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Sesiones por Grupo de canales principal de la sesion (Grupo de canales predeterminado) a lo largo del tiempo Dia v
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= Grupo de canale..redeterminado) ~  + ¥ Sesiones Sesiones con Porcentaje de Tiempo de Eventos Namero de eventos Eventos clave Tasa de evento clave de Total de
interaccion  interacciones  interaccién por Todos los eventos - Todos los eventos  ~ sesion  ingresos
medio por sesion Todos los eventos  ~
sesion
Total 453 269 59,38 % 1miny O1s 6,18 2.799 0,00 0% 0,00%
100 % respecto al total 100 % respecto al total Media 0 % Media 0 % Media 0 % 100 % respecto al total
1 Direct 144 (31,79 %) 76 (28,25 %) 52,78 % Tminy05s 6,78 976 (34,87 %) 0,00 (-) 0% 0,008 (-)
2 Organic Search 142 (31,35 %) 95 (35,32 %) 66,9 % Tminy16s 6,62 940 (33,58 %) 0,00 (-) 0% 0,00S (-)
3 Email 116 (25,61 %) 71 (26,39 %) 61,21 % 42s 5,16 598 (21,36 %) 0,00 (-) 0% 0,008 (-)
4 Referral 30 (6,62 %) 15 (5,58 %) 50 % 35s 5,00 150 (5,36 %) 0,00 (-) 0% 0,00$ (-)
5 Organic Social 14 (3,09 %) 11 (4,09 %) 78,57 % Tminy18s 7,57 106 (3,79 %) 0,00 (-) 0% 0,008 (-)
6 Unassigned 8 (1,77 %) 1(0,37 %) 12,5 % 41s 3,63 29 (1,04 %) 0,00 (-) 0% 0,008 (-)
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