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Home staging - co to jest
i co ma wspolnego z portalem randkowym?

Osiem powoddw, dla ktérych
warto przygotowac nieruchomos$¢ przed
sprzedaza i wynajmem

Home staging w Polsce a w innych krajach

Czy home staging dziata? Dane statystyczne
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ROZDZIAL 11l #TECHNIKASAPER™
Kim jestem i dlaczego wtasnie
#TechnikaSAPER™

S - Strategia

- Kim jest grupa docelowa nieruchomosci
- Czym jest podgrupa
- Kim jest klient modelowy nieruchomosci

- Metody wytaniania grupy docelowej
i klienta modelowego

Metoda 1: Wypisanie potencjalnych
klientéw nieruchomosci




Metoda 2: Kim bytam, kiedy kupowatam te
nieruchomosc¢?
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Metoda 3: Wywiad spoteczny: Sasiedztwo,
administracja i obserwacja. Komparastyka
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Metoda 4: Mocne i stabe strony nieruchomosci
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- Czym s3 mocne strony nieruchomosci

110

- Czym s3 stabe strony nieruchomosci
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- Jak niwelowac stabe strony nieruchomosci
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- Jak eksponowaé mocne strony nieruchomosci
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Metoda 5: Ustalenie budzetu prac
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- Jak wyglada budzet homstagingowy i jak
go opracowac
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A - Adaptacja
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Podstawowe zasady home
stagingu - czyli poprawne wdrozenie
strategii nieruchomosci
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Zasada odgracenia wnetrza
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Zasada wysprzatania wnetrza
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Zasada funkcjonalnosci wnetrza
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Zasada proporcji
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Zasada kolorow
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Czy kolor we wnetrzu ma znaczenie?

Jaki wptyw na ludzka psychike wywieraja
kolory - goscinnie Magdalena Andler, Trener
Spéjnego Wizerunku

149

Zasada trzech - dobieranie dodatkéw
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P - Prezentacja - gdzie klient bedzie miat
do czynienia z nasza ofertg?
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Prezentacja on-line - czym jest i kiedy sie
zaczyna
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Zdjecia nieruchomosci
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Jak zrobi¢ dobre zdjecie nieruchomosci? -
goscinnie fotograf Andrzej Czechowicz z firmy
Foto Studio Wrzosy
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Plan nieruchomosci
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Inne formy promocji/kanaty
promocji ogtoszenie
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Jak by¢ lepszym sprzedawca,

czyli co wspdlnego z home stagingiem

ma psychologia - goscinnie
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