


Pembelian saham bisnis merupakan aktivitas berisiko 

tinggi. Anda berinvestasi pada bisnis yang mungkin saja 

mengalami kenaikan dan penurunan kinerja bahkan 

mengalami kegagalan.

Harap menggunakan pertimbangan ekstra dalam 

membuat keputusan untuk membeli saham. Ada 

kemungkinan Anda tidak bisa menjual kembali saham 

bisnis dengan cepat. 

Lakukan diversifikasi investasi,  hanya gunakan dana yang 

siap Anda lepaskan (afford to loose) dan atau disimpan 

dalam jangka panjang.

Santara tidak memaksa pengguna untuk membeli saham 

UKM sebagai investasi. Semua keputusan pembelian 

merupakan keputusan independen oleh pengguna.

Santara bertindak sebagai penyelenggara urun dana yang 

mempertemukan pemodal dan penerbit, bukan sebagai 

pihak yang menjalankan bisnis (Penerbit). Otoritas Jasa 

Keuangan bertindak sebagai regulator dan pemberi izin, 

bukan sebagai penjamin investasi.

Semua data yang tersaji di dalam prospektus ini diperoleh 

dari Penerbit dan data sekunder faktual penunjang. 

Keputusan pembelian saham, sepenuhnya merupakan hak 

dan tanggung jawab Pemodal (investor). Dengan membeli 

saham di Santara berarti Anda sudah menyetujui seluruh 

syarat dan ketentuan serta memahami semua risiko 

investasi termasuk risiko kehilangan sebagian atau seluruh 

modal.



HIGHLIGHT INDUSTRY

Berbicara mengenai lidah, makanan 

Jepang bisa sangat dicintai di Indonesia. 

Hal ini karena makanan Jepang tidak 

menggunakan bahan baku yang 

kompleks yang membuatnya bisa 

diterima tidak hanya di Indonesia 

namun juga di dunia.

Melihat prospek makanan Jepang  yang 

cerah, PT Sriboga Raturaya pemilik 

jaringan Marugame Udon di Indonesia  

tidak ragu untuk terjun dan membuka 

14  gerai Marugame Udon di tahun 2015.

Amir Karamoy, pengamat waralaba, 

mengatakan, prospek bisnis makanan 

Jepang cukup baik terlihat dari resto 

maupun kedai makanan Jepang yang 

jarang sepi pengunjung. 

Ini bisa disisipkan link 
buat sumbernya

https://www.nibble.id/blog/ke
napa-makanan-jepang-tak-p
ernah-pudar-di-indonesia/

https://peluangusaha.kontan
.co.id/news/menghadang-la
ba-dari-makanan-khas-jepa
ng

https://tirto.id/makanan-jepang-menyerbu-indonesia-cm1t
https://www.nibble.id/blog/kenapa-makanan-jepang-tak-pernah-pudar-di-indonesia/
https://www.nibble.id/blog/kenapa-makanan-jepang-tak-pernah-pudar-di-indonesia/
https://www.nibble.id/blog/kenapa-makanan-jepang-tak-pernah-pudar-di-indonesia/
https://peluangusaha.kontan.co.id/news/menghadang-laba-dari-makanan-khas-jepang
https://peluangusaha.kontan.co.id/news/menghadang-laba-dari-makanan-khas-jepang
https://peluangusaha.kontan.co.id/news/menghadang-laba-dari-makanan-khas-jepang
https://peluangusaha.kontan.co.id/news/menghadang-laba-dari-makanan-khas-jepang


Pemain bisnis makanan Jepang  tak 

hanya datang dari pemilik jaringan resto 

dari Jepang tapi juga pelaku usaha lokal 

yang mengusung merek sendiri.

Adi Nugroho, Presenter dan juga Pemilik 

Sushi Miya81 dan Warong Miya81 

menekuni usaha makanan Jepang sejak 

2011 dan hingga saat ini telah memiliki 4 

cabang di Jakarta, Depok dan Bali 

menyampaikan bawa Makanan Jepang 

jadi salah satu kesukaan orang 

Indonesia dengan margin usaha yang 

cukup tinggi. 

Salah satu makanan khas Jepang favorit 

di Indonesia adalah  Ramen, mie khas 

Jepang yang  tersedia hampir diseluruh 

restoran makanan Jepang di Indonesia 

dengan varian yang disesuaikan dengan 

lidah orang Indonesia

https://ekonomi.bisnis.com/read/201
90211/12/887488/bisnis-restoran-ce
pat-saji-berpeluang-tumbuh-15-tahu
n-ini

https://katadata.co.id/berita/2018/11
/07/tren-kuliner-2019-orisinalitas-me
nu-jadi-orientasi-utama-konsumen

https://www.nibble.id/blog/kenapa-makanan-jepang-tak-pernah-pudar-di-indonesia/
https://ekonomi.bisnis.com/read/20190211/12/887488/bisnis-restoran-cepat-saji-berpeluang-tumbuh-15-tahun-ini
https://ekonomi.bisnis.com/read/20190211/12/887488/bisnis-restoran-cepat-saji-berpeluang-tumbuh-15-tahun-ini
https://ekonomi.bisnis.com/read/20190211/12/887488/bisnis-restoran-cepat-saji-berpeluang-tumbuh-15-tahun-ini
https://ekonomi.bisnis.com/read/20190211/12/887488/bisnis-restoran-cepat-saji-berpeluang-tumbuh-15-tahun-ini
https://katadata.co.id/berita/2018/11/07/tren-kuliner-2019-orisinalitas-menu-jadi-orientasi-utama-konsumen
https://katadata.co.id/berita/2018/11/07/tren-kuliner-2019-orisinalitas-menu-jadi-orientasi-utama-konsumen
https://katadata.co.id/berita/2018/11/07/tren-kuliner-2019-orisinalitas-menu-jadi-orientasi-utama-konsumen


Mulai dari ramen original, ramen kuah 

kari, ramen daging ayam dan ramen 

daging sapi, hampir pasti selalu ada di 

restoran makanan Jepang di Indonesia. 

Saat ini, berbagai varian makanan Jepang 

bahkan mulai bisa kita temui versi street 

food-nya. Gaya street food ini dengan 

beraninya menawarkan menu-menu khas 

Jepang dengan fitur utama lebih low cost 

dibanding versi restoran seriusnya.

Hal ini seperti yang dilakukan oleh 

Waroenk Ramen,  dengan sajian 

utamanya berupa Ramen berkualitas 

restoran namun harga street food yang 

mengincar pasar anak Muda. Waroeng 

Ramen saat ini mudah ditemukan di 

berbagai kota mulai dari outlet 

pertamanya di Klaten hingga Samarinda. 





Waroenk Ramen, merupakan restoran 

cepat saji yang menjual ramen sebagai 

produk atau menu utama. Restoran ini 

didirikan Tahun 2014 oleh Bpk.  Ridhi 

Rinandha bersama dengan sang istri 

Ibu Ina Lestari.

Waroenk Ramen bermula dari kedai 

ramen kecil kecilan di sebuah ruko 

berlokasi di Jalan Raya Jogja – Solo KM 

6.7, Prawatan, Jogonalan, Klaten dan 

hingga kini berkembang memiliki 11 

cabang.

Melihat tingginya permintaan dan 

atensi market Waroenk Ramen di 

Klaten, owner mengembangan bisnis 

dengan menyewa ruko yang berada di 

pusat kota Klaten yang bertahan hingga 

saat ini. 



Target market utama yang disasar 

perusahaan adalah kaum milenial. 

Dengan mengusung tagline “Ramen 

Hits Kekinian”, Waroenk Ramen terus 

berinovasi dengan produk yang 

relevan dengan perkembangan dan 

lidah masyarakat Indonesia. 

Kualitas sajian produk, didukung 

menu yang unik dan kekinian, 

menjadikan Waroenk Ramen 

memberikan kepuasan bagi 

pelanggan, khususnya bagi mereka 

kaum anak muda millenials.

Keistimewaan dari sajian Waroenk 

Ramen adalah sajian  rasa otentik 

Jepang namun tetap menjaga 

ke-halalan produk.  Sehingga sajian 

Waroenk Ramen dapat dinikmati oleh 

seluruh kalangan. 





Berkaitan dengan kondisi social 

distancing saat ini, Waroenk Ramen 

tetap melakukan aktivitas operasional 

dengan beberapa penyesuaian SOP, 

salah satunya dilakukan dengan tetap 

menjaga higienitas produk mulai dari 

pembuatan hingga delivery.

Dengan pertimbangan potensi pasar 

yang masih luas karena didukung 

adanya demand yang tinggi atas 

makanan kekinian, maka owner 

melakukan perluasan sayap bisnisnya 

dengan membuka pola kemitraan / 

franchise pada tahun 2018. 

Pola kemitraan dan pengembangan 

mandiri (non-kemitraan/ milik owner 

pribadi), menjadikan Waroenk Ramen  

kini berkembang menjadi 11 (sebelas) 

outlet yang berlokasi di Klaten, Solo, 

Jogja, Sukoharjo, Kudus, Jakarta, hingga 

Samarinda.





Dalam rangka pengembangan bisnis, 

saat ini Waroenk Ramen sedang 

mempersiapkan pembukaan dua otulet 

baru yang berlokasi di Purwokerto dan 

Madiun

Dengan adanya kesempatan untuk 

melakukan kerjasama melalui layanan 

urun dana ini, diharapkan  dapat 

memberikan keuntungan bagi 

shareholders, serta membawa 

kebermanfaatan bagi pihak yang terkait 

didalam bisnis proses ini.

Berkaitan dengan kondisi social 

distancing saat ini, Waroenk Ramen 

tetap melakukan aktivitas operasional 

dengan beberapa batasan dan 

penyesuaian SOP, salah satunya 

dilakukan dengan tetap menjaga 

higienitas produk mulai dari pembuatan 

hingga delivery ke konsumen. 





Google Review (1)



Sumber : https://www.visitklaten.com/listings/waroenk-ramen-klaten/

Review dari 
visitklaten.com

https://www.visitklaten.com/listings/waroenk-ramen-klaten/


Google Review (2)



Review dari 
Go Food dan Grab Food





Lokasi Usaha

Eksisting :
Waroenk Ramen Klaten
Jalan Sulawesi Sangatta No.12, Kec. 
Klaten Tengah, Kabupaten Klaten, 
Jawa Tengah 57413

Waroenk Ramen Samarinda
Jl. Siradj Salman No.88, Jawa, Kec. 
Samarinda Ulu, Kota Samarinda, 
Kalimantan Timur 75124

Akan Dibuka : 
Yg baru:
1. Jl. Pierre Tendean No.6, Kauman 
Lama, Purwokerto Lor, Kec. Purwokerto 
Timur, Kabupaten Banyumas, Jawa 
Tengah 53116
2. Jl. Thamrin 104-98, Klegen, Kec. 
Kartoharjo, Kota Madiun, Jawa Timur 
63117
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Lokasi Usaha 
Eksisting 





VIDEO PROFIL

**Klik untuk menonton

PT Ramen Hits Kekinian

http://www.youtube.com/watch?v=Rta1AyTjZhA


Instagram Official
@waroenkramen

 







 Ridhi R Asqolany 
 Direktur

Bpk. Ridhi merupakan salah satu 

co-founder dari Waroenk Ramen. Bersama 

dengan istrinya, beliau memulai Waroenk 

Ramen dari warung kecil kecilan dengan 

modal hanya 10 juta hingga sekarang 

mampu mengembangkan jaringan 

franchise. 

Dengan pengalaman beliau dalam bidang 

F&B selama 9 tahun dan kegigihan beliau 

sejak masih kuliah untuk membuka usaha 

menjadikan beliau sosok penting dalam 

perkembangan Waroenk Ramen. 

Bersama dengan para manager di Waroenk 

Ramen, beliau berperan penting untuk 

menyusun strategi perusahaan baik terkait 

dengan strategi, marketing dan 

operasional.



Dedi Sukjadi
Komisaris

Bpk. Dedi dipercaya sebagai Komisaris 

perusahaan didukung oleh pengalaman 

professional beliau di PT. Telkom 

Indonesia Tbk selama lebih dari  30 

tahun. 

Dengan pengalaman beliau sebagai 

senior manager di perusahaan BUMN, 

beliau memiliki kemampuan untuk 

membangun team dan mengelola 

jalannya perusahaan. 

Berkat arahan beliau, perusahaan 

mampu mampu menentukan strategi 

perusahaan kedepan dengan baik dan 

mampu membukukan laba dan 

berkembang hingga saat ini. 



Ina Lestari
Chief Creative Officer

Ibu Ina bersama dengan suaminya Bpk 

Ridhi mendirikan Waroenk Ramen 

dimulai dengan resep yang diciptakan 

sendiri oleh Beliau. Dengan tetap 

menjaga ke-otentikan cita rasa makanan 

Jepang dipadukan dengan selera 

Indonesia, menjadikan sajian Waroenk 

Ramen digemari hingga saat ini. 

Beliau telah berkecimpung selama 9 

tahun berkecimpung di bidang F&B dan 

retail sehingga penguasaan tekait 

bidang ini cukup mumpuni. 

Selain bertanggung jawab atas cita rasa 

sajian menu,  Beliau juga dipercaya 

untuk mengelola konten promo dan 

creative Waroenk Ramen.



Setyadi
Chief Operation 
Officer

Bpk. Setyadi dipercaya menjabat 

sebagai COO waroeng ramen 

didukung pengalaman beliau bekerja 

di perusahaan retail sebagai Supervisor 

selama lebih dari 9 tahun.

Beliau mulai bergabung bersama 

dengan Waroenk Ramen di tahun ke 4 

perusahaan berdiri, dengan 5 cabang, 

Berkat kontribusi dan pengalaman 

beliau itu, Bpk. Setyadi dapat menjaga 

dan memperkuat flow bisnis beserta 

kualitas produk hingga saat ini 

waroeng ramen berkembang menjadi 

11 cabang di Jawa hingga Sam. 





1. Chief Creative Officer : 1
2. Chief Operation Officer : 1
3. Manager Operational : 1
4. Supervisor Outlet : 2
5. Finance Staff : 1
6. Marketing Staff : 2
7. HRD Staff : 1
8. Head Kitchen : 2  
9. Kitchen Staff dan Pelayan : 12

JUMLAH PEKERJA

Catatan:

- Fungsi Finance Manager dan HRD Manager 
dirangkap oleh Chief Operation Officer

- Fungsi Marketing Manager dirangkap oleh Chief 
Creative Officer







WAROENK RAMEN
Periode 2019 & Maret 2020

        Dalam Rupiah Penuh 

Profit & Loss Statement 
Highlights

Pos Laba Rugi 2019 Mar - 2020

Penjualan 2.033.437.329 404.443.850

Harga Pokok Penjualan (HPP) 979.033.190 199.253.165

Laba Kotor 1.054.404.139 205.190.685

Beban Penjualan & Adm. Umum 
(SGA)

515.985.855 129.579.340

Keuntungan Operasional 538.418.284 75.611.345

Pendapatan Lainnya 0 0

Beban Lainnya 0 0

Laba Usaha 538.418.284 75.611.345

Keterangan :

- Laba usaha merupakan laba bersih sebelum dikurangi pajak penghasilan. 
- Secara year to date, omset perusahaan mengalami penurunan, dimana 

pandemi Covid-19 merupakan faktor utama yang menyebabkan usaha di Q1 
2020 mengalami trend penurunan. Namun di tengah kondisi yang kurang 
menguntungkan bagi pelaku bisnis ini, perusahaan masih mampu 
mencatatkan profit yang cukup baik, adapun profit margin usaha dalam 2 
periode terakhir sebesar 18% - 26%.

- Adanya rencana ekspansi usaha melalui pembukaan 2 outlet baru juga 
nantinya diharapkan akan berwujud pada peningkatan kekuatan brand bisnis 
dan keuntungan bagi perusahaan.

Disclaimer :
- Jejak rekam penjualan masa lalu tidak mencerminkan angka penjualan dimasa 

yang akan datang



* Angka diatas bukanlah yield investasi

  Baca uraian pada kebijakan dividen

PT Ramen Hits Kekinian





Penawaran Saham Perdana

PT Ramen Hits Kekinian

Kode Saham      : WRMN

Minimum Dana Yang Dibutuhkan : Rp 1.100.000.000

Total Saham Yang Dilepas                 : 44%

Harga per lembar saham      : Rp 100.000,-

Minimal Investasi*      : Rp 1.200.000,-

Periode Pembagian Dividen**         : 6 bulan

Masa Penawaran Saham***           : 60 hari

Catatan :
* Minimal investasi dimungkinkan menurun, dikarenakan 

sistem di Santara telah menggunakan dynamic minimum 

investment dengan mempertimbangkan dana yang telah 

masuk dan total kuota pemegang saham yang tersisa.

**Mengikuti kebijakan dividen perusahaan 

***Sejak hari pertama dipublikasikan di website dan aplikasi 

Santara



Bagaimana 
Mekanisme 
Kerjasamanya?
1. Anda dan pemodal lainnya di Santara 

melakukan Urun Dana untuk memiliki 44% 

saham  PT Ramen Hits Kekinian.

2. Santara menyalurkan dana ke PT Ramen 

Hits Kekinian  untuk menjalankan bisnisnya

3. Manajemen  PT Ramen Hits Kekinian  akan 

mengelola dana untuk mengembangkan 

usahanya.

4. PT Ramen Hits Kekinian akan memberikan 

laporan laba rugi dan perkembangan usaha 

tiap bulan.

5. PT Ramen Hits Kekinian  akan menyerahkan 

dividen usaha kepada Anda dan pemodal 

lainnya setiap periode pembagian dividen.

6. Anda dapat mengklaim dividen usaha 

melalui web dan atau aplikasi Santara.





Nilai Investasi Laba Bersih 1 
Tahun

% Bagi Hasil / 
Dividen 
untuk 

Investor

Perkiraan 
Nilai Bagi 

Hasil untuk 
Investor

Perkiraan 
Yield 

Investasi

  1.100.000 381.846 30% 114.553 10,41% 

Catatan :

ILUSTRASI PERHITUNGAN :



Kebijakan Dividen

Sesuai dengan peraturan 

perundang-undangan Indonesia, 

khususnya UU PT, keputusan 

pembayaran dividen mengacu pada 

ketentuan yang terdapat pada 

Anggaran Dasar Perseroan, yaitu 

melalui mekanisme RUPS 

berdasarkan rekomendasi Direksi 

Perusahaan.

Penentuan jumlah dan pembayaran

tersebut, dilakukan dengan 

pertimbangan beberapa faktor, 

antara lain ; kemampuan kas 

perseroan, kondisi keuangan 

perusahaan, dan hal lainnya yang 

dipandang relevan oleh Direksi 

Perusahaan



Setelah Penawaran Umum Perdana 

Saham ini, perseroan bermaksud 

membayarkan dividen saham kepada 

investor dalam jumlah 

sebanyak-banyaknya 30% dari laba 

bersih tahun berjalan, setelah 

melakukan pencadangan laba bersih 

sesuai dengan ketentuan yang 

berlaku.

Perseroan dapat membagikan 

dividen interim sebelum tahun buku 

Perseroan berakhir berdasarkan 

keputusan Direksi. Ketentuan Dividen 

lainnya mengikuti UU PT. 

Dividen tersebut diatas akan dibayar 

dalam mata uang Rupiah.





Pencatatan Kepemilikan 
Saham Pemodal

Pencatatan Saham Pada Aplikasi

Setelah proses pembelian saham 

berhasil, pemodal dapat melihat 

rincian kepemilikan saham pada 

menu Wallet di aplikasi 

Penyelenggara.

Pencatatan Saham Pada Anggaran 

Dasar

Setelah proses penyerahan dana 

dilakukan kepada perusahaan, proses 

administratif berikutnya adalah 

memasukan pemodal ke dalam 

Anggaran Dasar Perusahaan.



Proses ini akan dilakukan melalui 

Notaris rekanan Penyelenggara dan 

akan diinformasikan kepada pemodal 

setelah proses tersebut telah selesai 

dilakukan.

Proses administratif ini termasuk 

pelaporan dalam sistem AHU - 

Kementerian Hukum dan HAM.

Pencatatan Saham Scriptless KSEI

Sesuai informasi pihak Penyelenggara, 

bahwa saat ini sedang dilakukan 

proses sinkronisasi IT antara pihak 

Penyelenggara dan KSEI.

Kedepan, penatakelolaan administrasi 

efek akan dilakukan melalui KSEI.





Rencana 
Penggunaan Dana

Dana yang terkumpul dari layanan 

equity crowdfunding akan digunakan 

perusahaan untuk membuka 2 outlet 

baru Waroenk Ramen (Madiun & 

Purwokerto) dengan persentase 

penggunaan dana masing-masing 

outlet diperkirakan 50% : 50%. 

Detail Persen penggunaan dana



● Adapun jika dalam realisasi 

penggunaan dana terdapat 

kelebihan (realisasi penggunaan 

dana < nilai listing), maka 

kelebihan tersebut akan 

dipergunakan untuk menambah 

modal kerja atau investasi usaha 

PT Ramen Hits Kekinian.

● Sedangkan apabila dalam 

realisasinya terdapat kekurangan 

dana (cost overrun), maka 

kekurangan tersebut menjadi 

tanggung jawab PT Ramen Hits 

Kekinian (sharing dana sendiri).



Total Project Cost
(TPC)

Dalam Rupiah Penuh 

Keterangan :

- Kekurangan dana dari total project cost akan ditanggung oleh manajemen 
PT Ramen Hits Kekinian.

- Nilai TPC di atas adalah untuk pembukaan 1 outlet baru, sedangkan outlet 
baru yang akan dibuka oleh PT Ramen Hits Kekinian sebanyak 2 outlet.

- Nilai TPC di atas adalah taksiran nilai awal, nilai dan penggunaannya 
sewaktu-waktu dapat berubah menyesuaikan dengan kebutuhan dan 
kondisi di lapangan.

Keterangan  Nilai 

Kebutuhan Area Dapur 64,200,000

Kebutuhan Area Pelanggan   110,550,000

Kebutuhan Area Barista 10,375,000

Kebutuhan Alat Kebersihan   2,000,000

Kebutuhan Area Kasir 21,705,000

Kebutuhan Alat Promosi & Marketing 25,260,000

Kebutuhan Atribut Seragam   5,000,000

Kebutuhan Perlengkapan Permainan   5,645,000

Kebutuhan Renovasi Outlet 59,055,000

Kebutuhan Riset Awal 25,200,000

Kebutuhan Akomodasi tim trainer 20,000,000

Kebutuhan Bahan Baku & Penunjang Awal 30,000,000

Kebutuhan Kas Belanja 10,000,000

Beban Sewa Ruko (2 tahun)   160,000,000

Lain-lain (manajemen, dsb) 50,000,000

TOTAL   598,990,000





Risiko Ekspansi Usaha

Ekspansi bisnis yang kami lakukan tentu 

bertujuan untuk meningkatkan laba 

serta brand value dari Waroenk Ramen. 

Namun dibalik itu kami menyadari 

adanya risiko  kegagalan termasuk di 

dalamnya membaca market di lokasi 

yang baru.

Namun, risiko ini kami anggap sebagai 

sebuah tantangan kedepannya. Dengan 

pengalaman dan kesiapan personil  

yang kami miliki untuk menjalankan 

outlet eksisting dan yang baru kami 

yakin mampu menembus pasar baru. 

Pemilihan lokasi baru kami di kota-kota 

satelit seperti Madiun dan Purwoketo 

kami yakini akan meraup pasar yang 

lebih bagus dibanding kota kota besar di 

Indonesia.



Risiko Persaingan Usaha

Munculnya kompetitor dengan konsep 

dan sajian sejenis yang melihat 

perkembangan market makanan Jepang 

tentu tidak dapat dihindari. Dalam dunia 

kuliner persaingan usaha merupakan 

sesuatu yang sangat lumrah terjadi. 

Kekuatan brand yang didukung oleh 

pemilihan lokasi yang tepat, dan kreasi 

sajian yang autentik, harga yang 

bersahabat dan marketing yang baik 

merupakan beberapa faktor yang 

mempengaruhi customer untuk 

melakukan pilihan pembelian. 

Hal tersebut telah disadari oleh 

management Waroenk Ramen sejak 

awal berdiri hingga saat ini, 

management terus berupaya untuk 

menjaga dan meningkatkan untuk 

memenangkan persaingan usaha. 



Risiko Kelangsungan 

Mengingat outlet eksisting dan rencana 

pembukaan outlet baru menggunakan 

mekanisme sewa. Maka terdapat risiko 

kelangsungan usaha jika masa sewa 

telah berakhir.

Untuk meminimalisir risiko tersebut, 

perusahaan berkomitmen melakukan 

pencadangan biaya sewa sehingga 

diharapkan tidak terlalu mempengaruhi 

cashflow dari perusahaan pada saat 

jatuh tempo sewa. 

Selain itu, perusahaan juga berupaya 

untuk menjalin kerjasama dengan 

pemilik sewa dalam jangka panjang dan 

berkomitmen untuk mempersiapkan 

plan B atau alternatif tempat usaha lain 

untuk mengantisipasi jika sewa tempat 

eksisting tidak dapat diperpanjang.

Usaha



Risiko Force Majeure

Keadaan Force Majeure yang terjadi 

saat ini adalah pandemi Covid-19 yang 

bukan hanya dihadapi di Indonesia 

namun juga di seluruh dunia. 

Sedikit banyak hal ini berpengaruh ke 

perusahaan dan perekonomian secara 

umum. Himbauan Pemerintah untuk 

social distancing dan Pembatasan 

Sosial Berskala Besar (PSBB)  

menyebabkan outlet kami mengalami 

penurunan customer dine-in. 

Namun disisi lain, hal ini menuntut kami 

untuk berinovasi dan berkreasi lebih 

jauh dengan promo menarik untuk  

take away.  





Rekam Jejak dan Prospek 
Usaha PT Ramen Hits 
Kekinian

● Waroenk Ramen telah berdiri sejak 

tahun 2017 dimulai dari 1 warung kecil 

hingga saat ini berkembang menjadi 

restoran ramen di beberapa kota di 

Indonesia. 

● Tentu perjalanan selama lebih dari 3 

tahun ini bukan perjalanan singkat 

yang mulus, Waroenk Ramen telah 

melewati berbagai rintangan mulai 

dari sepinya pelanggan hingga 

kelangkaan bahan baku. 

●  Dengan semua pengalaman ini, 

management berkomitmen untuk 

terus tumbuh dan berinovasi untuk 

menyajikan sajian Makanan Jepang 

Halal dengan cita rasa tinggi dan 

pelayanan terbaik.



● Manajemen kami terdiri atas personel 

yang  passionate di bisnis ini 

didukung oleh pengalaman di 

bidangnya masing masing. 

● Pegawai Waroenk Ramen telah  

di-training dengan standarisasi 

restoran sehingga mampu menjaga 

citarasa dan pelayanan secara 

profesional.

● Lokasi cabang eksisting berada di 

berada di jalur kuliner yang strategis 

dikelilingi oleh perumahan di kota 

Klaten. Pasar eksisting sudah 

terbentuk dengan baik sehingga 

prospek bisnis kedepannya kami yakin 

masih terjaga dengan baik. 

Hormat kami

Ridhi R Aqolany

Direktur



PT Ramen Hits Kekinian

https://santara.co.id/
http://santara.co.id/android


Pembelian saham bisnis merupakan aktivitas berisiko 

tinggi. Anda berinvestasi pada bisnis yang mungkin saja 

mengalami kenaikan dan penurunan kinerja bahkan 

mengalami kegagalan.

Harap menggunakan  pertimbangan ekstra dalam 

membuat keputusan untuk membeli saham. Ada 

kemungkinan Anda tidak bisa menjual kembali saham 

bisnis dengan cepat. 

Lakukan diversifikasi investasi,  hanya gunakan dana yang 

siap Anda lepaskan (afford to loose) dan atau disimpan 

dalam jangka panjang.

Santara tidak memaksa pengguna untuk membeli saham 

bisnsi  sebagai investasi. Semua keputusan pembelian 

merupakan keputusan independen oleh pengguna.

Santara bertindak sebagai penyelenggara urun dana yang 

mempertemukan pemodal dan penerbit, bukan sebagai 

pihak yang menjalankan bisnis (Penerbit).  Otoritas Jasa 

Keuangan bertindak sebagai regulator dan pemberi izin, 

bukan sebagai penjamin investasi.

Semua data yang tersaji didalam prospektus ini diperoleh 

dari Penerbit dan data sekunder faktual penunjang. 

Keputusan pembelian saham, sepenuhnya merupakan hak 

dan tanggung jawab Pemodal (investor). 

Dengan membeli saham di Santara berarti Anda sudah 

menyetujui seluruh syarat dan ketentuan serta memahami 

semua risiko investasi termasuk risiko kehilangan sebagian 

atau seluruh modal.


