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Luisa Salgueiro
Presidente da Camara Municipal de Matosinhos

Quando decidiu potenciar a presenca da ESAD/ Escola
Superior de Artes e Design em Matosinhos, transforman-
do-a numa forma de alavancar a visibilidade e atratividade
do concelho, e criando a Casa do Design, Guilherme Pinto
teve sempre entre as suas prioridades a necessidade de
nao permitir que este equipamento adquirisse uma feigao
elitista e descolada da realidade. Pretendia, sobretudo, que
a Casa do Design fosse capaz de demonstrar aimportancia
da disciplina no quotidiano de cada um de nos, tornando-o
mais simples, mais pratico ou mais bonito. “O design esta
em toda a parte”, costumava dizer, assim clarificando a sua
visao relativamente a importancia de uma disciplina que, no
seu entender, podia e devia servir também de mediador para
uma nova forma de Matosinhos se relacionar com 0s seus
municipes e com o mundo.

ApoOs quase trés anos de atividade, o percurso da Casa
do Designde Matosinhos € ja capaz de falar por si. O conjun-
to de exposicdes aquiapresentadas tem estimulado o dialo-
go permanente entre o design portugués e internacional, as
instituicées do pais, a nossa historia e a vivéncia do cidadao
comum, permitindo, deste modo, compreender as multiplas
implicacdes do design nos nossos gestos quotidianos — na
nossavida.

Depois da mostra dedicada a reinvencao das praticas
artesanais portuguesas, a historia da editora discografica
Orfeu, as singulares motos nacionais, a nossa imprensa ou
as subtilezas politicas da propaganda turistica, a exposicéao
que agora dedicamos a evolucédo da comunicacdo em Por-
tugal permite um original mergulho nas nossas memorias.

Ponderada de modo retrospetivo, a reconfiguracao das
nossas vidas gerada pela passagem da lenta comunicacao
escrita ao paradigma dos contactos instantaneos, moveis e
digitais foi também assinalada por momentos em que o de-
sign grafico, urbano, de comunicacéo e industrial contribuiu
de modo decisivo para tornar mais proxima a nossa relacao
com os Correios, o telégrafo, o telefone, o correio azul ou o
e-mail. De uma forma ou de outra, o design esteve sempre
emtodaa parte.

Fernando Rocha
Vereador da Cultura da Camara Municipal de Matosinhos

Nao é necessario ter grandes conhecimentos de neurocién-
cias, ou ter lido a Montanha Magica, de Thomas Mann, para
ter anocéo de que a percecao do tempo, da suavelocidade,
e um dos fendmenos mais curiosos da existéncia.

Entre o momento em que os primeiros telefones moveis
eacomunicacaodigital entraramnasnossasvidastranscor-
reram, grosso modo, trés décadas. Transportamos hoje num
unico bolso nao so o telefone, mas também o computador,
a estacao de correios e um conjunto de ferramentas tecno-
|6gicas que tornou mais facil e mais rapida a comunicacéo
entre os seres humanos. O telefone fixo, com o disco rotati-
VO qUE Servia para marcar oS NUmeros, parece as novas ge-
racoes um instrumento rudimentar, pré-historico, e o tempo
parece ter-se acelerado brutalmente a custa da constante
chegada de novidades tecnologicas e gadgets de comuni-
cacado. Alguém ainda sabe o que € o modernissimo pager?
Ou o que foi o revolucionario mIRC?

E, todavia, transcorreram também meros 23 anos entre
a data em que Samuel Morse registou a patente do telégra-
fo (1837), acelerando extraordinariamente o envio de men-
sagens escritas, e o ano em que o italiano Antonio Meucci
inventou o telefone (1860), tornando possivel a transmissao
davozagrandesdistancias. Logo aseguir,em 1896, Marconi
inventou a telegrafia sem fios. A época, o surgimento destas
tecnologias ha de também ter parecido vertiginoso, acele-
rando o tempo dos fleumaticos cavalheiros e das gentis da-
mas que assistiam as espetaculares novidades das comuni-
cacoOes novecentistas.

E sobre a declinacéo portuguesa desta historia fantasti-
ca que versa a exposicao SINAL - 100 anos de Design das
Telecomunicacdes e dos Correios em Portugal, agora paten-
te na Casa do Design de Matosinhos, permitindo entender de
que modo a revolucdo da comunicagao alterou radicalmente
0 N0sso modo de vida em pouco mais de um século.
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SINAL
100 anos de Design das Telecomunicacoes
e dos Correios em Portugal

SINAL ¢é a primeira grande exposicao cen-
trada na relevancia do design portugués na
sua relacao com alguns dos principais media
de comunicacéao interpessoal do século xx (a
carta,atelegrafiae atelefonia) e as entidades
corporativas, empresas de bandeira durante
décadas, e os seus servicos, desde o final de
oitocentos ate a entrada do novo milénio.

Organizada pela Camara Municipal de
Matosinhos, pela Fundacao Portuguesa das
Comunicacdes e pela esad—idea, Investi-
gacao em Design e Arte, a exposicao SINAL
Inscreve-se na orientacao programatica da
Casa do Design, trabalhando exposicoes de
Investigacao e arquivo que possibilitem um
aprofundamento do design portugués como
vértice de uma triangulagcdo com a industria
e asociedade.

A semelhanca da exposicéo anterior,
Imprimere — Arte e Processo nos 250 anos da
Imprensa Nacional, a presente mostra traba-
lha, igualmente, uma aproximagao a empre-
sas de bandeira que, pela sua relevancia cul-
tural e socioeconomica, pela sua expressao
historica e territorial, se tornam referéncias
identitarias faciimente refletidas no plano da
vida quotidiana, quer em contexto urbano,
quer rural.

A Altice Portugal e os CTT Correios de
Portugal, duas das maiores empresas sedia-
das em Portugal, sao, na atualidade, as mar-
cas representativas de uma longa historia
que acompanha a evolugao das telecomu-
nicagoes e dos correios em Portugal. Num
percurso temporal que se inicia no final do

seculo xix, a exposicao reflete, por um lado,
sobre os modos como 0s media telematicos
reconfiguraram a vida publica e privada em
Portugal, procurando, por outro lado, cons-
truir uma historiografia do design e da produ-
caoindustrial na sualigacao aos equipamen-
tos, campanhas de comunicacao e servigos
das empresas de correios e telecomunica-
coes nacionais.

Assumindo umadimensao didatica asso-
clada ao discurso curatorial, a exposicao sur-
ge organizada em cinco nucleos expositivos:

Transmissao introduz-nos a evolugcao
das telecomunicacoes, desde o desenvolvi-
mento da telegrafia elétrica a consolidacao
da telefonia no contexto do pos-guerra da
segundametade do século xx. Emboradiver-
SOS equipamentos que integram este nucleo
(telegrafos, telefones, comutadores, cabos,
juncdes) sejam importados, em muitos de-
les a presenca do design e da industria por-
tugueses, seja na forma de um projeto inte-
gral, seja enquanto processo de adaptacao,
estao bem presentes, como exemplificam o
telefone de mesa desenvolvido por Cristiano
Augusto Braméao (telefone Braméao, 1879), os
Isoladores em porcelana produzidos pelas
fabricas Vista Alegre e Eletro Ceramica do
Candal ouostrabalhos deilustracéo e design
grafico de Carlos Botelho paraa APT.

Rede daaconheceraevolucao das tele-
comunicacoes em Portugal na segunda me-
tade do seculo xx, a acelerada consolidacao
daeletronica e da comunicacao via satélite e
o surgimento do digital.




Mostra-se como, atraves destes equipamen-
tos e servigos, se consolida uma cultura em
rede, marcada por novas formas de cone-
Xao, ligacao e interacao. Pela sua importan-
cla social, destacam-se servigcos inovadores
desenvolvidos em Portugal, como o inicio do
servico de Credifone nas cabines publicas
(1988) ou olangcamento, pela TMN, do primei-
ro telemovel pre-pago do mundo, o Mimo.

Equipamento apresenta-nos uma visao
centradanamodernizacao das estacoesdos
Correios iniciada na década de 1930, dentro
de um modelo de design total, da arquitetu-
ra ao mobiliario. Maquetes das estacdes dos
CTT, promovidas sobaegidedo EstadoNovo
e projetadas pelo Arg.2© Adelino Nunes, lan-
cam o mote para um olhar desde o exterior
para o interior dos edificios, nos quais, do mo-
biliario da Olaio desenhado por Joseé Espinho
as maquinas de escrever Messa desenhadas
por Jesus Genesio, o design e a producao in-
dustrial nacionais marcam presenca.

Mensagem reune alguns dos mais rele-
vantes artefactos graficos, de comunicacao,
publicidade e propaganda desenvolvidos
para empresas como a APT - The Anglo-
-Portuguese Telephone Company, CTT Cor-
reios, Telégrafos e Telefones, CPRM - Com-
panhia Portuguesa de Radio Marconi, TLP
- Telefones de Lisboa e Porto e Portugal Te-
lecomaolongodo séculoxx. Atraves doscar-
tazes, brochuras e publicacoes expostas, €
possivelidentificar diferentes linguagens es-
téticas e diferentes formas de interpretacao
grafica das mensagens corporativas. Este
nucleo recorda-nos, igualmente, o envolvi-
mento de notaveis ilustradores e designers
como Oskar Pinto Lobo, llberino dos San-
tos, Fred Kradolfer, Carlos Botelho, Eduardo
Anahory ou TOM, com os correios e as tele-
comunicacgoes.

|dentidade centra-se na evolugcao da
identidade visualdos CT T aolongodo século
xx. ldentificando-se cinco distintas represen-
tacOescorporativas,aprofundam-seaspetos
ligados ao design da marca e aformacomo a

evolucao identitariareflete, igualmente, signi-
ficativas transformacodes na vida da empresa
e no contexto social e politico envolvente.

Emissao reune 44 Emissoes Filatélicas,
desde o0s anos de 1920 até ao final da dé-
cada de 90. Atraves de Emissoes tao em-
blematicas como a evocativa do Ano Mun-
dial dos Refugiados (1960) desenhada por
Almada Negreiros, a Osaka - Expo 70 dese-
nhada por Antonio Garcia, a comemorativa
do Ano Internacional da Mulher (1975) da au-
toriade MariaKeilouas duas séries Oceanos,
desenhadas por Pedro Salgado para a Expo
‘08, dao-se a conhecer autores e elementos
de processo associados a Emisséo, do de-
senho original ao sobrescrito de primeiro dia,
apagelae ao selo.

Atraves dos diversos nucleos, que entre
sl se complementam e associam, a exposi-
cao retrata uma certa evolucao historica do
design portugués, espelhando-se o gradual
desenvolvimento de correntes esteticas, de
meios tecnicos e de alteracdes economicas
e politicas que medeiam e reconfiguram a
vida quotidiana e os modelos de organizacao
social nacionais.




1853

Primeira Emissao Filatelica nacional,
seloD. Marialll.

1855

O Estado portugués assina contrato
com a Maison Bréguet para a construcéo
das primeiras linhas de telegrafia elétrica.

1864

E criadaa DGTR - Direcéo Geral
dos Telégrafos do Reino.

1878

E produzido o telefone de mesa Bramao,
desenvolvido por Cristiano Bramao.

1887

Fundacdo da APT - The Anglo-Portuguese
Telephone Company, popularmente
conhecida como “Companhia dos Telefones”.

1887

Inicio dainstalacao subterranea de cabos de
pares de condutores para telecomunicacoes.

1904

E estabelecido o servico telefonico regular
entre Lisboa e Porto.

1904

Introducéo da valvula termidnica de Fleming.

1911

Criacao da Administracao-Geral dos Correios
e Telégrafos.

1911

Criacéo da Caixa Economica Postal.

1912

Emissao Filatélica Ceres, a mais emblematica
da Primeira Republica.

1917

Primeira greve geral dos telégrafos-postais.

1922

E assinado o contrato de concesséo a

APT com aMarconi Wireless Telegraph
Company para a exploracao da radiotelegrafia
e datelefonia semfios.

1925

E fundada a CPRM - Companhia Portuguesa
Radio Marconi.

1927

Inauguracéao da Estacéao Norte dos Correios
de Lisboa.

1927

Inicio das obras de instalacao das Oficinas
Gerais da Administracao-Geral, em Lisboa.

1928

A APT - The Anglo-Portuguese Telephone
Company renova contrato com o Estado
portugués, prolongando a sua atividade
ate 1967.

1934

Primeira expedicao de Correio Aéreo.

1934

E aprovado o Plano Geral de Edificacdes
dosCTT.

1936

E criada, por Antonio Soares, aimagem
visual dos CTT: o escudo nacional

e astrés maiusculas dasigla CTT dispostas
em diagonal sobre a esfera armilar.




1937 Criacéo da Administracao-Geral de Correios,
Telégrafos e Telefones.

1937 A CPRM - Companhia Portuguesa Radio Marconi
inicia servico de comunicacdes radiotelefonicas.

1938 A Reuvista Oficial do Sindicato Nacional dos Arquitetos
daaconhecer, no seun.C 6,0 Relatorio da Comissao
para o estudo dos novos edificios dos CTT.

- CORREIQ -

1938 Inauguracao, em Alcobaca, do primeiro edificio —E_ s i e a
integrado no plano de construcao de 100 novas i : :
estacoesdos CTT.

1940 Regulamento do servico de correspondéncia
fonopostal.

1940 Inaugura, integrado na Exposicéo do Mundo

Portugués, o Pavilhdo das Telecomunicacoes
(servico fonopostal, telecomunicacoes, correios).

1940 Criacéo do Servico de Publicidade
e Propaganda CTT.
1940 Inicio da “Campanha do Bom Gosto” criada por
Antonio Ferro para o SPN.
1941 Criacao da Taxa Unica para o Império Portugués.
1941 Inicia-se a edicao do Guia Oficial dos CTT.
1947 Criacéo das obras sociaisdos CTT
sob administracao de Couto dos Santos.
1947 Tem lugar a Exposicao de Obras Publicas
(1932-1947).
1948 Estabelecimento do servico de Telex.
1948 Primeiras experiéncias de Televisao em Portugal.
1950 Criacéo do GECA - Grupo de Estudos
de Comutacao Automaticados CTT.
1951 Criacao do servico de autoambulancias postais.
1953 Aprovada a novaidentidade visualdos CTT,

criada por Jaime Martins Barata, constituida
por umaimagem equestre de um postilhao
embocando uma corneta.

1953 Primeiro centenario do Selo Postal Portugués.

1954 Plano de Fomento | integra Plano Geral CAB O C OAXIA.L
de Construcdes Telegraficas e Telefonicas. — LI SB O A ) P O RT O

1958 Instalacao do primeiro feixe hertziano em Portugal,
servindo aligacéo entre as centrais da Graca
e do Montijo.

1959 Teminicioa CEPT - Conferéncia Europeia dos
Correios e Telecomunicacdes, com a participacao
portuguesa.

1960 Inicia-se o servigo do cabo coaxial Lisboa-Porto.

1964 E criado o IMAE - Instituto de Meios Audiovisuais
de Ensino, surgindo, assim, a Telescola.

1967 Inicio da Revista CTT.

1968 Com arecessao da concessao acordadacoma

APT, o universo patrimonial da empresa e resgatado
pelo Estado portugués, constituindo-se aempresa
publica TLP - Telefones de Lisboa e Porto.

1969 Transformacéo dos CTT em empresa publica,
denominada CTT Correios e Telecomunicacoes
de Portugal.




1970

Aprovacao e execucao do Regulamento do Servico
Postal Militar (SPM).

R
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1971 1.8 Exposicao de Design Portugués, na FIL,
em Lisboa, repetida mais tarde na Associacao
Comercial, no Palacio da Bolsa, no Porto.

1971 Regulamentacao dos Servigcos Postais Motorizados
e Distribuicdo Postal Motorizada.

1972 Primeiro comboio expresso postal entre
Porto e Lisboa.

1972 A Madeira fica ligada ao continente atraves
do cabo CAM -1,

1972 Reorganizacao do GECA, que passa adesignar-se
CET - Centro de Estudos de Telecomunicacdes.

1974 E lancado o primeiro servico de transmissao
de voz via satélite baseado em tecnologia de
transmissao digital.

1978 Lancamento do Codigo Postal, constituido por
quatro digitos.

1981 Mecanizacao no tratamento dos objetos postais.

1983 Criacao do servico de correio urgente
Express Mail (EMS) e do servigco de correio
rapido urbano Postexpresso.

1984 E implementado o SNT2000, nova estratégia
para as telecomunicacdes dos CTT.

1988 Informatizacédo das Estacées dos CTT como
sistema ELENA (Escritorio Eletronico Nacional),
permitindo ainauguracéo da primeira
estacéo de correios totalmente informatizada,
na Av. Jodao XXl em Lisboa.

1988 Inicio da publicacéo do Jornaldos CTTe TLP
com orientacao grafica de Antonio Paula Santos
e paginacao de Mario Salgado.

1088 Lancamento, pelas empresas TLP e CTT, do servico
Telepac de transmissao de dados por pacote (X.25).

1988 Inicio do servico Telefax, que permite
o envio de fotocopias de documentos atraves
darede telefonica.

1988 Inicio do servico movel terrestre.

1088 Inicio do servigco de Credifone, com cabines
telefonicas publicas que, em vez de moeda,
séo ativadas por cartao telefonico pre-pago.

1989 Os TLP transformam-se em Sociedade Andnima
detida integralmente pelo Estado.

1990 Inauguracao do servico publico de
Videoconferéncia no Forum Picoas, em Lisboa.

1991 Criacao e lancamento do Correio Azul.

1991 Nasce a Teledifusora de Portugal (TDP), cuja missao
€ explorar as infraestruturas de Teledifusao.

1991 Constituicao da TMN, Telecomunicacdes Moveis S.A.

1992 Lancamento da rede digital GSM da TMN.

1992 Cisao daempresa CTT,dando Origem aos Correios
de Portugal, S.A. e a Telecom Portugal, S.A.

1993 Lancamento do primeiro satélite portugués, o PoSat.

1993 Entra em funcionamento o terceiro maior

cabo de fibra 6tica do mundo com ligagéo entre
Portugal, Espanha e Africa do Sul.




1994

A Telecom Portugal, a CPRM - Companhia
Portuguesa Radio Marconi,aTLPea TDP -
Teledifusao de Portugal fundem-se, dando origem
aPortugal Telecom S.A. (PT).

1994

Primeira emissao experimental de televisao
por cabo em Portugal.

1994

O Portal SAPO e criado na Universidade de Aveiro.

1994

Ano de arranque da Internet em Portugal

e lancamento pela Telepac do servico de acesso
ainternet em modo terminal — velocidade maxima
9600 bps.

1995

A TMN lanca o primeiro telemovel pré-pago
do mundo, o Mimo.

1995

Novaidentidade visual dos CTT desenhada
pelo atelier B2 de José Brandao, usando a fonte
de letra Gill Sans.

1998

Introducéo do codigo postal de sete digitos.

1998

Realiza-se a Expo 98, em Lisboa, com um grande
envolvimento das Telecomunicacoes e Correios.

2000

Conclui-se a ultima fase de privatizacdo da PT.
Portugal tem 100% do territorio com cobertura
de bandalarga, sendo o quarto pais do mundo
a atingir esta meta.

2002

Lancamento do SAPO ADSL.

2003

Introducéo do tracktrace nos registos, lancamento
da MDDE - marca de dia eletronica, e criacao
do servico SIGA.

2003

Lancamento do PT Wi-Fi.

2004

Lancamento do Correio Verde.

2004

Nova ldentidade visual dos CTT desenvolvida
pela Brandia (design de Gongalo Brandao), usando
afonte de letra FF Meta, em caixa baixa.

2004

A TMN lanca a terceira Geracao Movel.

2005

A PT lanca o servico de voz sobre IP, 0 VOIP,

permitindo a realizacao de chamadas de voz e video

através do SAPO Messenger.

2006

Lancamento do Via CTT, uma caixa postal
eletronica gratuita e universal que permite
receber, organizar e arquivar todo o correio
em formato digital.

2007

Lancamento do servico triple play da Portugal
Telecom, o MEO.

2008

Liberalizacao dos servicos postais
na Unido Europeia.

2009

A TMN lancga o primeiro smartphone com
a plataforma Android.

0] Transmissao

Em 1855, com a substituicio da telegrafia otica pelatelegrafia elétrica, consoli-
da-se o principal medium de telecomunicacdes da segunda metade do século
x1x, assumindo uma decisiva importancia social, militar, economica e politica,
constituindo o primeiro sistema moderno de telecomunicacdes emrede.

A 26 de abril de 1855, o ministro das Obras Publicas Fontes Pereira de
Melo assinava com a Maison Bréguet um contrato para a construcao das pri-
meiras linhas de telégrafo elétrico em Portugal. No ano seguinte ja se encon-
travam em funcionamento no nosso pais 16 estacdes e as principais ligacoes,
como Lisboa-Porto. Em 1864 criava-se a DGTR - Direcao Geral dos Telégra-
fos do Reino, tendo como diretor o Eng.© Vitorino Damasio.

O design associado ao desenvolvimento da telegrafia e da telefonia €,
entdo, inseparavel da cultura cientifica e da engenharia. Destacam-se no-
mes como Maximiliano Hermann, que desenvolveu equipamentos de Morse,
Joao Nunes Diabinho, que concebeu um melhorado comutador telegrafico,
e Cristiano Bramao, que projetou diversos equipamentos de galvanometria,
telegrafia e o marcante telefone de mesa Braméao.

Desenvolvido no final do século xix, o sistema marconiano de radiotele-
grafia (TSF) permite aimplementagao, nas primeiras décadas do século xx,de
comunicacdes sem fios. A partir de 1904 assiste-se, em Portugal, a uma gra-
dual modernizacao das redes telefonicas. O desenvolvimento tecnologico e
dos servicos dos CTT Correios, Telégrafos e Telefones, empresa pertencen-
te ao Estado portugués, e da APT - Anglo-Portuguese Telefone Company,
possibilitam uma rapida disseminacao do telefone no seu uso doméstico.
Paraacomunicacéo das empresas, sdo chamados a colaborar ilustradores e
designers modernistas como Carlos Botelho ou Fred Kradolfer, destacando-
-se as composicdes das montras e decoracéo das estacoes.

Com a criacdo da empresa Companhia Portuguesa Radio Marconi,
em 1925, os contactos comerciais e pessoais ampliaram-se, por telefone
e telegrama, ao mesmo tempo que se difundia o das telecomunicacdes na
divulgacéo de informacéao através das agéncias noticiosas.

O primeiro servico de telefone automatico foi inaugurado em Portugal
em 1930 e, sete anos mais tarde, a APT inaugurou a primeira estacao auto-
maticaem Lisboa. Nesse ano arede da APT contavacom 48.000 assinantes,
e as Listas de Assinantes destacam-se pela qualidade grafica das suas capas
numa linguagem moderna Art Déco.

O crescimento da rede telefonica e a banalizacao do seu uso redefinira
nao apenas a forma de comunicac&o, como criara novas e particulares for-
mas de socializac&o.

02 Rede

Apos mais de trés décadas, ao longo das quais 0s servicos de telecomunica-
¢des deixaram de circunscrever-se aum unico servico (o telégrafo) para pas-
sarem a assegurar dois (telégrafo e telefone), foi apenas na década de 1930
que a telefonia passou a dominar o sector, numa hegemonia que se manteria
até ao inicio dos anos 1990.

Em 1956 iniciam-se as transmissdes experimentais da Radio Televisao
Portuguesa (RTP), cujos servicos de design e cenografia vieram a ser diri-
gidos por Octavio Clérigo, e em 1958 tem lugar a Exposicéao Internacional de
Bruxelas, o primeiro grande evento internacional realizado no pos-Segunda
Guerra Mundial. Nesse mesmo ano de 1958 era colocado ao servigo o pri-
meiro feixe hertziano em Portugal para servir uma ligacéo regional, com uma
capacidade para 240 vias telefonicas, entre a Central da Graga em Lisboa e
a Central do Montijo. E neste mesmo contexto temporal que,em 1957, se da o
lancamento e a colocagcao em orbita, pela Unido Soviética, do primeiro satéli-
te artificial, o Sputnik I. Com o emergir da era das telecomunicacoes satélites
artificiais abre-se um novo capitulo na area das telecomunicacoes.

Também na década de 1950 é criado pelos CTT o GECA - Grupo de
Estudos de Comutacédo Automatica, reorganizado em 1972 (passando a
designar-se CET - Centro de Estudos de Telecomunicacdes) e, mais tarde,
com a constituicdo da PT - Portugal Telecom, transformado numa empresa
dogrupo,aPT Inovacado. Do GECA a PT Inovacao percorre-se, também nes-
te periodo temporal, a evolucao dainovagao tecnoldgica, desde o apogeu do
analdgico até a rapida evolucao do digital. A exposicao pontua alguns mo-
mentos relevantes: a primeira emissao experimental de televisao por cabo
em Portugal (1994); a criacao do Portal Sapo (1994); o arranque da Internet
em Portugal e o lancamento, pela Telepac, do servico de acesso a Internet
em modo terminal — velocidade maxima 9600 bps (1994); o lancamento pela
TMN do primeiro telemadvel pré-pago do mundo, o Mimo (1995).

Com o pos-guerra, entre as décadas de 1950 e 1970, os usos, con-
sumos e servicos de telecomunicacdes evoluiram aceleradamente. A au-
tomatizacao das redes telefonicas em Portugal continental conclui-se em
1985. Comecava, entdo, uma nova era, com a gradual digitalizacédo da co-
mutacao telefonica e o surgimento das primeiras centrais telefonicas digi-
tais em 1987, em Lisboa e Aveiro. Equipamentos, redes, servicos e conheci-
mentos técnicos sofreram uma evolucao impar. Na transmissao, passaram
a coexistir geracdes diferentes de redes, com recurso ao cabo de cobre,
a fibra 6tica e aradio. A transmissao deixou de ser exclusivamente analogi-
caepassouaincorporar tecnologias SDH e ATM. Na comutacao, o trabalho
manual datelefonistafoisubstituido por centrais automaticas eletromecani-
cas e, posteriormente, digitais. O acesso das redes de diferentes operado-
res e servicos obrigou a protocolos entre fornecedores de equipamentos,
operadores e usuarios. As telecomunicacdes passaram a trabalhar num
contexto de operadores em regime de concorréncia, abrangendo a telefo-
nia, os dados, os telefones moveis, a televisao e amultimédia. A transmissao
globalizava-se e globalizava-nos, uma nova ars telematica ensinava-nos
aviver numa culturadasredes.
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03 Equipamento

Em 1947 a Exposicdo de Obras Publicas apresentava, num discurso subordi-
nado ao ideario do Estado Novo, os principais resultados do investimento es-
tatal promovido entre 1932 e 1947, politicamente dirigido por Duarte Pacheco
(ministro das Obras Publicas e Comunicacoes entre 1932 e 1943) e concluido
por José Frederico Ulrich, ministro das Obras Publicas a data da Exposicéo.

Entre as varias administracdes e comissdes envolvidas na iniciativa,
destacam-se, no contexto da presente exposicao, a Administracao-Geral
dos Correios, Telégrafos e Telefones, dirigida por Luis Couto dos Santos, e a
Direcéo Geral dos Edificios e Monumentos Nacionais, nas quais se integrava
a Comissao dos novos edificios para os CTT dirigida pelo Eng.© José Espre-
gueiraMendes.

Em 1934, a Administracdo-Geral dos CTT Correios, Telégrafos e Telefo-
nes havia aprovado o seu Plano Geral de Edificacdes, prevendo a construcao
de novos edificios e a renovacao dos equipamentos, mobiliario e fardamen-
to. Nesse momento, as Oficinas Gerais da Administracao, cujas obras para a
sua instalacao decorreram entre 1927 e 1928, dirigidas pelo Eng.© Henrique
Jacinto Ferreira de Carvalho, encontravam-se ja plenamente funcionais, pos-
sibilitando internamente a producao de um vasto conjunto de equipamentos
sob direcao dos Servicos de Estudos, Construcao e Conservacao dos CTT.

Com a aprovacao e apoio do ministro Duarte Pacheco, é projetada a
criacéo de estacdes-tipo dos CTT, num processo articulado com a Direcéo-
-Geral de Edificios e Monumentos Nacionais. A definicdo dos projetos-tipo
& trabalhada por uma Comisséo integrando o Eng.© Espregueira Mendes
(DGEMN), 0 Eng.© Duarte Calheiros (CTT) e o Arg.2 Adelino Nunes, principal
responsavel pelo projeto de arquitetura das estacdes-tipo, bem como pelo
desenho dos interiores e equipamentos.

Afastando-se do Plano Geral de Mobiliario (1936) desenvolvido por fun-
cionarios das Oficinas Gerais dos CTT, as solucdes propostas por Adelino
Nunes refletiam uma clara modernidade e modularidade, com cabines tele-
fonicas, apartados e recetaculos de correio, por exemplo, incorporados na
construcéo, substituindo os méveis autbnomos apresentados no Plano Ge-
ral de Mobiliario de 1936.

A primeira das estacdes-tipo a ser inaugurada, a de Alcobaca em 1938,
assume ja um novo desenho e funcionalidade do balcao, elemento determi-
nante na configuracao formal e funcional das estacdes. As estacdes inaugu-
radas ao longo da década de 40 refletem a gradual reducéo do uso de aco
ou outras ligas metalicas no mobiliario, devido as restricbes impostas pelo
contexto da Segunda Guerra Mundial, prevalecendo a utilizacéo de madeira
macica de producéo nacional em detrimento do contraplacado folheado, co-
mum nos finais da década de 30.

Associadas a construcao e equipamento das estacdes, uma série de in-
dustrias nacionais eram ativadas. Nao obstante as Oficinas Gerais assumirem
uma parte significativa de producao ao nivel da carpintaria e da serralharia,
extensa € a lista de fornecedores do Estado, das fundacdes empreendidas
pela Teixeira Duarte aos cimentos da Cimenteira Liz e da Secil, das tintas da
Atlantic aos artigos ceramicos da Fabrica das Devezas, dos marmores da
Sousa Bapitista, Lda., passando pelos geradores ENAE e lampadas Lumiar,
dos condutores elétricos da CEL aos materiais de construcao da Lusalite,dos
cofres da Fabrica Portugal aos telefones, radios e cabos da Standard Elétrica,
e da Automatica Elétrica Portuguesa, das maquinas de escrever Messa e das
balancas AP - Antonio Pessoa ao mobiliario da Olaio, e chegando ao servico
de iluminacao assegurado pela Companhias Reunidas Gas e Eletricidade.

Da engenharia ao design industrial, do design de fardamento ao design
grafico, inumeros designers encontram-se direta ou indiretamente envolvi-
dos neste processo, de Bernardo Marques, colaborador da Atlantic, a José
Espinho, responsavel por algum mobiliario da Olaio ou, ja em plena segunda
metade do século xx, Daciano da Costa, importante designer da Metalurgica
dalLongra.

04 Emisséao

Nas origens do Correio institucionalizado o servico de entrega postal era
pago pelo destinatario. S6 no contexto vitoriano havia sido implementado o
servico do pré-pagamento do porte pelo remetente através da colocacéo de
um selo postal adesivo na carta a expedirr.

Em Portugal, o primeiro selo, o D. Maria ll, sera emitido em 1853. Idéntico
no desenho ao Penny Black, o selo britanico de 1840 que ostentava orosto da
rainha Vitoria, o D. Maria ll teve como autor Francisco de Borja Freire e foi im-
pressoemrelevo pelalmprensaNacional. Esta Emissdo temlugar na sequén-
cia de amplas reformas da Administracao Publica, empreendidas por Fontes
Pereira de Melo a partir de 1852, que priorizam a atualizacao da Reparticao
dos Correios e Postas do Reino e servicos associados. Assim, o transporte
do correio passou a ser integralmente pago pelo remetente através da colo-
cacaodoselo.

Se assinalarmos a proximidade temporal entre esta primeira Emissao
e aintroducéo do telégrafo em Portugal (1855), é possivel estabelecer uma
ligac&o entre as narrativas historicas dos correios e das telecomunicagoes.
As significativas evolu¢cdes de ambos na segunda metade do século xix séo
causa e efeito de um processo mais amplo de liberalizac&o politico-econo-
mica, industrializacéo e modernizacao social. E neste contexto que o design
se afirma, gradualmente, como campo disciplinar autobnomo, nasequénciada
Great Exhibition de Londres, em 1851.

Da Emissao D. Maria Il (1853) até ao selo Ceres (1912), o mais iconografi-
co dos emitidos no inicio do regime republicano, € possivel reconhecer uma
evolucao técnica e formal das artes graficas nacionais, sustentada na pericia
do gravador e no conhecimento técnico doimpressor.

A partir do inicio dos anos 1930, € possivel reconhecer nas Emissdes
Filatélicas a exploracao de linguagens modernistas. Em exposicao estara a
Emissao publicada para assinalar a 1.2 Exposicdo Colonial Portuguesa (1934,
Porto), que associa um notavel artista visual, Aimada Negreiros, a um notavel
gravador, Arnaldo Fragoso. Quer o desenho figurativo, quer o lettering traba-
lhados por Alimada vinculam as Emissdes aum design modernista, veiculador
de principios ideoldgicos que vao nortear o regime fascista do Estado Novo.
Entre a apologia do Estado (selo Tudo pela Nacéo, Almada Negreiros, 1935)
e a celebracédo quase mitologica de figuras da Histéria de Portugal (selos
Navegadores Portugueses, Jaime Martins Barata, 1944); entre o discurso fol-
clorico e de regimentacéo da ruralidade (série Costumes Portugueses, 1941,
1947) e a dimensao celebratoria do regime (Emissao associada a Exposicao
do Mundo Portugués), as Emissoes Filatélicas sao alvo de um controlo rigoro-
so pelo regime. Porém, a influéncia modernista de Anténio Ferro no SPN/SNI
repercutia-se na direcdo artistica das Emissdes e na qualidade dos artistas e
designers convidados.

Em 1947, seis anos antes de assinar a nova imagem visual dos CTT,
Jaime Martins Barata assumira a direcéo artistica junto da Administracéao
Geral dos CTT. Manteve-se em funcdes até 1968, sucedendo-lhe, em 1969,
José Pedro Martins Barata e, mais tarde, Luiz Duran.

A responsabilidade direta ou influéncia que Jaime Martins Barata tera,
nesse periodo de 22 anos, nas publicacdes dos CTT é digna do maior desta-
que, sendo marcada pela elevada qualidade grafica dos trabalhos de autores
como Almada Negreiros, Candido da Costa Pinto, José Pedro Roque, Manuel
Rodrigues, Julio Resende, Maria Keil, Paulo-Guilherme, Jodo Abel Manta,
Alberto Cardoso e Sebastiao Rodrigues.

Sob a direcao artistica de José Pedro Martins Barata e Luiz Duran,
assiste-se a renovacao dos ilustradores e designers num contexto demo-
cratico e num periodo onde as Emissdes Postais refletem aevolucao técnica
das artes graficas na sua gradual aproximacao aos processos digitais. Atra-
vés da historia das emissdes filatélicas € também a historia de Portugal que
vai sendo narrada, possuindo os selos essa magnifica capacidade de mani-
festaremincontornavel valor documental, narrativo e artistico.
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05 Mensagem

A Altice Portugal e os CTT Correios de Portugal, duas das maiores empresas
sediadas em Portugal, sao, na atualidade, as marcas representativas de uma
longa histodria, tendo vindo a sustentar a evolucéo das telecomunicacdes e
dos correios em Portugal.

Durante quase umseéculoempresas publicas dereferéncia, elas concen-
tram um legado pontuado pelo funcionamento de diversas outras empresas
(@APT - The Anglo-Portuguese Telephone Company; a CPRM - Companhia
Portuguesa Radio Marconi; os TLP - Telefones de Lisboa e Porto; a Portugal
Telecom; e a evolugéo da empresa Correios, Telégrafos e Telefones).

Associado as campanhas publicitarias, aos materiais de comunicacao
e as publicacdes destas empresas, encontramos um vasto arquivo que atra-
vessa uma particular historia do design grafico e dailustracéo nacionais.

Em convergéncia com o panorama internacional, os anos 20 portugue-
ses assistem a um periodo de desenvolvimento de uma nova cultura de mas-
sas, da democratizacéo do ludico, da eletrificacao das cidades, que ajuda a
transferir aboémia para o seio da socialidade elegante. Nos varios contextos,
do teatro as corridas de automoveis, dos campeonatos de ténis ao cinema,
da renovacao dos espacos comerciais ao futebol e aos concursos hipicos,
o design - dito entdo de artes decorativas - vai marcando uma presenca
crescente e crescentemente valorizada.

E sobretudo na sequéncia do investimento promocional desenvolvido
pela APT - The Anglo-Portuguese Telephone Company paraarealizacdo do
seustandde participacaono Saldo de Elegancia Feminina & Artes Decorativas,
promovido pelarevista Voga (SNBA, 1928), que se tornam notdrias as inume-
ras campanhas publicitarias e a qualidade visual das mesmas. As campanhas
publicitarias e as intervencdes em montras encomendadas pela APT na dé-
cada de 1930 a designers como Fred Kradolfer ou Eduardo Anahory seréo
o primeiro momento fundamental de uma modernizacéao grafica do discurso
visual de uma empresa de telecomunicacdes em Portugal.

Sobretudo a partir de 1937 com a criacéo da SEP — Seccao de Publici-
dade e Propagandados CTT,vemos surgirem cartazes e brochuras de lingua-
gem modernista assinadas por autores como Carlos Botelho, Abilio de Mat-
tos, Oskar Pinto Lobo ou Cunha Barros. A qualidade dailustracédo assume-se
como um veiculo determinante naveiculacao de mensagens atraves das quais
os valores da companhia e 0s seus servicos se iam disseminando.

Em 1941 0s CTT iniciam a publicacao do seu Guia Oficial que, do ponto
de vista visual, sera a publicacao de referéncia daempresa.

Em 1947 Jaime Martins Barata assume a direcao artistica junto da
Administracao Geral dos CTT, funcdes que exercera até 1968, associando a
sua cultura visual a muitos dos materiais de comunicacao produzidos nesse
periodo que marca o culminar do estilo internacional na orientagcao comuni-
cacional dos discursos corporativos.

Gradualmente, as empresas de telecomunicacdes e correios criam 0s
seus proprios gabinetes de design. A producao grafica desenvolvida interna-
mente pelo Gabinete de Design - GIC 20 para os TLP e, ao longo dos anos
1990 pelo Gabinete de Design dos CTT, asseguram uma maior proximidade
com as administracdes e articulacéo entre servicos. Comparativamente com
a producao grafica anterior, a perda de expressao autoral e a menor expres-
sao formal denota um particular enfoque em promover mensagens, servicos
e produtos num contexto de aceleracdo comunicacional.

PORTUGAL
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06 Identidade

Fazia parte dos privilégios concedidos pela Coroa ao Correio-Mor e seus ca-
valeiros — 0s correios — 0 uso de armas reais. Assim o foi desde 1525 até
1894, ja apos a fusédo dos Correios e Telégrafos, momento em que a reorga-
nizacdo da empresa e dos servicos levou a implementacao, por decreto do
Ministério das Obras Publicas, Comeércio e Industria, de uma nova identidade
visual: surgia, por baixo da Coroa, uma representacao grafica que identifica-
va, num dos simbolos, o servico de correios € noutro o servico telegrafico.

Em 1911, acompanhando a evolucao social e politica no contexto da
Primeira Republica, os Correios e Telégrafos passam a constituir uma Admi-
nistracdo-Geral, assumindo autonomia administrativa e financeira. Porém,
sO em 1936, em pleno Estado Novo, a empresa estabilizara uma identidade
visual normalizada, com a utilizacéo do logotipo com o escudo nacional € a
esfera armilar atravessada pelasiglaCTT.

A modernizacao dos CTT ao longo da década de 1940 exigiria o desen-
volvimento de umanovaidentidade visual, jaque aempresa se reorganizara, ex-
pandira e assumira uma expressao identitaria ainda mais relevante na vida so-
cial e econdmica portuguesa naviragem para a segunda metade do seculo xx.

Em 1953, ano em que se celebra o primeiro centenario do Selo Postal
portugués, Jaime Martins Barata criaafamosaidentidade dos CTT, represen-
tando um postilh&o a cavalo, inspirado em algumas representacdes visuais
dos servicos postais do Norte da Europa. Nao obstante um esforco da Admi-
nistracao dos Correios para a aplicacao normalizada da nova identidade em
substituicao da anterior, em inumeras situacoes dar-se-a a coexisténcia de
logdtipos, situacao que se mantera até aos dias de hoje, em que a evolucéo
da identidade visual dos Correios surge com as suas diferentes representa-
coes graficas em simultaneo em diferentes suportes.

Percorrendo as ruas das cidades portuguesas, observando os marcos
de correio, aimagem aplicada nos recetaculos ou os simbolos que se desta-
cam nas fachadas dos edificios dos Correios, € possivel identificar essa evo-
lucao historicaem que umaimagem nao substituiuem absoluto as anteriores.

Também é notdrio como a evolucéo dos servicos prestados pelos CTT
e as reconfiguracdes organizacionais e estratégicas tém implicado altera-
coes de identidade visual. A meio da década de 1990, o atelier B2 de José
Brandao criou uma versao contemporanea do logotipo de Jaime Martins
Barata, associado novos valores a empresa. Nove anos depois, em 2004,
a necessidade de uniformizar uma identidade visual para as diversas empre-
saseservicosdouniversoCTTlevouaumaprofundadorebranding,acargoda
Novodesign/Brandia, coincidindo de forma articulada com a criagao de no-
vas lojas (desenvolvidas pela 37 Design) e um novo projeto de fardamento
desenhado por Ana Salazar.
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Imagens:
Arquivo Historico e Biblioteca -
Fundacéao Portuguesa das Comunicacdes

Equipamentos de multiplexagem da
Estacdo Marconi de Cabos Submarinos,
em Sesimbra.

Salado Servico Telegrafico, inicio do
século xx.

Passagem do cabo coaxial Lisboa-Porto
na Ponte D. Luis, Porto, 27 de junho de 1958.

Fase do fabrico de selos na lmprensa
Nacional-Casa da Moeda, 1984.

Lancamento de cabo telefonico subfluvial
no rio Tejo. Estendendo o cabo proximo
da Torre de Belém antes de ligar a cabine
marginal de amarracao, 1947.

Logotipo dos CTT, 1936.

Stand da Marconi no Pavilhao das
Telecomunicacoes, na Exposicao do Mundo
Portugués, 1940.

Seccéao de Serralharia Mecanica das
Oficinas Geraisdos CTT.
Fotografia de de Horacio Novais, 1955.

Express Mail:inauguracao do voo pela LAR
- Linhas Aéreas Regionais, 1986.

Carruagem de ambulancia postal
ferroviaria, modelo CC4, 1930.

Giro motorizado nos arredores de Cascais,
1982.

Lancamento da montagem do cabo coaxial
telefonico Lisboa-Porto, 29 de maio de
1957.
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Estacao do Monte das Luzes, nailha
da Flores, Acores, com destaque para
as antenas, 1967.

Equipamentos dos CTT para apoio
as eleicoes presidenciais de 1980,
instaladas na Fundacéao Calouste
Gulbenkian, 1980.

Telefone publico nointerior de um
estabelecimento comercial, 1984.

Aparelhos de Bip-Bip utilizados no
Servigo de Chamada de Pessoas,
1985.

Utilizacao de radiotelefone num
veiculo automovel particular, 1986.

Estacéo Central Telegrafica de
Lisboa, anos 1940.

Demonstracao de utilizagédo do
Credifone, 1986.

Torre de feixes hertzianos da serrado
Marao, 1984.

Estacao de Correios da Figueira da
Foz, projeto de Adelino Nunes, 1943.

Fase do fabrico de selos nalmprensa
Nacional Casa da Moeda, 1984

Cartaz publicitario da APT da autoria
de Carlos Botelho, anos 1930.

“Impossivel o conforto semum

telefone”. Montra publicitarian.© 102,
daautoria de Alpoim, que esteve
patente nas estacdes da APT na Rua
da Trindade, Rua da Conceicdo e Rua
da Palma, 1934.

Logotipo dos CTT, 1953.



Casado Design
Matosinhos

A Casado Design pretende afirmar-se como
um espaco central de exposicao, divulgacao
e producao critica de conhecimento em de-
sign com um enfoque no design portugués.

A par de uma programacao regular —
centrada em exposicoes que suscitem re-
flexao e debate sobre a cultura do design
contemporaneo ou, noutra perspetiva, que
Investiguem, recolham e preservem conheci-
mento historico ligado a evolugao do design
nas suas diversas areas — sera criada uma
colecao permanente e um acervo documen-
tal que potencializem a investigacao e disse-
minacao de conhecimento em design.

O projetoresultade uma parceriaentre a
Camara Municipal de Matosinhos e a esad—
idea, Investigacdo em Design e Arte (o centro
deinvestigacaodaESAD/EscolaSuperiorde
ArteseDesign),epretendeafirmar-seatraves
de uma abertura a diferentes areas, temas e
publicos, mas igualmente pela recetividade a
novas propostas e futuros parceiros, de for-
ma a reforcar a dimensao de um espaco que
se quer de abrangéncia e relevancia nacional
e internacional.

A Casa do Design abriu oficialmente as
suas portas ao publicoa30 dejunho de 2016,
com a exposicao BURILADA | arte-factos
para a sobrevivéncia, tendo ate a data sido
apresentadas oito exposi¢oes.
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