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ER DET MULIGT AT

SKABE EN TEATERFORESTILLING,
DER REELT KAN PAVIRKE
SAMFUNDETS ORGANISERING?

Det spgrgsmal har vi stillet 3 forskellige kulturpersonligheder

1 > Niels Lehmann, Institutleder, Institut for Astetiske Fag

Opleftelse som politisk gestus

En teaterforestillings mulighed for at opna politisk gennemslagskraft er formentlig
afhaengig af, hvor mange andre medier den skal keempe om spaltepladsen med. |
en kultur med f& kommunikationskanaler kan en forestilling veere svaret pa et udtalt
behov for at fa 'sat ord pa undertrykkelsen’. | en totaliteer kultur, hvor de censure-
rede medier kun lader den officielle sandhed komme frem, kan en forestilling, der
bevaeger sig pa kanten af eller ud over de af censuren afstukne graenser, ligeledes
vaere overordentlig politisk effektfuld. | en kultur som vores, hvor man darligt kan fa
grenlyd for alle de hgjtrabende stemmer, der kommer til orde i et stedse voksende
antal kommunikationskanaler, har en politisk engageret forestilling selvsagt noget
vanskeligere ved at treznge igennem. Skal en forestilling undga at drukne i informa-
tionsstrgmmen, synes kunstneren henvist til at vaelge én af to strategier.

Man kan enten forsgge at leve op til det allestedsneerveerende krav om ny-
hedsveerdi og skabe forestillinger med helt aktuelle emner. Man skal dog ggre sig
klart, at denne strategi er forbundet med den ulempe, at man bliver tvunget ud i en
konkurrence med aviser, TV og radio. Og det er en konkurrence, der er vanskelig at
vinde. | modsaetning til disse medier, der kan fortelle en nye historier (eller mere
preecist: nye udgaver af de samme historier) hver dag, er en teaterforestilling hen-
vist til at fortaelle den selv samme historie, s& laenge forestillingen er pa plakaten.

Eller man kan besinde sig pa kunstens saeregenhed og satse pa arbejdet med
formen. Gar man denne vej, ma man dog overlade den direkte tale til nyhedsme-
dierne og i stedet lede efter overraskende, underfundige, uudgrundelige, snurrige,
pudsige, provokerende, sansemeaettede eller tankevaekkende mader at sige tingene
pa. Prisen for at anvende denne strategi er, at det politiske engagement ikke kan
traeede frem i sin entydige klarhed. Det uanfaegtelige svar har veget pladsen for en
aben spgrgen. Budskabet er blevet erstattet af en undren.

Mange vil utvivisomt opfatte en satsning pa den anden strategi som apolitisk.
En sadan vurdering er imidlertid udelukkende rimelig, hvis man antager, at det po-
litiske bgr indskraenkes til at dreje sig om at fremsaette rationelt begrundede syns-
punkter. En formbevidst kunst er dog snarere at betragte som en fordybelse af det
politiske end en forkastelse af det. Intet er sa let at feje af bordet som et argument.
| modsaetning hertil skaber den uudgrundelighed, som fglger af at fokusere pa for-
men snarere end indholdet, en oplevelse af uomgeangelighed, man ikke lige kan
ryste af sig. Er et vaerk veludfgrt, producerer det tillige en fglelse af oplgftelse, fordi
man maerker kraften i den gennemfgrte formvilje. Den kunst, der formar at skabe
en sadan oplgftelse, kan meget vel vise sig at veere den vigtigste politiske gestus
i en tid, hvor mismodet breder sig ligefrem proportionalt med de mange negative
effekter af vores bestraebelser pé at ggre verden bedre.
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Som privatperson har jeg en svaghed for landskaber, og jeg har aldrig set et eneste,
hvor det pyntede, at der var et reklameskilt. Det er uforstéeligt, at mennesker kan vaelge
atplacere et skilt, hvor udsigten bare er skgn. Nar jeg'engang holder op i Madison Avenue,
sa vil jeg starte et hemmeligt selskab af folk, der karer verden rundt p& lydlase motor-
cykler og omhugger reklametavler pa manelgse natter. Hvor mange domsmand ville
mon demme os for disse gode medborgergerninger, hvis vi endelig skulle blive snuppet?

David Ogilvy, grundleegger af Ogylvy og Mathers reklamebureau, i Confessions
of an Advertising Man, 1963 i Naomi Klein: No Logo (p. 23), Forlaget Klim 2001.
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Nogen er ngdt til at tage det beskidte arbejde pa sig og lave de produkter, de globale
marker skal heenge deres betydning op pa. Og det er her, frihandelszonerne kommer
ind. { Indonesien, Kina, Mexico, Vietnam, Filippinerne og andre steder opstar der sa-
kaldte export processing zones, produktionszoner, hvor storproducenter af bekleedning,
legetsj, sko, elektronik, maskineri, ja, selv biler skyder op.(...) Jeg tilbragte en uge i
Cavite, fordi det er den starste frihandelszone i Filippinerne, et 682 hektar stort, ind-
hegnet industriomrade, der huser 207 fabrikker, som producerer varer, der udelukkende
er bestemt for eksportmarkederne. (...) Inden for porten samler fabriksarbejderne de
feerdige produkter til vores meerkevareverden: Nike-sportssko, Gap-pyjamasser, IBM-
computerskerme, Old Navy-bukser. Men pa trods af alle disse strédlende markers
tilstedeveerelse kunne Cavite — og dets eksplosive antal tilsvarende nye eksportpro-
ceszoner i udviklingslandene verden over — meget vel vaere det eneste sted pa jorden,
hvor supermarkerne holder lav profil. De er faktisk ret selvudslettende. Deres navne
og logoer er ikke smurt op pa fabriksfacaderne i denne industrizone. De konkurrerende
maerker er her ej heller holdt adskilt i hver sin superstore. De bliver ofte produceret side
om side i de samme fabrikker, klistret sammen af de samme arbejdere, syet og loddet pa
de selv samme maskiner. Bet var i Cavite, at jeg endelig fandt et rum uden swoosh, og
det fandt jeg meerkeligt nok i fabrikken, der lavede Nike-sko. {...) Lige meget hvor disse
EPZ’er ligger, sa er der en hypnotiserende enshed ved arbejdernes liv: Arbejdsdagen er
lang — fjorten timer i Sri Lanka, tolv i Indonesien, seksten i Sydkina, tolv i Filippinerne.
Langt hovedparten af arbejderne er kvinder, og altid unge {...). Ledelsen er militeeragtig,
de tilsynsfarende ofte grove, lgnningerne ligger under det, man kan leve for, og arbejdet
er ufagleert og monotont. (...} Disse zoner er gennemsyret af angst. Regeringen er bange
for at miste deres udeniandske fabrikker, fabrikkerne er bange for at miste deres maerke-
varekunder, og arbejderne er bange for at miste deres usikre job.

Naomi Klein NoLogo {p 228-223}, Forlaget Klim 2001



2 > Brian Mikkelsen, kulturminister

Samfundets organisering er jo en stor og kompliceret stgrrelse. Pa mange punkter
&ndres vores made at leve pa over leengere tid og under pavirkning af mange for-
skellige faktorer. Nar samfundet sendres pludseligt, er det typisk bestemt af store
begivenheder som krige og naturkatastrofer. For ikke at tale om den udvikling
som tekniske landevindinger fra dampmaskinen til internettet har betydet, for den
made vi organiserer os pa. | forhold til denne dimension virker en teaterforestil-
ling ret sa lille og betydningsigs.

Men helt sa enkelt tror jeg alligevel ikke, at svaret er. Man kommer hurfigt til
at taanke pa det gamle ordsprog: »Liden tue kan velie stort lees«. Teatret har en
arhundrede lang tradition for at give respans pa og ofte spiddende kritik af det om-
givende samfund. P4 samme made er det ofte her, at idéer om andre mader at ggre
tingene pa, er blevet lanceret og testet. Sa at teater kan vaere endda meget politisk,
er der efter min mening ikke tvivl om.

Kan politisk teater sa rent faktisk a2ndre noget eller er det naivt at tro? Man kan
jo i samme andedrag spgrge: Andrer det noget, nar man cykler til arbejde i stedet
for at tage bilen? Nar man vaelger gkologisk meelk i supermarkedet? Elier for den
sags skyld, nar man saetter sin stemme til Folketingsvalget? Hver for sig kan disse
begivenheder méske virke sma - alligevel er de faerreste i tvivl om, at de har en be-
tydning, og kan vaere med til at 22ndre den made, vores samfund er skruet sammen
pa. De er alle bidrag til det, der bliver til samfundets organisering. Derfor mener
jeg, at et teaterstykke ogsa kan veere en brik, der i samspillet med mange andre,
rent faktisk kan flytte noget.
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3 > Christian Have, direktor HAVE PR & Kommunikation

Er det i dagens informationsoverbelastede samfund i det hele taget muligt at skabe
en teaterforestilling der reelt pavirker, der reelt g@r en forskel...kort sagt far teater-
kunsten til at blive synlig i det offentlige rum! Spgrgsmalet er interessant og for
bare fa ar siden ville mange branche- og mediefolk nok have svaret med et nej!
Men lige nu er der faktisk meget som tyder pa at det politiske teater er pa vej tilbage
»pa scenen«. Den nye danske spillefilm »Kongekabale« er et godt eksempel pa en
stadig stgrre interesse for magtens udgvere, medierne og spindoctors... kort sagt
dem som satter dagsordenen i samfundet. Vi har brug for kunsten til at forsta og
skabe refleksioner over det kaos mange af os oplever i vor dagligdag.

For i tiden kunne Kongehuset og Kirken, prasterne og politikerne give os disse
svar, men i det seneste arti har vi kigget pa fodboldspillerne, modellerne, TV-stjer-
nene og erhvervsledere som »vores guider«! Disse kan naturligvis ikke levere sva-
rene og derfor vender samfundet sig nu atter til kunstens og kulturens aktgrer! Det
politiske teater kan komme til at spille en vigtig rolle i de kommende ar...det kraever
dog at teaterbranchen tager udfordringen op og bliver sig sit ansvar bevidst! Et
samfund uden politisk engagerede kunstnere er som kartofler uden salt! De kan
spises...men forngjelsen kan ligge pa et lille sted!
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Forestil jer en reklamefinansieret revolutio

{...)sponsorfirmaerne og den kultur, som de setter deres marker pd {er) smeltet
sammen i en tredje kultur: et univers af mearkevarepersoner, me&rkevareprodukter og
meerkevaremedier, der lukker sig om sig selv. Interessant nok viser en undersggelse
foretaget af professor Roy F. Fox fra Missouris universitet i 1995, at mange bern intui-
tivt fatter det dobbelttydige i denne sfaere. Undersagelsen viste, at hovedparten af de
gymnasieelever i Missouri, der sa Channel Ones mix af nyheder og reklamer, troede at
sportsstjernerne betalte skofabrikanterne for at vaere med i deres reklamer. “Jeg ved
ikke, hvarfor sportsfolkene gar det — betaler for alle de &ndssvage reklamer for sig selv.
Det er vel for, at nogen flere skal ku’ lide dem og deres hold.”

Naomi Kigin: No Lego (p 79}, Fortaget Khim 2001

| sidste ende er det jo reklamerne, der er
forestillingens treekplaster.
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www.mangaard-travel.dk

MN Music

www.mnmusic.dk

Nordea
www.nordea.dk

Aarhus Teater
er stgttet af
Arhus Amt

www.aarhusteater.dk udvikles

i samarbejde med webbureauet
Novisell ApS og softwareudvikleren
Dynamic Systems A/S
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FCL
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Nordic Rentals A/S
www.nordic.dk

Phgnix-Trykkeriet A/S
www.phoenix-print.dk

Spar Nord Bank
www.sparnord.dk
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www.svendandresen.dk
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Radgivende Ingenigrfirma
www.sj.dk
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