








CLASIFICACIÓN DE CONTENIDOS:
O	 OPINIÓN
P	 PUBLICIDAD
PR	 PROMOCIÓN
I	 INFORMACIÓN
E	 ENTRETENIMIENTO
F	 FORMATIVO/EDUCATIVO/CULTURAL
D	 DEPORTES

AUTOIN 70
Volumen V - 2014

06

08	 EL FERRARI MAS CARO 13	 VEHICLES AUTONOMOUS 20	 TOYOTA U2 EN PARIS

BRILLANTE
SALÓN DE 

L’AUTOMOBILE
2014 DE PARIS

REVIVIENDO
EL KÄFER

DIAMANTINO
DE MARYLIN

NUESTRA PORTADA
La cuarta carátula de este año 
se engalana con Rebeca Sontag, 
una guapa modelo alemana en-
cargada de promocionar una 
novedosa colección de aros y 
neumáticos destinados al trans-
porte pesado. Foto: Osvaldo Hernández

30	 CINCO MARCAS ALEMANAS 32	 TRES MARCAS FRANCESAS 50	 LUGARES IN: SAO PAULO

1814 34

CONOZCA
LES TRÉSORS
DES MUSÉES
FRANCESES

73	 SCHUMACHER ESTÁ MEJOR 75	 ESPECTACULAR RALLY DE LOJA 77	 NUEVO CAMPEÓN INDY

 

AU
TO

IN
 -

 E
CU

AD
OR

AÑ
O 

XI
II 

- 
Nº

 7
0

P P
P

FORD REVIVE EL BRONCO

AÑO XIII-VOLUMEN V - 2014
PRECIO: USD 4.00 (incluye IVA)

número 

70

12
ORIGINALS 

ENGLISH CARS

• ASTON MARTIN (1957) • AUSTIN (1934) 

• BRISTOL (1948) • BENTLEY (1947) 

• HEALEY (1948) • JAGUAR (1949) 

• MG (1939) • MORRIS (1929) 

• ROLLS-ROYCE (1953) • SINGER 

(1947) • TRIUMPH (1949)

• VAUXHALL  (1946)

n NUEVO 
FERRARI 60º 
ANIVERSARIO

n LUJOSO 
MASERATI 
BULGARI 2015

n SCHUMACHER 
ESTÁ EN SU 
HOGAR

n VALENTINO 
ROSSI VOLVIÓ 
A GANAR

NÚMERO TOTAL DE EJEMPLARES 
PUESTOS EN CIRCULACIÓN 5.000

AU
TO

IN
 -

 E
CU

AD
OR

AÑ
O 

XI
II 

- 
Nº

 7
0

CONTACTO EN 

  SAO PAULO
     NOVO FIAT FIORINO

NOTICIAS, DEPORTE,  
  REPORTAJES, INGENIERÍA
    Y MUCHAS NOVEDADES



 ario

AUTOIN 70
Volumen V - 2014

07

25	 CADILLAC DEJA DETROIT 28	 NUEVO FORD BRONCO 29	 NEW MASERATI BULGARI

12 ANTIQUES
ENGLISH
CARS EN 

PROGRESO

VALENTINO
ROSSI OTRA

VEZ PRIMERO
EN MOTOGP

CONTACTO
EN SAO PAULO:

NOVO FIAT
FIORINO 1.4

SENSACIONAL
65TH TRUCK

MOTOR SHOW
OF HANNOVER

584437 72

52	 MERCEDES A HIDRÓGENO 56	 TRANSPORTE ECOLÓGICO 60	 JAPAN OLD HEAVY TRUCKS

78	 FÓRMULA E EN ACCIÓN 79	 LOS VELOCES DE MONZA 80	 CALENDARIO DEPORTIVO

AUTOIN

 



ANIVERSARIO
HERNÁNDEZ EDITORES

Presidente
Osvaldo J. Hernández Artik

AUTOIN
AUTOINFORME 

REVISTA BIMESTRAL
DE AUTOMOVILISMO 

  DIRECTOR: 
Osvaldo Hernández Quintana

oswald@andinanet.net

 EDITORA:
Judith Hernández-Artik
judith@autoin.com.ec

judithhernandez@andinanet.net

EDITOR GRÁFICO:
Lenín Suárez Fuentes

DISEÑO EDITORIAL:
Imbabura Design

SERVICIOS ESPECIALES
ROAD TEST: 

Hugo Vargas Egüez

CORRESPONSALES: 
Osvaldo Hernández Jr. (New York)
 Dinah Hernández (Washington DC)

Efraín Chicaiza (Madrid)
Lian King (Shangai)

Jeito Oliveira (Sao Paulo)
REDACCIÓN: Rafael Carvajal 173 

Ibarra - Ecuador 
Telefax:  593 6 2643 718 

celular: 09 99030 876
REDACCIÓN Y VENTAS: 

Los Viñedos y Venezuela
Conjunto Terracota G - Casa 32

Teléfonos: 593 2 2081 227
593 2 2331 147

celular: 09 98426 226, Quito.
Sangolquí - Ecuador

www.autoin.com.ec
heditores no compar te necesariamente las 
opiniones expresadas en AUTOIN por redactores, 
colaboradores y corresponsales. Tampoco se res-
ponsabiliza por los datos erróneos que pudieran 
aparecer en sus páginas. AUTOIN no mantiene 
correspondencia sobre originales no solicitados.

This publication will no accept responsability for 
unsolicitec manuscripts. heditores does not 
necessarly share the opinions expressed in AUTOIN, 
nor does it take responsability for any erroneus facts 
that might appear.
*Prohibida la reproducción total o parcial de los artícu-
los y fotografías publicados en AUTOIN sin autorización 
previa y escrita de heditores.

Federación Interamericana de 
Periodistas del Automóvil

Asociación 
Ecuatoriana 
de Periodistas 
del Automóvil

Volumen V - 2014
Año XIII - Edición Nº 70

Precio: USD 4,00 (incluye IVA)

DISTRIBUYE EN TODO EL ECUADOR:

IMPRESIÓN: 

AUTOIN 70
Volumen V - 2014

08

I

NOVO FERRARI
SÓLO PARA MILLONARIOS

Por Judith Hernández

C on ocasión del 60ª 
aniversario de la casa 
Ferrari, la famosa mar-

ca italiana ha creado una nueva, 
costosa y limitadísima edición 
originada en el 612 Scaglietti. 
Digo limitadísima porque se 
reduce a tres series de veinte 
unidades hasta totalizar sesenta, 
que se han ofrecido y vendido en 
menos de una semana en 3.2 mi-
llones de dólares cada una. 

Los 60 ejemplares de este 
sensacional modelo pintados de 
negro o gris obscuro dispondrán 
como gran novedad una caja de 
cambio similar a la versión ac-

tual del Fórmula 
Uno que conducen 
Fernando Alonso y 
Kimi Raikkonen. 

La otra gran pri-
micia radica en que 
l a  a u t o m o t r i z  d e 
Maranello, fundada 
seis décadas atrás por 
Enzo Ferrari, fallecido 
14 de agosto de 1988 a los 90 
años de edad, es que celebrará 
sus 60 años en California. 

Cuando la casa Ferrari lanzó 
el Enzo en 2006, los clientes po-

tenciales no podían adquirirlo a 
menos que previamente ya hu-
bieran comprado un F40 y F50. 

Algo similar ocurrió esta vez 
con el nuevo Ferrari. 

De acuerdo con informes 
originados en Maranello, el 
diseño de esta versión está 

basado en otro modelo in-
signia, el F12, considerado 

por los especialistas como el 
Ferrari más poderoso 
construido hasta ahora. 

En todo caso, esta 
versión debuta justo 
cuando cerramos 
esta  edición,  en 
la  promociona-
da Parade de las 
Décadas (1954-
2014) en Rodeo 
Drive, Beverly 

Hills, con la pre-
sencia de los sesenta modelos 

Ferrari más importantes de la 
historia conducidos por sus due-
ños, en su mayoría fulgurantes 
estrellas y astros de Hollywood. 
(Fotos: Ferrari Media Center).
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Puntos de venta:
Corporación Favorita (Supermaxi, Megamaxi, Akí, Mr. Books), 
Corporación El Rosado (Mi Comisariato, Minicomisariato, 
Ferrisariato), Juan Marcet, Fybeca, Pharmacy’s, Gasolineras 
Primaxi, Gasolineras Exxon Mobil, Duty Pais S.A. (locales dentro 
de los aeropuertos de Guayaquil y Quito), Librimundi, Posnet y 
distribuidores grandes a nivel de provincias.

Distribuido 
a nivel 

nacional 
por
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IMÁGENES

¡VEHICLES AUTONOMOUS!
L uego de obtener un novedoso permiso 

de circulación vial las marcas Lexus, 
Mercedes y Volkswagen ya prueban 

sus autos sin conductor en las calles, aveni-
das y carreteras de California. 

En efecto, por primera vez el Departamento 
de Vehículos Automotores de ese estado, sabe 
cuántos automóviles sin conductor (vehicles 
autonomous) circulan en su dilatado territorio. 
Dicho ente emitió autorizaciones el martes 23 
de septiembre que permiten a tres compañías 
probar treinta ejemplares autónomos en las vías 
públicas de sus ciudades, pero eso sí, por el mo-
mento, con un ser humano detrás del volante 
para evitar problemas en caso que el ordenador 
tome una decisión peligrosa o riesgosa. 

Con dos docenas, los Lexus del Grupo 
Toyota mejorados por Google constituyen el 
grupo más numeroso, en tanto que las au-
tomotrices Mercedes-Benz y Volkswagen 
tienen tres unidades cada una. Los automó-
viles sin conductor ya han recorrido cientos 

de miles de kilómetros (millas) en California. 
Lo hicieron porque no había ninguna ley que 
restringiera su circulación. 

La legislatura finalmente decidió regular 
esa nueva tecnología que funciona por medio 
de sensores electrónicos. Al mismo tiempo 
en España se aprueba un reglamento para 
probar modelos autónomos mientras que en 
Inglaterra el Departamento de Transporte, se-
ñala que desde diciembre permitirá  probar au-
tos semiautónomos creados por la Universidad 
de Oxford, Nissan Motors y Google. 

También en Francia con el liderazgo del 
CEO de la Alianza Renault-Nissan, Carlos 
Goshn, la propuesta Vehicles Autonomous 
fue elegida como una de las nuevas seis 
innovaciones futuristas, dentro del progra-
ma Nouvelle France industrielle. La prensa 
británica dice que no extrañaría observar 
dentro de pocos años a millares de estos 
automotores circular con pasajeros en ciu-
dades de los cinco continentes.

O
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SUZUKI CROSS

U na vez más, y tal como acontece desde 
1899, las grandes marcas de automóvi-
les coparon los pabellones principales 

del recinto ferial de Versailles. El resto de espa-
cios lo compartieron muchas marcas grandes y 
pequeñas llegadas de todas partes del mundo, 
así también los fabricantes y distribuidores de 
accesorios, llantas, baterías y otros insumos y 
materiales propios de la industria del automóvil. 

No obstante, tanta grandeza relacionada con 
el futuro de la automoción, la ecología y la con-
taminación, en el pabellón ocho descubrimos 
cincuenta modelos que no pudimos dejar pasar 
por alto, ya que ellos en cierto modo reeditan la 
grandiosa exposición de 2008 que recordamos 
en las páginas 34 y 35 de esta edición. 

Esta vez bajo el sugestivo nombre El auto-
móvil y la Moda, los organizadores del Salón 
de París dieron forma a una nueva muestra 
temática que relaciona la evolución del dise-

ño de ambas industrias. 
He aquí algunos de esos modelos antiguos,  

clásicos e históricos que durante quince 
días deleitaron a más de un millón de afi-
cionados: Citroën DS19 (1955), Fiat 508 S 
Balilla Spyder (1932), Ford Coupé (1935), 

Maserati Boomerang (1971), Mercedes 
C111 (1969), Mercedes-Benz SL Type W 
198 (1957), Panhard & Levassor M2F 6CV 
(1897), Peugeot 203 (1953), Peugeot 402 
Eclipse (1937), Range Rover Classic (1981), 
y Voisin C28 Aerosport (1935). 

L’AUTOMOBILE ET LA MODE

OMEGA GTI



En esta soberbia muestra automotriz, 
se presentaron cerca de 100 modelos, 
he aquí algunos de ellos: Alfa Romeo 
4C Spider; Aston Martin Lagonda 2015, 
V12 Vantage Roadster, Vanquish Carbon 
Edition; Audi TT Roadster 2015, TTS 
Roadster 2015, TT Sporback Concept, A6 
2015, A6 Allroad, S6 2015, RS 7, A3 1.6 
TDI Ultra; Bentley Mulsanne Speed; BMW 
Serie 2 Cabrio, X6 2015, Serie 2 Active 
Tourer, X5 eDrive Concept, i8, M4 Cabrio, 
Serie 2 Cabrio;  Bugatti Grand Sport Vitesse 
Ettore Bugatti;  Citroën C4 Cactus Airflow, 
Cactus Aventure;  Dacia Lodgy Stepway, 
Dokker Stepway, Sandero Black Touch, 
Duster Blackstorm; DS Divine DS, DS3 
Inés de la Fressange; Ferrari 458 Speciale 
A; Fiat 500X, 500 Ron Arad Edition; Ford 
Edge, Focus ST 2014, S-Max 2015, 
C-Max 2015, Mondeo Vignale Concept; 
Honda Civic Sport, Civic Type R Concept 
II, Jazz Concept; Hyundai i20 2015, ix35; 
Infiniti Q80 Inspiration, Q70;  Jaguar XE, 
F-Type Project 7; Jeep Wrangler Unlimited 
Rubicon stealth, Wrangler X, Grand 
Cherokee SRT Red Vapor; Kia Sorento 
2015, Venga 2015, Rio 2015, Optima 
T-Hybrid; Land Rover Discovery Sport, 
Sport SVR, Evoque Union; Lamborghini 
Asterion LPI 910-4, Lexus NX; RC F, RC 
300h; Maserati Ghibli Ermenegildo 
Zegna Edition; Mazda MX-5 2015, 
Mazda2 2015;  Mercedes AMG GT, AMG 

C63, Clase B 2014, CLS 2015; Mitsubishi 
Outlander PHEV Concept-S, Montero 
2015; Mini five doors, Super Leggera 
Vision Concept; Nissan Pulsar, Pulsar 
Nismo Concept, Pulsar DIG-T 190, 370 
Nismo, Navara 2015, Murano 2015; Opel 
Corsa 2015, Adam S 2015; Peugeot Quartz 
Concept, 308 GT 2015, 508 2015, Exalt, 
208 GTI 30 Anniversary, 208 Hybrid Air 2L 
Demonstrator; PGO Coastline; Porsche 
Cayenne 2015, Cayenne S E-Hybrid; 
Renault Espace 2015, Eolab Concept; 
Rolls-Royce Phantom Metropolitan 
Collection Car; Seat León X-Perience; 
Skoda Fabia 2015, Fabia Combi 2015; 
Smart Forfour 2015, Smart Fortwo 2015; 
SsangYong XIV Air, XIV Adventure; Suzuki 
Vitara 2015, Toyota Aygo Exclusiv, C-HR, 
FC; Volkswagen XL Sport, Golf Alltrack, 
Passat 2015, Passat GTE, Polo GTI 2015, 

Touareg 2015; Volvo 
XC90, XC90 

R-Design.

DE TODO COMO EN BOTICA
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DIEZ HECTÁREAS CON UN 
MILLAR DE AUTOMÓVILES

JEEP WRANGLER

Los pabellones del complejo 
ferial de la Porte de Versailles 
ofrecen este año más de 96.000 
metros cuadrados de exhibición, 
sin duda una gran vitrina en la 
que se dan cita los principales 
fabricantes y distribuidores de 
equipos y accesorios. También 
centros de diseño, de investiga-
ción y desarrollo. 

Es oportuno recordar que es-
te salón, el primero del mundo, 
que se desarrolla desde 1895 
cada dos años, siempre ofrece 
como atracción especial su pro-
pia exposición temática. En esta 
oportunidad hay un pabellón de-
dicado exclusivamente al tema 

de este año: El automóvil y la 
moda. Se trata de un itinerario 
cronológico, con más de 40 mo-
delos, que permite descubrir las 
grandes épocas que han marca-
do la historia del automóvil y la 
moda: la anteguerra, la posgue-
rra, los años del pop, las décadas 
de 1970 y 1980 y mucho más. 

Para muchos consultores euro-
peos esta versión focalizada en 
una región que aún palpita la cri-
sis del sector automotor iniciada 
en 2009, luce optimista desde el 
punto de vista económico, al 
percibirse una clara recupera-
ción del mercado, aunque no a 
la velocidad esperada. 
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FANTÁSTICO 
DESARROLLO 
DE LOS 
RINES

Decir que la 
historia de la 

rueda inicia 
con el Benz 
Motorwagen 
concebido 
por el alemán 
Karl Benz 
en 1885 no 
ningún tiene 

sentido.

S i bien es cierto que ese 
o r ig ina l  ca r r i coche 
quedó registrado como 

primer automóvil construido a 
nivel mundial, la utilización de 
la rueda ya era conocida durante 
siglos por varias civilizaciones 
de Oriente Medio, como la de 

los sumerios hace 3.500 años. 
Inclusive centenas de años antes 
que Benz presentara su reveren-
ciado triciclo motorizado, milla-
res de carros, carretas y carre-
tones ya circulaban en Egipto, 
Grecia, Roma y en tierras de 
otras antiguas civilizaciones, y 
por supuesto en los primitivos 
caminos de Europa con diferen-
tes tipos de ruedas. 

También a mediados del si-
glo XVI ya se veían infinida-
des de carros tirados por caba-
llos en casi todo el mundo, sin 
embargo no fue hasta 1880 que 
Dunlop registró el primer tubo 
neumático dando nacimiento al 
aro o rin que hasta entonces era 
de madera protegido con una 
banda de hierro. 

El rin es la pieza metálica, 
sobre la que se asienta un neu-
mático y que forma parte de la 
rueda, compuesta esta última 
por un neumático recubierto de 
caucho y un disco que tiene dis-
tintas denominaciones, ya que 
en español se conoce como aro, 
rin (del inglés rim) o rueda me-
tálica. El vehículo de tres ruedas 
ya utilizaba ruedas de alambre 
similares a las de las bicicletas, 
cubiertas con una gruesa franja 
de caucho duro.  

Los pioneros en usar este 
material en las ruedas de los 
automóviles fueron André y 
Edouard Michelin, quienes 
más tarde fundaron su famosa 
compañía de neumáticos, lue-
go la BF Goodrich Company 
inventó otro tipo de llanta con 
mayor durabilidad, añadiendo 
carbono al caucho. 

Pues bien, los aros a través de 
los años se han desarrollado de 
una manera tan notable que en 
estos momentos causan admi-
ración en los famosos salones 
del automóvil, tal como ocurrió 
en el reciente París 2014, donde 
varias marcas de llantas y aros 
mostraron lo mejor de sus am-
plios repertorio como la Chrome 
Platinum Tuna Wheel’s que los 
produce en Suecia desde 1967.
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TOYOTA
MARCA MÁS VALIOSA

E l compromiso con las 
comunidades, la baja 
emisión de contaminan-

tes de todos sus vehículos, los 
avances en la creación del “auto 
del futuro”, la tecnología Hybrid 
Sinergy Drive empleada en los 
autos híbridos y el lanzamiento 
de automóviles impulsados por 
hidrógeno son sólo algunas de 
las razones por las que las eva-
luadoras mundiales Interbrand 
y BrandZ clasificaron a Toyota 
como la marca de automóviles 
más valiosa del mundo entre un 
centenar de firmas y con esta de-
signación el gigante automotriz 
japonés obtiene esta distinción 
por décimo año consecutivo.

S e g ú n  e l  i n f o r m e  d e 
Interbrand, el valor de marca de 
Toyota aumentó en un 20% hasta 
llegar a los USD 42 mil millones, 

el más alto que Toyota ha logra-
do, mientras que para BrandZ el 
aumento es del 21% respecto a 
2013, llegando a un valor de USD 
22 mil millones. “En Toyota, no 
sólo estamos pensando hacia 
dónde se dirige la industria del 
automóvil. Estamos comprome-
tidos a liderar el camino hacia 
el futuro de la movilidad. Y este 
reconocimiento de Interbrand es 
un testimonio de que en Toyota 
trabajamos por mejorar siempre 
la experiencia y nuestro fuerte 
compromiso con nuestros clien-
tes”, dijo Jack Hollis, vicepre-
sidente de la División Toyota 
Marketing de Toyota Motor Sales 
de Estados Unidos.

Interbrand publica el ranking 
de las 100 mejores marcas basán-
dose en tres aspectos: desempe-
ño financiero de los productos o 
servicios de la marca; papel de la 
marca en el proceso de decisión de 
compra; y la fuerza que la marca 
tiene entre los consumidores. 

En Ecuador, según la encues-
ta de Brand Tracking, efectuada 
por Mind Marketing, Toyota es 
la marca más valiosa en el sec-
tor automotor y es la firma con 
“Mejor Opinión General”, reco-
nocida por su calidad y durabi-
lidad lo que ha generado un alto 
índice de lealtad.



Texto: Osvaldo Hernández
Fotos: Judith Hernández A.

E ntre ellos el Escarabajo diamantado 
obsequiado por su tercer esposo, el 
famoso dramaturgo Arthur Miller. 

Antes estuvo casada con el también escri-
tor James Dougherty y con el beisbolista 
Joe DiMaggio. Además, a partir de julio de 
1960, se le atribuyeron noviazgos con los 
hermanos John y Bobby Kennedy, enton-
ces, presidente y secretario de Justicia de 
Estados Unidos. Bautizada Norma Jeane 
Mortenson, no bien llegó a la capital mun-
dial de cine, sea por su belleza o por su des-
lumbrante simpatía no demoró en ser des-
cubierta y encarrilada hacia la fama. 

De acuerdo a sus numerosas biografías 
tuvo varios automóviles, incluyendo algu-
nos que disfrutó sólo algunas semanas, sin 

embargo, con exactitud se 
conocen nueve de ellos. 
Un Ford-Hawthorne 
coupe 2door 1932 
adquirido cuando 
ganó sus prime-
ros dólares po-
sando para dife-
rentes agencias 
d e  p u b l i c i d a d 
en Los Ángeles, 
California, donde 
se había se radica-
do; un Ford Coupé 
1935 y un Ford Sports 
1940 obsequiados por 
Jim Dougherty, cuando aún 
se le conocía como Norma Jeane 
y que la Justicia le adjudica cuando se di-
vorcia de él; un Ford coupé convertible 

1948, que compra con lo 
que gana cuando filma 

su primera película, 
Dangerous Years, al 
que siguieron, un 
Pont iac  2 doors 
1953 y un Cadillac 
C o n v e r t i b l e  d e 
reluciente color 
negro, probable-
mente  ganado  a 

mediados de 1953 
en el programa The 

Jack Benny Show. 
Luego en 1954 Joe 

DiMaggio, le obsequia otro 
modelo de la misma marca en el 

cual viaja de su casa a los estudios, de 
los estudios a su casa y por toda California sin 
otra placa que una dorada con el nombre ‘Joe 

La siempre recordada actriz 
de Hollywood, fallecida el 
cinco de agosto de 1962, 
estuvo casada tres veces, 
filmó 30 películas y poseyó 
varios automóviles.
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D’, y que DiMaggio le obsequiara cuando se ca-
saron. Tiempo después el día de su cumpleaños 
recibe un  Ford Thunderbird Sport comprado 
en Beverly Hills  y obsequiado por Milton H. 
Greene, que meses después lo llevaría a New 
York cuando se muda a esa ciudad en 1956. 

Ya en la urbe de los rascacielos se le ve 
pasear por la quinta avenida en un hermoso 
Jaguar 1957 XK140 de color rojo obsequia-
do por Arthur Miller. En esos días también 
dice una frase que la haría más famosa de 
lo que ya era: ‘Diamonds are a girl’s best 
friend’ (los diamantes son los mejores ami-
gos de las muchachas). Luego cuando el 
pequeño escarabajo irrumpe con gran pu-
blicidad en Estados Unidos, Arthur Miller 
la sorprende obsequiándole un ejemplar 
dorado diamantino 1955 que ahora se ex-
hibe en el museo del grupo Volkswagen, en 
Wolfsburg, no muy lejos de Berlín.  

Prosiguiendo su deslumbrante carrera 
fílmica viaja mucho, trabaja en España y 
recorre varias ciudades de Europa. Luego 
visita Japón y en 1960 regresa a North 
Hollywood donde frecuenta los estudios 
cinematográficos de Glendale, al oeste de 
Los Ángeles, en un Cadillac convertible 
color blanco. En el también se le veía to-
dos los días en 1961 durante la filmación 
de The Misfits, su última película. 

Hasta su muerte fue el mayor sex symbol 
de la historia de Hollywood. Pero también 
una mujer de compleja personalidad y aguda 
inteligencia que luchó toda su vida por con-
vertirse en una actriz reconocida y encontrar 
la felicidad que según ella aún no le había 
llegado. Falleció el 5 de agosto de 1962, se-
gún la policía, debido a una sobredosis de 
barbitúricos en circunstancias muy extrañas, 
nunca aclaradas. Había cumplido 36 años.
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NOVEDADES
I

U2 UN FURGON 
FUTURISTA

La casa Toyota en plena recuperación después de los devastadores 
tsunamis que asolaron Japón, ha presentado en París y Nueva York el 

novedoso U2, creado por el estudio Calty Design. 

Texto y fotos:
Efraín Chicaiza

E l famoso Estudio de Diseño 
Calty, también de Toyota y 
ubicado en California, su-

roeste de Estados Unidos que lo 
diseñó, antes de concebirlo había 
hecho un minucioso estudio de 
mercado con el propósito de saber 
que piensan los automovilistas. 

Inspirado en la frase Do It 
Yourself (DIY) que se traduce 
como Hazlo tú mismo, la prensa 
de Tokio ha dicho “Debido a una 
singular corriente estilística que 
está viviendo un singular reno-
vación en Estados Unidos es que 
ha surgido este modelo”. 

Para ello entrevistaron a nume-
rosas personas en diversas salones, 
ferias y exposiciones tanto de pro-
ductos como de emprendedores y 
también a clientes de Toyota fieles 
a dicha marca desde hace años. 
“De acuerdo al resultado de ellas y 
a través de centenares de respues-
tas, una docena de diseñadores han 
dado vida al nuevo Toyota U2, 
presentado en el reciente Salón de 
París como Concept Car”, escribió 
un conocido periodista japonés. 

El  prototipo U2 con una ar-
quitectura muy moderna está fa-
bricado con materiales livianos 
pero muy sólidos. Dispone te-
cho enrollable y una plataforma 
que puede plegarse para servir 
de rampa. Un sistema de rieles 
hace más sencillo la personali-
zación del interior. Es que el U2 
fue concebido como un modelo 
flexible y funcional, pensado pa-
ra parejas aventureras a las que 
les gusta la vida el aire libre. 

Así, cuenta con una barra re-
tráctil que sirve tanto de escritorio 
como de enganche para mochilas 
o bolsas de compra. Los asientos 
son plegables y se pueden quitar; 
el cambio es muy intuitivo para 
aparcar, conducir o ir marcha atrás. 
En cuanto al exterior del Toyota 
U2, destaca el techo retráctil y sus 
ventanas traseras deslizables. Este 
modelo también fue mostrado en el 
World Maker Faire de Nueva York, 
los días 20 y 21 de septiembre.



I
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CADILLAC 
DEJARÍA DETROIT
El nuevo presidente de Cadillac, Johan de 
Nysschen, tiene la difícil tarea de 
restaurar el aura de lujo a nivel 
internacional y local que 
antaño era sinónimo 
de la marca.

S u llegada es demasiado 
reciente como para que 
tenga alguna influencia 

sobre los nuevos modelos que 
presentará a corto plazo, sin em-
bargo, ello no le impide empezar 
a remodelar la marca. 

Según una noticia divulga-
da por la agencia Reuters, De 
Nysschen movería algunas ope-
raciones de la marca Cadillac de 
Detroit a Nueva York. De confir-
marse, el flamante jefe seguiría 
la misma estrategia que aplicó 
cuando era presidente de Infiniti, 
al trasladar la sede de la marca de 
Yokohama (Japón) a Hong-Kong. 

La idea era que los creativos 
se liberaran de la presión ejer-
cida por el grupo corporativo. 
Obviamente, ocurrirá lo mismo 
en el caso de Cadillac. Según 
explica General Motors sólo los 
departamentos de Marketing, 
Comunicación y Ventas se tras-
ladarían a Nueva York, mientras 
que el de Diseño y de Ingeniería 
se quedarían en Detroit. 

Esta noticia está creando en 
Estados Unidos un cierto revue-
lo en el ámbito del automotor, 
ya que Cadillac fue fundada en 

1902 en la ciudad de Detroit, 
tomando el apellido del funda-
dor de dicha ciudad, Antoine de 
la Mothe Cadillac, un laureado 
oficial del ejército francés. Para 
muchos resulta curioso que la 
elección sea Nueva York, la ciu-
dad del país con la menor tasa 
de posesión de vehículo propio. 

Los críticos dicen que De 
Nysschen tiene la desagrada-
ble costumbre de mover la sede 
social de la empresa que dirige 
a donde le gustaría a él vivir. 
Puede que sea cierto. Y si lo 

fuese, también tendría su ló-
gica, pues si Cadillac ha de 

ser nuevamente traslada-
da a nivel internacional 
dentro del segmento 
Premium, la cultura 
cosmopolita de la ciu-
dad de Nueva York es 
ideal para ello. 

Y por último, si la 
marca Cadillac ha de 
atraer a nuevos compra-
dores internacionales, 
no hay nada mejor que 

la oferta se haga desde 
Nueva York, sin duda alguna, la 
capital mundial de todo.



P
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REGRESA EL 

FORD 
BRONCO

S egún nos informaron, se-
ría un modelo 2015 que 
pudiera ser la máxima 

atracción en el próximo Salón del 
Automóvil de Sao Paulo, a realizar-
se en la última semana de octubre. 

Quienes han seguido de cerca 
este desarrollo de la casa Ford en 
Brasil coinciden que constituye 
un anti-Jeep y que todo indica que 
saldrá a la venta con el nombre co-
mercial de Ford Bronco en lugar 
de Troller como se había pensado 
en un primer momento. 

El modelo hecho de aluminio 
ofrece una sensación de conduc-
ción diferente. Además, los meta-
les más ligeros utilizados sugieren 
que la eficiencia ecológica 
mejorará drásticamente. 
¿Motor? En principio 
se habla del Ford 
V6 de 3.5 litros 
y 294 Hp con 
tecnología de 
última gene-
ración tomado 
del Explorer. 

Para aquellos que no lo conocie-
ron, el temible Ford Bronco fue un 
modelo todoterreno de la marca 
Ford, deportivo y utilitario que se 
produjo durante 30 años, efectiva-
mente desde marzo de 1966 hasta 
octubre de 1996 a través de cinco 
recordadas generaciones. 

Su historia se puede resumir en 
pocas palabras. Los primeros no 
eran muy grandes y se fabrica-
ron desde 1967 hasta 1977 y los 
Bronco de mayor tamaño recién 
aparecieron  en el Salón de Detroit 
de 1978 y se produjeron hasta 
mediados de 1996. Según la Real 
Academia de la Lengua Española, 
la palabra bronco viene del latín 

“bruncus” y sig-
nifica “de genio 
y trato áspe-
ro, tosco, sin 
desbastar”, o 
dicho de un 
caballo, “sin 
domar”. 

Los fanáticos de Ford celebran con 
júbilo la decisión de la marca de 
liberar información acerca 
del desarrollo brasileño 
del Troller. 



Para conmemorar el 
centenario de Maserati 
y el 130 aniversario de 
Bulgari, el fabricante de 
automóviles de lujo y el de 
joyas de alto nivel han creado 
un reloj de producción limitada.

N os referimos al fantástico cronógra-
fo Octo Maserati, que aúna la ca-
lidad y tradición de excelencia de 

estas dos firmas italianas. Este novedoso re-
loj continua la asociación que nació en 2012 
con el lanzamiento del reloj Octo Quadri-
Retro con los colores de Maserati. 

Ahora, el nuevo modelo incluye 45 pie-
dras preciosas y destaca por su eficiencia y 
altísima frecuencia: 36.000 vibraciones por 
hora. Equipado con un retén de silicona y 
un engranaje oscilante, el Calibre BVL 328 
posee una reserva de marcha de 50 horas, 
garantizando una síntesis de excelencia, pre-

cisión y autonomía. 
Este potente mecanismo 

está tan preparado para brus-
cas explosiones de velocidad 
como para carreras de largo 
recorrido, exactamente igual 
que todos los modelos pro-
ducidos por Maserati. Con sus 
41,5 mm de diámetro para una fá-
cil lectura de la esfera, la caja del Bulgari 
Octo Maserati, con una resistencia a la pro-
fundidad en agua de 100 metros, recuerda 
las grandes proporciones y el confort de los 
famosos  Maserati Premium, tanto clásicos 
como actuales. 

Los dos botones que regulan las funcio-
ne stop, start y reset, colocados respectiva-

mente a las 2 y a las 
4, se integran perfec-

tamente en medio de la 
caja, que cuenta con 110 

facetas, componiendo un todo 
único y homogéneo. Son una prue-

ba elocuente de que la colección 
Octo se inspira en los grandes 
logros italianos en los campos 
de la arquitectura y el diseño, 
así como en precisión, como 
confirma su bisel tachometric.
La correa de piel de cocodri-

lo azul, ajustable a la muñeca con 
una hebilla de acero plegable de dos 

lamas con cierre de seguridad, es flexible y 
elegante. Cada reloj  con precios que oscilan 
entre 30.000 y 36.000 euros es tan único co-
mo cada automóvil también lo es. Por ello, 
solo se fabricarán 1.914 cronógrafos Octo 
Maserati Special Edition, en homenaje al 
año de la fundación de la centenaria auto-
motriz. (Fotos: Bulgari Press).

ANIVERSARIOS
I
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MASERATI 
Y BULGARI
RECUERDAN SUS 
FUNDACIONES



CINCO MARCAS ALEMANAS
DELEITARON A MÁS DE UN
MILLÓN DE VISITANTES

Esta grata muestra del sector automovilístico 
internacional se caracterizó por las muchas novedades 

presentadas, entre ellas, las de Audi, Mercedes, 
BMW, Porsche y 

Volkswagen.

Efraín Chicaiza
Especial para AUTOIN

E s ta  nueva  ed ic ión  de l  Salon 
Internationale de l’Automobile, desa-
rrollado en las monumentales instala-

ciones de la Porte de Versailles, como en ante-
riores oportunidades cobijó a más de un millar 
de expositores llegados de ciudades y países de 
todo el mundo. Entre tantos participantes rela-
cionados con el sector automotor, destacaron los 
fabricantes de cinco marcas alemanas, en princi-
pio por su historia ya que a una de ellas pertene-
ce el primer automóvil del que se tenga historia, 
además cuatro de ellas tienen productos en el 
segmento superior conocido como Premium. 

Hablamos de Mercedes-Benz, cuyo primer 
ejemplar fue desarrollado por Karl Benz en 
1886. Por otro lado este fabricante junto a 
BMW, Audi y Porsche son tradicionales ex-
ponentes en el selecto nivel superior del auto-
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movilismo internacional. En esta oportunidad 
estas automotrices presentaron primicias que 
fueron muy bien recibidas. Audi llegó con va-
rios modelos entre ellos, el Audi A3 ganador 
en Alemania meses atrás del Volante de Oro 
y los modelos deportivos  TT y TTS Roadster 
Coupé producido en la plataforma MQB, con 
motores que incluyen una versión Diesel de 
184 cv y 4,3 l/100 de consumo mixto. 

El flamante Mercedes S Coupé, que fue 
develado como sustituto del lujoso CL y que 
con sus más de cinco metros de largo y dos 
toneladas de peso dispone un motor V8 de 5.5 
litros biturbo que produce de 585 Cv de po-
tencia y 900 Nm de par motor. Sí su mecánica 
es de infarto, también lo es su precio, ya que 
dependiendo de los impuestos de cada país, 
ronda los 200.000 euros. La casa de Stuttgart 
también mostró el S 500 Hybrid plug-in, que a 
finales de este mes se ofrecerá en Alemania por 
108.944 euros, algo más de 146.000 dólares. 

También en el opulento stand de la marca 
de Munich apreciamos varios modelos, entre 
ellos, el BMW i3 que aparca solo sin la ayu-
da de una persona y que recibió espontáneos 
aplausos de los periodistas. De hecho, la tec-
nología que le permite estacionar de manera 
autónoma sin necesidad del conductor no es, 
desde luego, nada nuevo. Pero sí lo es su co-
mercialización. Este pequeño coche eléctrico 
equipa un dispositivo que le permite hacer-
lo sin problemas a un precio muy ajustado. 
Según BMW por solo 990 euros (1.337 dó-
lares) sobre el precio básico, se puede dispo-
ner de este novedoso sistema electrónico. El 

BMW i3 primer vehículo 100% eléctrico co-
mercializado por la marca alemana tiene un 
precio de 35.500 euros (USD 47.696), aun-
que puede alcanzar los 39.900, unos 53.608 
dólares en su versión más alta.

La casa Porsche llegó a París desde su 
monumental sede en Zuffenhausen, noreste 
de Alemania, cargada de novedades rela-
cionadas con su amplia gama de modelos 
explosivos, sin embargo, lo que más llamó 
la atención fue el súper deportivo 911 GT3 
RS, que a estas horas podría haber logrado 
un nuevo récord de velocidad en el circuito 
de Nürburgring, demostrando ser más rápido 
que otros rivales de peso como el Maserati 
MC12, el Pagani Zonda F Clubsport o el 
Koenigsegg CCX. Días atrás, la prensa ale-
mana había divulgado la noticia que el nuevo 
GT3 habría completado una vuelta al 
Infierno Verde en tan solo 7 minu-
tos y 20 segundos. 

La firma de Wolfsburg 
no solo presentó 
u n a  n o -

vedosa pickup en el Salón IAA de Hanover  
inaugurado días antes que el de París, sino que 
también la trajo a la Ciudad Luz con el obje-
to de mostrarla a todo el mundo. Se trata de 
un prototipo de camioneta con el legendario 
nombre de Tristar, con cabina extendida, figura 
estilizada y corta distancia entre ejes llamado 
a convertirse en el “transporte del futuro” pa-
ra todo tipo de negocios. En una nota relativa, 
Volkswagen explica que en este modelo sus di-
señadores han desarrollado un lenguaje de alta 
precisión, nuevo y familiar, en el que las líneas 
agudas envolventes, las luces LED y la nueva 
arquitectura del frontal dotan a este prototipo 
de un aspecto poderoso. Volkswagen AG en un 
momento histórico de solvencia y creatividad 
también mostró otras novedades que fueron 
muy bien recibidas. (Fotos: E. Chicaiza y marcas).
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EXHIBICIÓN
I

L a casa fundada por don André Citroën 
en 1915 se lució con el prototipo DS3 
Ines de la Fressange. Lo más destacado 

de esta nueva edición es la versión de techo 
rígido con carrocería color azul encre satinado 
combinada con un negro ónix brillante. 

La carrocería descapotable también con-
trasta de manera muy sutil con el techo y la 

capota azul infinito. Otros detalles distinti-
vos son las carcasas de los retrovisores en 
tono rouge Inés; la decoración adhesiva 
tricolor tipo Aeropostale y el logotipo 
correspondiente del famoso centro de 
moda parisino Inés de la Fressange. 

La casa Peugeot mostró el Quartz 
Concept que combina las característi-
cas de un utilitario deportivo con las de 

un automóvil tradicional. Otras noveda-
des de la casa de la Grande-Armée fueron 

el 208 GTI 30 Aniversario, el prototipo Exalt 
Concept Car y los modelos 308 y 508 año 
2015. Sin duda el más explosivo fue el des-
pampanante Quartz debido a sus dos metros 
seis centímetros de ancho y a sus enormes 
llantas de 23 pulgadas cubiertas con neumá-
ticos de 305 milímetros. 

Renault presentó varios modelos, sin em-
bargo, destacó la nove-

dosa variante de 
una pickup del 

segmento inferior donde Fiat y Volkswagen 
poseen desde hace años las versiones Fiorino 
y Saveiro. Según ciertos informes, estaría 
orientada a China y otros mercados asiáticos 
para luego introducirse en Europa y América 
Latina. En algunos países como Dacia Duster 
y en otros como Renault, de este modo, esta 
novedosa pickup podría llegar a México en un 
futuro cercano, atendiendo la demanda que este 
tipo de camionetas pequeñas posee ese país. 

Si bien los primeros modelos asiáticos se 
comercializarían con el nombre de la marca 
rumana Dacia, esta pequeña camioneta proba-
blemente producida en Brasil  también llegará 
a ciertos mercados como Renault.

CITROËN, PEUGEOT
Y RENAULT EN 
PARÍS
Una vez más las tres marcas galas se 
robaron el show al develar en el Salón de 
París ante millares de asistentes, más de 
una docena de modelos esparcidos en 
sus vistosos y coloridos stands. 
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I

LA SEÑALIZACIÓN ORDENADA 
PROTEGE A LA SOCIEDAD
En mayo de 1968 los 
países miembros 
de la Unión 
Europea firmaron la 
convención de Viena 
sobre señales de 
tránsito con objeto de 
estandarizarlas.

Osvaldo Hernández

G racias a ello, esas impres-
cindibles y necesarias 
indicaciones quedaron 

completamente normalizadas, 
aunque todavía hay algunas ex-
cepciones en ciertos países euro-
peos del Este, herederos de tecno-
logías soviéticas. Señales viales o 
señales de tránsito son los signos 
usados en la vía pública para di-
fundir información generalizada 
para los conductores de cualquier 
tipo de vehículo, llámese camión, 
automóvil, motocicleta o bicicle-
ta, y también para los transeúntes 
o caminantes que transitan por 
una calle, camino o carretera. 

De acuerdo a las leyes interna-
cionales los indicadores vigentes 
se dividen en cuatro áreas específi-
cas: señales y órdenes de los agen-
tes de vigilancia, semáforos e in-
dicadores luminosos, señales fijas, 
permanentes y objetivas, y marcas 
viales sobre el suelo. Debido a que 
las diferencias de idioma suelen 
crear barreras, las señales interna-
cionales aprobadas por diferentes 
organismos públicos o privados, 
como los clubes y asociaciones de 
automovilismo, usan símbolos en 
lugar de palabras. 

En los últimos años dicha 
tendencia se ha desarrollado 

de obligación, 
de especializa-
ción, de infor-
mación ,  de 
indicación y 
de opción. 

En Estados 
Unidos, el tipo, 

la colocación y 
los estándares grá-

ficos de las señales de 
tránsito y de las marcas del 

pavimento se regulan de manera 
estatal o federal. Algunos países 
asiáticos, africanos y oceánicos 
suelen seguir el sistema estándar 
estadounidense, que difiere del 
europeo adoptado por la mayo-
ría de países de Oriente Medio. 
(Fotos: Osvaldo Hernández).

principalmente 
en Europa y se 
han adoptado 
en la mayoría 
de los países. 
S e g ú n  n o s 
explicaron en 
el stand de la 
compañía italia-
na Bicma, especia-
lizada en Segnaletica 
di Sicurezza Safety Signs, 
el anexo primero de la conven-
ción de Viena sobre señalización 
puesto en vigencia en noviem-
bre de 1968, es decir, seis meses 
después del congreso que regu-
ló dicha actividad, define ocho 

categorías: señales de peligro, 
de prioridad, de prohibición, 
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OBRAS 
DE ARTE 
SOBRE 
RUEDAS
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34 Datsun 2000 Fairlady (1968)

La muestra bautizada Cuarante 
Trésors (40 Tesoros) fue 

organizada gracias a seis meses 
de arduo trabajo de una veintena 
de ejecutivos de dos prestigiosas 

instituciones francesas.

Jeep 4-WheelDrive (1949)

Peugeot 404 berline (1960)



Alfa Romeo Giulietta (1960) 
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Texto: Osvaldo Hernández 
Fotos: Judith Hernández

Nos referimos a los de la 
Fédération Française 

des Véhicules d’époque y de 
l’Automobile Club de France, 
quienes después de relacionarse 
mediante docenas de comuni-
caciones con ejecutivos y di-
rectores de diversos centros de 
colecciones de todo el mundo, 
visitaron muchos de ellos bus-
cando lo que deseaban. 

En esos periplos conocieron 
varios museos franceses 
y también de Alemania, 
Italia, Estados Unidos 
y Japón. Gracias a ello 
consiguieron lo que 
ahora hemos 

podido ver, logrando mostrar en 
París  durante quince días cua-
renta famosos modelos de anto-
logía pertenecientes a dos perio-
dos de mucho valor histórico. 

Los automóviles expuestos 
fueron facilitados por Citroën 
(Conserva to r io  Ci t roën) , 
París;  Peugeot (Musée de 
l’Aventure Peugeot), París; 
Renault (Renault Histoire & 
Collection), París; Alfa-
R o m e o 

(Musée d’Arese), Italia; Jeep 
(Walter P. Chrysler Museum, 
Auburn Hills, Michigan (Estados 
Unidos), Mazda (Mazda Historic 
Museum), Hiroshima, Japón; 
Mercedes-Benz (Mercedes-Benz 
Museum), Stuttgart, Alemania; 
Mitsubishi (Mitsubishi Auto 
Gallery),  Okazaki,  Japón;  
Nissan (Nissan Historic Cars 
Garage), Zama, Japón;  Opel 
(Opel Museum à Rüsselsheim), 
Alemania. Entre los muchos mo-
delos expuestos en la Porte de 
Versailles, no podemos dejar de 
mencionar algunos que ganaron 
docenas de premios: Alfa Romeo 
Giulietta Sprint Spéciale Coupé 
Bertone (1957), Alfa Romeo 
Giulietta Spider Pininfarina 
(1955), Alfa Romeo Giulietta SZ 

Coupé Zagato (1960), Jeep Grand 
Wagoneer (1984), Jeep Willys 
Station Wagon (1946), Renault 4L 
Parisienne (1966), Renault 40 CV 
(1924), Citroën C4 Roadster com-
pétition Le Mans (1932), Citroën 
C4 Citroënnette jouet électrique 
(1928), Peugeot 404 Berline 
Compétition Usine 1ère East 
African Safari (1967), Peugeot 404 
Familiale (1964), Datsun 240Z 
(1970), Datsun 280ZX (1978), 
Mitsubishi Minicab EV (1989), 
Mercedes-Benz 300 SL (1955) y 
Mercedes-Benz C111 (1971). 

Durante los press day que nos 
permitieron observar tantos mo-
delos, descubrimos que miles de 
periodistas llegados de los cinco 
continentes también quedaban 
fascinados por esa singular pasión 

que caracteriza a los fieles 
devotos del au-

tomóvil.

Opel Kadett Four (1936)

Renault Maxi5 Turbo (1982) 



BICICLETAS CHEVROLET
RECORREN BUENOS AIRES

ECOLOGÍA
I

exclusiva de Chevrolet consta de 
tres modelos: Mountain Bike, 
Plegables e Infantiles para niñas 
y niños. También, se comerciali-
zan cascos Chevrolet ultrarresis-
tentes fabricados de acuerdo con 
las más estrictas normas interna-
cionales de seguridad. 

Esta solución de movilidad va 
de la mano con el automóvil, por 
lo que también se puede trans-
portar una Chevrolet Bike en los 
porta-bicis Thule disponibles en 
los concesionarios Chevrolet. El 
boletín también señala que estos 
elementos, reconocidos a nivel 
mundial, ofrecen la opción de 
una instalación sencilla y una 
sujeción de máxima firmeza, in-
dicando que en estos días ya es-
tán disponibles en dos modelos, 
el FreeRide y el Pro-Ride.  

Estos porta-bicis se instalan 
sobre los porta equipaje dispo-
nibles en la gama Chevrolet, que 
también se pueden adquirir en los 
concesionarios de la marca. La 
venta de las bicicletas Chevrolet 
se expandió a nivel nacional lue-
go de unas exitosas pruebas de-
sarrolladas por ciclistas expertos 
en varias provincias argentinas. 

El proyecto también contempla 
una gama de bicicletas de series 
especiales basadas en el diseño 
de algunos de sus vehículos más 
destacados como la Tracker y el 
Camaro. La primera está cons-
truida en aleación de aluminio y 
la segunda en fibra de carbono. 
Esta última fue diseñada exclusi-
vamente para pruebas de triatlón 
o contra reloj. (Fotos GM-Argentina).

Los tiempos cambian 
y las necesidades de 
movilidad también. Las 
ciudades avanzan y las 
novedosas bicisendas y 
bicirutas tanto de campo 
como de montaña 
crecen sin parar.

U na interesante informa-
ción llegada de la ribera 
sur del Río de la Plata 

dice: “Ya estamos en primavera 
y con ella la posibilidad de dis-
frutar un paseo en bicicleta. “Por 

tal motivo, Chevrolet inicia la 
comercialización en Argentina de 
su exclusiva línea de bicicletas, 
disponibles en la red de conce-
sionarios oficiales de la marca”. 

Chevrolet Bikes es el com-
plemento perfecto para el auto 
y una alternativa ideal para mo-
verse más rápido oxigenando los 
pulmones. La línea de bicicletas 
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Poco después que el alemán Karl Benz mostrara 
en 1885, en Mannheim, su primer automóvil 
bautizado Motorwagen, en Francia, Austria, 
Inglaterra y también en Detroit, noreste de 
Estados Unidos, surgen por doquier precursores 
de la hoy poderosa industria automotriz.

Catálogo
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A  raíz de ello, en Londres, 
Oxford, Liverpool, Leeds, 
Brighton, Birmingham, 

Coventry, Luton, Nottingham y 
otras ciudades británicas también 
se empiezan a fabricar rudimen-
tarios carricoches con variada 
tecnología que iba desde motores 
movidos con vapor de agua has-
ta electricidad, pasando por el de 
combustión interna desarrollado 
por Nikolaus Otto. 

La primera marca inglesa fue 
lanzada en 1896 por Frederick 
Richard Simms, quien aso-
ciado desde 1885 con el ale-
mán Gottlieb Daimler funda 
cerca de Londres la compa-
ñía Daimler Motor Syndicate 
Limited. Este ingeniero inglés 
indiscutido creador de la indus-
tria automotriz británica, tam-
bién fundó el Royal Automobile 
Club, y la Society of Motor 
Manufacturers and Traders. 

Con el tiempo en Inglaterra, 
Irlanda, Escocia y Gales nacieron 
más de 500 empresas dedicadas 
a desarrollar automóviles. Sin 

embargo, con el paso de los años 
sólo el diez por ciento de ellas so-
brevivió y prosperó entre las dos 
grandes guerras mundiales. 

Las doce marcas que a través 
de algunos de sus mode-
los recordamos en estas 
páginas, son algunas 
de ellas. Las otras 
son: AMC, Ascari, 
Asquith, Caterham, 
Commer, Cooper, 
Hilman, Humber, 
Ilmor, Lagonda, 
Lanchester, Lotus, 
Morgan, Napier, 
Rel iant ,  R i ley, 
Seddon Atkinson, 
TVR y Westfield. 

Pensando en 
el valor históri-
co que poseen 
algunos automó-
viles de esta lista, en 
nuestra próxima edición pu-
blicaremos otra serie de modelos 
nacidos décadas atrás en el Reino 
Unido y que por su valor histórico 
merecen ser recordados.



Este clásico modelo depor-
tivo inglés presentado en 
el Salón suizo de Ginebra 

en marzo de 1957, y del que 
produjeron solo 551 ejempla-
res, ganó fama en muy pocas 
semanas ya que dicho lanza-
miento fue paralelo a los éxitos 
logrados por la marca en distin-
tas competencias europeas. De 
entrada, su brillante mecánica 
captó la atención de los faná-
ticos del veloz felino, en tanto 
que su estilizado diseño lucía un 
frontal inspirado en las tradicio-
nales barquetas del DB3 y tam-
bién por las aletas posteriores 
de mayor tamaño. Su motor DB 
2/4 Mark III tomado del Lagonda 
3.0 de 2.992 cm3 (178 in3), aho-
ra llamado DB Mark III y utilizado 
hasta 1959, fue rediseñado por 
el ingeniero Tadek Marek.

Concebido por el fundador 
de Austin Motor Company 
Limity, Herbert Austin, en 

sus nuevos talleres construidos 
en Longbridge al sudoeste de 
Birmingham, y presentado en 
los salones de Londres, París 
y Berlín de 1933 fue muy bien 
recibido por su estilizada carro-
cería 4door open road tourer y 
por su novedosa y brillante in-
geniería de 30 bhp que le per-
mitía alcanzar velocidades de 
65 millas por hora (105 km/h) 
trabajando acoplada a una caja 
de cambios synchromesh de dos 
marchas más reversa. También 
disponía un nuevo carburador 
Zenith, ignición automática, 
amortiguadores hidráulicos, 
cambios de luces push button 
choke y starter y frenos en las 
ruedas posteriores.

uASTON MARTIN 
DB MK III

1957

uAUSTIN 
104 OPEN

1934
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Es uno de los Bentley más 
caros, ya que se trata de 
un ejemplar único fabri-

cado a finales de 1946. En 2006 
se vendió en USD 1.728.000. 
Para los expertos, esta versión 
similar en muchos aspectos al 
Rolls-Royce Silver Wraith de 
ese año, más que un automóvil 
es una escultura. Fue presenta-
do en el Salón de París de 1947 
donde ganó la medalla de oro. 
Su primer propietario, monsieur 
Gudol, un apasionado de los au-
tos dijo: “Es mío y es único, ya 
que Franay no hizo ningún otro 
igual”. Posee un motor 4.3 de 6 
cilindros en línea con  transmi-
sión manual de cuatro marchas, 
que le permitía alcanzar 161 
Km/h, acelerando de 0 a 100 
Km/h en 15 segundos, sin duda 
cifras muy interesantes.

Tanto la versión 401 saloon 
como la 402 cabriolet es-
tán consideradas entre 

las mejores logradas por mar-
cas británicas. Ambas, deriva-
das del 400 fueron creadas por 
la Bristol Aeroplane Company 
desde finales de 1947 hasta 
1953. Los dos modelos diseña-
dos y construidos en Milán por 
Felice Bianchi Anderloni dueño 
de Carrozzeria Touring, al ser 
mostrados ganaron primeros 
premios en los salones de Milán, 
Londres y Berlín, en parte por la 
potencia del motor BMW M328 
con válvulas opuestas. También 
llamó la atención el coeficiente 
aerodinámico de Cd 0,36 logra-
do por el ingeniero Bianchi. Sólo 
se fabricaron 512 ejemplares de 
este modelo que alcanzaba 160 
kilómetros por hora.

uBENTLEY
MK VI FRANAY
1947

uBRISTOL 
402 CABRIO 
2-DOORS
1948
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En 1931 el aviador Donald 
Hea ley  se  rad ica  en 
Warwick, donde su amigo 

Wally Allen le ofrece una bodega 
para instalar su soñada fábrica 
de autos. Ello recién sucede 
en 1946 cuando comienza a 
trabajar con su socio, el italia-
no Achille Sampietro. Una de 
sus primeros modelos fue el 
Westland creado a finales de 
1947 como  modelo 1948 con 
motor Riley de cuatro cilindros y 
2.440 cm3 que ofrecía 160 Km/
hora. Pero como deseaba mayor 
velocidad a menor costo, con-
tacta a Leonard Lord presidente 
de British Motor Company, que 
le ofrece el motor del Austin A90 
Atlantic, que daba 176 km/h. No 
fue todo, un año después le faci-
lita otro Austin L4 de 2.660 cm3 
que superaba los 180km/h.

Sin duda los autos de la 
serie XK son a través de 
una dilatada historia los 

deportivos más puristas de la 
marca. Desde su lanzamiento 
en el Salón de Londres de 1948, 
tuvieron un impacto sin prece-
dentes en las ventas del fabri-
cante británico. Además, fueron 
los primeros autos ingleses 
totalmente nuevos producidos 
tras la Segunda Guerra Mundial. 
“Fue revolucionario en su época 
y se convirtió en un éxito ins-
tantáneo”, sentenció entonces 
el editor de la revista London 
Motor Magazine. Fue concebido 
con una flamante carrocería con 
sendos fender skirts para cubrir 
las llantas traseras y un nuevo 
motor, obra de William Heynes, 
un seis cilindros 3.4 litros de 
180 bhp de potencia.

uHEALEY
2.4 WESTLAND

1949

uJAGUAR
XK 120 ROADSTER

1949



Producido y vendido total-
mente durante los únicos 
dos años que estuvo en 

el mercado, este modelo pre-
mium  cuya sigla MG significa 
Morris Garages destacó en Gran 
Bretaña y en todos las países del 
grupo Comonwealth, es decir de 
la Comunidad Británica, gracias 
a su agraciado diseño 4doors, 
a su potente motor QPHG de 
seis cilindros y 1.561 cm3 con 
una singular compresión de 
7.25:1 y a un soberbio árbol 
de levas balanceado. En esos 
años la firma fundada en 1910 
por William Morris y la Morris 
Nuffiel Organization que la ma-
nejó desde 1938 a 1952 gracias 
a las gestiones de su director de 
diseño Cecil Kimber, jamás  titu-
beó en mantener su ingeniería y 
su minúsculo nombre.

De este soberbio sedán 
de cuatro puertas y mo-
tor Isis de 2.468 cm3 

producido por William Morris 
desde 1929 a 1931 se concibie-
ron 7.406 en Oxford, Inglaterra. 
Además, por su esbelto diseño 
e ingeniería, fue uno de los más 
galardonados durante aquellos 
tres difíciles años de la depre-
sión mundial originada en New 
York meses antes de su lanza-
miento en el Salón del Automóvil 
de Birmingham. De su total, 
más de la mitad fue construida 
en versiones saloon y tourer, y 
1.516 en versión coupe con cha-
sis y carrocería fundido con me-
tal de la Pressed Steel Company. 
Fabricado por la William Morris’s 
Cowley Plant con caja de tres 
marchas, derivó del Morris Six 
JA Series de 1927. 

uMG WA 
SPORTING SALOON
1939

uMORRIS 
ISIS SALOON
1929
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De este soberbio modelo 
súper Premium produci-
do en Crewe entre 1949 

y 1955 y descripto como uno 
de los mejores de posguerra se 
fabricaron sólo 760 unidades. 
En diseño e ingeniería compar-
te varias áreas con los Bentley 
Mark VI y RType fabricados de 
1952 a 1956. Hasta 1951 el 
motor L6 con admisión superior 
y válvulas de escape laterales 
dispone 4.257 cm3 y desde 
diciembre de ese año 309 cm 
más. En ambas versiones utiliza 
carburadores Stromberg hasta 
que en 1952 se sustituyen por 
los novedosos Zenith. Todos es-
tos modelos tenían chasis SRH 
y doble sistema de escape. Se 
conservan sólo 16 unidades 
en diferentes museos de Gran 
Bretaña y de otros países.

Este práctico, elegante y 
galardonado sedán del 
cual se fabricaron 17.382 

ejemplares, fue lanzado a finales 
de 1947 como SM 1500. Luego 
en 1954 cargado de avances 
técnicos fue rebautizado Hunter. 
Ambas versiones bien recibi-
das por la sociedad londinense 
fueron producidas por Singer 
Motors Limited en Coventry, 
Midlands Occidentales, no muy 
lejos de Earlsdon, con el pro-
pósito de exportarlas a Brasil, 
Argentina y Australia. Sus sor-
prendentes motores estaban 
basados en un ingenio de 1.497 
cm3 bautizado Súper Twelve, fue 
rediseñado y lanzado en Europa 
en agosto de 1951 con ingenie-
ría de dos litros y 58 bhp; doble 
carburador y garantía mecánica 
de 105.000 kilómetros. 

uROLLS-ROYCE 
SILVER DAWN

1953

uSINGER 
SM 1.500

1954
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Este bello y económico 
sedán cuatro puertas del 
cual desde 1949 a mayo 

de 1952 se fabricaron 35.126 
unidades por la Standard Motor 
Company of Coventry, fue lanza-
do como modelo 1953 en el re-
cinto ferial Earl Court de Londres 
con un motor que da 38 bhp (28 
kW) de potencia a 4.100 rpm. 
Dispone cilindros y pistones de 
aluminio,  equipo CKD, transmi-
sión 3-speed Synchomesh, car-
burador Solex, frenos Lockheed, 
amortiguadores telescópicos 
doble acción, resortes posterio-
res semi elípticos y columna de 
dirección Standard Vanguard. La 
novedosa carrocería fue conce-
bida por Leslie Moore, famoso y 
galardonado director de diseño 
de la famosa casa Mulliners 
Limited, de Birmingham.

Este modelo four door fa-
mily type producido en 
Luton, Inglaterra, un año 

después que terminó la Segunda 
Guerra Mundial y lanzado en el 
London Motor Show de 1946, 
en muchos aspectos luce simi-
lar o bastante parecido a otros 
carros de aquella época en Gran 
Bretaña, tal como lo atestiguan 
los Morris, Riley, Austin y Jensen 
de cuatro puertas también de 
1947. Esta versión porta el mo-
tor 1.203 Standard de 34 bhp 
(25 kW) tomado del Morris Ten. 
Tan exitoso resultó su cotidia-
no uso en Inglaterra, Escocia y 
Gales, que varios miles fueron 
exportados a Sudamérica con 
el fin de usarlos en los servicio 
de taxis. Su producción siguió 
hasta 1963 cuando apareció el 
Vauxhall Viva 1500.

uTRIUMPH 
MAYFLOWER TEN
1953

uVAUXHALL 
4-DOOR SALOON
1947
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IDÓNEO PARA CONDUCIR Y TRABAJAR

E l interior del Fiorino 2015 también fue 
renovado. Ahora muestra un diseño 
más moderno, con nuevos contenidos 

que elevan su nivel de comodidad y perfec-
ción de manera notable. Además, mejoró su 
ergonomía, el acceso a los mandos y la prac-
ticidad interna gracias a una mayor cantidad 
de portaobjetos distribuidos por todos lados.  

El panel, tomado sutilmente del Nuevo Uno, 
muestra  un nuevo cuadro de instrumentos y 
una mejor visualización que ahora ofrece dos 
alternativas: base y lujo. La primera dispone ve-
locímetro, indicadores digitales de combustible 
y de temperatura y odómetro, mientras que la 
novedosa versión high, además de muchas co-
sas, también incluye un amistoso trip computer. 

La consola central se proyectó incorporando 
un portavasos doble, y el pomo de la palanca de 
cambios es el mismo que ofrece el nuevo Uno. 
En el techo de la cabina está localizada una con-
sola portaobjetos, que también dispone el foco 
de iluminación interior. Los asientos más cómo-
dos lucen nuevos dibujos y telas en un agradable 
y cuidado tapizado. Bajo la constante, “el con-
ductor y ayudante además de trabajar bien deben 
estar bien”, este nuevo Fiorino también ofrece 
volante con regulación de altura y apoya pies, en 
tanto que los paneles de las puertas están equipa-
dos con bolsa portaobjetos o botellas, ofreciendo 
un lugar ideal para conducir y trabajar.

IEl Fiorino 2015 basado 
en el premiado concepto 
Round Square del Nuevo 
Uno, desborda emociones.

CONTACTO EN 

SAO 

PAULO 

BRASIL

Judith Hernández
Fotos: Fiat Motors y J. Hernández
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PRÁCTICO E IDEAL PARA 
TRABAJAR EN CIUDADES 
MUY CONVULSIONADAS

¿Un cambio absoluto? Sí, sin lugar a dudas. 
Es que este novedoso Fiat Fiorino llega con 

muchas novedades, por lo tanto sin temor a 
equivocarnos debemos considerarlo totalmen-
te nuevo en toda la extensión de la palabra. 

Se concibió en una plataforma exclusiva 
y por ello luce totalmente nuevo. Mejoró 
en muchas áreas, recibió un nuevo motor, 
mejores acabados y modernos equipos. 
Resultado: es un f lamante modelo. Es el 
Nuevo Fiat Fiorino, un vehículo con mucha 
historia en América Latina y todo el mundo, 
ya que se comercializa exitosamente en 44 
países, con más de 650.000 unidades expor-

tadas desde 1980, demostrando con hechos 
que posee buenas características para tra-
bajar en cualquier ambiente, inclusive en 
ciudades con un tránsito urbano tan con-
vulsionado como el de Sao Paulo. 

Al compararlo con la versión anterior nota-
mos que al crecer en tamaño, recibió mayor 
capacidad para transportar cargas, ahora lleva 
hasta 650 kg, algo así como 1.430 libras, es de-
cir, casi quince quintales. Además, recibió una 
nueva motorización, también de 1.400 cm3 
pero más potente. Me refiero a la premiada 
mecánica EVO flex, que le permite aumentar 
su agilidad y versatilidad en cualquier terreno 
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FIAT 
FIORINO 
2015

por difícil que sea, pero especialmente en los 
centros urbanos congestionados. 

Por ello creo, que con su reconocido accio-
nar sigue siendo la mejor opción de reparto 
puerta a puerta, tanto para los negocios pe-
queños como para las empresas grandes.



FICHA TÉCNICA
Marca	 Fiat
Modelo	 Fiorino
Construcción	 Brasil
Motor	 1.4 Evo 8v
Posición	 transversal
Cilindrada	 1.368 cm3

Compresión	 12,35:1
Potencia max.	 85 Cv
Régimen	 5.750 rpm.
Par motor	 12.4 Kgfm.
Combustión	 interna
Inyección	 electrónica
Frenos	 ABS
Embrague	 monodisco
Suspensión	 MacPherson
Amortiguadores	 hidráulicos
Alto del suelo	 174 mm
Dirección	 asistida
Rines	 5.5 plus
Llantas	 175/70 R14
Combustible 	 58 litros
Peso total	 1.116 kilos
Carga máxima	 650 kilos
De 0 a 100 km	 13.9 segundos
Velocidad max.	 157 km/h.

SOLUCIONES 
PRÁCTICAS CON 

POCO DINERO
Todos los países sudamericanos ya han re-

cibido la nueva versión del Fiat Fiorino, el 
renovado e incansable trabajador urbano que 
tuvimos la suerte de conocer a fondo en Sao 
Paulo. En corto, es decir, con pocas palabras 
puedo decir que este furgón compacto que 
cuenta con una extensa trayectoria de más de 
un cuarto de siglo, ahora llega con un nuevo 
look exterior e interior totalmente renovado 
que muestra líneas más fluidas y redondea-
das creadas bajo la galardonada idea de Fiat. 

Hablo del round square, el concepto esti-
lístico que apareció en el Novo Uno y que no 
desmerece en nada a este Fiorino permitien-
do que luzca robusto y sólido como siempre, 
y teniendo como bandera, la experiencia y 
respaldo ganado durante 25 años. Tal vez por 
ello fue calificado por la prensa especializada 
como ‘El utilitario sudamericano que brinda 
todo tipo de soluciones por poco dinero’. 

En su interior presenta nuevos asientos con 
un diseño más ergonómico, un nuevo panel de 
instrumentos, un moderno tablero que incluye 
computadora de a bordo, y una multitud de si-
tios porta-objetos. También la contundente fra-
se “Más confort y más seguridad”, prevalece, 
porque dispone de antemano las nuevas norma-
tivas de seguridad que en breve se impondrán 
en toda la región, y no solo en Brasil. 

No puedo dejar de mencionar que el flamante 
Fiorino incorpora como equipo de serie, entre 
muchísimas novedades, sistema de frenos con 
ABS y doble airbag frontal, que más allá de 
su obligatoriedad legal en ciertos países, dan 
un plus de seguridad y protección a quienes 
conducen o viajan. Entre tantas novedades su 
conocida capacidad de carga  también muestra 
un leve incremento de cinco por ciento, que le 
permite soportar un peso útil de 650 kilos con un 
volumen máximo de 3.100 decímetros cúbicos.
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MÁS BELLO, 
MÁS GRANDE, 
MÁS ATRACTIVO Y 
TOTALMENTE NUEVO

RECORRIENDO LA POPULOSA SAO PAULO

La nueva carrocería del Fiorino, pro-
yectada en Brasil por el galardonado Fiat 
Design Center Latam, fue concebida con 
líneas arredondeadas y más fluidas, simi-
lares a las del Nuevo Uno. Me refiero a 
ajustes técnicos que sin duda mejoraron 
su estética y su perfilada aerodinámica. 

Totalmente remodelado internamen-
te, se nota más cómodo y funcional. 
También llega más completo, portando 
novedosos ítems de seguridad y co-
modidad detallados en su extensa lista 
de sutilezas, muy completa por cierto. 
Además, a nadie escapa, que sobre sus 
cuatro ruedas porta todos los atributos 
de un pequeño modelo familiar de paseo, 
más una excelente capacidad de carga. 

Tomemos en cuenta que con casi un 
millón de unidades producidas desde su 
lanzamiento hace 34 años, el Fiat Fiorino 
siempre fue pensado y proyectado para 
enfrentar con paciencia y confiabilidad 
las más diversas condiciones de trabajo 
solicitadas por el día a día de sus benefi-
ciarios. Es obvio, que ellos reconocen eso 
plenamente. Ahora, con los nuevos cam-
bios introducidos, este novedoso Fiorino 
1.4 EVO a gasolina no solo luce más mo-
derno, bonito y práctico, sino que también 
es más económico, cómodo y seguro.

Durante el simpático city test por el centro 
comercial de la bella y cosmopolita ciudad y 
también por algunos de sus miles de  barrios, 
-no olvidemos que esta ciudad tiene más de 20 
millones de habitantes- hemos  tenido la  opor-
tunidad de valorar técnicamente y socialmente 
este nuevo Fiorino, diseñado y concebido en 
Brasil para venderse en todo el mundo. 

Esta nueva versión dispone un sencillo 
pero efectivo motor de cuatro cilindros en 
línea, 1.4 litro de cilindrada y 85 Cv de po-
tencia, que de acuerdo al tamaño y peso de 
todo el conjunto resulta sumamente preciso. 

Aunque la mecánica es pequeña y de ocho 
válvulas muestra un funcionamiento elástico 
y muy adecuado. Incluso al medio día, cuando 
calentaba el sol, en ciertas ciudadelas notamos 
que le gustaba subir de vueltas. Además, pa-

reciera que nos pidiera acelerar y salir de los 
constantes atolladeros donde nos metíamos. 

Hay que relievar que a su buen desempeño 
ayuda su par motor de  121 Nm (12.4 Kgfm) 
a 3.500 rpm. No tiene el pique de sus pares 
brasileños, Fiat Uno y Palio, también con mo-
tores 1.4 Flex, pero las respuestas  en todo  
momento fueron muy acertadas, no obstante 
los problemas de tránsito originados por los 
los distritos da Sé y da República, formados 
en gran parte por calles peatonales que geo-
gráficamente pertenecen al centro histórico. 

Después de batallar con otros conductores du-
rante un par de horas en grandes avenidas como 
Tietê, Marginal Pinheiros, Dos Bandeirantes y 
Tancredo Neves, decidimos huir del centro y 
pasear por algunos barrios alejados de la gran 
pesadilla que es el downtown de Sao Paulo.
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A tal punto llegó la dedicación de los ingenie-
ros y diseñadores que plantearon su futuro, que 
este nuevo Fiat Fiorino que se ofrece en colores 
Blanco Banchisa, Rojo Alpine y Plata Bari, pue-
de trabajar las 24 horas en cualquier ambiente, 
en cualquier ciudad. El sol, la lluvia, el frío o el 
calor no le impiden rodar y rodar durante horas. 

Prueba de ellos son las sutilezas que  dispone 
su completo equipamiento: dirección asistida, 
computadora de a bordo, tacómetro, radio AM/
FM con CD/MP3, puerto USB y entrada auxi-
liar, dos parlantes y dos tweeters, panel divi-
sorio, bandeja portaobjetos en techo, gavetas 
portaobjetos en puertas y porta botellas en 
panel central, guantera con tapa y luz  interior 
(en cabina y caja de carga) rines R14 y llantas 
175/70, sistema de frenos con ABS + EBD, do-
ble airbag frontal, acelerador electrónico (drive 
by wire), cinturones de seguridad con pretenso-
res, apoyacabezas regulables en altura, tercera 
luz de stop, protector de cárter, inmovilizador 
de motor, recubrimiento total en zona de carga, 
seis ganchos de sujeción de carga, y toma de 

El escenario

UNA OPCIÓN 
ECONÓMICA Y 
MUY ATINADA

EQUIPADO PARA LABORAR DE DÍA O DE NOCHE

Después de dejar la concurri-
da Avenida Paulista y empezar a 
sortear otras opciones, a medida 
que fuimos alejándonos del cen-
tro, descubrimos y recorrimos al-
gunas vías muy interesantes que 
nos permitieron ver y observar 
barrios, parques, monumentos 
históricos, palacios republicanos, 
edificios futuristas y también al-
macenes y centros comerciales 
de varios barrios, incluyendo fa-
mosos destinos turísticos como: 
Liberdade, Torre do Banespa,  
Mercado Municipal,  Museu do 

Futebol  y Parque do Ibirapuera. 
En ese soleado atardecer tam-

bién recorrimos algunos kilóme-
tros o solo centenares de metros 
de varias avenidas, como Portugal, 
Giovanni Gronchi, Vereador 
Joao de Luca, Cidade Jardim, 
Engenheiro Oscar Americano,  
Doutor Guilherme Dumont 
Vilares, Branz Leme y algunas 
más, que nos permitieron conocer 
algunos suburbios elegantes de la 
gran metrópoli brasileña. 

También visitamos el cemen-
terio de Morumby (Cemitério 

do Morumby), donde descan-
san los restos de Ayrton Senna; 
según 200 millones de brasile-
ños, el mejor piloto de Fórmula 
Uno de todos los tiempos. 

Moderno, de tipo jardín y ar-
quitectura estadounidense, loca-
lizado en el distrito homónimo, 
es muy visitado por los turistas. 
El epitafio que identifica la crip-
ta del inolvidable tricampeón 
paulista, muy sobrio por cierto 
dice: “Nada pode me separar do 
amor de Deus” (Nada puede se-
pararme del amor de Dios).

corriente de 12 voltios.
Además, el equipamiento opcional se distri-

buye en los packs Confort y Top: Este último 
incluye aire acondicionado, faros antiniebla, 
volante regulable en altura, asiento de conduc-
tor con regulación de altura, apoya pie, apertura 
remota de tanque de combustible y espejo en 
parasol. El Pack Top: incluye todo lo del paquete 
Confort, más otras cosas muy interesantes: le-
vanta cristales eléctricos, cierre centralizado de 
puertas y sensores de estacionamiento.

Los comerciantes, empresarios o conductores 
que opten por adquirir un Fiat Fiorino 2015 en-
contraran en él detalles de buen gusto y un inte-
rior confortable dotado de materiales de máxima 
calidad y elegantes combinaciones de colores o 
tapizados para las dos cómodas butacas. 

Sobre este equipamiento el director de diseño 
del Fiorino dice, “Como  cada propietario o con-
ductor es un mundo, sus necesidades también, y 
lo que uno pueda no necesitar otro sí lo hará, por 
eso en este nuevo Fiorino intentamos brindarle 
los mejores detalles de equipamiento”. 

La nueva versión incluye sistemas ABS (air 
brakes system) y EBD (electronic brake dis-
tribution), cinturones de seguridad delanteros 
retráctiles de tres puntos, modo Drive by Drive 
(control electrónico de aceleración), válvula de 
control de combustible, vidrios climatizados 
verdes, rines R14-5.5 de acero estampados y 
neumáticos 175/70, en tanto que como opciona-
les figuran algunos elementos muy interesantes 
y a veces muy necesarios: aire acondicionado, 
parabrisas degradé, retrovisor externo con man-
do mecánico, trip computer, dirección asistida, 
Radio USB MP3/WMA con RDS (radio data 
system), pintura metálica y parabrisas térmico. 

Sin duda alguna, elementos ideales para 
una conducción cómoda, práctica y efectiva. 
En realidad este pequeño repartidor citadino 
que nos tocó conducir en la inmensamente 
grande Sao Paulo, aparece como ideal para 
repartir o transportar comestibles, medicinas, 
flores u otros bienes de consumo diario y por 
supuesto también alterno.
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FIAT 
FIORINO
IDEAL PARA TRABAJAR

N o hace mucho, un famoso editor 
paulista escribió “Sao Paulo es una 
moderna y creciente metrópolis con-

vertida en una agreste y obscura pesadilla 
vial”. Es cierto, por ello muchos privilegia-
dos ejecutivos optan por el transporte aéreo. 
Van y vienen de sus oficinas en helicópteros. 
También es cierto que seis millones de vehí-
culos compiten por cada metro de asfalto. En 
todo caso nosotros aprovechamos dicho caos 
para conocer algunos barrios. 

Después de pasear durante varias horas por 
la bella ciudad tratando de averiguar qué ofre-
ce y como se comporta el nuevo Fiat Fiorino, 
me quedé pensando que uno de los sueños de 
cualquier conductor profesional o automo-

vilista que 
maneje cotidia-
namente en esa ciudad, 
es un día despertarse y encontrar-
se con las calles vacías y poder recorrerlas en 
minutos o máximo en una hora, en vez de tres 
o cuatro como invierte casi todos los días para 
ir a trabajar, estudiar o simplemente pasear. 
Sin duda sería algo fantástico. 

Nosotros en este road test citadino, recién 
pudimos sacarle provecho al Fiorino, acele-
rando, frenando, doblando y acelerando otra 
vez, gracias a la opción que nos dieron los 
ejecutivos de la Fiat de Brasil, de ir con él a 
cualquier lado. Gracias a esa alternativa opta-
mos por dejar el centro, y recorrer con cierta 

tranquilidad 
algunos barrios 

no muy alejados pero in-
dudablemente con menos tránsito, 

con menos buses, con menos autos y también 
con menos contaminación ambiental. 

En tales circunstancias, mientras tomaba 
fotos para ilustrar esta nota, también pensé 
que el nuevo Fiat Fiorino es ideal para con-
ducir y repartir lo que sea en cualquier ciu-
dad, sin problemas, y más aún en Sao Paulo. 
En síntesis, para el conductor que recorre 
una ciudad convulsionada por millones de 
autos, bajando o subiendo varias veces pa-
ra entregar o recibir paquetes,  este nuevo 
Fiorino, luce ideal. 
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Lugares in:
I

T ratar de escribir sobre los destinos turís-
ticos de esta gran ciudad brasileña con 
más de veinte millones de habitantes 

es una tarea casi infinita, sin embargo, en las 
pocas líneas que dispongo, diré que para empe-
zar a conocerla es indispensable caminar por la 
avenida Paulista pletórica no solo de imponen-
tes edificios, sino también de helipuertos debi-
do a que los hombres de negocios los utilizan 
en lugar de automóviles o limosinas. 

En las calles y avenidas de Sao Paulo don-
de probamos el nuevo Fiat Fiorino la circu-
lación es atosigante. Esta avenida sede de 
importantes compañías, bancos y hoteles, 
también es conocida por albergar notables 
puntos de interés público.  Los expertos en 
turismo dicen que ella es para Brasil lo que la 
Nevsky Prospekt de San Petersburgo es para 
Rusia. Es decir, la avenida más importante 
de la ciudad y uno de los atractivos turísticos 
más característicos de Sao Paulo. 

La primera impresión que tenemos cuando 
paseamos a lo largo de sus casi tres kilómetros 
de longitud es que se trata de algo totalmen-
te contrario a la imagen de caipiriñas, playas 
y fiestas que automáticamente crea nuestra 
mente antes de viajar a Brasil. El ingeniero 
Joaquim Eugenio de Lima la inauguró el 8 de 

diciembre del 1891 con la finalidad de que allí 
construyeran sus palacios y vivieran las clases 
altas de la sociedad Paulista. 

Tras varios debates sobre el nombre de 
debía tomar, de Lima dijo: “Será aveni-
da Paulista, en homenaje a los paulistas”. 
Si Nueva York tiene su Central Park, Sao 
Paulo se puede preciar de contar con el par-
que Ibirapuera que alberga kilómetros de 
ciclovías, áreas peatonales, dos lagunas, un 
planetario e importantes centros culturales 
como el Museo de Arte Moderno que exhibe 
una colección de 2.600 obras entre pinturas 
y esculturas y una biblioteca especializada 
con más de 20.000 libros y documentos re-
lacionados con el arte a través de los siglos.
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EL BUS 
HÍBRIDO 
CUMPLE 
45 AÑOS

I

A finales de este año, muy ecológico por 
cierto, nos parece acertado evocar con 
palabras mayores el primer bus verde 

que fuera presentado en una feria automotriz 
internacional. Nos referimos al Mercedes 302 
Hybrid presentado por Daimler-Benz en el 
Salón del Automóvil de Frankfurt, escenifi-
cado en octubre de 1969, (IAA (Internationale 
Automobil Ausstellung). 

Aquel bus OE 302 Hybrid de color gris 
ahora exhibido orgullosamente en el Museo 
Mercedes-Benz de Stuttgart dispone un in-
genio eléctrico de corriente continua de 115 
kW de potencia (156 CV) que trabaja con un 
motor Diesel atmosférico de cuatro cilindros 
y 3.8 litros de cilindrada que brindaba 48 kW 
(65 CV), y servía como apoyo en las zonas 

periféricas de la ciudad, o donde circula-
ba a más velocidad, eso sí, operando a 
un régimen constante para contener el 
consumo de combustible. 

Los acumuladores de aquel histó-
rico sistema eléctrico eran de plo-
mo y constaban de cinco bloques 
de baterías con 189 elementos ins-
talados debajo del piso. Pesaban 
3.500 kg y ofrecían una capacidad 

total de 91 kWh, lo 
que le permitía 

funcionar en 
servicio regu-
lar durante dos 
horas y media 
como máximo. 

A d e m á s , 
disponía fre-
nos eléctricos 
regenerativos 
que  recupe-
raban energía 
al frenar y re-
cargaban l i -
geramente las 
baterías. Vale 
recordar  que 
pocos días antes 
de esta histórica 
presentación el 
hombre había 
llegado a la Luna 
en el Apolo 11. 
(Fotos: Archivo)

Daimler Hybrid Bus (1979)
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En Europa donde se 
trabaja arduamente 
con la premisa de 
reducir los índices de 
contaminación, el bus 
Citaro continúa bien 
posicionado.

M ovido con una simple 
pila de combustible 
opera con un principio 

de funcionamiento muy sencillo. 
Almacena hidrógeno comprimi-
do en un depósito a 350 bares de 
presión que hacen reaccionar 
con oxígeno atmosférico pa-
ra generar electricidad y vapor 
de agua que sale por el tubo de 
escape. Por lo tanto, su impacto 
ambiental en marcha es nulo. 

I

TRANSPORTACIÓN

MERCEDES-BENZ 
SEÑALA EL CAMINO

muchas ciudades importantes, es 
de unos 300 kilómetros con una 
velocidad máxima de ochenta, 
suficiente para trayectos urbanos. 
Con capacidad para transportar 
70 pasajeros sentados, se calcula 
que han transportado a más de 
siete millones de pasajeros. 

Su corta historia nos dice que 
una flota de 36 autobuses Citaro 
están prestando servicio desde 
2003 en múltiples escenarios 
con diferentes climatologías co-
mo Pekín en China o Perth en 
Australia. También en varios 
países europeos como Alemania, 
Francia y España, entre otros. 
Hasta el momento esta flota ha 
acumulado más de dos millones 
de kilómetros de experiencia y 
135.000 horas de operación. 

Desde las condiciones más 
frías en Reykjavik (Islandia) o 
Estocolmo (Suecia) hasta el du-
ro verano madrileño con tempe-
raturas cercanas a los 40º cen-
tígrados los Citaro han demos-
trado que poseen una tecnología 
fiable, limpia y económica en el 
día a día durante años. (Fotos: 
Mercedes-Benz Citaro)

La reacción de electrólisis pro-
duce 200 kW de energía que mue-
ve un gran motor eléctrico, por 

lo tanto el Citaro es sumamente 
silencioso. La autonomía de es-
tos autobuses que funcionan en 
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I

El desarrollo de un nuevo 
sistema de transporte 
inteligente, ecológico e 
integrado es uno de los 
nuevos retos sociales.

I dentificados por la Comisión 
Europea como los cinco de-
safíos básicos en el programa 

Horizonte 2020, ya están en mar-
cha. El objetivo fundamental de 
este proyecto es lograr un sistema 
europeo de transporte más eficaz 
en el uso de los recursos, que sea 
respetuoso con el clima y el me-
dio ambiente, y que funcione con 
seguridad y sin fisuras en bene-
ficio de todos los ciudadanos, la 

EL TRANSPORTE 
ECOLÓGICO 2020

economía y la sociedad. 
Las actividades se organizarán 

de tal manera que permitirán un 
planteamiento integrado y es-
pecífico por modos, según los 
procedimientos. Será necesario 
lograr una visibilidad y continui-
dad de carácter plurianual para 
tener en cuenta las especifici-
dades de los distintos modos de 
transporte y la naturaleza holís-
tica de los retos, así como los as-
pectos pertinentes de los progra-
mas estratégicos de investigación 
e innovación de las Plataformas 
Tecnológicas Europeas. 

Las actividades en transporte 
inteligente, ecológico e integra-
do en el Horizonte 2020 estarán 
organizadas en torno a las si-
guientes áreas generales. (a) Un 
transporte eficiente en el uso de 
los recursos y respetuoso con 
el medio ambiente; (b) Mejor 
movilidad, menor  congestión y 
mayor seguridad;  (c) Asumir un 
liderazgo mundial para mejorar 
la industria europea del trans-
porte; (d) Investigación socioe-
conómica y de comportamiento 
y (e) Actividades de prospectiva 
para la formulación de políticas 
acordes con los planteamientos 
desarrollados. Una parte muy 
relevante de los  fondos asigna-
dos a la iniciativa Transporte en 
Horizonte 2020 provienen de en-
tidades públicas como privadas 
europeas. (Fotos: Horizonts 2020)

Fuel Cell Engine 600 Renewable

MEDIO AMBIENTE
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65th SALÓN DEL
Una vez más se desarrolló 
con mucho éxito el 
Hannover Motor Truck 
Show conocido como IAA 
Commercial Vehicle en 
la ciudad homónima del 
centro norte de Alemania. 

Efraín Chicaiza

A bierto del 25 de septiembre al 2 de 
octubre este monumental salón de 
máquinas sobre ruedas conocido 

oficialmente como Leading International 
Trade Fair for Mobility, Transportation and 
Logistics IAA-Hannover, mostró a propios y 
extraños, que no en vano está considerado el 
más grande del mundo por muchos motivos. 
En él, en una semana encontramos de todo 
para todos los gustos, es decir desde motores 
y equipos, hasta sistemas variados para el 
transporte de mercancías y de viajeros. 

Escenificado en el inmenso recinto ferial 
Messe AG, demostró porque está considerado 
como el principal salón automotor del mundo, 
de ahí que asistan presidentes, CEOs y repre-
sentantes de todas las empresas del sector, 
convirtiéndose en un punto de encuentro vital 
para todos los profesionales del sector. 

Con su amplio espectro multicolor sobre 

centenares de hectáreas este importantísimo 
IAA del transporte pesado internacional pro-
porciona una visión completa de la industria, 
a través de docenas de camiones, tractores, 
vehículos comerciales ligeros, autobuses, ve-
hículos especiales, remolques, contenedores, 
sistemas interiores, accesorios y equipos, 
piezas, logística del transporte, equipo de 
mantenimiento, reparación y mantenimien-
to de productos, libros, revistas,  literatura 
profesional, y también empresas relaciona-
das con tecnología, transporte, servicios y 
movilidad eléctrica, entre muchos más.

Tal como ocurrió en 2012 cuando se cele-
bró la 64º edición, esta vez las principales 
marcas del mundo también trajeron lo me-
jor de reportorio. MegaMAX es un semi-
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rremolque de chasis bastante bajo diseñado 
para el transporte pesado y la movilidad es-
pecial. Apoyado sobre 1-5 ejes y equipado 
con un dolly de 1-3 ejes, es capaz de sopor-
tar una carga útil técnicamente elevada en 
función del sus dimensiones. 

En la práctica es un  prototipo que consti-
tuye el primer paso para lograr 
una conducción autónoma en 
un plazo de diez años en el 
transporte profesional, ya 
que ha sido probado este 
verano en carreteras ale-
manas alcanzando más 
de 80 km/h. Fliegl pre-
sentó su nueva gama de 
semirremolques de lonas 
correderas Greenlight y 
un nuevo piso móvil que 
cuenta con 6 mm de gro-
sor y paredes laterales 
de 60 cm de aluminio. Este semirremolque 
puede combinarse con tractores dotados con 
sistemas hidráulicos delanteros o traseros. 
DAF develó sus nuevos modelos CF y XF 
Low, mientras que Decky lanzó el silencioso 
CF Silent, desarrollado para la distribución 
urbana durante la tarde y la noche, permitien-
do  realizar entregas en zonas urbanas con 
restricciones de ruido. 

La compañía MAN enraizada no muy lejos 
de este gran recinto ferial llegó con el nuevo 

TGX D38 de seis cilindros en línea y 15,2 li-
tros de cilindrada y potencias desde 520 a 640 
CV, en tanto que Mercedes-Benz lo hizo con 
varios modelos, entre ellos el nove-
doso concept truck Camión del 
Futuro. La casa de Sttutgart, 
también mostró el nuevo 

Antos de reparto 
para corta dis-
t ancia  que 
puede contar 

c o n  13 

posibles 
combinacio-
nes del tren pro-
pulsor, con potencias 
comprendidas entre 

los 238 y los 510 CV a las ruedas traseras, y 
con dos estilos posibles de cabina. 

En el mismo pabellón, Kögel  expuso un no-
vedoso semirremolque porta bobinas Cargo 
Coil. Es oportuno señalar que uno de los gran-
des protagonistas de esta 65th edition del en-

cuentro motorizado de Hanover, no muy lejos 
de Berlín, fue la Nissan e-NV200, la nueva 
furgoneta eléctrica de la marca japonesa 
que permite a los profesionales reducir un 
40% los costos de mantenimiento y entre 
3 y 4 veces el gasto en combustible. Este 

modelo se ha destacado como la opción 
ideal para los profesionales que no só-

lo buscan contribuir con el medio 
ambiente con un vehículo to-

talmente libre de emisiones 
contaminantes, sino que 

quieren implementar 
modelos de nego-
cio más sosteni-
bles y eficientes. 

En la fantástica 
muestra también 

presentaron camiones 
de notables caracterís-

ticas las marcas Scania 
y Volvo de Suecia e Iveco 
de Italia, así también como 
varias empresas chinas de 
renombre mundial. (Fotos:  
IAA Hannover Press y E. Chicaiza).



BREVE HISTORIA 
DEL CAMIÓN 
JAPONÉS

En enero de 1917 la 
marca Mitsubishi se 

convierte en la 
primera automotriz 

japonesa en fabricar 
un carricoche ligero 

y rápido, de serie.

E l siempre recordado mo-
delo A, y no solo eso, 
sino que  siete meses 

después construye un primer 
tipo de automóvil con cajuela 
posterior abierta, tomado de un 
modelo que Henry Ford había 
desarrollado en Detroit. No 
solo fue la primera empresa en 
construir autos, camionetas y 
camiones, sino que también 
es una de las más antiguas y 

respetadas de Japón dentro de su 
enorme conglomerado industrial. 

Fue fundada el 13 de mayo de 
1870 por Yataro Iwasaki, hijo de 
un guerrero samurái adoptando 
como emblema un escudo con 
tres diamantes originario de sus 
temibles ancestros. Isuzu tam-
bién tiene una dilatada y exitosa 
historia relacionada con motores 
Diesel para camiones, como el 
recordado DL200 lanzado en 
1964. Aunque la fundación de 
Isuzu Motors Ltd., es decir Isuzu 
Jidosha Kabushiki-gaisha se ofi-
cializó en 1937, en Tokio, su his-
toria se remonta a 1918, aunque 
algunas fuentes aseguran que 
nació en marzo de 1916. 

La compañía automotriz 
UD Trucks (Uniflow Diesel), 
nacida el primero de diciem-
bre de 1935 como Torakkusu 
Kabushikigaisha y registrada co-
mercialmente el primero de ma-
yo de 1950 como subsidiaria de 
AB Volvo, Buses y Camiones, 
empezó construyendo varios ti-
pos de motores comercializados 
como Two-stroke Engine. 

Relievando la presencia de la 
marca durante más de medio si-
glo, desde el primero de febrero de 
2010 Nissan Diesel se transformó 
en UD Trucks. La historia de los 

camiones japoneses Nissan, 
sin ningún vínculo con 
Nissan Motors, se remon-
ta a la casa Kwaishinsha 
fundada por Masujiro 
Hashimoto. 

Por su parte la historia 
de Hino, marca creada 
para la producción y 
venta de camiones pe-
sados, buses y motores 
Diesel también es muy 
interesante. Se inicia 
en 1943 y en estos 
momentos es el mayor 
fabricante de camiones 
para servicio pesado 
y mediano en Japón, a 

sí como también de un 
número cada vez mayor 
de distintos modelos 
de otras características.  

(Fotos: Tokio Motor Show 2013)

ANTOLOGÍA
I

Wolseley Truck (1927)

AUTOIN 70
Volumen V - 2014

60



EC
U
A
D
O
R
ce

ro
K
IL
Ó
M
ET
R
O

PRIMICIA
Hugo Vargas Egüez

NUEVO KIA CERATO R
Un sedán retador

I

C oncebido por  Peter 
Schreyer y Tom Kearns, 
jefes de diseño de Kia a 

nivel mundial y América respec-
tivamente, el nuevo Cerato R es 
tres centímetros más largo, 15 
milímetros más bajo,  0,5 cen-
tímetros más ancho y ofrece 50 
milímetros de mayor distancia 
entre ejes que la versión que hoy 
se ensambla en Aymesa.

Las buenas noticias no solo se 
evidencian en sus medidas y en 
su atractiva imagen más elegante, 
más futurista y más dinámica que 
la de su predecesor, de por si agra-
dable a la vista, sino que también 

la automotriz coreana se concen-
tró en la planta motriz, dotándole 
al Cerato R, hecho en Corea, de un 
bloque de cilindros en aluminio de 
1.600 centímetros cúbicos de capa-
cidad volumétrica, 130 caballos de 
fuerza e inyección de combustible 
multipunto, pero eso no es todo, 
el nuevo motor Gamma ofrece un 
cigüeñal más compensado para 
reducir la fricción, una cadena de 
distribución menos sonora y admi-
sión variable de válvulas.

Producto de estas sofisticacio-
nes, el Cerato R acelera de 0 a 
100 kilómetros por hora en 8,5 
segundos con cambio manual y 
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9,3 con caja Shiftronic, mientras 
que su velocidad máxima llega 
a 210 kilómetros por hora, algo 
que no pudimos comprobar en el 
corto trayecto que manejamos, 
sin embargo, quedamos prenda-
dos de su brío en ascensos, segu-
ridad de frenado y maniobrabili-
dad a la hora de negociar curvas.

A efecto de ahorrar combusti-
ble, el Cerato R tiene caja manual 
de seis marchas que según el fa-

bricante rinde 6,9 litros por 
cada 100 kilómetros; en 

cambio, es muy gene-
roso con sus ocupantes 
que disfrutan de tapice-

ría de cuero, veloci-
dad crucero, comple-
to paquete eléctrico, 

puerto USB, computa-
dora a bordo y un precio 

retador: USD 30.790 la ver-
sión manual y tan solo mil dóla-

res más la automática.
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NUEVO 
MAZDA3 
SKYACTIV
EL FUTURO 
DEL AUTOMÓVIL
La Corporación MARESA develó el tan esperado 
MAZDA3 que entre sus muchas novedades, 
heredó la tecnología Skyactiv que arrancó hace 
dos años con la CX-5, una sport utility que 
revolucionó el mundo de los vehículos todoterreno 
y que ahora dicha tecnología pretende cambiar la 
concepción de los automóviles livianos.

J osé Barahona,  d i rec-
tor general de Maresa y 
Santiago Gordillo, di-

rector comercial de la misma, 
fueron los encargados de in-
troducirnos a este modelo de 
vanguardia. Barahona recordó 
que por más de tres décadas 
Mazda está presente en el país 
y desde hace 28 años Maresa 
ensambla estos vehículos en 
el Ecuador, comenzando con 
el querido 323 en versiones 
coupé, sedán y station wagon. 
Santiago Gordillo, en cambio, 
regresó hasta la primera déca-
da del presente siglo para re-
vivir la profunda reingeniería 

que sufrió la marca japonesa, 
tanto en tecnología como en 
diseño y que se materializaron 
en el elegante 6, el versatil 3 y 
la línea de SUVs CX-7 y CX-9.

Sin embargo, en el país el em-
blema de Mazda está representado 
por sus camionetas, desde la le-
gendaria B Series hasta la BT-50, 
hoy convertidas en herramientas 
de trabajo para grandes, pequeños 
y medianos empresarios. “Más 
allá de estas verdades, está un pro-
ceso evolutivo que no cesa y que 
ahora se refleja en un automóvil 
con diseño aerodinámico, tecno-
lógico y ergonómico que proviene 
de una profunda filosofía milena-

ria y ancestral, cuyos beneficios, 
gracias a Corporación Maresa, los 
podemos seguir disfrutando en el 
Ecuador” recalcó José Barahona, 
antes de dar paso a César Nuñez, 
jefe de entrenamiento y asistencia 
técnica, quien entró al escenario 
en el flamante MAZDA3 Skyactiv 
acompañado de una bella modelo.

“Estos vehículos cuentan con 
tecnología Skyactiv” empezó 
diciendo César, luego de agrade-
cer la presencia de los invitados, 
indicó que esta tecnología ha re-
volucionado la industria automo-
triz incorporando, entre otros, un 
sistema de geometría variable, in-
yección directa y una compresión 

de 13-1, una relación que antes 
solo podía encontrarse en vehícu-
los de competencia y todo ello es 
posible gracias al atinado sistema 
de control electrónico que es ca-
paz de pormenorizar, cilindro por 
cilindro, las cualidades técnicas 
de estos vehículos, lo que permite 
una potencia de 170 caballos de 
fuerza a 6.000 rpm en un motor 
de dos litros y sin necesidad de 
ser turboalimentado.

“Todo ello está unido a mejo-
ras en la transmisión y carroce-
ría” insistió César Nuñez, para 
dejar en claro que el concepto 
Skyactiv no solo está presente 
en la unidad motriz. “En la ca-
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ja de cambios automática ahora 
tenemos algo inconcebible has-
ta hace poco: aceleración lineal, 
gracias al sistema de torque que 
puede manejarse desde muy ba-
jas revoluciones por minuto”. 

Otro capítulo que se tomó en 
cuenta en la última generación 
del MAZDA3 Skyactiv es la re-
ducción del peso, mediante un 
nuevo sistema de suspensión. 
De acuerdo a César Nuñez: 
“Los ingenieros japoneses in-
cluyeron el diseño KODO que 
intenta reproducir la actitud que 
tienen los grandes felinos antes 
de lanzar su ataque, por eso us-
tedes pueden ver que están listos 

a vencer la resistencia estática”; 
de hecho, la palabra kodo se 
traduce como: el alma del mo-
vimiento y el nuevo MAZDA3 
lo representa fielmente, al sedu-
cirnos en la primera mirada, al 
desear manejarlo y una vez al 
volante sentir su desempeño y 
maniobrabilidad. 

Como todo automóvil de últi-
ma generación, éste cuenta con 
un sistema de entretenimiento 
capaz de interactuar entre nues-
tro smartphone y el vehículo 
para así abrir un universo de 
posibilidades impensables hace 
dos décadas, pero totalmente po-
sibles en la actualidad. 

José Barahona, Melany Aguirre y Santiago Gordillo
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EASY 
TAXI
TAXI FÁCIL
B oris Paimann, gerente-

fundador de Easy Taxi en 
Ecuador nos explicó las 

ventajas del nuevo sistema para 
tomar un taxi en Quito y sus alre-
dedores; mientras antes el vehícu-
lo estaba estacionado en una calle 
esperando clientes o una llamada 
telefónica para iniciar su servicio, 
hoy mediante una aplicación que 
uno mismo puede bajarse sin cos-
to al smart phone, tablet o PC, el 
cliente se pone en contacto con el 
taxista, sin el uso de una despacha-
dora y mediante el Sistema Global 
de Posicionamiento, más conocido 
como GPS, por sus siglas en inglés. 

El usuario pide el taxi y desde 
ese momento genera una señal 
que va creciendo en espiral hasta 
llegar a un kilómetro a la redon-
da. Los taxistas que tengan el sis-
tema reciben la señal y el primero 
que aplique se lleva la carrera; el 
usuario recibe los datos del pro-
fesional y este de su próximo 
cliente, con lo que se garantiza la 
información en ambas vías.

Una vez que el taxista se 
acerca a recoger al usuario, és-

te envía una alerta y en tiempo 
real el cliente puede percatarse 
como se va acercando el taxi y 
una vez recogido se opera como 
cualquier carrera normal. 

En cuanto a tarifas, Easy Taxi 
sugiere a utilizar el taxímetro más 
un incremento de entre 50 cen-
tavos a dos dólares adicionales, 
siendo esta última para una ca-
rrera de más de diez kilómetros y 
efectuada en la madrugada.

Easy Taxi es una franquicia 
que se originó en Brasil en 2011, 
actualmente está presente en 30 
países y más de 160 ciudades. En 
el caso de Quito, los profesionales 
seleccionados poseen taxis oficia-
les, es decir, de color amarillo y 
que cuentan con la autorización 
del Municipio del D.M. de Quito.
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PRESENTACIÓN 
X-TRAIL 2015
DESPUÉS DE DOCE AÑOS
L a presentación de la tercera generación 

de la popular Nissan X-Trail, luego de 
una docena de años de haber sido intro-

ducida en el país, fue considerada por Nicolás 
Espinosa, presidente ejecutivo de Automotores 
& Anexos, como el próximo gran impacto en 
el mercado automotor ecuatoriano. Luego de 
recordar que durante 51 años Ayasa representa 
a Nissan en Ecuador, Espinosa habló del plan 
estratégico Ruta 20-20, concebido en 2010 y 
que espera, después de una década, convertir 
a Ayasa en la corporación automotriz líder en 
Ecuador y con presencia en otros países gracias 
al reconocimiento del mercado.

Tras esta introducción corporativa tomó la 
palabra Gil Malo, vicepresidente de Ayasa, 
quien aseguró que durante estos últimos 12 

años se han vendido 8.000 X-Trail bajo el 
concepto de SUV y a partir del modelo 2015 
pasará a ser un crossover. “La expresión in-
novación que emociona no solo es el nuevo 
slogan de Nissan, sino una realidad que se 
siente a través de la introducción en el país 
de cinco nuevos vehículos en los últimos 18 
meses, desde el lujoso Sentra B17 hasta el 
novedoso X Trail, pasando por el March, 
Versa y Note” puntualizó Malo, para agre-
gar: “El nuevo X Trail es un vehículo que va 
a romper paradigmas. No solo por su diseño 
exterior e interior, sino por la estilización de 
sus líneas y su concepción vanguardista, la 
tercera generación del X Trail marcará pau-
tas en la industria automotriz” remarcó el 
alto ejecutivo de Ayasa.

Entre las particularidades encontradas te-
nemos nueva caja de cambios continuamente 
variable y presencia de tres filas de asientos 
en las tres versiones que se comercializarán 
en Ecuador, en tanto que el modelo Exclusive 
incorpora monitor de visión periférica. 
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DANA 
TRANSEJES 
ECUADOR
PROVEEDOR INTERNACIONAL
Dana Transejes Ecuador, es el nombre 

del nuevo proveedor con que cuen-
ta desde el pasado mes de agosto la 

industria automotriz ecuatoriana para abas-
tecerse de ejes y cardanes. “El incentivo 
que tiene para invertir esta compañía es la 
política de cambio en la matriz productiva 
que promueve el desarrollo de productos a 
nivel local” sostuvo uno de sus principales 
ejecutivos, para adelantar que de una inver-
sión prevista de diez millones de dólares, al 
momento se ha cumplido con el 70%. 

La empresa Dana Transejes Ecuador aspira 
a sustituir el 100% de las importaciones de 
ejes diferenciales y cardanes de todos los ve-
hículos livianos y un 85% de los automotores 
pesados que se fabriquen en el Ecuador, aspi-
raciones que fueron saludadas por el Ministro 
de Industrias y Productividad de Ecuador, así 
como por los embajadores de Estados Unidos 
y Colombia, presentes en la inauguración.

La nueva firma es el primer proveedor nor-
teamericano de la industria sobre ruedas en 
nuestro país y confirma el compromiso de Dana 

Holding Corporation, líder mundial de ingenie-
ría, distribución de productos y sistemas para la 
industria automotriz presente en 27 países del 
mundo. Cabe recordar que Dana sirve al merca-
do nacional desde 2006; seis años después inició 
el ensamble de vestiduras de ejes diferenciales 
para GM OBB del Ecuador; en 2013 se consti-
tuyó como empresa ecuatoriana con razón social 
y a partir del pasado mes de marzo, inició sus 
procesos de manufactura de ejes y cardanes.

A nombre de las ensambladoras de vehícu-
los, Edvaldo Crepaldi, vicepresidente de com-
pras y cadena de abastecimiento de General 
Motors para Colombia y Ecuador, recordó que 
Dana y GM trabajan juntas en varios países 
del mundo y por muchos años, además resaltó 
el hecho del poco tiempo que tomó llevar a 
cabo este sueño hoy convertido en realidad.
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TEOJAMA COMERCIAL 
DOS CONMEMORACIONES

A provechando la visita a 
Quito del presidente de 
Hino Motors Limited, 

Yasuhiko Ichihashi, Teojama 
Comercial que sigue celebran-
do alborozada medio siglo de 
existencia, premió a la empre-
sa Grupo Hanaska y a Carlos 
Ocaña, propietario de un bus 
de la Cooperativa de Transporte 
San Francisco, por haber al-
canzado en sus respectivos ca-
mión y bus Hino, adquiridos 
en Teojama, un millón de kiló-
metros sin reparar el motor, por 
consiguiente, habiendo obser-
vado todos los mantenimientos 
programados que fueron reali-
zados en los talleres autoriza-
dos de la firma, ante lo cual el 
CEO de Hino manifestó: “Yo 
creo que este es el resultado de 
su profundo entendimiento de la 
importancia del mantenimiento 
preventivo, incluido la periodi-
cidad de hacer estos servicios”.

Durante el discurso de orden, 
Yasuhiko Ichihashi recordó que 
Teojama importa vehículos Hino 

Vale resaltar que Ecuador es 
el octavo mercado en el mun-
do para Hino y de acuerdo a 
Ichihashi, el soporte total que 
ofrece Teojama Comercial a sus 
clientes es una de sus ventajas 
más importantes, lo que per-
mite establecer una relación de 
confianza con sus clientes como 
buenos socios de negocios.

“Esta visita representa un ho-
nor y un reconocimiento al tra-
bajo desplegado por la compañía 
por más de 50 años” afirmó el 
economista Manuel Antonio 
Malo, presidente ejecutivo de 
Teojama Comercial, al tiempo 
de resaltar la calidad de los ca-
miones y buses Hino, para fina-
lizar agradeciendo a sus clientes 
por la confianza depositada en la 
marca y la empresa. (Hugo Vargas)

Un encuentro 
para celebrar dos 
acontecimientos 
fue el que Teojama 
Comercial presentó  
al público ecuatoriano 
en la ciudad de Quito.

desde 1969. “Su expansión en 
ventas ha sido muy destacada en 
la última década y gracias a sus 
esfuerzos el día de hoy puedo 

ver los camiones y buses Hino 
por todo el Ecuador y esto me 
da una gran emoción” resaltó el 
ejecutivo de la firma japonesa.
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ICESA
MOTOS DE 
CALIDAD
I cesa decidió fabricar motocicletas en el 

Ecuador, para lo cual creo Motoensab S.A., 
nombrando desde hace un año como geren-

te de producción al Ing. Bernardo Castro, ex 
campeón de motociclismo durante los años 80 
y quien empezó explicándonos por el final, es 
decir, que estos vehículos se comercializan en 
Almacenes Japón, Orve Hogar y Japan Motors.

“En marzo de este año obtuvimos el permiso 
de ensamblaje y en mayo sacamos la primera 
moto” relató Bernardo Castro, para informar-
nos que a la fecha tiene una capacidad instalada 
de 1.200 motocicletas al mes, de la cual ocupa 
el 50%, siendo su objetivo para fin de año 1.000 
unidades/mes, gracias al trabajo de 15 opera-
rios repartidos en tres etapas de producción.

Las nuevas motos ensambladas al norte 
de Quito se denominan ICS y Z1, las prime-
ras están compuestas por: 150S (panadera), 
150R (urbana), 110R (caballito) y G150N; 
las otras con diseño europeo y vocación de-
portiva son: King 200, Brother 250 (doble 
propósito), Champion 200 (doble propósito), 
Master 200 y el scooter Super 150. Sus pre-
cios van desde 999 a USD 3.000.

“Importamos los CKD (complete know down) 
desde China y aquí les ponemos nuestras mar-
cas” confesó el gerente de producción. Respecto 
a la integración que obligatoriamente deben 
observar, Castro recordó que es del 5% y que 
está representada por la batería marca Dakar 
fabricada en Guayaquil, el manubrio y la pata 
de apoyo producidas por Sidetec y Metaltronic. 
“A partir de diciembre el porcentaje se duplica, 
para lo cual ya tenemos definidos ciertos ítems 
que deberemos comprar en el mercado local”, 
añadiendo: “Creo que lo mejor que tenemos, 
especialmente en Z1, es la calidad del producto 
que escogimos”. Bernardo Castro ya piensa en 
la acreditación ISO para este emprendimiento. 

INDUSTRIA 
NACIONAL
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SANTIAGO QUINTERO CUMPLIÓ SU RETO
Luego de meses de entrenamiento físico y psicológico y de mucho 
trabajo y esfuerzo en las montañas de Bolivia, a las que llegó en una 
Chevrolet DMAX, el ecuatoriano Santiago Quintero cumplió uno de 
sus sueños: alcanzar un record histórico en el mundo al alcanzar la 
cima de 14 montañas de más de seis mil metros de altura, proyecto 
al que llamó Bolivia: 14 Montañas en 60 días y que fue cumplido en 
la jornada número 50, diez menos de lo calculado.

SEGUNDA MEMORIA DE SOSTENIBILIDAD
Luego de un arduo trabajo que contó con la participación activa 
de las distintas áreas de la empresa, GM OBB del Ecuador 
presentó la Segunda Memoria de Sostenibilidad, documento 
en el que se exponen y transparentan públicamente las prác-
ticas, acciones y resultados de la gestión de la compañía en 
tres ámbitos fundamentales: social, económico y ambiental. 
Este documento hace referencia al desempeño 2012 y 2013.

FAMILIA RECORRIÓ SUDAMERICA
Ecuador, Perú, Bolivia, Brasil, Paraguay, Argentina, Chile fueron 
los países que visitó Rubén Vásquez, acompañado de su esposa 
Orquídea Cueva y sus dos hijos a bordo de una Chery Practivan 
Karry. El sueño de la familia Vázquez-Cueva fue acompañar a la se-
lección ecuatoriana en el pasado Mundial 2014 en Brasil.  Con tal 
motivo emprendió un gran viaje que les permitió conocer los diver-
sos paisajes y la diversidad cultural de los países sudamericanos.

TOYOTA Y 1001CARROS.COM
Con motivo de su segundo aniversario, 1001carros.com realizó una 
interesante  actividad promocional entre sus clientes y seguidores 
en redes sociales, iniciada desde el mes de septiembre. Dicha pro-
moción finalizó el 16 de octubre, durante el evento de aniversario 
en el cual se sorteó un vehículo Toyota Yaris seminuevo, ganado 
por Enrique Andrade Salgado.

VISITA A ENSAMBLADORA MARESA
El viceministro de Comercio y presidente Encargado del COMEX, Genaro Baldeón, visitó Maresa en días pasados. El objetivo de la observación 
fue tener un acercamiento directo con la industria ensambladora nacional y constatar en la planta los importantísimos esfuerzos del sector 
en general, y en particular de Maresa, una empresa que utiliza partes y piezas de contenido nacional en los vehículos por ella ensamblados.
 

GOLF PGA TOUR LATINOAMÉRICA
Autolíder, distribuidor general de Mercedes-Benz en Ecuador, 
estuvo presente en el PGA Tour Latinoamérica, la gira profesional 
de golf de tercer nivel que se originó en 2012 en alianza con el ya 
desaparecido Tour de las Américas. La gira se compone de 11 
torneos en siete países de América Latina, entre ellos Ecuador. 
El importante evento se desarrolló en el  Quito Tenis Golf Club.

EXPERIENCIAS CON LOS MEDIOS
La marca alemana Audi brindó una exclusiva invitación a los medios 
especializados para participar de el Test Drive de su innovador mode-
lo A6 2.0T FSI 2015. Posteriormente, la directiva de la marca alema-
na ofreció un extraordinario almuerzo a la prensa en el ‘Audi Lounge’ 
del Restaurant Zazu en Quito, donde se compartieron increíbles 
experiencias del Test Drive y se divulgaron importantes novedades.

EXCELENTE COPA PULSAR 2014
La emoción del motociclismo volvió con la Copa Pulsar 2014. 
Veintidós pilotos demostraron toda su  destreza durante la 
primera válida de la Copa Pulsar 2014, que se desarrolló en 
el Autódromo Internacional de Yahuarcocha, en la provincia 
de Imbabura. Los pilotos compitieron en dos mangas en cada 
categoría de siete vueltas cada una.

F
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DOS FANS DE FACEBOOK A COREA
Gracias a la campaña digital difundida a través de la página 
www.facebook.com/HyundaiEcuador, hoy, los ganadores del 
concurso cuentan las aventuras vividas en septiembre, junto a 
la marca Hyundai en sus instalaciones de Corea del Sur. Uno de 
los principales objetivos de Hyundai, es llegar a ser la marca más 
reconocida y amada por sus fans y clientes hasta el año 2020.

MEGATRAVESÍA RIOBAMBA 2014
La aventura comenzó el viernes 10 de este mes en Ambato. El 
punto de encuentro fue el concesionario de Toyota, Carlos Larrea. 
Hasta allí llegaron familias de todo el país para participar en otra 
experiencia de Toyota Pura Tracción, esta vez en la provincia de 
Chimborazo. Atractivas y desafiantes pruebas en poco y mucho 
lodo, sellaron la atractiva jornada.

EVENTO PARA EASY TAXISTAS
Easy Taxi en un evento de integración en el Ministerio del Deporte 
para taxistas de la ciudad de Quito. Una tarde que contó con la 
participación de 120 nuevos Easy Taxistas, quienes compartieron 
con los directivos de la empresa. Durante el agasajo los asistentes 
disfrutaron de una excelente gastronomía típica y de la interven-
ción musical de El Trío.

HYUNDAI CAPACITA A TÉCNICOS
Hyundai, durante el último semestre ha impulsado a través de su 
área de capacitación, las certificaciones a los técnicos de la red 
de concesionarios Hyundai a nivel nacional. Este entrenamiento 
tiene como objetivo primordial promocionar a al equipo de técni-
cos que laboran en los talleres certificados Hyundai, después de 
completar tres niveles consecutivos de capacitación.

NUEVO CONCESIONARIO EN GUAYAQUIL
Daniel Espinosa, dio oficialmente la bienvenida a la nueva 
casa Autec que abrió las puertas de sus nuevas oficinas en 
Guayaquil con un espectacular show de luces, danza aérea, 
juegos pirotécnicos, música junto a centenares de amigos, 
clientes y representantes de medios de comunicación. Toda 
una infraestructura diseñada para atender las más exigentes 
necesidades de nuestros clientes.

FLAMANTE SHOW ROOM EN CUMBAYÁ
Continental Tire Andina y MoyaBaca inauguraron un nuevo local ubica-
do en Cumbayá. En nuestro distribuidor autorizado MoyaBaca el cliente 
encontrará neumáticos para cada tipo de vehículo satisfaciendo sus más 
altas necesidades’, señaló un alto ejecutivo de Continental. Foto: Santiago 
Serrano, Presidente Ejecutivo Moyabaca; Sebastián Serrano, Gerente 
Comercial Moyabaca; Philipp von Hirscheneydt, Presidente Ejecutivo 
Continental Tire Andina;y, Alex Moya, Gerente Financiero Moyabaca.

QUINCE APRENDICES CHEVROLET
Quince estudiantes de la ESPE forman parte de la tercera promo-
ción de graduados de Aprendices Chevrolet, un Programa de RSC 
que se desarrolla desde 2009 a través de una alianza estratégica 
entre GM OBB del Ecuador, la Red de Concesionarios Chevrolet y 
la Universidad de las Fuerzas Armadas (ESPE), con el objetivo de 
fortalecer la capacidad técnica e inserción laboral de los alumnos 
patrocinados por los Concesionarios Autorizados.

NISSAN X-TRAIL EN MACHALA
Machala se unió a las ciudades ecuatorianas que han parti-
cipado en el lanzamiento oficial del completamente renovado 
Nissan X-Trail. El evento, realizado en el concesionario Oroauto 
de Machala, contó con la participación de autoridades y amigos 
de la marca Nissan y además con la asistencia de las candida-
tas al certamen de belleza Reina Mundial del Banano.

PIENSA ANTES DE CONDUCIR
La Campaña Piensa Antes de Conducir, desarrollado en las ins-
talaciones de Sagarllantas de Portoviejo, es un proyecto de 
Responsabilidad Social Empresarial, que tiene como objetivo prin-
cipal concientizar a dueños y usuarios de vehículos a identificar los 
principales factores de riesgo que pueden provocar accidentes de 
tránsito graves o mortales.
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VALENTINO ROSSI 
GANA EL GP DE SAN MARINO

L a ansiada ganancia se produjo en el 
circuito de Misano Adriático donde el 
español Marc Márquez en una Repsol 

Honda sufrió una caída en la décima vuelta que 
le relegó a la decimosexta plaza final. Márquez 
cometió un error garrafal al perder adherencia 
en su rueda delantera y aunque intentó conti-
nuar rápidamente, su moto se negó a arrancar y 
regresó a la competición en la última posición. 

Junto a Rossi en el podio estuvieron su 
propio compañero de equipo Jorge Lorenzo 
en una moto similar a la suya y el también 
español Dani Pedrosa en otra veloz y casi 
imbatible Repsol Honda RC 213 V. El bicam-
peón Lorenzo, Rossi y Márquez comenzaron 

una particular pelea, no exenta de momentos 
épicos casi desde los primeros minutos pues 
ya en la segunda vuelta el piloto de Repsol 
Honda intentó adelantar al nueve veces cam-
peón del mundo y éste le devolvió la gentile-
za casi de inmediato. Poco después Valentino 
demostró que su único objetivo era la victo-
ria y por ello hizo todo bien. 

El nueve veces campeón del mundo, firmó 
así su primer triunfo del año y el 81º de su 
carrera en la categoría reina. No obstante los 
años, en todo momento fue más rápido que su 
compañero Lorenzo y que el también espa-
ñol Dani Pedrosa en Honda. Víctima de una 
caída, el español Marc Márquez que ganó las 

11 primeras carreras de las 13 que se han dis-
putado este año, consiguió levantar su moto y 
arañar un punto tras terminar 15º, aunque su 
liderato en el Mundial no se ve amenazado. 

Un solo punto es la diferencia por la 
que Rossi es tercero en el campeonato 
tras Pedrosa. Il Dottore, como le dicen a 
Valentino en Italia, batalló contra Márquez y 
Lorenzo para dar a Yamaha el primer triunfo 
del año. El piloto italiano, que tiene un ré-
cord de victorias en todas las categorías con 
107 carreras ganadas, no se imponía en Italia 
desde hace cinco años, también en Misano. 
Su última victoria había sido el año pasado 
en Assen, Holanda. (Foto: Yamaha MotoGP Press)

El célebre campeón italiano de motociclismo con su Yamaha 
YZR M1 consiguió su primera victoria de la temporada al 
imponerse en el Gran Premio de San Marino de MotoGP.
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U n comunicado de Sabine Kehm, 
representante de prensa del ex pi-
loto de Fórmula Uno, informa que 

el alemán abandonó la clínica de Lausanna, 
Suiza, donde proseguía  su tratamiento, y 
regresó a su casa, también en Suiza. 

Allí comenzó otra etapa de su compleja re-
cuperación tras el grave accidente de esquí 

sufrido hace casi nueve meses en Francia. 
En medio de la tristeza que embarga al 

mundo de habla hispana por la muerte del 
cantautor argentino Gustavo Cerati, la sali-
da de Michael Schumacher del hospital fue 
recibida con sentimientos mezclados. 

Los fans mantienen sus esperanzas y con-
fían en la veracidad de los pocos reportes re-

cientes que hablan de una recuperación pau-
latina pero positiva, aunque compleja y lenta. 

Otros establecen paralelismos con el caso 
Cerati, quien tras sufrir un accidente cere-
bral luego de un concierto en Caracas, per-
maneció cuatro años en estado vegetativo 
sin recuperar la conciencia y su condición 
sugirió a los médicos enviarle a casa.

SCHUMI REGRESÓ A CASA
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SEBASTIÁN GUAYASAMÍN
SE EQUIPA PARA EL RALLY DAKAR
E l primer piloto ecuatoriano en par-

ticipar en el Rally Dakar en auto-
móviles, Sebastián Guayasamín, 

afronta su tercer reto en el rally raid más 
difícil del mundo con un nuevo vehículo 
que está armando en Chile, con prepara-
ción francesa, aunque el compatriota se-
ñaló que los neumáticos “General Tire”, 
que en el desierto circulan con apenas 8 
libras de presión y las cuatro suspensiones 
King que necesita son americanas. “Es una 
Toyota Hilux inscrita en la categoría T-1, 
es decir, mejor que la Fortuner que usé, al 
punto que tiene el doble de caballaje y la 
mitad del peso que aquella inscrita en la 
categoría T-2” sostuvo Guayasamin.

La categoría T-1 se divide en gasolina y dié-
sel y en cualquiera de ellas los niveles de pre-
paración son más abiertos, nos comentó nues-
tro próximo representante en el Dakar 2015 
Argentina-Bolivia-Chile, quien sigue confian-

“Si bien mi vehículo está hecho sobre un 
chasis tubular, utiliza la carrocería de la ca-
mioneta Hilux, aunque hecha de fibra de 
carbono y su motor es muy parecido al FJ 
Crusier, es decir, un cuatro litros a gasolina 
con 280 caballos de fuerza y que nosotros, a 
través de la electrónica, podríamos obtener 
hasta 310HP” confesó Sebastián, reconocien-
do que el reglamento tiene sus límites y que se 
debe lidiar con ello para conseguir la mayor 
potencia, sin apartarse de lo permitido.

Junto con el argentino Mauro Lipes, como 
navegante, la asistencia del gaucho Javier 
Castro, el respaldo mecánico de los ecuato-
rianos Patricio “el gordo” Escudero y César 
Enríquez, Sebastián Guayasamín espera lle-
gar a la meta del Dakar 2015. (Hugo Vargas)

do en Toyota, que además de ser la marca de 
automóviles más elegida para participar en la 
más severa prueba del mundo, está apoyando a 
Guayasamín por tercer año consecutivo.
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RALLY DE LOJA
CAMPEONATO 
NACIONAL DE RUTA

E l pr imer f in de semana de sep-
tiembre se cumplió el Rally de 
Loja, quinta fecha del Campeonato 

Nacional de Ruta, con un recorrido de 
175,9 kilómetros. Genaro Coellar Jr fue el 
triunfador en la principal categoría de ra-
lly, acompañado en el podio por el tungu-
rahuense Carlos Palacios y el lojano Rubén 
Cuenca. Tanto Luis Valverde como Luis 
Segarra debieron conformarse con el cuar-
to y quinto lugar respectivamente. 

En la clase T-1 Kelvin Cabrera dio fácil 
cuenta de Wilmer Bautista y Bryan Galarza, 
así como de cinco tripulaciones más que 
concluyeron el rally lojano; en cambio, en 
T-2 la lucha por la victoria estuvo muy re-
ñida y así Davis Urgilés logró imponerse a 
Milton Quezada por apenas 17,53 segundos, 
mientras que José Granda finalizó casi cin-
co minutos detrás de Quezada. En esta clase 
concluyeron nueve tripulaciones, mientras 
que en T-3 arribaron a la meta diez máqui-
nas, encabezadas por Francisco Pazmiño que 
hizo un tiempo de 1h31min26,810seg. 

En la categoría T-4 sobresalió Franklin 

Solórzano, quien conjuntamente con Juan 
Carlos Paredes finalizó a menos de dos 
minutos de diferencia, en tanto que Byron 

Cárdenas cerró esta clase pero a una enor-
me separación de sus compañeros. El Rally 
de Loja también agrupó a la categoría de 
Jeeps, saliendo victorioso Raúl Chávez, 
apenas a 32,54 segundos de Pablo Zárate, 
mientras que éste último fue casi dos mi-
nutos y medio más rápido que Pablo Mora 
que terminó tercero. Finalmente, en el seg-
mento de vehículos UTV los tres mejores 
fueron: Enrique Espinosa, Jack Hidalgo y 
Diego Jaramillo. Un total de 44 máquinas 
concluyeron el Rally de Loja regido por la 
Federación Ecuatoriana de Automovilismo 
y Kartismo Deportivo (Fedak). (Hugo Vargas) 



AUTOIN 70
Volumen V - 2014

76

D

E l piloto guayaquileño Henry Taleb 
Jr. cerró, el pasado 12 de octubre, 
en el Kartódromo Dos Hemisferios 

de la Mitad del Mundo, un fin de semana 
perfecto ganando también la última fecha 
del Campeonato Nacional de Karting 2014, 
revalidando su corona en la categoría DD2 
Senior, consagrándose como bicampeón de 
la serie y sumando su cuarta corona. 

La jornada dominical también fue posi-
tiva para el infantil piloto Henry Pozo que, 
pese a quedar segundo en el enfrentamien-
to final de la serie Minimax, por detrás 
del pequeño Andrew Maciel y por delante 
de Matías Barzallo, sumó los puntos sufi-
cientes para llevarse el título de monarca 
nacional en su categoría. Henry Taleb Jr. 
llegó a la carrera final con las mejores op-
ciones de quedar campeón tras ganar las 
pruebas del viernes 10 y sábado 11, supe-
rando a Jorge Cuesta y Patricio Larrea, 
aunque éste último logró una victoria en 
la manga final del sábado. 

Henry Taleb Jr., campeón de la serie 
DD2 Senior se une a Juan José Rivera, el 
mejor en la categoría DD Master y José 
Enrique Brito, monarca en Junior, para par-
ticipar en representación de Ecuador en el 
Campeonato Mundial Rotax que se desarro-
llará en la ciudad española de Valencia, del 
25 al 29 de noviembre. “Para ser campeón 
necesitaba completar el 50% de la última 
manga y no importaba el puesto en que ter-
minara la carrera, por eso, cuando iba terce-

CAMPEONATO 
NACIONAL 
DE KARTING
HENRY 
TALEB JR. 
CAMPEÓN

ro y vi que Pato (Larrea) y Jorge (Cuesta) se 
pusieron en los primeros lugares me lancé 
con todo para tratar de ganar también esa 
manga, así que apreté desde atrás y pude 

pasar cuando ellos se toparon” relató Taleb, 
al tiempo que anunció que se dedicará a en-
trenar para llegar al Mundial Rotax en las 
mejores condiciones. (Hugo Vargas)
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WILL POWER 
CAMPEÓN INDYCAR

El australiano se proclamó champion de 
la serie IndyCar en el óvalo de Fontana 
donde se disputó la última carrera.

P ara lograrlo tuvo que aca-
bar delante de sus dos ri-
vales en la batalla por el 

título, Helio Castro Neves y Simon 
Pagenaud. Él, con problemas en su 
automóvil, sólo acabó noveno. 

Pero su máximo rival, el brasile-
ño Castro Neves, cometió un error 
en el último repostaje cuando lle-
gó demasiado rápido al box y fue 
penalizado, perdiendo una vuelta 
y todas sus posibilidades de lograr 
el título. Pagenaud, por su parte, 
nunca estuvo en la pelea, visible-
mente fuera de ritmo con muchos 
problemas en su vehículo, acabó 
último a siete  vueltas y perdió dos 
plazas en la clasificación final del 
Campeonato. La pelea estuvo en-
tre él y Castro Neves. 

El brasileño estuvo la mayor 
parte de carrera delante de su 
compañero de equipo, pero este 
le ponía mucha presión, sobre to-
do porque Tony Kannan y Scott 
Dixon estaban delante de él y te-
nía que ganar, lo que puede expli-
car su error en boxes. Ello casi le 
cuesta el subcampeonato. 

En el último stint, con sus dos 
rivales fuera de juego, Power se 
despreocupó de su posición en 
carrera, pendiente sólo de aca-
barla porque su auto ya tenía 
muchos problemas mecánicos. 
“Fue una carrera muy difícil 
pero gané. Cuando pasé la meta 
me puse a gritar como un loco” 
explicó el veloz australiano del 
equipo Roger Penske-Verizon.

WORLDSPEEDWORLDSPEED
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FÓRMULA ‘E’ 
EN ACCIÓN
El piloto brasileño Lucas di 
Grassi de la escudería Audi 
Sport ABT, ganó la primera 
Serie de la controvertida 
Fórmula E, primera carrera 
de monocascos con motores 
eléctricos iniciada en Beijing.

C ompletando el podio, se situaron el 
francés Franck Montagny, que co-
rrió con un estilizado vehículo de 

la escuadra Andretti Autosport y quedó en 
segundo lugar, y el compañero de equipo de 
Di Grassi, el alemán Daniel Abt. 

En la competición, que se celebró en el circui-
to urbano del emblemático complejo olímpico 
de la capital china, también participaron los es-
pañoles Oriol Serviá, que quedó octavo, y el ex 
piloto de Fórmula Uno Jaime Alguersuari, que 
acabó en la undécima posición. Los autos capa-
ces de alcanzar los 100 km/h en tres segundos 

y los 220 kilómetros por hora, y que no emiten 
un solo gramo de gases contaminantes, también 
competirán en Argentina, Malasia, Uruguay, 
Alemania, Inglaterra y otros cuatro países. 

Este primer compromiso eléctrico estuvo 
dominado en su totalidad por Nicolas Prost, 
hijo del cuatro veces campeón de la Fórmula 
Uno, Alain Prost, que corre para la escudería 
Electric Dams Renault, de la que su padre es 
copropietario. Prost mantuvo el liderazgo hasta 
la última curva de entrada a meta, en la que el 
alemán Nick Heidfeld, del equipo Venturi, trató 
de adelantarle y con una maniobra dudosa del 
francés, ambos acabaron fuera de carrera. 

En esta prueba, la primera que se celebra en 
el mundo con bólidos eléctricos, se produje-
ron fallos técnicos propios de la inexperiencia 
tanto de los equipos como de los competido-
res. La carrera también estuvo marcada por 
el cambio de auto que en este certamen debe 
hacerse parando en boxes media hora después 
de la partida. Para muchos expertos en la ma-
teria esta novedosa categoría por el momento 
ofrece muy poco. “Es silenciosa, lenta y muy 
aburrida”, asegura nuestro director.
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MONZA: 
FANTÁSTICAS 
VELOCIDADES
En el reciente GP de 
Italia, el australiano 
Daniel Ricciardo 
impuso una histórica 
marca en la Fórmula 
Uno de 362,8 km/h.

A unque fue excelente, no le alcanzó 
para batir el logrado por el colom-
biano Juan Pablo Montoya en 2004 

en un Williams BMW al lograr 372,6 km/h 
en la prueba de calificación. 

Con las posteriores restricciones técnicas 
aplicadas por la FIA la Fórmula1 ha dismi-
nuido la velocidad de esta categoría, además, 
los híbridos estrenados este año son más pe-
sados, generan menos apoyo aerodinámico 
y son 20% menos potentes. 

Por ello muchos expertos no creían posi-
ble pasar de 340 km/h en Monza este año, 
pero muchos lo hicieron e incluso alguno, 
como Daniel Ricciardo (Red Bull) fue más 
allá, imponiendo 362.8 km/h con un motor 
Renault. Tras él, Valtteri Bottas hizo 360.1 
km/h en su Williams, y el ganador de la prue-
ba, el inglés Lewis Hamilton, marcó el tercer 
registro con 358.6 km/h. 

En esta prueba, ocho de los 22 autos su-
peraron los 350 km/h y otros doce los 340 
km/h demostrando que la Fórmula Uno es 
tan rápida o más que las series Indy Car y 
Nascar que poseen velocidades muy altas 
pero en circuitos ovalados sin docenas de 
curvas como tiene la Fórmula Uno. 

Red Bull, Ferrari, Sauber y AMG Mercedes 
optaron por preparar uno de sus autos para ser 
veloz en recta y el otro para ser veloz en curva, 
al no estar seguros de cuál de ambas opciones 
sería mejor. Mercedes, Williams y Lotus, apos-
taron por ello y lograron los resultados men-

cionados. En todo caso, después del récord del 
colombiano Montoya, -también recordman 
en Indy Car- está homologado el tiempo del 
brasileño Antonio Pizzonia quien en el Grand 
Prix de Alemania 2004 registró 369,9 kilóme-
tros por hora al volante de un Williams BMW.

JUAN PABLO MONTOYA

ANTONIO PIZZONIA

LEWIS HAMILTONDANIEL RICCIARDO
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FÓRMULA UNO
Noviembre (01-02) GP de las Américas, Austin, 
Texas (Estados Unidos); (09) GP de Brasil, 
Autódromo Carlos Pace, Interlagos, Brasil; (21-23) 
Grand Prix of Abu Dabi, Yas Marina, Abu Dabi.

RALLY WRC TROPHY 
Noviembre (16) Rally de Gran Bretaña, Inglaterra.

NASCAR SPRING CUP
Noviembre (02) Texas Motor Speedway; (09) 
Phoenix International Raceway; (30) Homestead, 
Miami Speedway, Estados Unidos.

RALLY CODASUR
Noviembre (22-24) Rally del Atlántico ‘Ricardo 
Corbarán’, Lavalleja, Uruguay, América del Sur.

FÓRMULA 3 CODASUR 
Noviembre (17) Rally de Cascavel, Brasil; 
Diciembre (01-03)  Rally de Goiânia, Brasil.

FÓRMULA TRUCK CODASUR
Noviembre (17) GP de Porto Alegre, Brasil, 
América del Sur.

FERRARI CHALLENGE
Noviembre (14-16) Circuit of Americas, Austin, 
Texas, Estados Unidos.

STOCK CAR V8
Noviembre (16) GP Autódromo Internacional 
Nelson Piquet, Brasilia, Brasil.

SUPER GT CUP
Noviembre (15-16) Grand Prix Twin Ring Motegi, 
Japón.

WORLD ENDURANCE
Octubre (31-01) Noviembre; 6 Horas de Shangai, 
China; Noviembre (13-15) 6 Horas de Bahrain, 
Reino de Baréin;

BLANCPAIN SPRINT SERIES
Noviembre (1-2) Baku World Challenge, 
República de Azerbaiyán.

CROSS COUNTRY RALLY
Noviembre (27) Rally Baja Portoalegre 500, 
Portugal, Europa.

FIA FÓRMULA E CUP
Noviembre (08) Gran Premio de Hong-Kong, 
China; Diciembre (13) Gran Premio de Punta del 
Este, Uruguay.

NASCAR SPRINT CHASE
Noviembre (02) Texas Motor Speedway; (09) 
Phoenix International Raceway; (16) Homestead, 
Miami Speedway, Florida, Estados Unidos.

INTERNACIONAL GT OPEN
Noviembre (01-02) Circuito de Catalunya, 
Barcelona, España.

WTCC CHAMPIONSHIP
Noviembre (15-16) Circuito da Guia Macau, 
Macao, China.

SUPER MOTOCROSS MX
Noviembre (02) Circuito de Kegums, Letonia, 
Europa.

MOTO GP TROPHY
Noviembre (09) Grand Prix de Valencia, 
Autódromo Ricardo Tormo, España.

2014NOVIEMBRE-DICIEMBRE
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CALENDARIO DEPORTIVO   INTERNACIONAL






