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La primera portada de 2021 se viste de
fiesta con la bella actriz britanica Sienna
Miller junto al iconico automovil deportivo
Ford Mustang Shelby GT 500 2014, en
una espectacular combinacion de belleza
y poder negro-rojo que combina a la per-
feccion. (Foto: Archivo Autoin)
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La estrella de Hollywood
y aficionado al mundo
del automovilismo
Patrick Dempsey, es el
nuevo rostro de Porsche
Design Eyewear.

n 1963 el profesor Ferdinand
E Alexander Porsche hizo his-

toria en el disefio cuando
creo el 911. Posteriormente, su
proyecto fue llevar laimagen ico-
nica y los principios de Porsche
mas alla de los limites del disefio
automovilistico, a sectores como
lamoda, la electronica o la deco-
racion. Para ello, en 1972 fundo
la exclusiva marca de estilo de
vida Porsche Design.

En 1978 la firma revoluciono el
sector de las gafas de sol con su
modelo P’8478, las primeras que
permitian intercambiar los crista-
les de una forma fécil y sencilla. De
esta manera se adaptaban a los gus-
tos y necesidades de su propietario,
el primer paso hacia la tendencia
actual de la personalizacion.

La ultima coleccion de ante-
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ojos de Porsche Design que tie-
ne a Patrick Dempsey como em-
bajador, destaca cuatro modelos
de las nuevas e innovadoras ga-
fas de sol y gafas con aumento.
Las nuevas P’8928 son una
reinterpretacion del modelo avia-
dor, con disefio més cuadrado y
con su caracteristico mecanismo
de cristales intercambiables. Es-
tan fabricadas integramente de
titanio ultraligero, en combina-

cion con las patillas de forma tri-
dimensional, creando un aspecto
atrevido aunque minimalista.

Cada afio la coleccion se ira
ampliando con otros acaba-
dos y colores de lentes con los
que actualizar este modelo que
se convertird en otro icono de
Porsche Design. Su precio esta
acorde con todo lo que ofrecen
en cuanto a disefio, tecnologia y
estilo. (Fotos: archivo AUTOIN)
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La revisia ecuatoriana del automovil

LLEGAMOS A LA EDICION NUMERO 100

Judith Hernandez A.

DIRECTORA

anunciamos la aparicion de una re-
vista de automovilismo ubicada en
el exclusivo segmento premium. La pro-
puesta basada en una publicacion bimes-
tral desconocida en Ecuador parecia una
aventura descabellada, sin embargo, el
tiempo nos ha dado la razon. El proyecto
aprob0 el examen con creces. Demas esta
decir que pasamos de nota -con excelen-
tes calificaciones-, tal vez las mejores que
una obra especializada pueda esperar.
Con motivo de esta edicion especial re-
petimos parte de la carta de presentacion
de diciembre de ese afio por nuestro direc-
tor y fundador Osvaldo Jorge Hernandez
Quintana. “AUTOIN sera una publicacion
(ue matizara sus paginas con articulos ex-

E n visperas de la Navidad de 2002

clusivos relacionados con industria, co-
mercio, mercado, economia, ingenieria,
mecatronica, ecologia, energia, historia,
disefio, aventura, deporte y moda. Una re-
vista para leer de principio a fin. Una revis-
ta, donde las cronicas y reportajes, seran
parte de un excelente material de lectura”.

Vale destacar que desde su creacion,
hace ya 18 afios, merced a la calidad de
sus articulos, mantiene incolume el es-
piritu y la filosofia de las publicaciones
automovilisticas high class. jNo muchas,
pero en buenas manos!

Sin olvidar de agradecer a todos las
personas y empresas que han trabajado y
colaborado arduamente afio tras afio, edi-
cion tras edicion, y a los lectores por ser
fieles a una revista especializada.

AUTOIN 100 m
VOLUMEN |- 2021




AUTO,
PIGK-UP Y
SUV 2021

EN NORTEAMERICA

can Car & Truck/Utility of the Year

Awards” (Nactoy) presentd a los auto-
moviles ganadores como el auto, pick-up y
SUV 2021 en su vigésimo octavo afio en un
evento virtual, el pasado 11 de enero. Estos
fueron seleccionados por un jurado com-
puesto por 50 periodistas especializados de
diferentes medios de comunicacion de Es-
tados Unidos y Canada. Como es habitual,
los vencedores son seleccionados entre un
grupo de nueve finalistas.

El galardon del “North American Car of
the Year” fue para el nuevo Hyundai Elantra.
El sedan compacto se impuso a su princi-
pal rival Nissan Sentra y al lujoso Genesis
G80; pues el tribunal destacd atributos como
su llamativo disefio y variedad de modelos.
También valoraron la eficiencia y los siste-
mas de seguridad disponibles. Es la segun-
da vez que el Elantra recibe tan distinguida
mencion, la primera ocasion fue en 2012.

Por su parte, el premio “North American
Truck of the Year” quedo en poder de la

La organizacion del “North Ameri-

* FORD MUSTANG MACH-E (2021)
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* HYUNDAI ELANTRA (2021)

* FORD F-150 (2021)

Ford F-150, de décimo cuarta generacion,
superando al Jeep Gladiator Mojave y a la
afamada RAM 1500 TRX. El jurado desta-
co la gran variedad de caracteristicas y el
refinamiento. Ademas tuvieron en cuenta
innovaciones como el generador integrado y
la opcion de una mecanica hibrida.

Hasta el afio 2016 el North American Truck
of the Year incluia tanto a las camionetas
como a los SUV, conformando un grupo de
candidatos en el cual la F-150 también supo
destacarse, al quedarse con el galardon en
1996, 2004, 2009 y 2015.

Finalmente, el Ford Mustang Mach-E fue el
ganador en la categoria “North American SUV
of the Year”. Este llamativo vehiculo eléctrico
vencid al lujoso Genesis GV80'y al todoterreno
Land Rover Defender. El estilo emocionante y
su rendimiento fueron claves para alzarse con
la victoria en este certamen. (Fotos: archivo AUTOIN)
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BMW 3201 TECH-LINE e
REINVENTAMOS LA LEYENDA.

EI BMW Serie 3, “La Leyenda" siempre ha sido el lider. Su nuevo lenguaje de disefio y tecnologia te conecta con el
futuro y gracias a su sofisticada ingenieria disfrutaras al maximo el placer de conducir.

Modelo Precio Pre-venta Motor
BMW 320i Tech-Line Desde $55.490 USD* 2L TwinPower Turbo /184 HP
Equipamiento

- BMW Live Cockpit Professional. - 2 Puertos USB para carga/transferencia de informacion.
- Pantalla Central Full Digital 12,3PLG - Apple Car Play

- Display de Instrumentos de alta resolucién de 10,25PLG - Comandos de voz

- Disco Duro de 20GB de memoria para almacenamiento de audio - Asistente de Parqueo
- Asistente de Retro

Alvarez Barba S.A. Ecuavia Contactate con uno de nuestros asesores

Quito: Av.10 de Agosto N51-97 y de los Algarrobos.  Guayaquil: Av. De las Américas No. 500 y Calle 7ma.

#: 2410760 ext. 115 @: avautos@alvarezbarba.com.ec
Telf: (593-2) 2410760 / 2402 535 Telf: [593-4] 2283 888 ext. 228 @: paUtos@0|varezbarbalcomlec
Email: canaldigital@alvarezbarba.com.ec Email: contactenos@ecuavia.com

@ www.bmw.com.ec n BMWEcuador l ' BMWEcuador

* Precio incluye IVA / Unidades MY 2021.




PREMIO

“CAR OF THE YEAR 2021”

a ceremonia de entrega
L del premio “Auto del Afio

2021” se celebro de mane-
ravirtual el 1 de marzo de este
afio en Palexpo, sede del Salén
Internacional del Automovil de
Ginebra, Suiza. El Toyota Yaris
logro el galardon, con 266 pun-
tos y 14 mejores votos.

El jurado de 59 miembros de
22 paises europeos también ha
otorgado 240 puntos y 9 mejo-
res votos al segundo clasificado
Fiat New 500; sélo un punto
por detras termind el Cupra
Formentor, que obtuvo los diez
primeros votos. El Volkswagen
ID 3 fue cuarto, con 224 pun-
tos y diez mejores votos, por
delante de Skoda Octavia (199
puntos), Land Rover Defender
(164) y Citroen C4 (143).

El Toyota Yaris, sucede al Peu-
geot 208 premiado en 2020.

Toyota fue tres veces galardo-
nado como mejor Auto del afio;
el primero fue precisamente el
Yaris en su debut, el segundo el

12 I
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* FIAT NEW 500

* CUPRA FORMENTOR

Prius en 2005, y el tercero, de
nuevo, el utilitario en su nueva
entrega. El Yaris se ha conver-
tido en uno de los pocos vehicu-
los que ha repetido como Car of
the Year, junto al Renault Clio o
el Volkswagen Golf. Pese a per-
tenecer a una marca japonesa,
en su cuarta generacion sigue
siendo un automovil disefiado
por y para Europa.

El Toyota Yaris 2021 esta con-
cebido en la plataforma modular
TNGA GA-B, lo que le permite
integrar la tltima generacion
del sistema hibrido de la marca,
especialmente ajustado y dise-
fiado, ademas de tecnologias de
seguridad activa, que ofrece de
serie desde su version mas ba-
sica. Asi, el nuevo Yaris monta
una mecanica hibrida que com-
bina un propulsor tricilindrico
Dynamic Force de 1.5 litros, 93
CV'y 120 Nm, con un bloque
eléctrico de 59 kilovatio (80 CV)
para firmar un total de 116 CV
de entrega. (Fotos: archivo AUTOIN)




Una idea que sélo el
diseno puede expresar.

Nuevo Audi A4.
Forward Thinking. From Audi.

$49.990

(Precio incluye IVA e ICE)

Audi Zentrum Quito
Ecua-wagen - Telf: 02 226 4380
Av. De los Granados E12-20

y Colimes.
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the Year eligieron el Land Rover Defender
como el Mejor Auto del Mundo 2021. Para
llegar a este resultado, las jurados de este equi-
po internacional, formado por 50 expertasenel
mundo del automdvil procedentes de 38 paises
y los cinco continentes, probaron decenas de
modelos y evaluado cada uno de sus detalles.
Tras una votacion en la que se han tenido en
cuenta diferentes aspectos como la seguridad,
las prestaciones, el confort, latecnologiay lare-
lacion calidad-precio, las especialistas han dado
la victoria absoluta al Land Rover Defender.
“El'Women’s World Car of the Year es el Gini-

L as periodistas del Women’s World Car of

OVER,

Tl R

co jurado en el mundo formado integramente
por mujeres periodistas del motor. Esto le daun
enorme valor porque sus decisiones representan
los gustos y preferencias de millones de mujeres
conductoras de todo el planeta.

Son premios también de una gran importancia
para cualquier tipo de comprador porgue los au-
tomoviles no tienen género ni estan sujetos a es-
tereotipos. Los ganadores de estos premios son,
sencillamente, los mejores vehiculos del mundo.
Y este afio el maximo ganador es el Land Rover
Defender, afirma Marta Garcia, presidenta eje-
cutiva del Women’s World Car of the Year.

El sistema de votacion del Women’s World

DEFENDER <

GANADOR DEL “WOMEN’S WORLD CAR OF THE YEAR”

LOS FINALISTAS FUERON:

Peugeot 208 Mejor Auto Urbano
Skoda Octavia Mejor Auto Familiar
Lexus LC 500 Cabrio Mejor Auto de Lujo
Ferrari F8 Spider Mejor Deportivo
Peugeot 2008 Mejor SUV Urbano
Land Rover Defender Mejor SUV Medio
Kia Sorento Mejor SUV Grande
Ford F-150 Mejor 4x4 & Pick-Up
Honda e Mejor Vehiculo Eléctrico

-

Car of the Year, unequipo que cuenta con el apo-
yo de Newspress Espafia, se ha basado este afio
en elegir en la primera vuelta los tres mejores
automaviles de cada categoria tomando en cuen-
ta los modelos lanzados entre enero y diciembre
de 2020. En la segunda las jurados han elegido
solo uno, el mejor de cada categoria en relacion
asus rivales en el mismo segmento.

La tercera ronda de las votaciones ha sido sin
duda la mas dificil porque los finalistas eran los
ganadores de cada segmento, vehiculos todo
con un excelentisimo nivel. El sufragio fue veri-
ficada por Grant Thornton, desde su oficina de
Auckland (Nueva Zelanda). (Fotos: archivo AUTOIN)
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Mercedes-Benz GLA

Increible en la ciudad.
Impresionante fuera de ella.

Lo mejor de
los-dos mundos
Todos los




RS e-tron GT ya han sido

presentados a nivel mun-
dial y estan empezando a salir
de la cadena de montaje de la di-
vision deportiva de la marca de
los cuatro aros. De esta manera,
Audi se respalda fabricando un
numero suficiente de unidades
para cubrir la demanda de las
ventas anticipadas. Las prime-
ras unidades de los dos eléctri-
Cos se entregaran en Alemania,
apartir del proximo veranoy en
el resto del continente europeo
en noviembre.

El Audi e-tron GT esta basado
sobre la plataforma J7 del Gru-
po Volkswagen, exactamente la
misma sobre la que se ampara el
Porsche Taycan eléctrico, y como
tal son varios los aspectos que
estos dos automaviles eléctricos
alemanes tienen en coman.

Las dos versiones del Audi
e-tron GT comparten el mismo
disefio, una berlina de cuatro
puertas sin marco, con cinco
metros de largo, y un estilo muy
deportivo, con una parrilla com-
pletamente cerrada y solo unas
pequefias perforaciones, un deta-
lle que aumenta la deportividad.

Los faros rasgados delante
y los pilotos més finos detras,

L os Audi e-tron GT y Audi
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AUDIE-TRONGT =

unidos por una barra luminosa
bajo el spoiler escamoteable de
un ala son detalles comunes en
el exterior.

Los dos modelos se distinguen
por un aspecto mas agresivo en
disefio de las tomas de aire del
paragolpes delantero, los pasos
de ruedas més abultados en el
RS e-tron GT y el difusor trasero
mas marcado. El interior también
es compartido, con grandes pan-
tallas en el cuadro de instrumen-

tos y la consola central, si bien la
iluminacion roja, los pedales de
acero inoxidable, las molduras de
carbono y los asientos deportivos
son propios del RS e-tron GT.
Estos dos vehiculos eléctricos
cuentan con traccion total quat-
tro y tres motores eléctricos, dos
delanteros y uno trasero que en el
caso del Audi e-tron GT quattro,
rinde una potencia méaxima de 530
CV, mientras que en el RS e-tron
GT asciende hasta 646 CV. Am-

bos cuentan con una transmision
automatica de dos velocidades, y
una bateria de ion litio entre los
ejes con una capacidad neta de 86
KWHh, y una autonomia méxima de
488 kilometros. (Fotos: archivo AUTOIN)
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*Imagenes referenciales para uso publicitario.




INDUSTRIA

Desde hace varias décadas, la
planta de ensamblaje de General
Motors que se extiende a ambos
lados de la frontera de Detroit

y Hamtramck, conocida como
Detroit-Hamtramck, ahora tiene
un nuevo nombre: Factory Zero.

cante de vehiculos eléctricos de cero emi-

siones, segun el director de la planta Jim
Quick. La nueva direccion de D-Ham marca
el comienzo de la vision que han articulado los
lideres de GM, incluida la directora ejecutiva
Mary Barra, para construir un mundo sin acci-
dentes, cero emisiones y cero congestion. Con
ese fin, los primeros productos de Factory Zero
seran lacamioneta GMC, el SUV Hummer EV
y el robotaxi Cruise Origin.

D-Ham cesd la produccion de sus productos
anteriores, incluidos el Chevrolet Impalay el
Cadillac CT6, a principios de 2020 antes de
que comenzaran los blogueos por pandemia.
En cuestion de dias, las cuadrillas empezaron
aretirar todo el equipo existente. Cuando co-
menzo0 el cierre a fines de marzo, el trabajo se
encontraba en una etapa en la que habria sido
problematico detenerse, por lo que GM recibid
una exencion para continuar siempre que se
establecieran procedimientos de seguridad.

Como resultado, no ha habido demorasen el
cronograma de renovacion de la planta. De he-
cho, Gerald Johnson, vicepresidente ejecutivo
de Global Manufacturing de GM, afirmé que
el trabajo se ha estado moviendo a un ritmo que
permite al fabricante de automoviles acelerar el

E S como un reinicio de GM como fabri-

GM EN DETROIT-HAMTRAMCK

AHORA ES “FACTORY ZERO”

lanzamiento de la produccion del Hummer. El
Hummer EV se dara a conocer al plblico el 20
de octubre durante la serie mundial de béisbol.

Factory Zero tendra un tamafio de mas de
4 millones de pies cuadrados cuando reanu-
de su funcionamiento, lo que la convierte en
una de las mas grandes de GM.

Cuando alcance su capacidad nominal to-
tal de 270 000 vehiculos al afio, se espera que
emplee a unas 2 200 personas. A principios

de 2017, la planta tenia 1 800 empleados.
GM se ha comprometido a invertir 2 200 mi-
llones de délares para crear Factory Zero'y los
proveedores que estaran ubicados en el sitio es-
tan invirtiendo otros 800 millones. Junto con el
nuevo conjunto modular, la fabrica también en-
samblara paquetes de baterias y contara con un
nuevo taller de carroceria y pintura. La prepro-
duccion inicial probablemente comenzara en la
primavera de 2021, si no antes. (Fotos: General Motors)
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La firma Crash Jewelry crea
joyas personalizadas con restos
de vehiculos de lujo.

cidizaenlacreacion debrazaletes, are-

tes, collaresy accesorios sostenibles a
partir del metal de automavilesdelujo cho-
cados; y esta ubicadaen laciudad de Los
Angeles en Estados Unidos.

La fundadora Christi Schimpke, se inspir6
para crear joyas personalizadas con partes
de autos cuando mudd su estudio al taller de
carroceria de su esposo que trabaja exclusi-
vamente en reparaciones de colisiones para
Mercedes-Benz, BMW, Audi, Bentley,Pors-
che, Rolls-Royce, Maserati y otras marcas.

Inicialmente, sorprende alagente que un
brazalete o collar tan hermoso se pueda ha-
cer con partesdel capd, lapuertao el panel
de un Ferrari 360 Challenge Stradale. Lajo-
yeria actualmente ha desarrollado técnicas
manual es que permiten manipular aceroy
aluminio, conservando la pintura original
del auto. También mantiene |os desperfec-
tos de la carroceria, dejando que susjoyas
luzcan rayones o arafiazos. Ademas, embe-
llecen |as creaciones con piedras preciosas

BTl oon oo
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L acompahiafundada en 2013, se espe-

y cabujonesde calidad, y cadaarticulo viene
con un certificado de autenticidad que indica
el tipo de automavil del que provieney la
fechaen que sefabrico.

El resultado final es una obra maestra tinica,
y no hay dos de estas joyas que sean iguales.
Crash tiene un grupo demogréfico amplio y
diverso. Laspiezasditintivasatraen aloseco-
céntricos, losentusiastasdelosautomaviles, los
amantes de lamoda, los artesanosy aquellos
que smplemente disfrutan de unabuena his-
toriasobre algo elaborado amano. Lajoyeria
estacomprometidaamantenerse ecol dgicare-
utilizando & meta desechado queno serecicla.

La firma Crash Jewelry realiza labor social

donando una parte de cada ventaavarias or-
ganizaciones benéficas y participa en eventos
derecaudacion defondos como rescate de ani-
males, asistencialegal gratuita, educaciony
hospicio durantetodo &l afio. (Fotos Crash Jewelry)



N INDUSTRIAL

ElL MUNDO) DEL AUTOMOVIL,

25 MARCAS CENTENARIAS

Parair al origen de

la mayoria de las
marcas automotrices
actuales, debemos
remontarnos mas de
cien anos atras para
conocer sus inicios.

Judith Hernandez A.

no de los inventos mas ca-
U racteristicos del siglo XX
es sin duda el automovil.
Los primeros prototipos se crea-
ron a finales del siglo XIX, pero
no fue hasta una década después
cuando estos vehiculos empeza-
ron a ser vistos como algo Util.
Karl Benz construyo su primer
modelo en 1885 en Mannheim,
Alemania, lo patent6 en 1886 y
empez0 a producirlo en 1888. Poco
después otros pioneros, como Gott-
lieb Daimler y Wilhelm Maybach,
presentaron a su vez sus modelos.
Las primeras compafiias fran-

cesas creadas para fabricar auto-
maviles fueron Panhard et Levas-
sor en 1889 y Peugeot en 1891
En Estados Unidos, Henry
Ford inicia a partir de 1893 cuan-
do construye su primer vehiculo
en Detroit, para en 1903 fundar
la Ford Motor Company. En di-
ciembre de 1898, en Billancourt
se inicia la historia de Renault, de
lamano de los hermanos Renault:

Marcel, Fernand y Louis. En
1899, Italia ingresa en el mundo
automovilistico al crearse la Fa-
brica Italiana Automobili Torino
(FIAT), a cargo de Giovanni Ag-
nelli.En 1900, la produccion masi-
va de automoviles habia ya empe-
zado en Francia y Estados Unidos
y amediados de la década se inici6
la fabricacion de autos japoneses
con una gran variedad de desafios.

Ford cred los modelos “T”,
que fueron producidos en 1908
en grandes cantidades, gracias
ala aplicacion de las cadenas de
montaje.Henry Ford, Henry Roy-
ce y Ettore Bugatti se consideran
los innovadores de la industria au-
tomotriz, responsables de su creci-
miento, expansion y fama mundial,
y alaquese denoming la “edad
dorada”. En ese entonces Ford
competia también con Oldsmobile
y Cadillac, que luego se fusiona-
ron en General Motors, fundada
por William C. Durant en 1908.
Los Dodge Brothers marcaron su
presencia desde 1914 y anticiparon
el nacimiento en 1925 de Chrysler.
Poco después, en la Alemania de
1926, se fusionaron las empresas
Daimler-Motoren-Gesellschaft de
Stutgart, fabricante de los Merce-
des, y Benz & Cie., a cargo de los
automoviles Benz y asi surgio la
legendaria Mercedes-Benz.

(Fotos: archivo AUTOIN)
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ALFA ROMEOQ

14n, Italia, nace la empresa

Andénima Lombarda Fab-
brica Automobili (A.L.F.A.). El
primer automovil fabricado fue
el 24 HP, disetiado por Giuseppe
Merosi. Cinco aflos mas tarde,
cuando Nicola Romeo asumio el
control, ¢sta cambid su nombre
por el de Alfa Romeo. La marca
se convirtio entonces en sino-
nimo de pura pasion por los au-
tomoviles. Su particular vision
sobre la creacion de autos inspi-
ré a los mejores fabricantes del
mundo y su logotipo se convirtio
en un simbolo inconfundible de
la emocion de conducir para mi-
llones de aficionados.

Desde su fundacion, Alfa Ro-
meo ha formado parte del mun-
do de las carreras de motor con
sus disefios. La marca del trébol
de cuatro hojas se ha proclama-
do vencedora en todas las com-
peticiones legendarias, incluidas
la Targa Florio, la Mille Miglia y
las 24 horas de Le Mans.

Alfa Romeo ha ganado 5 titu-
los mundiales: el primer cam-
peonato mundial de GP, celebra-
do en 1925, con el modelo P2,
los primeros campeonatos de
Formula 1 con sus legendarios
Alfetta 158 y 159, el Campeona-
to Mundial de Marcas de 1975
conel 33 TT 12 y el Campeonato
Mundial de Deportivos de 1977
conel 33SC 12.

La emblematica marca auto-
motriz ha escrito muchas otras
paginas imborrables del deporte
del motor con el impresionante

E 124 de junio de 1910 en Mi-

© 24 HP TORPEDO 1910

© GIULIA STELVIO MY 2020

P3, el asombroso 6C 1750, el in-
olvidable 8C y el imponente 155
V6 TIDTM.

A lo largo de més de un siglo
de historia, Alfa Romeo no se ha
limitado a construir automovi-
les. Los ha creado. Cada modelo
esta concebido para brindar una
experiencia de conduccion ma-

gica, estimulante y centrada en
la persona. Cada Alfa Romeo es
mds que una simple maquina,
es la expresion de una incansa-
ble busqueda tecnoldgica y de
la evolucion de la ingenieria, el
simbolo de un inquebrantable
compromiso de excelencia he-
cha en Italia. Esa es la razon por

la que Alfa Romeo sigue siendo
una de las marcas méas deseadas
del mundo para los auténticos
apasionados del automovilismo
gracias a creaciones emblema-
ticas como los modelos 1900,
Giulietta, Giulia, 1600 Spider
Duetto, 75, 164, 147 y muchos,
muchos otros.

VOLUMEN | - 2021
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*VANTAGE 8 1973

ASTON MARTIN

ston Martin fue fundada
A en 1913 por el piloto brita-

nico Lionel Martin, quien
busco a Richard Bramford para
crear una sociedad. Bramford,
se retira del negocio y Martin re-
curre a Luis Vorov Zborowsky,
pero no pudo expandirse ante la
repentina muerte de Zborowsky.

Lionel Martin estaba a punto
de declarar su fabrica en banca-
rrota, pero esta vez aparece la
familia Benson que compro la
marca y nombr6 a Martin como
Director Técnico.

La década de los 30 significo el
apogeo de la marca, con modelos
como el International Le Mans o
el Atom, e ingreso a la fama al
empezar a ganar sus primeras ca-
rreras. Pero el estallido de la Se-
gunda Guerra Mundial paralizo
todo tipo de actividad y su fabrica
tuvo que cambiar de estructuras
para construir material bélico.

Una vez finalizada la contien-
da, la familia Benson no pudo
seguir manteniendo la empresa
a flote y seria esta vez David
Brown quien la salvaria de la
quiebra. A su mando aparece la
famosa zaga de los DB, las si-
glas de sunombre, el DBI, DB2,
DB3y el DBR que ganaron va-
rias ediciones de las miticas 24
Horas de Le Mans y la Mille Mi-
glia entre fines de los afios 40 y
principios de los 50.

El DB5 es el modelo mas fa-
moso de Aston Martin debido
a su aparicion con James Bond
en Goldfinger de 1964 y el DBS,
lanzado en 1967 como reem-

* COAL SCUTTLE 1914

*VANTAGE 2021

plazo del DB6, fue otro de los
elegidos por Bond. Al entrar
en los 70, la empresa comenzd
a decaer econdmicamente, y en
1972, David Brown decide ven-
der Aston Martin a Company
Developments. En ese mismo
afio aparece el AM V8, el pri-
mero de la era pos Brown, y se
deja las famosas siglas DB.
Utilizando el motor V8, se
presento en 1976 el Aston Mar-
tin Lagonda, el primer vehiculo
de cuatro puertas de la marca.
El Lagonda, se convirti6 en el
sedan mas caro del momento,

incluso superando a los Rolls-
Royce. Fue el primer automavil
del mundo en utilizar gestion por
computadora y un tablero con
indicadores digitales. El Lagon-
da, se mantuvo en produccion
hasta 1989 y solo se entregaron
645 unidades. Cuando Ford ad-
quirié la compaiia en 1994, lan-
z6 al mercado el modelo DB7,
disefiado por Ian Callum.

En 1997 se lanzd una version
mas potente del DB7, denomina-
da DB7 V12 y en 2001 aparece
el Vanquish V12.

En 2003 Aston Martin inau-

gura su elegante fabrica de Gay-
don y lanza el DB9 fabricado
integramente en aluminio y de
lineas mas rectas. Un afio des-
pués aparece la version conver-
tible denominada Volante y en
2005 la gama inglesa se amplia
con un modelo mas pequefio, el
V8 Vantage.

Anunciando la crisis economi-
ca que se vendria, en 2006 Ford
reestructuro su portafolio de
marcas, desarmando el denomi-
nado Premier Automotive Group
que englobaba a Jaguar, Land
Rover y Aston Martin.
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» RENAULT

Passion for life

la HISTORIA se cuenta sola.

Renault STEPWAY

Desde

1 7,1 oY en ventas del Ecuador

*Aplican restricciones

El crossover #1

Encuéntranos en Quito, Guayaquil, Cuenca, Ambato, Manta, Loja, Ibarra, Riobamba, Machala, Azogues y Latacunga. Para més informacion visita:
AUTOMOTORES | -2 imagen de este. auto corresponde a la version Intens y es para uso publicitario. Especificaciones del vehiculo pueden variar sin previo aviso. n u renault.ec
& ANEXOS 111/ Accesorios son opcionales y se facturan por separado. .
1800-RENAULT (736-285)



AUDI

ugust Horch fundo la
A compafiia A. Horch & Cie.

en Ehrenfeld en Colonia.
Alli desarroll6 su primer vehicu-
lo, que se completd y empez6 a
circular en 1901. Tenia un motor
horizontal de unos 4-5CV. Dis-
ponia de una carroceria de alea-
cion, una novedad en la industria
de aquellos tiempos. Podria de-
cirse que el germen de Audi data
de 1909. Ese mismo afio por Au-
gust Horch después de una se-
rie de problemas con el consejo
de su compaifiia, de nombre A.
Horch & Cie. Motorwagen-Wer-
ke AG, empez0 otra el 16 de ju-
lio de 1909, a la que llam6 Horch
Automobil-Werke GmbH.

Ahi no acabaron sus proble-
mas, ya que su antigua com-
pafiia inici6 una disputa por el
nombre empleado en su recién
creada empresa. La solucion fue
emplear la traduccion latina de
su nombre de pila, y asi se cam-
bid la denominacion a Audiwer-
ke GmbH, que legalmente tuvo
efecto el 25 de abril de 1910. El
primer automavil con el volante
alaizquierda fue el Audi tipo K
fabricado en 1921.

En agosto de 1928, J.S. Ras-
mussen adquiri6 la mayoria de
las acciones de Audiwerke AG.
En 1931 empezaron con la pro-
duccion serie del DKW, un pe-
quefio automovil con traccion
delantera, el primero de ese tipo
producido a gran escala. EI 29 de
junio 1932 se funda Auto Union,
fruto de la fusion de Audi, DKW,
Horch y Wanderer, tendria su

* E-TRON S 2020

base en Chemnitz y seria capaz
de producir automoviles para to-
dos los segmentos del mercado,
desde motocicletas ligeras hasta
automaviles de lujo.

De esta alianza surgid el logo
con cuatro aros que simboliza-
ban la fusion y creacion de Auto
Union AG. Entre 1948 y 1949 la
compaiiia fue expropiada y se
traslado a Ingolstadt. Liderados
por el emprendedor Friedrich Karl
Flick, Daimler-Benz AG se hizo

*AUDI 1903

con la mayoria de Auto Union
GmbH el 24 de abril de 1958.
Desde entonces y hasta finales de
1964, la empresa se amparo con el
Grupo Daimler. La planta de In-
golstadt se inauguré en el verano
de 1959, una de las mas modernas
de Europa de la época.

Otra vez se cruza el industrial
Friedrich Karl Flick en el cami-
no de la marca, pero en esta oca-
sion fue Volkswagenwerk AG
la que se hizo con el control de

Auto Union GmbH en diciem-
bre de 1964. La firma pasaria a
ser propiedad en su totalidad de
Volkswagen a finales de 1966.

En 1965 se present6 el primer
modelo de automovil bajo lanueva
denominacion de la marca, Audi.

En la actualidad utiliza el
lema de “A la vanguardia de la
técnica”. Ya que, a partir de 1971
comenz6 con una produccion de
Audi NSU todos con diferentes
caracteristicas.
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AMA

América Seguros

ECUADOR

Los Seguros de los Profesionales de la Salud

Seguro de Automovil

« Ama es la Unica compania que tiene deducible Unico sin importar
el tipo de accidente (perdida parcial o total)

+ Restitucion de suma asegurada sin costo (AMA no cobrara RASA).

v Tasas sin competencia para los profesionales de la salud y sus familiares ya que
es un colectivo que conocemos muy bien y podemos adaptar
los precios a su realidad.

+« Mayores opciones de aseguramiento de responsabilidad civil, hasta 80.000%.

)) g ivil Profesional

+ Cobertura total.

v Continuidad, seriedad v solvencia.

« Calidad y servicio dignos de una gran entidad aseguradora.

v Equipo juridico especializado en asuntos de Responsabilidad
Penal y Civil Profesional (RCP).

EN AMA ASEGURAMOS SU
TRANQUILIDAD PROFESIONAL.

M RN W e

Av. Orellana E11-75 y Av. Coruna, Av. Jase Orrantia y Av. Leopoldo Benitez. Colegio de Médicos de Manabi.
Edf. Albra. Bajo, Local 102. Edf. Trade Building, Vicente Mendozay
Quito-Ecuador Torre B,0f 630. Y Cdla. Municipal- Portoviejo,
Tel. +593 (2) 3826137 Guayaquil- Ecuador. Manabi

+593 (2) 3826127 Tel. 0992839708 Ecuador.

1800 AMA AMA (262 262) +593 (4) 3951539 Tel. 05-2630-608 1 0983776255

** %
* agrupacion mutual ' N Seguros de vida para
- «* aseguradora

:'.l.". AMA. >V AmaVida

profesionales sanitarios




*TURBO 1985

BENTLEY L

alter Owen Bentley fun-
W dé Bentley Motors Ltd.

el 10 de julio de 1919
con el objetivo de “construir
un automovil rapido, bueno y
el mejor de su clase”. Presento
su primer chasis en el Salon de
Londres, aunque el motor tarda-
raun par de meses mas en llegar.
Se trataba de un propulsor de 3
litros y cuatro valvulas por ci-
lindro disefiado por el ingeniero
militar Clive Gallop y con unas
excelentes prestaciones y un
chasis resistente. Es el primer
vehiculo que incorpora en el
frontal la “B” alada caracteris-
tica de la marca.

Desde mediados de la déca-
da de los 20, Woolf Barnato dio
realce y prestigio a la marca a
nivel internacional como nuevo
presidente e inicié un programa
de competicion apoyandose en el
selecto grupo de clientes deporti-
vos, los “Bentley Boys”. Durante
los afios siguientes, Bentley seria
dominadora de la carrera mas
dura del mundo: Le Mans, con
cuatro victorias consecutivas en
1927, 1928, 1929 y 1930. Sin em-
bargo la crisis de 1929, el inicio
de la Gran Depresion, provoco
que la marca fuera adquirida por
Rolls Royce en 1931.

Alllegar la IT Guerra Mundial,
Rolls Royce estrend la nueva fa-
brica de Crewe para crear los
motores Merlin de los aviones
Spitfire, donde se asento la pro-
duccién de automaoviles Bentley
desde 1946. Ese ao presenta el
MkV], el primer modelo con ca-

*BENTLEY HERO (2020)

rroceria de acero y componentes
de Rolls Royce y en 1949, cons-
truye su primer automavil con
volante a la izquierda.

A final de la década de los
afios 70, el nuevo propietario de
Bentley volvio a darle una iden-
tidad propia con el Mulsanne
y con las nuevas versiones del
Continental, Brooklands y Tur-
bo durante década y media. Pero

3 LITROS EXPERIMENTAL 1920

la fabricacion semiartesanal no
era rentable en los 90 y el Grupo
VAG se quedo la marca tras una
dura pugna con BMW.

Desde 2003, sus nuevos due-
fios alemanes potenciaron y mo-
dernizaron la gama y lograron
una sexta victoria en las 24 Ho-
ras de Le Mans. Bentley lleva a
cabo todas sus operaciones en su
sede de Crewe, y estas incluyen

el disefio, I+D, las labores de in-
genieria y la produccion de sus
cuatro lineas de modelos: Con-
tinental, Flying Spur, Bentayga
y Mulsanne.

Los modelos més iconicos
son: Bentley 8 litros, Bentlet
Mark V, Bentley 3, litros, R-Ty-
pe Continental, S1 Continental
Flying Spur, The Blower Bent-
ley y The Blenley Blue Train.

BTl oon oo
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*NEW CLASS COUPE 1975

fundada el 7 de marzo de

1916 durante la ‘Gran Gue-
rra’ e inicialmente estaba orien-
tada a la fabricacion de motores
para aviones militares. No fue
hasta varios afios después cuan-
do BMW entr6 realmente en el
sector del automovil y nautico.

Durante la Segunda Guerra
Mundial, desde 1941, no se fa-
bricaron automoviles. Al llegar
a la pertinente posguerra y con
muchas complicaciones, en los
afos 50, BMW consiguio reto-
mar su produccion de autos y
continuar con sus ideas de ne-
gocio. Unos afios en los que fue-
ron introducidos modelos como
el BMW 501, 503 o el 507, en-
tre otros. Los primeros grandes
¢xitos de ventas de BMW fueron
los famosos vehiculos de tamafio
reducido; el 600, 700 y el mas
popular de todos el Isetta.

En la década de los 60 encon-
tramos otros superventas tales
como el BMW 700 y el 1500.
Este altimo modelo lleg6 a ser
descrito como “el renacer” de
BMW. En los afios 70 fue el na-
cimiento tanto de BMW Motors-
port como de Alpina.

Actualmente la gama de
BMW esta compuesta por mo-
delos de diferentes segmentos,
entre los que encontramos com-
pactos, todoterrenos, CroSSOVers,
berlinas, coupés, deportivos o
sUper deportivos entre otros.
Ademdas, BMW ha ido expan-
diendo su linea de negocio con la
introduccion de la gama BMW

I a empresa automotriz fue

*319 CABRIOLET 1937

* NEWMS5 CS 2021

X,BMW M o0 BMW i.

Tras la década de los 70 y la en-
trada en los 80, la compaiiia vivio
su particular modernizacion. La
inversion en nuevas plantas de
produccion mas sostenibles y
eficientes fue uno de los pilares
fundamentales. También debe-
mos de sumar la Ilegada de mo-
delos como el BMW Serie 50 el
Serie 7. Aunque a la fecha el gru-
po automovilistico s6lo mantiene
a la firma MINI bajo el auspicio

de BMW, el aflo 1994 queda fi-
jado en su historia como el afo
en el que adquiri6 el Grupo Ro-
ver de la British Aerospace. Con
esta adquisicion, el grupo aleman
demostrd su intencion de conver-
tirse en un referente en el sector
del automovil con la capacidad
necesaria para abastecer a una
demanda global de sus modelos
y alcanzar unas cuotas de pro-
duccion muy elevadas.
Actualmente, MINI se ha

convertido en un referente de
exclusividad y distincion dentro
del sector del automavil gracias
al apoyo de BMW.

BMW se para posiciono de
manera ventajosa la gama i
como el i3 asi como i8. La
firma bavara prepara una im-
portante ofensiva de vehiculos
eléctricos e hibridos, siendo
el primero de estos productos
100% eléctrico el BMW 1X3,
cuya llegada fue en 2020.
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*TYPE 41 ROYAL 1927

BUGATTI

ada es demasiado her-
N moso, nada es demasiado

caro”. La frase, atribuida
a Ettore Bugatti, bien podria de-
finir la historia de la marca a la
que legd su apellido. Procedente
de una familia de artistas Bugat-
t1, milanés de nacimiento, fundo
su compaiiia en 1909 en Mols-
heim, Francia.

Fue con el Type 13, en 1912,
cuando acaparo los cuatro pri-
meros lugares en el Gran Pre-
mio de Brescia, Italia. Aunque
su disefio fue concretamente
para Le Mans el 16 de agosto de
1914, pero el estallido de la Pri-
mera Guerra Mundial hizo que
la produccion se apagase hasta
1920. Entonces se reanudo su
produccion, listo para competir,
comenzando con el Voituret-
tes des Coupe y también en Le
Mans el 29 de agosto 1920.

Después de fabricar 2 000 uni-
dades de este modelo, los éxitos
continuaron con los Type 32
apodado «el Tanque» y Type 35.

En 1926, Ettore Bugatti consi-
gue cumplir uno de sus suefios:
disefiar y construir el mejor y mas
lujoso auto de todos los tiempos,
el Type 41 Royale. Su enorme mo-
tor de ocho cilindros, un despla-
zamiento de 12,7 litros y 300 CV
fueron su carta de presentacion,
un prototipo que también gano
el Gran Premio de Alemania de
Niirburgring en 1927. Eso si, los
multiples éxitos de la segunda mi-
tad de la década de 1930 llegaron
de la mano del Type 57G «Tank»:
récord de vueltas, de distancia, do-

*BUGATTI 1910

* CHIRON SPORT ALICE 2021

minio de carreras de resistencia y
primera victoria de Bugatti en las
24 Horas de Le Mans.

Sin embargo, si en la historia
de Bugatti hubo un digno repre-
sentante de su tradicion y filoso-
fia, fue el EB110, cuyo corazon
estaba formado por un motor
central V12 ubicado detras del
conductor. Creado por Artioli
Romani en 1987, se convirtid en
el siper deportivo mas réapido
de esa décaday el que allano el
camino para los demas hiper de-

portivos de los afios 2000.

Por su parte, el Veyron, fabri-
cado desde 2005, fue el vehiculo
deportivo de produccion en se-
rie mas rapido del mundo. No
obstante, en junio de 2010, su
version Super Sport superd ese
rendimiento. Su motor entregaba
1200 CV y propulsaba el vehi-
culo a velocidades de hasta 431
km/h. Asi, una vez mas batia el
récord mundial

En abril de 2013, el descapo-
table Veyron 16.4 Grand Sport

Vitesse firmaba otro récord de
velocidad y se convertia en el
roadster legal mas répido del
mundo. Poco tiempo después,
fue el turno del actual Chiron,
el stiper deportivo hecho a mano
en Molsheim.

Pero la velocidad no lo es todo.
Los vehiculos de Bugatti se de-
finen no solo por su celeridad
maxima, sino también por su
carécter exclusivo, lujo, belleza
incomparable y alto nivel de ar-
tesania automotriz.
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*RIVIERA 1978

amarca Buick se inici6 en
L 1903 en Flint, Michigan,

por el empresario escocés
David Dunbar Buick, y el primer
auto llamado Modelo B se pro-
dujo en 1904. En 1907 lanzo su
primer automovil de cuatro ci-
lindros, el modelo D. Buick tuvo
una corta vida como empresa
automotriz independiente, ya
que fue comprada por William
C. Durant en 1908 y se convirtid
en una parte de General Motors

El primer vehiculo cerrado
del mundo fue introducido por
Buick en 1911, que le da una
ventaja sobre la competencia.
En 1914, el vehiculo se habia
ganado el apodo de “el auto de
doctor,” ya que se vio favoreci-
do entre los profesionales de la
clase alta. Buick fue la prime-
ra empresa de automaviles en
introducir frenos en las cuatro
ruedas en 1920, algo que nin-
gun otro fabricante fue capaz de
hacer con éxito en vehiculos de
produccion masiva.

En la década de 1930, Buick
inserta el primer parpadeo inter-
mitente trasero. En 1948, se in-
trodujo la transmision Dynafiow,
que utiliza un convertidor de
par para mejorar la aceleracion.
Buick también incluye muchas
nuevas opciones en sus vehicu-
los durante los afios 1950 y 1960,
incorporando direccion asistida,
frenos de potencia y los sistemas
eléctricos de 12 voltios. También
fue el primer fabricante en intro-
ducir un motor de seis cilindros
en vehiculos de pasajeros.

*BUICK 1904

¢ ENCLAVE AVENIR 2022

Hasta la escasez de petroleo de
la década de 1970, Buick era co-
nocido por sus vehiculos de gran
tamafio, como el LeSabre, Raices
y Electra 225. El subcompacto
Skyhawk se puso en marcha en
1975y un Regal pequefio se intro-
dujo en 1978. Buick tuvo su mejor
ano en ventas en 1984, y luego se
produjo un descenso constante.

Después que las ventas alcan-
zaron su maximo en 1984, los
numeros de la disminucion de
Buick obligados a alterar signi-
ficativamente su linea con el fin
de mantenerse a flote y recortar
costos. Las lineas Century y Re-
gal fueron eliminados en 2005,
con el LaCrosse tomando su lu-
gar. The Lucerne tomo el lugar

de la Avenida Park y LeSabre en
2006. Buick lanzo el crossover
Enclave en 2008, y se elimina el
Rendezvous y Rainier. El fabri-
cante de automoviles también
elimind su minivan Terraza en
2008 debido a la caida de ventas.
La consolidacion reduce forma-
cion de mercado de Buick de tres
vehiculos en el 20009.
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*ELDORADO 1970

ma después que W. Murphy

y Henry Ford tuvieron dife-
rencias, ante esto Ford renuncia y
Murphy decide liquidarla, por lo
que llama al ingeniero mecanico
y empresario Henry Leland con
el objetivo de que evaluara las
instalaciones y equipos y los pre-
parase para su liquidacion junto
con los demas activos de la com-
pafiia. Leland se retne de nuevo
con Murphy y le sugiere que no
la liquide sino mas bien, la orga-
nice. Es asi como nace Cadillac
Automovile Co., en la que Leland
fue nombrado presidente.

La primera creacion de Ca-
dillac fue en 1902, un vehiculo
de un solo cilindro que contaba
con partes intercambiables y era
mas barato para fabricar. Al afio
siguiente, en el New York Auto
Show de 1903, Cadillac muestra
sus nuevos automoviles. En 1905
lanzan el Oscerola que fue el pri-
mer escalon en el disefio de au-
tos cerrados. Para 1908, William
Crapo Durant, fundador de Ge-
neral Motors, fija su atencion en
Cadillac con la idea de comprarla.
Finalmente en 1909 y luego de su-
bir més el precio, Leland acepta la
oferta'y Durant adquiere a Cadi-
llac y la destina a la produccion de
grandes vehiculos de lujo. Leland
siguid dirigiendo Cadillac hasta
1917 cuando funda la competen-
cia de esta, la otra muy reconoci-
da fabricante de vehiculos de lujo:
Lincoln Motor Company.

Para 1911 nace el encendido
del automovil a través de un bo-

L a empresa Cadillac se for-

© CT4-VBLACKWING 2022

ton. En 1915 sale el primer Cadi-
llac V8. En 1928 la marca incor-
pora el primer cambio manual
Synchro-Mesh y en 1929 incluye
el cromado en los parachoques
y en otros elementos exteriores.

Para 1936 se lanza la serie 60
y en 1941 se introduce la tras-
mision automatica llamada ‘Hi-
dra-Matic’. En 1947 se presentan
nuevos modelos que adoptaron
aletas pequefias en la parte tra-
sera. Ya para los aflos 50 aparece

*RUNABOUT 1902

el modelo insignia de la marca,
El Dorado. Para 1967 llega al
mercado el primer modelo equi-
pado con traccion delantera: El
Dorado Fleetwood y ademas se
incorpora a todos los modelos
Cadillac cinturones de seguridad
y con un cojin de aire.

Para 1975, Cadillac introduce
el Dorado Fleetwood y DeVille.
En los afios 90 se destacaron los
Seville y se continuaron fabrican-
do las limosinas presidenciales.

En 1993 sale el tltimo Cadillac
grande, el Brougham.

Para 1998 lanzan el SUV Esca-
lade. En el 2000 la firma equipa
al Deville con el dispositivo Night
Vision, convirtiéndose en el pri-
mer fabricante que emplea la tec-
nologia infrarroja. Para el 2005
se estrena el XLR-V, un Cadillac
de altas prestaciones que logré lo
que el Allanté no pudo. Otro mo-
delo exitoso hasta nuestros dias
ha sido el STS-V.
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CHEVROLET

hevrolet es la principal marca
del grupo General Motors.
El suizo Louis Chevro-
let, empujado por la crisis relo-
jera de la época se convierte en
mecanico de bicicletas, antes de
llegar al mundo de los automavi-
les, en el que, estimulado por la
competicion, se convierte en un
afamado piloto.

Atraido por el “suefio ameri-
cano”, se embarca en 1900 ha-
cia Nueva York, donde empieza
como chofer de una familia an-
tes de trabajar como mecanico
en las instalaciones del fabri-
cante francés Dion Bouton.
Esta factoria cierra y se coloca
en Fiat, marca que le confia
uno de sus vehiculos de carre-
ras. Desde entonces, se labra un
palmarés que le sirve para que
William Durant, fundador de
Buick, le ponga al volante de
uno de sus automéviles de com-
peticion. Con esa marca, alcanza
la fama en Estados Unidos hasta
que Durant le propone el desa-
rrollo de un nuevo automovil y
crear una nueva compafiia con
su nombre: Chevrolet.

Se crea laempresaen 1911y
antes de finalizar ese afio sale el
primer Chevolet, el Classic Six,
una comoda y lujosa berlina de
2.150 délares capaz de alcanzar
los 105 km/h (una velocidad
excepcional para la época), que
sera la Gnica que realmente lleve
la firma de Louis Chevrolet.

La relacion entre Chevolet y
Durant, quien controla la com-
pafiia con la mayoria de las ac-

-
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ciones, pronto entra en conflicto,
porque el suizo quiere fabricar
autos de elevadas prestaciones y
Durant pretende seguir los pasos
de Henry Ford y vender autos
asequibles.

Chevrolet se va de la com-
pafiia en 1913 y a partir aqui
se convierte en espectador de
la répida expansion de la mar-
ca que lleva su apellido. Sélo
cuatro aflos mas tarde, Chevro-
let alcanza una produccion de
111 500 unidades.

Emprende entonces varias
aventuras empresariales que su-

B « CHEVROLET 1919

ponen avances en la industria,
como la utilizacion del aluminio
en la construccion de motores.
A finales de 1915 se presen-
to el Chevrolet 490 (su precio
en ddlares), que lo convertia en
competidor directo del Modelo
T de Ford.En 1918, Chevrolet
presentd sus primeras camio-
netas, la compaiiia se integro
formalmente en GM y en 1927
supero a Ford en ventas por pri-
mera vez. Otro hito histdrico
de Chevrolet fue el Suburban
Carryall, de 1935, el primer ve-
hiculo estadounidense tipo ca-

mioneta con carroceria de acero
y uno de los primeros SUV del
mundo. Chevrolet fue el primer
fabricante estadounidense de
automoviles de bajo precio en
ofrecer transmision automatica;
en 1953 introdujo el Corvette, en
tanto que el Bel Air se convertia
en el emblema de su gama mas
alta. En 1967 llego el Camaro.
Con estos modelos miticos, Che-
vrolet inicia su segunda centuria
con la apuesta por la movilidad
eléctrica, el Volt, un vehiculo
eléctrico de autonomia extendi-
da del mercado, lanzado el 2010.
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CITROEN

n 1919, el ingeniero parisi-
E no André-Gustave Citroén

fundo la marca automovi-
listica que lleva su apellido. El
emblema de la marca, esas fa-
mosas dos espigas invertidas,
proceden de un invento del pro-
pio André Citroén, inspirado en
un sistema de engranajes dobles
utilizados para prensar trigo que
vio en un molino durante un via-
je a Polonia.

La nueva factoria también fue
pionera en introducir en Europa
la primera carroceria fabricada
en acero, frente a sus competido-
res que utilizaban la madera. A
principios de los afios 30, cuan-
do ya empezaban sus primeros
problemas financieros, revolu-
cionan de nuevo el mercado con
su modelo Traction Avant -con
traccion delantera- que triunfa
frente a la competencia durante
tres lustros pero cuyo costo de
fabricacion acenttia ain mas sus
deudas con los bancos. Tanto es
asi, que para evitar la quiebra,
uno de sus mayores acreedores,
el fabricante de ruedas Michelin
adquiere Citroén y su propieta-
rio, Pierre Michelin, reemplaza
al fundador de la marca.

La empresa durante la I Gue-
rra Mundial se dedico al mate-
rial bélico pero al mismo en la
factoria se estaba trabajando en
el prototipo de algunos futuros
automaviles que fueron destrui-
dos por miedo a que cayeran en
manos de los nazis. Solo se guar-
do uno, el 2CV.

Citroén continué acumulando

e C3AIRCROSS COMPACT 2021

perdidas y méas cuando en una
operacion bastante arriesgada el
fabricante compré Maserati en
1967. Finalmente, la situacion
se volvid insostenible a princi-
pios de la década de los setenta'y
eso llevé a que su competidora,
la compafiia también francesa
Peugeot la absorbiese, pasando a
formar parte de la sociedad PSA
Peugeot-Citroén.

Alo largo de este siglo se han
destacado modelos como: el
Traction Avant también cono-

cido como Citroén 11, fue uno
de los mas vendidos desde su
aparicion en 1934 y hasta que
se dejo de fabricar en 1957; fue
el primer vehiculo producido en
serie con traccion delantera.

El' H Van denominado HY o
Citroén 1.000 o 1.600 producido
entre 1947 y 1981. EI 2CV ba-
rato, divertido y veraniego que
hacia las delicias de jovenes, hi-
ppies, aventureros y también de
granjeros, agricultores y mora-
dores de la zona rural, estuvo en

el mercado en 1948 hasta 1990.

El CDS producido durante
veinte aflos desde 1955, cono-
cido por el sobrenombre de Ti-
burén. EI Méhari era un auto
descapotable, de plastico, con
una carroceria ligera, flexible,
inoxidable y barata; fabricado
entre 1968 y 1988.

Un siglo da mucho de siy
Citroén ha legado en todo este
tiempo multitud de modelos
como Saxo, Dyane, Xsara, Ber-
lingo, Jumpy, Bijou, SM.
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afos de construir bicicletas

y componentes de trabajo
a destajo para la industria auto-
motriz en ciernes, los hermanos
John'y Horace Dodge fundaron
un taller mecanico en Detroit 'y
comenzaron a producir transmi-
siones para los Olds Motor Works.

Dentro de un afio, acordaron
construir motores para Henry
Ford, dejaron la construccion de
componentes de Olds y acepta-
ron la oferta de Ford del 10% de
las acciones de su compaiiia.

Pero tuvieron diferencias con
Ford sobre las finanzas de la
empresa y la relacion termind
en frustracion después de 12 tu-
multuosos anos.

En 1914 los hermanos formaron
una nueva compafia: Dodge Bro-
thers, Inc., y comenzaron a cons-
truir sus propios vehiculos. Inicia-
ron con “Touring Cars”, el primer
auto completamente de acero, fa-
bricado en serie en el mundo.

En 1915, méas de 45 000 ve-
hiculos de Dodge fueron cons-
truidos y vendidos. En 1917 la
empresa comenz6 a producir
automaviles comerciales, inclu-
yendo ambulancias militares y
camiones comerciales. Durante
1920 fallecen sus fundadores.

En 1921 Dodge Brothers acor-
dé comercializar Graham Bro-
thers, una firma de camiones de
servicio mediano, a traves de sus
concesionarios. Los aumentos
de las ventas resultantes de Do-
dge culminaron en la compra de
la firma Graham Brothers.

E n 1901, después de varios

* MODEL 30 TOURING CAR LOUWMAN 1914

*DURANGO 2020

Entre 1925 y 1929, una firma
bancaria de inversion de Nueva
York pago a las viudas de los her-
manos Dodge, por la compania.

En tres afos, los banqueros
iniciaron negociaciones con Wal-
ter Chrysler para vender Dodge.
Cuando se termind el 31 de julio de
1928, Chrysler Corporation se ha-
bia quintuplicado durante la noche,
para convertirse en la tercera parte
de los “Tres Grandes” de Detroit.

Entre 1942 y 1945, durante la
Segunda Guerra Mundial, los
materiales de guerra hechos por
Dodge aparecieron en armas,
tanques, barcos, aviones y sire-

nas de ataque aéreo.

En 1955 construy6 237.000
motores V8. Entre 1961 y 1968,
entro al terreno de autos peque-
fos por primera vez con el Lan-
cer. La aficion de los estadouni-
denses por los vehiculos rapidos
fue efusivamente dirigida por
Dodge durante la era “muscle
car”’ de finales de los 60 y princi-
pios de 1970.

Entre 1969 y 1981, en las ca-
rreras de Nascar, Dodge habia
resucitado el concepto “hemis-
férico de cabeza” en un nuevo
motor HEMI-Charger.

En 1980, cambi6 su enfoque a

producir vehiculos mas eficien-
tes incluidos Daytona, Omni,
Shadow, Lancer Shelby y un
concept car llamado Dodge
Viper. Para 1990, la compafiia
estaba mas involucrada en la in-
troduccion de automoviles con-
ceptuales que en vehiculos de
produccion como el Viper GTS,
The Copperhead, Sidewinder,
Powerwagon y Charger.

Para el 2000, alcanz6 un nue-
vo nivel de éxito y popularidad.
En 2010, se present0 la edicion
especial Dodge Challenger y
las nuevas variaciones de Dart,
Charger, Durango y Journey.
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FIAT

tomobili Torino) nace en
Turin el 11 de julio de 1899.
La fundacion de esta empresa su-
pone un reto para el ex-oficial de
caballeria Giovanni Agnelli, y es
elegido director general en 1902.

El primer automovil produci-
doesel 4 HP, al que pronto suce-
denel 8,10y 12 HP en 1901; el
24 HP Corsa en 1902; el 60 HP,
el 100 HPy el 130 HP en 1907.

En 1903 Fiat fabrica el primer
camion y en 1908 se exporta el
taxi ‘1 Fiacre’.

En 1912 un Fiat vence en
las 500 Millas de Indianépolis y
en el American Grand Prix. En
1914 construye el camion 18 BL,
que fue destinado al ejército ita-
liano en la I Guerra Mundial.
En 1921 aparece el SuperFlat,
el inico vehiculo con propulsor
V12 construido por Fiat, y un
afio después se lanza el 519, ade-
mas del primer motor eléctrico
para ferrocarril. En 1929 se pone
a la venta un autobus articulado
para recorridos interurbanos.

Los afos 30 se caracteriza
por la construccion de quince
nuevos modelos, algunos de
ellos convertidos en simbolos
de la marca, como el Topolino,
de atractivas lineas redondea-
das. En diciembre de 1945 muere
Agnelli y Vittorio Valleta ocu-
pa el puesto de presidente de la
compaiia.

Los modelos de mas éxito son
el 1400 diésel de 1953; el 600
en 1955; el Bianchina, produci-
do por Autobianchi (compafiia

F iat (Fabbrica Italiana Au-

*4HP 1899

*500X POP 2021

fundada por Fiat junto a Pirelli
y Bianchi), y el nuevo 500, pre-
miado en 1959 por su original
disefio y las modernas solucio-
nes técnicas.

En 1966 Fiat entra en Rusia
para fabricar el Vaz; ese mismo
afo, Giovanni Agnelli, nieto del
fundador, se convierte en presi-
dente. Es una etapa de exitosos
modelos, como el 1800B, el 1500
Cabriolet, el 850 0 el 124, ele-
gido Auto del Afo en 1967. Si-
guen apareciendo disefios, como
el 127 en 1971.

La década de los 80 se carac-

teriza por la adquisicion de Alfa
Romeo en 1984, el desarrollo de
componentes electronicos y nue-
VoS materiales, asi como por una
mayor atencion a la proteccion
del medio ambiente. En 1980 se
presenta el Panda, disefiado por
Giorgio Giugiaro y, dos afios
después, el Uno, que en 1985 in-
corporaria el revolucionario mo-
tor Fire (Fully Integrated Robiti-
zed Engine). 1989 fue el afio del
Tipo y de otros modelos de éxito
como el Regata y el Croma.

Los afios noventa se caracte-
rizan por la entrada en produc-

cion de nuevos autos, como el
Cinquecento en 1991, el Punto o
el Fiat Coupé 1993. Un afio mas
tarde, Fiat lanza con gran éxito
el Ulysse, el primer monovolu-
men de gran tamafio en colabo-
racion con el grupo francés PSA.
En 2009, el Grupo Fiat firma
un acuerdo preliminar con el
Grupo Chrysler. En enero de
2014 el grupo turinés tiene el
control del 100% de su socio de
Detroit y cambia el nombre por
el Fiat Chrysler Automobiles y el
16 de enero 2021 se fusiona con
Peugeot SA creando Stellantis.
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en 1899 con la fundacidn de
la Detroit Automobile Com-

pany, que en 1901 pas6 a llamar-
se Henry Ford Company. Pero
fue hasta el 16 de junio de 1913
que se cred la Ford Motor Com-
pany, empresa que hasta el dia
de hoy es dirigida por la familia
Ford. El éxito de sus vehiculos
fue tal que en 1906 era la marca
que mas automaoviles vendia en
Estados Unidos, y en 1908, con
el Ford T (20 CV 65 Km/h), se
cred la linea de produccion, con
la que se podian fabricar automo-
viles de forma mas réapida.

En 1922 ya habian adquirido
la Lincoln Motor Company.

Tras el gran éxito del Modelo
T, que se comercializ6 durante
21 afios, siguid desarrollando
otros vehiculos, como tractores,
camiones, pick-ups, sedanes, e
incluso durante la Segunda Gue-
rra Mundial fabricd vehiculos
para el ejército estadunidense.

En 1930 apareci6 el primer
cristal de seguridad en el automo-
vil y dos afios més tarde lanz6 su
primer automovil V8 accesible.

Para 1956 se incluye el paque-
te de seguridad, que ofrecia un
volante mas grueso y resistente,
cinturones de seguridad delan-
teros y traseros opcionales y ta-
blero acolchonado, mientras que
al afio siguiente se introdujeron
las cerraduras con llave. Uno de
sus momentos mas especiales
llegd en el Salon del Automavil
de Nueva York en 1963 cuando
incorpora a uno de sus hijos pré-

F ord Motor Company inicié

*FORD A 1903
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digos, el Mustang. Este coupé de
cuatro plazas se ha convertido en
el méximo exponente de los mus-
cle cars americanos, un auto lle-
no de poder, historia y diversion.

Aunque actualmente el Grupo
Ford se compone de dos com-
pafiias, Ford y Lincoln, ha sido
duefia de otras siete firmas, entre
ellas destaco el Grupo de Mar-
cas Premium (PAG), fundado en
1999 y que integraba a Jaguar,
Land Rover, Aston Martin, \Vol-
vo, Mercury y Lincoln.

Desafortunadamente éste tuvo
que desintegrarse a partir de
2006, cuando el CEO de la firma,
Alan Mullaly lleg6 a la compa-
fifa, un movimiento que los salvo
de la bancarrota en la crisis eco-
nomica mundial de 2008.

De lado del deporte motor la
firma del 6valo azul siempre ha
sido un protagonista importante
sumando victorias y campeona-
tos en distintos seriales mundiales.

En total suma 13 campeona-
tos de Formula 1, 16 en Nascar

y tres en el Mundial de Rallies
(WRC), asi como cuatro victo-
rias consecutivas en las 24 Ho-
ras de LeMans, la de 1968 con-
seguida con el mexicano Pedro
Rodriguez al volante del GT40
MK. Actualmente Ford traba-
jaen el desarrollo de vehiculos
mas eficientes, seguros y depor-
tivos, introduciendo tecnologias
como motores eléctricos, turbo-
cargados, de gas comprimido y
alaesperade ver la viabilidad de
la pila de hidrdgeno.

VOLUMEN | - 2021



* APACHE 10 1960

vendid su primer camion

a la American Garment
Clearing de Detroit, Estados
Unidos, comenz6 la historia.
Ese mismo afio, Grabowsky
Motor Vehicle Company cambio
su nombre por Rapid Motor Ve-
hicle Company. En 1904, Rapid
saldria con 75 camionetas de una
planta en Pontiac, Michigan.

Durante 1908, el fundador de
GM, William C. Durant, compro
acciones de Rapid y la compafiia
pronto fue representada por la
fuerza de ventas de GM. Esta fue
creciendo rapidamente y Rapid fue
cubierta bajo el ala del corporativo
en 1909, haciendo historia con un
viaje al Pike’s Peak. El 22 de ju-
lio de 1911 nace la empresa como
General Motors Trucks Company.
En 1916, William Warwick condu-
jo un camion GMC llevando una
tonelada de leche enlatada desde
Seattle hasta Nueva York. Durante
los afios 30, GMC hizo todo tipo
de pick-ups, desde media tonelada
hasta camiones de 10 toneladas y
chasis para tréileres.

Un nuevo e importante mo-
delo fue el Suburban Carryall,
que combinaba la conveniencia
de un automovil con la utilidad
de una camioneta. Entre 1941y
1945, cerca de 529.100 camio-
nes de 2.5 toneladas llamados
“Jimmys” fueron fabricados en
diferentes longitudes, configu-
raciones y estilos de carroceria.

Una version anfibia: el DUKW,
apodado “Duck” fue desarrolla-
do en 43 dias, realizando méas de

E n 1902, cuando Grabowsky

*CANYON 2020

21 000 reproducciones que gana-
ron fama en combate.

El nombre “Jimmy” fue resu-
citado para identificar la primera
SUV real de GMC en 1970. Una
nueva pick-up compacta llamada
S-15 fue la respuesta de GM para
contrarrestar la baja de ventas por
pequefas pick-ups importadas en
1982. El S-15 Jimmy siguié hasta
1983. Nuevas formas mas mar-
cadas nacieron en la camioneta
de gran tamafio C/K, lanzada en

* TANKER 1919

1988, misma que posteriormen-
te se convertiria en la Sierra. La
S-15 se transforma en la Sonora
y el nombre Jimmy cambio por
Yukon Denali. El nombre Classic
Sierra fue aplicado a sus camione-
tas grandes, la Suburban adoptd la
plataforma GMT800 y se convir-
ti6 en la Yukon XL, mientras que
la Yukon fue redisefiada.

En laactualidad GMC fabrica
vehiculos todoterreno o SUV,
furgonetas, camionetas y ca-

T T |
miones ligeros y medianos. Enel
pasado, GMC también produjo
vehiculos de bomberos, ambu-
lancias, grandes camiones, vehi-
culos militares, casas rodanates,
y autobuses urbanos.

GMC, adema@s de ser las si-
glas de la General Motors Cor-
poration, también es la deno-
minacion de una de las marcas
comerciales de este gran grupo
empresarial de la industria auto-
movilistica norteamericana.

auron oo [ETH
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HISPANO-SUIZA

Automoviles S.A. fue fun-

dada en Barcelona en 1904
por Damian Mateu con el apoyo
del director técnico e ingeniero
suizo Marc Birkigt, socio tam-
bién de la compafiia. Con un
criterio empresarial moderno,
mucha ilusion e imaginacion,
impulsan lo que se transformara
en el lider en tecnologia automo-
vilistica y aeronautica con una
gran innovacion e inversion en
[+D. En 1911 habia establecido
una filial en Francia, abriendo
en 1914 una fabrica en Bois-Co-
lombes que con el paso del tiem-
po sobrepasd a la matriz espafio-
laen cantidad y en posicion en el
mercado de su produccidn.

Los activos automovilisticos
de la Hispano-Suiza espafiola (la
fabrica de Barcelona y la gama
de productos, proyectos y paten-
tes; pero no la empresa como tal
ni lamarca Hispano-Suiza) fue-
ron adquiridos por el Instituto
Nacional de Industria (INI) enel
ano 1946. Tras esta nacionaliza-
cion se cred Enasa, que se dedi-
c0 a la fabricacion de camiones
y autobuses y, durante un corto
periodo de autos deportivos,
bajo la marca Pegaso.2.

En 1920 se produce la naciona-
lizacion de la division de motores
aeronauticos radicada en Francia
por parte del gobierno francés,
creando la Société Francaise His-
pano Suiza, S. A., siendo absor-
bida por Snecma, filial del grupo
francés Safran en 1968.

En el afio 2000, Hispano Sui-

L a Hispano Suiza Fabrica de

* HISPANO-SUIZA 1905
" —
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za llegd a un acuerdo de cesion
de marca con la ingenieria Mazel
para fabricar un prototipo, el su-
per deportivo biplaza de lujo
HS21, que vio la luz en Ginebra
ese mismo afo. En los afios 2001
y 2002, se presentaron los mo-
delos K8y el HS21-GTS, sendas
evoluciones del primero.

Cuatro generaciones de la fa-
milia Suqué Mateu han preser-
vado, impulsado y dinamizado
la marca familiar desde su fun-
dacién y de forma ininterrumpi-

da, dedicando muchos esfuerzos
y recursos a mantener vivo ese
gran legado. Damian Mateu,
bisabuelo del actual presidente,
fundd la compafiia y posterior-
mente su hijo Miguel Mateu con-
tinud al frente del proyecto, fa-
bricando. A su fallecimiento, su
hija Carmen Mateu fue nombra-
da presidenta y prosiguid la labor
de su padre a través de diversas
actividades encaminadas a man-
tener viva la esencia de la marca.

Miguel Suqué Mateu, bisnie-

to del fundador y actual presi-
dente de Hispano Suiza Fabrica
de Automoviles S.A. comenta
“hemos llegado a hacer reali-
dad un suefio que tuvimos hace
muchos afos, volver a ver cir-
cular un Hispano Suiza por las
carreteras de todo el planeta”.
Y afiade que, “ya en 1900, en
los origenes de Hispano Suiza,
se construyo el primer automo-
vil eléctrico en el mundo, un
prototipo que no llego a fabri-
carse de forma industrial”.
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LINGOLN

incoln Motor Company fue
fundada por Henry Leland

en 1917 como fabricante
de motores de aviones Liberty.
Al terminar la guerra con el op-
timismo y la prosperidad que
represento la década de 1920,
busco darle un nuevo giro a su
empresa para la construccion de
algo mas atractivo, automaoviles
de lujo. A finales de 1921 Lin-
coln se vio obligado a declararse
en bancarrota. Henry Ford com-
pré Lincoln Motor Company en
1922 y nombrd a su hijo, Edsel,
presidente.

El Lincoln Zephyr fue uno
de los primeros vehiculos con
disefio aerodinamico exitoso y
reavivo las ventas de los conce-
sionarios Lincoln en la década
de 1930. Edsel Ford solicito al
jefe de disefio Eugene T. “Bob”
Gregorie para crear un Lincoln
“estrictamente continental”.

En marzo de 1939, el prototipo
fue enviado a Edsel.

Mas tarde en ese mismo
afio, la produccién comenzé
con el nombre oficial de “Lin-
coln-Zephyr Continental Ca-
briolet”. Pronto seria conocido
simplemente como Lincoln Con-
tinental, y como uno de los dise-
fios mas duraderos de la indus-
tria automotriz estadounidense.
Franklin D. Roosevelt fue quien
denomind a Lincoln el “Sunshi-
ne Special”.

El disefio para Continental
Mark Il encarnd el espiritu de
Edsel Ford fallecido en1943,
cuidadosamente elaborado,

*CONTINENTAL 1976
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siendo el automdvil mas lujoso
del mundo, producido en serie y
presentado en el Auto Show de
Paris el 6 de octubre de 1955.

El “Nuevo Continental” 1961,
era realmente nuevo y marcé un
capitulo tanto para el Continen-
tal como para Lincoln.

Para conmemorar el 75 aniver-
sario de la empresa Ford Motor
Company, Lincoln produjo la

"'!'H-uq-...
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version Diamond Jubilee de la
edicion especial del Continental
Mark V 1978.

Uno de los mas prestigiosos
honores de la industria automo-
triz se dirigi6 a Lincoln Town
Car 1990, aunque el reconoci-
miento de la tendencia del motor
no es garantia de éxito, el redise-
fiado Town Car fue otro triunfo
para Lincoln.

El tamafio completo de Lin-
coln Navigator en 1998 se con-
virti6 en un éxito de la noche a
la mafiana, combinando el lujo
y la comodidad de un sedan de
lujo con la confianza, movilidad
y comodidad de un SUV.

En el otofio de 2016 después
de 14 afos de ausencia debuta el
nuevo Lincoln Continental como
modelo 2017.
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MASERATI
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0s hermanos Maserati
L abren la Societa Anonima

Officine Alfieri Maserati
en Bolonia, el 1 de diciembre
de 1914 en plena contienda de la
Primera Guerra Mundial. Du-
rante los primeros 12 afos se
dedicaron a la preparacion de
motores hasta que construyeron
uno propio, el Tipo 26, con el
que ganaron la Targa Florio de
1926. Un afio después domina-
rian el campeonato italiano a
manos de Ernesto Maserati.

En 1929 un Maserati bate el ré-
cord de velocidad en pista. En 1930
ganan por primera vez un Gran
Premio (Tripoli) y en 1931 lanzan
suprimer GT en el Salon de Milan.

La década de los 30 fue la épo-
ca dorada de Maserati al lograr
imponerse en cuantas carreras
disputaban. Pero la empresa en
si necesitaba expandirse, por
lo que los hermanos Maserati
tomaron la dificil decision de
dejar la empresa en manos de la
familia Orsi en 1937.

Dos afios después, la fabrica
deja Bolonia y se muda a Made-
na. El tltimo triunfo de la época
dorada fue el doblete en las 500
Millas de Indianépolis en 1939
y 1940. En 1953, Juan Manuel
Fangio logra el segundo lugar en
el campeonato, al sucumbir ante
Alberto Ascari y el rival mas
legendario de Maserati, Ferrari.
Al afio siguiente, logro el cam-
peonato a manos del “chueco de
Balcarce” con el famoso 250F.
1957 fue el ultimo afio de victo-
rias de la marca del Tridente en

*TIPO V4 BOLOGNA 1929
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competicion, al llevarse Fangio
su quinto titulo mundial.

En el segmento de los vehiculos
de serie, el A6 fue sustituido por el
3500 GT, modelo que seria el em-
blema de la casa hasta 1964, incor-
porando revoluciones tecnologicas
como el sistema de inyeccion de
combustible o los frenos de disco.

Después de retirarse de la
competicion la marca sigui6 lan-
zando grandes modelos deporti-
vos, como el Sebring, el Mistral
0 el emblemético Quattroporte.

En la Formula 1, construyd mo-
tores para el team Cooper en 1966.
Dos afios mas tarde, Maserati se
une estratégicamente con Citroén
que le comprd varias acciones.

En 1971, Maserati presento el
Bora, un GT con el que pensaba
copar los primeros lugares del
mercado; pero la crisis del pe-
troleo hizo que Citroén abortara
sus planes con la casa italiana y
esta fue vendida al grupo GEPI,
de Alejandro De Tomaso.

En 1972, se lanz6 el Merak y

una nueva version del Quattropor-
te. Maserati sobrevivio a los cam-
bios y en 1982 lanzd el Biturbo.

Maserati vuelve a cambiar de
manos cuando FIAT compra el
100% de las acciones en 1993,
para cuatro afios después entre-
gar el control de la marca a nada
menos que Ferrari.

Una nueva revolucion del Qua-
ttroporte, el lanzamiento del
3200 GT en 1998 y el Coupé en
2002, sirvi6 de relanzamiento a
Maserati hacia una nueva era.
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en 1920, con unos objetivos

muy distintos a los actuales
y unagama de producto basada en
la creacion de motocarros, en lu-
gar de automdviles. Tras la cons-
truccion -diez afios mas tarde- de
las nuevas instalaciones en Hiros-
hima, habria que esperar hasta
1931 para conocer al Mazda-go
DA, es decir, el primer automévil
de lamarca japonesa.

Sin embargo, no seria hasta
1960 cuando se produciria un
gran hito para Mazday es que ese
afio saliaal mercado el R360 Cou-
pé. Un afio mas tarde tuvo lugar
un acontecimiento que marcaria
un antes y un después para la en-
tidad, pues comenzaba la era de
los motores rotativos tras la co-
laboracion con Felix Wankel y la
empresa NSU. Todo ello derivo en
el lanzamiento del Cosmo Sport
(110s), un automavil pionero en
utilizar este tipo de propulsor.

Las exportaciones de Mazda a
otros continentes llegaron muy
seguidas, primero con Europa
(1967) y tres afios mas tarde con
Estados Unidos. Durante este pe-
riodo se alcanzaron importantes
acuerdos con Ford y la produc-
cion total de automaviles alcanzo
los 10 millones de ejemplares.

En 1984, la empresa decide
rebautizarse como Mazda Mo-
tor Corporation y, cinco afios
mas tarde, le llego el turno al
primer M. Pero no seria hasta
1991 cuando la marca se dio a
conocer en todo el mundo por
sus exitos en el &mbito de la

L ahistoria de Mazda comenzé

e MX-30 2020-2021

competicion, concretamente en
las 24 Horas de Le Mans, don-
de el Mazda 787B se alzd con la
victoria. Todo un hito para Japon
ya gue nunca antes un auto del
pais habia ganado esta prestigio-
sa carrera. Este mismo afio vio la
luz la tercera generacion de otro
modelo emblematico, el RX-7.

*MAZDA 1920

El cambio de siglo no pudo
comenzar mejor ya que el Libro
Guinness de los Récords recono-
cia al Mazda MX-5 como el de-
portivo biplaza descapotable mas
vendido del mundo. Casi diez afios
mas tarde, la marca introducia su
tecnologia Skyactiv de nueva ge-
neracion, una tecnologia que da

vida a los productos actuales que
presiden los concesionarios Maz-
da, con el primer SUV coupé de la
firma, el CX-30, y su compacto por
excelencia, el 3, abanderando todos
los avances. Ah, y no podemos ol-
vidarnos de su ultimo lanzamiento,
el MX-30, es decir, el primer vehi-
culo eléctrico de lamarca.
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MERGEDES-BENZ

a historia de la marca co-
L menz6 por separado; Benz

ostentaba la empresa lla-
mada Mannheim Benz&Co
(1883) y Gottlieb la empre-
sa Cannstatt Daimler-Moto-
ren-Gesellschaft (1890).

Benz presento el primer auto-
movil de la historia en 1883, el
Benz atent-Motorwagen. En 1885
Daimler crea la motocicleta. 10
afios después se fabricd el primer
auto de 4 ruedas, el Benz Victoria.
En 1896 nace el primer camion de
Daimlery 10 afios més tarde Benz
lanza el primer autobUs.

Daimler se esforzaba por sa-
car su marca adelante sin tener
mucho éxito. Pero, esto cambio
cuando conoci6 a Emil Jellinek,
que popularizé un automovil de
la marca Daimler. Emil Jellinek
compro précticamente toda la
produccion de Daimler a cam-
bio de dos condiciones: debia ser
distribuidor exclusivo en Aus-
tria, Hungria, Francia, Bélgica
y EE.UU. y el nombre deberia
ser Mercedes. Daimler acepto.

20 afios después Mercedes se
fusiond con Benz como una es-
trategia para afrontar la crisis
econdmica que afectd a ambas
compafiias. Asi que, en 1926 se
unen bajo el nombre de Daimler-
Benz AG, aunque el nombre que
se popularizé fue Mercedes-Benz.

Antes de la Guerra Mundial
Mercedes-Benz presentd un auto
Unico: el SSK. Comenzaron a
disefiar modelos deportivos, ta-
les como el Type 130 o el Spor-
troadster. En el afio 1936, nace el

* MERCEDES-BENZ 1886
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260 D, el primer turismo diésel
de la historia. La marca alema-
na sufrio graves consecuencias a
causa de la devastadora Il Gue-
rra Mundial: 90% de sus insta-
laciones quedaron en escombros
y su produccion era totalmente
inestable. Se emprendio el pro-
yecto de la Formula 1, sin aban-
donar la creacion de los automo-
viles de lujo. Mercedes cre6 un
modelo que le aseguro el éxito
en la mayoria de las carreras de
laF1: el 300 SL. En 1950 insertd
las puertas de alas de gaviota.

Bruno Sacco marco el punto de
partida para definir el disefio de
todos los futuros automoviles
de la marca. De hecho, 40 afios
después, los nuevos modelos si-
guen teniendo el mismo aspec-
to. Aparecio la famosa Clase S
y la Clase G, posteriormente, la
marca comienza a crear modelos
mas asequibles al publico como
laClase C,Eyel M.

En 1998 nace Daimler-Chrys-
ler de la fusion de Merce-
des-Benz y Chrysler. En 1999
Daimler Chrysler AG pasa a

ser accionista mayoritario; pos-
teriormente, se convierte en el
unico accionista, crearon los
primeros vehiculos todoterreno
modernos, entre ellos el mono-
volumen Ry el SUV Clase GL.
Esta fusion termind en 2007.
Mercedes firmoé un nuevo acuer-
do en 2010 con Renault, con el
objetivo de compartir tecnolo-
gias y desarrollos. En tal sentido,
se incluyeron motores Renault
en los Clase Ay By el mode-
lo Kangoo en la marca como el
Mercedes Benz Citan.
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MITSUBISHI

pafiia Mitsubishi fue el Mo-

delo-A, producido en serie en
1917. En el afio 1932 comercializd
el Fuso B46, el autobuis mas poten-
te de su tiempo. Sin embargo, fue
en 1936 cuando inici6 todo con
el PX33. El modelo fue un punto
de referencia para Mitsubishi Mo-
tors, pues fue el primer vehiculo
AWD que luci6 el logotipo de los
tres diamantes. El primer prototi-
po PSF33, equipado con motor de
gasolina, se lanz6 en diciembre de
1935. Fue al afio siguiente cuando
surgi6 el segundo prototipo del
PX33, que superd sin problemas
todas las pruebas que se hicieron.
No obstante, Mitsubishi decidié no
continuar con el proyecto del PX33

Diecisiete afios mas tarde,
en 1953, la empresa firmo un
acuerdo con Willys Overland
Corporation con la intencion de
fabricar su famoso Jeep.

El primer modelo fue el Mit-
subishi Jeep J3, aunque no se
imaginaron que la produccion
duraria hasta 1998, con aproxi-
madamente 200 000 ejemplares.

Ya durante los afios 80, Mitsu-
bishi empez6 a trabajar en el de-
sarrollo de su propia tecnologia de
traccion en las cuatro ruedas que
desembocd en la pick-up Forte
(que debuté en 1978), el primer
L200 en muchos mercados in-
ternacionales. Fue todo un éxito,
pues las ventas en su primer afio
llegaron a las 45 000 unidades y
aumentaron drasticamente a mas
de 100 000 el siguiente afio.

El siguiente capitulo empieza

E | primer automévil de lacom-

en 1982, cuando Mitsubishi previd
la demanda de vehiculos todote-
rreno mas modernos y adaptados
a la vida cotidiana. Asi, realizé
pruebas con varios prototipos
SUV lifestyle, basados en mode-
los existentes como el Montero
I, hasta que se lanz6 el Montero
definitivo. Desde aquel afio hasta

*MODELA 1917

la fecha se han fabricado méas de 3
millones de unidades.

Ya en 1992, la tecnologia
AWD de Mitsubishi se convirtio
en un arma imbatible que dio lu-
gar a la aparicién de una nueva
generacion de automaviles como
el Lancer Evolution, que se con-
virtio rapidamente en un icono.

Aunque el gran momento de la
firma japonesa en estos tltimos
afos fue en 2012, cuando su sis-
tema PHEV estrend el Twin-Mo-
tor Four-Wheel Drive, acoplado
asu S-AWC, siendo la presenta-
cion del Outlander PHEV en el
Salon del Automovil de Paris el
momento clave.
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OPEL

n 1886, Adam Opel se em-
barca en una nueva aven-

tura empresarial: la cons-
truccion de bicicletas. En menos
de 14 afios, su marca de bicicle-
tas Opel se convierte en la mas
grande del mundo.

Aunque fallece en 1895, sus
hijos le suceden. Su primer au-
tomdvil en 1899 fue un fraca-
S0, pero en un segundo intento
fabrican el Darracq, con el que
empiezan a cosechar exitos. De
esta forma comienza la marca
alemana Opel-Darracq a hacerse
conocida en el mercado automo-
tor, llegando a ser proveedor para
la corte del Kaiser Guillermo I1.

No tardaron mucho en hacer
su auto 100% Opel, ganando el
Premio del Emperador al mejor
vehiculo aleman en la Carrera
del Premio del Kaiser.

En 1902 construye su primera
motocicleta y en 1911 manufactura
el motor para aeronaves. En 1913
se crean autos de carreras con un
disefio pionero en el propulsor.

En 1924 Opel invierte un mi-
[16n de marcos en la moderni-
zacion de su manufacturay se
convierte en el primer fabricante
aleman que adopta la produccién
en serie con métodos de linea e
introduce un estandar de mante-
nimiento con precios fijos. Ast,
Opel hace posible que amplios
sectores del publico puedan ad-
quirir un automavil.

Como preambulo de su coo-
peracion con General Motors, se
convierte en una sociedad ano-
nima con cotizacién en bolsa. En

1931 General Motors termina de
comprar las acciones de Opel.
Durante los afios de la Segunda
Guerra Mundial, tuvo que para-
lizar su produccion.

Opel comienza la Gltima déca-
da del siglo XX siendo el fabri-
cante de autos que implementa
una cadena de reciclaje para
plastico. Con este sistema se
eliminan sistematicamente los
materiales peligrosos, como el
asbesto y el cadmio, del proceso
de fabricacion. Al mismo tiem-

po, se consigue reducir de forma
sostenible los disolventes y los
clorofluorcarbonos (CFC).

En 1999, cumple unsigloy lo
celebra con el Opel 50 millones,
que se trata de un Omega salido
de la planta de Risselsheim.

Cabe destacar los modelos
mas iconicos desde el Paten-
twagen, pasando por el Opel 4-8
PS, y siguiendo por el Olympia,
Rekord, Kadett, Ascona, Corsae
Insignia. Sin olvidar los deporti-
vos Monza, Speedster, Opel GT,

Calibra, Manta, entre otros.

Opel forma parte de Groupe
PSA desde agosto de 2017 y
desde enero de 2021 integra el
Grupo Stellantis. Actualmen-
te, estd implementando su es-
trategia de electrificacion para
asegurar su éxito sostenible y
garantizar la satisfaccion de las
futuras demandas de movilidad
de los clientes. En 2024, todos
los modelos de turismos ofreci-
dos en Europa contaran con una
version eléctrica.
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PEUGEOT

se fabric6 en 1890, Armand

Peugeot conoce a Gottlieb
Daimler y con su ayuda sale
al mercado el Type 3. Armand
funda la Societa des Automabi-
les Peugeot y el modelo BeBe se
convierte en la estrella del Salon
de Paris de 1904.

En 1912 se presenta la segunda
generacion del BeBe, Leon, dise-
fiado por Bugatti. Antes del esta-
llido de la Primera Guerra Mun-
dial impulsado por las deudas, el
grupo se ve obligado a separar sus
divisiones de automéviles y bicicle-
tas. El Quadrilette se presenta en
el Salon de Ginebra de 1920 con
gran éxito. En los afios siguien-
tes se suceden las presentaciones
de modelos: Sport Type (1922 y
1923), Type 172 (1924), Type 177
M (1926), Type 183 (1927) y Type
190 S (1928), entre otros. En esta
época se dio una colaboracion
inédita hasta la fecha, la mecénica
del modelo 177 fue fabricada bajo
licencia en Alemania por Audi.

Al Peugeot 201 le siguen du-
rante los afios 30 una nueva gama
de modelos con series de tres nu-
meros y siempre un cero en el
centro. El primero en llegar es el
301 en 1932, dos afios después el
601y el 401. A mediados de la
década, el fabricante apuesta por
un cambio de estilo. En el Salon
de Paris de 1935 exhibe el 402
que sustituye al 601 como vehi-
culo mas alto de gama, su nueva
silueta poco a poco sera heredada
por toda la flota, empezando por
los 302 y 202 (presentados en

E | primer automaovil Peugeot
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1936 y 1938, respectivamente).
El inico modelo Peugeot dispo-
nible en el mercado hasta el afio
1955 es el 203. Una exclusividad
que pierde con la llegada del 403
disefiado por Pininfarina. El 404
marca el comienzo de los ‘60. Un
afio més tarde llega el 204. En esta
misma fecha nace Peugeot S.A.,
una sociedad creada para contro-
lar todas las empresas del grupo.
En 1966 la familia 204 crece con
dos nuevas incorporaciones, el
descapotable y el coupé. Un afio
mas tarde llega la version diésel.

En 1976 toman Citroén y asi nace
PSA Peugeot-Citroén y la presen-
tacion de nuevos modelos 104,
604, 305y 505.

En los afios 80 llega al merca-
do el 205 como un modelo com-
pacto, &gil y avanzado tecnold-
gicamente.

La década de los 90 fue la elegi-
da por Peugeot para incorporar a
la Serie 300 el nimero 6. De esta
forma, verian la luz modelos tan
exitosos como el 106, 306 y 406.
En 1999 llegaria el sustituto el
Peugeot 206, disefio que vendria

sustituir al exitoso 205 que se co-
mercializd hasta el afio 2012.

En 2011, Peugeot lanza la tec-
nologia micro-hibrida e-HDi,
equipada en particular con un
Stop&Start* de ultima genera-
cion. Después del Peugeot 508,
otros modelos se benefician de
esta nueva tecnologia, el Peugeot
308, la Partner Tepee, asi como el
Peugeot 3008 y el Peugeot 5008.

Peugeot presenta también su
coupé alta gama Peugeot RCZ; e
innova comercializando su urbano
100 % eléctrico: el Peugeot iOn.
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RENAULT

iciembre de 1898 en Bi-

[lancourt, a las afueras de

Paris, Francia; en el garaje
de su padre, un joven de 21 afios
da los toques finales a su primera
creacion. Se trata de Louis Re-
nault, mente maestra y creadora
de la marca francesa Renault.

Para la Nochebuena de ese
afio, por las empedradas calles
del suburbio parisino rodaba un
simbolo de innovacion, el 1CV
Voiturette. El brillante auto tuvo
23 pedidos y asi nacio la Société
Renault Freres.

En una época en que estaba en
auge la fascinacion por las com-
petencias de automdviles, los
hermanos sabian que ganar en las
pistas seria esencial para triunfar
por fuera de ellas. Bajo esta filo-
sofia, el fabricante, dirigido por
los tres hermanos Renault, inscri-
bi6 sus vehiculos en algunas de
las competencias mas emblema-
ticas de aquel entonces, como el
rally Paris-Berlin o Paris Viena.

Con lagloria llegé la tragedia.
En 1903, Marcel, hermano ma-
yor de Louis, fallecié en un fuer-
te accidente en la competencia
entre Paris y Burdeos.

Tras la muerte de su hermano,
Louis Renault decidio abandonar
las competencias para centrarse
en el disefio de vehiculos para el
uso cotidiano. El negocio iba bien
para la marca, pero de un momen-
toaotro estallo la Primera Guerra
Mundial. Concluida la guerra, Re-
nault retomaé su compromiso con
los ciudadanos y convirtid el auto-
mavil en un estilo de vida. Entre

e CAPTURRS LINE 2021

tanto, al mundo europeo volvia la
guerra. Los nazis tomaron Paris
y Louis Renault se vio obligado a
contribuir con ellos.

Tres veces fue bombardeada
su planta, pero siempre, des-
de las cenizas, la reconstruyd
el suefio de algln dia volver a
construir automoviles para las
familias y personas del mundo.

Tristemente, el brillante inge-
niero de Billancourt nunca pudo
materializar su suefio. Tras la
victoria de los aliados, fue en-
carcelado bajo el cargo de trai-
cion a la patria por sus contri-

* TYPEA 1898

buciones al ejército aleman. En
1944 fallece Louis Renault.
Tras su muerte, el gobierno
francés tomo control de Renault,
rebautizandola Régie Nationale
des Usines Renault. Tras ser na-
cionalizada, un nuevo capitulo
comenzaba para la compaiiia,
al mando de Pierre Lefaucheux.
Para iniciar esta nueva era, Le-
faucheux materializo el suefio de
Louis Renault, quien en su legado
dejo, entre muchas cosas, un pro-
yecto para un automovil familiar:
el 4CV. Inspirado en el escarabajo
de Volkswagen, este auto, que te-

nia su motor en la parte posterior,
eraideal para las familias de Fran-
ciay de toda Europa.

Luego del 4CV, Renault in-
trodujo a sus filas el Dauphine,
[leg6 en medio de los cambios
sociales de los 60.

En la década de los 70, Re-
nault siguié expandiendo fron-
teras, construyendo plantas de
produccion en nuevos merca-
dos. Como sucesor del Dauphi-
ne llegd un automévil el Renault
4. Después vinieron el Clio, el
Twingo, el Symbol, el Megane,
entre otros modelos.
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ROLLS-ROYCE

harles Stewart Rolls era un

importante empresario au-

tomotor de comienzos de
siglo, encargado de importar hacia
Inglaterra autos de lujo franceses
como Clémens, Panhard, Mors 'y
Minerva. En 1902, tiene conoci-
miento de un pequefio fabricante
de automoviles suntuosos que se
habia ganado fama por sus mode-
los muy bien construidos dejando
siempre a sus clientes satisfechos,
Frederick Henry Royce.

Rolls toma contacto con Roy-
cey éste Ultimo le entrega unos
cuantos modelos para su ana-
lisis. Satisfecho Rolls, dejé de
lado su importadora 'y se une a
Royce para formar una empresa
de autos de lujo. En 1904, con
el slogan de “el mejor automovil
del mundo” se crea la Rolls-Ro-
yce Co. en Manchester.

Royce emplearia toda su ex-
periencia mecanica en construir
los automdviles y Rolls toda su
logistica y contactos para vender-
los. El primer modelo, el 30 CV,
fue todo un éxito. Con el “Silver
Ghost”, la marca lleg6 hasta los
paises arabes. En 1908, fundaron
una nueva fabrica en Derby. Pero
Charles Rolls no pudo seguir con
laempresa al morir tragicamente
dos afios después. En 1931, bus-
cando la expansion Royce com-
pra Bentley Motors; y para 1939,
se adquirio la carrocera Mulliner
Park Ward Limited.

Con el estallido de la Segunda
Guerra Mundial Rolls-Royce se
encarg6 de la construccion de
motores para aviones.

*ROLLS ROYCE 1904-1906
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En los afios cincuenta, los
Rolls-Royce so6lo podia ser com-
prados por los mas altos repre-
sentantes politicos de los paises
mas poderosos solo por cuestio-
nes de imagen. En 1971, se forma
una nueva compafiia: Rolls-Roy-
ce Motor Cars Ltd. Esto significo
la desvinculacion con la division
de motores para aeronaves. Lue-
go empezaria la crisis econémica
que casi lo llevo a la quiebra.

A pesar de que la clase y el
lujo caracteristicos de la marca
no se perdieron, era obvio que
ya no podia mantenerse por si

solo. De tener fabricas tanto
en Inglaterra como en Estados
Unidos, Rolls-Royce termind
atrincherandose en su fabrica en
Crewe. El grupo Vickers, el due-
fio de la marca a principios de
los noventa, no pudo levantar la
crisis financiera que estaba por
consumir la marca, no le quedé
otra que vender a la marca para
no perderla para siempre.
Rolls-Royce Bentley Motorcars
pasé a manos de Volkswagen en
1998; pero con una clausula muy
beneficiosa para BMW que le
daba el derecho de reclamar la

firma Rolls-Royce para el 2003.
De esta manera, con Volkswagen
para Bentley y Rolls-Royce para
BMW, ambas empresas seran se-
paradas luego de 72 afios.

El Phantom VII de 2003 fue
el primer Rolls-Royce integra-
mente fabricado por BMW, y se
le atribuye la reactivacion de la
reputacion de Rolls-Royce como
fabricante de vehiculos de lujo.
De hecho, por un tiempo seriael
Unico automovil producido por
Rolls-Royce; tal fue el poder e
importancia del Phantom VII
para el éxito de la compafiia.
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I librero Vaclav Klement
E con ayuda de su socio, el

mecanico Vaclav Laurin
montan la compafia Laurin &
Klement en 1895, y en menos de
un afio comienzan la produccion
de bicicletas. Con la llegada del
nuevo siglo, Laurin & Klement
inicia la fabricacion de automo-
viles, y el primer vehiculo de
tres ruedas con motor, el Voittu-
retta, llega en 1904.

Entran en el mundo de la
competicion desde el principio
para demostrar el potencial de
sus autos. La marca continla
su expansion, y en 1914 se con-
vierte en el mayor productor de
automoviles del Imperio Aus-
tro-hangaro. El estallido de la
Primera Guerra Mundial afecta
a la produccion de manera con-
siderable, y tras el conflicto, la
sociedad produce vehiculos co-
merciales ligeros y de lujo.

La presion econdmica de mi-
tad de los afios 20 obliga a que
Mlada Boleslav tenga que fusio-
narse en 1925 con Co. Skoda, y
adopta el nombre Skoda

A fines de 1933 empiezan a pro-
ducirse los primeros 600i checos,
denominados Tipo 420y un afio
mas tarde se lanza el Popular. El
estallido de la Segunda Guerra
Mundial a finales de esta década
hace que Skoda integre forzosa-
mente en la estructura industrial
del Tercer Reich. Después del con-
flicto, se convierte en una compa-
fila nacional denominada AZNP
en 1946y se hace con el monopo-
lio de la produccion automovilis-

* MOTOCYKLETATYPEL 1904

e VISIONIN 2020

tica en Checoslovaquia e inicia la
fabricacion del Tipo 1101 Durante
la proxima década aparecen nue-
vos modelos, como el Octavia.

El levantamiento del Muro de
Berlin en 1961 causa el aislamiento
politicoy econémico de Europa del
Este. Pero la produccion doméstica
sigue creciendo, y en los siguientes
afos se lanza el Skoda 440, y los
dos grandes éxitos de esta época:
el Feliciay el Octavia. En 1969 le
siguen los Skoda 100 y 110. En
agosto de 1973 produce el automo-
vil “unmillén”, y tres afios despues
inicia la fabricacion en serie de los
nuevos modelos 105, 120y 130.

Skoda comienza a desarrollar
a principios de los afios ‘80 un
auto con motor y traccion delan-
teros. Bertone, colabora dando
formaa la carroceria. El modelo,
denominado Favorit, comienza a
producirse en serie en 1987.

Los cambios politicos de 1989
y la nueva economia de mercado
obligan que el gobierno checoslo-
vaco Y los responsables de Skoda
se asocien en diciembre de 1990
con el grupo aleman Volkswagen
e inicie su actividad el 16 de abril
de 1991 como cuarta subsidiaria
junto con VW, Audi y SEAT. El
Felicia, es el primer proyecto con-

junto y presentan un innovador
modelo de competicion, iniciando
asi un nuevo capitulo en la historia
de Skoda Motor Sport Team.

Aparece el primer automovil
de la marca fabricado con plata-
formay motores Volkswagen, el
Octavia. En 1999 se produce el
Skoda Fabia,

En 2007 Skoda lleva a cabo
el lanzamiento del nuevo Fabia
y de un nuevo modelo Octavia,
el Scout. Luego presentarian los
modelos Superb. A principios de
2010 los nuevos Fabia y Room-
ster. También Fabia recupera la
version deportiva: el RS.
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JAMES BOND LLEGA
CON MUCHAS
SORPRESAS
SOBRE RUEDAS

SINFIE! P0
PARAWIORIR’

La daltima pelicula con el agente
secreto inglés mas famoso del
cine, ‘Sin tiempo para morir’ o
‘No time to die’, estara rodeado
de una gama de automoviles de
ultima tecnologia y clasicos.

pafiado por tradicion a James Bond y

‘No time to die’ no es una excepcion,
hasta cuatro Aston Martin estaran presentes,
comenzando por el Valhalla. Este hiperde-
portivo hibrido, que no seré hasta 2022 que
llegue al mercado con una produccion limi-
tada de 500 unidades, porta una mecanica
hibrida que combina un bloque V6 turbo con
uno eléctrico para rondar los 1.000 CV.

No podia faltar el DB5, el cual, se trata de
una edicion limitada de 25 unidades y todas
vendidas, pese a que su valor es de tres mi-
[lones de euros. Una de las sorpresas es el
V8 Vantage de finales de la década de los 70.

El DBS Superleggera 007 Edition, super-
deportivo que se estrenara al mundo en “Sin
tiempo para morir’, es un V12 de 5.2 litros,
que tiene 715 CV de potencia y 900 Nm de
par maximo, entregados directamente al eje
trasero. S6lo 100 unidades seran fabricadas,
viene con detalles estéticos exclusivos y su
precio serd de unos 367.000 délares.

La marca britanica Land Rover se disputa

L 0s modelos de Aston Martin han acom-

==

protagonismo con Aston Martin. En una pri-
mera instancia, ‘No time to die’, cuyo estreno
mundial estaba previsto para abril 2020, iba
a servir de carta presentacion de la dltima
generacion del Land Rover Defender, que se
desvelo a finales de 2019. No obstante, el to-
doterreno ya esta disponible en el mercado,
que ha llegado con versiones diésel y gasolina.

El mas deportivo de la familia Range Ro-

ver, el Sport SVR porta un propulsor V8 bi-
turbo de 5.0 litros de 575 CV, con suspension
neumatica o diferencial autoblocante trasero
y una velocidad maxima de 283 km/h. Ade-
mas, no serd el (inico Range Rover que podra
verse pues también aparece un modelo de su
primera generacion.

La lujosa berlina Jaguar XF también perte-
neciente al conglomerado britanico es el cuar-
to en discordia en la nueva pelicula de James
Bond. Asimismo veremos en pantalla un Ma-
serati Quattroporte 1V que estuvo en produc-
cion entre 1994 y 2000, diseniado por el padre
del Lamborghini Countach, Marcello Gandini,
que se convirtié en su momento en el sedan
mas rapido del mundo. Ademas aparecen dos
Fiat 124 y 125 pertenecientes a la década de
los 70 y ademés brevemente un Toyota Land
Cruiser Prado de 1990. (Fotos: archivo AUTOIN)
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* POLO INDUSTRIAL BRASIL,
PORTO REAL, RIO DE JANEIRO.

El grupo automotriz
Stellantis, producto

de la fusion entre los
grupos Fiat Chrysler
Automobiles (FCA) y
Peugeot S.A. (Groupe
PSA), representa el 17%
del mercado automotor
en América Latina.

tellantis conecta a las

siete fabricas que ambos

grupos automovilisticos
suman en Argentina, Uruguay,
Mexico (2) y Brasil (3).

El grupo PSA tiene operativas
tres plantas en su area estratégica
de Latinoamerica, la de El Palo-
mar en Buenos Aires (Argentina)
y lade Porto Real ubicada en el es-
tado de Rio de Janeiro, denomina-
da Polo Industrial Brasil (PIBR),
ademas de la que comparte con
su socio Nordex en la planta que
tiene en Montevideo, Uruguay.

En cuanto a FCA, produce
vehiculos y motores en las fa-
bricas brasilefias de Fiat Betim,
en Minas Gerais, y Fiat Goiana
(Pernambuco), asi como en las
mexicanas de Toluca y Saltillo.

Desde 1998 y bajo el nombre
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Grupo PSA

Fundado en
Sede

Rueil-Malmaison,

Vol. de negocio
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Fiat Chrysler
2014
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millones de euros !
22.500 Valorizacion bursatil 20.740
millones de euros al 30 de octubre 2019 millones de euros
Bolsa de Paris Bolsa de Mildn
Datos de 2018
3,9 millones Produccion o envio 4,8 millones
de vehiculos
Europa Oriente Medio, NAFTA* Oriente Medio,
3.106 Africa 2.555 Europa,
- 2 Ventas s
Eurasia por region
15 en miles
de millones J
América J | Asia, | S— Ameérica
Latina Asia, India, Pacifico Latina
175 Pacifico 211.000 221 563
211.000 : 199.000
Empleados en mas de
:: 40 paises

*Acuerdo de Libre Comercio de EEUU (EEUU, Canadd, México)

Fuentes: informes anuales de PSA y Fiat Chrysler, Bloomberg

Grupo PSA Argentina, la marca
inicid en ese mismo afio la fabri-
cacion simultanea en El Palomar
de la furgoneta Peugeot Partner
y Citroén Berlingo. La planta
prosiguio su produccion con una
gran cantidad de modelos, para

sumar 1,4 millones de vehiculos
desde su linea de ensamblaje,
para su comercializacion tanto
para Argentina como para el
mercado exterior. Actualmen-
te, esta fabrica produce en sus
lineas de montaje los modelos

e CENTRO DE EL PALOMAR,
BUENOS AIRES, ARGENTINA.

de furgoneta de Peugeot Partner
308 y 408; y la Berlingo y el C4
Lounge, de Citroén.

PSA abrié en 2001 en Brasil la
planta de Porto Real o (PIBR),
que acumula una produccion
desde entonces de mas de 1.5
millones de vehiculos.

La PIBR introdujo la produc-
cion casi simultanea de un mode-
lo de la marca Citroén, el Xsara
Picasso, y otro de Peugeot, el
206. En la actualidad ensambla
el Peugeot 208, el Citroén C3, el
Aircross y el C4 Cactus. El gru-
po francés ensambla desde 2017
en la planta que tiene en Monte-
video dos modelos de furgonetas,
la Peugeot Expert y la Citroén
Jumpy, con una capacidad previs-
ta de 6 000 unidades anuales que
se destinaran principalmente a los
mercados de Brasil y Argentina.

El nuevo grupo Stellantis se
consolida tras la fusion el 16 de
enero de 2021 y se convierte en el
cuarto fabricante de automovilesa
nivel mundial con unas cifras que
rondan los 8.7 millones de vehi-
culos producidos anualmente, con
sinergias estimadas e 4 116 millo-
nes de dolares. (Fotos: archivo AUTOIN)
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HISTORIA DE AMERICAN TRUCK

EL ORIGEN DEL TRAILER

Judith Hernandez

En 1896 Gottlieb Daimler producia su pe-
quefio camion plataforma de dos cilindros
1.06 litros y con 4CV de potencia maxima y
1 500 kilogramos de carga util. Los tiros de
traccion animal todavia no corrian peligro de
desaparicion en el transporte a nivel interna-
cional, pero se habia iniciado un proceso, que
se extenderia a nivel internacional, que visto
en perspectiva nos parece que funcionaba de
un modo tan globalizado como en la actuali-

darlaungue, 50 i a un itmo més ranqui.
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si mientras el inventor prusiano daba sus

primeros pasos en la industria de los ca-

miones, en el estado norteamericano de
Pennsylvania un ingeniero mecanico llamado
Louis Semple Clarke fundaba la Pittsburg Motor
Vehicle Company. Era el afio 1897 y la firma no
sobreviviria a su primera década de existencia
sin cambiar de nombre y centrarse en la fabrica-
cion de vehiculos comerciales para el transporte
de personas y mercancias. Seria en 1907 cuando
laempresa tomaba el titulo por otro que todavia
hoy nos resulta familiar: Autocar.

Louis Semple destaco en el desarrollo de la
mas moderna invencion de su época, el motor
de combustion interna alimentado por gasoli-
na. Aungue ahora nos parece lo mas normal
del mundo que la mayoria de automéviles
se impulsen con este tipo de mecanismos, lo
cierto es que en sus primeros momentos estos
motores requerian de un combustible peligroso
por lo inflamable, eran mucho menos potentes
que los mas fiables, aunque también mucho
mas pesados, motores a vapor o de combus-
tion externa en calderas y por ejemplo debian
competir frente a los motores eléctricos mucho
mas silenciosos y que en un primer momento
no ofrecian unas prestaciones en absoluto in-
feriores a los de un motor a gasolina. El diésel
todavia estaba en evolucion y no era una opcion
contemplada por los pioneros de la automocion
y los camiones en particular.

Semple Clarke destaco en el disefio de las bu-
jias, su patente sobre el uso de la porcelana se
vendio a una firma conocida como Champion,
también colabord en la perfeccion del arbol de
levas, mientras que desarrolld un completo cir-
cuito para el aceite de lubricacion del motor, de
modo que se alargaba enormemente su vida Util.

En 1911, ya bajo la marca Autocar, la fir-
ma solo fabricaba vehiculos de carga, como
el primer camion Type XVII cuyo motor
de dos cilindros a gasolina le permitia una
carga Util de 500 kilos.

Estados Unidos es un pais de variadas in-
dustrias y grandes distancias, asi que la gama
Autocar pronto contaria también con moto-
res de cuatro y seis cilindros. En 1929 era ya
uno de los principales nombres del transpor-
te en la costa Este, con una produccion anual
de 3 300 unidades, teniendo como principa-
les rivales a otros como Mack.

Otro inventor del mismo tiempo, August
Charles Fruehauf, vio en 1914 como un co-
merciante de Detroit, donde vivia y traba-
jaba, le encargaba la transformacion de un
camion normal en una especie de remolcador
en palabras de su cliente, aunque hoy lo lla-
mariamos cabeza tractora.

TN oron oo
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* FRUEHAUF SEMI-TRAILER 1943

El visionario comerciante no queria es-
perar a que sus muchachos descargasen el
camion entre viaje y viaje. El preferia llegar,
soltar la carga y partir enseguida a recoger
el siguiente pedido de mercancias. Fruehauf
pensd que quizas lo mejor era dejar al ca-
mion sin plataforma de carga y tomando un
poco como modelo al ferrocarril utilizarlo
simplemente para remolcar vagones o remol-
ques. Eso si, tratando de simplificar al méxi-
mo la estructura del remolque no copi6 el
tipico vagén de un tren sino que cred un cha-
SiS que se apoyase en parte sobre el camion,
gracias a un elemento que no pasaria mucho
sin recibir la denominacion de quinta rueda.

Charles Fruehauf llamé a su nuevo vehiculo
semirremolque y tuvo tanto éxito que en 1918
fundaba la Fruehauf Trailer Company. Una
marca que todavia hoy sobrevive en varios
mercados mundiales, como el europeo, aunque
en Estados Unidos se declarase en quiebra en
1997 y pasase al control de su rival Wabash.

Habia nacido el camion articulado, el tréiler,

* AUTOCAR 1915

teniendo ya elementos tan actuales hoy como
la quinta rueda, las patas de apoyo que primero
eran pequenas ruedas auxiliares y el king pin.
La plataforma de un sélo eje junto a los dos
ejes de la cabeza tractora permitian cargar
aproximadamente 9 toneladas, es decir 18 000
libras, mientras que el peso total del conjunto
era de 33 500 libras, es decir algo mas de 17
toneladas. En su época trabajé en la cantera




* FRUEHAUF 1914
- B * TRAILER AUTOCARHT 1927 *MACKAB 1914

Hoover’s Stone, de Saltburg, Pennsylvania.
Contaba con un cabrestante trasero que le per-
mitia remontar los pesados blogues de roca
hasta la plataforma de su remolque.

No en vano el freno, del eje tractor del
camion que era el Unico eje del conjunto en
disponer de dicho elemento, se acciona a ma-
nivela desde la parte exterior de la cabinay
basta imaginar lo fuerte que fue el trabajo de

* MACKAC TRUCK 1920

transportista un siglo atras.

The Mack Brothers Company iniciaba su
actividad en 1900 y fabricaba su primer ca-
mi6n en 1907. A partir d 1922, aprovechando
la fama de robustez a prueba de todo adquiri-
da durante la Primera Guerra Mundial para
comercializar sus camiones bajo la marca
Mack, se desarrollaba notablemente.

Los hermanos neoyorquinos Mack no se
conformaron con el éxito que para ellos sig-
nificaron las decenas de miles de soldados
que volvian de los frentes de guerra europeos
explicando que unos camiones tan resisten-
tes como un Bulldog les habian permitido
alcanzar el frente pese al barro y remolcando
enormes piezas de artilleria.

Asi los Mack en 1926 exhibian modelos
como el Mack AC, un auténtico éxito en ven-
tas del momento. Este camion era capaz de
cargar 5 toneladas, disponia de un motor de 77
CV a1 800 rpmy una transmision de 4 veloci-
dades. Gracias a ello su velocidad maxima, en
funcion del terreno y la carga, podia rozar las

26 millas a la hora. Si bien su transmision era
por cadena, otros detalles hacian a los Mack
vehiculos realmente evolucionados.

Precisamente fueron de los primeros vehi-
culos pesados en poder montar neumaticos
inflados por aire en las ruedas. Respecto a
los mas resistentes macizos que como mu-
cho iban forrados con caucho, esto ofrecia
una circulacion mucho mas comoda frente a
los baches. Ya era posible transportar cargas
delicadas como los pianos.

Tan pronto como en 1926 ya era posible
equipar iluminacion eléctrica en los vehiculos
Mack, demostrando que estaban auténticamen-
te en la vanguardia de la automocion mundial.

Por eso el éxito de un modelo como el
Mack AC fue tal que desde su aparicion en
1916 y hasta 1938 se fabricaron 40 299 uni-
dades. Naturalmente con el paso de los afios
el Mack AC iria recibiendo mejoras, de modo
que en 1931 ya se ofrecia un motor de gaso-
linay seis cilindros que rendia 131 CV de
potencia maxima. (Fotos: archivo AUTOIN)
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ALIANZA
DE VOLVO Y

a Comision Europea ha dado su apro-

bacidn a la alianza entre Volvo Group y

la alemana Daimler Trucks AG para el
desarrollo, produccién y comercializacion de
sistemas de pila de combustible de hidrdgeno
para vehiculos industriales pesados, tras con-
cluir que la operacion no plantea problemas
graves de competencia.

El Ejecutivo comunitario ha valorado que la
operacion propuesta no implicara solapamientos
horizontales entre las actividades de las firmas
implicadas y considera que, a pesar de que tanto
Volvo como Daimler disfrutan de una posicion
fuerte en el sector, la cooperacion seguira en-
contrando competidores de peso en el espacio
econdmico europeo y de manera global.

El expediente, que le fue notificado a Bru-
selas el pasado 23 de diciembre, ha sido exa-
minado por los servicios comunitarios bajo
el procedimiento simplificado que se aplica
a los casos menos problematicos.

De acuerdo a lo comunicado por las em-
presas al anunciar el acuerdo el pasado no-
viembre, Volvo Group se hara con un 50%
del capital de Daimler Truck Fuel Cell por
unos 724 millones de dolares, en una ope-
racion que esta previsto que se cierre en la
primera mitad de este afio 2021.

El objetivo de ambos socios es fabricar un
gran volumen y convertir esta nueva compa-
fifa en el lider mundial de pilas de combusti-
ble, contribuyendo asi a conseguir un trans-
porte por carretera con emisiones neutras en
carbono para el afio 2050; y se han referido
a la pila de combustible como una “tecnolo-
gia clave” para conseguir un “transporte sin

56 e
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DAIMLER PARA
FABRICAR PILAS =

emisiones de CO2” en el futuro.

La empresa conjunta desarrollara un siste-
ma escalable con varios niveles de potencia,
entre los cuales habra un sistema doble con
300 kW de potencia continua para camiones
de gran tonelaje y larga distancia. Sobre la
base de las exigentes condiciones que re-
quiere la aplicacion en este tipo de camio-
nes, también desarrollaran generadores de
energia estacionarios. La pila de combustible
estard apoyada por una bateria de 70 kWh de
capacidad que permitira ofrecer, de manera
puntual, una potencia maxima de 400 kW.
(Fotos: Volvo Cars Media - Daimler Global Media)
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ARRIVAL
PUEDE
CAMBIAR LA

INDUSTRIA DEL

AUTOMOVIL

rrival es un fabricante de vehiculos co-

merciales eléctricos que se fundé en

2015 y que de momento no ha pasado
de hacer algunos prototipos, pero pretende
poner en la calle vehiculos eléctricos a fina-
les de 2021. Se han previsto cuatro modelos
bésicos que se basan en plataformas modula-
res y escalables, un autobus (2021), una fur-
goneta (2022), un furgén mas grande (2022)
y un utilitario (2023).

De momento Arrival esta acumulando pe-
didos y capital para llevar estos vehiculos a
cabo. De la furgoneta cuentan con al menos
10 000 encargos de la empresa logistica UPS,
otras 2 500 unidades del furgén grande, y el
autobus esta siendo negociado con distintos
operadores. Para el utilitario se abriran pe-
didos dentro de unos meses.

Arrival tiene una forma muy distinta de
plantearse la produccion en serie, empezando
por el tamafio. En vez de pensar en una 0 mas
fabricas de gran dimension, tendran decenas
de pequefias fabricas que se llaman “micro-
factorias”. Mucho més baratas de levantar,
mucho mas rapidas de poner en marcha, y con
un impacto muy inferior en su entorno. No
usaran acero, ni soldadura, ni estampado, ni
pintura. Basicamente son chasis de aluminio
con estructura de patinete a los que se van
afadiendo paneles de materiales compuestos.

La produccidn esta fuertemente robotizada

y lalogistica es mas simple. Asi, estas “micro-
factorias” basicamente cuentan con parcelas
que van montando partes de distintos vehi-
culos o unidades enteras, segun se necesite.
Cada fabrica requeriria una inversion minima
en relacion a una grande, solo USD50 millo-
nes (20 veces menos), y seria rentable con una
produccidn relativamente baja.

Los planes de Arrival son muy ambicio-
s0s. Producir vehiculos antes de 2022, ganar
dinero en 2023, y en 2024 ya contar con 31
“microfactorias” repartidas por el mundo.

M o
Roya

| Mail

Ahora mismo solo tienen dos, una en Bices-
ter (Reino Unido) y en Rock Hill (California,
EEUU). Con el vehiculo pequefio podrian
convertirse en un fabricante mediano en un
tiempo récord, menos de 10 afios.

Detras de Arrival estan empresas automo-
vilisticas (Hyundai y Kia) y el fondo de in-
version BlackRock. UPS, que encargé 10 000
furgonetas eléctricas, también es inversor. El
principal accionista sigue siendo Sverdlov,
que tiene una participacion aproximada de
USD 11.000 millones. (Fotos: Arrival News)
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cania AB ha ratificado su apuesta por

las baterias para sus futuros vehiculos

eléctricos, en detrimento del hidroge-
no, y aprovechd para anunciar un camion
eléctrico para transportar hasta 40 toneladas.
La empresa ha vuelvo a reafirmar reciente-
mente su convencimiento por la tecnologia
de baterias eléctricas para sus futuros au-
tobuses, sefialando ademas las ventajas de
esta alternativa frente al hidrégeno, mientras
otras marcas apuestan por esta tecnologia.

Los camiones eléctricos seran la princi-
pal via de Scania para reducir las emisiones
de CO2y enfilarse hacia un transporte mas
sostenible. Unos vehiculos que emplearan
baterias y no hidrégeno, una estrategia que
viene del Grupo Volkswagen, propietaria de
Scania, que es firme defensora de las baterias
como tecnologia de electrificacion.

Scania dice que el rapido avance en el de-
sarrollo de las baterias en cuanto a densidad
energética (Wh/kg), tiempos de carga o los
costos econdmicos de las mismas (€/Wh) les
permitiran ser la mejor solucion para electri-
ficar sus vehiculos en el futuro y reducir las
emisiones de CO2. Ademas va a reducir sus
propias emisiones operacionales en un 50%
para 2025 (produccion de vehiculos, logisti-
ca, etc.) y en un 20% las emisiones directas
de COz2 de sus vehiculos.Para esto ultimo, la
compariia se ha comprometido a lanzar al me-
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nos un nuevo modelo eléctrico cada afio (ca-
mion o autobus). Para 2025, Scania espera que
los vehiculos electrificados representen alre-
dedor del 10 por ciento de su volumen total de
ventas de vehiculos en Europa, y para 2030
prevén que esa cuota alcance el 50 por ciento.

Entre los nuevos modelos eléctricos, Sca-
nia tiene previsto lanzar “dentro de pocos
afos” un camion eléctrico de larga distancia
y gran tonelaje. Este podra transportar has-
ta 40 toneladas durante 4,5 horas, segun el
fabricante, y se podra recargar en unos 45
minutos aprovechando el descanso obligato-

rio de los conductores. Scania no dice si esas
cuatro horas y media de autonomia son en
uso mixto o en circulacion por carretera, lo
cual marcaria la diferencia.

Recordemos que Scania ya tiene en el mer-
cado un camion totalmente eléctrico, ademas
de otro hibrido enchufable y un autobis tam-
bién eléctrico. El Scania eléctrico se comer-
cializa con dos opciones para la cabinay
dos capacidades distintas para la bateria. La
mayor de ellas tiene un total de 300 kWhy
ofrece una autonomia de hasta 250 kiléme-
tros por carga. (Fotos: Scania News)



BMW Y MINI
EN SCALA
SHOPING

NUEVO SHOWROOM:

inaugurod su nuevo showroom en Scala
Shopping, el centro comercial més exclu-
sivo de Cumbaya, donde exhibird y comerciali-
zaré las marcas BMW, Mini y BMW Motorrad,
en un espacio donde los clientes podran disfrutar
de los modelos més iconicos del BMW Group.
Considerando que en 1958 la firma ecuato-
riana se convirtio en el primer importador de
la marca alemana en Latinoamérica, la inau-
guracion de su tercer punto de venta consti-
tuye un hito en su larga historia y consolida
su crecimiento y liderazgo que ha mantenido
en el segmento de vehiculos premium. “Hoy
nosotros como Alvarez Barba encaramos un
nuevo reto con la conviccion de que este pro-
yecto sera exitoso, dejando saber al mercado
ecuatoriano que BMW Group representa
lujo, excelente nivel de atencion, tecnologia,
seguridad e innovacion”, dijo Pedro Alvarez
Villota, CEO de Alvarez Barba.
“Con este nuevo y espectacular showroom,
ubicado en una zona de alto valor para nuestros
clientes buscamos maximizar el valor agregado

L aempresa automotriz Alvarez Barba S.A.

que ofrecemos al publico y asi continuar des-
tacandonos con nuestros niveles de atencion,
asegurandonos de que estos cuenten con la
mejor y mas memorable experiencia de com-

pra” afiadi6 Evelyn Torres, gerente de merca-
deo, quien junto con Diego Galindo, gerente
comercial de la firma, dieron por inaugurado el
lujoso showroom localizado al lado izquierdo
de laentrada principal del centro comercial con
atencion diaria desde las 9:00 a 20:00 horas.

En su intervencion Galindo agradecio el
apoyo mostrado por la prensa durante 2020,
“afio en el que hemos tenido que enfrentar una
nueva normalidad, pero sobre todo porque nos
ha ensefiado el poder de la capacidad de resi-
liencia que tiene el ser humano y junto con
el trabajo en equipo son la clave para llegar a
cada una de las metas planteadas” concluyo
Diego Galindo. (Hugo Vargas Egiiez)
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MERCADO

INDUSTRIA

AUTOMOTRIZ:

BAJO _
DESEMPENO
EN 2020

a Asociacion de Empresas Automotrices

del Ecuador (Aeade) manifiesta que du-
rante el 2020 se evidencio una contraccion

del 35% en la venta de vehiculos, al comercia-
lizar 85.818 unidades frente a 132.208 en 2019.
Las ventas del Gltimo diciembre registraron
decrecimientos de 10% frente a igual mes de
2019y de 4% en relacion a noviembre de 2020.
Los vehiculos livianos presentaron una mayor
caida acumulada en 2020 que los comerciales,
37%Yy 23% respectivamente. Mientras que, en la
variacion mensual de diciembre, las caidas fue-
ron de 3% para livianos y 12% para vehiculos
comerciales. El segmento de sport utility vehicle
(SUV) mostrd un crecimiento interanual del 2%
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VENTAS DE VEHICULOS POR ORIGEN
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endiciembre de 2020. El segmento de buses pre-
sentd el mayor decrecimiento en ventas anuales
frente al 2019: -77%. En diciembre de 2020, el
segmento de buses continud siendo el mas afec-
tado con una caida de 91% frente al 2019. Por
otra parte, el segmento de camiones fue el de
mejor desempefio anual con -3% Yy en diciembre
registrd nuevamente un crecimiento interanual,
en esta ocasion la variacion fue de 23%.

De acuerdo a la Aeade: “Durante 2020,
entre las 20 primeras marcas del mercado
ecuatoriano, las Ginicas que incrementaron
sus ventas fueron: Mitsubishi, DSFKy Shi-

neray; con variaciones de 21%, 101%y 22%
respectivamente. El afio pasado, se consolidd
la posicion de China como el primer origen
de los vehiculos comercializados en Ecuador
al alcanzar 26% de la cuota de mercado”.
Como dato revelador, en 2016 la mitad de
los vehiculos adquiridos por los compatriotas
provenian de las ensambladoras nacionales,
dos afios después este porcentaje cayo a la
mitad y el afo pasado fue de solo 16,4%.
Ahora la produccion nacional esta en segun-
do lugar seguida de Colombia con 12,1%,
Corea del Sur 10,9% y México con 8,6%.



NUEVO DIRECTOR
COMERCIAL DE AUTOLIDER

Juan Francisco Bucheli es el director co-
mercial de Mercedes Benz para Ecuador,

cuyo representante es Autolider, empresa que
sufri una importante transformacion.

“Hasta diciembre de 2019 Autolider era
una empresa de capital uruguayo presente
en el pais y en Uruguay. A partir de enton-
ces Inchcape comprd la operacion en ambos
paises” relata Bucheli explicando “;Qué es
Inchcape?: es una empresa inglesa con 170
afos de historia, convertida en la comercia-
lizadora automotriz mas grande del mundo,
con presencia en 34 paises, representando a
40 marcas y en donde laboran 18 000 em-
pleados” enfatiza el director comercial.

SegUn Juan Francisco Bucheli, Inchcape
enfoca sus inversiones en paises de Euro-
pa del Este, varias naciones de Africa, en
Latinoamérica y en general en naciones de
economias emergentes con mucho poten-
cial para crecer y las cifras lo demuestran:
en 2019 la firma inglesa tuvo ganancias por
nueve billones de dolares.

Preguntamos a Bucheli: ;Qué diferencia ten-
dra Autolider con Inchcape, frente al capitalista
anterior? “En mayo incorporaremos dos nue-

D esde fines de noviembre del afio pasado,

vas marcas, ademas de Mercedes Benz. Nues-
tro plan de inversiones en Ecuador implica la
generacion de empleo, empezando por fortale-
cer el actual y potenciarlo en el futuro”.
Hablando especificamente sobre Merce-
des Benz, Juan Francisco Bucheli adelan-
t6 que este cambio de duefio en Autolider
coincide con el excelente momento que vive
la marca alemana en comercializacion y de-
sarrollo tecnoldgico reflejando en motores

cada vez mas pequefios y acompafiados del
sistema Mild Hybrid. En el pais ese éxito
se lo vera en la ampliacion de la gama que
estara acorde a las condiciones del combus-
tible y que incluira hasta eléctricos. “Con
el GLC somos lideres en el segmento Pre-
mium de SUVs y acabamos de introducir la
Gltima generacion de la GLA con un impre-
sionante precio de USD 54.990” concluyo
diciendo el director comercial. (Hugo VargasE,)
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* Geovanny Arteaga, experto de producto. ‘

toriano, Ayasa, representante de Re-

nault en Ecuador, nos abrid las puertas
de su concesionario matriz, ubicado en la
Avenida Eloy Alfaro y José Queri, nororien-
te de Quito, para compartir buenas noticias
a pesar de la pandemia que desde mediados
de marzo pasado nos afecta.

Pablo Burbano, gerente de mercadeo confe-
s0: “La industria automotriz ecuatoriana cerro
2020 con 85 700 unidades versus 132 000 de
2019, por tanto, la industria cay6 35%, sin em-
bargo, Renault solo decrecid 6% al vender 3 153
vehiculos en 2020 frente a 3 300 de 2019” sos-
tuvo Burbano que remarco; “Este resultado ubi-
caa Renault como la de mejor resultado dentro
del Top 10; asi, en 2018 estuvimos en el puesto

C on motivo del Dia del Periodista Ecua-

RENAULT EN 2020:

MEJOR
RESULTADO
EN TOP 10

13, en 2019 fuimos décimos y en 2020 alcan-
zamos la séptima posicion a nivel nacional, con
un market share del 4,1%" celebré Burbano que
pronosticd: “El objetivo para 2021 es mantener
el nivel y crecer las ventas. Este afio habra sor-
presas y proyectos como marca” comentd el ge-

rente de mercadeo que afiadio: “Durante el afio
pasado fuimos lideres del segmento crossover
con el Stepway y realizamos lanzamientos que
ampliaron el portafolio con los modelos Captur
y Koleos”. Para Burbano el factor de éxito de
Renault en Ecuador es el de ofrecer un producto
ideal para nuestro mercado.

La ausencia del Duster en la presentacion de
los resultados obtenidos en 2020 y lo que hara
Renault en el pais este afio, fue una de las sor-
presas que constatamos el pasado 7 de enero.
La razon se debe a que para abril esté prevista
la llegada del nuevo SUV, mientras que la ter-
cera generacion del Logan, Sandero y Stepway,
impulsada por motores turboalimentados y
presentado por Dacia como modelo 2021, aln
no Ilegarén al pal's. (Hugo Vargas Egiiez)

62 I
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* Pablo Burbano, gerente de marketing Renault Ecuador; Hugo Vargas

Egiiez; y Roberto Ortega, subdirector de posventa Renault Ecuador.



ACONTECER

emblematica marca britanica, lleg6 a

Ecuador en un envidiable color pizarra
con techo claro y vivos “Chili Red”, hacien-
do contraste con areas “Piano black™, mas
aros de 18 pulgadas, rematado por un spoiler
trasero bitono con el insinuante logo “GP”.

Una vez develado por su representante, Al-
varez Barba S.A., constatamos un motor so-
brealimentado de cuatro cilindros con tecno-
logia TwinPower Turbo capaz de desarrollar
hasta 306hp entre 5200 a 6 250 revoluciones
por minuto, que acelera de 0 a 100 km/h en
5,2 segundos y posee una caja Steptronic de
ocho velocidades que gracias a su bloqueo
de diferencial integrado, garantiza la con-
version sin pérdidas de los 450Nm que tiene
de par motor a partir de las 1 750 vueltas, es
decir, desde el arranque. Por todo ello nos
preguntamos: ¢Es legal conducirlo en ciudad
al Mini John Cooper Works GP?

Diego Galindo, gerente de mercadeo de
ABSA nos dijo que si: “ElI modelo mas rapi-
do, dinamico y potente de la marca tradicio-
nal britanica aprobado para uso en carretera
demuestra todo el potencial de su tecnologia
de conduccion y suspension desarrollada

I a version mas radical y exclusiva de la

utilizando los conocimientos de carreras de
John Cooper Works, estrechamente relacio-
nada con el nombre del legendario disefiador
de laFormula 1, John Cooper, desde el debut
del Mini clasico hace 60 afios”.

Ademas recordd lo que Juan Carlos Rivas,
director de MINI para los mercados importa-
dores de BMW Group Latinoamérica expre-
s6 en su presentacion: “MINI John Cooper
Works GP es una expresion de pura pasion
por las carreras, es el MINI mas rapido en
nuestra historia de marca y somos conscien-
tes de la enorme fascinacion que existe alre-
dedor de este modelo. Estamos muy entusias-
mados en haberlo traido a Ecuador, debido
a la excelente aceptacion que ha tenido la
marca en el pal’s”. (Hugo Vargas Egliez)
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NUEVO AUDI A4

c on 4,76 metros de largo, 184
centimetros de ancho y 14,2
decimetros de altura, el nuevo
Audi A4 que este afio estd cum-
pliendo 27 afios de historias, es
ideal para circular en ciudad, al
igual que para viajar por carretera.

Su probado motor TFSI de dos
litros brinda un centenar y medio
de caballos de fuerza a solo 3 900
revoluciones por minuto, lo que
acoplado magnificamente a la caja
secuencial S-tronic de siete velo-
cidades, nos permitié disfrutar de

una conduccion suave, provista
por la direccion electrénicamente
servoasistida, pero al mismo tiem-
po fue una experiencia vigorosa,
donde fue imperceptible distin-
guir cuando entraba a funcionar
el turbo, mientras mantenia fuer-
za, velocidad y potencia, como si
estuviéramos conduciendo en una
carreteraplanay rectay noenel
trayecto zigzagueante y de dife-
rente altura que presenta la ruta
desde el norte de Quito al valle de
Cumbayay viceversa.
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La tapiceria de cuero color beige
volvio més confortable la conduc-
cion de este sedan de 1 515 Kilos
de peso. Su pantalla tactil central,
ahora de 8,8 pulgadas, nos hizo
recordar los primeros modelos
Audi que presentaban este Util
instrumento de control, entrete-
nimiento, comunicacion y seguri-
dad, solo que dichas pantallas eran
mas pequefias y no contaban con
tanta versatilidad como pudimos
comprobar en el test drive, inclui-
do los comandos de voz.

Ademas de la clésica insono-
rizacion de Audi, nos encanto el
panel de instrumentos con inser-
tos decorativos en aluminio y la
rejilla lateral que parece simular
aun difusor de aire acondiciona-
do en todo el frente.

Como en el nuevo A4 no se ha
escatimado en seguridad, ofrece
ocho bolsas de aire, control elec-
tronico antideslizamiento (ESC)
y programa electronico de esta-
bilidad (ESP), ademas de su so-
fisticado Audi Pre-Sense City
que previene a los ocupantes en
caso de accidente repentino.

|
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a sea por su potente motor
turbo-cargado de dos litros
que ofrece 170 caballos de fuer-
za a 5500 revoluciones por mi-
nuto, un vigoroso torque de 250
Nm desde las 1 500 hasta las
4 500 vueltas del motor y la posi-
bilidad de conducir en modo eco
0 sport; ya sea por su confortable
interior con techo panoramico,
tapiceria de cuero, asiento del
conductor con control eléctri-
co, tres filas de asientos y hasta
apertura de compuerta posterior
con sensores inductivos; ya sea
por su pantalla de 10,25 pulga-
das con cdmara de retro de 360
grados y un cluster desde donde
se comprueba no solo la presién
de los neumaticos sino también
su temperatura; el flamante
Chery Tiggo8 es la mejor sport
utility china que hemos mane-
jado, dejando atras a la primera
version que probamos hace 14
afos cuando adn tenia corazon
japonés, mientras el actual lleva
una maquina Acteco Euro5 pro-
pia de la firma asiatica.
Si antes su apariencia guarda-

Lz rmzjor Soort Udlity Varnlclz criirz

GHERY TIGGOS8

ba relacion con un modelo ni-
pon, hoy la mano de Kevin Rice,
jefe de disefio internacional de
Chery y exhacedor de icénicas
SUVs de Mazday BMW, plasma
el espiritu que buscan los aman-
tes de los vehiculos utilitarios
del presente.

Tanto en asfalto como en las-
tre, en ascensos o declives, en
carretera o en ciudad, el nuevo
Tiggo8 responde como lo com-
probamos en nuestra prueba de
manejo que abarcd el valle de
Cumbaya, la zona de San Juany
las afueras de Nayon. Los con-
troles de traccion y estabilidad
mas la velocidad crucero brin-
dan confort en la ruta. El boton
de encendido, freno de mano
eléctrico, asistente de arranque
en pendientes y sensores delan-
teros y traseros facilitan la con-
duccion en ciudad, mientras que
el control electronico de descen-
S0 garantiza nuestra seguridad
en pendientes pronunciadas.
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L atercera generacion del Che-
vrolet Tracker Turbo es el
mejor fabricado hasta el momen-
to, porque conjuga evolucion me-
canica, excelente comodidad, el
mas avanzado paquete de segu-
ridad y lo Gltimo en conectividad.

Mostrado en 2013, recibi6 un
refrescamiento a partir de 2017
que permaneci6 hasta fines del
2020 cuando “una alineacion de
astros coincidid” para presentar
un producto totalmente renova-
do y a un atractivo precio.

Ya en carretera, nos percata-
mos de algunas comodidades
de conduccion que ofrece el All
New Tracker Turbo Premier y
que no tienen vehiculos de su
categoria, como sensor de punto
ciego y alerta automatica de fre-
nado de emergencia.

Para probar las nuevas prestacio-
nes mecénicas subimos al Coto-
paxi por Machachi. A lo largo del
recorrido el piso fue deteriorandose
al pasar del empedrado al lastre y
de alli a la estrechez y los huecos,
pero el motor turbo alimentado de
1.2 litros que empieza a trabajar de-
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GHEVROLET TRACKER TURBO
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bajo de las 2 000 revoluciones por
minuto, nunca dejé de empujary a
pesar de que en determinados mo-
mentos le haciamos caer a la aguja
del tacometro, bastaba un pequefio
aceleron para recuperar vueltasy a
las 5000 realizar el cambio de mar-
cha paraextraer los 130 caballos de
potencia méaxima que ofrece.

Ya en ciudad, descubrimos
las ventajas del sistema de es-
tacionamiento semiautomatico
que convierte a la funcion de

parquear en una conexion con el
futuro. La tercera generacion de
la Tracker Turbo Premier ofrece
radio MyLink de ocho pulgadas
con aplicacion Android Auto &
Apple Car Play para conectar
hasta siete dispositivos electroni-
cos y por si fuera poco, dispone
de cargador inalambrico, bot6n
de encendido y hasta tapiceria
simil cuero tipo Premium. En
conclusion, la Chevrolet All New
Tracker Turbo es otra cosa.
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n un mundo dominado por

las sport utility vehicles
(SUV), donde apariencia, disefio
y formas cada vez se asemejan
mas, no importando si pertene-
cen a una marca Premium o a
una masiva, si vienen de Euro-
pa o de China, si son impulsa-
dos por motores atmosféricos o
turbo-cargados, si emplean dié-
sel, gasolina, electricidad o una
combinacion de estas dos ulti-
mas, el Mazda CX30 se aparta
de estos estereotipos para ubi-
carse entre un hatchback y una
SUV creando el verdadero sen-
tido del crossover.

No es un hatchback porque
no deriva de un automovil y sus
molduras negras alrededor de la
carroceria delatan su vocacion
de aventura; tampoco es un uti-
litario porque su espacio para
carga es limitado, privilegiando
el refinado interior y comoda
conduccion de un sedan.

En vez de la enorme com-
puerta posterior de las clasicas
SUVs, destaca su deportiva ca-
juela con suave caida que ahora

Zritre 2l nzEriicriozicic y 2 SUY

MAZDA CX-30

es reclamada por los disefiado-
res de vehiculos utilitarios en su
afan de llegar al siguiente nivel:
la SUV Coupé.

Para verificar nuestros asertos
conducimos al Mazda CX30 de
dos litros, 153 caballos de fuer-

za'y 200 Nm por la empedrada
via a Guapulo, tomamos el ca-
mino De los Conquistadores y
por este llegamos a Cumbaya
para retornar por la misma ruta.
Al descender el control dina-
mico de estabilidad, sus cuatro

frenos de disco, la direccion
asistida eléctricamente y las
ayudas electronicas de serie se
complementaron con la suspen-
sion McPherson para darnos la
experiencia Skyactiv, propia de
la marca japonesa y ahora mejo-
rada por el sistema G Vectorig
(ue integra motor, transmision,
chasis y carroceria.

De regreso, la inyeccion di-
recta DISI con bomba de alta
presion nos permitid subir con
absoluta solvencia, incluso en
las agudas curvas donde apare-
cia un vehiculo en sentido con-
trario y debiamos detenernos
para darle paso y seguir nuestro
cimbreante recorrido.
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Andrés Cordero, flamante
gerente de marketing de
Nissan, representado en el pais
por Automotores & Anexos S.A.
(Ayasa), nos informé que el tni-
co sport utility vehicle (SUV)
100% britanico que se puede
comprar actualmente a un precio
imperdible es el Qashqai, fabri-
cado en la factoria que la marca
japonesa posee en Sunderland,
donde también producen el total-
mente eléctrico Leafy el juvenil
Juke, lo que garantiza un nivel
de acabado superior.

“Pese a que Gran Bretafia se
aparto de la Unién Europea, a
través del Brexit, nosotros segui-
mos beneficiandonos de la rebaja
de aranceles y nuestros clientes
de precios mas atractivos” re-
cordd Cordero, quien mencion6
que al momento Ayasa ofrece
tres versiones del Qashgai: Sen-
se Face Lift con caja manual en
USD 28.990, es decir, mil me-
nos que antes; Qashgai Advan-
ce Face Lift con cajaCVTyen
USD 29.990 versus USD 30.990;
y Qashqai Exclusive Face Lift,

VoLuMEN | - 2021
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NISSAN QASHQAI

una SUV 4x4 con caja CVT,
techo panoramico, tapiceria de
cuero y en USD 36.990.

Es importante reconocer que
las tres versiones gozan de direc-
cion electronicamente asistida,
lo que comprobamos al conducir
en calles y carreteras; todas dis-
ponen de computadora a bordo
Advanced Driver Assist Display

desde donde podemos configu-
rar gran cantidad de funciones
para personalizar nuestro vehi-
culo; la velocidad crucero, el sis-
tema de audio y la computadora
de viaje que se controlan desde
el volante demuestran la conecti-
vidad del modelo; y la camara de
retro con sensores de aproxima-
cién adelante y atras, facilitan el

||

estacionamiento.

Durante nuestro recorrido por
el norte de Quito, advertimos que
posee un modo de conduccion
“ECQ?”, para ahorrar combusti-
ble, asi como items de seguridad
comunes para las tres versiones
como: alarma antirrobo, freno
de estacionamiento electronicoy
los sistemas inteligentes de Nis-
san: Trace Control, Ride Control
y Engine Brake, que garantizan
una conduccion agil, segura'y
con sabor europeo.
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asto medio centenar de ki-
I6metros para convencer-
nos que la segunda generacion
del Peugeot 2008 excede con
creces a su predecesor y solo le
une el motor turbo a gasolina de
1.2 litros que responde a lo que
uno puede esperar de un sport
utility que arranca en 27.990 do-
lares y termina en 36.990.
La version GT Line que proba-

Cizrizrzciorn auicaociorzll

PEUGEOT NEW 2008

mos presenta la cabina intuitiva
“I-Cockpit Digital 3D”, una panta-
Ila rectangular por encima del vo-
lante, el mismo que no es redondo
sino achatado en los polos, para fa-
cilitar la visibilidad del conductor,
acercandonos a una conduccion
mas deportiva. Este artilugio que
se maneja desde unarueda, estaen
clara consonancia con la enorme
pantalla central de 9,3 pulgadas de

uso digital y desde donde se puede
configurar al 2008 de acuerdo al
gusto y necesidad de cada cliente.

Debajo de las tomas de aire apa-
recen las recordadas perillas de
antafio, renovadas para el Peugeot
3008, ahora replicadas en su her-
mano 2008 y desde las cuales se
operan funciones basicas de con-
fort y entretenimiento.

El modelo 2008 viene en tres

RERE

versiones, Active, Allurey GT
Line, cada una de las cuales es un
mundo aparte, empezando por el
diferente rendimiento de su Unico
motor: 100, 130 y 155hp con 205,
230y 240 Nm de torque respecti-
vamente; continuando con el techo
panoramico del Allurey GT Line;
los modos de conduccion Eco,
Normal y Sport que solo ofrece
el auto que probamos, asi como
la presentacion bitono; y hasta su
propia apariencia delantera: mien-
trasel GT Line llevatres luces Led
en cada lampara en forma de garra
que bajan por el parachoques de-
lantero, el Active no tiene ninguno
de estos elementos y el Allure solo
comparte las garras, elemento que
nos recuerda a la Casa del Ledn.
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P roducido desde 2006 en la
planta coreana de Busan,
el sport utility premium Koleos
lleg6 al pais en 2010 y lo que
mas nos sorprendi6 fue el re-
emplazo de la clésica llave por
un moderno botén de encendi-
do. Recordamos que la version
Privilege que condujimos tenia
cortinas eléctricas en las venta-
nas de la segunda fila y ostenta-
ba transmision continuamente
variable (CVT), cuando las de-
mas ofrecian caja automatica.

Esos recuerdos nos llevaron a
realizar, once afios después, el
test drive por el mismo lugar es-
cogido, es decir, fuimos a Nono
y por un camino lastrado, zig-
zagueante y estrecho, pero lleno
de naturaleza y con un rio que
nos acompafid en el descenso,
arribamos a Nanegalito y regre-
samos por la carretera asfaltada
hasta Quito.

Nuevamente verificamos la
comodidad de conduccion pro-
vista por su direccion eléctrica,
la adherencia asistida con con-
troles de estabilidad y traccion,

VoLuMEN | - 2021
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asi como la s6lida respuesta de
su motor de cuatro cilindros.

La segunda generacion conti-
nta utilizando el confiable motor
de 2,5 litros que brinda 170 ca-
ballos de fuerza a 6 600 revolu-
ciones por minuto y 233 Nm de
torque a4 000 rpm, ahora acopla-
daaunacajaigualmente CVT de
siete velocidades Xtronic.

El modelo tope de gama
que condujimos denominado
“Zen+” y cuyo precio de venta
al pablico esta en USD 48.995
se diferencia de la version Zen
por ser traccion total (4x4), lle-
var faros full Led, techo pano-
ramico, pantalla tactil de 8,7
pulgadas, impresionante sonido
provisto por Bose, apertura de
la compuerta posterior “manos
libres”, camara de reversa, tapi-
ceria de cuero y sofisticaciones
como freno de estacionamiento
automatico, asistencia de par-
queo “Hand Free Parking”,
sensor de punto ciego, testigos
de aproximacion delantera y
hasta monitoreo de presion de
neumaticos (TPMS).
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esde su lanzamiento en

2019 hasta el cierre de 2020,
Volkswagen vendid en Latinoa-
mérica mas de 100 000 unidades
de sumodelo T-Cross. En Ecua-
dor, desde agosto de 2019 hasta
diciembre del 2020 se vendieron
mas de 650 vehiculos. “Este es un
logro muy importante para noso-
tros y se lo atribuimos al hecho
de que es un Volkswagen que se
comercializa a un precio Unico
(desde USD 24.990 en Ecuador),
con el mejor equipamiento del
mercado, un gran espacio interior
y su maxima calificacion de cin-
co estrellas en Latin Ncap”, sefial6
José Luis Sevilla, gerente general
de Impoventura, representante de
la marca Volkswagen Automavi-
les y SUVs en Ecuador.

Con este importante anteceden-
te probamos la version Comfortline
que cuesta tres mil dolares mas que
la Trendline, pero que se diferencia
de esta por el techo corredizo con
deflector panordmico, para gozar
del sol y del limpido cielo; control
de velocidad, que nos evita multas;
apoyo lumbar en el asiento del con-
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VOLKSWAGEN T-CROSS

ductor, para descartar fatiga en la
espalda; sensor de lluviay retrovi-
sor interior con ajuste antideslum-
brante, a efecto de concentrarnos
en el manejo; indicador de presion
de llantas, parano destruir los neu-
maticos; y reposabrazos central
delantero. A ello hay que agregar
tapiceria de cuero, llantas de 17
pulgadas y climatizador.

A fin de probar la potencia del
galardonado T-Cross, que ademas
cuenta con asistente de arranque

en pendientes, tomamos rumbo al
sur capitalino donde escarpados
ascensos nos esperaban. Tanto
el acople de la caja manual con
el motor MSI de 1,6 litros y las
prestaciones de éste: 110 caballos
a5 500 revoluciones por minuto y
especialmente el torque maximo
de 155 Nm a 3 850 rpm, supero
nuestras expectativas que se re-
frendaron al descender, donde los
controles de estabilidad y traccion
jugaron su rol de seguridad.

REEE
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BMW M
1000 RR

La primera moto de BMW que
cambia su denominacion para
lucir con orgullo la M, que

la identifica como una obra
excepcional de BMW Motorsport.

i laBMW S 1000 RR ya era una de las
referencias entre las superbike del mo-
mento, laBMW M 1000 RR es la moto
mas deportiva y extrema de la firma bavara y
con ellaaparece la nueva familia M de BMW.

Monta el conocido motor tetracilindrico
de 999 cc y distribucion variable ShiftCam,
y es capaz de ofrecer una potencia maxima
de 212 CV a 14.500 rpm mientras que el par
maximo es de 11.000 rpm.

La horquilla de la M 1000 RR no difie-
re mucho de la empleada en la S 1000 RR,
aunque si es verdad que se han modificado
los anclajes de las pinzas de freno y las tijas
ahora son fresadas de aluminio en vez de
fundidas, lo que las hace mas ligeras. Por su
parte, el amortiguador trasero si es totalmen-

72 I
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te diferente, los reglajes se han mejorado y el
sistema de bieletas ha sido redisefiado.

Las llantas son de fibra de carbono, lo que
las hace mas ligeras, y aunque la estructura del
chasis no ha variado si se han modificado las ci-
fras de su geometria. En los frenos BMW em-
plea por primera vez unas pinzas denominadas
M, son exclusivas para este modelo, azules y
muerden discos de 320 mm ligeramente mas
gruesos que los de la S 1000 RR. En el cua-
dro de instrumentos encontramos una pantalla
TFT de 6,5” totalmente configurable y desde
ella tenemos acceso a todos los parametros de
lamoto. LaBMW M 1000 RR viste los miticos
colores blanco, rojo y azul de la familia M.

El precio de acceso es de 37.780 euros, una
elevada suma para una produccion que como
minimo sera de 500 unidades que se necesi-
tan para homologar la moto para el mundial
de Superbikes. (Fotos: archivo AUTOIN)
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JUAN MANUEL CORREA
A LA FORMULA 3

E norme alegria nos causo la noticia de
que el piloto ecuatoriano, Juan Manuel
Correa, quien el Gltimo dia de agosto de
2019 sufrid un espantoso accidente duran-
te la carrera sabatina de Formula 2 en SPA
Francorchamps, escenario del Gran Premio
de Bélgica, esta de vuelta en Europa para
iniciar una nueva aventura tuerca.

“Estoy viviendo en Barcelona desde don-
de me desplazaré al circuito francés de Paul
Ricard en Le Castellet para arrancar mis en-
trenamientos en la Formula 3 desde donde
retomaré mi carrera deportiva” nos confeso.
“Por fortuna consegui una butaca en el equi-
po ART Grand Prix y asi me prepararé para
mi regreso a la F-2” afirmé Juan Manuel,
quien no quiere apartarse de su objetivo
central: en 2023 llegar a ser el primer piloto
ecuatoriano en competir en la Formula 1.

Hablando del nuevo monoplaza que guiara,
manifesto que tiene una mecanica similar a los
bolidos de Férmula 2, solo que los Formula 3
tienen 400 caballos de fuerza versus 600Hp de
los otros, ademas su aerodindmica es menor,
sin embargo, las competencias son tan intensas
como en el tltimo andarivel antes de llegar a la
maxima categoria del automovilismo.

Correa, quien experimenta una notable mejo-

ria en sus piernas, tras el accidente de 2019, dice
que si todo va bien el 8 de mayo comenzaria a
competir en latemporada de F-3, siete fechas do-
bles que seran soporte de los Grandes Premios
de F-1 a cumplirse en Montemelo, Paul Ricard,
Red Bull Ring, Hungaroring, SPA, Zandovoort
y el Circuito de las Américas en Austin Texas.
Vale recordar que durante 2017 y 2018 Juan
Manuel corrié en la GP3 Series. Hoy utilizara el
nimero 9y sera compariero de equipo del danés
Frederik Vesti y del ruso Alexander Smolyar.
Buena suerte para el compatriota.
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on la competencia de doce

horas de duracion celebrada

el pasado dia doce del mes
doce, el Kartodromo Cotopaxi
puso fin a su exitosa actividad de-
portiva en un afio dominado por la
pandemia. Por primera vez en el
pais se corrié una competencia de
karting tan larga y luego de mas
de 49 afios se repitio un evento
tuerca de medio dia.

La anterior carrera de doce ho-
ras se disput6 en el Autodromo
de Yahuarcocha en 1971 con au-
tomaoviles. En esa ocasion gand
en un Ferrari 512 el estadouni-
dense Tommy Adamowicz. Me-
dio siglo después Hermann Saa,
Mauricio y Diego Freire, Diego
Vintimilla, Gerardo Cuesta y
Jorge Matos giraron 692 veces al
trazado con su kart #818, sacando
apenas una vuelta al sexteto for-
mado por Esteban Calero, Henry
Pozo Jr., Joseé Ortiz, Sebastian
Merchan, Pablo Larrea y José
Bermeo. El tercer lugar absoluto
y con 690 giros fue para Mateo
y Javier Villagémez, Hernan Di-
llon Jr., Juan José Rivera, Carlos
Paredes y Martin Vintimilla.

El formato de carrera estable-
ci6 que los equipos debian con-
formarse con seis pilotos, de los
cuales, al menos uno debia ser
novato. Cada piloto tuvo turnos
de conduccion de media hora, a
partir de ese tiempo se realiza-
ron los relevos obligatorios en
cada tripulacion. En total cada
piloto corrid cuatro turnos y
rodd en pista dos horas.

Veinte maquinas y 120 pilotos
compitieron en una variante de
900 metros de longitud en sentido
horario. El trazado se caracterizo
por su velocidad, donde un error
comprometia el rendimiento de
los diferentes equipos.

Desde las 09h30 del pasado
sabado 12 de diciembre hasta las
21h30 de ese mismo dia rugieron
los motores en Latacunga, desta-
cando la tripulacion 100% feme-
nina formada por Silvia Guerrero,
Stephani Viteri, Sarahi Leon, Do-
ménica Arellano, Paola Cevallos y
Johanna Montenegro que culmind
en el puesto 12. (Hugo Vargas Egiiez)
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Sebastian Guayasamin ha-
ciendo dupla con el argen-
tino Ricardo Torlaschi integraron
el equipo Xtreme Plus Polaris
Factory Team para participar en
la cuadragésima tercera edicion
del Rally Dakar 2021, la segun-
da consecutiva que se realizo en
Arabia Saudita. Esta vez guiando
la mé&quina signada con el nimero
428, Sebastian corrid inscrito en la
categoria Side by Side, la primera
VeZ que compite por esta serie.
Fue la séptima participacion
de Sebastian, quien en 2014 opto6
por competir en el rally raid mas
dificil del mundo, debiendo aban-
donar la prueba, al igual que en
2015. Dos afios después termino
el rally en puesto 45 para retirarse
al siguiente afio. En 2019 finalizo
en Perd en puesto 52y cuarto en
la subcategoria “TL1.S".
La nueva decada llevo la com-
petencia a Arabia Saudita y hasta

E ste afio nuestro compatriota

alla fue Guayasamin para concluir
en puesto 44. Este afio cambi6 de
categoria y desafortunadamente
la presencia de agua en la gaso-
lina sufrida en la tercera etapa
determind la fundida del motor,
el re-enganche y por consiguiente
la posibilidad de pelear solo por
etapas y no por la general.

Repasando sus ubicaciones, en
la primera etapa llego vigésimo
entre 60 participantes, vigésimo
séptimo fue al otro dia'y en el bu-
cle Wadi Ad Dawasir debi6 aban-
donar. En la cuarta etapa que llego
a Riyadh el compatriota termind
quincuagésimo sexto entre 60 y de
alli fue ascendiendo a las posicio-
nes 53y 24 paracaerala47enla
octava entre Sakaka y Neom. \Vol-
vio a repuntar hasta el vigésimo
en el bucle de Neom para volver a
retrasarse en las etapas décimay
undécima, finalizando en Jeddah
en puesto 23 el pasado viernes 15
de enero. (Hugo Vargas Egiiez)
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na vez que la cuadragésima
tercera edicion del Dakar
es historia, el motociclista
Juan José Puga, el Unico ecuato-
riano que culmind un Rally Dakar
en 2019, se prepara para 2022.
Juan José se inici6 en el mo-
tociclismo a los cinco afos de
edad y su primer éxito interna-
cional fueron las olimpiadas de
motos realizadas en Espaiia bajo
el nombre de “International Six-
Days of Enduro”, donde logré
medallas de bronce y plata. Con

este espaldarazo decidio interve-
nir en el rally raid més dificil del
mundo, el Dakar 2019 que tuvo
lugar en Peru hace dos afios.

A base de confianza y determi-
nacion se preparo durante un afio,
demostrando que es cuestion de
creer en uno mismo para obtener
el objetivo trazado. “Para clasifi-
car al Dakar debes demostrarle
a la organizacion que estas listo
para culminar el reto. Los riesgos
son muy altos, al estar en motoci-
cleta, corremos el riesgo de atentar

contra nuestra propia vida. Yo voy
seguro pero rapido” sostiene el
compatriota que ahora tiene entre
cejay ceja el Rally Dakar, solo que
esta vez acompafado de su padre.

“Vale recordar que entodos los ra-
Ilies Dakar se soportan situaciones
extremas de calor, frio, viento, nie-
Ve, etc. La parte mecanica queda en
manos de los propios participantes
durante las etapas, las que suponen
un riesgo de accidente por vuelco o
de quedar atrapados en las dunas. Es
importante la solidaridad” sostiene

su representante de prensa.
“Necesitas una buena condicion
mental para poder ser &gil y pre-
ciso al momento de encontrar un
rumbo. Debes prepararte fisica-
mente para resistir las condiciones
a las que te expones. Finalmente,
debes apoyarte en una buena
maquina e invertir en un buen
equipo”, dice Puga. La fase de
clasificacion inicia en Marruecos,
durante un afio junto con su padre
Juan José se preparara para la edi-
cion 2022. (Hugo Vargas Egiiez)
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Lewis Hamilton igualé
el récord de Michael
Schumacher de siete
titulos del Campeonato
de Pilotos de Férmula 1
con una impresionante
victoria en el Gran
Premio de Turquia en
un parque de Estambul
en noviembre de 2020.

as posibilidades del pilo-

to britanico de llevarse la

corona en 2020 se vieron
mermadas cuando solo pudo
clasificarse en sexto lugar, pero
a pesar de un comienzo imper-
fecto y un trompo temprano en
la pista reshaladiza, Hamilton
lucho hasta el liderato con 22
vueltas restantes.

EVIJMU
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Luego, el piloto de Mercedes
optd por mantenerse en la pista
con neumaticos intermedios en-
vejecidos para estirar su ventaja.
Y después de ofrecer un impul-
so de campedn, Hamilton tom6

la bandera a cuadros con mas
de 30 segundos de ventaja al se-
gundo clasificado, Sergio Pérez
de Racing Point, para convertir-
se en el piloto mas exitoso de la
Formula Uno. (Fotos: FIA News)

TRANSFERENCIA
TECNOLOGICA

Elas del disefio de F1, Adrian Newey,
ha llevado el récord de Hamilton, su co-
nocimiento aerodinamico al que Michagl
Schumacher ostenta con entusiasmoy
dejo al esperado Aston Martin Valkyrie
britanico visiblemente aturdido después
de la carrera que deberia presumir con
algunos de los de Estambul.

“Recuerdo los mejores niveles de
carga aerodinamica de Michael de
cualquier hiperauto que haya ganado
£50s campeonatos. La atencion se ha
centrado enuno, dos o tres titulos tam-
bién es muy dificil. Entonces, conseguir
Siete es algo simplemente inimaginable”
dijoHamilton, quienabordodeunF1 en
octubre del afio pasado también batid el
récord de Schumacher de 91 victorias.
Turquia fue su victoria nimero 94.
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Mientras que el siete
veces campeon
Sébastien Ogier siga en
pie, Thierry Neuville esta
mas decidido que nunca
a convertir la plata en
oro en el Campeonato
del Mundo de Rallyes de
la FIA de este ano.

hierry Neuville, el piloto
T nacido en Bélgica de 32

afos ha sido subcampeon
en cinco ocasiones en el cam-
peonato de pilotos y admite que
tiene todo lo necesario para lu-
char por el titulo en 2021.

Laretirada de Ogier al final de
esta temporada hace que sea aun
mas importante para el belga ga-
nar esta vez. “Llevo un par de
afios persiguiéndolo. Siento que
tenemos el equipo y el vehiculo
para hacerlo, asi que ahora de-
pende de nosotros”, dijo el piloto
de Hyundai Motorsport.

“Sigo queriendo ganar el titulo
mientras Sébastien todavia par-
ticipe en el campeonato, es mas
importante para nosotros luchar

78 I
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contra los mejores. Si Ogier se va,
entonces uno de los mejores se ha
ido. Por supuesto, hay otros bue-
nos pilotos atn en el campeonato,
pero para el placer personal seria
mas valioso si pudiera ganar cuan-
do Sébastien esté. Por eso quere-
Mos que siga con nosotros, todo

el mundo quiere mantener a los
mejores en el campeonato”.
Como él mismo admite, la pér-
dida de su copiloto Nicolas Gilsoul
en la vispera del Rally de Monte-
carlo, que abrid latemporada 2021,
estaba lejos de ser ideal y un podio
Ccon su nuevo navegante Martijn

Wydaeghe en los Alpes franceses
era lo mejor a lo que podia aspirar.
“Este afio nos espera un calenda-
rio apasionante, con dos pruebas
nuevas. Tenemos nuevas localiza-
ciones y nuevos retos por delante,
lo que me hace mucha ilusion”,
afiade. (Fotos: WRC News)



RESISTENCIA

Casi exactamente 30
anos después de la
primera victoria de
Acura en Daytona
International Raceway,
el fabricante japonés
triunfé cuando Wayne
Taylor Racing gané la
592 edicion de Rolex 24.

n la ronda de apertura de la
temporada en el Campeo-

nato IMSA WeatherTech
SportsCar 2021, la competencia
de resistencia de 24 horas se redujo
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a Ultima hora, con cinco equipos
compitiendo por la victoria general.

Combinando velocidad con
resistencia -el prototipo Acura
ARX-05 necesitd menos paradas
en pits que la competencia a lo
largo de la carrera- la alineacion
de pilotos de WTR, Ricky Taylor,
Filipe Albuquerque, Alexander
Rossi y Helio Castroneves, aguan-
t6 junto a los Cadillacs de Chip
Ganassi Racing y Action Express,
el prototipo Mazda-Multimatic, y
el también equipo Acura Meyer
Shank Racing, para conseguir su

e

3 S

tercera victoria consecutiva en
Daytona, y la primera con Acura.

Los cinco contendientes roda-
ban a menos de 30 segundos de
diferencia cuando la carrera entra-
ba en su dltima hora. Un “llenado
corto” y dos cambios de neuma-
ticos en la Gltima parada en pits
situd al Acura de Albuquerque a
la cabeza, con el prototipo Ganassi
de Renger van der Zande a menos
de dos segundos. Sin embargo, un
neumatico averiado con solo siete
minutos para el final hizo que van
der Zande entrara a pits, y Albu-
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querque se llevd la meta y la pri-
mera victoria general para Acura
en laRolex 24 de Daytona.

En el SiriusXM AutoNation
Acura ARX-05, la alineacion de
Meyer Shank Racing formada
por Dane Cameron, Olivier Pla,
Juan Pablo Montoyay A.J. All-
mendinger también lidero varias
veces durante la carrera, pero se
vio obligada a lidiar con proble-
mas de manejo a medida que au-
mentaba el viento en las ultimas
horas, y lleg6 a la meta en cuarto
Iugar. (Fotos: archivo Autoin)
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tal desde el pasado 3 de ene-
ro, 193 vehiculos (frente a los 286
en la salida) han finalizado la 43
edicion, la segunda organizada en
Arabia Saudi. En la clasificacion
general figuran 63 motos, 11 quads,
49 autos, 41 vehiculos ligerosy 29
camiones. Ademas, 19 autos que
tuvieron que abandonar durante
la carrera continuaron gracias a la
formula Dakar Experience, lo que

T ras 12 etapas y mas de 8 000

utos, convirtiéndose

. frés*c:o;;tmentes,},: S AL

les ha permitido proseguir con la
aventura hasta Jeddah.

En la categoria Dakar Classic,
con 24 vehiculos del siglo XX en
Su seno en esta su primera edi-
cion, se ha disputado una carrera
de regularidad en la que se pro-
clama campedn Marc Douton al
volante de un Buggy Sunhill.

Kevin Benavides también hace
historia, al alzarse como el primer
ganador sudamericano de la cate-
goria motos, mientras que uno de
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sus compatriotas, Manuel Andu-
jar, se impone en quads. Al igual
que en 2019, los vehiculos ligeros
se han visto dominados por otro
latino, el chileno Chaleco Ldpez.
En el podio 100% Kamaz de los
camiones, se proclama campeén
el ruso Dmitry Sotnikov.

Si hay algo resefiable en este
Rally Dakar 2021, es la compleja
navegacion que resultd ser la ruta
por Arabia Saudi con el nuevo sis-
tema roadbook. (Fotos: Dakar News)

: QUADS: MANUEL

ANDUJAR, PRIMERO

Argentina celebra dos veces en el
podio del Dakar, aunque la segun-
da victoria no sea ninguna sorpresa,
puesto que se trata de la sexta vez
que la prueba cuenta con un campeon
albiceleste, desde la creacion oficial
de la categoria en 2009. Manuel An-
ddjar contaba ya con una victoria de
gtapa y estaba al acecho, asi que se
encontraba en el lugar adecuado en el
momento apropiado para hacerse con
las riendas del rally, al superar a sus
rivales. El podio final de la categoria se
ve completado por el chileno Giovanni
Enrico y el argentino-estadounidense
Pablo Copetti. jGran fiesta latina!

VEHICULOS LIGEROS:
“CHALECO”, EL REY

En su décimo Dakar, “Chaleco” Lopez
ha tenido que enfrentarse a toda una
serie de recién llegados a la categoria
raudos y veloces. Entre ellos destacan
Seth Quintero, con dos vitorias de etapa,
Kris Meeke, con dos también, asi como
Cristina Gutiérrez, que se convirtio en
la primera muijer que saborea una vic-
toria de etapa en el Dakar desde 2005.
Sin embargo, frente a la adversidad, el
chileno supo aprovechar su experiencia
de veterano para determinar cuando era
necesario realizar algun esfuerzo parti-
cular sabiendo gestionar bien su ventaja
y lograr asi coronarse campeon, por se-
gunda vez después de 2019.

CAMIONES: SOTNIKOV
CON REGULARIDAD

Desde 2017, Sotnikov ha ganado
siempre al menos una especial, por lo
que figuraba como claro favorito al titulo
este afo. El afio pasado su compariero
de equipo Andrey Karginov realizo una
carrera magistral con siete victorias de
especial. En este 43° Dakar, Sotnikov
cosechd los frutos de su regularidad. De
las 12 etapas en el programa, el equi-
po Kamaz ha terminado siempre en el
podio, salvo una excepcion. Se trata del
titulo 18 de Kamaz en el Dakar, el quinto
consecutivo, igualando asi el récord esta-
blecido por los camiones azules de 2002

i a 2006y por Mercedes de 1982 a 1986.
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LA CONSAGRACION
DE BENAVIDES

Kevin cambi6 el sentimiento
latinoamericano. En su quinta
participacion, ha logrado
consagrarse campeon del Dakar.

| piloto argentino tras estrenarse en 2016

con bombo y platillo, terminando a pie de

podio, el argentino tuvo que encajar gran-
des decepciones, sobre todo en 2018, cuando
acariciaba el titulo y se le escap6 por un fatidico
error de navegacion en Salta, su ciudad natal.

Este afio una dura caida le dejo la nariz
rota y el tobillo magullado, pero no impidio
que recuperara las riendas en la etapa 5. Ke-
vin tuvo que bajar del trono al dia siguiente,
pero supo esperar su momento, retomando el
puesto de lider tras la caida de su compafiero
de equipo Nacho Cornejo.

El primer ganador sudamericano de la ca-
tegoria defendid su ubicacion en un emocio-
nante final, en el que se vio acechado por Sam
Sunderland hasta los tltimos kilometros de la
pendltima etapa, asi como por Ricky Brabec,
que ha terminado a menos de cinco minutos y
se ha adjudicado la Gltima especial.

Honda logra asi su primer doblete en el po-
dio desde la victoria de Cyril Neveu, seguido
de Edi Orioli, en 1987. Un trabajo impecable
como el realizado, aunque de otra forma, por
el lituano Arunas Gelazninkas, que se impone
con una hora de ventaja sobre Emanuel Gye-
nes en los “Original by Motul”, los motoristas
INSCritos sin asistencia. (Fotos: Dakar News 2021)
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