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NUESTRA PORTADA
Esta tercera edición 2016 se 
cubre con el Rinspeed Etos, un 
automóvil eléctrico, autónomo 
y comunicante, diseñado y 
producido en Zumikon, Suiza, 
por Frank M. Rinderknecht. 

(Foto: Rinspeed Press)
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Judith Hernández

D e acuerdo a informes 
de General Motors re-

cién  fechados en Detroit se 
conoce que el nuevo OnStar 
Sevice que reemplaza a Che-
vystar desde mediados de 2015, 
está aumentando la cobertura a 
sus marcas Chevrolet, Buick, Ca-
dillac y GMC en Estados Unidos, 
Canadá, China y Europa. 

También el año pasado comenzó 
la introducción  en América Latina, 
atendiendo México, luego Brasil y 
ahora Argentina con el lanzamiento del 
Chevrolet Cruze II, que ya dispone del 
nuevo sistema. La cobertura de OnStar 
en los países del Atlántico suramericano, 
cubriendo también a Uruguay y Paraguay 
se logra a través de un acuerdo entre la corporación 
Roadtrack y la brasileña Ituran, dando como resul-
tado la firma IRT-Ituran Roadtrack Asociados.  

El paso siguiente en Suramérica es cambiar el 
nombre del servicio ChevyStar a OnStar en los 
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I

TECNOLOGÍA

ONSTAR 
BRILLA EN LA 
REGIÓN ANDINA

países del Pacífico-Caribe, comenzando la tran-
sición en los próximos meses en Colombia, Ecua-
dor y Venezuela. Luego llegará a Chile, Bolivia y 
Perú. De acuerdo a GM, en el 2019 toda América 
Latina debe estar servida por OnStar. La estrate-
gia en el ámbito suramericano la impone la expe-
riencia en las principales ciudades del Mercosur, 
Sao Paulo y Buenos Aires. 

El lanzamiento de OnStar está asociado con el 
del Chevrolet Cruze II. El próximo año 
también podrían asociarse los modelos 
Tracker, Trailblazer y S10. En la Re-
gión Andina el servicio ChevyStar, 
próximo a ser OnStar, estará incor-
porado a otros Chevrolet, incluso de 
los segmentos menores. 

El programa de GM en los Es-
tados Unidos es el siguiente: 
Chevrolet Sonic RS, Cruze, Volt 
y Equinox (2016); Trax, Subur-
ban, Tahoe, Camaro Converti-
ble, Camaro Cupé, Cheyenne, 
Colorado, Corvette Stingray 
y Malibu (2014);  Buick 
Envision (2016), Encore, 
Lacrosse, Regal y Vera-
no (2014); GMC Yukon 
(2015), Sierra Crew Cab 

y Terrain (2014); Cadillac ATS 
V Series y CTS V Series (2016),  Escalade 

(2015) y SRX, ATS y CTS (2014). 
OnStar es un soberbio servicio de asistencia al 

conductor, con atención las 24 horas, que brinda 
ayudas de todo tipo a toda hora, desde recuperación 
de un automóvil robado, hasta emergencias, conec-
tividad, navegación y conserjería, entre otros.
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PUNTOS DE VENTA:
Corporación Favorita (Supermaxi, Megamaxi, Aki, 
Mr. Books), Corporación El Rosado (Mí Comisariato, 
Minicomisariato, Ferrisariato), Juan Marcet, Fybeca, 
Pharmacy´s, Duty País S.A. (locales en el interior de 
los aeropuertos de Guayaquil y Quito), Librimundi, 
Librería Española, Posnet y distribuidores mayoristas 

en provincias.
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P ara celebrar su centenario, la marca 
alemana presentó en el lobby de su pri-
mera factoría fundada en 1916, este au-

tomóvil conceptual autónomo y rebosante de 
adelantos técnicos que en estos días empieza 
a dar la vuelta al mundo. El modelo ecológico 
que no genera emisiones contaminantes será 
exhibido en el Reino Unido, Estados Unidos, 
China y también  en otros mercados. 

Concebido en dos versiones bautizadas 
Boost y Ease vislumbra a grandes rasgos 
como serán los automóviles en el año 2030. 
En la primera, el automovilista conduce asis-
tido por un sistema digital de asistencia deno-
minado Companion, capaz de divisar escollos 
e indicar las probables estorbos que encon-
trará en el camino. Mientras que en el Ease 
el conductor puede relajarse, descansar, leer 
o realizar cualquier actividad, ya que avanza 
protegido por su inteligencia artificial. 

Al respeto, minuciosos estudios de varias 
universidades no dudan en predecir que en un 
futuro no muy lejano millares de autos se con-
ducirán solos, dejando de lado la ruidosa, sucia 
y contaminante transportación actual para in-

tegrarse a un silencioso desfile de robots eléctri-
cos sobre ruedas. Unos automóviles que según 
los ingenieros de BMW también podrán co-
municarse entre sí sin ayuda de personas. Ante 
esta situación, el presidente y CEO de la marca 
de Munich, Harald Krueger, dice: “El manejo  
autónomo ya no es una cuestión de sí o no, sino 
de cuándo, contando siempre con el conductor 
que seguirá en el centro de nuestros productos 
y nuestras proyecciones, con una conectivi-
dad constante, inteligencia digital y la mejor 
tecnología para ayudarle”. Ambas ediciones 
disponen puertas tipo ‘ala de gaviota’, mientras 
que su volante, más parecido al de los aviones 
que al de los autos, se acerca a la posición del 
conductor con solo pulsar el logotipo BMW. 

Otro detalle curioso que muestra el Vision 
Next 100 son sus ruedas cubiertas diseña-
das mediante Geometría Viva, un sistema de 
avanzada que en los próximos años permitirá 
desarrollar formas tan complejas como flexi-
bles. Construido con fibras de material plásti-
co y carbono en lugar de acero, es el primero 
de los cuatro modelos con los que BMW prevé 
sorprendernos hasta finales de año.

Osvaldo Hernández 
DIRECTOR

IMÁGENES
O

BMW VISION NEXT 100
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ACONTECER

I

NEW REVIVAL FEST: 
GOODWOOD 2016

Una vez más 
Goodwood, en la 

plácida región West 
Sussex de Inglaterra, se 
vistió de gala para dejar 

que los aficionados 
a las competiciones 

vieran centenares de 
racing cars.

Efraín Chicaiza

En muchos casos mostrados por sus dueños 
y en otros conducidos por leyendas del 

automovilismo deportivo de ayer, de hoy y 
de siempre. Esta vez fueron numerosas y di-
versas las máquinas de diferentes disciplinas 
y épocas que desfilaron en el ya tradicional 
Festival de la Velocidad en su 74ª edición. 

Los equipos británicos de Fórmula Uno, 
Williams y McLaren, fueron los que más aten-
ción mediática recibieron por los despliegues 
realizados, pero también por las circunstancias 
vividas semana tras semana en circuitos distin-
tos. En Williams la ocasión fue ideal para mos-
trar los adelantos logrados este año, sobre todo 
cuando el piloto brasileño Felipe Massa giró en 
el circuito al volante del monoplaza FW08C de 
1983, entonces manejado por Keke Rosberg, 
padre de Niko, actual defensor de los colores 
de la escudería Mercedes-Petronas. Frank 
Williams también autorizó desfilar a otras en-
trañables modelos como el FW13/B Renault 
de 1990. Por su parte, McLaren sorprendió al 
alinear a dos de sus pilotos de Fórmula Uno.

Una vez más los convocados fueron Jen-
son Button y Stoffel Vandoorne, subrayan-
do la tendencia a recurrir cada vez menos 
a Fernando Alonso, a quién los ingleses es-
tán convocando a muy pocos eventos, más 
allá de correr los Grand Prix de Fórmula • FERRARI F10 ‘LAFERRARI’ HYBRID

• AUDI RACING ‘AUTO UNION’ 1939 • MINI COOPER ROADSTER S COUPÉ

• MERCEDES-BENZ WARSTEINER AMG
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Uno. Ambos sacaron partido del Williams 
MP4/6 Honda en el que el piloto brasile-
ño Ayrton Senna ganó su tercer título en 
1991. Button fue también uno de los invi-
tados más aplaudidos cuando manejó el 
Brawn-Mercedes GPW001 con el que ganó 
el campeonato 2009 de Fórmula Uno. 

La exhibición del monoplaza, ahora pro-
piedad de un coleccionista particular, estuvo 
a cargo del ex piloto y actual comentarista 
Martin Brundle, quien fue secundado por el 
ingeniero Ross Brawn, propietario y Director 

Técnico del equipo que lo construyó en 2008. 
“Para mí este automóvil, en su momento, fue 
un tema de rigurosa actualidad y lo sigo vien-
do así, pero al manejarlo caigo en cuenta de 
que han pasado siete años desde entonces ¡y 
se han ido muy rápido!”, dijo Brundle. 

El Brawn exhibido es el mismo que Button 
condujo durante la temporada 2009, incluso tie-
ne pintada la publicidad de la cerveza Itaipava, 
lucida en el GP de Brasil, cuando Rubens Ba-
rrichello logró la pole-position en otro Brawn 
y Button se consagró campeón. (Fotos: E. Chicaiza)

• MERCEDES BENZ ‘FLECHA DE PLATA’

• GOODWOOD OPENING, MAYO 2016

• MAZDA NITTO RED BULL 537 HP
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PRODUCCIÓN

EJÉRCITO ELIGE 
OSHKOSH
EN LUGAR DEL HUMVEE
Después de 
muchos estudios y 
deliberaciones el 
enorme todoterreno 
presentado por 
Oshkosh fue escogido 
por el ejército de los 
Estados Unidos para 
reforzar  su flota de 
vehículos blindados.

En 2014 la división Defense de 
Oshkosh Truck Corporation 

ganó la licitación disputada con 
otros dos aspirantes al millona-
rio contrato con la Casa Blanca. 
Según la prensa de New York, el 
impresionante Oshkosh JLTV 
(Joint Light Tactical Vehicle) es el 
culpable de que el muchas veces 
galardonado Humvee derivado 
del Hummer primario promo-
cionado décadas atrás por Ar-
nold Schwarzenegger haya sido 

jubilado. Una decisión que nació, 
según parece, por la debilidad de 
éste último ante explosivos de fa-
bricación casera y minas terres-
tres. Tres fueron las marcas par-
ticipantes en el concurso ganado 
por el Oshkosh JLTV. 

Para ganar el modelo debió en-
frentarse a los off-road presenta-
dos por AM General, encargado 

de producir el actual Humvee, y 
también al concebido por Loc-
kheed Martin Company. Las cla-
ves de la victoria han sido muchas, 
entre otras, una novedosa protec-
ción antiminas del piso y bajos, así 
como la dureza mostrada para so-
portar proyectiles disparados por 
tanques ligeros. Todo ello, gracias 
a una plaqueta de resistencia ado-

sada a su estructura en forma de 
V llamada ‘1080 Core Protection’ 
que logra disipar la onda expansi-
va de los explosivos. 

El Oshkosh JLTV mide más de 
seis metros de largo, dos de ancho 
y dos de alto. Debajo de su soberbio 
blindaje trabaja un motor Duramax 
de ocho cilindros en V de 6.6 litros 
y 300 Cv de potencia diseñado y 
producido por GM e Isuzu. Esta 
mecánica, capaz de generar 800 
Nm de par, está acoplada a una 
caja de cambios Allison Transmis-
sion. La división Oshkosh Defense 
debe entregar inicialmente 17.000 
unidades como parte del contrato 
firmado. El mismo tiene un valor 
de USD 6.750 millones, aunque 
podría ampliarse hasta los 30.000 
millones. En ese caso serían cerca 
de 50.000 ejemplares los que se 
fabricarían para el ejército y otros 
5.500 para la marina. Todo el con-
junto pesa 6.400 kilos incluyendo 
personal y municiones. (Fotos: US Army)
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NOVEDADES

I

Los jóvenes del 
mañana no conducirán 
automóviles siquiera 
similares a los de 
ahora, sino que 
manejarán auténticas 
y eficientes maravillas 
sobre ruedas.

A l menos ésa es la teoría divul-
gada por Nissan Motor al ex-

hibir por primera vez en el Tokyo 
Motor Show de 2015 el concep-
tual IDS un novedoso autono-
mous-driving EV, luego mostra-
do en distintos eventos y salones 
internacionales del automóvil. De 
acuerdo a las premisas de la mar-
ca japonesa cuando los niños de 
ahora sean mayores las necesida-
des de transporte habrán cambia-
do por completo, por lo tanto, no 
querrán conducir automóviles que 
contaminen el ambiente. 

Además, desearán que éstos 
sean silenciosos, autónomos, 
comunicantes, digitales, segu-
ros, y sobre todo configurables. 
La empresa japonesa explica que 
los jóvenes de los próximos años 

IDS CONCEPT, 
UN FUTURO MUY CERCANO

-a quienes también se les llama 
‘nativos digitales’-, harán que 
los constructores de automóvi-
les tiren a la basura las nociones 
técnicas sobre automoción con-
cebidas hasta ahora. Tal vez por 
ello, es que se está abriendo un 
sugestivo panorama que enfoca 
una nueva definición de la movi-
lidad sustentable

¿Cómo imaginas el automóvil 
de tus hijos, sobrinos o nietos? 
pregunta Nissan. Seguro que no 

será como el de los Supersónicos, 
tampoco volará, pero sí tendrá un 
sistema totalmente eléctrico con 
suficiente autonomía como para 
poder jugar partidas de video-
juegos desde un tablero digital. 
“Esta generación que pronto 
obtendrá por primera vez su li-
cencia de conducir, lleva años 
conectada con medio mundo a 
través del Internet, dispositivos 
digitales, redes sociales y de-
más avances técnicos”, explica 

Hidemi Sasaki, gerente general 
de Planificación de Productos 
de Nissan, agregando, “Estamos 
pisando los umbrales de la au-
tomoción autónoma, por ello lo 
que mueve a estos nuevos nativos 
digitales es la captura de expe-
riencias sensoriales, como la que 
nace en un automóvil conducido 
por un robot, también gustan via-
jar lejos a través de fotos y videos 
que puedan ser compartidos. Lo 
importante no es si algo se expe-
rimenta de forma personal o vir-
tual. Lo que importa es el proce-
so de compartir”. 

De este modo, Nissan piensa 
que las nuevas generaciones no 
solo quieren un automóvil eléc-
trico responsable con el ambiente 
o que puedan cargar la batería en 
su casa sin tener que hacerlo en 
una estación de servicio. Ellos 
querrán un auto práctico que pue-
dan configurar, al que le puedan 
cambiar con facilidad muchas 
cosas, incluyendo el tapizado. 
O, en el que puedan expresar sus 
emociones y creatividad. En sín-
tesis, que puedan disfrutarlo con 
facilidad. (Fotos: Nissan Motor)
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NISSAN 
SE CONSOLIDA EN 
AMÉRICA LATINA

I

Nissan Motor Company Ltd., la segunda empresa 
automotriz más grande por volumen, con oficinas 
centrales en Yokohama, Japón, y pilar integral 
de la Alianza Renault-Nissan, anunció una serie 
de cambios funcionales con el propósito de 
robustecer su presencia en la región.

por más de 144.000 unidades con 
una penetración de mercado de 
más de nueve por ciento. 

El ejecutivo ecuatoriano se in-
corporó a Nissan Mexicana en ju-
nio de 2012 como vicepresidente 
regional de Ventas, desarrollando 
relaciones integrales con los dis-
tribuidores y subiendo la imagen 
de Nissan en México. Antes, ejer-
ció una serie de altísimos cargos 
en las filiales de General Motors 
en Brasil, Colombia, Ecuador y 
Venezuela. Es Ingeniero Civil, 
graduado en la Universidad Ca-
tólica del Ecuador y cuenta con 
estudios de Posgrado en Merca-
dotecnia y Ventas, en la Univer-
sidad de San Francisco. 

“Latinoamérica es un mercado 
de suma relevancia para Nissan. 
De la misma manera que Nissan 
ha logrado el liderazgo en Mé-

xico, la dilatada ex-
periencia de 

José 

Román nos ayudará a impul-
sar y atender la expansión que 
perseguimos a nivel regional”, 
comentó José Muñoz, vicepre-
sidente senior de Ventas y Mer-
cadotecnia LATAM, Calidad del 
Cliente y Desarrollo de la Red de 
Distribuidores, Nissan Américas. 
Con un fuerte compromiso para 
desarrollar productos emocio-
nantes e innovadores para todos, 
Nissan Motor brinda una gama 
de vehículos eficientes en com-
bustible y de bajas emisiones con 
sus marcas Nissan e Infiniti. 

Como pionero en la movi-
lidad cero emisiones, Nissan 
reescribió la historia con la in-
troducción del LEAF, el primer 
automóvil accesible y de venta 
masiva 100% eléctrico, ganador 
de varios galardones incluyendo 
el primer lugar en el prestigioso 
reconocimiento Automóvil Eléc-
trico del Año 2015, otorgado por 
la Federación Interamericana 
de Periodistas del Automóvil 

(FIPA). (Fotos: archivo AUTOIN)

D esde su creación, la división 
Nissan América Latina ha 

dado pasos firmes con el objeti-
vo de construir una base sólida 
para posicionarse entre las tres 
primeras empresas automotrices 
de la zona. Por ello, además, de 
Nissan Brasil en 2015, abrió tam-
bién  nuevas subsidiarias en Ar-
gentina y Chile. “Estas mejorías 
empresariales reflejan nuestros 
esfuerzos para robustecer las ba-
ses de la marca en América Lati-
na, con nuevos activos y fuertes 
equipos encargados de llevar a 

cabo nuestra expansión en las 
próximas décadas”, dijo José 
Luis Valls, presidente de Nissan 
América Latina, indicando que 
también se prepara para iniciar 
operaciones de manufactura en 
Argentina en 2018. 

José Román, actual vicepre-
sidente regional de Ventas de 
Nissan Mexicana, fue nombrado 
director general de la División 
Nissan Latinoamérica y el Caribe 
(NLAC) que abarca 37 países. En 
el año fiscal 2011, la marca japo-
nesa en dicha área alcanzó ventas 

José  Román, vicepresidente de Ventas de Nissan Mexicana y director general de la división Nissan Latinoamé-
rica y Caribe (NLAC), y O. Hernández, presidente de la Federación Interamericana de Periodistas del Automóvil.



L as dos empresas del poderoso 
grupo surcoreano, también 

conocido como chaebol esperan 
alcanzar en estos días la significa-
tiva cifra de cien millones de uni-
dades vendidas. De acuerdo a un 
documento de reciente difusión, 

Hyundai ha colocado 64.02 mi-
llones de unidades, mien-

tras que KIA totaliza 
35.68 millones. 

E n  2 0 1 5 
Hyundai 

comercializó un total de 4,96 
millones de vehículos a escala 
global, con lo que casi igualó las 
cifras de 2014. Por su lado, KIA 
obtuvo en 2015 un volumen mun-
dial de ventas de 2.91 millones de 
ejemplares, lo que supone un alza 
del 0,3% respecto al año prece-
dente. El documento también 
señala que entre ambas ya com-
ponen el quinto grupo automovi-
lístico mundial, detrás de Toyota 
(Japón), General Motors (USA), 
Volkswagen (Alemania) y Nis-
san-Renault (Japón-Francia). 

A principios de año, su presi-
dente Chung Mong Koo, marcó 
como objetivo un incremento 
en conjunto de las ventas hasta 
alcanzar 8.13 millones de vehí-
culos. La meta de crecimiento 
de Hyundai para este año se 
sitúa en  0.9% vendiendo 5.01 
millones de unidades, mientras 
que  KiA aspira a subir 2.3% y 
comercializar 3.12 millones. 

La caída de los mercados eu-
roasiáticos basados en Rusia y 
China, y la incertidumbre en 
los países emergentes fueron las 
circunstancias favorables  que 

adujo Chung Mong Koo. 
También la creación 
de Génesis como una 
marca de lujo inde-

pendiente de Hyun-
dai y el inicio de 
actividades en la 
nueva fábrica de 
KIA en México 
son algunos de los 
factores valiosos 
que sustentan las 

marcas surcoreanas 
para seguir imponiendo 

condiciones. (Fotos: Hyundai Motor)
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100 MILLONES 
DE HYUNDAI Y 
KIA VENDIDOS
En sus 54 años de 
existencia desde 
que comenzó a 
vender automóviles 
en 1962, Hyundai 
Motor y su afiliada 
Kia Motors han 
vendido más de 
99,7 millones de 
vehículos en los 
cinco continentes.

PRODUCCIÓN

I
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BENTAYGA,
Tiene un motor a gasolina de 
12 cilindros en W y 6.0 litros de 
cilindrada que produce 608 Cv 
de potencia, caja de cambios 
automática de ocho marchas y 
tracción a las cuatro ruedas.

S u carrocería que mide 514, 200 y 174 
centímetros de largo, ancho y alto, 
respectivamente, ofrece un interior 

súper lujoso con cupo para cinco personas. 
Aunque, por la reserva absoluta con que fue 
diseñado y es construido en la planta prin-
cipal de Bentley Motor Limited, en Pyms 
Lane, Crewe (Reino Unido), no se conocen 
muchos detalles técnicos sobre él. Otros tres 
notables modelos de la marca inglesa son 
Continental GT, Flying Spur y Mulsanne.

La curiosa prensa británica presume que 
sus competidores directos son otros dos su-
premos todoterreno: Land Rover Range Ro-
ver, también inglés, y Mercedes-Benz GLE 
63 alemán, que sin disponer motores tan po-
tentes como el del Bentayga, se ofrecen con 
precios notablemente inferiores. En Londres 
se dice que deberá enfrentar a otros colosos 
germanos: BMW X5 M y versiones todote-
rreno de Audi y Porsche. 

El motor sobrealimentado mediante dos 
turbocompresores de doble inyección con 
funciones directa e indirecta, brinda una 
potencia máxima de 608 Cv a 6000 revolu-
ciones por minuto y un par máximo de 900 
Nm logrados entre 1250 y 4500 rpm.  

También ofrece el Stop&Start System, una 
eficiente tecnología genérica utilizada para 

designar los dispositivos automáticos que 
apagan y arrancan el motor en detenciones 
frente a los semáforos. Además, dispone una 
novedosa técnica que desconecta la mitad de 
los cilindros cuando la demanda de acelera-
ción está por debajo de un determinado nivel. 

La marca británica señala que la transmisión 
automática de ocho velocidades ofrece avance 
por inercia, no sólo eso, sino que cuando circula 
entre quinta y octava marcha y el conductor 
levanta el pie del acelerador se activa el punto 
neutro para disminuir el bajón de velocidad ori-
ginado por la retención del motor. 

Bentley indica que esta primera versión 
sale al mercado con un precio básico de 
241.484 euros, unos USD 280.000, y que en 
una fecha futura aún sin confirmar, presen-
tará dos nuevas motorizaciones, una Diesel 
y otra híbrida. (Fotos: Bentley Press)

EL PRIMER
OFF-ROAD 
DE BENTLEY

I

NOVEDADES

I
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cas. Eso es e Giulia. 
Para lograrlo los skunks han 
tenido un solo objetivo, crear 
el Alfa Romeo del futuro. 
Crear el Alfa de los años 
2020 pero respetando ese 
legado que es fruto del tra-
bajo y del orgullo de miles 
de técnicos, operarios y di-

rectivos. Personas que a lo 
largo de los años han trabaja-

do en las fábricas, en las oficinas 
y en los circuitos”, dice un boletín de FCA. 

El nuevo Alfa Romeo Giulia encarna a la 
perfección el cambio de paradigma de la mar-
ca, aunque sigue siendo fiel a su tradición cen-
tenaria. Por otro lado, no es casualidad, que 
solo quien tiene un gran pasado puede afron-
tar los retos del futuro. El respeto de la historia 
por la marca se demuestra también en el inédi-
to logotipo, rediseñado por Robilant Associati 
y listo para mostrarse ante todo el mundo por 
primera vez. Es obvio que el centenario em-
blema se ha renovado y modernizado pero sin 
alterar la forma y los rasgos distintivos que lo 
han convertido en un símbolo admirado en 
todo el mundo. El símbolo de la meccanica 
delle emozioni. (Fotos: Alfa Romeo)

El 24 de junio de 
1910 se funda en 
Milán, Italia, la firma 
automotriz Anonima 
Lombarda Fabbrica 
Automobili (ALFA). 

A hora 106 años después se 
abre una nueva página de la 
marca que nunca deja de sorprender y, 

esta vez, lo hace presentando más que un nue-
vo modelo, un auténtico manifiesto mecánico  
que concentra el pasado, el presente y el fu-
turo de uno de los más brillantes ejemplos de 
excelencia automovilística mundial, el modelo 
Giulia 2016. Así pues, un evento dentro de un 
evento, pudiera llamarse el lanzamiento de 
este modelo en el nuevo Museo Storico Alfa 
Romeo inaugurado hace un año. 

Este centro de exposiciones alberga las 
creaciones más famosas e innovadoras de la 
centenaria marca italiana, incluyendo algunas 
que han escrito páginas memorables de la his-
toria del automóvil, no solo italiano, sino mun-
dial, y que, aún hoy, son manantial de inspira-
ción para los jóvenes diseñadores e ingenieros 
volcados al sector automotor. Entre ellos, una 
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HISTORIA

I

SUBLIME PRESENTACIÓN DEL 
ALFA ROMEO GIULIA

élite de creadores y estilistas conocidos en el 
Grupo FCA como skunks, una palabra inglesa 
que identifica a los mejores, es decir, a quienes 
la marca confía las labores más innovadoras, 
más delicadas y más difíciles. 

Pues bien, el nuevo Giulia encarna a la per-
fección el cambio de paradigma, aunque sigue 
permaneciendo fiel a su tradición centenaria. 
“No es casualidad que solo quien tiene un 
gran pasado puede afrontar los retos del fu-
turo. Compartiendo el mismo amor por Alfa 
Romeo y por su forma única de entender el 
automóvil, no como un medio útil de trans-
porte, sino como una creación mecánica que 
transciende el campo de las necesidades para 
irrumpir en el de las emociones más auténti-
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Las marcas 
europeas no 
ocultan sus 
pretensiones de 
posicionarlas en 
años venideros en 
Sudamérica.

D espués de presentarla en París, 
Renault la develó en Medellín, 
Colombia, asegurando que se mete de 

lleno en el segmento de las camionetas de 
una tonelada. Y es más, lo hace sin ocultar 
su idea de convertirse en 2018, cuando apa-
rezcan las tres versiones programadas, en 
una pieza de primer nivel en el mercado de 
los vehículos comerciales ligeros. 

Por su parte la marca italiana en un evento 
realizado en Calafate, Argentina, presentó for-
malmente su nueva pickup Fiat Toro producida 
en Brasil sobre la plataforma del Jeep Rene-
gade. “Como ustedes ya lo prevén, fabricada 
con tecnología 4x4 tomada del Jeep, apunta a 
ser insuperable en su segmento”, dijo el pre-
sidente de Fiat Chrysler Automobiles (FCA), 
Sergio Marchionne, en tanto que en la capital 
francesa el director de Vehículos Comerciales 
de Renault, Ashwani Gupta, dijo, “Estamos 
preparados para poner en marcha un plan de 
crecimiento mundial para responder a las as-
piraciones de los clientes profesionales y parti-
culares con una gama totalmente enriquecida”. 
La nueva pickup Toro se produce en la factoría 
de FCA en Pernambuco, Brasil, donde  fue pre-
sentada hace tres meses, obteniendo hasta 
ahora buenas cifras en ventas que le 
han permitido posicionarse muy 
bien en el mercado brasileño. 

La nueva Toro se ubica entre las pickups 
compactas como Strada y Saveiro, y por de-
bajo de las medianas Hilux, Amarok, Ran-
ger, S10, L200, BT50 y Frontier, aunque con 
una única competidora inicial, la Renault 
Duster Oroch, que dispone de una capaci-
dad de carga de 650 kilos. 

Por su parte la Alaskan ofrece un diseño 
atlético y moderno, que se adapta tanto a las 
exigencias de automovilistas particulares 
como de los profesionales. Además, es con-
cebida como una unidad robusta y estatuaria 
en línea con el mercado de las pickups y sobre 
todo con la identidad de Renault en diseño. 

Otra ventaja nace de la mecánica que com-
partirá con la Nissan NP300. Por su parte la 
Toro ya se vende en Brasil con dos motores: 
Flex 1.8 a gasolina, 16 válvulas y 139 CV,  y 

Diesel turboalimentado de 170 CV 
con caja manual de seis o nueve 

marchas con tracción simpe y 
doble. (Fotos: Archivo Autoin)

NUEVAS 
CAMIONETAS
FIAT TORO 
Y RENAULT 
ALASKAN
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MAZDA FESTEJA 
CINCO MILLONES DE MAZDA3
En los últimos 
meses hemos 
disfrutado buenas 
informaciones 
que hablan de 
una producción 
compartida a 
nivel mundial. 

modelo que alcanza esta cifra, de-
trás del recordado Family, conoci-
do en todo el mundo como Mazda 
323. También muy popular en los 
años ochenta y noventa en Ecua-
dor fue fabricado en Japón y otros 
países entre 1963 y 2003. 

Desde su recordado lanza-
miento, cerca de 700.000 Maz-
da3 han encontrado su hogar en 
muchos países europeos. Ac-
tualmente se produce en Hofu 
(Japón), Changan Mazda Au-
tomobile (China), Autoallian-
ce (Tailandia), Mazda Vehicle 
Operation (México), Malasia y 
Vietnam.  Desde que comenzó 
a comercializarse, ha sido redi-
señado varias veces para reducir 
los costos para el usuario y me-
jorar sus respuestas mecánicas.  

La generación actual, lanzada 
en 2013 en versiones  hatchback 
de cinco puertas y sedán de cua-
tro, cuenta con tecnología Skyac-
tiv, la cual incluye un cuerpo li-
gero y rígido y una evaluación de 
seguridad otorgada por la exigen-
te Euro NCAP de cinco estrellas.  

La oferta mecánica incluye 
motores 1.5 y 2.0 a gasolina, así 
como dos turbodiésel de 1.5 y 
2.2 litros. En estos vertiginosos 
años ha recibido innumerables 
premios, entre ellos el otorgado 
en 2015  como mejor sedán com-
pacto por el estudio de fiabilidad 
JD Power, de Alemania.

E ntre ellas, dos muy impor-
tantes que tendrán lugar en 
México: la próxima inau-

guración de la primera planta 
de la marca alemana Audi y el 
inicio productivo de la compañía 
KIA de Corea del Sur. Pues bien, 
a esos alentadores informes de-
bemos sumar el magnífico lo-
gro de la casa Mazda que llegó a 
producir cinco millones de ejem-
plares del galardonado Mazda3. 
Vale recordar que este histórico 
modelo que va por su tercera ge-
neración y que en Japón se cono-
ce como Axela empezó fabricar-
se en 2003. Para Mazda Motor, 
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este es uno de los automóviles 
más importantes que figura en 
su extenso catálogo, porque no 
sólo representa casi un tercio de 
su volumen total de ventas, sino 
que es el segundo en llegar a esa 
cantidad de unidades producidas 
en la historia de la compañía. 

Un boletín oficial indica que la 
producción del Mazda3 alcanzó 
cinco millones de unidades a fi-
nales de abril pasado, doce años 
y diez meses después que comen-
zara a producirse a mediados de 
2003. En realidad es el segundo 

(Fotos: archivo Autoin)
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EXPANSIÓN
I

FORD 
MUSTANG, 
EL MÁS VENDIDO 
DEL MUNDO
Con la llegada de la nueva 
generación y su expansión a 
140 países, sólo era cuestión 
de esperar para ver como 
su aureola de best seller se 
extendía por todo el mundo. 

Y así fue, ya que según la consultora IHS 
Automotive, el Mustang ha sido el cupé 
deportivo más vendido en todo el mundo 

en 2015. En realidad, durante el pasado ejerci-
cio Ford colocó más de 110.000 unidades del 
fastback y más de 30.000 de la versión conver-
tible, lo que entre otras cosas implica que el 
famoso cupé deportivo de la Ford Motor Com-
pany lanzado en todos los estados de la Unión 
Americana en el verano de 1964, ha sido el 
único de estas características, -desde luego, sin 
incluir las versiones Shelby- 
en lograr ventas supe-
riores 100.000 
unidades.

De acuerdo al matutino Detroit News, las 
ventas totales del Mustang en 2015 llegaron 
a 141.868 ejemplares. Y, aunque su expansión 
global ha sido fundamental, Norteamérica 
como gran mercado sigue siendo su gran bas-
tión, ya que ese enorme conglomerado suma 
récords históricos en Canadá y Estados Uni-
dos, y aumentos considerables del 176% en sus 
ventas en México. Tal vez por ello, Ford insiste 
en seguir pregonando una frase clásica, “No es 
un secreto para nadie que el Mustang es uno 
de los modelos deportivos más deseados del 
planeta”. De todas las unidades vendidas, la 
versión con motor V8 ha sido la más solicitada, 
no solo en Norteamérica, sino también en la 
Unión Europea integrada por 27 países. 

La llegada al Viejo Continente se ha cele-
brado con notables resultados. En Alemania, y 

también en Inglaterra, Gales, Irlanda y Escocia, 
todos países del Reino Unido, se ha vendido 
muy bien el cupé con motor V8 de 5.0 litros, 
sin duda el favorito de sus compradores. Ade-
más de estos datos, hay que tener en cuenta que 
el Ford Mustang fue el modelo deportivo más 
vendido en China durante el último trimestre 
del 2015. Ello se debió a la llegada a los conce-
sionarios de miles de unidades. 

Ford indica que al promediar este venturoso 
2016, Australia ya tiene asignadas 2.000 uni-
dades adicionales por el alto volumen de ven-
tas alcanzado desde enero, así como en Nueva 
Zelanda, mientras que mercados oscilatorios 
como Sudáfrica también se están reportando 
éxitos de ventas muy por encima de lo previs-
to por Ford.  (Fotos: FMC Press)
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El presidente del grupo Fiat 
Chrysler Automobiles (FCA), 
Sergio Marchionnne, visitó el 
viernes la factoría canadiense 
de Windsor para asistir al 
inicio oficial de la producción 
del galardonado monovolumen.

D urante su visita, dijo a los cerca de 
2.000 obreros y empleados que allí tra-
bajan que el nuevo monovolumen no 

sólo redefinirá un segmento, que ha perdido 
el atractivo que irradiaba a los norteamerica-
nos, pasando en la última década a las ver-
siones todocamino y todoterreno de los Sport 
Utility Vehicle (SUV), sino también al futuro 
de la propia planta automotriz canadiense. 

“Hoy es el momento adecuado para pre-
guntarnos en qué deseamos que esta planta 
se convierta en los dos próximos años, des-
pués que aquí ustedes han construido diez de 
los 14.3 millones de monovolúmenes fabri-
cados por Chrysler hasta la fecha, es decir, 
desde que creó este exitoso concepto de ve-
hículo en 1983. Todos ustedes han ganado el 
derecho a estar orgullosos del liderazgo que 
han tenido en hacernos los líderes indiscu-

CHRYSLER PACIFICA
REDEFINIRÁ LOS MONOVOLÚMENES

tibles en el segmento monovolúmenes, una 
tradición que pretendemos mantener con el 
nuevo Pacifica”, añadió Marchionne. 

En el importante evento también estuvo 
Timothy Kuniskis, presidente de FCA para 
Canadá, Estados Unidos y México, quien 
dijo, “Empezamos de cero con el objetivo 
de diseñar la minivan con la tecnología más 
avanzada; que ofrezca un estilo audaz, mane-
jo y la mejor maniobrabilidad en el segmento, 
además una inigualable economía de combus-
tible, que llega hasta 80 MPGe en ciudad.

Por ello, ahora con la versión híbrida, he-
mos diseñado un  nuevo Pacifica capaz de 
proporcionar niveles inigualables de como-

didad, tecnología y funcionalidad. Como 
primer minivan eléctrico en la industria, 
ofrecerá una autonomía de 30 millas con 
cero emisiones, utilizando solo electricidad 
almacenada en su set de baterías de iones de 
litio (Li-ion) de 16 kWh. 

La tecnología fundamental detrás de este 
novedoso minivan híbrido es su transmisión 
variable electrónica (EVT) patentada por FCA-
US, que incluye dos ingenios eléctricos muy 
eficientes. En los modelos a gasolina dispone 
el motor Pentastar V6 de 3.6 litros que ofrece 
287 Cv de potencia y un torque neto de 262 
libras-pie, así como una economía de combus-
tible nunca antes vista. (Fotos: archivo Autoin)
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KIA SE IMPONE 
EN UN ESTUDIO 
DE CALIDAD
Se trata de un hecho muy 
relevante puesto que es 
la primera vez en 27 años 
que la lista ganadora no la 
lidera una marca premium.

L a marca surcoreana obtuvo el primer 
lugar en el ranking de calidad realizado 
en Estados Unidos por J.D. Power, una 

consultora sumamente exigente que analiza 
minuciosamente los problemas originados en 
distintos automóviles en los primeros noven-
ta días posteriores a su compra. 

El resultado de esta encuesta técnica pro-
vocó muchos comentarios ya que detrás del 
Kia Sportage surcoreano quedaron modelos 
de la compañía Porsche y también Hyundai, 
la marca con la que KIA comparte platafor-
mas y diseños. No obstante, el hecho de ver a 

la firma surcoreana en el primer casillero de 
la prestigiosa lista no deja de ser una sorpre-
sa, pero sí era fácilmente previsible después 
que el año pasado se impusiese al resto de las 
firmas convencionales gracias al poderío y 
eficacia de modelos como el KIA Sportage. 

Los investigadores de J.D. Power señalaron 
que el informe indica que la calidad se determi-
na por el número de problemas experimentado 
por cada cien vehículos, por lo tanto una menor 
puntuación refleja mayor calidad por parte de 

los automóviles y de las marcas analizadas. De 
esta forma, la primera posición en el cómputo 
de calidad propio de este año recae en los autos 
KIA con 83 problemas detectados, seguido de 
Porsche, Hyundai, Toyota y BMW, con 84, 92, 
93 y 94 faltas, respectivamente. 

Según J.D. Power el resto de las diez marcas 
con menos problemas en este primer trimestre 
de 2016, son Chevrolet con 95 puntos; Buick, 
Lexus y Lincoln con 96, y Nissan con 101. Se-
gún este documento extremadamente analítico,  
el promedio del conjunto de la industria se sitúa 
en 105 problemas hallados por cada 100 vehí-
culos. En cuanto a los modelos con mejores 
valoraciones en calidad, la compañía Gene-
ral Motors contó con siete ejemplares en las 
primeras posiciones, adelantándose a Toyo-
ta con seis, y a Hyundai y Volkswagen, con 
cuatro, aunque todos resultaron ganadores en 
sus categorías.  (Foto: archivo AUTOIN)
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REGRESA EL 
DODGE NEÓN, 
PERO VIPER Y DEFENDER SE VAN
La compañía británica 
Jaguar Land Rover, 
ahora propiedad de 
Tata Motors, de India, 
ha confirmado que 
cesará la producción 
del todoterreno 
Defender antes de 
finalizar este año. 

U na semana después una de-
cisión similar fue tomada 
por los ejecutivos de Fiat 

Chrysler Automobiles, anuncian-
do que el clásico Viper dejará de 
producirse. En ambos casos los 
motivos no pueden ser otros que 
el acatamiento de las normas 
que sancionan la contaminación 
ambiental.  Ni el sufrido todote-
rreno inglés ni el veloz deportivo 

estadounidense podrán cumplir 
con las futuras normativas de 
emisiones, sin una remodelación 
a fondo, algo muy costoso y muy 
difícil de llevar a cabo sin invertir 
millones de dólares. 

Los gerentes de producción de 
las dos emblemáticas automotri-
ces dicen que es mucho más fácil 
desarrollar modelos limpios y 
actualizados que los reemplacen, 

que modernizarlos.  Dos millo-
nes de Defender se han fabricado 
desde que fue lanzado en 1948, 
sólo tres años después de firma-
da la paz de la Segunda Guerra 
Mundial; mientras que del veloz 
Viper V8 presentado en 1992 se 
han construido 29.875 ejempla-
res. “Son 67 años de producción 
ininterrumpida desde la apari-
ción del primer modelo Defender 
de la gama Land Rover”. 

Su sucesor será reconocible 
al instante, pero no será econó-
mico. Tampoco lo es el actual, 
que pese al poco capital que los 
indios han invertido en moder-
nizarlo, es laborioso fabricarlo 
y no tiene buenos números de 
ventas. Sobre el espinoso tema, 
la prensa londinense dice: “Mu-
chos Defender siguen en buen 
estado de circulación en los lu-
gares más inhóspitos del mundo. 
Lo que con él no pudieron hacer 
los caminos más agrestes, ahora 
lo hacen los nuevos dueños de la 
marca”. Regresando a Liverpool 
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debemos decir que el Land Rover 
Defender producido durante casi 
siete décadas con un robusto cha-
sis de largueros y carrocería de 
aluminio, dispone motor delante-
ro longitudinal y tracción trasera 
o tracción en las cuatro ruedas. 

Por su parte el grupo Fiat Chrys-
ler lanzará cinco ediciones limita-
das del Dodge Viper conmemo-
rativas del 25º aniversario de su 
histórico lanzamiento. Aunque 
será un número muy limitado de 
unidades a construirse. Solo 217 
entre las cinco ediciones únicas 
que podrán ser reservadas desde 
principios de julio. Las pocas ver-
siones conmemorativas son: Viper 
Edition ACR, Dealer Edition ACR, 
VoooDoo II Edition ACR, Snakes-
kin Edition GTC, y GTS-R Com-
memorative Edition ACR. 

La división de Chrysler Do-
dge Motors también confirmó 
que el sedán Neón, veinte años 
atrás fabricado exitosamente en 
Valencia, Venezuela, regresará 
al mercado mexicano en el tercer 

trimestre de este año luego de 
ser descontinuado y haber sido 
uno de los sedanes más exitosos 
de la firma estadounidense.  La 
historia del Neón arrancó en ene-
ro de 1994, cuando Chrysler lo 
lanzó en el Salón de Detroit. En 
ese momento el vicepresidente de 
la firma, Bob Lutz dijo: “Los vie-
jos dicen en Detroit, bueno, veloz 
o barato, elige dos? Nosotros no 
podemos aceptar eso”, refiriéndo-
se a los atributos del nuevo Neón 
que llegaba como sustituto del 
exitoso Shadow. 

La segunda generación apa-

reció a mediados de 
1999 con más de un mi-

llar de mejoras respecto a su an-
tecesor, cuando la corporación 
ya se llamaba Daimler-Chrys-
ler. Este modelo no produjo una 
versión cupé, como la primera 
gama, pero se mantuvo como 
uno de los sedanes de Dodge 
más vendidos durante años, in-
cluso en Ecuador fue muy po-
pular sobre todo en Guayaquil 
cuando lo vendía la firma Cora-
sa. También en Estados Unidos 
y México era muy estimado por 
los conductores jóvenes. Pero sin 

duda uno de los momentos cum-
bre fue cuando en 2003 apareció 
la versión SRT4 con un motor 
más potente, rines especiales y 
un kit aerodinámico que no de-
jaba a nadie indiferente. 

Sin embargo, en 2005 Chrys-
ler dispuso cesar la producción y 
sustituirlo con el Caliber, de corta 
vida. Ahora, tras diez años de su 
triste ocaso, Fiat Chrysler Auto-
mobiles (FCA) decide darle una 
nueva oportunidad, por lo tanto 
sustituirá al Dart, otro modelo em-
blemático de la marca fundada en 
1940 por los hermanos Horace y 
Dodge.  (Fotos: archivo AUTOIN)
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LA GRAN 
FIESTA DE 
VOLKSWAGEN

WÖRTHERSEE 2016
Ya son 35 ediciones del evento 
Volkswagen más famoso del 
mundo y sobre todo, para el 
modelo más emblemático de la 
marca, el reverenciado Golf GTI. 

Texto: Efraín Chicaiza
Fotos: E. Ch., y Wörthersee Press.

E n Austria el pintoresco muelle del lago 
Wörthersee, al oeste de la bella ciudad de 
Klagenfurt,  teniendo como vecinos a va-

rios miembros de las familias Piëch, Porsche, 
Würz y Benz, tan ligadas al automovilismo 

alemán, centenares de periodistas, invitados 
especiales y aficionados a los pernos y las tuer-
cas, y desde luego, los mejores automóviles de 
competición incluidos coloridos sport prototi-
pos, rally cars, monoplazas de Fórmula Uno, 
soberbios conceptuales de Wolfsburg y los me-
jores Golf GTI de Europa, como el novedoso 
Treffen, decidimos quedarnos y observar in situ 
que significa el famoso Wörthersee Show. 

En realidad, este nuevo GTI Treffen, es de-
cir, segundo porqué el primero fue mostrado 
en junio pasado, también toca a su fin en un 
año marcado por la coincidencia de fechas 
históricas en Alemania, como las 24 Horas 

de Nürburgring y otras carreras de primer ni-
vel como la Fórmula Uno escenificada cerca 
de Viena y la Fórmula Eléctrica en Berlín, 
además, de otras organizadas en distintos 
escenarios de los dos países. 

Por lo tanto, si hay una semana del auto-
móvil para vivir en estos países, es esta, ya 
que no dejamos de sorprendernos con tantos 
y tantos automóviles nuevos y docenas de 
históricos que años atrás o décadas atrás de-
leitaron a millones de aficionados a la veloci-
dad. No olvidemos que esta es la gran fiesta 
de la belleza y del ruido de los motores. La 
gran fiesta de Volkswagen. 

MOTOR SHOW
I
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En este apasionante Wörthersee 2016 pletórico de 
lagos se han dado cita los GTI más espectaculares de 

Europa y también otros llegados de muy lejos. Desta-
cándose como siempre, los denominados conceptuales o 
modificados. El evento en sí reúne, no solo a los modelos 
Golf GTI más espectaculares logrados por los aficiona-
dos, sino también a los construidos por las otras marcas 
del grupo Volkswagen: Audi, Seat y Skoda, de Alema-
nia, España y República Checa, respectivamente, que 
también presentaron sus respectivos prototipos, es decir, 

su visión personal de lo que debe ser un GTI radical. 
Es obvio que los fans que llegan a este mítico 
encuentro, lo hacen por motivaciones diversas: 
unos por la fiesta que se organiza, y otros para 
demostrar sus habilidades motoras o estilísti-
cas. Por ejemplo, hasta ahora un modelo muy 
celebrado, no era más que un automóvil vir-

tual para el videojuego ‘Gran Turismo 6’ 
de Playstation. Pero en Wörthersee los 
píxeles se han hecho realidad. El que ha 

sido definido como el ‘GTI más espectacu-
lar de la historia’ y que fuera presentado tres 
años atrás, cuenta con un motor de 503 CV y 

un par máximo de 665 Nm. 
Para domar tanta fuerza dispone 

tracción 4Motion y cambio auto-
mático DSG de siete velocida-
des. Las ruedas son un espec-
táculo en sí mismas: llantas 
de 275/30 con unos llama-
tivos aros de aleación de 
20 pulgadas. Es oportuno 
mencionar que a este en-
cuentro anual llegan tam-
bién Lamborghini, Aston 

Martin, Porsche y Ferrari 
modificados, e inclusive 
Mercedes-Benz muy 
bien aderezados.

CONCEPTUALES 
SUPREMOS

LAGOS, RÍOS 
Y MONTAÑAS

Entre tantas novedades dignas de aplaudir tanto 
por sus coloridas carrocerías como por las modi-
ficaciones y adecuaciones mecánicas hechas en sus 
motores, transmisiones y suspensiones, estoy obli-
gado a referirme al soberbio Golf GTI Dark Shine 
presentado por trece jóvenes aprendices llegados a 
Wörthersee después de un largo viaje desde la planta 
de Volkswagen en Wolfsburg, norte de Alemania, ya 
que fueron ellos quienes dieron vida y color al mag-
nífico Golf GTI sobre el cual estuvieron trabajando 
alrededor de nueve meses. 

Todo este proceso incluyó trabajos estéti-
cos, mecánicos y modificaciones técnicas 
para crear el auto de sus sueños. El resulta-
do es un vistoso Golf GTI con una mezcla 
de colores no tan sobria pero bien traba-
jada sobre la carrocería y con algunos de-
talles en el interior donde destacan 
los tapizados Alcántara o la palanca 
de cambios tan de moda ahora tipo 
‘golf ball’. El intercooler, la ECU y la 
transmisión DSG también fueron adap-
tados y modificados por ellos. 

Los estilistas llegados de la planta 
VW quisieron demostrar su 
lado radical obtenien-
do 390 hp del motor 
de dos litros TSI y 
487 Nm de torque, 
¿cómo lo lograron? 
Ellos mismos me 
dijeron que dise-
ñaron y crearon 
un sistema espe-
cial de escape, así 
como una admi-
sión de aire ela-
borada en fibra 
de carbono.



AUTOIN 79
Volumen III - 201636

Para no perder tiempo con la necesaria 
introducción, diremos que la compañía carrocera 
suiza escogió un reluciente BMW i8, para 
transformarlo en un auto completamente futurista.

RINSPEED 
ETOS:

PORTADA

I

O bservándolo pacientemente descubri-
mos que es un automóvil que se anticipa 
al futuro en todo, y no solo en ciertas 

cuestiones técnicas como los llamados autos 
de avanzada concebidos por otros creadores 
suizos, e incluso italianos también. 

Pensamos que el creador de la marca, 
Frank Rinderknecht, imaginando cómo po-
siblemente será un automóvil del año 2030, 
aprovechó todo lo hecho por los ingenieros 
y estilistas de Munich dando rienda suelta a 
su volátil imaginación. 

ELÉCTRICO, 
AUTÓNOMO Y 
COMUNICANTE
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CARÁCTER Y PERSONALIDAD
Así fue como poco después nació el Etos Ev 

creado con el volante de dirección oculto, pero 
para usarse se debe pulsar el logo de la marca. 

También dispone dos monitores UHD de 
21.5 pulgadas disponibles con modo predic-
tivo, función oral y control gestual. Todos los 
años esta firma aprovecha su condición de 
fabricante suizo para dar a conocer sus nove-
dades en el centenario Salón del Automóvil 
de Ginebra, sin embargo, esta vez fue dife-
rente. Rinspeed  eligió el Consumer Electro-
nic Show de Las Vegas para dar a conocer 
esta creación signada con el número 22. 

En síntesis es un prototipo que muestra la 
idea que tiene este carrocero sobre la conduc-
ción autónoma. Eso sí, como curiosidad cabe 
señalar que no ha partido de cero a la hora 
de concebirlo. De hecho, los diseñadores han 
tomado como base técnica el BMW i8, al que 
le acoplaron docenas de ítems futuristas. Eso 
sí, del i8 el Etos mantiene muchos elementos. 

Por ejemplo, la estructura es la misma del 
modelo alemán producido en Baviera. Lo 
mismo ocurre con el motor convencional que 
no es otro que el BMW híbrido a gasolina de 
1.500 cm3 y 231 Cv que sumado al generador 
eléctrico de 130 corceles ofrece una potencia 
conjunta de 362 Cv.  (Fotos: Rinspeed Press)

Ethos es una palabra griega que signifi-
ca costumbre y conducta y, a partir de ahí, 
‘carácter y personalidad’. Como es también 
la raíz de voces históricas, como ética y eto-
logía, es probable que Rinderknecht, la haya 
elegido para identificar su nueva creación.  
En su vigésimo tercera edición, el Dicciona-
rio de la Real Academia incorpora por pri-
mera vez la palabra etos, sin ‘h’ intermedia, 
definiéndola como conjunto formador de 
modos, como hábito, carácter o identidad. 

Debemos decir que la voz griega éthos 
incorporando la letra h y poniendo la tilde 
en la é significa predisposición para hacer 
el bien, definición griega muy antigua que 
se conoce como ética, mientras que êthos 
implica costumbre. Los romanos durante 
los primeros años de la República ante la 
incapacidad para diferenciar estos dos pa-
labras, y más tarde por consejo de Servio 
Tulio, tomaron ambas, probablemente una 
griega y otra etrusca, y las convirtieron en 
moralis, que en español significa moral. 
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EN LOS UMBRALES DE LO QUE VENDRÁ

S egún su constructor, este modelo fun-
cionando con el sistema eléctrico, puede 
ofrecer una autonomía de 30 a 40 kiló-

metros. Sin embargo, lo más curioso, es que 
detenta muchos rasgos futuristas. Por ejem-
plo, el volante de dirección desarrollado por 
la empresa alemana ZF Friedrichshafen AG 
en sociedad con TRW Automotive Holding, de 
Livonia, Michigan, aparece y desaparece en 
cuestión de segundos como por arte de magia. 

Esta función inédita probablemente se ha 
pensado para crear más espacio entre el table-
ro instrumental y el conductor, permitiendo 
a este poder leer, escribir, escuchar música o 
descansar con absoluta comodidad. Asimis-
mo, también puede disfrutar de los contenidos 
audiovisuales que se muestran en cualquiera 
de los dos amplios monitores dotados con tec-
nología Ultra High Definition (UHD).

Otra de las innovaciones que posee, es su 
increíble capacidad de aprender y memo-
rizar. Algo que también ocurre con ciertos 
aparatos electrónicos que suelen grabar vo-
ces y movimientos. Es que el Etos también 
memoriza destinos, rutas y lugares de inte-
rés. Además, selecciona la música favorita 
del conductor para que este al desear realizar 
alguna acción, le sugiera los pasos a dar, bus-
car algo concreto o bien confirmar la acción. 

Para ello, bastará con tocar la pantalla o bien 
realizar un simple gesto, ya que el Etos posee 
un sofisticado control gestual que reconoce 
movimientos y gestos, e inclusive puede de-
tectar alegría, tristeza y hasta preocupación. 

A ello hay que sumar un total de ocho cá-
maras de alta definición que continuamente 
están monitorizando su entorno. De esta ma-

nera, en caso de que detecte algún vehícu-
lo a su alrededor alertará al conductor. Los 
espejos retrovisores actúan como cámaras 
que evitan el ángulo muerto y que puedan 
apuntar hacia los bordillos para evitar dañar 
las llantas en los aparcamientos. Eso sí, apar-
car es aún más fácil ya que previamente se 
conectará con el más cercano y dispondrá 
estacionarse dónde hay una plaza libre.  

Una vez detectado el sitio, Etos se dirigi-
rá directamente hacia el lugar seleccionado. 
Siguiendo con la tecnología que puede dis-
poner, vale mencionar un sistema electróni-
co digital que monitoriza continuamente los 
ojos del conductor. Asi conocemos lo que él 
ha visto, pero también lo que no ha podido 
ver. A todo ello hay que sumar que está en 
continua comunicación con las infraestruc-
turas y que también tiene una cartografía 
escaneada al milímetro con proyección en 
3D de edificios, árboles, puentes, pasos a 
desnivel y paradas de buses. 

Como si todo ello no fuese suficiente, 
como es comunicante tiene un dispositivo es-
pecial que le permite comunicarse con otros 
automóviles inteligentes. Según la prensa 
suiza, por el momento es sólo un proyecto, 
pero puede estar anticipando los vehículos 
que veremos en un futuro no muy lejano.



P



ANIVERSARIO

I

• EGOÍSTA 50TH ANNIVERSARY 

• COUNTACH 25TH ANNIVERSARY 

El pasado 28 de abril los amantes de los autos 
deportivos de todo el mundo, recordaron que un día 
como ese de 1916, nació en Cento, provincia de Ferrara, 
uno de los mayores creadores de automóviles.

FERRUCCIO
LAMBORGHINI
EN EL RECUERDO

Osvaldo Hernández Q.

L a apasionante historia del 
automovilismo italiano 
cuenta que Ferruccio Elio 

Arturo Lamborghini en un galpón 
de su fábrica de tractores creó de la 

nada una notable marca de autos bellos y 
veloces luego convertida en leyenda. 

Fue cuando Lamborghini enemistado con el 
genial Enzo Ferrari decidió diseñar y pro-
ducir sus propios vehículos deportivos de 
altas prestaciones. 

Crecido en una familia laboriosa de la cla-
se media, desde pequeño sufrió como todos 
los italianos las penurias que vivió Europa 
en el período entre-guerras, pero prosperó 
gracias a su talento innato para desarrollar 
maquinas industriales de diferente tipo, 
aunque de preferencia arados, tractores, 
trilladoras, cortadoras y similares. 

De allí surgió una empresa, establecida en 
Sainte Agathe de Bolonia, dedicada a fabri-
car la mejor maquinaria agrícola de Italia. 
Amante de los toros de lidia y de los vehícu-
los de alta ingeniería, también conocía las ac-
tividades industriales de Ferrari, que instaló 
su fábrica en Maranello, muy cerca de Sainte 
Agathe, y también las de otros vecinos ilus-
tres como Alfieri Maserati, convirtiéndose 
con el paso de los años en uno de los mejores 
clientes de ambas marcas.
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Estudiando pacientemente la curiosa his-
toria de la empresa Lamborghini Automo-
bili, se da por sentado que un encuentro no 
programado con un famoso constructor de-
terminó su inesperada creación. ‘Se da por 
hecho que fue a raíz de un jocoso impasse 
con Enzo Ferrari’. 

En el caliente verano europeo de 1960, 
Lamborghini amante de la buena vida y buen 
vino, pero también de la velocidad y los auto-
móviles  deportivos adquirió su cuarto Ferra-
ri, un sublime 250 GT/E. Lamentablemente 
el embrague se dañó y tuvo que llevarlo a la 
factoría de Maranello para que lo reparasen.

Se dice que Lamborghini ya había te-
nido un problema similar con su Ferrari 
anterior. Días después al ir a recogerlo Fe-
rruccio quiso saludar a don Enzo, pero le 
pidieron esperar ya que estaba muy ocu-
pado. La antesala fue muy larga. Cuando 
il Commendatore le recibió, Lamborghini 
primero lo felicitó calurosamente por los 
autos que fabricaba,  pero a renglón segui-
do le recomendó usar discos de em-
brague de mayor calibre. 

Como era de esperarse, Fe-
rrari se rió diciéndole 
“Signore Laamborghi-
ni una cosa es hacer 
tractores y otra es 
hacer un auto de-
portivo”. En ese 
momento nació 
la ahora famo-
sa marca de 
automóviles.

GRAN TURISMO VELOCE
Tiempo después de aquella charla con el 

mago de Módena, Lamborghini vuelve a 
sentir el mismo problema en la caja de su 
Ferrari. Sin perder tiempo decide desmon-
tarla en Sainte Agathe e instalar otro em-
brague más grande. Es cuando descubre 
dos cosas que cambiarían su vida: el pro-
blema de la transmisión ha desaparecido y 
para sorpresa, el fabricante del embrague 
que le atendió resulta ser el mismo que el 
de Ferrari. Ello, entre otras cosas, le induce 
a tratar de diseñar y construir un automó-
vil deportivo distinto a todos los demás. 

Como era muy práctico en sus negocios es-
tima que su proyecto debía también ser renta-
ble. “La idea funcionará si logro fabricarlos 
en series cortas que se vendan de inmediato 
y cubran todos los gastos de producción, in-
cluyendo los del segundo modelo”, 
se lee en una página de 
su diario. 

Se puso a trabajar de inmediato, pero de-
moró tres años en lanzar su primer modelo. 
Fue en 1963, cuando apareció el estilizado 
cupé 350 GTV, identificación técnica que 
ocultaba un modelo deportivo de 3.5 litros 
de cilindrada construido bajo la premisa 
Gran Turismo Veloce. 

Al poco tiempo el entusiasmo generado 
por el diseño y prestaciones del 350GT y lue-
go del 400GT con motor de cuatro litros, lo 
animó a contratar a dos jóvenes talentosos, el 
piloto Andy Wallace y el ingeniero Gianpao-
lo Dallara, quienes crearon el chasis P400 de 
competición con motor central transversal. 

Lamborghini no quiso involucrarse en 
las carreras pero aceptó la idea y decidió 
usar aquel monocasco para lanzar un nue-
vo deportivo al que llamó Miura. 

• FERRUCIO ELIO A. LAMBORGHINI  

• DIABLO V12 CENTRAL ENGINE  

• VENENO 6.5 LITERS 750 CV 

ENCUENTRO 
FORTUITO

AUTOIN 79
Volumen III - 2016 41



Don Ferrucio dejó un hijo, Tonnino, que no 
mostró interés por los autos, la industria o los 
negocios. Su padre nunca cuestionó la decisión 
pero le dijo “Haz lo que quieras, siempre que 
hagas algo a la altura del apellido que llevas”. 
Estudió mucho y se convirtió en arquitecto y 
diseñador. Con los años sus trabajos se fueron 
cotizando y el artista decidió crear la marca 
Lamborghini para producir objetos de arte, di-
seños, ropa y bebidas. También creó un museo 
para exhibir su obra y la de su padre. 

En estos días, coincidiendo con el centena-
rio de don Ferruccio, Tonnino muestra obje-
tos de arte con la marca y organiza también 
una serie de iniciativas en torno a la obra del 
patriarca, exhibiendo sus automóviles y re-
cordando a los aficionados y turistas que le 
visitan, que antes de hacer automóviles, su 
padre ya tenía mucho prestigio como fabri-
cante de tractores y maquinaria industrial. 

Mucho se ha repetido que Lamborghini pro-
ducía automóviles de competición, pero no es 
cierto. Nunca mostró interés por las carreras, 
ni por desarrollar tecnología automotriz 
en las pistas. Ninguno de los 
autos creados por él se 
concibió para el 
deporte, sino 
para ofre-
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Convertido en un gran emprendedor 
dentro del sector automotor europeo, 
Lamborghini aprovecha las ideas de Wa-
llace, Dallara y Rossini y lanza su primer 
automóvil deportivo completamente es-
tilizado pero con motor central, amorti-
guadores reforzados y suspensiones en 
paralelogramo, técnicas hasta entonces 
reservadas a los modelos de competición. 

Al poco tiempo logra producir unos 
300 automóviles al año, superando el vo-
lumen de Ferrari, sin embargo, su fábrica 
de tractores se vio sumida en una repen-
tina crisis en 1972, cuando el gobierno 
argentino canceló la compra de un millar 
de ejemplares ya casi listos para exportar 
a Buenos Aires. La necesidad de pagar 
a los proveedores y la crisis de combus-
tible de 1973 le hicieron venderla, dedi-
cándose desde entones a los viñedos y 
los autos deportivos. 

Con el paso de los años continuó pro-
duciendo exitosamente sus veloces y 
aclamados autos deportivos bautizados 
todos con nombres de famosos toros es-
pañoles de lidia. Así fue como nacieron 
los modelos Diablo, Islero, Murciélago, 
Gallardo, Miura, Reventó, Veneno, Hu-
racán, entre otros, todos con motores V8, 
V10 y V12. El 20 de febrero de 1993, la 
muerte sorprende al creador de Automo-
bili Lamborghini Holding S.p.A., en su 
casa de Perugia a los 76 años.

• MURCIÉLAGO EDO LP750  

• HURACÁN LP 610-4 SPYDER 

PASIÓN POR 
LOS AUTOS Y 
LOS TOROS

AUTOMÓVILES Y ARTESANÍAS

cer a los automovilistas deseosos de poseer 
un buen vehículo, un medio personal, veloz, 
gratificante y pletórico de sutilezas. 

Una de las últimas bestias de cuatro ruedas 
presentada por Lamborghini tiene un nombre 
mortal: Veneno. Se trata de un súper deporti-
vo exquisito, exclusivo, limitado a una edición 
de solo tres unidades, y que tuvo como fecha 
de nacimiento 2013, año en que la casa de 
Sant’Agata Bolognese cumplió medio siglo.

• MURCIÉLAGO V12 LP640 
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La compañía de Stuttgart ha que-
rido aprovechar la  llegada de la 

norma Euro 6 para subir la poten-
cia de sus motores más pequeños y 
lanzar una nueva versión más diná-
mica. Por ello, a partir de este mes 
ya podrá comprarse en Europa este 
nuevo modelo de 5.5 toneladas de 
PMA con variantes de 110 y 143 Cv 
producidas por el motor de 2.15 litros 
en lugar de los 95 y 136 caballos 
ofrecidos hasta la fecha. 

Con la puesta en escena de la 
normativa Euro 6 como obligatoria 
a partir del próximo 1º de sep-

NUEVO MERCEDES-BENZSprintertiembre, las versiones del furgón 
Sprinter que alcanzaban ya desde 
2013 este magnífico límite, de-
jan de formar parte de listado de 
equipamiento opcional y pasan a 
ofrecerse de serie en todos los 
concesionarios de la marca. 

Asimismo, gracias a distintos ajus-
tes de tipo electrónico en las dos va-
riantes menos potentes del motor OM 

651 de 2.150 cm3, la versión de 95 
caballos pasa a rendir 114 Cv, con un 
par máximo que ahora ofrece 300 
Nm en lugar de 250, mientras que la 
mecánica de 129 Cv y 30 Nm de par 

pasa a ofrecer 143 y 330, respecti-
vamente. Todas las Sprinter disponen 
de serie transmisión manual de seis 
marchas, aunque también pueden 
optar por la automática 7G Tronic con 
convertidor de par.  (Fotos: Daimler Press)



Si hablamos de 
furgonetas de 
tamaño medio, 
esta obra maestra 
sobre ruedas, 
es ciertamente 
una de las más 
lúcidas y mejor 
consideradas del 
segmento.

E l modelo básico de la ge-
neración anterior se ven-
dió muy bien durante doce 

años, siendo uno de los prefe-
ridos junto con sus gemelas, la 
Primastar de Nissan y la Opel 
Vivaro de General Motors. 

Sin embargo, en esta nueva 
generación solo comparte tec-
nologías con la Vivaro alemana. 
Además, ya no se construye en 
la planta de Barcelona, sino en 
otras dos factorías: Sandouville 
en Francia y Luton en el Reino 
Unido. Es obvio que Renault en 
esta nueva edición se ha mani-
festado a través de una magní-
fica evolución del tema diseño, 
especialmente en la parte frontal. 

TRANSPORTE
I

RENAULT 
TRAFIC

amplias y más generosas en todo 
sentido, son biturbo, pero con 
uno pequeño y uno grande que 
trabajan a bajas y altas revolucio-
nes, respectivamente, mientras 
que las cajas de cambio son todas 
manuales de seis relaciones. 

Su confortable y atractivo in-
terior dispone diversas cavida-
des portaobjetos y bolsillos en 
las puertas. También tiene un 
pequeño hueco a la izquierda del 
volante, una gran bandeja en la 
parte superior del salpicadero, 
un posavasos que asoma cerca 
de la palanca de cambios y dos 
guanteras, la clásica de grandes 
dimensiones y otra de menor ta-
maño en el tablero instrumental. 
El maletero de 550 decímetros 
cúbicos con tres filas de asientos 
hasta la bandeja es muy generoso, 
aunque puede ampliarse. 

En la última fila se pueden aba-
tir los respaldos de las butacas y 
también se pueden plegar por 
completo y bascular hacia delan-
te, liberando mucho más espa-
cio. En materia de consumos, la 
nueva Renault Trafic es bastante 
estable, moviéndose casi siem-
pre en ciudad o campo con cifras 
muy generosas. (Fotos: Renault Press)

También por unos acabados de 
mayor calidad, más equipamien-
to y sobre todo, ingenierías más 
modernas y eficientes, como la 
que descansa en el excelente mo-
tor biturbo 1.6 dCi de 120 caba-

llos de potencia. Al hablar de mo-
tores, ésta gama de la Trafic está 
formada por cuatro versiones del 
ingenio 1.6 dCi de Renault. Las 
de 90 y 115 Cv operan mediante 
un turbo y las de 120 y 140 más 

MÁS BELLA, CÓMODA Y ESTABLE
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AUTONOMÍAS
I

Siempre hay un primero 
para todo, y a veces ese 
primero es recordado 
más que otras cosas 
que realmente 
llevaron la idea hasta 
convertirla en realidad. 

A todas luces, parece que los ejecutivos 
de Daimler se apresuraron a alinear 
todos los astros para proclamar que su 

camión autónomo es el primero en circular 
con total independencia en las más grandes 
y veloces carreteras de los Estados Unidos. 
En esta precisa ocasión no tuvieron otra res-
ponsabilidad que la de seleccionar un mo-
delo de sus muchas marcas de camiones, y 
ponerse de acuerdo con las autoridades del 
gobierno del estado de Nevada. 

Poco después, en una de las tantas autopistas 
de ese vasto fartwest norteamericano, probaron 
tecnologías desarrolladas durante meses o tal 
vez años. Así es, como se llegó al autónomo e 
inteligente Freightliner Inspiration Truck.  En 
Alemania el caso más sonado y más promo-
cionado es el del Mercedes Future Truck 2025, 
curiosamente muy cercano al ahora ecológico 
Freightliner, aunque por el momento los ejecu-
tivos de Daimer prefieren optar por un sistema 
semiautónomo y no totalmente independiente 
como los desarrollados en el electrizante Sili-
con Valley por los genios de Apple y Google. 

También es el primero con licencia para cir-
cular por autopistas estatales norteamericanas, 
y por lo tanto encargado de estrenar en una vía 
pública de los Estados Unidos, su sistema au-
tónomo bautizado Highway Pilot system. No 
obstante, tan reveladores avances, en la sede 
del grupo alemán continúan  sosteniendo  que 
el peligro de un accidente aún es muy alto. 

Por ello los creadores alemanes adelan-

tan que su camión no es completamente 
autónomo, ya que necesita de una persona 
que vigile lo que hace el robot. La idea es 
contar con un sistema que apoye al conduc-
tor y reduzca su fatiga y estrés en el duro 
trabajo de conducir durante horas, también 

la de proporcionar mecanismos para que la 
conducción sea más eficiente. Daimler, con-
vencida del éxito de la conducción autónoma, 
tanto con el Freightliner como con el Mercedes 
ha recorrido miles kilómetros en carreteras y 
circuitos cerrados.  (Fotos: Daimler Press)

NOVEDOSO 
FREIGHTLINER 
AUTÓNOMO
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L os expertos más avezados 
en la materia han rebajado 
las previsiones de matricu-

laciones globales y también para 
el mercado británico, luego que 
los resultados de la consulta lla-
mada Brexit, determinara que 
Inglaterra, Escocia, Irlanda y 
Gales deben salir de forma obli-
gatoria de la Unión Europea. 

Además, perjudicará por 
su volumen a toda la 

industria auto-
motriz bri-

tánica. 

EL BREXIT 
COSTARÁ MILLONES DE DÓLARES
La reciente salida del Reino Unido 
de la Unión Europea reducirá las 
ventas de autos a nivel mundial en 
cantidades estimadas entre 2.8 y 
tres millones de unidades.

En términos económicos, esta 
disminución de las ventas ten-
drá un impacto en la facturación 
mundial de las compañías auto-
motrices de hasta 8.000 millones 
de euros (unos 8.873 millones 
de dólares) en los próximos dos 
años, según señalan varios ana-
listas asociados a Evercore, una 
famosa compañía consultora es-
tadounidense reconocida como 
American Independent Invest-
ment Banking Advisory. 

Por otro lado, según los cálculos 
siempre efectivos del grupo  Infor-
mation Handling Services (IHS), 

las comercializaciones de 
vehículos a nivel mundial 

crecerán hasta los 89.82 
millones de vehículos 

en el primer semes-
tre de 2016, alre-
dedor de 200.000 
unidades menos 
de lo proyectado 
por los directo-
res de merca-

deo. También el 
impacto negativo 

será mayor en años 
sucesivos. Por ejemplo, en 

2017, las ventas totales se 
• NISSAN LEAF EV

• OPEL ASTRA 2.0 • JAGUAR XE SPORT
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reducirán a nivel mundial en 1.25 
millones de unidades, mientras 
que a medidos de  2018, esta cifra 
subirá a 1.38 millones de autos ‘no 
vendidos’, debido a la separación 
británica de Europa. “El Reino 
Unido se llevará, como es lógico, 
la peor parte de este impacto”, se-
ñala Ian Fletcher, analista de IHS 
Automotive, en Londres.

Los cálculos estimados suponen 
que el mercado británico se estan-
cará este año, con un crecimiento 
de solo el 1% frente al 3,2% de 
ascenso previsto por los expertos. 
Sin embargo, Evercore prevé un 
impacto mayor, por ello redujo 
sus previsiones de ventas en 14% 
para el 2017. El éxito del Brexit, 
va a poner las cosas muy difíci-
les a muchos mercados de peso y 
referencia, entre ellos el del auto-
móvil, que además, tiene mucha 
historia y  una profunda entidad 
compartida entre la econo-
mía del Reino Unido 
y la europea, con la 
que ahora existía 
una simbiosis cua-
si perfecta. 

Analizando la 
face económica 
se deduce que el 
peso de la indus-
t r ia automovi-
lística del Reino 

de componentes, que supone una 
parte muy importante en la fabri-
cación de sus autos, algo que ine-
vitablemente, complicará y enca-
recerá el producto final, que no es 
otro que el automóvil, desde luego 
seguido por otros millares de vehí-
culos, como camionetas, camiones 
y tractores. Pocas son las marcas 
completamente británicas. 

De hecho McLaren, Aston 
Martin y las más artesanales 
Morgan y Caterham como úni-
cos representantes de la otrora 

poderosa ‘Union Jack’, ahora 
venida a menos. Más preocupa-
ción despiertan esas otras mar-
cas internacionales que tienen 
sus fábricas repartidas por todo 
el Reino Unido y que en algunos 
casos concentran la producción 
de un único modelo. 

A esto hay que sumar el agra-
vante de que gran parte de sus 
partes y piezas, como motores, 
transmisiones, suspensiones y 
llantas,  entre muchos más, pro-
vienen de otros países y por tan-
to, desde ahora se podrían con-
siderar sujetos a pagar aranceles 

de importación. Tal vez el 
ejemplo más flagrante sea 

de la automotriz Nissan 
Motor, de Japón, que 

en la factoría ingle-
sa de Sunderland, 
produce el best 
seller Qashqai 
de venta masiva 
en Europa, por 
lo que cual-
quier cambio 
en materia de 
tasas afectará 
directamente 
al precio final 

del producto. 
(Fotos: archivo AUTOIN)

Unido se cifra en una facturación 
aproximada de 100.000 millones 
de euros, equivalentes a cerca de 
800.000 puestos de trabajo direc-
tos e indirectos y a una producción 
continua en el territorio británico 
de más de un millón y medio de ve-
hículos por año, de los cuales, cer-
ca de 85% son exportados a todo el 
mundo, pero de manera principal a 
los 27 países europeos. 

Tras el Brexit, sobre el papel y 
con un escenario radical, Gran 
Bretaña deberá asumir las reglas 
de la Organización Mundial del 
Comercio. Esto le supondría acep-
tar unas trabas arancelarias del 
10% para las exportacio-
nes y del 4% para 
la importación 

• TOYOTA AVENSIS

• MINI COOPER S
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ACDELCO, 

En mayo de 1916, el 
fundador de General 
Motors, William C. Billy 
Durant, organizó un 
práctico conglomerado 
integrado por doce 
firmas automotrices.

F ue cuando creó una nue-
va empresa llamada Uni-
ted Motors Corporation 

(UMC) luego convertida en AC-
Delco, destinada a proveer ma-
teriales, baterías y componentes 
eléctricos, pero sobre todo cubrir 
y reemplazar centenas de partes 
y piezas del creciente número de 
automóviles que no solo estaban 
produciéndose, sino usando por 
millares de estadounidenses. 

Precisamente este mes, ACDelco 
celebra su centenario, reflexionan-
do mucho al disponer su herencia 
y planeando su futuro ya que la 
industria en las últimas dos déca-
das ha vuelto a transformarse. La 
marca que sobrevoló el inmenso 
Atlántico con Charles Lindbergh y 
Amelia Earharten, que recorrió las 
pistas de competición con el inolvi-
dable Dale Earnhardt, y que llegó 
al espacio infinito con las misiones 
lunares Apolo, capitaliza sus raíces 
en General Motors para entender 
los avanzados sistemas de transmi-
sión, ingeniería telemática, y tecno-
logías que ya están moldeando el 
futuro de la industria automotriz. 

Días atrás, Robert Sanford, 
director General de ACDelco a 
nivel global, señaló:  “Ninguna 
empresa alcanza un hito de esta  
magnitud por sí sola, 
agradecemos el apoyo 
de nuestros clientes y 
colaboradores que han 
ayudado a hacer de 
ACDelco lo que es hoy. 
Para nosotros es un ho-
nor que tantas personas 
en todo el mundo insis-
tan en usar componen-
tes ACDelco. Por ello 
esperamos cumplir otros 
100 años como líderes del 
mercado de repuestos eléc-
tricos en el mundo”, agregó. 

UN SIGLO DE LIDERAZGO 
AUTOMOTOR

D e s d e  s u 
naci m iento 
en Flint, Mi-
chigan, como 
auténtica gran 
productora de 
equipos origi-
nales para el 
mercado de re-
puestos y par-
tes de General 
M o t o r s ,  h a 
evolucionado 
hasta conver-

tirse en un dínamo internacio-
nal para el inmenso mercado de 
repuestos de todas las marcas. 

Su monumental catálogo de 
más de 90.000 partes y piezas di-
vidido en 37 líneas está sometido a 
rigurosas pruebas y ciclos de vali-
dación que garantizan su calidad, 
ajuste, forma y función. ACDelco 
cuenta con un amplio portafolio 
de productos dispuestos en cinco 
monumentales grupos: autopar-
tes, baterías, pilas, linternas y lu-
bricantes. Fotos: ACDelco Press
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TOYOTA FORTUNER

Un “4x4” excepcional

L a totalmente nueva Toyota 
Fortuner 2017, un todote-
rreno que ostenta un nuevo 

diseño exterior, aunque mante-
niendo su bien ganada calidad, 
durabilidad y confiabilidad. Es 9 
centímetros más larga y 1,5 cen-
tímetros más ancha que su prede-
cesora. Luce un frontal tridimen-
sional inconfundible, lateralmente 
sobresale su línea musculosa, la 
superficie acristalada continua y 
los aros de aleación de color gra-
fito y neumáticos All Terrain de 
17 pulgadas; atrás, los faros led 
resaltan su renovada compuerta 
que presenta un alerón deportivo.

Para comprobar la superioridad 
de la suspensión y el chasis reco-
rrimos caminos de todo orden en 
el sector de Rumipamba, al sur 
de Sangolquí y rodeados de vege-
tación y aire limpio, incluso para 
verificar las cualidades off road 
de esta sport utility proveniente 
de Malasia, activamos el 4x4 me-
diante una simple perilla.

El nuevo motor DVVTi de 2.7 
litros ofrece una potencia máxi-
ma de 163 caballos de fuerza a 5 

desde el volante y hasta podemos 
hacer llamadas telefónicas hands 
free. El sistema multimedia dis-
pone de cámara de retro, además 
de las opciones: streaming, foto, 
radio, video y música 

En la totalmente nueva Toyota 
Fortuner 2017 caben 7 pasajeros 
en tres filas de asientos, cada una 
de las cuales ofrece aire acondi-
cionado independiente y un fácil 
acceso. Gracias a once airbags 
que posee, anclajes ISOFIX, 
alerta acústica de colocación de 
cinturones de seguridad, frenos 
ABS+EBD y hasta luz diurna, 
este todoterreno de verdad reba-
sa todas las exigencias de segu-
ridad vigentes.

200 revoluciones por minuto 
y un torque de 245Nm a 4.000 
vueltas del motor. Tiene dos 
modos adicionales de con-
ducción: ECO para ahorrar 
combustible mientras se cir-

cula en el tráfico de la ciudad 
y POWER, cuando queremos 
guiar en modo deportivo. 

La computadora abordo 
ofrece múltiples informaciones 
al conductor que se controlan 
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VOLKSWAGEN E-GOLF

100% eléctrico

A compañados de Christian 
Parra, soporte de producto 
y entrenamiento del e-Golf 

de la empresa Fisum, realizamos 
una prueba de conducción de 
89 kilómetros en el primer Golf 
eléctrico de Volkswagen. El test 
drive  partió desde Autobahn, al 
norte de Quito, hasta el peaje de 
Cochasqui en la vía Guayllabam-
ba-Tabacundo, regresando por el 
mismo camino hasta el Corredor 
Periférico y de allí por El Inca 
hasta la avenida Galo Plaza para 
terminar en Autobahn.

El e-Golf combina cuidado del 
medio ambiente con diseño, está 
dotado de un elevado nivel de 
equipamiento y ofrece gran con-
fort de manejo. Para ponerlo en 
movimiento pisamos el freno y 
aplastamos el botón de encendido, 
inmediatamente se despliegan ins-
trumentos de control que nos per-
mite conocer potencia utilizada, 
capacidad de carga existente, la 
forma como se descarga y recar-
ga, además de una computadora 
abordo con información sobre re-
corrido, velocidad y tiempo.

carga aún tenía el auto eléctrico. 
El VW e-Golf ofrece 115 caba-

llos de fuerza con un par máximo 
de 270 Newton-metro y un con-
sumo de 12,7 kW/h en 100 km. Su 
velocidad máxima es de 140 kiló-
metros por hora, puede acelerar de 
0 a 100 en solo 10,4 segundos y 
promete una autonomía máxima 
de 190 kilómetros cargado du-
rante 13 horas en la red domésti-
ca, o en media hora, pero al 80% 
desde una estación de carga CSS. 
Todas estas cifras si conducimos 
en modo “Normal” puesto que si 
alternamos con “Eco” y “Eco+”, 
el performance disminuirá.

El e-Golf lleva una batería de 
264 celdas de iones de litio con 
una capacidad de 75 amperios/
hora y una tensión nominal de 
323 voltios. Alojada en la par-
te baja del vehículo y protegida 
contra el agua y el polvo, tiene 
un espesor de 27,3 centímetros. 
Según Christian Parra, Volkswa-
gen promete una vida útil de ocho 
años para este elemento.

Iniciamos con 124 kiló-
metros de autonomía rumbo 
a la intersección de la Pana-
mericana Norte con la Simón 
Bolívar, aumentando ésta a 33 
km a un promedio de 13 ki-
lómetros por kilovatio hora, 
luego descendimos hasta el 
peaje de Oyacoto donde me-
joró tres veces el consumo de 
Km/Kwh, incrementando la 
autonomía hasta 196 km, cifra 
que creció hasta los 202 km 
al llegar al puente de Guay-
llabamba.Tras 4 kilómetros 
de ascenso y aceleración, la 

autonomía bajó 10 kilómetros 
y al cabo de una hora de con-
ducción y 39 km de recorrido 
habíamos consumido menos 
de un cuarto de carga. Segui-
mos subiendo desde el puen-
te del Rio Pisque al peaje de 
Malchingui y la autonomía 
cayó a 163 kilómetros con un 
consumo de 13,9 km/kWh. 
Esta cifra bajó a 11,4 cuando 
ascendimos a Quito desde el 
puente y se redujo a 7,5 Km/
kWh el rendimiento. Al final 
de las dos horas y nueve mi-
nutos de manejo un 37% de 
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PRESENTACIÓN
I

Juan Pablo Almeida, Rentadora Expertia Corporativa; Daniel Tugendhat, Gerente de Buses 
y Camiones Chevrolet de Ecuador; Sandra Vásconez, Rentadora Reponer;  y,  Santiago Mer-
chán, Gerente de Flotas de Camiones Chevrolet Ecuador.

CHEVROLET 
RENTING 
PARA CAMIONES
C amiones Chevrolet con Tec-

nología Isuzu, presentó al 
mercado nacional su nuevo pro-
ducto Chevy Renting, diseñado 
y pensado para grandes, media-
nas y pequeñas empresas, con el 
fin de optimizar el giro de nego-
cio de sus clientes. 

 Es una opción para la adquisi        
ción de camiones con la garantía 
que brinda el sello del corbartín 
y la tecnología de última gene-
ración que ofrece Isuzu, el cual 
permite el arrendamiento con 
mantenimiento y administración 
de flota incluidos. 

Este producto está diseñado 
para reducir las cargas financie-
ras, operativas y administrati-
vas asociadas con el transporte 
y distribución de las empresas. 
“En Chevrolet constantemente 
desarrollamos productos inno-
vadores para dar facilidades a 
nuestros clientes. 

Hoy, presentamos un producto 
alternativo de compra de camio-
nes con excelentes beneficios. El 
camino tradicional para adquirir 
un camión es utilizar el capital 
de trabajo de la empresa, no-
sotros nos encargamos de que 

obtenga el camión sin entrada” 
afirmó Daniel Tugendhat, Ge-
rente de Buses y Camiones Che-
vrolet de Ecuador.

Entre los beneficios reales que 
promete Chevrolet Renting están: 
mantenimiento integral en la red 
de concesionarios Chevrolet con 
uso de repuestos originales de la 
marca; los camiones cuentan con 
Chevystar; cuota fija mensual du-
rante el plazo del contrato; servi-
cio de matriculación, revisión ve-
hicular y entrega en cada ciudad 
donde van a operar los vehículos; 
inspecciones periódicas de las 

unidades; informes periódicos 
del status de la flota; atención de 
colisiones en el concesionario 
Chevrolet; una sola factura por 
mes para reducir cargas operati-
vas; y seguro vehicular así como 
pago de impuestos durante el pla-
zo del contrato.

En la rueda de prensa en que 
se presentó Chevrolet Renting, 
nos informaron que este pro-
ducto tiene el respaldo de la red 
de concesionarios Chevrolet y 
la participación de las compa-
ñías rentadoras Reponer y Ex-
pertia corporativa.
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Luego de tres años de ausencia regresó 
Automundo. Gloria Navas, presidenta de la 
Asociación de Empresas Automotrices del 
Ecuador, justificó la realización de la feria di-
ciendo: “Conscientes que tenemos un lugar y 
un fin en nuestra sociedad y que nuestras em-
presas dependen de las decisiones y de la ac-
titud con la que enfrentamos estos desafíos, 
Aeade ha considerado oportuno organizar 
y reabrir las puertas de AutoMundo 2016”.

La muestra nos recibió con Automotores 
& Anexos S.A. representante de Renault y 
Nissan. En la Casa del Rombo resaltó su to-
talmente nueva oferta 2017 formada por la 
segunda generación del Duster, Sandero y 
Logan, además del Twizy Zero Emission que 
fue conducido por los asistentes en un tra-
zado ubicado en los exteriores de Cemexpo. 
Nissan en cambio, apostó por sus conocidos 
modelos Versa, X-Trail y Qashqai.  

La Corporación Maresa participó con sus 
cuatro marcas, siendo Mazda la principal, al 
igual que la nueva BT-50 pentacilíndrica, el 
renovado Mazda6 y la SUV CX-5 Skyactiv. 
Jeep recordó que este año cumple 75 años de 
vida, a través de una réplica de 1952 construi-
da por Pablo Endara, lo que contrastó con los 
modernos Wrangler Sport, Grand Cherokee 
y Compass Sport. Fiat destacó al Palio Essen-
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ce y a la Fiorino, mientras que Dodge estuvo 
representada por la Journey 2.4 L.

La Casa del León mostró en AutoMundo 
2016 como novedades su nueva furgoneta 
de trabajo Partner HDi turbo y el flamante 
hatchback 308 turboalimentado. Horas antes 
de la inauguración, técnicos de Volkswagen 
Argentina nos mostraron las cualidades off 
road de la Amarok biturbo utilizando la pista 
contigua a Cemexpo. 

En su interior, destacó el Golf eléctrico 
como la respuesta a los desafíos que plantea 
la movilidad. Volkswagen demostró que tie-
ne participación en el mercado de pesados. 
Nota destacada fue el chasis de bus 17-260, 
reemplazo del tradicional 17-210.

Siete años o 150.000 kilómetros es la nueva 
garantía que ofrece Kia. Otra noticia fue el 
regreso del híbrido Óptima que junto con el 
Soul EV, convierten a la marca surcoreana 
en la única que ofrece vehículos a gasolina, 
diésel, híbridos y eléctricos.

A propósito, la única marca de alta gama 
fue Volvo que enseñó el sedán S60 y el  
crossover V40 Cross Country; en contraste, 
Ford llevó a la Mitad del Mundo todo su arse-
nal y un par de novedades: la flamante Edge 
SEL y la F-150 Savage Limited Edition.

A 24.990 dólares se ofertó en AutoMundo 
2016 el Prius C, el resto de novedades fueron 

las segundas generaciones de la Fortuner e 
Innova8. Fuera del escenario cubierto, Toyota 
del Ecuador S.A. presentó sus ya conocidas 
rampas de ascenso, descenso y tortura para 
deleite del público.

Imaginamos que Neohyundai lanzaría la 
SUV Creta pero no sucedió. La novedad fue 
el regreso del Accent 1.6L con frenos ABS 
en USD 22.990. 

De la mano de Ambacar, Zotye revivió por 
segunda vez. Los automóviles y SUVs están 
potenciados por motores Mitsubishi turboa-
limentados de 1.5 y 2 litros y gozan de un 
elevado nivel de equipamiento. 

Por su parte, las camionetas Great Wall 
Wingle5 recibieron un face lift en su aspec-
to frontal. Solo sport utility vehicles ofreció 
Recordmotor siendo novedades la HR-V y la 
renovada Pilot.

Asumir el incremento del IVA y ofrecer 
un descuento en el ICE fueron las fortalezas 
ofrecidas por Chevrolet en AutoMundo 2016.

Dos tractos Auman, la furgoneta escolar 
View y dos camiones Aumark compusieron 
la muestra de Foton Daimler.

Y en vista de que vender tracto camiones 
Kenworth y DAF se ha vuelto muy difícil, la 
empresa Autec resucitó a la brasileña Agrale 
con dos chasises de bus e importó la furgo-
neta Ventura Van R6.
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Mediante una presentación transmitida en 
vivo a través de la red social Facebook, Manu-
facturas, Armadurías y Repuestos del Ecua-
dor S.A. (Maresa) presentó su gama Mazda 
2017 basada en tres modelos: la novísima 
BT-50 proveniente de Tailandia, la última 
generación del lujoso Mazda6 y una renova-
ción de la exitosa sport utility CX-5. ¿Cuántas 
versiones se van a comercializar de la nueva 
BT-50? preguntamos al titular de Maresa, José 
Barahona, quien respondió: “Vamos a tratar 

de tener la gama básica, es decir, camionetas 
cabina simple y doble con tracción 4x2 y 4x4, 
sin embargo, nuestro énfasis va a estar en la 
más completa: la doble cabina tracción total 
porque el mercado busca una pickup que se 
asemeje a la sport utility vehicle”.   

También reconoció que debido al éxito que 
ha tenido la flamante Mazda BT-50 con motor 
Diesel de cinco cilindros 3.2 litros y  470 Nm a 
1.750 revoluciones por minuto, es posible que 
no puedan estar disponibles varias versiones, 
como está sucediendo en la práctica, al ofrecer 
solo el modelo más completo. Sobre el incre-

MAZDA 
SE RENUEVA mento de torque que ofrece la nueva Mazda 

BT-50 y que es algo superior a su rival de 
origen japonés, pero igualmente producida 
en Tailandia; y ante el anuncio del posible  
desembarco de la nueva Volkswagen Ama-
rok a diésel con motor de seis cilindros en 
“V” y medio millar de Newton-metros, fue 
enfático en manifestar que con ello gana el 
cliente, reiterando que la nueva Mazda BT-50 
cuenta con tecnología Skyactiv. 

A propósito de esta tecnología introducida 
por Mazda en el SUV CX-5, transmitida lue-
go al sedán 3 y ahora al Mazda6, César Nu-
ñez, responsable del área técnica de Maresa 
nos manifestó que la nueva gama de Mazda 
presentada en días pasados incluye una ac-
tualización de dicha tecnología. 

• MAZDA 6

Hugo Vargas E.
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Hablando sobre las camionetas ya ensambla-
das en el país hasta diciembre pasado, el econo-
mista Barahona aseguró que las actuales    BT-
50 “todavía las tendremos por un buen rato, 
incluso hasta 2017”, para agregar: Entonces el 
cliente va a poder escoger entre la Outdoors 
2016 de 38.490 dólares contra la nueva BT-50 
importada”. Respecto al sedán y hatchback 
Mazda3, nos adelantó que ambos automóviles 
están viniendo de México para toda Latinoa-
mérica. También surgió la pregunta de cajón: 

¿Por qué no se trae el Mazda2 tan exitoso? A 
decir de él: “Al no tener un precio competitivo 
para el Ecuador, no es posible importarlo. 

No olvidemos las restricciones que sufre el 
sector”. Regresando a la estrella de la presen-
tación, la nueva Mazda BT-50 con motor Diesel 
de cinco cilindros, él descartó la posibilidad de 
ensamblarla localmente, por un tema de volu-
men, siendo la única probabilidad para ello lo 
que denominó “ensamblajes integrados con 
otros países del área”, algo que al momento 

• MAZDA CX-5

parece imposible. 
Sobre el futuro de la ensambladora de San 

Antonio de Pichincha, aseguró que existen 
dos proyectos que están muy avanzados. 
“Evidentemente la situación del mercado nos 
obliga a reevaluar el plan inicial” confesó, 
pronosticando que dentro de un año, ceteris 
paribus, podría transformarse en una reali-
dad. Finalmente José Baraona reiteró la ofer-
ta de pick ups ensambladas por Maresa para 
este año y el próximo, por lo que deducimos 
de sus propias afirmaciones que para 2017 
habrá un momento en que concluya el stock 
de la Mazda BT-50 y se de paso al ingreso 
de nuevos vehículos provenientes de los dos 
proyectos anunciados por el ejecutivo prin-
cipal de Maresa.  



NOVEDADES
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EL SUV premium de la 
marca alemana que inventó 
su clase hace 18 años, 
tiene un nuevo nombre y un 
nuevo diseño, ya que renace 
como GLE y está aquí para 
ampliar su ventaja en todas 
las fases y en todos los 
ámbitos de conducción.

SÓLO PARA LOS MÁS EXIGENTES
MERCEDES BENZ GLE, 

I nmerso en el segmento E origina su famosa 
sigla en las palabras Ground Level Enhan-
cement, sin embargo, continúa de forma 

muy práctica la tradición de la marca Merce-
des-Benz de establecer puntos de referencia 
en seguridad, elegancia y tecnología. 

De acuerdo a su diseño es un modelo ab-
solutamente seguro de sí mismo. La nueva 
configuración de los paragolpes delantero y 
trasero, los guardabarros ensanchados y un 
sistema de escape con embellecedores visibles 
le confieren mayor expresividad y deportivi-
dad. Una serie de detalles en el habitáculo 
de la nueva GLE harán que, al cabo de poco 
tiempo, nadie quiera renunciar a él. 

El interior desarrolla una generosa sensación 
de espacio más amplio creando una notable in-
teracción con los equipos de alta calidad en un 
entorno de máximo confort. Es probable que 

su diseño no le resulte familiar, pero es que el 
Mercedes GLE 2016 adquiere un nuevo frontal, 
con una mascarilla que ha sido modificada, al 
igual que los faros delanteros. 

La parte trasera también ha sido revisada, 
aunque de manera más sutil: los cambios 
pueden apreciarse en la nuevas luces LED 
y en el sistema de escape, más deportivo. 
“El modelo GLE 400 que se comercializa en 
el mercado ecuatoriano es un excelente to-
doterreno dentro del segmento de los SUV 
(Sport Utility Vehicle) de gran formato que 
se dirige a clientes que buscan un producto 
versátil y con una gran habitabilidad, así 
como con acabados de primer nivel que le 
confieren un ambiente lujoso y moderno”, 
señala Alejandro Vaya, director de Ven-
tas Automóviles y Marketing de Autolider 
Ecuador S.A.  (Fotos: archivo AUTOIN)
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ZOTYE 
EN AMBACAR

sor de retro delantero y posterior, 
frenos de disco en las cuatro rue-
das, control electrónico de esta-
bilidad ESC, control de tracción 
TCS, asistencia electrónica de 
frenado, freno de mano electró-
nico y 6 airbags, frenos ABS y 
EBD . Exteriormente destaca el 
techo panorámico, aros de alumi-
nio de 17 pulgadas en el 1.5 litros 
y 18 pulgadas en el dos litros, 
luces de xenón auto adaptables, 
sistema de limpiadores de luces, 
neblineros delanteros y posterio-
res, retrovisores exteriores abati-
bles y luz diurna. 

Interiormente presenta clima-
tizador doble área, asientos eléc-
tricos delanteros, volante mul-
tifunción, botón de encendido, 
paquete eléctrico completo, radio 
MP5, Bluetooth y USB. 

Aprovechando la muestra 
AutoMundo 2016, Am-
bacar presentó su nueva 

marca Zotye con 2 vehículos en 
diferentes versiones: la oferta de 
sedanes empieza con el Z500 for-
talecido por un motor Mitsubishi 
Mivec de 1.5 litros cuya potencia 
es de  134 caballos de fuerza a 
5.500 revoluciones por minuto y 
un torque de 200 Newton-metro 
a 4.500 giros del motor. 

Entre sus argumentos de se-
guridad están: cámara de retro 
y sensores de estacionamiento, 
además de los obligatorios. Exte-
riormente está equipado con aros 
de aluminio rin 16, neblineros de-
lanteros, luz diurna, etc. Interior-
mente brinda aire acondicionado 
de serie, radio MP5+Bluetooth y 
puerto USB, volante multifun-

ción que le permite controlar el 
radio y la velocidad sin distrac-
ción del piloto. La otra opción 
es el SUV Zotye T600 con igual 
motor que el Z500 solo que este 
último es turbo. 

Más allá de la oferta en auto-
móviles está la atractiva gama de 
vehículos todoterreno. Ambas 
versiones tienen el mismo nivel 
de equipamiento en seguridad, 

así como en presentación exterior 
e interior. La diferencia radica en 
los motores: mientras la primera 
versión del T600 está potencia-
do por un motor Mitsubishi tur-
bo-alimentado de dos litros y 16 
válvulas, la segunda está movida 
por un motor SAIC con tecnolo-
gía CVVT.Entre los argumentos 
de seguridad que superan a los 
obligatorios están: cámara y sen-

ACONTECER
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Toshiaki Yasuda, Managing Officer de Hino Motors; Mayor 
Manuel Malo Monsalve, presidente del Directorio; y, Manuel 
Malo, presidente de Teojama Comercial.

TEOJAMA: 
NUEVO LOCAL 
EN EL SUR DE QUITO
T eojama Comercial, distribui-

dor autorizado de la marca 
de camiones Hino en el Ecuador 
por más de 50 años, inauguró 
hace poco un nuevo y moderno 
centro multiservicios que cuenta 
con cuatro áreas: venta de vehí-

culos, venta de repuestos, taller 
de servicios y otro de colisio-
nes. Con esta nueva facilidad, la 
empresa suma un total de doce 
agencias a nivel nacional.   

De acuerdo a un boletín de pren-
sa entregado: “El complejo está 

Teojama Comercial S.A. 
fue creada en 1963 y tras 
esta inauguración ahora 
cuenta con seis puntos de 
venta de vehículos, ocho 
centros de servicios, tres 
talleres de colisiones y 
doce puntos de venta de 
repuestos originales.

equipado con tecnología de punta, 
maquinaria especializada y per-
sonal altamente capacitado para 
atender todas las áreas de servicio. 

Cuenta con un total de once mil 
metros cuadrados distribuidos en: 
dos mil para talleres, ochocientos 
para colisiones, mil seiscientos 
de showroom interior y oficinas 
de ventas, trescientos de bodegas 
de repuestos y seiscientos metros 
cuadrados de showroom exterior”. 

Adicionalmente, sostiene el 
mismo boletín: “Dispone 70 
parqueaderos y zonas para cir-
culación y pruebas de vehícu-
los, además una sala de espera 
con cafetería para clientes y una 
sala de capacitación”.

Ubicada en la avenida Maldo-
nado, cerca del Terminal Terrestre 
de Quitumbe, del parque industrial 
del sur de Quito y del antiguo peaje 
de Guamaní, el nuevo centro pasó 
a ser la Sucursal Mayor de Teojama 
Comercial a nivel nacional. 

“Con esta nueva inversión, rati-
ficamos nuestro compromiso por 
seguir contribuyendo al desarrollo 
del sector del transporte y metal-
mecánico del país, con infraes-
tructura de punta y que aporte a la 
demanda de transporte pesado na-
cional”, comentó Pedro Burneo, vi-
cepresidente comercial de Teojama 
Comercial, en compañía de Geo-
vanni Proaño, gerente nacional de 
Servicios de la misma compañía.   
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IMPORTANTE EVENTO ACADÉMICO
En las “Jornadas Francófonas”, organizado por la Pontificia Universidad 
Católica del Ecuador (Puce), Renault fue reconocida como la empresa 
francesa referente en el país. En esta jornada, la marca francesa fue 
invitada a participar como expositora del tema: movilidad responsable 
con el medio ambiente, por lo que dictó una charla de los beneficios 
del uso de vehículos 100% eléctricos, además, los alumnos de la Puce 
pudieron conocer de cerca el Renault Twizy Z.E.

EN LA CIMA DEL EVEREST
Con una bandera de Kia Motors, Carla Pérez se convirtió en la 
primera mujer latinoamericana y del continente en alcanzar la cima 
más alta del mundo, el monte Everest de 8.848 metros de altura, 
sin el uso de oxígeno suplementario. Carla realizó la expedición jun-
to a Esteban Mena, quien en mayo del 2013 ya alcanzó la cima del 
Everest sin el uso de oxígeno suplementario, convirtiéndose, con 
tan solo 23 años, en la persona más joven del mundo en lograrlo.

LEAL IMPORTACIONES CERTIFICADA
La empresa Leal Importaciones, líder en comercialización de equipamien-
to para el diagnóstico automotor en el Ecuador, recibió la certificación 
internacional de la Norma de Calidad ISO 9001, otorgado por la empresa 
SGS. La compañía que se encuentra operando por más de trece años en 
el mercado ecuatoriano se convierte en la primera del país, dentro de su 
rango de negocio, en obtener la Certificación Internacional.

TEOJAMA RECIBIÓ RECONOCIMIENTO
La empresa Teojama Comercial, recibió el Reconocimiento 
a las Empresas Más Antiguas de la Asociación de Empresas 
Automotrices del Ecuador, al ser una de las firmas con más de 
40 años de afiliación activa al gremio. El galardón fue entregado 
en el marco de la inauguración de la feria Automundo 2016, y 
estuvo a cargo de Gloria Navas, presidenta de Aeade y lo recibió 
Pedro Burneo, vicepresidente de Teojama Comercial.

ENTREGA DE CINCUENTA BICICLETAS
En el marco de la contribución de USD 2.5 millones, GM OBB 
del Ecuador luego del terremoto del pasado 16 de abril, la com-
pañía realizó la entrega de 50 bicicletas Chevrolet Bike a Plan 
Internacional Ecuador para uso de la ONG en territorio Manabita. 
La entrega contó con la presencia de Michele Bond, secretaria ad-
junta para Asuntos Consulares del Departamento de Estado de los 
Estados Unidos; Todd Chapman, embajador de Estados Unidos en 
Ecuador; Jorge Zambrano, alcalde de la ciudad de Manta; Rossana 
Viteri, directora de Plan Internacional Ecuador; y Roberto Romero, 
gerente de Asuntos Corporativos de GM OBB del Ecuador.

AUTOMUNDO 2016 MUY ATRAYENTE
El jueves 16 de junio en las instalaciones de Cemexpo, ubi-
cada en el entorno de la Mitad del Mundo abrió sus puertas 
Automundo 2016 hasta el 19 de junio, organizada por la 
Asociación de Empresas Automotrices del Ecuador (Aeade). Las 
marcas participantes presentaron a los visitantes un completo 
portafolio de productos y servicios relacionados con el sector 
automotor, en el que tanto los vehículos livianos como pesados, 
particulares y comerciales fueron los grandes protagonistas.

gentein 2016F

NUEVA LÍNEA SEMINUEVOS MARESA
Con el fin de innovar y satisfacer las necesidades de un mercado automotor que busca vehículos a un menor precio pero con garantía y 
respaldo asegurado, Corporación Maresa lanzó su nueva línea de negocio Maresa Seminuevos. Su primer concesionario, ubicado en la 
ciudad de Quito, cuenta con más de 45 vehículos multimarca completamente certificados y con una garantía de un año en vehículos de 
selección especial. Próximamente se abrirá un nuevo concesionario en la ciudad de Guayaquil.

AMAROK EXPERTO 
Fisum, representante de VW en Ecuador, presentó  “Amarok 
Experto”, un programa desarrollado en Volkswagen Argentina y 
que por primera vez se presentó en Ecuador. Este un plan dedicado 
a asesores de venta, clientes potenciales y actuales que busca 
mostrar las bondades únicas de la pickup Amarok que ofrece una 
innovación tecnológica y versatilidad única dentro de su categoría, 
y que tuvieron la oportunidad de realizar ciertas pruebas extremas. 
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PROAUTO CELEBRÓ DIEZ AÑOS
El concesionario autorizado de Chevrolet, celebró una década de ardua 
labor, excelente servicio y atención al cliente de su agencia en Cayambe; 
un evento que contó con la participación de autoridades del cantón, clien-
tes Vip, ejecutivos de Proauto y General Motors. foto: Freddy Astudillo, jefe 
de Agencia Cayambe; José Luis Semanate, gerente Comercial Livianos; 
Lorena Carrillo, Gerente de Relaciones Humanas; Soraya Freire, contra-
lora; Sebastián Alcócer, gerente División Camiones; Luis Felipe Dávalos; 
jefe de Agencia Condado Shopping.

GENERAL MOTORS OBB DEL ECUADOR ENTREGÓ EL PAPAMÓVIL
El papamóvil utilizado por Su Santidad el Papa Francisco en su visita a Guayaquil el pasado seis de julio del 2015, fue entregado a la 
Arquidiócesis de Quito por GM OBB del Ecuador. El evento contó con la presencia del Monseñor Fausto Trávez, Arzobispo de la ciudad 
de Quito; directivos de GM OBB del Ecuador y colaboradores de la compañía. Este vehículo, fabricado en la planta de ensamblaje de 
GM OBB del Ecuador, fue el resultado del trabajo de más de 30 empresas y toda una cadena de valor.

ALCALDE VISITÓ ENSAMBLADORA
El alcalde del Distrito Metropolitano de Quito, Mauricio Rodas 
Espinel fue recibido el pasado 14 de junio, junto con su equipo 
de trabajo en la planta de ensamblaje GM OBB del Ecuador, 
por directivos de la compañía. Durante el encuentro, se revi-
saron cifras sobre el comportamiento del sector automotor, 
en lo que compete a GM OBB: inversiones, exportaciones, 
indicadores de calidad, producción de piezas, entre otras.

MISS ECUADOR 2016 RECIBIÓ UN AUTO
Connie Jiménez, la nueva soberana del país, recibió entre los regalos 
un automóvil Renault Logan Dynamique cero kilómetros, que fue en-
tregado por Patricio Benavides, representante de Renault Ecuador. 
El acto de entrega contó con la presencia de María del Carmen 
Aguayo, directora de Miss Ecuador, medios de comunicación, y re-
presentantes de las marcas auspiciantes del certamen. Desde hace 
seis años, Renault es auspiciante oficial de Miss Ecuador.

MEJORES PROVEEDORES DEL AÑO 2015
GM OBB del Ecuador realizó la entrega anual del reconocimiento “Proveedor del Año”, donde se premió la excelencia de sus aliados estratégicos 
más importantes. El evento contó con la presencia de autoridades de gobierno, directivos de GM OBB del Ecuador, proveedores de las distintas 
áreas, así como también colaboradores de la compañía. foto: Felipe Tobar, gerente general de Sánchez Polo; Marcelo Chacón, gerente comercial 
de Agripac; Ricardo Malagón, gerente de planta de Bundy Colombia; Sebastián Ortiz, gerente de Producción de PF Group; Lorena Lasso, gerente 
general de Assistec; En el centro: Luis Enrique Landínez; presidente ejecutivo de GM OBB del Ecuador; Diego Bohórquez, gerente regional de 
Continental Tire Andina; Pablo Sampallo, gerente senior de Compras globales y Cadena de suministro de GM OBB del Ecuador.

DONACIÓN CONJUNTA DE VOLQUETE
Teojama Comercial, Toyota Tsusho Corporation e Hino Motors Ltd, realizaron la donación de un volquete al Ministerio de Transporte 
y Obras Públicas para apoyar los trabajos de reconstrucción de las provincias de Manabí y Esmeraldas. Con esta iniciativa, se busca 
sumar fuerzas mediante alianzas público privadas para la recuperación de las zonas afectadas por el terremoto. La unidad se destinará 
al traslado de escombros y materiales de construcción, cuenta con una capacidad de ocho m  y está valorada en 107.730 dólares.
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PLANIFICACION PROFESIONAL
ChevyPlan organizó una charla sobre Planificación Profesional como parte de su compromiso con el Programa Enseña Ecuador, con 
quienes trabaja de manera conjunta desde julio de 2015 con el firme propósito de mejorar la calidad educativa del país. La charla fue 
impartida a siete jóvenes por Pablo Ordóñez, gerente general de ChevyPlan, a quienes forman el Grupo de Alto Rendimiento  debido a 
sus altos puntajes en el Examen Nacional de la Educación Superior. 

ESTACIONES DE AIRE Y AGUA
Desde el 2015, Continental Tire Andina, comprometida con la RSE 
ha colaborado con la Empresa Pública Metropolitana de Movilidad 
y Obras Públicas de Quito en la implementación de estaciones 
de aire y agua para uso de los ciudadanos que visitan el Parque 
Metropolitano Guanguiltagua de la ciudad de Quito. El objetivo de 
este aporte es velar por la salud y bienestar de los ecuatorianos 
mediante la dotación de dos estaciones de servicio de agua y aire, 
la entrega de 5 bicicletas con su indumentaria y 5 juegos de llantas 
marca Continental para su respectiva reposición.

CONVENIO ‘TU AYUDA EN MOVIMIENTO’
Tras el terremoto que sacudió las costas ecuatorianas en abril pa-
sado, la solidaridad de los ecuatorianos no se hizo esperar. Sin em-
bargo, con el transcurso de los días esta ayuda ha ido decayendo y 
las familias damnificadas en aumento. Por esta razón, Corporación 
Maresa ha firmado convenios con seis instituciones y ONGs para em-
prender la campaña “Tu Ayuda en Movimiento”, basada en suminis-
trar gratuitamente medios de transporte de hasta seis toneladas de 
carga para que se puedan movilizar las donaciones que están siendo 
recibidas por parte de la empresa privada y el público en general.

DEPORTISTAS RECONOCIDOS SE ÚNEN
Se desarrolló la carrera 240k Sumando kilómetros de Esperanza, 
con el objetivo de recaudar fondos para apoyar la gestión realizada 
por Unicef, en beneficio de los niños y sus familias afectadas por el 
terremoto. La iniciativa es un esfuerzo colectivo que reunió a atletas 
élite y personajes públicos, con el propósito de recorrer las zonas 
más dañadas por el terremoto de 7.8 grados que golpeó al país. 
foto: Héctor Cueva, Presidente Olimpiadas Especiales Ecuador; 
Jefferson Pérez; Millán Ludeña, Director 240k; Herbert Schembri, 
Jefe de emergencias Unicef Ecuador; y, Valentín Sanjuan.

PRÁCTICAS SOLUCIONES DIGITALES
Vivofy única plataforma de soluciones digitales, represen-
tó al Ecuador en Collision, la conferencia de tecnología más 
importante de Estados Unidos, donde se presentó como una 
propuesta de bajo costo enfocada a posicionar y promocionar 
productos y servicios en tiempo real. “Buscamos posicionar la 
cultura smart en el mercado, brindado beneficios a todos los 
consumidores a un bajo costo, pero más aún fortalecer a los 
pequeños y grandes negocios en tiempos de crisis”, aseguró 
Sebastián Del Salto, gerente general de Vivofy.

EXCELENTE DOCUMENTAL ‘TERREMOTO’
Valentín Sanjuan, destacado atleta español, regresó al Ecuador 
para el estreno de su documental ‘Terremoto’; un producto audio-
visual que recopila su recorrido de 240 kilómetros en favor de los 
niños, niñas y adolescentes afectados por el terremoto que asoló a 
la costa ecuatoriana. El documental, lleno de valentía y humanidad, 
reveló el impacto del terremoto del 16 de abril, a través de las vi-
vencias del deportista quien en su camino constató la destrucción, 
pero también la esperanza de miles de personas que pese a haber 
perdido todo, aún siguen luchando por salir adelante.

NUEVO PUNTO DE SERVICIO CHEVY EXPRESS
En el marco de la visita de directivos de General Motors al país, la marca Chevrolet y el Concesionario Vallejo Araujo inauguraron el nuevo punto 
de servicio Chevy Express en el Centro Comercial El Bosque. El evento contó con la destacada presencia de Barry Engle, presidente de General 
Motors Sudamérica, Líderes Regionales de General Motors, representantes de GM OBB del Ecuador y medios de comunicación. foto: Diego 
Almeida, gerente general de Vallejo Araujo; Barry Engle, presidente de GM Sudamérica; Luis Enrique Landínez; Wilson Amador, presidente 
ejecutivo de Corporación WAY; Santiago Amador, gerente general de Imbauto; y, Esteban Acosta, director comercial de GM OBB del Ecuador.
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La nueva moto de la casa 
de Munich lanzada con esta 
denominación, es la primera 
eléctrica de la marca de Baviera.

D e acuerdo a la centenaria Bayerische Mo-
toren Werke, esta moto englobada en la 
categoría de las maxiscooters eléctricas, 

tanto en ingeniería como en respuestas, equi-
vale a una moto de 125 cm3. Todavía no hay 
precio definitivo para España, Francia, Italia 
y otros mercados europeos, aunque se cono-
ce que en Alemania ya se está vendiendo muy 
bien por 15.000 euros, unos USD 18.000. 

Viéndola en detalle apreciamos que esta 
bella electric scooter de 2.2 metros de longi-
tud y 265 kilos de peso, tiene un motor de 11 
kW (15 CV) de potencia nominal, si bien en 
ciertos casos puede subir hasta 35 kW (47,5 
CV) en cortos períodos de tiempo para au-
mentar la aceleración cuando sea necesario, 
por ejemplo, circulando en autopistas. 

La velocidad máxima está limitada elec-

BMW C 
EVOLUTION 
EN LA MIRA

gran agilidad en ciudad o  alrededores. 
La batería de iones de litio con una capacidad 

energética de 8 kWh, garantiza una autonomía 
real de 100 kilómetros, además, se recarga au-
tomáticamente  en las fases de deceleración. 
BMW señala lo siguiente: “Su funcionamiento 
es notable debido a que el motor eléctrico invier-
te su funcionamiento y actúa como generador, 
convirtiendo la energía cinética en electricidad”. 

Sin embargo, la recarga principal se realiza 
en un tomacorriente doméstico. Si es de 200 
voltios y 12 amperios, el tiempo de recarga 
es de cuatro horas, aunque si la intensidad de 
la corriente es 16 amperios, la operación se 
reduce a tres horas.  (Fotos: BMW Motorrrad)

trónicamente a 120 kilómetros por hora y 
puede acelerar desde cero a 100 kilómetros 
por hora en sólo 6.2 segundos. Prestaciones 
que según los ingenieros alemanes que la 
diseñaron y construyeron deberían ser sufi-
cientes para agradar a millares de motociclis-
tas ecológicos y también para circular con 
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E l volante cuencano Sebastián Merchán 
ganó en Costa Rica la quinta fecha de 
la Copa Málaga. La carrera comenzó 

con una discreta clasificación que ubicó al 
ecuatoriano en el puesto once. En el mo-
mento de arrancar se desató una pertinaz 
lluvia, obligando a los competidores a cam-
biar neumáticos, luego de lo cual Merchán 
tuvo una actuación pulida y sin errores, 

concluyendo en octavo lugar. 
En el segundo heat, Merchán largó en 

primera fila ya que por reglamento se in-
vierte la parrilla de los ocho primeros. 
Sebastián tomó la salida con una ligera 
ventaja, pero la perdió en la primera cur-
va, cayendo al quinto lugar, obligándose 
a plantear una nueva estrategia, hasta dar 
alcance al puntero Juan Carlos Alvarado 

a quien también le superó. Según el re-
glamento, el ganador de la fecha es quien 
sume mayor número de puntos en las dos 
carreras, razón por la que el compatrio-
ta recibió el premio como segundo, no 
obstante, Alvarado fue penalizado con 
20 segundos por haber golpeado a otros 
competidores, lo que significó la victoria 
del piloto nacional.

MERCHÁN 
GANÓ EN COSTA RICA
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KARTING
D

ROTAX MAX 
CHALLENGE 
ECUADOR 2016 
VICTORIA DE VILLACÍS

L a triple jornada de compe-
tencias desarrollada el pri-
mer fin de semana de junio 

en el Kartódromo “Dos Hemis-
ferios” de la Mitad del Mundo 
marcó la confirmación  definiti-
va del juvenil piloto Juan Diego 
Villacís como uno de los más rá-
pidos y mejores del “Rotax Max 
Challenge Ecuador 2016”. 

Villacís ganó las tres carreras 
de la categoría “DD2 Senior”, la 
máxima del karting ecuatoriano 
y una de las válidas de la divi-
sión “Junior Max”, donde actual-
mente ostenta el título de cam-
peón nacional. La jornada, que 
reunió a 34 de los mejores pilo-
tos del país y que se desarrolló 
también en las categorías “Mi-
cro Max” y “Máster/Novatos”, 
sirvió para completar la sexta 
carrera del torneo, suspendida 
el 17 de abril por la emergencia 
nacional causada por el terremo-
to que devastó Manabí y parte 

de Esmeraldas y para continuar 
con el calendario establecido 
para este año que contempla un 
decena de pruebas válidas. 

Juan Diego Villacís venció no 
sin antes luchar intensamente el 
primer día de carrera contra el 

capitalino José Enrique Brito y el 
guayaquileño Henry Taleb y ape-
nas adelantarles al final del día por 
dos puntos; el sábado, en cambio, 
Juan Diego estuvo inspirado y 
triunfó en clasificaciones y en las 
dos mangas, puntos que le permi-
tieron enfrentar mejor la carrera 
dominical donde nuevamente 
Brito y Taleb fueron sus más du-
ros rivales. Semejante resultado le 
permitió escalar hasta el segundo 
lugar del certamen al contabilizar 
305 puntos, 50 por debajo de Taleb 
que sigue de líder. 

En la división “Junior Max” 
sobresalieron Hernán Dillon 
y Henry Pozo. En la categoría 
“Micro Max” se repartieron los 
tres primeros lugares Martín 
Sánchez, Antonio José Parra y 
Paúl Andrade, mientras que Die-
go Villacís ganó dos carreras en 
la categoría “Máster/Novatos” 
dejando la tercera victoria para 
Eduardo Ramia.  (Hugo Vargas Egüez)

 • Antonio José Parra (10) (MICROMAX)  • Hernán Dillon (440) (JUNIORMAX)

 • Henry Pozo (463) (JUNIORMAX)

 • Juna Diego Villacís (525) (JUNIORMAX)

 • Diego Villacís (769) (MASTER NOVATOS)

 • Pelotón de la Categoría Micro Max
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MOTOCROSS
D

C A M P E O N A T O 
PROVINCIAL 2016

HARE 
SCRAMBLE

C on la participación de 124 pilotos, 
encasillados en ocho categorías, el 
Campeonato Provincial 2016 de Hare 

Scramble culminó el pasado 4 de junio. La 
“Pista Siciliano MX”, ubicada en El Inga 
Bajo, vía a Pintag, fue sede de las tres com-
petencias y en la carrera final presentó un 
nivel extra de dificultad para los pilotos de 
menor nivel técnico, debido al lodo que se 
encontró en varias zonas del trazado. 

Juan Andrés Luna llegó al circuito aqueja-
do por una fuerte lesión en una de sus pier-
nas por lo que su único objetivo fue cumplir 
una vuelta para sumar los puntos que, luego 
de ganar las dos primeras competencias del 
año, le permitieron sumar su primer título 
provincial en la categoría “A 450 c.c.” con 85 
puntos en su haber, superando a Ricardo Itu-
rralde, Martín y Juan Felipe Bustamante que 
sumaron 73, 51 y 50 puntos respectivamente.

La carrera final en la clase superior fue domi-
nada por el azuayo Wilson Malo Jr. que, solo en 
esta ocasión subió un peldaño en las categorías, 
ya que el resto del torneo corrió en la “A 250 
c.c.”, ganando en sus dos primeras presentacio-
nes y coronándose campeón de la misma con 
60 unidades, pese a que en la final el triunfo fue 
para Esteban Naveda, segundo en la clasifica-

ción final del campeonato con 55 puntos. 
En la serie para pilotos mayores de 40 años 

de edad Fabián Zabala completó un torneo 
perfecto al ganar las tres carreras programa-
das por delante de Stefano Mansutti y Sebas-
tián Mendizábal. Por su parte, en la serie “B”, 
que tuvo 25 participantes, la corona se definió 
por un punto entre Daniel Romero y José Ra-
fael Bustamante. En la “C”, la más numerosa 
del torneo, se impuso José Miguel Madera. 

 • Wilson Malo

 • Fabián Zavala

 • Bryan Gavilánez y Emilio Durini (MINI)

 • Juan Andrés Luna
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ALFONSO DARQUEA 
EN LA FEDAK

Por Hugo Vargas E.

E l piloto riobambeño Alfonso Darquea Co-
loma es el flamante presidente de la Fede-
ración Ecuatoriana de Automovilismo y 

Kartismo Deportivo, completando así una de 
las más exitosas carreras en el automovilismo 
ecuatoriano. En su dilatada vida deportiva, que 
ya lleva cinco décadas, siempre ha demostrado 
su pasión por “los fierros”, gran conocimiento 
del deporte tuerca y una innata vocación por 
los emprendimientos. Así que la actual desig-
nación nos llena de esperanzas, en momentos 
que el automovilismo nacional atraviesa uno 
de sus peores momentos, agravado por la crisis 
económica que afecta al país. 

En diálogo con AUTOIN recordó que fue 
electo con el apoyo total de los clubes que la 
integran. “El reto es grande porque no nos 
encontramos en el mejor de los momentos, 
pero debemos seguir adelante con el apoyo 
de pilotos, prensa deportiva y aficionados” 

Cedeño, Fernando Picón y Luis Dávila; te-
sorero: Cornelio Montalvo, secretario: José 
Egas; representante de la Fuerza Técnica, 
Fernando Faini y representante de los pilo-
tos, Marco Mena. 

Uno de los cambios que tendrá el presente 
campeonato es que habrá un campeón nacio-
nal por especialidad y no varios de acuerdo 
al número de categorías que exista, porque 
a decir de Darquea “disminuye la jerarquía 
del espectáculo”. El competidor luchará por 
ganar su clase y también un mejor lugar en la 
general que le otorgará un puntaje adicional. 
Respecto a las categorías, el presidente de la 
FEDAK es partidario de homogenizarlas res-
pecto a las de otros países con el fin de inter-
nacionalizar el automovilismo ecuatoriano.

En cuanto a la Vuelta a la República, Dar-
quea nos confesó que está dispuesto a incluir 
etapas en la costa ecuatoriana. Se mostró 
contrario a realizar primes “por arrabales, 
donde la gente no puede llegar, sitios que no 
tienen interés para los patrocinadores y son 
inaccesibles para la prensa”.

Finalmente sobre el karting, la antesala del 
automovilismo, Alfonso Darquea informó 
que hay problemas internos que espera se 
solucionen, más aún tras la enorme inversión 
realizada hace dos años por el Ministerio del 
Deporte que reasfaltó el Kartódromo “Dos 
Hemisferios” de la Mitad del Mundo.  

señaló, cuyo sueño es regresar a lo que fue 
el automovilismo ecuatoriano en sus años de 
gloria. Sobre la poca convocatoria que ha te-
nido en Yahuarcocha, el certamen nacional 
de pista, debido a los altos costos de partici-
pación, frente a un torneo de aficionados en 
el mismo escenario que sí ha logrado reunir 
siete veces el número de pilotos, incluyendo 
volantes colombianos, Alfonso Darquea la-
mentó que no haya un puente entre el karting 
y el automovilismo, lo que de alguna mane-
ra está logrando el presente campeonato que 
reúne al torneo nacional con el regional o de 
aficionados, en una misma fecha y escenario. 

La actual estructura está dividida en cin-
co comisiones: circuito, rally, karting, 4x4 
y autos clásicos. Todas son independientes 
pero funcionan bajo el control de la Comi-
sión Directiva presidida por Darquea y Jen-
ny Rosero como vicepresidenta. Son vocales 
principales: Miguel Jarrín, Fernando Madera 
y Álvaro Yánez; vocales suplentes: Franklin 



LOUIS, NICO & MERCEDES
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D e acuerdo a la prensa británica los re-
sultados de las once primeras carre-
ras de este año indican una vez más 

que Louis Hamilton y Niko Rosberg unidos 
por Mercedes-Benz y muchas otras cosas, 
como su vecindad en el principado de Mó-
naco donde viven, los catapulta desde ya a 
ganar el campeonato mundial de este año. 

Además, también son dos de los cuatro 
pilotos más famosos del ente paradisiaco 
de la veloz Fórmula Uno que más ganan y 
más regalos reciben por año. 

De hecho, los otros son el cuatro veces 
campeón Sebastián Vettel de Alemania y 
el bicampeón Fernando Alonso de España. 
No en vano ninguno de los cuatro percibe 

menos de veinte millones de euros por año. 
Prueba válida de los conceptos antes 

vertidos son los magníficos relojes IWC 
Schaffhausen valorados en muchos mi-
les de euros cada uno, que tanto el inglés 
como el alemán recibieron de la relojería 
suiza como premio a sus dramáticas y ve-
loces conducciones.
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INDY 500
D

Cuando nadie lo esperaba, ni siquiera él 
mismo, el novato estadounidense cautivó a 
la prensa que cubrió los actos protocolares, 
posteriores a las famosas 500 Millas. 

E n la llamada Gala de los 
Campeones de la carrera 
icono del automovilismo 

mundial y del campeonato nor-
teamericano IndyCar, Rossi se 
mostró relajado y cándido, lue-
go de haber cubierto 200 vueltas 
a más de 350 km/h. “Aún estoy 
tratando de asimilarlo. 

En los primeros momentos me 
lo decían por la radio y no podía 
hacer nada. Todo iba pasando 
en derredor mío tan rápido que 
aún no puedo asimilar el triun-
fo”, dijo emocionado el piloto de 
24 años, que había regresado de 
Europa luego de haber competi-
do en cinco Grandes Premios de 
la Fórmula Uno. 

Los directivos del equipo Au-
tosport, propiedad de Michael 
hijo de Mario Andretti, alabaron 
el desempeño de Rossi y confesa-
ron que “prácticamente fue inex-
plicable ya que debutó corriendo 
en un óvalo, algo que jamás había 
hecho, y logra ganar la carrera del 
centenario de las 500 Millas de In-
dianápolis, algo que todos desea-
ban sobremanera”. Rossi relató a 
la prensa cuán corta fue su prime-
ra experiencia en una pista oval en 
Phoenix, Arizona, y sus primeras 
reacciones. “Correr en Indy me 
pareció más atractivo que hacerlo 
en el óvalo de Phoenix, donde es-
tuve practicando, porque sentí que 
entre curva y curva podía tomar 

un respiro, aunque me impresionó 
la velocidad”. 

Al hablar de su futuro, Rossi 
dijo: “La Fórmula Uno siempre 
fue mi objetivo y por eso me fui a 
Europa, con 16 años. El sueño si-
gue estando allí, pero ahora estoy 
en Indianápolis, y por lo pronto 
hay que poner en orden las cosas 
para ser competitivos y seguir ga-
nando carreras”. El  estadouniden-

se disputó cinco Grandes Premios 
de F1 al volante de un monoplaza 
Manor. Uno  de ellos fue el de 
EEUU, en Texas, convirtiéndose 
en el primer norteamericano en 
participar en un Grand Prix local 
desde que Scott Speed disputó el 
de 2007 en Indianápolis. 

Al terminar superó su mejor re-
sultado en F1 e igualó el mejor del 
equipo ese año. “Estoy impresiona-
do. Hace pocos meses no pensaba 
estar en esta categoría y cuando 
llegué aquí, a Indy, no esperaba 
ganar”, confesó el tercer corredor 
que logró ganar el centenario pre-
mio en su primer intento luego del 
canadiense Jacques Villeneuve 
en 1995 y Juan Pablo Montoya en 
2000. Segundo en la clasificación 
general quedó el colombiano Car-
los Muñoz y tercero Josef  Newgar-
den, ambos en Honda. Cuarto que-
dó Tonny Kanaan y quinto Charlie 
Kimbal.  (Fotos: Indy500 Press)

GANÓ EL 
ROOKIE 
ALEXANDER 
ROSSI

• CARLOS MUÑOZ



pits para reparar 
varios problemas 

mecánicos. 
Los Audi oficiales 

acabaron tercero y 
cuarto, con buen ritmo de carre-
ra, pero con averías prematuras 
que en el caso del auto capita-
neado por André Lotterer, le 
hundieron al fondo del pelotón en 
los primeros minutos de carrera. 
La clase LMP fue ganada por el 
Alpine del equipo Signatech, di-
rigido por Nicolás Lapierre, que 
llegó quinto absoluto a 27 vuel-
tas, sacando un giro de ventaja al 
Oreca Nissan del team G-Drive. 

Este año la prueba de larga 
duración más famosa del mun-
do se realizó con la participación 
récord de casi 240 pilotos mane-
jando sesenta automóviles, de 
los cuales 49 consiguieron ter-
minar.  (Foto: Gazoo Toyota Press)

fue superado por el Porsche 919 
Hybrid del trío Neel Jani, Marc 
Lieb y Romain Dumas, quienes así 
ganaron esta lluviosa y veloz edi-
ción de la famosa carrera francesa 
de resistencia y velocidad. 

Nakajima terminó la carrera a 
muy bajo ritmo, siendo descali-
ficado por no recibir la bandera 
a cuadros en el tiempo fijado por 

el reglamento. Otro To-
yota híbrido, tripulado 
por Stephane Sarrazi-
ne, Mike Conway y Kamui 
Kobayashi terminó segundo a 
cuatro vueltas del ganador. Ello 
ocurrió después de haber lidera-
do la competencia durante mu-
chas horas y perder el liderazgo 
en la madrugada al parar en los 
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ENDURANCE
D

• En la clase GT Pro, Ford logró el objetivo de conseguir la victoria en celebración de 
su regreso a las pistas medio siglo después de ganar la clásica carrera de 24 horas 
por primera vez en 1966. La clase GT Am triunfó el Ferrari 458 de la Scuderia 
Corsa, que llegó 26º absoluto y sacó una vuelta de ventaja al Ferrari AF Corse. 

El equipo oficial 
Gazoo Toyota 
Racing perdió la 
carrera en la última 
vuelta, dejando 
que Porsche sume 
otra victoria a su 
gran palmarés.

L os pilotos Kazuki Nakajima, 
Anthony Davidson y Se-
bastian Buemi se turnaron 

al volante de la extenuante com-
petencia teniendo en los últimos 
giros una ventaja de 37 segundos, 
sin embargo, los autos son má-
quinas que se paran en cualquier 
momento, y este dejó de funcio-
nar cuando le vino en gana.  

En la última vuelta el estilizado 
prototipo se detuvo por una aparen-
te rotura del turbo y de inmediato 

24 HORAS DE LE MANS
INESPERADO Y TRISTE EPÍLOGO



quedaría registrado como el 
más rápido de la historia, 
entre los urbanos. 

Sin embargo desde la 
primera sesión de ensa-
yos libres quedó claro 
que los cálculos fueron en 
extremo conservadores y 

que muchos pilotos rom-
pieron todos los cálculos. 
Por ejemplo, Nico Hulken-

berg y Lewis Hamilton para-
lizaron los cronómetros cuando 
giraron a 365.4 y 364.7 km/h, 
respectivamente, sin embargo, 
el récord súper histórico -que de 
acuerdo a varios expertos será muy 
difícil de superar- fue el de Valtteri 
Bottas en un Williams Martini al 
cronometrar 378.2 km/h en las jor-

nadas libres, en tanto que los Ferra-
ri de Kimi Raikkonen (356,6 km/h) 
y Sebastian Vettel (352,2) también 
rodaron muy fuerte. El informe 
final señala que los Sauber y los 
Toro Rosso también fueron muy 
rápidos, rondando con promedios 
de 360 km/h. 

Las velocidades de Baku fue-
ron comparables a las que los F1 
2015 fijaron en el Gran Premio 
de Italia, corrido en Monza el 
año pasado. El récord en esa fa-
mosa pista italiana pertenece al 
colombiano Juan Pablo Montoya, 
que en un Williams logró 372.8 
km/h durante las clasificaciones 
del 2004, mientras el año pasado 
el piloto más rápido alcanzó los 
366 km/h.  (Fotos: archivo AUTOIN)

E l informe final de la 
Federación Inter-
nacional del Auto-

móvil (FIA) confirma 
los datos registrados 
durante la carrera inau-
gural de ese novedoso 
circuito callejero válido 
para el campeonato de 
Fórmula Uno. 

Durante el movido GP de 
Europa, en Baku, ciudad ca-
pital de Azerbaiyán, en algunos 
pasajes las velocidades logradas 
por la mayoría de pilotos fueron 
más altas de lo estimado y com-
parables solo con las registradas 
en autódromos convencionales 
muy veloces, como el de  Mon-
za, en el norte de Italia. 
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FÓRMULA UNO
D

Autoridades, analistas, pilotos y periodistas 
especializados, se asombraron al verificar 
que las velocidades alcanzadas en en el 
novedoso circuito asiático 
rompían todos los 
pronósticos.

RÉCORD DE VELOCIDAD 
EN BAKU

Las cifras previas estimadas 
para lograrse durante la carrera 
presumían que las máximas llega-
rían a los 340 km/h, estableciendo 
con ello que el circuito de Baku 

• Lewis Hamilton
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Después de una pausa 
de dos años, el rally-
raid Silk Way, cuyo 
nombre se traduce 
como Ruta de la Seda, 
se corre otra vez 
atravesando montañas 
y desiertos fantásticos.

S e reanuda uniendo la Fede-
ración Rusa, Kazajístan y 
la Republica Popular Chi-

na con un recorrido cercano a 
10.000 kilómetros, de los cuales 
la mitad contempla tramos espe-
ciales. Durante estos 24 meses, 
los organizadores de esta carrera 
tipo Dakar han trabajado mode-
lando un nuevo concepto, man-
teniendo los mismos valores fun-
damentales: velocidad, aventura, 
superación de desafíos en condi-
ciones extremas pero añadido a 
un nuevo contenido sustantivo. 

De ahora en más la centena-
ria competencia, seguirá la le-
gendaria Ruta de la Seda, des-
cubierta y utilizada siglos atrás 
por el aventurero italiano Marco 
Polo. Por lo tanto, esta sexta edi-
ción del Rally Ruta de la Seda, 
saldrá desde la Plaza Roja en 
Moscú para terminar en el cen-
tro de la capital china. 

La participación de los dis-
tintos gobiernos es un claro 
reconocimiento del estatus 
internacional que ha logrado. 
“La longitud total del recorrido 
será de casi 10.000 kilómetros, 
con más de la mitad de ellos co-
rriendo contra el cronómetro”. 

El rally guiará a los partici-
pantes a través de fantásticos 
paisajes y países, y al igual que 
desde la primera edición en el 
verano de 2009, el patrocinador 
oficial será PJSC Gazprom. 

El pacto de colaboración con di-
cha empresa rusa también contem-
pla dicho patrocinio para los tres 
próximos años. El famoso depor-
tista ruso, Vladimir Chagin, siete 
veces ganador del Rally Dakar fue 
nombrado director de la prueba, 
mientras que Frédéric Lequien 
permanece como subdirector. 

Alexey Miller, Presidente 

de PJSC Gazprom, comentó, 
“Nuestra cooperación con la Re-
pública Popular de China está en 
auge, por ello este rally que co-
necta las capitales de ambos paí-
ses, se convertirá en un símbolo 
de nuestra sociedad estratégica”. 
El rally partirá el 8 de julio de la 
Plaza Roja de Moscú y finalizará 
el 24 del mismo mes en el centro 
de Beijing.  (Fotos: Gazprom)

SILK WAY RALLY
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Luego de conseguir 
en Cerdeña, Italia, su 
segunda victoria en el 
Campeonato Mundial 
de Rally (WRC), el 
equipo surcoreano se 
mezcla decididamente 
con los históricos 
multicampeones.

L a hazaña fue lograda mer-
ced a una notable actua-
ción del Thierry Neuville y 

Nicolas Gilsoul. El piloto belga 
manejando como un gran maes-
tro, extendió su ventaja sobre Ja-
ri-Matti Latvala de Volkswagen 
Motorsport, en la última etapa 
del rally para ganar por una di-
ferencia de 24,8 segundos. 

El resultado marca la segunda 
victoria para el i20 WRC de nueva 
generación en esta temporada, y la 
tercera victoria del equipo Hyundai 
después de los rallies de Alemania 
en 2014 y de Argentina en abril 
pasado. Dani Sordo y Marc Martí 
terminaron las cuatro etapas fina-
les. Neuville comentó: “Fue un fin 

de semana verdaderamente fantás-
tico! Las grandes cosas vienen para 
quienes las ganan, y es sin duda al-
guna una sensación muy agradable 
poder compartir esta victoria con 
un equipo increíble”. 

Para él, la victoria con el nue-
vo i20 WRC es el resultado de 
un esfuerzo conjunto. Además, 
marca su primera ganancia en el 
WRC desde Alemania 2014. Es 
el rendimiento más completo de 
su carrera al ganar nueve etapas 
durante el fin de semana, y liderar 
el Rally de forma continua hasta el 
final. Hyundai Motorsport ha con-
seguido podios en cinco de los seis 
rallies de esta temporada, con dos 
victorias, lo que hace que esta sea 
la serie de WRC más exitosa del 
equipo, incluso antes de llegar a 
la mitad del campeonato. 

El director del equipo Michel 
Nandan comentó: “Thierry y Ni-
colás merecían esta victoria. Han 
habido algunas fases difíciles pero 
hemos perseverado y luchado 
mucho como equipo para superar 
cualquier problema. Este resultado 
muestra lo que puede suceder con 
trabajo ardúo  y determinación”. 

Dani también se ha beneficiado 
de un planteamiento coherente en 
Cerdeña para continuar con su ra-
cha de cuartos puestos. Ahora se 
encuentra en el segundo lugar en 
el campeonato de pilotos del WRC 
con 68 puntos. Los doce que con-
siguió en este difícil rally ubican al 
Hyundai Shell World Rally Team 
como segundo en el torneo de 
constructores.  (Fotos: Hyundai Shell)

HYUNDAI 
MOTORSPORT 
ENTRE LOS MÁS GRANDES
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RALLY
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El rally raid más 
agotador, duro y 
difícil del mundo, 
partirá por primera 
vez de Asunción, el 
próximo 2 de enero.

L a edición número 39 -inclu-
yendo las primeras desarro-
lladas en Europa y noroeste 

de África-, contará con una ruta 
que incluye a un nuevo país, Para-
guay, que se convierte en el quinto 
en Sudamérica en acogerlo. Etien-
ne Lavigne, director del Dakar, 
indica que este nuevo recorrido, 
que llevará a los competidores 
desde Asunción hasta Buenos 
Aires, pasando por La Paz, tendrá 
un itinerario de 9.370 kilómetros 
sobre insólitos tramos, en los que 
habrá un cincuenta por ciento de 
caminos, carreteras y pistas no 
utilizadas hasta la fecha. 

El rally tras pasar brevemente 
por Argentina, pondrá rumbo a 
Bolivia, donde se disputarán 
cinco etapas. El paso por el 
lago Titicaca a más de 4.000 
metros de altitud será uno de 
los trayectos claves a sortear. 
“El día de descanso será en la 
capital boliviana, antes del co-
mienzo de la segunda semana. 
Argentina, que lo cobija por 
novena vez, será protagonista 
de la segunda parte. Superar el 
cansancio de las tripulaciones y 
los problemas mecánicos de los 
vehículos serán algunos de los 
riesgos previstos”. 

La meta, situada en Buenos 
Aires por quinta ocasión, reci-
birá a los vencedores el 14 de 
enero. “En 2017 la exploración 
continúa en América del Sur, 
con un recorrido que llevará a 
los competidores a rutas y pis-
tas inéditas. Se desarrollará en 
un nuevo país: Paraguay, consi-
derado el número 29 que ha re-
cibido el Dakar, contando a los 
anfitriones europeos, africanos 
y sudamericanos”, dijo Lavigne 
en Asunción, agregando,  “En 

esta edición, la visita a Bolivia 
tomará una nueva dimensión, 
con cinco etapas en total, y 
pasajes sobre los márgenes del 
Lago Titicaca. 

Finalmente, los que preten-
dan el título se activarán en una 

diagonal trazada en el mapa de 
Argentina, en dirección a Bue-
nos Aires”. Desde el pasado 15 
de mayo está abierto el plazo de 
inscripciones para los equipos 
que deseen competir. Las mo-
tocicletas y quads tendrán hasta 

el 15 de julio para inscribirse y 
el resto hasta el primero de no-
viembre. En París a mediados 
del mismo mes se presentará el 
recorrido definitivo y se dará a 
conocer la lista oficial de los par-
ticipantes.  (Fotos: archivo Autoin)

DAKAR 2017: 
ARGENTINA, BOLIVIA 
Y PARAGUAY



FÓRMULA UNO
Julio (03) GP de Gran Bretaña; (10) GP de 
Hungría; (24) GP de Alemania; (31) GP de 
Bélgica; agosto (28) GP de Italia.

CICLISMO
Julio (1-10) Giro d’Italia Femminile (Vuelta a 
Italia de mujeres), Italia.

RALLY WRC
Julio (1-3) Rally de Polonia. (29-31) Rally de 
Finlandia. Agosto (19-21) Rally de Alemania.

FÓRMULA INDY
Julio (10) Newton, Iowa; (17) Toronto, Ontario, 
Canadá. (31) Lexington, Ohio. Agosto (21) Long 
Pond, Pensilvania, Estados Unidos. 

WORLD GOLF
Julio (14-17) British Open, The Open 
Championship, Inglaterra.

RALLY CODASUR
Agosto (26-28) Rally de Bolivia. 

CALENDARIO DEPORTIVO INTERNACIONAL

2016
JULIO-AGOSTO

JUEGOS OLÍMPICOS 2016
Agosto (5-21) Juegos Olímpicos de Rio de 
Janeiro, Brasil.

EUROPEAN SPORTS
Julio (12-25) European Universities Games, 
Zagreb, Rijeka, Croacia.

GOLF US PGA OPEN
Julio (28-31) Baltusrol (Lower Course), 
Springfield, New Jersey, Estados Unidos.

WORLD TENNIS CUP
Agosto (29-septiembre 11) US Open, New York, 
Estados Unidos.

TOUR DE FRANCE
Julio (02-24) Ciclismo de ruta: Vuelta a Francia, 
París, Francia.

NASCAR SPRING
Julio (02) Daytona; (09) Kentucky; (17) New 
Hampshire; (24) Indianápolis; (31) Pocono; 
Agosto ((07) Watkins Glen; (20) Bristol; (28) 
Bristol, Estados Unidos.

TENNIS WORLD TOUR
Julio (10) Wimbledon Master, Wimbledon, 
Inglaterra. (11-17) Hall of Fame Tennis 
Championships, Newport, Rhode Island, USA. 
(11-17) SkiStar Swedish Open, Bastad, Suecia. 
(11-17) German Tennis Championships, Hamburg, 
Alemania. (18-24) City Open Washington, District 
of Columbia (USA). (18-24) Konzum Croatia Open 
Umag Umag, Croacia. (18-24) Credit Agricole 
Suisse Open, Gstaad, Suiza. (18-24) Generali Open 
Kitzbühel, Austria. (25-31) Rogers Cup Toronto, 
Canadá.

EUROPEAN LE MANS
Julio (15-17) Spielberg, Austria. Agosto  (26-2) 
Paul Ricard, Francia.

WOMEN’S FÚTBOL
Julio (19-31) Fútbol Women’s European 
Championships, Moscú, Rusia.
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