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I

SALÓN

Judith Hernández A.

L as exposiciones son even-
tos de gran magnitud y am-

plio alcance que tienen como 
meta potenciar los productos y 
servicios expuestos durante ho-
ras, días o semanas tanto en lu-
gares abiertos como cerrados. 

Estas muestras mundanas ofre-
cen artículos físicos o virtuales 
exhibidos por distintas empresas 
durante una cantidad limitada o 
ilimitada de tiempo en un espacio 
elegido para tal fin. 

En ellas, los visitantes verán 
y conocerán millares de pro-
ductos o servicios, desde avio-
nes y maquinaria pesada hasta 
informes, libros o documentos 
microscópicos. Las empresas 
mediante un stand se enlazan 
con los posibles compradores. 

En ese momento el stand se 
convierte en un excelente obje-

to de marketing para potenciar 
negocios. Es cuando a través del 
stand grande o pequeño, simple 
o muy decorado el fabricante o 
distribuidor puede mostrar las 
ventajas que ofrece su producto a 
potenciales usuarios. Ello ocurre 
desde hace más de cien años en 
los famosos Salones del Automó-
vil organizados mes tras mes en 

142 países de los 193 inscritos en 
las Naciones Unidas desde 2011. 

Las exhibiciones incluyen in-
tercambio de información y ge-
neración de negocios mediante 
diversas actividades comerciales; 
mientras que las ferias, también 
venden sus productos o servicios. 
En el caso específico del sector 
automotor los visitantes muchas 
veces también pueden probar la 
mayoría de los vehículos exhi-
bidos, sean estos automóviles, 
camiones o camionetas de varios 
tamaños, colores e ingenierías. 

El presidente del consorcio 
alemán Daimler-Benz, Dieter 
Zetsche (fotografía) un con-
vencido y concurrente, asegura 
que en la industria automotriz 
‘hay que mostrar para vender’. 
Prueba de ello fueron los re-
cientes y exitosos Euroshow y 
AutoMundo realizados en Qui-
to y Autoshow en Guayaquil.

El VALOR DE MOSTRAR
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CHUCK 
NORRIS 
CON FIAT 
La firma europea-americana 
Fiat Chrysler Automotive (FCA) 
anunció la estructuración de una 
nueva base de comunicaciones y 
publicidad basada en la imagen 
del famoso actor de Hollywood.

S egún la publicación especializada ita-
liana Quattroruote, el anuncio lo hizo 

Federica Pellissiero, directora ejecutiva de 
Mercadeo de la división Fiat Professional, 
quien dijo, que después de un minucioso 
estudio de comunicación ideado para cubrir 

todo el continente europeo, se tomaron mu-
chas decisiones importantes: “Por esta razón 
es que hemos elegido para representarnos 
al famoso actor Chuck Norris, quien es un 
personaje muy popular y además encaja a 
la perfección con nuestros valores, y sobre 
todo con el de nuestros vehículos, es decir, 
confianza, fuerza y determinación”, acotan-
do, “La nueva división Professional de Fiat 
en la franja europea ya está en marcha”. 

Pellissiero añadió que la nueva platafor-
ma recién desarrollada estará formada por 
diversos canales digitales como Internet  y 
sus redes. “También radio, televisión de se-
ñal abierta y por cable, profundizando en la 
contagiosa y veloz esfera digital, pero tam-
bién de acuerdo con las exigentes tenden-
cias actuales”. La pieza de lanzamiento de la 
nueva plataforma se titula Be Chuck o Be Pro 
(Se Chuck Norris o se profesional). 

La inspiración de la nueva campaña pre-

tende entregar como mensaje, que en materia 
de comunicación, se puede intentar con éxito 
resolver problemas a través de las múltiples 
opciones que ha desarrollado la centenaria 
marca italiana. En todo caso, este nuevo en-
foque pretende insinuar que para triunfar se 
requiere tener la aptitud de un Chuck Norris, 
“Con ello todo se puede lograr con mucha 
garantía de éxito”. 

Durante la presentación audiovisual de esta 
nueva promoción, Norris recurre a su imagen 
de héroe invencible para resolver situaciones 
que, en cambio, pueden solucionarse con fa-
cilidad si se usan las nuevas  propuestas de 
la Fábrica Italiana de Automóviles de Turín 
(Fiat). Chuck Norris promocionará varios 
vehículos del catálogo de Fiat para el merca-
do europeo.  El primero será el furgón ligero 
Ducato, que junto al célebre Norris mostrará 
sus cualidades en una especie de película de 
acción. (Fotos: Fiat Professional).
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S in lugar a dudas es un tema que cada día 
que pasa acapara más la atención de todos 
los metidos en el estudio y desarrollo del 

automóvil. Con la rápida evolución de las tec-
nologías involucradas en el sector automotor ya 
se avizoran cuáles serán las perspectivas en un 
futuro no muy lejano y las preferencias de los 
automovilistas a nivel mundial. 

De acuerdo a un estudio publicado en enero pa-
sado por McKinsey & Company, titulado ‘Auto-
motive revolution and perspective towards 2030’, 
existen varias claves básicas que pueden mostrar los 
tipos de cambios que se producirán en el mercado 
y cómo estos podrían afectar a las grandes marcas, 
así también como a los potenciales competidores y 
sobre todo a los usuarios. Uno de estos puntos es 
el cambio en las conductas propias de movilidad.

De acuerdo con la publicación, las tecnologías 
emergentes tendrán el potencial de modificar la 
relación entre el usuario y los automóviles. Tam-
bién hay que tener presente que uno de cada diez 
autos vendidos en el 2030 será compartido. En la 
actualidad, ya se puede observar el aumento de 
esta tendencia en los mayores mercados interna-
cionales: China, Estados Unidos, Europa y Ja-

pón, y  por ende la disminución de la importancia 
que suponía poseer auto propio. En los Estados 
Unidos y Alemania, el número de vehículos com-
partidos ha crecido anualmente más de un treinta 
por ciento en los últimos cinco años. A la par de 
esto, será necesario segmentar los mercados por 
tipos, según la densidad poblacional, desarrollo 
económico y crecimiento.

En las grandes ciudades como Londres o Shan-
ghái, se generarán cambios de hábitos, de tal for-
ma que, teniendo adecuados servicios de trans-
porte público, como metro, metro-tren, buses o 
minibuses, las personas durante los días hábiles 
utilizarán estas formas de movilidad. En ciertas 
ciudades muy congestionadas utilizar el automóvil 
propio ya ha pasado a ser una actividad exclusiva 
de los fines de semana o bien para actividades so-
ciales o comerciales después de las horas labora-
les. Otro de los puntos que destaca el estudio, es el 
interés que están generando las nuevas tecnologías 
digitales y los sistemas eléctricos. 

Según esta perspectiva, es probable que los ve-
hículos autónomos y los modos electrónicos de 
asistencia al conductor estarán generalizados al 
llegar el año 2030.

Osvaldo Hernández 
DIRECTOR

IMÁGENES

O

EL AUTOMÓVIL EN 2030
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• RENAULT KWID OUTSIDER • AUDI SQ5 - 2.0 TFSI

BRILLANTE SALÓN DEL 

AUTOMÓVIL
La flamante muestra 
bonaerense, una de las 
dos más prestigiosas 
de América Latina, 
junto a la de Sao Paulo 
abrió sus puertas en el 
recinto ferial La Rural.

María Figalli

E l importante evento reservado 
al sector automotor como oc-

tavo Salón Internacional del Auto-
móvil de Buenos Aires, montado 
en los enormes espacios feriales 
de La Rural, y organizado cada 
dos años por la Asociación de Fa-

bricantes de Automotores (Adefa) 
y AMC Promociones, en estos 
momentos es junto al paulista el 
más importante de la industria 
automotriz sudamericana. 

En él participaron fabricantes 
e importadores de autos y re-
puestos, vehículos utilitarios y 
comerciales livianos, camiones y 

motocicletas. Así también como 
numerosos importadores, expor-
tadores, comerciantes y organis-
mos estatales y profesionales. La 
prensa especializada, como en 
todas las muestras de este tipo, 
tuvo su día específico, fue cuan-
do los expositores mostraron sus 
novedades por primera vez.

• MERCEDES-BENZ X CLASS • CHEVROLET CAMARO SIX SS
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• NISSAN FRONTIER ATTACK

PARA TODOS LOS GUSTOSLa agenda fue intensa ya que 
incluyó no solo la presentación de 
nuevos productos y lo más brillan-
te de cada catálogo sino también 
primicias internacionales llegadas 
de distintos países, incluyendo mo-
delos conceptuales exhibidos por 
primera vez en América Latina. El 
Salón de Buenos Aires integra el 
calendario oficial de la Organiza-
ción Internacional de Constructo-
res de Automóviles (OICA), que lo 
ha calificado como uno de los más 
importantes del mundo.

La edición 2015 visitada por más 
de 458 000 personas contó con la 
presencia de 135 expositores que 
mostraron 275 vehículos incluyen-
do 55 primicias absolutas. En ella 
se acreditaron más de 2500 perio-
distas llegados de todo el mundo.

Los organizadores dijeron que si bien ciertas 
marcas no estuvieron en La Rural, las que mue-
ven en altísimo porcentaje el volumen de ventas 
del mercado automotor argentino aceptaron la 
invitación y develaron muchísimos secretos¡ 
Y eso ya es bastante!, ya que estamos ha-
blando del segundo mercado más gran-
de de Suramérica. Por ello tuvo mucho 
efecto la popular frase ‘Para todos los 
gustos y bolsillos’ difundida en este 
acogedor país rioplatense de 43 mi-
llones de habitantes. 

Las empresas que del 10 al 20 
de junio mostraron lo más florido de 
su catálogo son Fiat Chrysler Au-
tomobiles (FCA), Ford, Honda, 
General Motors (GM), Grupo 

PSA, Mercedes-Benz, Volkswagen, Grupo Nis-
san-Renault, Toyota, y Scania Motors. 

Entre las empresas importadoras también  mos-
traron sus novedades Chery, DongFeng, 

Geely, Grupo Módena y Lotus-Cater-
ham. Traducido en marcas, y por es-

tricto orden alfabético, tuvimos la 
suerte de ver los más recien-

tes modelos de las marcas 
Abarth, AMG, Audi, Ca-

terham, Chery, Chevro-
let, Chrysler, Citroën, 
DongFeng, Dodge, DS, 
Ducati, Ferrari, Fiat, 
Geely, Honda, Iveco, 
Jeep, Lexus, Lotus, 

Maserati, Merce-
des-Benz, Nissan, 

Peugeot, Ram, 
Renault, Sca-
nia, Smart, 
To y o t a  y 
Volkswagen. 

Todas las 
marcas expo-

sitoras exhibie-
ron durante diez 

días en sus vistosos y 
relucientes stands muchas 

novedades, también vehículos 
conceptuales, prototipos y mu-
chos modelos seriados 2018 que 
se empezarán a comercializar a 
partir de septiembre próximo.

del mercado automotor argentino aceptaron la traron sus novedades Chery, DongFeng, 
Geely, Grupo Módena y Lotus-Cater

ham. Traducido en marcas, y por es
tricto orden alfabético, tuvimos la 

suerte de ver los más recien
tes modelos de las marcas 
Abarth, AMG, Audi, Ca

terham, Chery, Chevro
let, Chrysler, Citroën, 
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General Motors (GM), Grupo 
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• FIAT ARGO



El Salón del Automóvil de Buenos Aires, cum-
plió exitosamente su octava edición teniendo 
como escenario el tradicional complejo ferial La 
Rural inaugurado en 1878 en los bosques de Pa-
lermo, con ocasión de celebrarse la tercera Expo-
sición Nacional Argentina de Ganadería. 

En esta oportunidad el magno evento auspicia-
do por la Asociación de Fabricantes de Automo-
tores de Argentina (Afaca) se organizó en tres 
pabellones cubiertos, más algunos exteriores. 

Antes de la inauguración la promoción oficial 
indicaba que el Salón este año tendría una ima-
gen renovada, moderna e innovadora, revelan-
do que los pabellones Azul, Verde y Amarillo 
estarían colmados de novedades ofrecidas en 
sus casi 30 000 m2 por las marcas integrantes de 
Adefa y más de trece firmas importado-
ras, tal como en efecto así ocurrió. 

En realidad durante los diez 
días de exhibición los milla-
res de visitantes que visi-
taron La Rural vieron 
de primera mano 
numerosos lanza-
mientos de nue-
vos modelos y 
también las 
tendencias 
del futuro 
de la mano 

de los prototipos convencionales y eléctricos. 
Si bien en La Rural estuvieron todos los que te-

nían que estar, no se debe pasar por alto que algu-
nas marcas importantes no participaron, objetando 
no tener novedades que mostrar, que los precios 
de los espacios para exponer estaban muy altos, y 
porque las marcas que ensamblan en la Argentina  
acapararon los mejores espacios disponibles. 

De acuerdo a informes confirmados por la organi-
zación, lamentablemente no mostraron sus nove-

dades las marcas Agrale, Alfa Romeo, BMW, 
Hino, Hyundai, Isuzu, Jaguar, Kia, Land Rover, 
Lifan, Mini, Mitsubishi, SsangYong, Subaru, 
Suzuki, Porsche, Volvo y Zanella.  No obstante, 

está edición, según la prensa bonaerense 
sirvió para confirmar la pasión de los 

argentinos por el automóvil y 
por todo lo que tenga que 

ver con la industria 
automotor inter-

nacional.
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SUGERENCIAS MUY 
INTERESANTES

Las compañías que aprovecharon la 
ocasión para mostrar compactos popula-
res, restylings de autos insignia, herederos 
de viejos modelos, variantes conceptuales 
y también modelos ecológicos futuristas 
deleitaron nuestras miradas con opciones, 
fantásticas. He aquí las principales: Audi 
RS3 Sedán, TT RS y R8 V10; Chery Tig-
go 3, Tiggo 7 Concept, Tiggo 2, Arrizo 5 y 
Arrizo 3; Chevrolet Camaro, SUV Equinox, 
Tracker, Captiva y Bolt EV 100% eléctrico;  
Citroën C4 Cactus, e-Mehari y Jumpy; DS 
7 Crossback; Jeep Compass y Renegade 
AT6;  Wrangler Rubicon; Dodge Challenger 
SRT Hellcat; Chrysler Pacifica; RAM 1500 
Laramie; Fiat Argo, 500X Cross, 500 
Cabrio y Abarth 595 Turismo; Ferrari F12 
Berlinetta; Maserati GT Quattroporte S Gran 
Lusso; Ford Ecosport, GT, Mustang, F-150 
Raptor y Mondeo híbrido; Geely Emgrand 
X7 Sport; Honda Fit, Civic 2.0 y Civic Type 
R; Lotus Evora 410 y Elise Sport 220; Mer-
cedes-Benz Clase E Coupé, Clase E Sedán, 
GLC Coupé y C250; Nissan Kicks, Navara 
EnGuard, Frontier Attack y Gripz; Pagani 
Zonda Revolución V12; Peugeot 3008 y 
5008; Renault Kwid, concept Trezor, pickup 
Alaskan y Kangoo Z.E; Toyota Prius y Mirai; 
Lexus LC 500; Volkswagen R Golf, Atlas, 
e-Golf, Golf GTE híbrido Plug-in, Amarok V6 
y Constellation; y Scania R V8 Truck.

PALERMO SE VISTIÓ DE GALA



P



CONTACTO EN

SAO PAULO 
BRASIL 

El nuevo hatch es resultado 
de la unión entre una nueva 
y vibrante tecnología y el arte 
de la escultura hecha a mano..

Texto: Judith Hernández
Fotos: J. Hernández y Fiat Press

I

D espués de meses de rumores y breves ade-
lantos, Fiat develó por fin el Argo, previa-

mente conocido como proyecto H6X. Se trata 
de un nuevo automóvil pensado exclusivamente 
para venderse en la región y creado totalmente 
en el Centro de Diseño de la marca en Brasil bajo 
la acertada dirección de Peter Fassbender. 

Este impetuoso y en cierto modo revolu-
cionario modelo llamado Argo está basa-
do en la impulsadora plataforma MP1, que 
también se empleará en la producción de la 
versión sedán a fabricarse en Argentina, y 
que compartirá un 20% de sus piezas con el 
tradicional modelo Punto. 

Estando en Sao Paulo descubrí que en Brasil, 
su oferta es muy amplia, partiendo desde un 
motor triclíndrico de un litro hasta versiones 

ARGO, 
UN NUEVO 

FIAT 
REGIONAL

aptas para ser personalizadas con los exclusi-
vos accesorios Mopar, mientras que en Argen-
tina, Chile, Perú y también Ecuador este mode-
lo dispondrá otras mecánicas muy interesantes. 

Según pudimos descubrir, este esbelto Argo 
una vez distribuido tendrá que pelear posi-
ciones con otra media docena de productos 
bien ubicados. Es que tendrá que batallar en 
el segmento de los hatchback compactos pro-
pios del segmento B con varios modelos, entre 
ellos: Toyota Yaris, Ford Fiesta, Peugeot 208, 
Mazda 2, Hyundai Accent, Kia Rio y Citröen 

C3. Para ello, en la mayoría de países sudame-
ricanos se empezará a vender dotado de tres 
niveles óptimos de equipamiento: Drive MT, 
Precision MT, Precision AT y HGT MT. La 
elección de los motores está completamente 
alineada a la oferta de versiones del nuevo 
Fiat Argo. Por eso, la versión Drive con pro-
pulsores FireFly 1.0 y 1.3 son los más eco-
nómicos del segmento y cuando opta por un 
motor más grande tenemos el  Argo 1.8 que 
es impulsado por el E.torQ Evo VIS 1.8, pasa 
a ofrecer el mejor desempeño de la categoría.
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E ste hatch de casi cuatro metros de largo y 
una distancia entre ejes de 2.521 mm, se las 
arregla para ofrecer un buen espacio inte-

rior y un maletero de 300 dm3. Además, también 
brinda su primer y oportuno campanazo mecá-
nico con la reconocida eficiencia y economía de 
los motores FireFly 1.0 y 1.3. 
Por ejemplo, este último con cuatro válvulas por 
cilindro y trabajando con 134 Nm a 3.500 giros 
por minuto dispensa 101 caballos de fuerza a 
6.000 revoluciones por minuto; y todo junto al 
sistema Start & Stop de serie. Aunque parece 

MODERNO 
FIAT AMERICANOOTRO MODELO 

BRILLANTE
muy grande no lo es. Todo lo que aparenta ser es 
poco en relación a todo lo que ofrece, ya que hay 
más. En el grado más alto hallamos la división 
Precision, que sin muchos problemas aprovecha 
las firmezas técnicas del ingenio conocido como 
1.8 EtorQ que mediante 16 válvulas y 132 Cv de 
potencia logra respuestas sensacionales. 

No en vano se ha fabricado para poder estar 
ligado a la misma caja manual de cinco veloci-
dades, como también a una automática de seis; 
ambas con un eficiente convertidor de par fabri-
cado por la firma japonesa Aishin Seiki Kabushi-
ki Kaisha (Aisin). Tan importante es la máquina 
superior del Argo que obliga a revelar que es la 
misma que equipa a otros productos nobles del 
grupo Fiat Chrysler Automobile, como el vene-
rado y súper premiado Jeep Renegade. 

Es oportuno mencionar que en esta presenta-
ción organizada en Brasil, en el tope de la gama 
que nos fuera mostrada encontramos la edición 
que protagonizó dicho acto, me refiero a la ver-
sión con estética deportiva nombrada HGT. 

Con el Argo, ya mostrado en sociedad y 
también fuera de carpeta, la marca italiana 
prevé vender millares de unidades hasta fina-
les de año. Pienso que no tendrá problemas.

Para poder relatar con pocas pero precisas pala-
bras todo lo que encierra este nuevo Argo que tuve 
la suerte de probar y conducir en tierras paulistas, 
nada mejor que copiar parte del listado preferencial 
dividido en diez partes muy sucintas y dado a cono-
cer por los organizadores del certamen. 

Por principio debo decir que el Argo nació en Brasil 
mediante un diseño Latam con inspiración italiana, por 
lo tanto su espacio interior es sorprendente. También 
dispone muchas tecnologías y equipos inéditos para 
el segmento que le ha tocado compartir con modelos 
de otras marcas. Todos sus acabados son de clase 
alta así como la construcción total es de nivel superior. 

En su equipamiento destaca la exclusiva central mul-
timedia Uconnect de 7 pulgadas con Apple Carplay y 
Android auto, así como novedosos y eficientes sistemas 
de seguridad superiores en todo sentido, en parte gra-
cias a los efectivos controles electrónicos de estabilidad 
(esc) y de tracción (tc), así también como al imponderable 
Hill-holder. Tomando como ejemplo el  motor e.torq 1.8 
evo vis, debo decir que es el más potente de la catego-
ría, ya que combina de una manera muy refinada tres 
ajustes esenciales: transmisión, dirección y suspensión. 

En síntesis, el Argo es un modelo ítalo-brasileño 
casi futurista que dividido en siete versiones combi-
na tres motores y tres transmisiones: manual de cin-
co alternativas, GSR y automática de seis marchas. 

Por otro lado y tal como nos dijeron en Brasil, la 
línea completa de accesorios que luce el Argo así 
como muchos de sus servicios dados por la com-
pañía Mopar fundada décadas atrás por la Chrysler 
Corporation como Motor-Parts Co.
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EN MEDIO DEL FLUIDO 
TRÁNSITO PAULISTA

GRAN HATCHBACK 
PLETÓRICO DE TODO

Al nuevo Argo, aunque con cierta soberbia lo de-
fino con seis simples palabras: Estilo, Tecnología, 
Confort, Performance, Deportividad y Seguridad. 
Más que seis funciones, son como una espléndida 
media docena de atributos que definen el Fiat Argo, 
modelo que sostiene y da aún más fuerza a la nueva 
fase de Fiat en el segmento de los modelos exclu-
sivos hatch’s en el mercado brasileño, y por ende 
también al sudamericano. 

Vale mencionar que en sus más de cuarenta años 
en Brasil, la centenaria marca Fiat se destacó por 
desarrollar productos altamente conectados a los 
deseos de los automovilistas, en especial en los seg-
mentos de los apreciados modelos compac hatch’s. 

Desde el lejano Fiat 147 hasta el reciente Mobi, 
varias dinastías de hatch’s campeones de venta se 
sucedieron, así también como varias generaciones 
del preciado Uno y también del famoso Palio, o aún 
del galardonado Punto. Fiat, ahora al reflejar esta 
trayectoria de éxito, pero atenta a las más modernas 
tendencias de mercado, diseño y tecnología, introdu-
ce un modelo sorprendente en el segmento de mayor 
volumen en el mercado. Con cierta sutileza me re-
fiero al Argo, ya que más que un hatch compacto, se 
presenta como una verdadera experiencia premium 
dentro de esa apabullante y creciente categoría.

Este novedoso modelo de la casa Fiat que 
llega pletórico de sutilezas y novedades, y tam-
bién disponiendo un equipo de seguridad bien 
completo que desde el excelente modelo Preci-
sion, incluye controles de estabilidad y tracción, 
así como un efectivo asistente de arranque en 
pendiente, no nos fue presentado sólo, sino en 
siete versiones muy bien documentadas y muy 
bien preparadas. Ellas son: Argo Drive 1.0, Argo 
Drive 1.3, Argo Drive 1.3 GSR, Argo Precision 
1.8, Argo Precision 1.8 AT6, Argo HGT 1.8, y 
Argo HGT 1.8 AT6. Al llegar a este punto debo 
precisar que la conducción de la edición Argo 
Precision 1.8 AT6 que fue la que más me sub-
yugó por la campiña paulista es realmente muy 
agradable. No obstante ser la categoría más alta 
de todas, su funcionamiento delicado y silencio-
so es muy decidor. 

Los personeros de Fiat antes de empezar el 
road test nos informaron que desde el principio 
y desde cuando los diseñadores cruzaron las 

primeras líneas,  se buscó reducir al mínimo los 
ruidos que llegarían al habitáculo. Algo que sin 
duda se logró de manera armoniosa ya que el 
modelo 1.8 con transmisión automática, en todo 
momento se mostró ágil para moverse en medio 
del fluido e intenso tránsito paulista, algo muy 
característico de la gran ciudad de veinte millo-
nes de habitantes. 

También debo decir que ofrece una adecuada 
reacción y un comportamiento dinámico muy 
destacable. Según me dijeron, esta singular parti-
cularidad técnica se alcanzó después de intensos 
trabajos realizados tanto en en la dirección como 
en las suspensiones.
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UN NOMBRE: 
SIETE VERSIONES

AUTOMÓVIL SUMAMENTE INTELIGENTE
Con una fuerte presencia en la región, Fiat se 

caracterizó de manera nítida desde su llegada a 
América del Sur por desarrollar productos alta-
mente conectados a los deseos de los usuarios, 
en especial en los segmentos hatch compactos.

Desde el lejano y amado Fiat 147 hasta el más 
reciente Mobi, se sucedieron varías dinastías muy 
exitosas, como las distintas generaciones del Uno, 
Palio o el premiado Punto. Reflejando esa rica 
trayectoria, pero atendiendo a las más modernas 
tendencias de mercado, diseño y tecnología, Fiat 
ahora introduce un modelo sorprendente en uno 
de los segmentos de mayor volumen en el merca-
do. Es que el Fiat Argo, más que un modelo com-
pacto llega como como una auténtica experiencia 
Premium, desde luego dentro de su categoría. 

El usuario de dicho segmento siempre se 
ha caracterizado por su alto nivel de exigen-
cia, anhelando un auto hatch no tan compac-
to, que pero se aproxime al tradicional seg-
mento medio. Este cliente exige entre otras 

Según pasa el tiempo es obvio que a va-
rios modelos de la casa Fiat les va llegando la 
hora del recambio, algo que ocurre después 
de muchos años de vigencia en mercados de 
todo el mundo. 

De acuerdo a los acontecimientos vividos 
se desprende que el primero de todos los 
que se descontinuarán y probablemente de 
manera seriada será el famoso y hasta reve-
renciado Punto. Su lugar ya empezó a ser 
ocupado por el Argo, el nuevo hatchback 
compacto que nos fue presentado en tierras 
brasileñas. El mismo que en agosto llegará 
a Buenos Aires y poco después a los otros 
mercados sudamericanos. 

Si bien en Sao Paulo nos fueron presen-
tadas siete versiones, a la Argentina llega-
rán cuatro: Drive, con motor 1.3 de 99 Cv y 
transmisión manual de cinco  marchas; Pre-
cision, con motor 1.8 de 130 Cv y dos cajas: 
manual de cinco velocidades y automática de 
seis, además del muy ponderado HGT, tam-
bién con mecánica 1.8 y caja manual de cinco 
cambios mientras que a los otros mercados 
probablemente lleguen menos versiones. 

De todos modos con un estilo netamente ita-
liano, este hatchback muestra  líneas suaves y 
proporciones muy equilibradas, sin perder el 
aire deportivo que le quisieron imprimir los 
estilistas dirigidos por Peter Fassbende. 

También se nota el empeño de la marca 
italiana en dotarlo de materiales de muy 
buena calidad, así como de excelentes ter-
minaciones. Los detalles y elementos de se-
lecto confort como el sistema multimedia 
con pantalla de siete pulgadas o el volante 
multifunción muy cómodo por cierto, son 
parte de la lúcida oferta diferenciadora.

muchas cosas, estilo, confort, seguridad, 
espacio, practicidad y mucha conectividad. 

El Argo es la respuesta de Fiat a esta nue-
va tendencia: un hatch compacto por fuera, 
pero muy espacioso por dentro, bien equi-
pado y con estilo sofisticado. Un automóvil 
sumamente inteligente, que el usuario no 
solo lo conduce con placer, sino que tam-
bién lo siente cuando está sentado frente a 
su soberbio volante.
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CON EL CONCEPTO
WRAP AROUND

El Fiat Argo es fruto de una importante 
inversión de Fiat Chrysler Automobiles 
(FCA) en adecuar y modernizar el llama-
do polo automotor de la planta ubicada en 
Betim, Minas Gerais, dando prioridad a 
su reconocida excelencia constructiva. 

Los voceros de la marca italiana enmar-
can que representa un nuevo ciclo de reno-
vación de la consagrada gama Fiat, después 
de un período en el que la marca invirtió 
tiempo y dinero en segmentos en los que no 
había estado presente, como el de las pick-
ups medianas con la camioneta Toro y con 
los subcompactos hatch type como el Mobi. 

Según su diseñador, Fassbender. “De 
la unión entre la tecnología capaz de es-
tampar las superficies más refinadas y el 
arte de la escultura hecha a mano, nace 
el Fiat Argo. Con diseño de alma italiana, 
el equilibrio en las proporciones, la ele-
gancia en los detalles y la deportividad 
tan deseada en un hatch”. En realidad, el 
concepto wrap around, es decir, contor-
nos envolventes incluido meses atrás en la 
novedosa Fiat Toro ahora se mueve de for-
ma más inquieta, casi nerviosa, permitien-
do que toda la emoción de un auténtico 
automóvil italiano se destaque por medio 
de líneas perfectas e insinuantes. 

También en la parte frontal, el capó lar-
go muestra mucha imponencia, en tanto 
que los faros que invaden los laterales 
con mucha visión portan luces LEDs 
dejando ver una indeleble firma y una 
vibrante mirada tecnológica. 

EL ESCENARIOEL ESCENARIO
La mayoría de sitios interesantes que hay 

en Sao Paulo están vinculados al turismo 
de negocios. La ciudad es uno de los nú-
cleos más importantes en cuanto a la cele-
bración de eventos de distinta índole como 
son los road test de autos y los congresos 
internacionales. De por sí tiene mucho que 
ver con la industria automotriz, ya que en 
su entorno están establecidas las factorías 
de importantes marcas de la industria auto-
motriz. Además, tienen sus sedes centrales 
centenas de grandes empresas haciendo que 
la ciudad equipada con una maravillosa red 
hotelera ofrezca docenas de atracciones a sus 

visitantes. Las pruebas dinámicas del nue-
vo Fiat Argo las desarrollamos en esta bella 
ciudad de veinte millones de habitantes ple-
tóricas de calles, avenidas y bulevares. Así 
fue como pudimos recorrer 120 kilómetros 
disfrutando las respuestas del nuevo Argo en 
sus dos versiones más potentes: Precision 1.8 
AT6 y HGT 1.8 MT. Salimos del hotel Hilton 
Sao Paulo Murumbi hacia Osasco y Caras 
Jandira, luego recorrimos Pirapora do bom 
Jesus hasta llegar a la exuberante Rainha de 
Praia. Luego de ese merecido intermedio re-
gresamos al Morumbi sorteando otra vez el 
conflictivo tránsito.
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UN INTERIOR BIEN PENSADO

FICHA TÉCNICA 1.8 MT

Durante más de un siglo la escencia de la 
casa Fiat siempre se tradujo en pasión y de-
portividad, sin duda los dos elementos básicos 
que orientaron el proceso creativo del área in-
terior de este nuevo y novedoso Fiat Argo. 

Desde sus primeros días sus diseñadores 
fueron a buscar en la arquitectura de las 
grandes ciudades europeas la inspiración 
para crear las líneas guiadoras de este bello 
hatch. Por ejemplo en su interior, el panel 
instrumental inspira amplitud y belleza a tra-
vés de su composición en tres niveles y con 
elementos muy envolventes. La opción de 
un sistema multimedia de siete pulgadas, de 
aspecto flotante, también llama la atención 
de inmediato, así como el hermoso diseño 
de las áreas funcionales basado en la clima-
tización y en las salidas de aire. La consola 

central obtuvo su dinâmico estilo de manera 
específica para cada tipo de cambio. 

Además del fácil acceso al puerto USB 
y de la entrada auxiliar, a los ocupantes del 
asiento trasero se les brindó la oportunidade 
de disfrutar de algunas primuras como por-
taobjetos, portavasos y también una necesaria 
entrada USB completa, que incluye transfe-
rencia de datos. También los asientos elevan 
el confort y la calidad de los acabados con vo-
lúmenes y contenciones más grandes. 

Por último, el volante direccional, que tra-
duce el estilo deportivo de este nuevo Argo 
aunando varios elementos del universo de las 
carreras de automóviles: el pomo de la palan-
ca de cambios levemente más grueso, con 
soporte para los pulgares, base plana y una 
discreta banda central en la parte superior.

Modelo Argo
Marca  Fiat (FCA)
Origen Brasil
Carrocería compac hatch
Ocupantes cuatro o cinco
Modelo Precision
Motor E.torQ 1.8 VIS
Cilindrada 1747 cm3

Potencia 135 Cv
Régimen 5750 rpm
Torque específico 11,05 kgfm
Pantalla high definition
Display multicolor 7”
Equipo Android Auto
Dirección eléctrica
Embrague Monodisco seco
Transmisión delantera
Transmisión Manual (5+R)
Iluminación puddle lamps
Suspensión McPherson
Dirección  Eléctrica
Aceleración  0-100 km/h 9.6 s.
Consumo urbano 11,5 km/l.
Velocidad máx. 190 km/h.



L a gran ciudad según el Instituto Brasileño 
de Geografía y Estadística, es responsa-
ble del 12,26% del PBI del país, algo que 

la elije como principal sede financiera de Bra-
sil. Es un destino ideal para congresos y con-
venciones, así como para citas de negocios. 
La urbe más grande de Sudamérica también 
ofrece muchos atractivos turísticos: Parque do 
Ibirapuera, inaugurado en 1954 con motivo 
del cuarto centenario de Sao Paulo se esti-
ma el espacio urbano más importante de la 
ciudad. Acuario de Sao Paulo inaugurado en 
2006 gracias a sus 9000 m2 y sus dos millo-
nes de litros de agua es considerado el mayor 
acuario de Latinoamérica.  

La Sala Sao Paulo de Conciertos, es una 
de las mejores del mundo, está ubicada en la 
histórica estación ferroviaria Júlio Prestes, un 
edificio de estilo Luis XVI que data de 1925. 

El Museo de Arte de Sao Paulo queda en la 
famosa Avenida Paulista y es considerado uno 
de los más importantes gracias a su gran co-
lección de arte europeo con obras de Claude 
Monet, Botticelli, Picasso y Van Gogh.  

El Teatro Municipal es uno de los símbo-
los de la ciudad y está ubicado en su centro 

histórico. Su arquitectura está inspirada en la 
Ópera de París. Sobre el escenario tiene una 
impresionante araña con siete mil cristales 
belgas. El Barrio de Liberdade pertenece a 
la zona central de la ciudad. Tiene una gran 
concentración de inmigrantes y descendien-
tes de japoneses. La influencia y tradición de 
esta milenaria cultura se siente en sus calles, 
comercios, ferias, jardines y restaurantes. 

El Parque da Cantareira tiene 7916,52 
hectáreas y está formado por cuatro nú-
cleos, siendo Pedra Grande el más atractivo. 
En él también se pueden ver varias especies 
de flora y fauna, como monos aulladores y 
venados, entre otros. 

Antes de abandonar Sao Paulo debe saber 
que ninguna visita a Brasil estará completa 
si antes no visita el Museo del Fútbol ubica-
do en el estadio Pacaembú.

Lugaresin
I

SAO PAULO
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El salto cualitativo logrado por este 
subcompacto coreano en materia 
de calidad, diseño y equipamiento, es 
meritorio desde todo punto de vista.

Texto: Judith Hernández
Fotos: J. Hernández y Kia Press

I

Con tres millones de unidades matricula-
das al año, este modelo B de la casa sur-

coreana ocupa el mayor segmento de Europa, 
pero también el más competido y comprome-
tido. En todo caso es racional y emocional 
como la mayoría de los productos Kia ya que 
se dirige a jóvenes y seniors, con una propor-
ción de hombres y mujeres al 50%. 

Además, cumple como primer auto para fa-
milias recién formadas o segundo en hogares ya 
establecidos. El manual del fabricante dice: “En 
todo caso y en definitiva, mantiene un complejo 
y delicado equilibrio de condiciones que cum-
plir para satisfacer las necesidades de movili-
dad de un variado rango de usuarios. Debe ser, 
por tanto, funcional y práctico, aunque también 
atractivo y llamativo; cómodo y dinámico. El 
equipamiento y la tecnología son aspectos de 
creciente importancia, pero sobre todo, tiene que 
ser eficiente y económico”. Luego de leer deteni-
damente esta cálida presentación solo me resta 
recordar que desde el año 2000 la compañía Kia 
ha luchado mucho para destacar y ocupar los 
primeros sitiales de preferencia entre modelos 
de reconocido prestigio y larga trayectoria. Algo 
que en la mayoría de los casos está fuertemente 
arraigado en un segmento tan apreciado y dis-
putado como el B-Hatchback europeo.

ATRACTIVO, 
RACIONAL Y 
EMOCIONAL

ATRACTIVO, 

de calidad, diseño y equipamiento, es de calidad, diseño y equipamiento, es 
CONTACTO EN

PEREIRA
COLOMBIA

NUEVO KIA RIO
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ERGONOMÍA 
ORIENTADA AL 
CONDUCTOR

La cuarta generación de este nuevo Kia Río, 
tal cual lo hemos visto y probado en esa ma-
ravillosa tierra colombiana con aroma a café, 
presenta una imagen atractiva, moderna y 
progresiva, además de contar con acertadas 
proporciones que reflejan el ADN estético de 
la revolucionaria marca surcoreana: aparien-
cia fuerte, líneas rectas y afiladas, zaga corta 
y deportiva, morro y capó alargado, línea de 
cintura estable y vista lateral dinámica. 

La mascarilla tipo tiger nose (nariz de 
tigre) es ahora más fina en altura y más 
ancha a lo largo del frontal, con una adusta 
cubierta en color negro brillante. 

A todo ello, en el interior todo con un 
enfoque práctico y ergonomía orientada al 
conductor, el nuevo Kia mantiene unas for-
mas funcionales y elegantes con materiales 
y acabados más refinados. 

La disposición de mandos y controles es 
convencional pero muy  práctica con una 
novedosa pantalla multifunción flotante que 
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estrena un nuevo y ágil interfaz para la ges-
tión de la información. 

Asimismo, se ha prestado especial aten-
ción a una notable mejoría del aislamiento 
acústico adoptando nuevos materiales a 
pruebas de ruidos con objeto de reducir los 
niveles de ruido mecánicos, así también 

como los de la rodadura.
Porta tres diseños de aros de 14, 15 ó 17 

pulgadas, siete llamativos colores de carro-
cería (dos de ellos nuevos), y los nuevos faros 
LED traseros con una nueva firma luminosa 
en forma de flecha son algunos de los nuevos 
toques de estilo del Rio 2018.



UN EJÉRCITO 
DE ACCESORIOS

LA META: UN MAYOR ESPACIO POSIBLE

De acuerdo con las notables mejoras 
conceptuales y estructurales ideadas en 
Corea del Sur y desarrolladas y aplicadas 
en diferentes centros técnicos con objeto 
de mejorar la prestancia de los vehículos, 
aumentar la rigidez del conjunto y dis-
minuir el peso, estos elegantes, sobrios 
y veloces Kia Rio llegarán a Sudamérica 
y por ende a Ecuador con una dotación 
de seguridad convencional, que incluye 
dos airbags frontales, frenos con sistema 
ABS con EBD, cinturones de tres ancla-
jes, apoyacabezas en todas las plazas, 
anclajes ISOFIX y faros antiniebla. Por 
lo demás, hay que reseñar que a las ame-
nidades usuales como vidrios y espejos 
eléctricos, hay que sumar aire acondicio-
nado, asientos y volante de dirección re-
gulable en altura con mandos para radio 
y telefonía, conexión Bluetooth, y otra 
cantidad enorme de sutilezas electróni-
cas, que suman elementos de serie como 
faros de encendido automático y también 
un novedoso sistema de audio de cuatro 
altavoces. En función de la versión, que 
de acuerdo a los que nos dijeron, serán 
cinco en total, será posible contar con ta-
picería de cuero, volante ajustable en al-
tura y  profundidad, apertura e ignición 
sin llaves y encendido inteligente auto-
mático por botón tipo KeyLess. Estos 
bellos Kia también ofrecen climatizador 
automático, pedalera de  aluminio re-
forzado, techo corredizo tipo clara-
boya, función de plegado eléctrico 
de los espejos retrovisores, faros 
delanteros con iluminación 
especial de las curvas, diodos 
LED para luz diurna y para los 
faros traseros. 

Con unos trazos más rectos, unas línea 
formativas más desenvueltas y un look to-
talmente agraciado, el nuevo Kia Rio hat-
chback que tuve la dicha de probar en la 
ciudad de Pereira es ligeramente más largo 
que su antecesor, pues mide 406 cm de largo 
y tiene una distancia entre ejes de 258 cm, 
también algo mayor aunque las demás cotas 
métricas son virtualmente idénticas. 

De esta manera el espacio interior, tanto 
para el conductor como para los cuatro pa-
sajeros que le pueden acompañar, aumen-
tó considerablemente, al tiempo que los 
personeros de Kia afirman que este nuevo 
automóvil tiene el interior más amplio de 
su categoría. Por su parte, la capacidad del 
maletero se incrementó en 37 cm3 hasta al-
canzar los 325 decímetros cúbicos. 

Al tratar de definirlo me inclino por decir que 

este nuevo Rio es un automóvil de enfoque ur-
bano, pero que ofrece una visión más práctica 
que la del famoso Kia Picanto. En la práctica 
se basa en un vehículo disponible en versión 
de cinco puertas y cuya oferta máxima se sus-
tenta en ofrecer el máximo espacio posible en 
un área interior de tamaño compacto de cuatro 
metros y siete centímetros. 

Pese a que el Kia Rio acaba de ser reno-
vado muy recientemente, la competencia en 
este segmento es muy dura, pues a todas lu-
ces hablamos de uno de los mercados más 
reñidos del sector automotor a nivel mundial. 
En esa disputa ya bien planteada, las princi-
pales alternativas al Nuevo Kia Rio, depen-
diendo de los mercados, pero principalmente 
en Europa, las hallamos en tres autos bien 
posicionados: Ford Fiesta americano, Re-
nault Clio francés y Opel Corsa alemán.
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PLETÓRICOS DE 
SUTILEZAS

 Modelo Rio
 Origen México
 Carrocería          hatchback  
  Puertas cinco
 Motor 1.6 litros
 Cilindros cuatro
 Potencia 121 Cv
 Régimen 3600 rpm
 Par motor 111 Lb-pie
 Régimen 4850 rpm
 Inyección multipunto
 Transmisión 6 marchas
 Entradas USB y Bluetooth
 Pantalla táctil 7 pulgadas
 Seguridad 6 airbags
 Manos libres Bluetooth
 Frenos ABS system
 Aros 17 ó 18 pulgadas
 Llantas (d) 185/65 R15
 Llantas (t) 205/45 R17
 Faros halógenos
 Luces diurnas LED
 Peso total 1103 - 1115 kg
 Gasolina dep. 45 litros
 Consumo 17.8L-100 km

FICHA TÉCNICA

La cabina también adopta las claves de di-
seño ya mostradas en los nuevos también de 
la marca surcoreana, Picanto y Sportage, ya 
que llega con líneas horizontales en el tablero, 
un bello volante de dirección de tres radios, un 
cuadro instrumental con display digital de 3.5 
pulgadas y una consola central más digital y 
con menos botones de los acostumbrados. 

Por otro lado debo decir que como ya vie-
ne siendo habitual en las más recientes deci-
siones de la marca Kia, todas las versiones 
cuentan con la pantalla táctil flotante de ocho 
pulgadas con la interesante interfaz K-Movie, 
un sistema multimedia exclusivo otrora pro-
ducido sólo para el Kia Picanto. Es obvio que 
en este modelo tan pulcro y dinámico tanto el 
estilo, como los materiales, buscan transmi-
tir mayor calidad visual que la ofrecida por 
su antecesor, lo cual se complementa con un 
aumento en la cantidad de material aislante 
para disminuir los siempre molestos ruidos 
y también las odiosas  vibraciones. 

Según el departamento de Marketing de 
Kia, estos cambios se efectuaron el fin de al-
canzar un nivel de refinamiento más elevado, 
yendo a la par con la nueva estructura mo-
nocasco, integrada ahora en cincuenta y uno 
por ciento por aceros de alta calidad y mucha 
resistencia, en comparación con el 33% que 
disfrutaba el modelo anterior. 

Acorde con las mejoras estructurales (que 
aumentan la rigidez del conjunto y disminu-
yen el peso), estos nuevos Kia Río que mane-
jamos en las cálidas y acogedoras tierras de 
Risaralda, llegan a Ecuador con una dotación 
de seguridad convencional pero muy efectiva 
por cierto, que incluye doble airbag frontal y 
numerosos ítems sumamente necesarios para 
recorrer caminos y carreteras con mayor sol-
vencia y protección. 
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ALTÍSIMA INGENIERÍA DE PRECISIÓN

EL ESCENARIO
El road test del nuevo Kia Hatch 1.4 de-

sarrollado en el municipio de Pereira nos 
permitió probar el motor y también las 
transmisiones; tanto la manual como la 
automática en un agradable periplo de 145 
kilómetros a través de varias rutas dibuja-
das sobre geografías muy variadas. 

Partimos del hotel Sonesta Pereira rumbo al 
restaurante Juan B ubicado en Salento, luego 
seguimos un itinerario muy curioso que nos 
permitió atravesar numerosas poblaciones, 
entre ellas, Cartago, San Jerónimo, Piedra de 

El flamante hatchback se mueve a través 
de una soberbia selección de dos motores li-
vianos a gasolina de aspiración natural MPI 
(inyección multi-punto) de 1600 y 1400 cm3 
cada uno. El mayor de ambos, el DOHC de 
1.6 litros, de 16 válvulas D-CVVT mueve las 
ruedas delanteras y produce hasta 123 PS a 
6300 rpm y 133 Nm de torque a 4000 giros 
por minuto. Para beneficiar al usuario cada 
uno trabaja acoplado a una efectiva transmi-
sión automática o manual de seis alternativas 

desarrolladas con cambios sumamente sua-
ves. Si los motores son muy buenos la nueva 
carrocería lo es también y en grado sumo. El 
nuevo Rio es uno de los autos familiares más 
seguros de su clase, ya que es construido con 
una carrocería de acero de alta resistencia. 
Además, fue diseñado para cumplir con los 
criterios más altos y más exigentes en se-
guridad total en caso de choques en todo el 
mundo. Vale mencionar que está construida 
con una proporción significativa de acero 

avanzado de alta resistencia conocido como 
Advanced High Strehght Steels (Ahss), que 
además de la increíble seguridad que ofrece 
también reduce en 5% el peso promedio de 
las carrocerías de los productos KIA nuevos.

También es importante decir que con la 
aplicación del acero Ahss se ha fortalecido el 
habitáculo y la celda del área de conducción 
proporcionando mayor seguridad a los ocu-
pantes y una distribución de fuerzas de impac-
to mucho más efectiva en caso de accidente.

Moler, La Estrella, Alcalá, Quimbaya, Finlan-
dia y Café Quindío. Desde allí hasta llegar a 
los Bosques de Cocora donde almorzamos. 

En el viaje de regreso retornamos a la cafe-
tería Café Quindio para disfrutar un necesario 
break. Luego manejamos por la ruta que nos 
permitió conocer El Manzano, la Ye y Huerta 
antes de arribar al Hotel. Debo decir que Pe-
reira, capital del departamento de Risaralda es 
la ciudad más poblada del famoso eje cafetero 
colombiano y la segunda más poblada de la 
región paisa, después de Medellín.
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DOS MOTORES, 
CINCO VERSIONES

El Kia Rio 2018 llega con un diseño, un espa-
cio interior y una idea en materia de confort y 
asistencias de manejo que lo ponen más arriba 
de su lugar habitual. 

Un sitial desde el cual enfrentará con mejores 
argumentos al Ford Fiesta y al Mazda2, sin duda 
sus principales rivales en todos los mercados. 

En el tema diseño, no hay que buscar una re-
volución, pues sus formas corresponden al for-
mato en el que la empresa surcoreana busca aco-
modarlo. Sin embargo, la parte frontal cambió 
bastante, mientras que sus puntos neurálgicos 

RESPUESTAS 
PRECISAS E 
INMEDIATAS

El KIA Rio que como ya dije, funciona 
con una sutil gama de sólo motores livianos 
a gasolina de aspiración natural tipo MPI, 
es decir inyección multi-punto con dos ci-
lindradas que oscilan en un litro y medio, 
trabajan a la perfección. 

Sobre todo el soberbio Double Over Head 
Camshaft (Dohc) de 1600 cm3, 16 válvulas 
con el sistema D-CVVT  que hace variar mi-
nuciosamente el tiempo de apertura y cierre 
de las ocho llamadas de admisión permitiendo 
incrementar el torque y la potencia, y hacien-
do el trabajo del motor mucho más eficiente. 
No olvidemos que éste al mover las ruedas 
delanteras produce hasta 123 PS a 6300 rpm 

ahora descansan en las luces LED frontales y 
traseras, que le dan un sugestivo aire de elegan-
cia y deportividad. Para lograr esta notoria esca-
lada en su segmento, este nuevo Rio incorporó 
varias tecnologías de primer nivel, como asisten-
te de arranque en pendiente, control de frenado 
en curvas, técnica de mantenimiento de carril y 
control de estabilidad avanzado. 

Un punto aparte merece el sistema de audio 
que tendrá este nuevo hatchback. También debo 
mencionar el nuevo sistema de suspensión que 
recibió un ajuste notable permitiendo mejorar el 

confort de marcha y su estabilidad, factores téc-
nicos que sin duda le otorgan puntajes muy des-
tacados. Según nos dijeron en Pereira, Colombia 
la introducción en Sudamérica se organizará o 
dividirá en cinco versiones, tres con caja manual 
y dos con automática, con diferentes niveles de 
equipo que pueden disponer techo corredizo, 
luz frontal de giro, apagado automático de luces, 
espejos abatibles con luces direccionales, cá-
mara y sensores de reversa, aire acondicionado  
automático y tapicería en cuero, entre muchas 
otras sutilezas.

y 151 Nm de torque a 4850 giros por minuto. 
Por otro lado no debemos dejar de lado 

que el motor Kappa MPI de 1400 cm3 pro-
duce 100 Ps a 6000 rpm ofreciendo un par 
máximo de 133 Newton meters (Nm) a 4000 
vueltas por minuto. 

Dos máquinas, dos respuestas óptimas. 
Dos satisfacciones. En síntesis, comparado 

con el modelo de la tercera generación éste 
nuevo producto muestra que los equipos de 
desarrollo han hecho extensas modificacio-
nes en distintas áreas, dotándolo de respues-
tas más precisas e inmediatas en el manejo 
y aumentando el nivel de confianza que todo 
conductor debe tener cuando está sentado 
frente al volante de un automóvil.
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• MONUMENTO A SIMÓN BOLÍVAR

• VIADUCTO CÉSAR GAVIRIA

Lugaresin
I

A demás de ser la capital del departamen-
to de Risaralda, es la ciudad más pobla-
da de la región del eje cafetero y la se-

gunda más grande de la región paisa después 
de Medellín. Está seleccionada como uno de 
los diez destinos más populares de Colombia 
ocupando la quinta posición, siendo la única 
del Eje Cafetero en el orden jerárquico de los 
diez destinos nacionales más importantes. 

Bogotá aparece en el primer lugar y le si-
guen Cartagena, Santa Martha y Cali. “La 
vitalidad de Pereira se debe en grado sumo 
a su gran población estudiantil”. También 
tiene mucha fortaleza su turismo ecológico 
relacionado con la exuberante naturaleza de 
manera especial gracias a sus lugares ideales 
alrededor del río Otún. En Pereira durante 
todo el año, también tienen lugar muchos 
eventos que atraen a miles de turistas, por 
ejemplo, las diversas Fiestas de las Cosechas 
y los días de la Semana Santa. 

A pesar de no tener la antigüedad de las 
otras grandes ciudades, está logrando una 
ocupación hotelera muy interesante en mu-
chas épocas del año. 

PEREIRA
También atraen a los visitantes sus famo-

sos festivales internacionales como los de 
jazz, de la música y del bolero. “La apuesta 
de los últimos tiempos es tener una agenda 
vacacional  los 365 días del año”, dicen sus 
bellas, afables y entusiasmadas promotoras. 
“Con la marca ‘Pereira Te Acerca’, se está 
promocionando la apertura de las primeras 
subregiones del parque de flora y fauna tipo 
safari con animales al aire libre”. 

Además, tiene toda una gran variedad de 
bosques andinos, sábana africana y atraccio-
nes interactivas para la familia. (Fotos: Autoin)

• HOTEL SONESTA PEREIRA

• NUESTRA SEÑORA DEL CARMEN

• ESTADIO HERNÁN RAMÍREZ
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CONTACTO EN

BALCARCE 
ARGENTINA 

No cabe ninguna duda que
con el pasar de los años, este
epicentro automovilístico se 
ha convertido en un singular
y exclusivo polo de atracción.

Texto: Osvaldo Hernández Q.
Fotos: Bernardo Grande

I

J uan Manuel Fangio, nacido en la ciudad 
de Balcarce, el 24 de junio de 1911 y fa-
llecido en Buenos Aires el 17 de julio de 

1995 fue un notable automovilista argentino. 
En los escritos de muchos historiadores 

figura como uno de los mejores y más des-
tacados  pilotos de automóviles de todos los 
tiempos, incluso el mejor, por haber logrado 
cinco títulos de Fórmula Uno en los campeo-
natos mundiales de 1951, 1954, 1955, 1956 y 
1957 y los subcampeonatos de 1950 y 1953 
con monoplazas Alfa Romeo, Ferrari, Lancia, 
Mercedes-Benz y Maserati. También ganó la 
Mille Miglia italiana, la primera versión de la 
Carrera Panamericana celebrada en México 
en 1958 y muchas competencias en distintos 
escenarios americanos y europeos. 

Fue campeón argentino absoluto en 1940, 
1941, 1951 y 1952. Los dos primeros con Che-
vrolet y los otros con Alfa Romeo y Ferrari. 
Muchos años atrás, su hermano mayor José 
contaba que siendo muchacho una gitana le ha-
bía dicho ‘tu has nacido parra correr y ganar’.

NACIDO PARA 
CORRER 
Y GANAR
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dario monoplaza alemán 
Flecha de Plata, un fan-

tástico Mercedes-Benz 
W 196 con motor de 

ocho cilindros en 
línea que, por su 
diseño estilizado 
acaparó y aún aca-

para la mirada de to-
dos los que tienen la 
suerte de observarlo. 

Es oportuno mencio-
nar que en todos los niveles, además, de 

los autos, que sin duda alguna son el leitmotiv 
mayor de la singular muestra, se exhiben con-
decoraciones, documentos, cartas y trofeos 
relacionados con cada período.

AMIGO, ÍDOLO Y MAESTRO

MUSEO JUAN MANUEL FANGIO

El recorrido muy pausado por cierto se inicia 
caminando lentamente sobre una gran rampa 
circular ascendente que en cierto sentido emu-
la los circuitos de competición. El museo en sí, 
con una superficie de 4600 metros cuadrados, 
está dividido en seis niveles con nombres muy 
característicos por cierto: ‘Hombres y máquinas, 
la pasión del TC’, donde se exhiben vehículos de 
la categoría Turismo de Carretera de aquellas 
épocas; ‘El viejo taller: coraje, constancia y 
genio conductivo’ rememora el período que 
va de 1936 a 1948, incluyendo el Premio 
Internacional del Norte y la Carrera Pana-
mericana Buenos Aires-Caracas; ‘Amigo, 
ídolo y maestro de todos’ preserva los au-
tos e historias de los grandes pilotos del au-
tomovilismo deportivo; en ‘Nuestros 
campeones’ observamos los automó-
viles de competición del TC actual; y 
por último ‘Con velocidad máxima a la 

cumbre mundial’, que resume su actividad com-
petitiva desde 1951 a 1958 cuando 
cuelga el casco y abandona 
las pistas de carreras. 

Precisamente allí se 
encuentra el legen-

dario monoplaza alemán 

UN MENSAJE PERENNEFinalizando la década de los años cincuenta, 
después de dejar la Fórmula Uno y colgar los 
guantes para siempre, visiblemente emocionado 
por la gran despedida ofrecida en Italia, Fangio 
dijo a un centenar de periodistas europeos: “Si 
mis campañas han servido para algo, si corriendo 
automóviles fui útil a mi patria, eso lo dirá el tiem-
po. Yo sólo tengo un deseo y es que mi conducta 
en el mundo pueda ser aprovechada por la juven-
tud. También del tiempo espero esa respuesta”. 
Milán, julio de 1958, Juan Manuel Fangio.
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El Museo Juan Manuel Fangio enraizado 
en el corazón de la ciudad de Balcarce rinde 
homenaje al quíntuple campeón mundial de 
Fórmula Uno y resume de forma dinámica 
y expresiva la historia del automovilismo 
argentino, sudamericano y mundial. Lo 
hace de la mano de numerosas joyas de-
portivas sobre cuatro ruedas. Para los tuer-
cas de verdad, es decir, para los fervientes 
amantes de los fierros añejos, es uno de 
esos museos que no se debe dejar de visitar,  
ya que muestra el automovilismo no sólo 
como una disciplina deportiva sino también 
como una pasión mundial, más que todo, 

argentina. Girando en torno a un imagina-
rio eje central uno empieza a caminar y se 
va dando cuenta que en forma entretenida, 
documentada y cronológica va deleitándose 
con la vida del gran piloto bonaerense, sin 
duda el balcarceño más famoso de todos los 
tiempos. El paseo visual inicia en su infan-
cia recordando su primer taller mecánico 
que instaló  con su amigo José Duffar; sus 
primeras carreras en 1936, los campeonatos 
mundiales ganados en los años cincuenta 
del siglo pasado y  sus competencias memo-
rables al volante de distintos autos, clases y 
categorías, muchas de ellas internacionales.

EL POR QUÉ 
DE UN MUSEO

LOS ÚLTIMOS DÍAS DEL GRAN CAMPEÓN

‘La grandeza de Fangio ha ido de la mano 
de la  actitud humana que él exhibía. Escu-
chándolo me di cuenta que tener voluntad es 
fundamental para un corredor’, solía repetir el 
también piloto e ídolo rioplatense Juan Manuel 
Bordeaux, acotando. ‘La voluntad de tener con-
tinuidad aún en la adversidad, el tesón emplea-
do, el no aflojar nunca, el entrenarse siempre. 
Todo esto me repetía durante los viajes, recal-
cando que no hay adversarios chicos’. 

En realidad la brillante carrera deportiva 
del campeón de Balcarce se puede analizar 
en minutos leyendo un folleto histórico pero 
si duda, aún más recorriendo el Museo con el 
tiempo suficiente para no perder ningún de-
talle de los centenares que atesora. Para ello 
nada mejor que observar la excelente división 
técnica que ofrece a los visitantes. 

El Museo empieza en la Planta Baja mostran-
do diferentes escenarios: Hall Central Merce-
des-Benz, El joven de Balcarce conquista los 
corazones del mundo, Juan Manuel Bordeu, El 
Chuequito, Shopping, y Café Flecha de Plata. 
Luego continúa a través de ocho bandejas per-
sonalizadas con títulos muy sugestivos y deci-
dores. Primera: Hombres y máquinas, la pasión 
del TC; segunda: El viejo taller Mercedes-Benz; 
tercera: Coraje, constancia y genio conductivo, 
etapa deportiva de Fangio; cuarta: Epopeya  
sudamericana; quinta: Amigo, ídolo y maestro 
de todos; sexta: Nuevos campeones; séptima: 
Con velocidad máxima a la cumbre mundial; 
octava: la legendaria Flecha de Plata y la oficina 
del gran campeón en Buenos Aires. El museo 
se completa con el Fangio Sport Café y el Shop-
ping, a los que debemos sumar una interesante 
división por niveles y épocas. Nivel uno desde 
1928; nivel dos desde 1967; nivel tres clásicos e 
históricos, y nivel cuatro Fangio Club. 

La salud de Fangio, que luego de reti-
rarse de las pistas fue nombrado repre-
sentante comercial de Mercedes-Benz 
en Argentina, fue deteriorándose en los 
últimos años de su gloriosa vida. A fines 
de 1970, sufrió un grave ataque cardíaco 
y luego en 1981, después de protagoni-
zar una exhibición en el lejano circuito 
árabe de Dubai, tuvo otra indisposición 
cardíaca. En 1982 fue sometido a una in-
tervención quirúrgica en la cual el doctor 
René Favaloro le implantó cinco bypass. 

A fines de los años ochenta fue diag-
nosticado con insuficiencia renal crónica 
y en 1992, le extrajeron un tumor benig-
no de los riñones. Sufrió una infección 
intestinal en 1993 en Stuttgart, Alema-
nia, donde debió guardar cama. A fines 
de ese mismo año debió ser internado 
nuevamente durante 15 días en la Clíni-
ca Mater Dei de Buenos Aires, por causa 

de una hipercalcemia sanguínea. En sus 
últimos años de vida debió someterse a 
tres sesiones por semana de diálisis al 
mismo tiempo que empezó a perder el 
conocimiento de manera progresiva su-
mados a varios problemas derivados de 
sus anteriores patologías. 

En los primeros meses de 1995, luego 
de una hospitalización de urgencia, se re-
cluye en su casa ubicada en Palermo Vie-
jo donde continuó el tratamiento, aunque 
no volvió a aparecer en público. El 14 de 
julio de 1995 volvió a recaer luego de otra 
insuficiencia respiratoria. En esa oportu-
nidad sus médicos de cabecera le diag-
nosticaron bronconeumonía. Pocos días 
más tarde una nueva crisis respiratoria le 
ocasiona una descompensación fatal que 
provoca su muerte. Sus restos descansan 
en el panteón familiar del cementerio de 
la ciudad de Balcarce.

JOYAS DEPORTIVAS SOBRE CUATRO RUEDAS
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Desde el ingreso al señero edificio cons-
truido a finales del siglo XIX, el visitante se 
introduce en un mundo muy veloz gracias 
a los sistemas interactivos dispuestos en el 
museo y que señalan cronológicamente el 
desarrollo de la vida y actividades deporti-
vas del múltiple  campeón. 

El recorrido muy bien organizado empieza al 
ascender por una rampa helicoidal que semeja 
a una pista de competición y que une a las sa-
las de exhibición temáticas donde se presenta 
la historia de los 100 años del automóvil, los 
períodos deportivos de 1936 a 1950 y de 1951 
a 1958 del gran campeón, así también como 

el desarrollo 

técnico con stands de diferentes marcas sutil-
mente ubicados. Allí todos los automóviles, las 
maquetas y los accesorios prolijamente ubica-
dos y señalados con carteles explicativos re-
corren la vida del laureado piloto de Balcarce. 

Dando vueltas, observando todo y tratan-
do de no perder ningún detalle por mínimo 
que fuera, uno se da cuenta que para los 
visitantes  más metidos en el auto-
movilismo rutero rioplatense y no 
tanto en el internacional, ver in 
situ aquellas máquinas casi 
sagradas bautizadas 
décadas atrás La 

Coloradita o La Negrita, y más aún al poder 
contemplar en un silencio casi sepulcral la re-
verenciada Flecha de Plata es algo que no tiene 
precio. A todas luces es un premio exquisito. 
En todo caso para los novatos en la materia, 

sólo es cuestión de 
estar atentos a la 

explicaciones 
dadas por 
los guías.

desarrollo de la vida y actividades deporti
vas del múltiple  campeón. 

El recorrido muy bien organizado empieza al 
ascender por una rampa helicoidal que semeja 
a una pista de competición y que une a las sa-
las de exhibición temáticas donde se presenta 
la historia de los 100 años del automóvil, los 
períodos deportivos de 1936 a 1950 y de 1951 
a 1958 del gran campeón, así también como 

el desarrollo 

Dando vueltas, observando todo y tratan
do de no perder ningún detalle por mínimo 
que fuera, uno se da cuenta que para los 
visitantes  más metidos en el auto-
movilismo rutero rioplatense y no 
tanto en el internacional, ver in 
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FANTÁSTICO 
IMPACTO VISUAL

Esta ciudad fundada en 1876 como 
San José de Balcarce, en honor al jefe 
del ejército de San Martín en Chile, tiene 
una población que no llega a 50 000 per-
sonas, sin embargo, conserva el encanto 
taciturno de los pueblos provincianos, con 
calles y paseos peatonales bordeados de 
árboles, estatuas y edificios públicos. 

El autódromo Juan Manuel Fangio 
inaugurado el 16 de enero de 1972 y el 

Museo del Automóvil son dos de sus prin-
cipales orgullos. A estos se suman el Par-
que Municipal Cerro El Triunfo, la laguna 
Brava y la iglesia San José. Como rincón 
ideal para descansar y conectarse con el 
campo, a sólo 64 km de la vertiginosa Mar 
del Plata ofrece una oferta de alojamiento y 
gastronomía muy atrayente. Levantada al 
sudeste de la provincia de Buenos Aires y 
a 400 kilómetros de la Capital Federal se 

nutre de un bello paisaje de sierras, lagu-
nas, arroyos y valles fértiles. 

Además, su relieve levemente ondula-
do rompe con la vasta llanura pampeana, 
rodea a la ciudad y protege sus tierras 
productivas, pero especialmente al cultivo 
de papas. Las opciones turísticas incluyen 
pesca, excursiones en bicicletas de mon-
taña, equitación, trekking, ascensiones, 
vuelos biplaza en parapente y ala delta.

EL ESCENARIO

FANGIO FUE SUPERIOR
Comparando los resultados logrados por 

los dos mayores pilotos de la Fórmula Uno, 
los números indican que Fangio fue superior 
a Schumacher, aunque el argentino ganó cin-
co títulos mundiales y el alemán siete. 

La fría estadística indica lo siguiente. Ca-
rreras ganadas sobre participaciones: Fangio 
47% (24), pódiums 69% (35), poles 57% (29), 
vueltas rápidas 45% (23), carreras ganadas 
de punta a punta 75% (38). En tanto que los 
glaciales y a veces caprichosos números di-
cen que Schumacher ganó el 30% de carreras 
disputadas (91), obtuvo 51% de los pódiums 
(155), el 22% de las poles (68), el 25% de vuel-
tas rápidas (77) y el 46% de las carreras gana-
das de punta a punta (142). Fangio disputó 51 
Grandes Premios y Michael Schumacher 306. 

En realidad, al analizar la cantidad de Grandes 
Premios disputados, triunfos, podios, pole posi-
tions, récords de vuelta, competencias lideradas 
y los campeonatos obtenidos, salta a la vista que 
los resultados de Juan Manuel Fangio en la F1 
todavía están muy lejos de ser igualados. Ade-
más, fue el único piloto que ganó sus campeona-
tos mundiales con marcas distintas, es decir, que 
lo hizo con los monocascos de todos los equipos 
que lo contrataron: Alfa Romeo, Ferrari, Ferra-
ri-Lancia, Maserati y Mercedes-Benz.

Un gran bombazo visual genera observar 
un galardón gigante de casi un metro ochen-
ta de alto obsequiado al cuádruple campeón 
por la Asociación Argentina de Volantes de 
la Ciudad de Rosario, en diciembre de 1956 
cuando Fangio regresó al país tras consagrar-
se campeón mundial por cuarta vez. 

La imponente copa metálica posee la esta-
tura y peso corporal de Fangio en los años que 
compitió en Europa. No muy lejos también se 
muestran los cinco premios ganados en igual 
número de campeonatos mundiales en ocho 
años memorables, más ciertos objetos únicos, 
considerados emblemáticos, como gorras, bo-
tas, botines, guantes y anteojos usados por él 
en sus treinta años de constante actividad. 

A diferencia de muchos otros hombres que 
tuvieron en la muerte una gran aliada para 
agigantar su imagen, la figura de Fangio per-
dura en la memoria por lo que fue, por lo que 
hizo y por todo lo que ganó. Es obvio que él 
no necesitó a la parca para mantenerse vivo 
en los recuerdos. Él era ya un grande en vida, 

tanto en todos los caminos y autopistas de 
todo el mundo tras el volante de diferentes 
máquinas; como después en su retiro me-
diante múltiples actividades humanas. 

Y así lo reconocieron muchos, por no de-
cir todos en su momento. Por eso la talla de 
ese trofeo, tal vez el más grande del mundo, 
aunado a un apellido que muchas veces se 
transformó en adjetivo para calificar lo excel-
so o para mostrar lo mejor de un ser humano.
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El galardonado deportista corrió por pri-
mera vez el 24 de octubre de 1936 en el cir-
cuito Ciudad de Benito Juárez, no muy lejos 
de Balcarce, al volante de un Ford A de 1929. 
Tuvo que abandonar cuando Iba tercero por 
la rotura de una biela del motor. Poco des-
pués empezó a competir en carreras pro-
vinciales y en las de larga distancia ya muy 
populares en América del Sur. 

Su primer gran triunfo lo obtiene con 
un Chevrolet cupé 1939 en el Gran Pre-
mio Internacional del Norte disputado del 
17 de septiembre al 10 de octubre de 1941 
a través de un difícil itinerario de ida y 
vuelta entre Buenos Aires y Lima (Perú) 
cruzando Bolivia y cubriendo una distan-
cia de 9945 kilómetros. Luego empieza a 
competir con monoplazas antes de llegar a 
la naciente Fórmula Uno. En ella compite 
hasta 1958 ganando los campeonatos de los 
años 1951,1954, 1955, 1956 y 1957. En ese 
corto período disputa 59 Grandes Premios, 
gana 24, logra 35 podios, suma puntos en 
41, obtiene 29 pole position y 23 vueltas 
más rápidas, gana 13 dobles: pole 
y victoria y siete triples: pole, 
vuelta rápida y victoria. 

Su  pr i mer  G rand 
Pr ix fue en Gran 
Bretaña en 1950 
con Alfa Romeo 
y su pr imera 
victoria en el 
Gran Premio 
de  Mónaco 
de 1950 con 
e l  m i s m o 
auto. Su úl-
timo triunfo 
logrado cuan-
do ya tenía 46 
años y 41 días 
fue en el GP de 
Alemania de 1957 
en Nürburgr ing con 
un monoplaza Maserati. 
Ese circuito de 20,8 km de ex-
tensión con 176 curvas llamado El 
Infierno Verde por lo difícil de su boscoso 
trazado era el favorito de Fangio. Años des-
pués de ganar aquella memorable carrera 
dijo, “Ese día me sentí tan en sintonía con 
Nürburgring que creyéndome conocedor 
de todos sus secretos arriesgué mucho para 
ganar. En realidad, no pude dormir bien du-

“FANGIO ESTÁ  
MÁS ALTO QUE YO”

rante los dos días siguientes, pues me ator-
mentaba el recuerdo de los enormes riesgos 
tomados el día de la carrera”. 

De hecho, no volvió a ganar un gran pre-
mio tras esa histórica victoria, pues terminó 

segundo en las dos carreras 
que quedaban esa tem-

porada, y cuarto en 
las dos que disputó 

el año siguien-
te. Se despidió 
de la Fórmula 
Uno en 1958 
después del 
G rand P r ix 
de Francia en 
el circuito de 
Reims. 
También tie-

ne el raro honor 
de ser el campeón 

más longevo en la 
historia de esa catego-

ría. “Yo empecé a correr 
en la Fórmula uno con mu-

chos años. La gente me dice que 
empecé a competir con la edad que 

otros eligen para retirarse”. El gran campeón 
Michael Schumacher, quien en 2003 con seis 
campeonatos en su haber superó su récord 
de cinco victorias, confesó: “Fangio aún con 
menos títulos está en un nivel más alto que 
yo, pues él corrió como medio centenar de 
carreras y ganó la mitad”.
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S an José de Balcarce es una ciudad pam-
peana, agrícola, ganadera y forestal ubi-
cada al sudeste de la provincia de Buenos 

Aires. A pocos minutos de su centro dinámico 
se ubica la Estación Experimental Agrope-
cuaria y la Facultad de Ciencias Agrarias de 
la Universidad Nacional de Mar del Plata 
fundada en 1962, y la Estación 
Terrena Balcarce pione-
ra en comunicacio-
nes vía satélite. 

S o b r e  l a 
ruta provin-
cial 226 y a 
pocos mi-
nutos  del 
centro de la 
ciudad está 
la planta de 
procesamiento y 
empaque de papas 
fritas McCain, una de las 
dos mayores de América Lati-
na, que junto con la que posee la compañía 
holandesa Farm Frites, proveen de papas cor-
tadas, congeladas y preparadas para su fritura 
a la cadena de restaurantes McDonalds y Bur-
ger King. Con casi cuarenta años evocando 
la memoria y la gloria del pentacampeón de 

Fórmula Uno, el Museo Juan Manuel Fangio 
es una opción muy interesante para disfrutar 
en cualquier época del año. 

A sólo 64 kilómetros de Mar del Plata y en el 
centro de Balcarce se encuentra la majestuosa 
construcción que en otros tiempos fue la sede 

comunal de Balcarce y que ahora alberga el 
museo. La colección dispuesta 

en un área de 6000 m2 
muestra más de 60 

automóviles de 
competición 
de diferen-
tes épocas, 
categorías 
y marcas, 
a d e m á s , 

de un millar 
de recuerdos, 

incluyendo 800 
trofeos, fotos, cartas, 

libros, cuadros medallas 
y recuerdos que avalan la historia 

del reverenciado campeón mundial. 
Balcarce está ubicada al sur de la Capital 

Federal en la inmensa área pampeana argen-
tina. Buenos Aires tiene una superficie de 
307 571 Km2 y una población de más de 17 
millones de habitantes.

Lugaresin
I
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• ENTRADA A LA CIUDAD





I

PRODUCCIÓN

Reconocida como la feria 
de su tipo más importante 
de Europa, acaba de cerrar 
las puertas de esta nueva y 
reciente edición aupada de 
un éxito sin precedentes.

Efraín Chicaiza
Especial para AUTOIN

D e ahí que desde el 24 al 28 de mayo en 
ella se hayan dado cita las mayores fir-
mas automotrices, así como ingenieros 

y profesionales relacionados con la industria 
automotriz global, que esta vez nos mostra-
ron las últimas novedades e innovaciones re-
lacionadas con este poderoso sector mundial 
en cada una de sus diferentes vertientes.

Tal como ocurre cada vez que se organiza, 
la notable muestra estuvo una vez más repre-
sentada por los siguientes sectores: plantas in-
dustriales, equipos y materiales para talleres de 
reparación, tiendas de campaña, electricidad, 
electrónica, sector digital, aros, llantas, estacio-
nes de servicio, lavaderos de automóviles, cen-
tros especializados de asistencia en transporte; 
repuestos y accesorios para vehículos; servicio 
a autos, redes de talleres y centros de reparacio-
nes; equipos, materiales y productos para ven-
ta, servicio y reparación de ruedas, maquinaria, 
equipos, moldes e insumos de avanzada para el 
recauchutado de llantas; maquinaria y equipos 
para el control de motores de todo tipo; solucio-
nes ecológicas para el transporte por carretera 
tanto de bienes como de personas; maquinaria 
especial para ajustes técnicos; combustibles, 
energías sustentables, motores, transmisiones 
y muchos autoconcessionari, es decir, muchos 
concesionarios europeos, dedicados a la co-
mercialización de todo aquello que tenga que 
ver directa o indirectamente con la acelerada 
industria automotriz mundial.  

Bolonia es una ciudad de Italia, capital de 
la ciudad metropolitana homónima y de la 
región Emilia-Romaña, en el norte del país, 
situada entre el río Reno y el río Savena, cerca 
de los Apeninos, que una vez más ha recibido 
a millares de técnicos del sector automotor 

AUTOPROMOTEC 
BOLONIA 2017
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mundial. También fue obvio que debido a su 
importancia, se ha convertido en un evento 
único, tanto por las novedades que en él se 
pueden observar como por los contactos téc-
nicos y comerciales que se establecen. 

En definitiva, esta vez no solo se repitió el 
éxito de pasadas ediciones sino que se acrecen-
tó, haciéndola una feria de referencia dentro del 
sector europeo y un evento de casi inexcusable 
asistencia para las empresas y profesionales 
relacionados con un sector industrial muy im-
portante y totalmente globalizado.
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E n años recientes el automóvil coleccio-
nable, uno de los mejores productos 
para invertir y ganar importantes canti-

dades de dólares singue en alza, no obstante 

las constantes versiones que a diario circulan 
en Europa y los Estados Unidos asegurando 
que la mayoría de ellos están sobrevalorados. 

Puede ser, no obstante debemos observar y 

WORLD’S TEN 
BEST CARS

considerar que dichos automóviles, que por 
suerte no son muchos, día a día continúan ga-
nando prestigio. “En los últimos veinte años 
coleccionarlos, venderlos y revenderlos se ha 
convertido en una de las más lucrativas alter-
nativas para la libre transacción de millones de 
dólares, euros o libras esterlinas”, dice el editor 
de la revista inglesa ‘Old and New’s Cars’. 

Además, desde que en 2012 el Financial 
Times publicara un detallado reportaje dan-
do a conocer los vericuetos de esta creciente 
forma de inversión, calificándola como una de 
las mejores para asegurar dinero en tiempos 
difíciles, los precios de ellos no han dejado de 
subir. En todo caso para entender estas jugosas 
operaciones hay que identificar tres tipos de 
autos coleccionables: clásicos muy valorados 
en Europa y Estados Unidos, modelos más 
exclusivos, propios de coleccionistas auténti-
cos dispuestos a pagar mucho por una pieza 
concreta, y los clásicos de verdad, conocidos 
en el argot tuerca como patas negras, es decir, 
piezas únicas que se venden con precios en 
muchos casos incalculables. 

Como ya dijimos en ediciones anteriores, 
ellos están avaluados en función de tres pará-
metros fijos y muchas veces letales: antigüe-
dad, condición real y número de ejemplares 
producidos. Es obvio que cuantas menos uni-
dades se fabricaron de un mismo modelo más 
cuestan ahora. Para aclarar este punto vale 
recordar que en estos momentos el auto más 
caro del mundo es el Bugatti 57 Type 57 SC 
Atlantic de 1936, único en el mundo y com-
prado años atrás por el modisto francés Ralph 
Lauren quien pagó por él USD 32 millones.

Esta edición de sólo cinco unidades y que final-
mente se redujo a tan sólo dos, es la que fija un 
precio altísimo. El fabricante argumenta que no sólo 
por ello es alto, sino también por los costos de los 
insumos usados en su prolija fabricación. Conocidos 
como CCXR, sigla que significa Coupe Competición 
X Roadster y Trevita, se construyeron a mano me-
diante una técnica especial que convierte la fibra 
negra de carbono en blanca, de manera que cuando 
los rayos del sol caen sobre la hermosa carrocería 
simula el brillo de 1000 diamantes resplandecien-
tes. Su motor V8 trasero de 4.7 litros permite una 
aceleración certificada de 0 a100 km/h (0-62 mph) 
en 2.9 segundos y una velocidad final de (254 millas 
por hora (410 km/h). Su precio actual oscila en 4.8 
millones de dólares.

KOENIGSEGG CCXR TREVITA
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Considerado como el primer súper automóvil con-
cebido en el mundo árabe irrumpe en el mercado 
de los automóviles de lujo con un equipamiento que 
rompe con todo lo hecho. Develado en el Dubai Inter-
national Motor Show 2017 como ultra lujoso cuenta 
con piedras finas diamantadas blancas y azules in-
crustadas en sus faros delanteros, sutilezas en oro y 
plata en su interior y detalles que marcan una de las 
extravagancias más asombrosas incorporadas en un 
auto accionado con un motor a gasolina. Según la 
prensa árabe fue diseñado para romper paradigmas 
mostrando que es una pieza automotriz  maestra, 
aunque limitada a siete ejemplares. Su motor que 
eroga 780 Cv le permite acelerar de 0-100 km/h (62 
mph) en 2.8 segundos y alcanzar una velocidad de 
385 km/h. Cuesta 3.4 millones de dólares.

Este nuevo modelo producido por la marca con-
siderada como la mejor y más noble de la histo-
ria del automovilismo mundial, combina todos 
los elementos que distinguen a cada uno de los 
modelos insignia de la afamada casa Bugatti de 
origen ítalo-francés. Mucho más impactante que 
sus antecesores y elaborado con un altísimo nivel 
de calidad en cada detalle, este increíble auto lanzó 
hasta la estratósfera la experiencia de conducirlo 
y poseerlo, ya que está en otro de nivel y bastan-
te alejado por mucho de su predecesor el famoso 
Veyron. Dispone un motor quad-turbocharged de 
ocho litros y 16 cilindros en V que eroga 1500 Cv 
de potencia. Y le permite alcanzar una velocidad 
de 405 km/h. Las pocas unidades construidas se 
cotizan en 2.5 millones de dólares cada una.

Festejando los 100 años de Ferrucio Lambor-
ghini, fundador en 1963 de la empresa creada en 
Sant’Agata Bolognese, Italia, la marca ahora produce 
sólo 40 ejemplares de este súper automóvil, más 
largo, rápido y liviano que su predecesor. Identificado 
con la sigla LP 770 es doblemente eficiente, lujoso 
y funcional. La marca indica que ‘El mejor tributo al 
centenario del genial constructor es recordar que 
creó una marca excepcional, que siempre creyó que 
nada es imposible y que fabricó autos míticos que 
han hecho historia en el mundo de los súper depor-
tivos. Cuenta con un motor V12 de 6498 cm³ (396,5 
cu.in.), acelera de 0 a 100 km/h (0-62 mph) en 2.8 
segundos, eroga una potencia de 770 Cv y alcanza 
una velocidad de 350 km/h (217 mph). Su precio 
oficial está fijado en 2.5 millones de dólares.

LYKAN HYPERSPORT

BUGATTI CHIRON 2017

LAMBORGHINI CENTURY
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Este automóvil presentado como Evantra que 
conocíamos como EV-R, es el súper deportivo más 
salvaje construido por Luca Mazzanti, un pequeño fa-
bricante artesanal italiano decidido a competir con las 
galardonadas marcas Ferrari y Lamborghini, también 
italianas. Posee un motor V8 de 7.2 litros biturbo que 
produce 1000 Cv de potencia y 1200 Nm de torque. 
Gracias a ello acelera de 0 a 100 km/h en 2.7 segun-
dos. Mazzanti Automobili lo presentó en 2013 en la 
exhibición más reverenciada del mundo, el Mónaco 
Top Marques Show especializado en mostrar súper 
cars, ropa y productos súper lujosos en el tradicional 
Grimaldi Forum de Montecarlo. Es un cupé de dos 
puertas, con motor central y tracción trasera. Desde 
entonces se hacen cinco versiones por año que se 
venden en 2.2 millones de euros cada una.

Se dice que súper modelos como el Dawn se 
fabrican a mano por artesanos meticulosos hasta 
en los más mínimos detalles. Por ello es uno de los 
convertibles fabricados en serie más bellos y lujosos 
del mundo. Este modelo que llega tras el Phantom 
Drophead Convertible, enfrenta a dos rivales bien 
posicionados, el Bentley Continental GTC y el Mer-
cedes Clase S Cabriolet. El director de Mercadeo de 
Rolls-Royce insiste en que el nuevo Dawn descapo-
table es un auténtico sedán de cuatro plazas y no un 
2+2 como se insinúa. Dispone un poderoso motor 
6.6 V12 twin-turbo que desarrolla 563 Cv de potencia 
con un par motor de 780 Nm a 1500 rpm. Gracias 
a estas acertadas respuestas acelera de 0 a 100 
km/h en 4.2 segundos y alcanza una velocidad de 
250 km/h. Su precio oscila en 500 000 mil dólares.

MAZZANTI MILLECAVALLI

ROLLS ROYCE DAWN

Conocido como el rey de los deportivos híbridos 
llega con diseño único que lo acerca a los monopla-
zas de la Fórmula Uno. Bien mecanizado con un V12 
de 6.3 litros ofrece un torque de 700 Nm a 6750 
rpm. Conocido como F150 ó F70 fue presentado en 
el Salón del Automóvil de Ginebra de 2013 como 
sucesor del Ferrari Enzo. Su brillante ingeniería dual 
basada en una unidad Kers tomada de los Ferrari 
F1 se nutre de dos ingenios eléctricos de 120 Kw 
(163 Cv) y una batería recargable que almacena la 
energía sobrante del motor a gasolina. La potencia 
total se sitúa en 963 Cv a 9000 rpm. Se hicieron 
499 unidades comercializadas con un precio inicial 
de dos millones de euros cada una, sin embargo, un 
ejemplar modelo 2017 recién fue adquirido en una 
subasta en New York por siete millones de dólares.

FERRARI LA FERRARI
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Este automóvil disponible con un motor híbrido que 
ofrece una soberbia sensación de manejo, compite 
con el Ferrari LaFerrari y con los Koenigsegg ecológi-
cos. Por ello es muy complicado determinar cuál es el 
mejor, ya que este nuevo McLaren británico dispone 
un motor a gasolina 3.8 V8 twin-turbo en posición 
central que trabaja con un óptimo ingenio eléctrico 
que genera una potencia máxima de 147 Kw (200 
Cv). Gracias a tanta energía logra acelerar de 0 a 
100 km/h en 2.9 segundos, alcanza los 200 km/h en 
menos de 6.9 y los 300 km/h en 16.8 segundos. Por 
ello, sin duda alguna, los flemáticos comunicadores 
ingleses lo bautizaron ‘la bestia sobre ruedas’.  De 
este lúcido modelo, que alcanza una velocidad de 350 
km/h se han fabricado 375 unidades todas vendidas 
a razón de 2.4 millones de euros cada una.

Este deportivo construido en honor a Benny Caiola 
en San Cesario Sul Panaro, norte de Italia, por la em-
presa creada por el argentino Horacio Pagani, lleva 
en la carrocería sus iniciales y bajo el amplio capó un 
brioso motor Mercedes AMG bi-turbo V12 de 5989 
cm3. Benny fue el primero en comprar un automóvil 
Pagani. Este bello modelo develado en el Salón de 
Ginebra en febrero de 2011 y producido hasta ahora 
con un promedio de veinte unidades por año, llega 
pletórico de sutilezas en su interior y exquisitas cur-
vas en su carrocería biplaza tipo cupé ultra liviana 
de fibra de carbono con puertas tipo ‘ala de gaviota’. 
Alcanza los 386 km/h (limitada para el modelo de 
serie), ya que cuando fue probado en Sudáfrica llegó 
a 410. En Italia el precio inicial de cada unidad oscila 
en 2.6 millones de dólares.

MC LAREN P1

PAGANI HUAYRA BC

Este bellísimo automóvil diseñado y concebido en la 
ciudad sueca de Ängelholm al norte de Mälmo  como 
un exclusivo súper deportivo, es una nueva alternativa 
a los modelos anteriores hechos por Koenigsegg. Esta 
vez combina tres motores eléctricos con un twin-turbo 
V8 que trabaja con la nueva transmisión Koenigsegg 
Direct Drive. En los varios road-test desarrollados en 
las frías playas de Noruega este Regera logró pasar de 
150 km/h a 250 km/h en tan solo 3.2 segundos y de 
0 a 400 km/h en menos de 20. “Al manejarlo puedes 
estar seguro que no oirás ningún sonido producido 
por el motor V8, una experiencia única”, escribió el 
editor del principal diario sueco Dagens Nyheter. Se 
produjeron sólo ochenta ejemplares únicos comercia-
lizados en pocos meses con precios de dos millones 
de dólares cada uno. 

KOENIGSEGG REGERA
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La Fira de Barcelona, recién escenificada con el apoyo 
de la Asociación Nacional de Empresas del Sector de 
las Dos Ruedas (Anesdor) cuenta ya con una amplia 
representación del sector y con los mayores fabricantes.

SALÓN MOTOH! 
BARCELONA 2017

Moto Guzzi, MV Agusta, Peugeot Scooters, 
Piaggio, Polaris, Rieju, Royal Enfield, Scomadi, 
Suzuki, Sym, Triumph, Victory, Vespa  y Yama-
ha, las que mostraron casi en todos los casos los 
primeros modelos adaptados a la normativa de 
emisiones Euro 4 que todos los vehículos de dos 
ruedas deben aplicar para circular en Europa a 
partir de este año.  

Motoh! Barcelona 2017 completó su espacio 
expositivo con áreas dedicadas de manera espe-

cífica a las scooters, los ciclomotores, accesorios, 
elementos para las motocicletas y motoristas, fir-
mas financieras, aseguradoras y prestantes de 
otros servicios. El codirector del evento, Jordi 
Freixas, ha asegurado que “la edición de 2017 
mostró la consolidación de Motoh! Barcelona 
tras reiniciar su celebración en la exitosa Fira el 
año pasado. Los visitantes disfrutaron de más 
espacio, más días, más marcas, más actividades 
y por supuesto de las últimas novedades y mo-
delos fabricados en todo el mundo. 

Además, esta vez el programa de actividades 
preparado convirtió al salón en la cita ineludible 
para cualquier aficionado al mundo de las mo-
tocicletas“. Jordi Bracons, codirector de Motoh! 
Barcelona ha señalado que “otro de los grandes 
objetivos del salón es convertirse en la mejor 
plataforma posible para la industria de las dos 
ruedas y por eso con cada nueva edición evolu-
cionamos nuestro modelo ferial para responder 
a las necesidades y demandas sectoriales”. 

Efraín Chicaiza
Especial para AUTOIN

E sta edición celebrada del 30 de marzo al 
8 de abril con más espacio, más expo-
sitores, mayor oferta y más actividades 

ha ganado en todo sentido, ya que amplió a 
cuatro días su período clásico de celebración, 
además, se trasladó al Palacio Ocho del re-
cinto de Montjuïc, como siempre en la ciu-
dad condal de Barcelona. 

Esta vez los aficionados a las motocicletas 
pudieron disfrutar de las novedades de las dos 
ruedas y de los mayores fabricantes de  motoci-
cletas y ciclomotores de una industria totalmente 
globalizada. Las muchas firmas que asistieron 
mostrando docenas de novedades 2017 y tam-
bién avances de 2018, eran: Aprilia, Benelli, 
BMW, Cagiva, Daelim, Derbi, Ducati, Hanway, 
Harley Davidson, Honda, Husqvarna, Indian, 
Kawasaki, Keeway, KTM, Kymco, Macbor, 

• MOTO GUZZI EL DORADO

• STAND DE TRIUMPH



AUTOIN 84
Volumen III - 2017 51

CATALUNYA
SOBRE RUEDAS

José María Riaño, secretario general de 
Anesdor, la asociación que agrupa a 41 empre-
sas de sector de las dos ruedas que representan 
el 96% del mercado español con 83 marcas dis-
tintas, ha señalado que “nuestro apoyo a este 
salón por segundo año consecutivo se produce 
en un entorno favorable, en que el mercado de 
las motocicletas crece por encima de los dos 
dígitos y acumula más de 130 000 unidades 
matriculadas en lo que llevamos de año. 

Este crecimiento, especialmente en los últi-
mos meses, se debe principalmente al esfuerzo 
comercial de las marcas internacionales adop-
tando la nueva y exigente normativa de emisio-
nes de motocicletas Euro 4″. Asimismo, Riaño 
ha señalado que “este nuevo admirable entorno 
alienta a más marcas a participar en Motoh!“. 

En esta oportunidad las actividades, prue-
bas dinámicas y demostraciones volvieron a 
ser las mayores protagonistas del área exterior 
del reciente Motoh! Barcelona 2017, ubicado 
en la Avenida Reina Maria Cristina, donde 
además, de conducir los últimos modelos de 
motocicletas y ciclomotores (en otros países 
motonetas, pasolas o scooters) los millares de 
aficionados que la visitaron disfrutaron de los 
apasionantes espectáculos diarios que ofre-
cieron los expertos en trial y los técnicos en 
varias modalidades como stunt. 

también 2018 en condiciones reales de con-
ducción. Asimismo, se habilitó un circuito 
cerrado donde incluso se brindaron cursos 
de formación y prácticas de seguridad vial. 

Las motos clásicas también tuvieron cabida 
en el certamen, ya que el Salón acogió una ex-
posición exclusiva organizada por la Fundació 
Privada Museu de la Moto (Fundación Pri-
vada Museo de la Moto). Además, el uno de 
abril Motoh! Barcelona fue el punto de salida 
y llegada del VI Rally Motoclàssica Barcelona 
en el que 150 motos fabricadas antes de 1986 
realizaron un espectacular recorrido por los 
enclaves más emblemáticos de la historia de la 
motocicleta en la ciudad de Barcelona.

Además, la amplia área exterior alojó el 
espacio SoloMoto Weekend en colabora-
ción con el Sevei Català de Trànsit, es de-
cir, Servicio Catalán de Tránsito, en el que 
se pudieron probar nuevos modelos 2017 y 

• DUCATI TWO VALVES

• STAND DE SUZUKI

• KAWASAKI NINJA
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TECNOLOGÍA

TOYOTA PRIUS 4G, 
EL PIONERO QUE ALTERA LOS SENTIDOS
Toyota del Ecuador 
presentó ya la cuarta 
generación del famoso 
híbrido lanzado en 1997, 
el primer automóvil de 
esas características 
en salir al mercado 
internacional.

Un modelo con tecnología de 
punta y con los estándares más 

altos de calidad total. En su silueta 
aerodinámica y rediseñada desta-
can los faros frontales LED, sigla 
que en inglés significa light-emit-
ting diode, es decir, diodo emisor 
de luz. En equipamiento destaca la 
consola rediseñada que ahora dis-
pone un cargador inalámbrico para 
móviles y una doble pantalla TFT 
de 4.2” a color, sistema Multimedia 
con pantalla táctil de 7” con fun-
ciones sutiles y otra holográfica de 
visión eleveda (HUD) multicolor 
en donde se visualiza la velocidad. 

La seguridad siempre ha sido 
un atributo del Prius, y la cuarta 

generación lo ratifica con la cali-
ficación máxima de cinco estre-
llas en las pruebas realizadas por 
la National Highway Traffic Sa-
fety Administration (NHTSA). El 
Nuevo Toyota Prius 4G es el pri-
mer automóvil construido con 
soldadura Laser Screw Welding 
(LSW), que brinda una estruc-

tura más resistente y duradera. 
Además, como todos los autos 
de gama alta de Toyota, incluye 
el exclusivo Star Safety System, 
un grupo de técnicas integrado 
por varias soluciones: frenado 
(ABS), distribución electrónica 
de la fuerza de frenado (EBD), 
asistencia de frenado (BA), con-

trol de tracción (TRC) y control 
de estabilidad vehicular (VSC). 

También ofrece nueve airbags: 
dos frontales y dos laterales en 
los asientos delanteros; cuatro 
de tipo cortinilla, y también uno 
para proteger las rodillas del con-
ductor. Tampoco debe olvidarse 
que este Prius fue el primer au-
tomóvil en utilizar un sistema de 
engranaje planetario, para brin-
dar mayor eficiencia. Este nuevo 
Prius 4G es el primero construi-
do con el sistema Ever Better 
Cars (EBC), bajo la Toyota New 
Global Architecture (TNGA), una 
nueva metodología revoluciona-
ria con la que se crearán cerca de 
la mitad de los productos Toyota 
hasta el año 2020. 

En este nuevo modelo su rendi-
miento en cuanto al consumo de 
combustible y emisiones es 20 % 
mejor medido con el modelo ante-
rior. También el eficiente y renova-
do motor 1.8 Atkinson desarrolla 
una eficiencia térmica de 40 %, lo 
que lo convierte en el motor a ga-
solina más eficaz del mundo.



E l principal integrador de la tecno-
logía del nuevo Olli y creador de 
los primeros automóviles impre-

sos 3D del mundo, presentó el primer 
vehículo autodidacta para integrar las 
capacidades avanzadas de la compu-
tación cognitiva de IBM Watson. 

Según sus diseñadores la empresa 
Motores Locales ha logrado transfor-
mar la experiencia del pasajero con la 
tecnología del Internet a través de IBM 
Watson, tanto en las carreteras de Was-

hington DC como muy pronto en Las Vegas 
(Nevada) y en el Miami-Dade County. 

De acuerdo a un boletín de prensa lle-
gado a nuestra mesa de redacción, ‘Olli 
con inteligencia cognitiva y 30 sensores, 
que puede dar recomendaciones, hablar 
sobre distintos temas y aprender sobre la 
marcha’  se dio a conocer durante la Gran 
Apertura de una nueva instalación de la 
empresa constructora en National Harbor, 
Condado de Prince George en el estado de 
Maryland, llevando al CEO y cofundador 
de Motores Locales John B. Rogers Jr. jun-
to con el diseñador Edgar Sarmiento. 

El Olli eléctrico, puede acomodar hasta 
12 personas, está equipado con algunas de 
las tecnologías de vehículos más avanzadas 
del mundo, incluyendo IBM Watson Inter-
net Automoción “Olli ofrece una nueva y 
efectiva solución de transporte inteligente, 
segura, sostenible y también deseada desde 
hace mucho tiempo”, dijo Rogers. 
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los primeros automóviles impre

sos 3D del mundo, presentó el primer 
vehículo autodidacta para integrar las 
capacidades avanzadas de la compu
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Según sus diseñadores la empresa 
Motores Locales ha logrado transfor
mar la experiencia del pasajero con la 
tecnología del Internet a través de IBM 
Watson, tanto en las carreteras de Was
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AIRE 
LÍQUIDO, 
El Grupo Messer Bad Soden de Alemania, 
especialista en gases industriales, continúa 
apoyando una importante investigación 
sobre el cauto almacenamiento de energía 
para convertida en aire líquido.

E l galardonado proyecto ela-
borado años atrás por el 
‘Centre for Low Carbon 

Futures’ del Reino Unido (CLCF) 
prosigue ganando adeptos en todo 
el mundo, sobre todo al conocer-
se que el uso del aire líquido para 
almacenar  energía podría incre-
mentar la seguridad del suminis-
tro, reduciendo las emisiones de 
gases invernadero y creando una 
industria completamente nueva y 

acorde con las recientes políticas 
internacionales relativas a las múl-
tiples ventajas que presentaría el 
llamado aire líquido en la trans-
portación de personas y bienes. 

En realidad, de acuerdo a mu-
chos científicos europeos la utili-
zación del clean air power, que no 
es otra cosa que hidrógeno puro 
solventaría muchos problemas 
ambientales que azotan nuestro 
planeta, sobre todo los originados 

por las grandes industrias, por los 
automóviles pero especialmente 
por el transporte pesado. El aire lí-
quido es una novedosa solución de 
almacenamiento de energía, basa-
da en tecnologías probadas como la 
licuefacción y la separación del aire 
para la producción de nitrógeno u 
oxígeno para uso industrial. 

Según un estudio académico 
efectuado por economistas y 
científicos, podría jugar un rol 
muy importante en el uso efi-
ciente de fuentes de energía con 
bajo nivel de carbono. Varias 
empresas en todo el mundo tam-
bién trabajan en proyectos lim-
pios, como la Highview Power 
Storage de los Estados Unidos 
constructora de la primera planta 
piloto del mundo para el almace-
namiento de energía en forma de 
aire líquido y conocida como Li-

quid Air Energy Storage (Laes). 
Mientras tanto en Europa los 

líderes de empresas asociadas a 
los valores ecológicos aseguran 
que hay una necesidad urgente 
de buscar nuevos almacenamien-
tos de electricidad ya que en los 
últimos años la transición a las 
energías renovables ha impulsa-
do la generación de electricidad a 
partir de fuentes eólicas y solares. 

El excedente de electricidad 
amenaza con sobrecargar las 
redes eléctricas en los periodos 
de baja demanda, sobre todo du-
rante la noche. Este excedente 
puede almacenarse como aire 
líquido y usarse después para 
suministrar electricidad en los 
períodos de máximo consumo 
o cuando el viento no sopla y 
las nubes frenan la absorción de 
energía solar. (Fotos: Messer Press)

ENERGÍA MUY INNOVADORA

TECNOLOGÍA
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E l nuevo camión Walmart 
Advanced Vehicle Expe-
rience recién mostrado en 

Chicago y conocido como Wave 
es la novedosa combinación de 
un tractor remolque o tracto 
mula que cuenta con aerodiná-
mica de vanguardia y tecnología 
ecológica  de vanguardia. La 
gama de turbinas que amplía su 
potente motor híbrido de serie, 
los componentes auxiliares elec-
trificados y los sofisticados sis-
temas de control en un solo pa-
quete desarrollado en apoyo al 
programa líder en sostenibilidad 
implantado por  la compañía, 
son sin duda alguna un ejem-
plo verde a seguir por todos los 
transportistas de Norteamérica. 

Hace quince años, exactamen-
te en mayo de 2005, ya el grupo 
Walmart, uno de los mayores 
operadores de flotas privadas 

de los Estados Unidos, anunció 
su objetivo principal de duplicar 
la eficiencia ecológica de su flota 
antes del año 2018. Tomando en 
cuenta que los camiones Wal-
mart recorren millones de millas 
cada año, esta iniciativa realza 
todos los valores técnicos de la 
gran flota en términos reales de 
sostenibilidad y eficiencia. 

Desde el año pasado, la com-
pañía había logrado una me-
jora de 84% en la eficiencia de 
la flota sobre su base de 2005. 
“Walmart está buscando conti-
nuamente nuevas maneras inno-
vadoras de aumentar su eficien-
cia y reducir las emisiones de su 
flota”, dice Tracy Rosser, vice-
presidente senior de Transporte 
de Walmart, agregando, “La 
experiencia acumulada en estos 
primeros vehículos avanzados 
es un paso audaz en las tecno-

logías de transporte, aunque en 
estos precisos momentos no en 
todas las áreas ya que nuestra 
flota está integrada no por do-
cenas ni centenas de vehículos, 
sino por 7000 camiones. 

Entonces cambiarlos todos no 
es fácil ni económico, sin embar-
go, sirve como una plataforma de 
lanzamiento para el futuro que 
acelerará nuestro progreso hacia 
nuevos objetivos ecológicos. No 
obstante seguimos avanzando ya 
que Walmart y Peterbilt Motors 
Company han colaborado en pro-
yectos aerodinámicos, híbridos, 
de electrificación y de combus-
tibles alternativos en el pasado, 
cada uno buscando la eficien-
cia de combustible y reducción 
de emisiones. El nuevo tractor 
Wave combina muchos de estos 
proyectos en un solo vehículo”. 
(Fotos: Peterbilt MC)

WALMART 
ESTRENA 

CAMIÓN 
FUTURISTA

La notable 
experiencia en 

vehículos de 
avanzada de la 

firma americana 
ha concretado un 

nuevo proyecto 
de transporte 

de mercancías 
mediante enormes 

camiones con 
centenares de 

innovaciones muy 
vanguardistas.

ECOLOGÍA
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Efraín Chicaiza

S egún los organizadores del 
proyecto, todos están muy 
bien integrados en los es-

cenarios urbanos europeos. Los 
operadores de movilidad pública, 
las asociaciones nacionales e inter-
nacionales de transporte, las auto-
ridades locales, los fabricantes de 
autobuses y los centros de investi-
gación o consultoría han dedicado 
cuatro años a mejorar la imagen de 
los sistemas de transporte urbano 
en las zonas urbanas y suburbanas. 

Para testar los nuevos autobu-
ses con mejoras sustanciales para 
conservar el aspecto medioam-
biental se han hecho pruebas en 
siete ciudades europeas: Madrid 
(España), Bremerhaven (Alema-
nia), Budapest (Hungría), Roma 
(Italia), Gotemburgo (Suecia), 
y Rouen y Brunoy (Francia). El 
Centro de Investigación de trans-
porte universitario de la mencio-
nada casa de estudios conocido 
como Transy-UPM, y dirigido 
por el doctor Andrés Monzón, 
ha centrado su investigación en 
la evaluación, difusión y explo-
tación de los resultados. Para ello 
ha desarrollado, junto con otras 

universidades, un sistema de eva-
luación y medida de los impac-
tos sobre la calidad del servicio, 
la eficiencia en la operación y la 
opinión de los viajeros sobre los 
servicios de información, la me-
jora de puntualidad y otras carac-
terísticas técnicas. 

Según la investigadora de la 
UPM, María Robles, “Los resulta-
dos obtenidos en la evaluación de 
los siete casos de estudio muestran 
que la mayoría de las actuaciones 
implementadas han resultado exi-
tosas y valoradas positivamente 
por los viajeros, que han manifes-
tado en las encuestas realizadas 
que la calidad del servicio había 
mejorado un 35% como promedio 
gracias a estas medidas. 

Las mejores valoradas han sido 
las referentes a la calidad del ser-
vicio y el fácil acceso y descenso 
para las personas con discapacida-
des”.  También se han examinado 
durante semanas las prestaciones 
de los nuevos autobuses autónomos 
y ecológicos, es decir, sin conduc-
tor y libres de emanaciones tóxicas. 
Las nuevas tecnologías están mejo-
rando la operación del transporte 
público, en particular de los auto-
buses urbanos. (Fotos: UPM)

MEJORAS SUSTANCIALES
EN ÁREAS 
AMBIENTALES
La Universidad Politécnica de Madrid (UPM) 
mediante un sistema financiado por el VII Programa 
Marco de la Unión Europea y en el que participan 
50 entes públicos y privados de once países 
europeos, define un sistema inteligente de buses 
pioneros e infraestructuras.

TRANSPORTACIÓN
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I

ACONTECER

L a cercana población de Nono, a 17 kilóme-
tros al noroccidente de Quito, fue el lugar 

escogido por GM Andina para poner a prue-
ba y presentar a los medios de comunicación 
la segunda generación del Chevrolet Sail de-
nominado S3. Las particulares característi-
cas de la vía fueron ideales para examinar a 
este nuevo miembro de la familia Chevrolet.

El último Sail dispone de asistente de 

•  Carlos Pesantes, gerente de Producto; Andrés Montalvo 
gerente de Producto; y, Jaime Gil, director de Marketing 
de General Motors Andina.

arranque en pendiente, todo un alarde para 
un vehículo de menos de veinte mil dólares y 
preciso para un camino donde dos semáforos 
más el tránsito de camiones y buses nos obli-
garon a parar completamente. También posee 
control de tracción, muy útil para salir con 
potencia de empinadas subidas y gracias al 
control electrónico de estabilidad, negociar 
con solvencia las interminables curvas de la 

estrecha carretera a Nono, donde el sistema 
de frenos ABS garantiza el dominio de este 
automóvil de 4300 milímetros de largo, un 
poco más de un metro y medio de altura, 
173,5 centímetros de ancho y una distancia 
entre ejes de 25 decímetros.

Todas estas medidas de seguridad que pro-
bamos en el recorrido de ida y vuelta se com-
binaron perfectamente con el nuevo motor 
VVT de 1,5 litros, doble árbol de levas en 
cabeza, 16 válvulas, 109 caballos de fuerza 
a 6000 revoluciones por minuto y 141Nm a 
4000 giros que ofrece el flamante Chevrolet 
Sail 2018 disponible en ocho colores.

Ya en Nono, tuvimos tiempo para fijarnos, 
junto a los técnicos de la marca del corba-
tín, de la totalmente renovada carrocería, la 
inclusión de nuevos neumáticos nacionales 
195/55R15 embellecidos con aros de alea-
ción, el sensacional panel de instrumentos 
y por supuesto, la conectividad que brinda 
este sedán predestinado al éxito comercial 
y satisfacción de los clientes. (Hugo Vargas Egüez)
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L a Asociación de Empresas Automotri-
ces del Ecuador (Aeade), realizó por 
primera vez en el país el EuroShow 

2017, feria automotriz donde se pudo obser-
var vehículos de origen europeo, con motivo 
de la conmemoración del Día de Europa, que 
se celebró el pasado 9 de mayo y que coin-
cidió con la vigencia del Acuerdo Comercial 
que suscribió Ecuador con la Unión Europea 
en los últimos días de 2016.

EuroShow 2017 tuvo como objetivo visibilizar 
la presencia europea en el mercado automotriz. 
En esta exposición que duró tres días y que atrajo 
a 20 000 asistentes, el doble de lo previsto, se pre-
sentaron nuevos modelos de varias marcas, así 
como diferentes productos y servicios europeos.

Doce firmas de vehículos estuvieron presen-
tes en el Quorum del Paseo San Francisco en 
Cumbayá, ubicado a diez kilómetros al noro-
riente de Quito. Estas fueron: AUDI que mos-

tró al nuevo sport utility Q7 potenciado por el 
eficiente motor 2.0TFSI; BMW y sus flamantes 
118, 120, 240, 420 y 430 Grand Coupe, así como 
el 530i Sedan; Citroën con el novedoso C3 fa-
bricado en Eslovaquia; FIAT y su icónico 500 
proveniente de Polonia; Mercedes-Benz que 
presentó en sociedad al CLA 200 y GLC 250; 
Nissan con la Qashqai producida en Reino Uni-
do; Peugeot que sorprendió por el precio del 301, 
mientras cautivó con la segunda generación 
del 3008, ahora basado en el DKR ganador del 
Dakar 2017; Porsche y el recién introducido 718 
Cayman, Renault, representado por el Twizy; y 
Volvo con el V40 T5 Cross Country, más las re-
cién llegadas: MINI, del conglomerado alemán 
BMW AG y DS Automobiles, la firma de lujo 
y deportividad de la Casa de la Doble Espiga.

A estas firmas automotrices se unieron las de 
motocicletas BMW Motorrad y Vespa del Gru-
po Piaggio, además de Continental Tire Andina.

• PEUGEOT 3008

EURO
SHOW2017

• FIAT 500

• CITROËN BERLINGO MULTISPACE

• BMW 420i

• AUDI Q3
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• MERCEDES-BENZ GLC250 • PORSCHE MACAN

• NISSAN QASHQAI

• RENAULT TWIZY

• VESPA

• VOLVO S60 CROSS COUNTRY• MINI COOPER CABRIO
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AUTOMUNDO2017

Según la Asociación de Empresas Auto-
motrices del Ecuador (AEADE), organiza-
dor de Automundo 2017, 45 000 personas 
asistieron desde el 15 al 18 de junio a Ce-
mexpo, para ver 140 modelos de vehículos 
en exhibición. 

La reducción del IVA, la eliminación de 
cupos de importación, el final de las salva-
guardias y el acuerdo con la Unión Europea, 
fueron argumentos válidos para que oferen-
tes y demandantes se den cita en la mayor 
vitrina de vehículos del Ecuador formada 
por 23 marcas automotrices.

En medio de una canción que resaltaba 
las fortalezas del país, incluida la manu-
factura de vehículos livianos a partir del 
CKD, General Motors Andina presentó la 
segunda generación del Chevrolet Sail. Y 
de pronto, desde las alturas cuatro músi-
cos pisando diminutas placas descendieron 
para cautivar al público que no se explica-
ba cómo seguían interpretando música con 

sus instrumentos en medio de semejante 
desafío a la gravedad.

Seis novedades presentó KIA: la tercera ge-
neración del Sorento, el totalmente nuevo Rio 
R, la ampliación de la gama Sportage, el reno-
vado hatchback Picanto R, la innovación del 
Cerato R y la introducción del crossover Niro.

Renault, en cambio, resaltó el significado 
aventurero de la Duster, la consolidación de 
los vehículos eléctricos con el Zoe y los 40 
años de su presencia en la F-1.

Rodrigo Centeno, director de Marketing 
de Nissan Latinoamérica, nos confesó que 
la nueva Nissan Frontier llegará al Ecuador 
en su versión más completa y para exhibición 
se presentó la Pathfinder y el GT-R.

Por primera vez la marca francesa Peugeot 
mostró el crossover 2008 y la segunda gene-
ración del 301. Su hermana, Citroën, develó 
el C Elysée Hdi 92 turbo diésel.

Tres novedades tuvo FIAT en Automundo 
2017: el cabriolet 500 y los vehículos utilita-

ÉXITO TOTAL

• TOYOTA PRIUS 4G• NISSAN  GT-R

• KIA SORENTO

• FIAT 500 X

• BYD YOAN

• RENAULT DUSTER
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rios 500X Trekking Multijet Turbo de 140 y 
170 caballos de fuerza.

El totalmente nuevo Kodiaq fue la atrac-
ción principal de Skoda, mientras que BYD 
hizo gala de novedades, desde el eléctrico e5 
hasta las nuevas SUVs Song y Yuan.

Un retorno esperado fueron las camionetas 
L-200 Sportero, así como el Montero Sport a 
diésel, siendo la Outlander Plug Hybrid Electric 
Vehicle (PHEV) la primicia de Mitsubishi.

Como única novedad Volkswagen presentó 
al remozado Passat, sus ejecutivos nos conta-
ron que para la Amarok “made in Ecuador” 
debemos esperar, en tanto que el regreso de 
Seat será para el último trimestre de 2017.

Automundo sirvió para dar la bienvenida 
a la cuarta generación del híbrido más ven-
dido del mundo, el Toyota Prius e inaugurar 
“nuevas eras” como la de Mazda con sus 
recientes modelos y la inserción de la CX-5 
AWD de 2,5 litros, así como Chery al lanzar 
las sport utility 4x2 Tiggo2 y Grand Tiggo5.

A través de un show artístico, Quito Mo-
tors reveló a la invencible F-150 Raptor y 
presentó la última generación de la Escape, 
adicionalmente lució versiones accesoriza-
das de la Ranger XLS y Explorer.

El auto más barato de Automundo 2017 fue 
el Zotye Z100 de 10.990 dólares distribuido 
por Ambacar. Esta firma incrementó su línea 
de camionetas Great Wall con las Wingle5 
de 2.4 litros en versiones cabina simple y do-
ble 4x4, además de la cabina simple a diésel 
con tracción total. En sport utilities refrescó 
su oferta con la Haval H9 y el retorno de la 
Great Wall H3 de dos litros.

Neohyundai, representante de Hyundai, 
presentó la Tucson de 33 990 dólares, es-
trenó la Creta con caja automática y hasta 
revivió al i-10 de un litro que ahora se lla-
ma Grand i-10

Finalmente, Comercial Roldán descubrió 
a la pick up JAC T6 en cuatro versiones y re-
veló a la SUV 4x2 FAW R7 en tres opciones.

• MAZDA CX-5

• PEUGEOT 2008

• MITSUBISHI L200

• CHERY TIGGO 2

• SKODA KODIAQ AT

• VOLKSWAGEN PASSAT

• CHEVROLET BOLT EV • JAC T6
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EN GUAYAQUIL

AUTOSHOW2017
Invitados por Automotores & Anexos, re-

presentante de Nissan en Ecuador, asistimos 
al Autoshow de Guayaquil, donde 34 marcas 
de vehículos exhibieron en el Centro de Con-
venciones casi 150 automóviles desde el 29 
de junio hasta el 2 de julio pasado.

Ricardo Baquerizo Amador, presidente de 
Expoplaza, al dirigirse a los presente dijo: “Fi-
nalmente regresó Autoshow y regresó renova-
da y para quedarse”; más adelante recordó: “Por 
distintas circunstancias, en los últimos tres años 
se restringieron las importaciones de automoto-
res de manera drástica y además se impusieron 
aranceles e impuestos muy altos. Esa combina-
ción fue letal para el consumidor, no solo porque 

no encontraba el modelo que buscaba, sino por-
que los precios eran inalcanzables”.

Según Baquerizo, el vehículo no es un 
lujo sino una herramienta de trabajo. “Que 
buena coincidencia que hayamos retomado 
el Autoshow hoy que Expoplaza cumple 25 
años y este recinto una década” subrayó el 
empresario, quien insistió que en ediciones 
anteriores jamás habían utilizado la totali-
dad del centro de convenciones.

Al referirse  a los stands recordó que ha sido 
una tradición premiar al mejor, pero este 2017 
han decidido hacerlo por cada área de expo-
sición, resultando ganador del stand exterior 
Cinascar y sus renovados Chery: Grand Tig-
go5 y Tiggo2; Kia por su exhibición en la zona 
cerrada del primer piso, donde reveló al Stinger 
GT, una berlina con motor biturbo de cuatro 
cilindros, dos litros y 259 caballos de fuerza o 
con un V-6 de 3,3 litros con 510Nm de torque; 
y Mazda, por su espectacular presentación del 
nuevo CX-5 All Wheel Drive de 2,5 litros mos-
trado en el piso superior del recinto.

Finalmente fue el titular de la Asociación 
Ecuatoriana Automotriz, Jaime Cucalón, el en-
cargado de inaugurar la muestra tuerca de Gua-
yaquil, junto con el ex presidente Manuel Mur-
tinho Córdova y Ricardo Baquerizo Amador.

• NISSAN PATHFINDER

• AUDI Q5

• BMW X1 2.0i

• BYD S6

• CHERY PRACTIVAN KARRY

• CHEVROLET DMAX HIGH COUNTRY • DOGGE JOURNEY • FIAT FULLBACK
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Con ocasión del Autoshow 2017 
realizado en Guayaquil a fines 

de junio, conversamos con el Di-
rector Nacional de Nissan, Diego 
Andrade, al que le preguntamos: 
¿Cuándo llegará la nueva Nissan 
Frontier para la venta?

“La marca Frontier está presen-
te en el mercado desde hace doce 
generaciones y esta última reúne 
todas las características técnicas 
que Nissan dispone en diseño, 
equipamiento, motorización y 
fabricación. Recordemos que a 
partir de 2014 el gobierno ante-
rior impuso más restricciones a 
la importación de vehículos, así 
como normas técnicas y al ser 
una camioneta recién lanzada al 
mercado, fue necesario que cum-
pla dichas regulaciones que supe-
ran a las de otros países y es por 
eso que se demoró su llegada”.

Aprovechando de los autoshows 
de Quito y Guayaquil, Ayasa, re-
presentante de Nissan en Ecuador, 
lanzó la versión 4x4 diésel, full 
equipo, doble cabina, 2,5 litros 
con 188hp y 450Nm de torque. 

“Para octubre llegarán las pri-
meras unidades” aseguró Andrade 
Freile, quien anunció que su precio 
de venta al público llegará a 59 990 
dólares. ¿Será la única versión? le 
preguntamos al director de Nissan

“No y desde 2018 ya dispon-
dremos de todo el line up con 
motores a diésel únicamente y 
en cabina simple 4x2 y 4x4, así 
como doble cabina 4x2 y 4x4, 
eso significa que los clientes de 

NISSAN
FRONTIER
EN OCTUBRE

la Frontier volverán a contar con 
esta emblemática pick-up” . 

En septiembre regirá la Nor-
ma Euro 3 ¿Los vehículos Nis-
san que vende Automotores & 
Anexos cumplen este requisito?

“Todos los vehículos Nis-
san que Ayasa comercializa en 
Ecuador son Euro 3 o más, por 
tanto, cumplen y superan la nor-
ma, incluida la nueva Frontier. 
No solo eso, también las normas 
de seguridad vigentes en el país”

De esta forma, los seguidores de 
la Nissan Frontier pronto contarán 
con esta apreciada camioneta.

Hugo Vargas Egüez.
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 •  Pedro Álvarez V., presidente; Jacqueline Cevallos, gerente 
general; y, Diego Galindo, gerente comercial de Álvarez 
Barba S.A.

“Álvarez Barba está celebrando 85 años 
de historia, de ellos 59 los hemos labrado 
con la marca BMW, siendo esta casa la im-
portadora más antigua de la firma bávara 
en toda América” empezó diciendo Diego 
Galindo, gerente comercial de BMW, du-
rante el lanzamiento de los nuevos 530i y 
740i, sólidos representantes de las afamadas 
Series 5 y Serie 7 respectivamente.

De acuerdo a Diego Galindo, hay 1,2 millones 
de automóviles Serie 5 rodando por el mundo y 
la séptima generación presentada en días pasa-
dos es 28 milímetros más largo, ocho más ancho 

y dos más alto que su predecesor, pero la diferen-
cia más significativa es la mayor utilización del 
aluminio en su carrocería, lo que ha dado como 
resultado hasta 115 kilos menos de peso que la 
generación anterior, un excepcional coeficiente 
aerodinámico de 0,22 y un estilo puro que se 
refleja en su rendimiento deportivo, elegante 
diseño y respeto por el medio ambiente, al solo 
emitir 126 gramos de CO  por kilómetro.

Y el broche de oro de la presentación fue el in-
greso en sociedad del buque insignia de BMW, 
el espectacular 740i de más de cinco metros de 
largo y 3070 milímetros de distancia entre ejes, 

que bajo el paraguas Efficient Dynamics, reco-
ge todo lo imaginable e inimaginable que puede 
tener una berlina de lujo como la utilización de 
fibra de carbono en ciertas partes de la carroce-
ría, la incorporación de un asistente tridimen-
sional de estacionamiento, la recuperación de la 
energía de frenado, neumáticos con resistencia 
a la rodadura reducida, caja Speed Steptronic de 
ocho velocidades, una soberbia mecánica de tres 
litros en seis cilindros en línea que ofrece 326 
caballos de fuerza, 450 Newton-metro de torque 
y una aceleración de 0 a 100 kilómetros por hora 
en tan solo 5,5 segundos.

BMW 
SERIES 5 Y 7
EL BUQUE 
INSIGNIA
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Insiste en el mercado que le hizo célebre, 
es decir, sus confiables camionetas, solo 

que hoy más lujosas, potentes, refinadas 
y más competitivas; e incursiona con más 
autoridad que nunca en el nicho de los cros-
sovers que se inició con el aplaudido CX-9, 
complementado por el temporal CX-7, para 
patear el tablero con el sensacional CX-5, 
dotado de tecnología Skyactiv y terminar 
el trabajo presentando el atractivo CX-3, un 
vehículo que está derrumbando a sus com-
petidores por motor, diseño, tecnología, res-
paldo de marca y origen.  

La presentación de la gama completa se 
realizó mediante un test drive donde se refle-
jó los tres valores que maneja Mazda a nivel 
mundial: SkyActiv technology, diseño Kodo 
y filosofía Jinba Ittai.

La tecnología Skyactiv surgió de la nece-
sidad de crear un auto que no realice conce-
siones entre el ahorro de combustible y su 
rendimiento; el diseño Kodo, “alma en mo-
vimiento”, personifica la belleza dinámica de 
la vida y se inspira en los movimientos de un 
felino a la hora de atacar; y el concepto Jinba 
Ittai se remonta a la época de los arqueros 
japoneses Yabusame, quienes al montar su 
caballo y ser uno mismo con el animal, dis-
paraban tres flechas en tres blancos diferen-
tes mientras estaban en movimiento. 

“Mazda se reinventó, y por ello vive un 
nuevo momento en el país, ofreciendo a sus 
clientes diversos modelos creados para ser 
únicos a la hora de conducirlos, sustentados 
bajo la más alta tecnología y diseño japonés, 
generando con ello una verdadera fusión en-
tre el vehículo y su conductor” decía el bole-
tín de prensa posterior al evento.

NUEVA ERA
MAZDA
Teniendo como escenario las 
instalaciones de la ensambladora 
Maresa, el pasado 10 de mayo se inició 
la nueva era Mazda, en la que la marca 
japonesa regresa a sus orígenes con 
la incorporación de tres sedanes de 
altísima calidad como el 2, 3 y 6.

Hugo Vargas Egüez.
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Tomando en cuenta que Audi es la marca 
Premium que más vehículos vende en el 

país y que la sport utility Q5 es la más deman-
da dentro de la gama, la llegada de su segunda 
generación, tras ocho exitosos años en Ecua-
dor, es todo un acontecimiento. 

Diego Luna, titular de GermanMotors, repre-
sentante de la Casa de Ingolstadt, señaló que en 
2007 Audi apostó por los todoterreno y desde 
entonces ha ido consolidándose en este merca-
do. “Con la segunda generación del Q5 estamos 
poniendo la barra alta dijo Rupert Stadler, CEO 
de la marca alemana, durante el lanzamiento 
mundial de este vehículo” recordó Luna Lalama.

Entre las innovaciones que trae está el siste-
ma de accionamiento off road, la suspensión 
neumática con control de amortiguador y regu-
lación de altura, una nueva línea de sistemas de 
información y entretenimiento a bordo. Luna 
enfatizó que el renovado Q5 cuenta con la úl-
tima generación del motor de dos litros turbo 
alimentado TFSI de 252 caballos de fuerza, 22 
más que la generación anterior, mientras que 
la versión actual es 90 kilos más liviana que 
su predecesora y goza del flamante sistema de 
tracción total “Quattro Ultra”.

En el tema de seguridad, el gerente general 
de GermanMotors informó que el nuevo Q5 
goza de cinco estrellas en seguridad, según 
la exigente NCAP, puntuación a la que con-
tribuyó los sistemas de asistencia al conduc-
tor con que cuenta esta sport utility.

Juan Francisco Bucheli, gerente de Ventas, 
remarcó que ya circulan en el mundo más de un 
millón de vehículos Audi Q5 y que la versión 
2018 es más larga, más ancha, más robusta y con 
mayor volumen que la anterior, insistiendo que 
una diferencia esencial son los modos de con-
ducción que brinda el remozado A5.

AUDI
Q5 
SEGUNDA 
GENERACIÓN

•  Juan Francisco Bucheli, gerente de Ventas y Marketing Audi Zentrum Quito, Esteban Nicholls, gerente financiero Audi 
Zentrum Quito, Raúl Coka Barriga, y Diego Luna, gerente general Germanmotors.
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H ace seis décadas Osvaldo Tamayo, “un in-
geniero entusiasta y con espíritu empresa-

rial, decidió crear Baterías Ecuador” relata Galo 
Rubio, actual gerente general de la compañía, 
que la adquirió hace veinte años cuando la firma 
requirió capital e innovación tecnológica acorde 
a los vehículos de la época. “Era una marca que 
todos los automovilistas la utilizaban, se instaló 
en el barrio La Concepción, al noroccidente de 
Quito y empezó a ensamblar pesadas baterías 
selladas con brea” recuerda Rubio López, quien 
las reemplazó por baterías termoselladas.

Galo Rubio asumió la conducción de la 
empresa familiar que pasó de ensamblar acu-
muladores a fabricar materia prima a partir 
de baterías recicladas, es decir, plomo, el 
electrolito que se neutraliza para ser yeso, 
componente del cemento y el polipropileno 
para las cajas de las baterías. “Hay que cui-
dar la pureza de este elemento para garanti-
zar la durabilidad de la batería” sostiene Ru-
bio, sin olvidar los procesos de manufactura.

“Hemos tenido que actualizarnos con to-
dos los desarrollos tecnológicos para estar a 
la altura de las baterías de marcas extranjeras 
que se venden en el país” nos aseguró Galo 
Rubio, quien también enfrenta la competen-
cia interna proveniente de otras dos marcas 
que se producen en Guayaquil.

Con una participación del 30% del mer-
cado, la firma quiteña lanzó el acumulador 
“Calcio-Plata” y próximamente presentará la 
batería sellada de libre mantenimiento con 
componentes de plata, dirigida a vehículos 
de alta gama, emprendimientos que se ha-
llan respaldados por la norma internacional 
vigente para autopartistas ISO 9000TS16949.

En Baterías Ecuador laboran 350 personas, 
pero alrededor de la empresa hay más de mil 
distribuidores a nivel nacional, con quienes se 
ha generado una excelente relación puesto que 
el 90% de las ventas son a crédito. Su próximo 
objetivo: la producción de polipropileno.

60 AÑOS DE 
BATERÍAS
ECUADOR
HISTORIA E 
INNOVACIÓN

 •  Galo Rubio, gerente general de Baterías Ecuador.

Hugo Vargas Egüez.
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D e la mano de la Corporacion Ma-
resa llegó a Ecuador la camioneta 
norteamericana RAM 2500 Heavy 

Duty dirigida a los fanáticos de las pick- 
up full size, que además de fuerza y po-
der en cualquier clase de camino, buscan 
un inigualable nivel de lujo y confort que 
solo esta doble cabina de tracción total y 
movida por el célebre motor Hemi de 8 
cilindros y 5,7 litros de cilindrada puede 
ofrecer y que hoy gracias a la tecnología 
suma el ahorro de combustible provisto 
por el sistema VVT que posee su planta 
motriz, con la conectividad y el entre-
tenimiento que ofrece el sistema Ucon-
nect a través de una pantalla touch de 8.4 
pulgadas, algo que jamás habrían soñado 
los ingenieros de Chrysler, que hace más 
de veinte años rediseñaron su carrocería 
para que se pareciera más a un camión 
que al común de las camionetas ameri-
canas de aquel entonces.

El otro nuevo miembro que acaba de in-
tegrar Maresa a su portafolio de vehículos 
es la camioneta Fiat Fullback, que como su 
nombre lo indica “está dotada de full equi-
pamiento”. Es una perfecta fusión entre el 
diseño italiano que se expresa en su estilo 
exterior con su exclusivo interior y la tec-
nología japonesa de su motor turbodiésel 
Mitsubishi de 2,5 litros. 

Ambas marcas, RAM y Fiat, son parte del 
gigante automotriz Fiat Chrysler Automo-
biles (FCA) y en Ecuador están representa-
das por Corporación Maresa, una empresa 
con 40 años de vida, caracterizada por la 
constante introducción de vehículos cada 
vez más modernos y tecnológicamente más 
adecuados al mercado ecuatoriano.  

RAM 
&FIAT 
FULLBACK
NUEVA LÍNEA 
DE PICK-UPS

AUTOIN 83
Volumen II - 2017 69

• Freddy Orbe, gerente financiero; Rodrigo Godoy, gerente comercial regional; Melany Aguirre, 
gerente de marcas;  y, Santiago Gordillo, director de marketing de Corporación Maresa.
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G eovanni Proaño, gerente nacional de 
servicios de Teojama Comercial, dis-
tribuidor para Ecuador de camiones y 

buses Hino, nos recordó que en septiembre 
vence el plazo para que todos los vehículos 
cumplan con la Norma Euro 3, la cual consis-
te en la incorporación de una nueva tecnolo-
gía de motores, por tanto, de un conjunto de 
requisitos que establecen los límites acepta-
bles de emisiones contaminantes de gases de 
escape que pueden expulsar al medioambien-
te automóviles, camiones y buses. 

Para cumplir la Norma Euro 3, una de las 
exigencias para la firma del Acuerdo Co-
mercial entre Ecuador y la Unión Europea, 
los automotores deben poseer motores con 
sistemas de inyección. En el caso de ca-
miones y buses, la medida requiere de una 
computadora (ECU), la cual administra 
los parámetros de funcionamiento del sis-
tema de inyección, elevando las presiones 

en cada uno de los inyectores, al igual que 
en el denominado Common-Rail o siste-
ma electrónico de inyección de combusti-
ble para motores diésel, también conocido 
como CRDi. Según Teojama Comercial, en 
el país ruedan 14 000 vehículos Hino con 
tecnología Euro 3 desde 2008. 

La Norma Euro 3 requiere que se utilicen 
combustibles de mayor calidad, con valores 
inferiores a los 350 ppm (partículas por millón) 
de azufre. Actualmente, el diésel que se comer-
cializa en el país tiene 500 ppm y eso en las tres 
ciudades principales del Ecuador. De acuerdo 
a Proaño, en el caso de colocar el diésel actual 
se recomienda realizar el drenaje de la trampa 
de agua por lo menos una vez a la semana y 
establecer la frecuencia del cambio de filtro de 
combustible a la mitad de lo que recomienda 
el fabricante. Vale recordar que en Colombia 
y Perú rige la Norma Euro 4, mientras que en 
Chile ya están con Euro 5. (Hugo Vargas Egüez)

NORMA EURO3



AUTOIN 84
Volumen III - 2017 71

I

E l Valle de Cumbayá y Tum-
baco fue escogido por Kia 
Motors del Ecuador para 

presentar la última generación del 
pequeño Picanto, que si bien con-
serva su motor CVVT de cuatro 
cilindros, 1,2 litros, 84 caballos de 
fuerza y económico consumo de 
combustible, herencia de la versión 
que se estrenó en hace un año, en 
cambio ahora presenta una apa-
riencia totalmente renovada que 
se evidencia en sus nuevos grupos 
óptimos anteriores, la característi-
ca mascarilla de la casa coreana, 
su enorme parachoques delantero 
que incluyen neblineros, una línea 
deportiva y juvenil en sus costados 
y una cola que nos hace pensar en 
espacio interior, pese a ser un auto 
del segmento más pequeño.

Por dentro, el Picanto R X-Li-
ne que se comercializa con o sin 
aire acondicionado, en 14 990 y 
15 990 dólares respectivamente, 
trae un panel de instrumentos que 
destella tecnología, diseño y ergo-
nomía. Durante nuestro recorrido 
disfrutamos de la dirección elec-
tro-asistida (MDPS) la cual facili-
ta la conducción, garantizando un 
manejo suave y seguro tanto en 
ciudad como en carretera.

Sebastián Cornejo, gerente 
de mercadeo de Kia Motors del 
Ecuador, nos adelantó que a es-
tos dos modelos se añadirá una 
versión GT-Line con mandos en 
el volante, radio touch con pan-
talla, puerto USB, auxiliar y tec-
nología Bluetooth pero cuyo pre-
cio aún se mantiene en reserva.

KIA PICANTO 
SE RENUEVA

Pese a ser un hatchback de tama-
ño reducido, el nuevo Picanto cum-
ple con los más altos estándares de 
seguridad gracias a su tecnología 
única de deformación programada, 
estructura basada en el avanzado 
acero de alta resistencia con el que 

ha sido fabricado y que contiene 
44% más de dicho metal. A todo 
esto debemos añadir las normas 
de seguridad vigentes como con-
trol de frenos anti-bloqueo (ABS) 
y bolsas de aire, airbags, para con-
ductor y acompañante.

• Ana María Arteta, jefe de Producto y Sebastián 
Cornejo, gerente de Mercadeo Kia Motors del Ecuador.
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RAM 
2500 
LARAMIE
Cifras impresionantes...

Trescientos ochenta y tres caballos 
de fuerza a 5600 revoluciones por 
minuto, 542 Newton-metros de 
torque máximo a 4000 vueltas de un 
motor HEMI de ocho cilindros en V 
con 5654 centímetros cúbicos. 

M ás de seis metros de largo por dos de ancho e 
igual de altura, capaz de cargar 1075 kilos y 

remolcar hasta cinco toneladas, son cifras impre-
sionantes que exhibe la pick-up doble cabina full 
size Ram 2500 Laramie Heavy Duty que la Cor-
poración Maresa acaba de lanzar al mercado ecua-
toriano, como miembro ilustre del Grupo FCA al 
que representa y que AUTOIN tuvo la oportuni-
dad de probar en los alrededores de Quito.

Una vez en su interior, lo que más nos llamó 
la atención fue la cantidad de ajustes eléctricos 
que dispone, desde vidrios one touch en las 
cuatro puertas, hasta calefacción y ventilación 
en los asientos delanteros; desde retrovisores 
exteriores con desempañador y memoria, has-
ta ajuste lumbar; desde retrovisor interior con 
oscurecimiento, hasta volante forrado en cuero 
con calefacción y ajuste de altura; y dependien-

PRIMICIAS
Por Hugo Vargas Égüez

I
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FICHA TÉCNICA
MOTOR:
Tipo: HEMI  V8 5.7L VVT ENGINE
Cilindrada: 5654 cc
Válvulas por cilindro: 2
Relación de compresión: 10,5:1
Torque neto máximo: 542 Nm @ 4000 rpm
Potencia neta máxima: 383 HP @ 5600 rpm
TRANSMISIÓN:
Caja: automárica de 6 velocidades
Tracción: 4x4 con selección shift on the fly 
 2WD / 4WD LOCK / 4WD LOW
Dirección: Hidráulica asistida tipo 
 piñón y cremallera

electrónicos de estabilidad y de tracción, no hay 
pendiente que se le resista ni aceleración que no se 
alcance, mientras disfrutamos del simpar Sistema 
UConnect con pantalla táctil de 8,4 pulgadas y 
sistema de audio Alpine con nueve parlantes y 
subwofer; en el segundo caso, estamos hablando 
de un tracción total dotado del sistema Shift on the 
fly, es decir que podemos cambiar de 2WD a 4WD 
Lock o 4WD Low con el vehículo en movimiento.

Y esto es precisamente lo que comprobamos 
en una vía de tercer orden en Nayón, junto con 
sus enormes neumáticos 275/70R18, ángulo de 
ataque de 25 grados, similar de salida y una 
distancia suelo-carrocería de 217,4 milímetros, 
no tuvimos ningún problema de enfrentar el 
rigor del invierno reflejado en el camino.

Otra cualidad inherente a la glamorosa Ram 
2500 Laramie es su capacidad de arrastre, el 
enganche para remolque que lleva de serie más 
el control de oscilación del tráiler, nos permite 
soñar con ir a la playa halando un bote, llevar 
nuestras motos a una pista de cross en la sierra, 
recorrer las tres regiones naturales del país con 
nuestra propia casa rodante y aprovechando la 
tecnología Bluetooth disfrutar de nuestros dis-
positivos móviles y beneficiarnos del sistema 
de manos libres con reconocimiento de voz al 
momento de comunicarnos.

Y por seguridad tampoco debemos preocu-
parnos ya que la nueva Ram 2500 Laramie po-
see seis airbags o bolsas de aire, dos delanteras, 
dos laterales y dos de cortina, además de alarma 
de fábrica, sistema de frenado de emergencia y 
hasta monitoreo de presión de neumáticos. Se 
trata de impresionantes ventajas.

do de la versión, desde espejos exteriores cro-
mados con ajuste para parqueo, hasta techo co-
rredizo con sistema de ventilación automático.

Circulando por la ciudad la sensación de po-
der y dominio de la vía es consustancial con 
esta enorme camioneta que impone respeto 
por donde pasa, aunque también nos inhibe 
de hacer maniobras arriesgadas en el tráfico 
por sus grandes dimensiones, en todo caso, 

es cuestión de acostumbrarse, especialmente 
a la hora de estacionar, para lo cual la cámara 
de retro con sensores delanteros y posteriores 
Park Sense y Park View son el mejor aliado. 

Pero donde más se disfruta de las cualidades 
de la Ram 2500 Laramie es en carretera, ya sea 
asfaltada o destapada; en el primer caso, gracias 
a la sobrada potencia de su motor, a una caja 
automática de seis velocidades y a los controles 
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MAGNÍFICO EUROSHOW 2017
Avalada con firma del Acuerdo Comercial con la Unión Europea, 
la Asociación de Empresas Automotrices del Ecuador (AEADE) 
organizó el Euroshow 2017. La exhibición del 5 al 7 de mayo 
recibió a unos 20 000 visitantes que se dieron cita en el Paseo 
San Francisco, en Cumbayá. Las aerolíneas, así también como 
marcas europeas de vehículos, ropa, licores, aerolíneas, ali-
mentos, entro otros rubros mostraron su potencial, variedad y 
precios competitivos en el mercado ecuatoriano. En exhibición 
estuvieron 40 modelos nuevos de automóviles.

CHEVROLET Y LA MONARCA QUITEÑA
Gracias a la gestión de la Fundación Reina de Quito, en la 
planta de GM se hizo la entrega oficial como préstamo del 
nuevo Sail 2018 a Sarah Garcés, actual soberana de todos 
los quiteños, con objeto de contribuir con su labor en favor 
de la ciudad capital. El nuevo y novedoso Chevrolet Sail 
2018, fue construido en Quito por manos ecuatorianas 
para ecuatorianos, dijo Luis Enrique Landínez.

UN DUSTER PARA MISS ECUADOR
Renault, fue parte de la premiación del concurso Miss 
Ecuador 2017 que se llevó a cabo en los estudios de Gama 
TV en la ciudad de Guayaquil.  Daniela Cepeda, la actual 
monarca, recibió su flamante Renault Duster, un modelo 
que se adapta muy bien a diferentes personalidades, ya 
que está dirigido a aquellas personas que les gusta vivir 
más allá de la aventura extrema y al mismo tiempo en la 
ciudad.

F

COMPETENCIA PASOS SEGUROS
La marca Nissan en Ecuador y la compañía Automotores 
y Anexos junto con la Fundación Azulado, unieron sus es-
fuerzos para realizar esta carrera deportiva benéfica inspi-
rada en la frase ‘por una niñez sin maltrato’. La Fundación 
Azulado es una organización ecuatoriana sin fines de lucro 
cuyo objetivo es prevenir el maltrato infantil a través de 
programas educativos y preventivos.
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IMPORTANTE VISITA EN CUENCA
Continental Tire Andina, recibió la visita protocolaria de Marianne Van 
Vente, embajadora de la UE, con el objetivo de afianzar relaciones de 
la empresa con los países miembros de esta comunidad. Por ello se 
llevó a cabo una reunión de trabajo con los directivos de la Compañía, 
entre ellos, el presidente ejecutivo, Ferdinand Hoyos; el vicepresidente 
del Directorio, Marcelo Chico; el vicepresidente de Manufactura, Alk 
Weinrich; y el vicepresidente de Relaciones Humanas, Gustavo Malo.

CONOCIENDO EL MUNDO NANKANG
Con el fin de reforzar sus lazos comerciales, la compañía Esto-
van, representante de llantas Nankang en Ecuador, realizó en las 
instalaciones del Hotel Wyndham de Guayaquil el lanzamiento de 
nuevos productos y modelos. El evento muy interesante por cierto, 
contó con la presencia de Miranda Yu, funcionaria del departa-
mento de exportaciones para Centro y Sudamérica y Alex Shiu, 
miembro del departamento técnico y diseño de Nankang Rubbers.

QUITO ÚLTIMAS NOTICIAS 15K
La companía Toyota del Ecuador, participó en días pasados como 
único auspiciante de la Carrera Inclusiva y Solidaria 5K de la prue-
ba Quito Últimas Noticias 15K en la que compitieron 1000 atletas 
con diferentes discapacidades. Este patrocinio forma parte de su 
programa Movilidad para Todos, que participa como auspiciante 
de la Carrera Quito Últimas Noticias 15K desde el año 2008. Foto: 
Gabriel Salgado y Xavier Torres, presidente de Conadis.

BRILLANTE SALÓN AUTOMUNDO
La mayor vitrina de automóviles del Ecuador, abrió sus puertas durante cuatro días en los que 
recibió a 45.000 visitantes. Participaron 23 marcas amercicanas, europeas y asiáticas, que 
exhibieron 140 modelos nuevos, realizando 26 lanzamientos. Fue el espacio propicio para dar 
a conocer los modelos 2018 y nuevas propuestas tecnológicas incorporadas en automóviles 
eléctricos e híbridos. La muestra organizada por la Asociación de Empresas Automotrices 
del Ecuador (AEADE) se desarrolló exitosamente del 15 al 18 de junio.
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AUTOSHOW 2017 EN GUAYAQUIL
El gran evento del sector automotor desarrollado 
en el Centro de Convenciones de Guayaquil y or-
ganizado por la Asociación Ecuatoriana Automotriz 
(AEA) cumplió su cometido de manera asombrosa. 
Asistieron unos 50 000 visitantes que observaron 
más de 150 modelos de 34 marcas. Debido a ello la 
industria automotriz preve un necesario crecimiento. 
Entre los factores que creen que incentivarán el au-
mento de sus ventas son: la eliminación de los cupos 
de importación, la reducción de salvaguardias y la 
firma del acuerdo comercial con la Union Europea.

F

PRUEBA DE MANEJO DE BUS
GM OBB del Ecuador y su línea de Buses y Camiones Che-
vrolet con Tecnología Isuzu, realizaron un test drive de 
su modelo de bus MT134S en el Autódromo de Yahuar-
cocha. Los invitados pudieron evidenciar y comprobar 
el gran desempeño de dicho vehículo. Durante el evento 
se recalcaron todas las fortalezas del MT134S, como el 
torque de 706 Nm@ a1450 rpm.

GM REVOLUCIONA CON EL SAIL
Entre las novedades que trae el nuevo integrante de la familia 
Chevrolet está su motor de 1.5 LT con sistema VVT, para lograr 
un excelente desempeño en cualquier camino del país, pues 
este nuevo y brillante Sail 2018 fue diseñado específicamente 
para la geografía del Ecuador. Además porta tres tecnologías 
muy importantes: asistente de arranque en pendiente, control 
eléctrico de estabilidad y control de tracción.

TOYOTA DREAM CAR ART
Toyota del Ecuador S.A. organizó en días pasados una 
actividad inclusiva dentro de la iniciativa Dream Car Art, 
que la empresa japonesa introduce a nivel mundial con el 
fin de desarrollar la imaginación de los niños a través de 
la creación del auto de sus sueños por medio de un dibujo. 
El importante evento se efectuó en las instalaciones de 
Casabaca en el norte de Quito.

AUTOSHOW IBARRA
La marca francesa Renault participó en la feria Autoshow Ibarra 2017, 
que se realizó por décimo año consecutivo en la capital de la provincia 
de Imbabura, del 8 al 11 de junio en el Centro Comercial Laguna Mall. El 
evento estuvo organizado por Comercial Hidrobo, empresa reconocida 
por su gran trayectoria en el sector automotor que ofrece una amplia 
gama de vehículos de las mejores marcas del país desde 1974. Foto: 
Pilar Salazar, subgerente administrativa financiera; Huguette Serrano, 
gerente comercial; y, Rodrigo Torres, subgerente general comercial.

NOVEDADES DE CONTINENTAL TIRE
LA empresa Continental Tire Andina, realizó su Showroom 2017 
en Guayaquil, con el fin de presentar a nivel nacional las inno-
vaciones, nueva tecnología, diseños y medidas de los nuevos 
productos de sus dos marcas: Continental y General Tire. Al 
evento asistieron más de 200 interesados entre gerentes co-
merciales, distribuidores, representantes de la marca e invitados 
especiales. En el evento se realizó la presentación oficial de la 
nueva gama de llantas General Tire: Altimax XP7.

PRIMERA COMPETENCIA DEL AÑO
El Equipo Casabaca, formado por 44 deportistas de la 
empresa, cumplió con éxito su primera competencia 
deportiva del año. Todos sus miembros culminaron la 
carrera Últimas Noticias 15K y su mejor tiempo fue del 
competidor, José Alvear, con un hora, dos minutos. La 
iniciativa forma parte de la filosofía de mejora continua 
que la empresa promueve entre sus colaboradores.
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HAMILTON 
EL MEJOR PAGADO

De acuerdo a un recien-
te estudio de la revista 
financiera Forbes, el 

tricampeón de Fórmula Uno, 
el británico Lewis Hamilton, 
sigue siendo el piloto del 
segmento motorizado que 
más dinero percibe

En su tradicional publicación 
anual sobre los 100 deportis-
tas mejor pagados del mun-
do, solo cinco forman parte 
del automovilismo. El volante 
inglés es el que muestra me-
jor posición absoluta. Forbes 
atribuye a Hamilton ingresos 
anuales tras deducir impues-
tos de 46.5 millones de dóla-
res gracias a su más reciente 
acuerdo con el equipo alemán 
Mercedes AMG. La cifra es 
10% mejor que la de 2016. 

En segundo lugar está el 
tetracampeón alemán Sebas-
tián Vettel, quien gracias a su 
contrato con la Scuderia Fe-
rrari percibe 38.5 millones. El 
español Fernando Alonso tiene 
un excelente acuerdo con el 
equipo McLaren que le da un 
porcentaje del patrocinio que 
capta gracias a su imagen. Ello 
le asegura ingresos por 36 mi-
llones de dólares, colocándole 
tercero entre los pilotos y 20º 
en la lista general de Forbes. 

Hamilton, Vettel y Alonso 
son los únicos de la Fórmula 
Uno nombrados por la revis-
ta Forbes en el listado de los 
100 deportistas mejor paga-
dos del mundo en 2017.

D

DEPORTIVO

Año IX - Nº 49
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Con la presencia de ocho 
pilotos oriundos de España 
y América Latina se disputó 
el gran premio ‘500 Millas de 
Indianápolis’, el más antiguo 
del mundo ya que se corre 
desde mayo de 1911. 

E n este vertiginoso evento llamado ‘el ma-
yor espectáculo del automovilismo mun-
dial’ ganó el japonés Tacuma Sato ante 

300 000 aficionados que llenaron las tribunas 
del tradicional circuito de Indianápolis.

En esta prueba que permitió debutar al cam-
peón español Fernando Alonso, también com-
pitieron los colombianos: Juan Pablo Montoya 
que ganó la prueba en 2000 y 2015, Carlos Mu-
ñoz, Gabby Chaves y Sebastián Saavedra; dos 
brasileños, Tony Kanaan y Helio Castroneves; 
y Oriol Servía también español. ‘Estas 500 Mi-
llas poseen una magia especial, son más de 100 

TECNOLOGÍA
DD

COMPETENCIA
D

¿FÓRMULA 

INDY
LATINA?

años de historia’, comentó Servía de 42 años, 
quien sumó 200 carreras en IndyCar. Monto-
ya, Kanaan y Castroneves sí han saboreado la 
victoria en esta prueba. 

Años atrás también habían competido, lo-
grado récores de velocidad y ganado otros lati-
noamericanos, entre ellos, el mexicano Adrián 
Fernández, el chileno Eliseo Salazar, el colom-
biano Roberto José Guerrero y los brasileños 
Emerson Fittipaldi, Nelson Piquet, Gil de Fe-
rran, Cristiano da Matta y Bruno Junqueira, 

Este año igual que en los anteriores los pi-

lotos latinos continúan corriendo en diversas 
clases del deporte motorizado estadounidense, 
desde las más importantes hasta las de novatos, 
pasando por las más prestigiosas del mundo. 

Algunos lograron títulos, muchos solo 
victorias, en tanto que otros se adjudicaron 
logros que hoy en día son complicados, por 
el alto nivel de exigencias que impera en el 
automovilismo actual. ‘Los Indycar son los 
vehículos más veloces del mundo en compe-
ticiones ya que alcanzan velocidades de 375 
kilómetros por hora’, señaló Servía.

• JUAN PABLO MONTOYA (COLOMBIA)

• FERNANDO ALONSO (ESPAÑA)

• HELIO CASTRONEVES (BRASIL)
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24 HORAS DE LE MANS

PORSCHE 
REPITIÓ LA DOSIS

CIRCUITO
D

El equipo de la marca alemana vuelve 
a ganar una carrera impredecible en 
el tradicional circuito francés de La 
Sarthe a pesar de no haber partido 
como favorito en esta edición.

C on este resultado quedó 
bien demostrado que en Le 
Mans todo puede suceder 

hasta el último giro de los cente-
nares que allí se disputan metro 
a metro y segundo a segundo. 
También que esta carrera nunca 
defrauda. Durante los días pre-
vios al inicio de ella circuló una 
frase muy decidora que al final 
justificó todo lo sucedido ‘No 
eres tú quien gana las 24 Horas 
de Le Mans, es Le Mans quien te 

elige a ti’, atribuida al piloto bel-
ga Jacky Ickx ganador absoluto 
de ella en los años 1969, 1975, 
1976, 1977, 1981 y 1982, y que 
definirían con mucha nitidez lo 
ocurrido este año. 

Los tres Toyota, tres Porsche 
y un veloz auto de la categoría 
LMP2 han luchado por una vic-
toria que al final quedó en poder 
del equipo germano, que además, 
agranda su leyenda tejida en mi-
les de vueltas a 300 kilómetros 

por hora. Pese a que el equipo ja-
ponés llegaba como favorito indi-
cando que nada se podía interpo-
ner entre el abrumador ritmo del 
TS050 Hybrid japonés y la victo-
ria absoluta, Le Mans le dijo no, 
aunque nadie sabe por qué. 

Vale recordar que el año pasa-
do los nipones ya habían sufri-
do una frustración similar. Las 
curiosidades más comentadas 
de esta clásica carrera fueron 
dos. La primera, que tres de los 

cinco veloces vehículos punteros 
abandonaran en distintos mo-
mentos de la carrera víctimas de 
factores adversos, y la segunda 
que los únicos competidores de 
la clase LM1 con opciones de 
vencer estuvieron más de una 
hora en boxes reemplazando sus 
respectivos motores eléctricos. 

Sin duda un hecho fortuito que 
causó mucha desazón en los mi-
llares de ecologistas que colmaron 
las instalaciones de Le Mans.
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• FIAT 131 ABARTH 
(1980 WORLD CHAMPION)

ROHRL DECEPCIONADO 
CON LOS RALLIES WRC

El formato de los rallies ac-
tuales, con apenas tres días de 
duración y con alrededor de 300 
kilómetros divididos en tramos 
cronometrados, también disgus-
ta a Rohrl que cimentó su fama 
en los rallies de larga duración, 
largo recorrido y en situaciones 
extremas.  “¡Eran otra cosa!… 
Había que manejar bien, pero 
también había que saber dosifi-
car el vehículo y no desfallecer”. 

Walter Rohrl fue Campeón del 
Mundo en 1980 con un Fiat 131 
Abarth italiano y en 1982 con un 
Opel Ascona 400 alemán. Ade-
más, ganó cuatro veces el difícil 
Rally de Monte Carlo con cuatro 
autos y equipos diferentes. Tras 
retirarse a mediados de los años 
ochenta, corrió brevemente en 
otras categorías. Ahora es direc-
tor de pruebas y asesor técnico 
de Porsche. (Fotos: Porsche AG).

E l primer cuestionamien-
to del bicampeón es hacia 
los actuales autos WRC. 

“Cuando pones la quinta veloci-
dad se convierten en una pastilla 
para dormir. Son vehículos que 
puede manejar cualquier ama 
de casa… ¡No son automóviles 
deportivos! Manejan autos muy 
parecidos a los que la gente com-
pra, lo cual puede ser muy bueno 

a efectos comerciales, pero no es 
bueno para el campeonato”. 

Las críticas hacia los vehícu-
los se extienden a los pilotos, a 
quienes Rohrl cuestiona su fal-
ta de carisma y de cercanía con 
el público. “Son títeres digita-
les puestos allí por las marcas. 
¡No son humanos! No pueden 
atreverse a criticar nada. Yo, 
en su lugar, lo habría hecho 

aunque me quedara varios me-
ses sin licencia, o me quitaran 
el contrato.

Hoy los autos de rally son mu-
chísimo más fáciles de manejar 
que en mis tiempos. Es muy fá-
cil para cualquier piloto llegar a 
la cima y ser enseguida fuerte y 
hasta campeón. ¡Estoy cada vez 
más convencido de que me retiré 
en el momento justo!”.

Quien para muchos 
es el mejor piloto 
de rally de todos los 
tiempos, el alemán 
Walter Rohrl, ha sido 
extremadamente 
duro y crítico del 
actual Campeonato 
Mundial WRC. • OPEL ASCONA 400 (1982 WORLD CHAMPION)
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RALLY WRC
D

Nacido en Haguenau, Alsacia el 26 de 
febrero de 1974 es un piloto francés cuya 
actuación deportiva se ha desarrollado en 
las competencias de rally válidas para el 
Campeonato Mundial de dicha especialidad.

SÉBASTIEN LOEB
MONSIEUR CITROËN

Cévennes de 1997 y su primera 
participación en el Campeonato 
Mundial fue en el Rally de Ca-
taluña en España en 1999. Ade-
más, del torneo mundial también 
ganó otros dos campeonatos: el 
francés de Rally y el Mundial 
de Rally Junior, ambos en 2001. 
Su copiloto desde los inicios de 
su carrera hasta su retiro y aún 
ahora compitiendo en otras se-

ries como el rally-raid Dakar es 
el monegasco Daniel Elena. 

Todos sus títulos incluyendo 
los nueve campeonatos conse-
cutivos de Rally que ganó con-
duciendo autos Citroën en 2004, 
2005, 2006, 2007, 2008, 2009, 
2010, 2011 y 2012, le valieron ser 
conocido en todo el mundo como 
Monsieur Citroën, es decir, Se-
ñor Citroën. (Fotos: Citroën WRC)

H asta su retiro aún no muy 
lejano de los rallies siempre 
compitió defendiendo los co-

lores del equipo Citroën World Ra-
lly Team, mientras que en compe-
tencias de pista ahora participa con 
la misma escudería y con su propio 
equipo Sébastien Loeb Racing. 

En 2012 se convirtió en el pi-
loto más laureado de la historia 
del automovilismo, cuando ob-
tuvo su noveno título mundial de 
rally. Desde entonces ostenta el 
récord de títulos en el Campeo-
nato Mundial de Rally. (WRC, 

por sus siglas en inglés) con nue-
ve campeonatos que obtuvo de 
forma consecutiva del 2004 al 
2012, así como récords de vic-
torias en carreras de rally con 
setenta y ocho, de podios con 
ciento dieciséis y de victorias en 
tramos especiales (primes) con 
la friolera de novecientos. 

En su juventud, antes de pro-
bar fortuna en el automovilismo 
rentado, fue campeón regional 
de gimnasia en Alsacia. Su de-
but deportivo sobre cuatro rue-
das fue en el Rally Critérium des 
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TECNOLOGÍA
D

FÓRMULA E
LA FÓRMULA DEL FUTURO

Apostando a los muchos 
avances tecnológicos de 
la nueva energía limpia se 
presenta como una electrizante 
alternativa de cambio.

H asta ahora en esta tercera temporada 
millares de aficionados han gozado con 
las electrizantes carreras de la Fórmula 

E disputadas en grandes capitales mundiales 
como Berlín, París, Londres, México y Bue-
nos Aires, entre muchas más. 

Pero, más allá de los monoplazas que 
funcionan, corren y compiten sin motores 
a gasolina, es decir sin emitir humo, en es-
tas primeras carreras consagratorias de una 
veintena de pilotos entre novatos y profesio-
nales la nueva categoría internacional apunta 
a crear conciencia sobre el delicado y conflic-
tivo tema de la contaminación ambiental y 
otras lacras originadas con el humo que emi-

ten las chimeneas de las grandes factorías 
y los caños de escape de casi 700 millones 
de vehículos que día a día y hora tras hora 
circulan por este atosigado mundo. 

“Para mejorarlo están las nuevas tecnolo-
gías energéticas”, dicen sus organizadores. En 
realidad, en esta nueva categoría del automo-
vilismo deportivo internacional, considerado 
un evento energético con un gran potencial 
ya están metidas de cabeza muchas marcas 
de gran prosapia como Audi de Alemania, 
Renault de Francia, Jaguar  de Inglaterra y 
Mahindra de India, en tanto que también es-
tán preparando sus máquinas para debutar 
en 2018 equipos de primer nivel como los 
auspiciados y acolitados por BMW, Merce-
des-Benz, Fiat, Peugeot y Mitsubishi. 

Desde su debut en 2015 en todos los re-
cintos deportivos que la cobijan, esta nueva 
categoría internacional rentada, está mos-
trando mediante distintos tipos de energías 
eléctricas completamente sustentables, que 
el avance de las tecnologías verdes reno-
vables ya están en marcha para beneficio 
directo del ser humano. 

Ejemplo de la fuerza comercial que está ac-
tividad deportiva está generando en cada ca-
rrera, es el grupo Enel un consorcio de energía 
con presencia en treinta países y en cuatro con-
tinentes, que a través del grupo Green Power 
México, abasteció de energía eléctrica al cir-
cuito Hermanos Rodríguez durante el último 
evento de la Fórmula E. (Fotos: archivo AUTOIN).
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RALLY
D

COMENZÓ 
LA CUENTA 
REGRESIVA

Semanas atrás 
en París los 
organizadores 
confirmaron que 
la próxima versión 
saldrá desde Perú, 
país ausente del 
recorrido desde 
2013, y pasará por 
Bolivia para finalizar 
en la ciudad de 
Córdoba, Argentina.

“La décima edición del Dakar 
sudamericano saldrá de Lima el 
6 de enero y llegará a Córdoba el 
20 de enero”, indicó con una am-
plia sonrisa el director de la prue-
ba, el francés Etienne Lavigne. 

Será la 40ª edición, en realidad 

la 39ª de competición, ya que la 
de 2008 fue suspendida a última 
hora por las amenazas de aten-
tados terroristas en el norte de 
África, y la décima que tendrá 
lugar en terrenos sudamerica-
nos. Un aniversario que los crea-
dores europeos celebrarán en los 
próximos meses con un balance 
muy positivo. “Hace diez años 
que trabajamos en el continen-
te. El Dakar en Sudamérica es 
fantástico, es una experiencia 
única. Hemos realizado reco-
rridos de excepción, recorridos 
fantásticos y hemos estado en 
países apasionantes como Perú, 
Bolivia, Chile, Argentina y Pa-
raguay”, afirmó Lavigne en una 
rueda prensa en París con perio-
distas de todo el mundo. 

La gran novedad para 2018 
será el regreso cinco años des-
pués al Perú, que ha confirma-
do su intención de albergar el 

Dakar pese a las fuertes lluvias 
y dramáticas inundaciones pro-
vocadas por el fenómeno cli-
matológico del “Niño”, que en 
ese país han cobrado decenas de 
víctimas mortales y han provo-
cado importantes daños. 

Si no hay contratiempos de 
última hora, los participantes 
comenzarán su aventura en 
Lima el 6 de enero y pondrán 
rumbo al sur, con dirección a 
Bolivia, donde está prevista una 
jornada de descanso el 12 en la 
ciudad de La Paz. 

Después la caravana afronta-
rá la segunda parte de la prueba 
con destino a Córdoba, donde 
está programada la meta final 
el día veinte del mismo mes. 
“Hace cinco años que no hemos 
ido a Perú, un país que en su 
época dejó huella y que existía 
un verdadero deseo de los par-
ticipantes por regresar”, explicó 

Lavigne, asegurando que es el 
evento más mediático del mun-
do, solo por detrás de la Fórmula 
Uno y con mucha ventaja sobre 
los campeonatos de Rally o de 
MotoGP. (Fotos: archivo AUTOIN)

• LAIA SANZ



AUTOIN 84
Volumen III - 201784

ATLETISMO
Julio (01) Meeting de París, Francia; (20-23) 
Campeonato de Europa Junior, Grosseto, Italia; 
(23) Encuentro de Atletismo, Madrid, España.

CICLISMO
Agosto (01-05) Vuelta a Burgos, España.

TENIS
Julio (03-16) Grand Slam, Winbledon, 
Inglaterra.

SOFTBOL
Julio (07-16) Campeonato Mundial Masculino, 
Whitehorse, Yukón, Canadá.

REMO
Julio (07-09) Copa del Mundo, Lucerna, Suiza.

FÓRMULA UNO
Julio (16) Gran Premio del Reino Unido, 
Silverstone, Inglaterra.

GOLF 
Julio (20-23) British Open Championship, 
Southport, Inglaterra.

CALENDARIO DEPORTIVO INTERNACIONAL

2017
JULIO - AGOSTO

BALONCESTO
Agosto (17-31) FIBA Afrobasket Masculino, 
Baku, Mali.

RALLY WRC
Agosto (18-20) Campeonato Mundial, Rally de 
Alemania.

FÚTBOL
Agosto (19-10 septiembre) Copa Mundial Sub-
17, Incheon Stadium, Corea del Sur.

CICLISMO
Agosto (19-10 septiembre) Vuelta a España.

ATLETISMO
Agosto (20) Müller Grand Prix of Birmingham, 
Inglaterra; (29) Zagreb Meeting IAFF World 
Challenge, Croacia.

FÓRMULA UNO
Agosto (27) Gran Premio de Bégica, Spa-
Francorchamps, Bélgica.

•  Cristiano ronaldo

•  rafael nadal

•  María sharapowa

D

RALLY WRC
Julio (28-30) Campeonato Mundial, Rally de 
Finlandia.

BALONCESTO
Julio (23-30) Campeonato Mundial Femenino 
Sub-19, Dine y Cividale del Friuli, Italia.

LUCHA
Agosto (01-08) Campeonato Mundial de Lucha 
Greco Romana, Kolbotn, Noruega, y Flag, 
Finlandia.

TENIS
Agosto (07-13) Master 1000, Montreal, 
Canadá; (13-20) Master 1000, Cincinati, 
Estados Unidos; (28-17 septiembre) Grand 
Slam US Open, New York, Estados Unidos.

JUDO
Agosto (09-13) Campeonato Mundial Juvenil 
Sub-17 de Judo, Santiago, Chile.


