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Judith Hernández A.

L eonardo DiCaprio, pro-
tagonista de Titanic y de 
otras películas muy exito-

sas también es uno de los activis-
tas ecológicos más impetuosos 
del mundo. Sólo conduce autos 
eficientes. Prueba de ello son su 
BMW H7 Hydrogen y su Toyota 
Prius Hybrid. Además, la energía 
eléctrica de sus distintas mansiones 
se produce mediante paneles solares. 
“Creo que todos debemos tomar inicia-
tivas personales para mejorar la salud 
del planeta” dijo cuando revelaba otro 
importante aporte económico. 

Al anunciar que donará 3.4 millones de 
dólares para la conservación de la Amazo-
nía ecuatoriana, surge otra vez la fabulosa 
opción difundida el año pasado indicando que 
cuando termine de construir su fabuloso com-
plejo hotelero en Blackadore, una pequeña isla 
deshabitada frente a la costa de Belice, en América 
Central, tal vez encararía un proyecto similar o supe-
rior en nuestro bello oriente amazónico. 

ClearWater, la fundación que trabaja en sus pro-
yectos de sostenibilidad ambiental, medidas urgentes 

sobre el cambio climático 
y protección de zonas 
vulnerables en todo 
el mundo, señala que 
aparte de la donación 
para la protección de 
las zonas afectadas 
en la Amazonía 
ecuatoriana, tam-
bién colaborará 
con la Alianza 
Ceibo, una aso-
ciación de cua-
tro pueblos in-
dígenas de la 
región: Cofán, 
Siona, Seco-
ya y Huao-
rani.  Con 

ello, se pretende 
hacer un trabajo en conjunto 

con los habitantes de las zonas afectadas 
para proteger la tierra, el agua, la selva y la cultura. 

DiCaprio creó su fundación en 1998, junto a 
notables líderes medioambientales con el pro-
pósito de proteger la biodiversidad, apoyar a la 
conservación de bosques y océanos y paliar los 
efectos del cambio climático.
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PRESAGIOS 
MUY ESTIMULANTES

E n los Estados Unidos las ventas de 
autos nuevos y vehículos ligeros se-
guramente establecerán un récord 

histórico en 2016, dice Steven Szakaly, di-
rector ejecutivo de la Asociación Nacional 
de Concesionarios de Automóviles en los 
Estados Unidos (NADA). “Más de 17,7 mi-
llones de vehículos nuevos serán adquiridos 
o arrendados este año, señalando con ello 
un apreciable aumento del dos por ciento en 
relación al mercado del año pasado”. 

En el periodo 2015, una cifra récord cer-
cana a 17.4 millones de automóviles y ve-
hículos ligeros vendidos al por menor, ya 
presagiaban la fabulosa comercialización 
que podría cerrar el mercado comercial 
de esta temporada. Según el director de 
WardsAuto, el precio medio de las tran-
sacciones del año pasado de automóviles, 
camionetas y vehículos deportivos utili-
tarios (SUV) osciló en 33.269 dólares. De 
acuerdo al informe anual de NADA, la 
asociación fundada en abril de 1917 que 
agrupa a casi 16.500 concesionarios de ve-
hículos con franquicias de constructores de 
automóviles nacionales e internacionales, 

se desprende, que desde los primeros días 
de enero se está notando un sorprenden-
te repunte comercial. “Estamos viviendo 
ventas de automóviles muy altas en este 
momento por lo que prevemos otro año de 
notable crecimiento en todos los  segmen-
tos del mercado”, agregó Szakaly. 

También explicó que en la batalla por la 
cuota de mercado, se espera que las compa-
ñías automotrices aumenten los incentivos 
para gestionar un aumento de la capaci-
dad de fabricación y para contrarrestar los 
efectos de una desaceleración económica 
mundial, especialmente en los mercados 
emergentes. “Tenemos una situación esta-
ble forjada por la construcción de nuevas 
plantas. Además, la demanda internacional 
se está desacelerando mientras que el mer-
cado de Estados Unidos sigue siendo el más 
rentable del mundo. 

El crecimiento en lugares como México 
ofrecerá algún alivio temporal, pero no va 
a ser suficiente para compensar la caída en 
Brasil, Sudáfrica y otros mercados emer-
gentes. Sin duda ello significa que subirá 
la demanda en los Estados Unidos”. Foto: Len Lyall

Osvaldo Hernández 
DIRECTOR

IMÁGENES
O
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Osvaldo Hernández A.

El mayor salón del automóvil de 
Norteamérica (NAIAS), también 
el más importante de los 
Estados Unidos y uno de los seis 
principales del mundo, abrió sus 
puertas pletórico de novedades 
de proyección global.

L as novedades del Auto Show de Detroit 
de este año, muchas de ellas  catalogadas 
como estrenos mundiales, fueron presen-

tadas durante los diez días de la muestra, inclu-
yendo dos jornadas reservadas a los medios de 
comunicación.  Este año, la visita principal fue 
la del Presidente Barack Obama quien se con-
virtió en el tercer mandatario estadounidense 
en visitarlo y recorrerlo plácidamente. 

Los tres grandes de Detroit (GM, Ford y 
FCA) develaron importantes novedades que 
llegarán a los concesionarios en los próximos 
meses. Me refiero al Chevrolet Cruze Hatch 
2017, un nuevo modelo de cinco puertas que 

MÁS DE 40 NOVEDADES 
EN EL DETROIT AUTO SHOW 2016

saldrá a la venta en Estados Unidos en el ter-
cer trimestre de 2016 y que está basado en la 
versión sedán del exitoso modelo, el Chevro-
let de mayor venta en el mundo. 

También fueron muy bien recibidos el Buick 

Envision, un todocamino producido en China 
para su exportación a Estados Unidos; y Aca-
dia, un todoterreno de grandes dimensiones que 
comparte plataforma con el lujoso y ponderado 
Cadillac XT5. A ellos toca sumar el Chevrolet 
Bolt, un pequeño eléctrico que debutó el año pa-
sado precisamente en Detroit como prototipo. 

Por su parte Ford llegó al Cobo Center con 
versiones rejuvenecidas del modelo Fusion bau-
tizadas SE Energi 2016 y SE Energi Plug-In Hy-
brid que están a mitad de su ciclo de vida. Pero la 
gran novedad del Grupo Ford llegó de la mano 
de su marca de lujo Lincoln que presentó una 
actualizada y renovada versión del inolvidable 
Continental de lujo, un espectacular prototipo 
que el año pasado fue develado en el Auto Show 
de Nueva York con una idea inesperada. 

El grupo FCA dirigido por Sergio Marchion-
ne lanzó el promocionado Pacífica, un novedo-
so monovolumen Chrysler que le acerca a los 
tradicionales y grandiosos sedanes familiares 
norteamericanos. En este salón de Detroit que-
dó establecido una vez más que el mercado de 
los autos lujosos de gama alta descansa sobre 
las erguidas columnas del Cobo Center. 

• CHEVROLET VOLT • HYUNDAI SONATA HYBRID

• CADILLAC CTSV

• BUICK AVISTA

I
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Fotos: NAIAS Press

La industria del automóvil es consciente del auge 
de los SUV en todo el mundo y del gran crecimien-
to que están logrando también en los mercados 
americano y asiático. Es un hecho que marcan la 
moda que ha cuajado muy bien en este Salón de 
Detroit, un segmento donde la casa Ford con la Se-
rie F-150 mantiene el título de vehículos más ven-
dido en los Estados Unidos en los últimos 39 años. 

La marca del óvalo en el pabellón Joe Louis 
Arena de los Detroit Red Wings, también pre-
sentó la formidable F-150 SVT Raptor Super-
Crew, en tanto que la marca japonesa Nissan 
mostró la nueva Titán XD, que sorprende 
con ese espectacular enfoque mucho más off-
road gracias a la inclusión de suspensiones de 
competición, carrocería ensanchada, nuevos 

diferenciales, neumáticos todoterreno y faros 
LEDs de largo alcance. Como si no fuera sufi-
ciente, bajo el capó guarda un soberbio motor 
V8 turbodiésel de cinco litros, 310 CV de po-
tencia y 750 Nm de par máximo. 

En este gran andamiaje estratégico también 
debemos incluir a la nueva Honda Ridgeline 
una camioneta menos espectacular que las dos 
anteriores pero que funciona muy bien a nivel de 
ventas tanto en Norteamérica como en América 
del Sur. Sin embargo, la gran fiesta fue de Jeep 
presentando la curiosa versión 75 Anniversary 
aplicable a su amplio catálogo. Así los Renegade, 
Wrangler, Compass, Cherokee, Grand Cherokee 
y Patriot, se visten de gala para conmemorar 75 
años del lanzamiento del primer Jeep.

Entre el centenar de autos presentados duran-
te una semana, algunos por diversas razones 
gustaron más que otros, he aquí un resumen de 
ellos: Audi Q6 H-tron, BMW M2, Buick Casca-
da, Buik Avista, Cadillac CTSV, Chevrolet Bolt 
Electric, Chrysler Pacifica, Ford F-150 Raptor 
SuperCrew, GMC Acadia All Terrain, Acadia 
Denali, Honda Ridgeline Black Edition. Hyundai 
Sonata Hybrid, Jeep 75 Anniversary, Cherokee 
Night Eagle, Renegade Night Eagle, Kia Telluri-
de Concept Car, Lincoln MKX, Mercedes-Benz 
AMG 63, Nissan Titan Warrior, Titan XD, Ram 
Rebeld Pickup, Smart Fortwo, Toyota Tacoma, 
Volkswagen Tiguan GTE, y Volvo XC-90.

PARA TODOS LOS GUSTOS Y BOLSILLOS

REVERDECEN LAS CAMIONETAS GIGANTES

• LINCOLN CROSSOVER MKX

• AUDI Q6 H-TRON



Las automotrices 
estadounidenses 
establecieron un 
nuevo récord de 
ventas en 2015, pese a 
que el desempeño en 
diciembre fue menor 
al esperado. Los 
expertos predicen que 
2016 será aún mejor.

Dinah Hernández A.

L os resultados del sector au-
tomotor en los Estados Uni-
dos alcanzaron una cifra 

récord de casi 17.4 millones de 
vehículos vendidos, rompiendo 
con ello la marca de 17.35 millo-
nes del año 2000. Según Auto-
data Corporation, ello se logró 
gracias a los bajos precios de la 
gasolina y al crédito fácil. Tam-
bién a un moderado crecimiento 
económico. En un sondeo 
de la agencia Thom-
son Reuters, 38 
analistas pro-
yectaron que 
las ventas en 
d i c i e m b r e 
l legar ían a 
los 18,1 mi-
l l o n e s  d e 
veh ícu los . 
“La econo-

mía de Estados Unidos se sigue 
expandiendo y los factores más 
importantes que impulsan la 
demanda de vehículos nuevos 
están ahí, por lo que esperamos 
ver un segundo año consecutivo 
de ventas récord en la industria”, 
dijo un consultor de Detroit. 

Los tres principales fabricantes 
de automóviles de Estados Unidos, 
General Motors, Ford y Chrysler, 
conocidos desde hace cincuenta 
años como ‘Big Three’, finalizaron 
el pasado ejercicio con incremen-
tos de ventas por encima del 5% 
en comparación con 2014. GM co-
mercializó 3.08 millones de ejem-
plares durante los doce meses de 
2015 en el mercado local, lo que su-
pone una progresión del cinco por 
ciento en comparación con las 
cifras logradas en 2014. 

En diciembre, la 
mu l t i n a -
cional de 

Michigan que dirige Mary Barra 
colocó 290.230 unidades, acon-
tecimiento que se convierte en el 
vigésimo sexto mes consecutivo 
de matriculaciones en alza con 
un crecimiento del 5.7%. Ford 
Motor Company, por su parte, 
alcanzó un volumen comercial 
de 2.61 millones de unidades en 
el mercado estadounidense entre 
enero y diciembre del año pasa-
do con un incremento del 5.7 por 
ciento,  logrando con ello el me-
jor resultado en ventas anuales 
desde el año 2006. La marca del 
óvalo también fue la más vendi-
da en dicho mercado en 2015 por 
sexto año consecutivo, con 2.51 
millones de unidades, un 5,3% 
más que el año precedente. 

También las ventas totales de la 
marca Chrysler en Estados Uni-
dos, filial del grupo italiano Fiat, 
crecieron un 7% en 2015, con 
un volumen de 2.24 millones de 
vehículos colocados en compara-
ción con los dos  millones noventa 
mil del ejercicio precedente. Fiat 
Chrysler logró el pasado mes de 
diciembre el mejor registro co-
mercial en sus más de noventa 
años de apasionante  historia al 
comercializar 217.527 unidades en 
el mercado estadounidense, canti-
dad que representa una progresión 
comercial del trece por ciento. 

La corporación japonesa Toyota 
Motor la tercera en ventas en Es-
tados Unidos y también la número 
uno entre las extranjeras, registró 

una ganancia del 11 
por ciento.

RÉCORD 
DE VENTAS 
EN ESTAD0S UNIDOS
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MERCADEO

Fotos: NAIAS Press
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VITRINA

DE MUCHO 

PESO
DOS ALTERNATIVAS 
El Chevrolet Cruze y la Nissan 
Titán, dos novedades 2016 
muy bien conceptuadas en el 
mercado global, aterrizaron en 
Detroit mostrando sus atributos.

Ambos también ganaron cotizados galar-
dones. Titán y no Titan como sería lógico 
pronunciar dicho nombre, es el esfuerzo 

japonés más reciente para tratar de entrar de 
manera significativa en el lucrativo y creciente 
mercado americano de camionetas tipo pickup 
de grandes dimensiones. Un nicho selecto que 
hasta ahora se ha mostrado reticente a pensar 
en alternativas que no sean norteamericanas 
por todos lados. Aunque aún es temprano para 
cantar victoria, Nissan quiere dejar en claro que 
esta vez sus intenciones van en serio. 

Mientras tanto Chevrolet literalmente aventó 
la ‘casa por la ventana’ presentando en la Ciu-
dad del Motor una nueva versión de su auto 
más preciado, el ya famoso sedán Cruze, del 
cual ha vendido poco más de 3.5 millones de 
unidades a nivel global. La marca del corbatín 
ya nos había dado un adelanto de cómo sería la 
nueva generación de su best seller, y finalmente 
lo hizo, dejando disipadas muchas de nuestras 
dudas cuando fue presentado en el Cobo Cen-
ter con una apariencia ligeramente más grande 
y una silueta que ha perdido el diseño anguloso 
que la había  caracterizado. 

En el mismo escenario Nissan no se quedó 
atrás y mostró por segundo año consecutivo 
una llamativa variante de su nueva camione-

ta bautizada Titan Warrior Concept, desde 
luego con el evidente propósito de llamar 
la atención de los fanáticos de las pickups 
y decir ¡cuidado, ya llegamos! “Los com-
pradores de camionetas grandes tienen un 
apetito insaciable por más contenido y por 
más ofertas únicas, y aunque nuestra Nissan 
Titan XD apenas comenzó a llegar a nuestra 
red de concesionarios el mes pasado, ya esta-
mos explorando los territorios donde podría 
desembarcar en el futuro”, dijo José Muñoz, 
presidente de Nissan Motors North America. 

También son varias las novedades del nuevo 
Chevrolet Cruz 2016 y entre ellas sobresalen la 
implementación de los sistemas Android Auto y 
Apple CarPlay, así como un interior más amplio 
y algunas soluciones nuevas de seguridad. Vale 
mencionar que como ocurrió con la generación 
anterior, este nuevo Cruze se comercializará en 
más de 40 mercados a nivel mundial, aunque 
como es lógico aterrizará estos días, primero en 
Estados Unidos donde estará disponible en ver-
siones L, LS, LT, Premier y RS más deportiva. 

Ambos modelos disponen mecánicas muy 
sólidas: la Titan Warrior XD llega equipada 
con un motor V8 Diesel Cummings de 5.0 
litros de desplazamiento con 390 caballos de 
fuerza, y el Cruze con un ingenio turbocar-
gado de 1.400 cm3 estándar en toda la gama 
con inyección directa que le permite erogar 
153 caballos de potencia.

• NISSAN TITAN XD WARRIOR
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SALÓN

La exposición de productos 
o ideas conocida como car 
merchandising es una de las 
mejores para la promoción y 
venta de autos o servicios.

L os expertos aseguran que estimula com-
prar en un determinado punto de venta, o 
bien sirve para conocerlo y luego adqui-

rirlo. Los salones del automóvil más antiguos 
y valorados como el de París en Francia que 
se organiza desde 1896 ó el de Detroit esceni-
ficado desde 1903 son ejemplos de ello. Estas 
exhibiciones anuales derivadas de  conjuntos 
de estudios y técnicas comerciales que per-
miten presentar automóviles o servicios com-
plementarios en las mejores condiciones, cada 
día que pasa ganan más prestigio. 

Ello quedó demostrado en este recien-
te North America Iternational Auto Show 
(Naias) de Detroit, que no obstante el frío, la 
lluvia y la nieve fue visitado por millares de 
aficionados al automovilismo. Esta vez tam-
bién quedó plasmado con hechos que en con-
traposición a las presentaciones pasivas, se 

Fotos: Naias 2016

DETROIT MOTOR SHOW: 
AMERICAN MERCHANDISING

están realizando con mayor énfasis las activas 
utilizando una amplia variedad de mecanis-
mos que hacen más atractivos los productos 
presentados, en este caso, automóviles de pro-

ducción y modelos conceptuales futuristas. 
Esta vez en el Cobo Center de Detroit fue 

obvio que con amplitud de recursos el ame-
rican merchandising se puede aprovechar al 
máximo con actividades desarrolladas junto 
a los productos mediante música, canto y dan-
za, reafirmando que con diferentes recursos 
técnicos, sobre todo digitales, se puede cam-
biar la conducta de compra de los visitantes. 

De acuerdo al Departamento de Mercadeo 
de Ford Motor Company, las premisas básicas 
del merchandising son tres: llamar la atención, 
dirigir al cliente hacia el producto y facilitar la 
acción de compra. En realidad, esta experiencia 
significa exhibir bienes o servicios en el mejor 
punto de venta con mayor espacio y mejor sur-
tido con la finalidad de atraer compradores, en 
este caso específico, del sector automotor. 

Concretamente es un conjunto de acti-
vidades basadas en la exhibición y ayudas 
visuales adecuadas para estimular e influir 
directamente sobre la decisión final a la hora 
de comprar un automóvil. En síntesis, la fi-
nalidad del merchandising es aumentar la ro-
tación y rentabilidad de los productos para 
asegurar un éxito visual absoluto. 
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• VOLKSWAGEN TIGUAN 

• FORD F150 RAPTOR SVT
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Fotos: Naias Press & OH Jr.

DETROIT VIVIÓ 
TRES SUCESOS 
HISTÓRICOS
La marca Jeep cumplió 
15 lustros, Alfa Romeo 
regresó a Estados Unidos 
después de 18 años, y el 
Cobo Center fue visitado 
por el presidente Obama.

Osvaldo Hernández A. 

E l famoso todoterreno está de aniversario 
y para conmemorar tan importante fe-
cha decidió revalorar los colores milita-

res con los que la marca creadora de la trans-
misión total debutó en 1941. Para hacer más 
emocionante el festejo de los 75 años, decidió 

cas europeas más pasionales parecía que ha-
bía perdido el amor de los estadounidenses. 
En la memoria quedaban algunos recuerdos 
inolvidables, como cuando Dustin Hoffman 
aparece conduciendo uno de sus modelos en 
la película El Graduado, de 1967. 

Pero la marca italiana no quiere vivir de re-
cuerdos, por ello ha decidido regresar. Lo hizo 
en Detroit mostrando sus mejores armas de 
seducción y la esencia que tan hondo ha cala-
do en muchos corazones del Viejo Continente, 
es decir a través del 4C, un elegante y original 
automóvil biplaza italiano con espíritu depor-
tivo producido en la factoría de Maserati, en 
Módena, no muy lejos de la fábrica de Ferrari. 

Llega con un diseño compacto de gran agi-
lidad. Mide poco menos de cuatro metros de 
largo, 200 centímetros de ancho, 118 centí-
metros de alto, y tan sólo pesa 895 kilos gra-
cias a un chasis fabricado íntegramente de 
carbono. Como si los nuevos modelos Jeep 
y Alfa Romeo no fueran suficiente atractivo 
para resaltar la importancia de este salón, el 
Presidente Barack Obama también llegó al 
Cobo Center para apoyar a la industria au-
tomotriz que su gobierno ayudó a rescatar. 

Lo hizo subrayando el vuelco dado a la crisis 
surgida gracias al rescate gubernamental del 
sector automotor ordenado por él poco después 
de su llegada a la Casa Blanca en 2009. También 
aprovechó su presencia en Michigan para visitar 
la sede del poderoso sindicato United Auto Wor-
kers (UAW) en Detroit  y platicar sobre autos y 
política con los trabajadores del sector. 

lanzar ediciones especiales de cada uno de los 
modelos que integran la exitosa gama Jeep, 
incluyendo Cherokee y Grand Cherokee. 

En todos ellos, el pasado bélico se une al 
presente ofreciendo tres novedosos modelos 
verdes bautizados: sarge green, recon green y 
jungle green. Además, estos nuevos vehículos 
que lucen el logo 75 Anniversary, disponen 
rines de bronce con detalles de color naranja 
en el exterior, mientras que el Wrangler sar-
ge green está equipado con aros R17, equipo 
de radio con pantalla táctil de 6.5 pulgadas, 
sistema de entretenimiento Uconnect, placa 
conmemorativa y equipamiento especial. 

Han pasado 18 años. Fue en 1995 cuando 
Alfa Romeo decidió abandonar el mercado 
de Estados Unidos. Entonces una de las mar-

• Jeep 75 Anniversary

• Presidente Barack Obama

• Alfa Romeo Giulia 2017

I
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L as elecciones de los mejores automóvi-
les de forma individual o por segmentos 
organizadas todos los años en los cinco 

continentes, nacieron en Europa hace más 
de medio siglo. Luego, a medida que fue pa-
sando el tiempo, la mención ‘Auto del Año’ o 
‘Car of the Year’ fue ganando notoriedad e 
importancia, a tal punto, que los responsables 
de algunas marcas consideran que ganar algu-
no de esos premios puede incrementar hasta 
en diez por ciento las ventas de un vehículo 
durante las semanas posteriores a la elección. 
Como todos los años desde 1964, el mercado 
automotor europeo premia al ‘Mejor Auto de 
Europa’ mediante la votación de medio cente-
nar de periodistas, en gran parte directores y 
editores de las principales revistas de automo-
vilismo. En casi todos estos concursos rea-
lizados durante el último bimestre de cada 
año, luego de los salones de París en Francia 
y de Frankfurt en Alemania, cada comuni-
cador dispone cierta cantidad de puntos, que 
puede distribuir a su gusto entre los modelos 
calificados previamente. No obstante hay que 
seguir ciertas reglas. El elector debe dar 10 
puntos a su auto preferencial. Sin embargo, 
también debe conceder puntaje a todos los fi-
nalistas, otorgando del segundo al décimo: 9, 
8, 7, 6, 5, 4, 3, 2 y un punto, respectivamente. 

Fuera del evento europeo, el North America 
Car of the Year, organizado por los comunica-
dores de Estados Unidos y Canadá; el Japan 
Car of the Year, orquestado por informadores 
japoneses, y el Interamerican Car of the Year, 
realizado por la Federación Interamericana de  
Periodistas del Automóvil (FIPA) con miem-
bros en Norte, Centro y Sudamérica, son los 
más aceptados tanto por importancia como 
por seriedad por los fabricantes de automóviles 
asociados a la Organización Internacional de 
Constructores de Automóviles, nacida en París 
décadas atrás como Organisation Internatio-
nale des Constructeurs d’Automobiles (OICA). 

En las próximas páginas descubra a veinte 
autos ganadores de los preciados trofeos 2016.

THE BEST CAR 
OF THE YEAR

1994-2016

I



AUTOIN 77
Volumen I - 201622

ALFA ROMEO GIULIA C4
Este bello modelo italiano fue elegi-

do otra vez como nuevo Auto Playboy 
del Año, premio que ya había ganado 
en 2014, por la edición polaca digital 
de la mencionada revista, tras llevarse 
la primera mayoría de las preferencias 
entre los electores del tema automóvil 
en ese mercado europeo. 

El premio, que fue entregado en los sa-
lones del palacio Zamoyski de Varsovia, 

tiene como objetivo revelar las tendencias 
y la dirección en las que el mercado del 
automotor se está desarrollando en ese 
país. Según los organizadores el concur-
so pretende reflejar las preferencias de 
los automovilistas polacos. 

El Alfa Romeo 4C fue diseñado en el 
Centro Stile Alfa Romeo, y se caracteriza 
por su estética exterior y por su ventajas 
desde el punto de vista dinámico.

AUDI Q7

CHEVROLET COLORADO

Se trata de una auténtica obra de 
arte sobre cuatro ruedas construida 
con la mejor ingeniería automotriz 
europea que ha ganado tres premios 
internacionales. 

Sin duda alguna, una brillante tec-
nología, muy alemana por cierto, que 
muestra incontables sutilezas futuristas 
muy bien aplicadas a los sistemas de 
asistencia a la conducción, así también 
como a numerosos ítems electrónicos. 

Premiado en el Salón IAA de Frank-
furt por disponer el ‘Mejor Diseño In-
terior’, galardonado como ‘Producto 
del Futuro’, por la revista Popular 
Science, y nombrado ‘Mejor de los 
Mejores’ por el exigente Automotive 
Brand Contest 2015 alemán indican 
que el nuevo Sport Utility Vehicle 
(SUV) de la marca germana enraizada 
en Ingolstadt continua desplegando 
sus caracteres y ganando adeptos. 

Esta camioneta con motor Diesel 
ganadora del premio a la ingeniería 
automotriz otorgado por los ingenie-
ros del sector automotor de Toronto, 
Canadá, ofrece 31 millas por galón (50 
km/h) en carretera, haciéndola una de 
las más eficientes del segmento de 
tres litros. También ofrece una gran 
capacidad de remolque; 7.700 libras 
(3.488 kilos). Además, representa a 
la sexta generación de este icónico 

modelo que se ofrece con cabina ex-
tendida de cuatro puertas o Crew Cab 
con sutiles acabados LT y Z71. 

El motor Diesel se ofrece en todas 
las versiones crew cab con doble trac-
ción, mientras que el motor turbo-char-
ger entrega 181 Hp de potencia neta a 
freno y 369 lb/pie a 2.000 rpm.  

Además, brinda un torque y efi-
ciencia que ninguna otra pickup de 
tamaño mediano puede igualar. 

BMW 7 SERIES
Este nuevo 7 Series, buque insig-

nia de la marca alemana en su sexta 
generación, ha ganado el trofeo Car 
of the Year 2016 concedido por la 
Federación Interamericana de Perio-
distas del Automóvil (FIPA). 

Es obvio que establece el más 
alto nivel de refinamiento de con-
ducción en la clase Premium. Para 
ello BMW aprovecha su exigente 
cambio generacional de tope de 

gama incorporando una serie de 
innovaciones técnicas en cuatro 
áreas: EfficientDynamics, funciona-
lidad, bienestar y confort y diseño. 
Además, cuenta con las tecnologías 
más recientes y pioneras del seg-
mento, tales como Gesture Control, 
Wireless Charging y Display Key. 

También ofrece por primera vez 
en EE.UU. la mascarilla Active Kid-
ney Grille, entre otras innovaciones.
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CHEVROLET VOLT
En el último Auto Show Internacio-

nal de Los Ángeles, el nuevo Chevrolet 
Volt 2016 fue reconocido con el premio 
Auto Verde del Año. Esta es la segunda 
ocasión en que obtiene este título. Con-
siderando que empezó a venderse en los 
Estados Unidos hace pocas semanas, 
también fue premiado durante su debut 
en 2010 como Mejor Auto Sustentable 
2011. El ‘Green Car Journal’ que otorga 

el importante premio elogió sus muchas 
cualidades técnicas, su nuevo rango de 
conducción, su motor completamente 
nuevo y su innovador diseño. “El premio 
valora la eficiencia de combustible, las 
certificaciones de la Agencia de Protec-
ción Ambiental (EPA) y del Consejo de 
Recursos del Aire de California, mani-
festó Ron Cogan, editor ejecutivo de la 
revista ‘Green Car Journal’. 

CITROËN C4 CACTUS

FORD TAURUS

Un jurado del sector motor lo consi-
deró ‘Mejor Diseño del Año’. Fabri-
cado en España para todo el mundo, 
recupera el espíritu del mítico Citroën 
2 CV, ya que representa la nueva 
filosofía de marca de Citroën: más 
diseño, más confort y más tecnología 
útil, todo ello con un precio contenido. 

Al recoger este premio, dado por 
Lucía Francesch, subdirectora de la 
revista ‘Telva’, el director general de 

Peugeot, Citroën y DS para España 
y Portugal, Rafael Prieto, mostró su 
satisfacción porque este galardón re-
conoce a un automóvil que se fabrica 
en el Centro de Producción de PSA 
Peugeot Citroën en Madrid. Prieto 
destacó que el diseño del C4 Cac-
tus “es único, diferente: encarna una 
nueva forma de entender el automó-
vil, además de recuperar el histórico 
espíritu del Citroën 2 CV”.

Este modelo presentado en 
2004 como Five Hundred y luego 
en 2008 como Taurus en Phoenix, 
Arizona, ha sido elegido ‘Automó-
vil Aerodinámico del Año’ por su 
coeficiente de 0,23. 

Sin embargo, no sólo presume de 
ello, sino también de la tecnología de 
sus tres nuevos motores: 3.5 V6 es-
tándar, 288 Cv, 254 lb-pie de torsión 
y un consumo combinado según EPA 

y FWD de 18 mpg en ciudad y 27 en 
carretera; 3.5 V6 EcoBoost, 365 Cv, 
350 lb-pie de torsión, y un consumo 
combinado de 16 mpg en ciudad y 
24 carretera, y EcoBoost 1.4 de dos 
litros, 240 Cv, 270 lb-pie de torsión 
y un consumo estimado de 20 mpg 
en ciudad y 29 en carretera. 

También ofrece un novedoso sis-
tema de alerta y asistencia electróni-
ca para no desviarse del carril.

FIAT DOBLÓ CARGO
En la ceremonia anual de entre-

ga de premios ‘What Van? Awards 
2016’ el jurado la eligió ganadora 
del galardón Light Van of the Year 
2016, sin duda un gran recono-
cimiento a lo que representa esta 
cuarta generación de la famosa Do-
bló. También se destacó la excelente 
dinámica de conducción, su confort, 
su capacidad de carga, además de 
su solidez, robustez y amplitud de 

gama. Este galardonado modelo 
italiano está acostumbrado a reci-
bir este tipo de premio, ya que es la 
cuarta vez que lo obtiene en los 15 
años que lleva en el mercado global 
sumando 1.4 millones de unidades 
vendidas. En Europa se vende en 
versiones Cargo, Combi, Work Up y 
Plataforma, además dispone dos va-
riantes de altura y dos batallas, que 
halagan por su perfecto equilibrio.
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HONDA CIVIC
La marca japonesa ganó el premio 

Auto del Año 2016 en Norteaméri-
ca con su modelo Civic por segunda 
vez. También lo había conseguido en 
el 2006, cuando, además, venció hol-
gadamente en la clase pickups con la 
Ridgeline. Hasta ahora Honda atesora 
once nominaciones en los premios Na-
coty creados en 1994. Solo es supera-
da por las tres grandes marcas locales, 

General Motors, Ford y Chrysler’, dijo 
al recibirlo el vicepresidente y gerente 
general de Honda, Jeff Conrad, agre-
gando: “El totalmente nuevo Civic es 
diseñado y fabricado en Norteamérica, 
lo que hace aún más dulce el soberbio 
galardón otorgado por un comité de 53 
periodistas de Canadá y Estados Uni-
dos expertos en temas de la industria 
automotriz internacional”.

HYUNDAI ACCENT

KIA SORENTO

El muchas veces premiado sedán 
de la clase ‘B’ también llamado 
Brío, Verna, Excel, Pony, i25, KIA 
Qianlima, Dodge Brisa y Dodge 
Attitude producido desde 1994 en 
Corea del Sur y otros países, ha re-
cibido un nuevo trofeo debido a sus 
múltiples innovaciones, que entre 
otras cosas incluyen nuevos moto-
res Gamma de 1.4 y 1.6 litros con 
tiempo de válvula continuamente 

variable (CVVT), y un Diesel 1.6 con 
turbo de geometría variable (VTG). 

Además, dispone mejores aca-
bados, más equipamiento y una 
eficiencia superior que la versión 
anterior en gasto de combustible. 

Sin duda por todos estos valores 
muy convincentes los periodistas 
del sector automotor de la ciudad 
de Melbourne le otorgaron el premio 
‘2016 Best Value in Australia’.

El arrogante y multifacético depor-
tivo utilitario Sorento de la compañía 
surcoreana KIA obtuvo el galardón 
‘Mejor Nuevo SUV/CUV del Año’ 
en la ciudad de Toronto, otorgado 
por la Asociación de Periodistas de 
Automóviles de Canadá (AJAC). 

De acuerdo a su vicepresidente, 
Ted Lancaster, este singular mode-
lo es sin duda el mejor entre todos 
los productos con precios entre 

35.000 y 60.000 dólares. 
Los galardones fueron entrega-

dos durante la conferencia anual 
de la prensa especializada, donde 
se destacó que finalmente el SUV 
Sorento ganó tras una dura com-
petencia a lo largo del período de 
prueba de la AJAC, a finales de año 
durante una semana en el TestFest 
del Canadian Tire Motorsport Park, 
en Bowmanville, Ontario.

HYUNDAI TUCSON
Este modelo surcoreano ha re-

cibido el premio ‘Mejor Auto del 
Año 2016’ ganado en un tradi-
cional concurso organizado por el 
diario madrileño ABC en reconoci-
miento a su tecnología de avanza-
da. Para ello sumó un total de 138 
puntos. Segundo quedó el Renault 
Kadjar francés y tercero el Opel 
Astra alemán. 

El nuevo Tucson, diseñado y fabri-

cado en Europa ha destacado en di-
chos parámetros. Asimismo, cabe se-
ñalar que Hyundai ofrece cinco años 
de garantía sin límite de kilometraje y 
cinco años de asistencia en carretera. 

El Tucson llegó al mercado eu-
ropeo para reemplazar al Hyundai 
ix35. Desde entonces se ofrece con 
una eficiente ingeniería dividida en 
cinco opciones: tres motores Diesel 
y dos a gasolina.
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MAZDA MX-5 
En un reñido final el Mazda MX-5 

también conocido en varios mercados 
como Miata se aferró a su estrecha ven-
taja para vencer al Honda S660 tam-
bién japonés, obteniendo el importante 
premio ‘Japan Car of the Year’. La 
ceremonia de premiación tuvo lugar en 
el Tokio International Center. El deportivo 
MX-5 sumó 442 votos y se impuso al 
mini-cupé Honda S660 por 41 votos. El 

BMW Serie 2 terminó tercero. Esta vic-
toria le da al fabricante nipón con sede 
en Hiroshima el segundo trofeo conse-
cutivo, ya que el año pasado lo ganó por 
su nuevo Mazda2. Al recibir el premio, el 
vicepresidente de Planificación de Pro-
ductos de Mazda, Kiyoshi Fujiwara, dijo: 
‘Hemos pasado momentos muy tensos 
y difíciles por el terremoto del 2011 pero 
hemos creado la fórmula ganadora’. 

NISSAN ALTIMA

NISSAN LEAF

El Instituto de Seguridad en 
Carreteras de los Estados Unidos 
(IIHS), galardonó al Nissan Altima 
con el título ‘Top Safety Car’. Con 
ello se une al Máxima y al Mura-
no 2016 que también fueron pre-
miados por dicha institución. El 
renovado Altima obtuvo su grata 
calificación en las cinco clases su-
periores ganando la serie ‘Plus’ con 
un puntaje superior en el segmento 

referente a prevención de choque 
frontal para los modelos equipados 
con sistema delantero de frenado 
de emergencia. Este reconocimien-
to, junto con los que también ob-
tuvieron el Nissan Rogue ofrecido 
en América Latina como X-Trail y el 
Sentra mexicano en la clase TSP, da 
a los tres modelos de mayor venta 
de la compañía en los Estados Uni-
dos las mejores calificaciones.

El auto completamente eléctrico 
más vendido en el mundo, fue nom-
brado ‘Automóvil Eléctrico del Año 
2016’ por la Federación Interamerica-
na de Periodistas de Automóvil (FIPA). 

Durante un acto en el North Ameri-
can International Auto Show (NAIAS) 
en Detroit, José Luis Valls y José Ro-
mán, presidente y director general de 
Nissan América Latina y el Caribe, 
respectivamente, recibieron el em-

blemático galardón acompañados de 
R. Centeno y María E. Santiago, eje-
cutivos regionales de Mercadeo y Co-
municaciones de la marca japonesa. 

El Nissan Leaf, que celebró su 
quinto aniversario con más de 
200.000 unidades vendidas en el 
mundo, sumó este laurel a una lista 
de más de 92 premios ganados. El 
trofeo fue entregado por Aurelio Mu-
ñoz, del Consejo Superior de FIPA.

NISSAN FRONTIER
La flamante Nissan NP300 ob-

tuvo el galardón ‘Pick up Inter-
nacional del año 2016’, en un 
acto realizado en Lyon, Francia. Se 
impuso a dos de sus rivales más 
directas en dicho segmento como 
son la Mitsubishi L200 japonesa y 
la Ford Ranger americana. 

El jurado valoró de la camioneta su 
versatilidad para manejarse en ca-
rretera y fuera de ella, su capacidad 

de carga y también la eficiencia de 
su motor dCi Diesel de 2.3 litros. 

La NP300, que se comercializa 
como Navara en los mercados euro-
peos y como Frontier en otros, Amé-
rica Latina entre ellos, es la nueva 
apuesta de Nissan que celebra 80 
años de experiencia en el sector de 
las pickups, revividas ahora en Europa 
donde se venden con una garantía de 
cinco años ó 160.000 kilómetros.
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NISSAN SENTRA
El Power Initial Quality Study (IQS), es 

decir, el estudio de calidad automotriz 
elaborado por J.D. Power que el año 
pasado en el Salón de Detroit le otor-
gara al Nissan Sentra el premio como 
‘Mejor Automóvil Compacto’, se repitió 
esta vez en el estado de Nueva York a 
través de la asociación local de perio-
distas del sector automotor. Esta nueva 
asociación de comunicadores espe-

cializados en la industria automotriz, 
relievando dichas consideraciones ha 
elegido al Sentra mexicano como Mejor 
Automóvil Compacto en el nicho de 
los sedanes de valor medio. Dispone 
un motor de cuatro cilindros y 1.800 
cm3 con transmisión Xtronic, faros con 
tecnología LED, equipo FM Bose, bo-
tón de encendido electrónico (sin llave) 
y amplio monitor de visión trasera.

TOYOTA PRIUS HYBRID

VOLVO XC90

Periodistas especializados en la 
industria automotriz de América del 
Norte, Centro y Sur que hacen par-
te de la Federación Interamericana 
de Periodistas del Automóvil (FIPA), 
eligieron al Toyota Prius como auto-
móvil Híbrido del año 2016. Este 
nuevo modelo con un diseño atrac-
tivo y también más moderno, más 
aerodinámico y más potente, logró 
cosechar 110 puntos en la compro-

metida contienda electoral contra 
otros coches también con dos inge-
nios. Como cualquier otro híbrido, el 
nuevo Prius cuenta con dos moto-
res: uno de combustión interna y otro 
eléctrico que, al unísono, gestionan 
toda su moderna ingeniería. El pri-
mero de 1.8 litros (código 2ZR-FXE) 
con una nueva distribución variable 
en los tiempos, eroga 111 Nm y 98 
Cv de potencia.

Por décima primera ocasión con-
secutiva, la Federación Interameri-
cana de Periodistas del Automóvil 
(FIPA) eligió al SUV del año, resul-
tado ganador en la categoría Sport 
Utility Vehicle (SUV) el XC90 sueco 
presentado en el Cobo Center de 
Detroit. El premiado todoterreno 
escandinavo sumó 117 puntos, 
obteniendo el primer lugar sobre 
otros modelos, incluyendo el Hyun-

dai Tucson, el Mitsubishi Outlander, 
el Mazda CX-3 y otros seis muy bien 
conceptuados. El XC90 2016 está 
disponible en tres versiones accio-
nadas con un motor 2.0 que gracias 
a un turbo cargador y a un súper 
cargador logra una potencia de 320 
Cv y 295 lb-pie de torque. La marca 
sueca asegura que puede acelerar 
de 0 a 100 en 6.3 segundos y frenar 
desde 100 km/h en sólo 36 metros.

VOLKSWAGEN GOLF
El Centro de Experimentación y 

Seguridad Vial (Cesvi) galardonó 
a los automóviles más seguros en 
Argentina, otorgando el premio 
‘Automóvil de Oro 2016’ al nuevo 
VW Golf de la automotriz alemana 
enraizada en Wolfsburg. Por nove-
no año consecutivo, dicha entidad 
reconoció a las compañías  automo-
trices más esforzadas en proteger 
la seguridad de los conductores 

y pasajeros de automóviles. En la 
elección de este año, se tuvieron 
en cuenta todos los autos lanzados 
entre octubre de 2014 y octubre de 
2015, considerando las versiones 
básicas de cada nuevo modelo. El 
ganador fue elegido con mejor rela-
ción precio-seguridad de todos los 
segmentos. Además, hizo suya la 
categoría ‘Auto Mediano, a través 
de su nueva versión 1.6 Trendline.
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GENERAL MOTORS 
CREA NUEVA 
MARCA DE AUTOS 

Fotos: GM-Maven

El centenario consorcio de 
Michigan, da vida a una nueva 
marca automotriz que se suma 
a Buick, Cadillac, Chevrolet, 
FAW, GMC, GM Daewoo, 
Holden, Opel, Vauxhall y 
Wuling, con el fin de llegar 
a más clientes con ofertas 
personalizadas.

S e trata de la nueva marca Maven pre-
sentada en Detroit el 20 de enero pasa-
do por dos altos ejecutivos corporati-

vos: Dan Ammann y Julia Steyn, presidente 
y vice presidenta del progresista Urban Mo-
bility Programs (UMP), respectivamente. 

Este nuevo sello comercial concebido para 
mejorar la movilidad personal, ofrecerá ser-
vicios de car sharing combinando y refor-
zando distintos programas que está llevando 
a cabo la corporación, según informó la em-

presa en un comunicado. Durante la presen-
tación Ammann, subrayó que el objetivo de 
esta nueva marca es ofrecer a los clientes un 
acceso “altamente personalizado y bajo en 
demanda” a servicios de movilidad y des-
tacó que el equipo de este nuevo vehículo 
estará enlazado a la novedosa industria de la 
tecnología del automóvil conectado a través 
de empresas como Google, Zipcar o Sidecar. 

También dijo que esta compañía se encuen-
tra en ‘primera línea’ en la redefinición de 
la movilidad personal del futuro, añadiendo 
que con el lanzamiento de este excelente ser-
vicio de car sharing, bajo la marca Maven y 
la alianza con Lyft, les permitirá “posicio-
narse de una forma única y muy rápida” para 
ofrecer servicios de movilidad de alta cali-
dad. Entre las iniciativas que desplegará Ma-
ven destaca el programa de auto compartido 
en Ann Arbor, Michigan, noreste de Estados 
Unidos. También Julia Steyn, a quien vemos 
conduciendo el Maven dijo que servicios si-
milares se lanzarán en pocos meses en otras 
ciudades y universidades americanas. 

INICIATIVA
I



P
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EMOCIONES A GRANEL
I ndudable es, que la más re-

ciente aportación mecánica 
de Porsche apunta al segmen-

to de mayor efervescencia, el de 
los llamados SUVs light de ta-
maño compacto. No en vano el 
nuevo Macan presume máximo 
refinamiento en el nicho de los 
automóviles familiares pero sin 
perder su mística deportiva. 

Manejando normalmente por 
calles, avenidas y carreteras 
f loridenses comprobamos que 
la respuesta del motor es con-
sistente y que la calibración de 
la transmisión de doble embra-
gue busca siempre engranar la 
relación exacta, a menos que 
excedamos la aceleración, algo 
improbable en los Estados Uni-
dos, donde las leyes de tránsito 
se hacen para ser respetadas. 

Al realizar la prueba de ace-
leración desde cero, el nuevo 
Launch Control deja que el mo-

tor alcance unas notables 5.200 
revoluciones por minuto. El re-
sultado, una emocionante acele-
ración del V6 al soltar el freno. 

Al probarlo en nuestro viaje 
por el sur de Florida, comproba-
mos sus respuestas sumamente 
correctas, mientras que dando 
vueltas por la ciudad de Miami 
comprobamos que resulta muy 
cómodo y relajante viajar en él. 
No podemos dejar de mencionar 
que los frenos no son eficientes, 
sino notables en el control de 
esas frenadas emergentes que 
suelen infundir pánico. 

Para nuestro primer contacto 
con el Macan aseguramos que se 
trata de una opción muy válida 
para el automovilista deportivo 
que desea un Sport Utility Vehi-
cle resuetamente familiar, pero 
capaz de conceder una dosis de 
adrenalina de manera divertida 
y segura.

I

Texto: Judith Hernández A.
Fotos:  J. Hernández y Adrián Quijije H.

CONTACTO EN 

KEY 

BISCAYNE

ESTADOS UNIDOS

Porsche Macan S, todo un 
referente en dinámica, confort 
y placer de conducción, tanto 
en carretera como fuera de ella.
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PORSCHE MACAN

D esde el Motor Show IAA Frankfurt 
2009 cuando Porsche anunció que en 
un par de años llegaría el Macan, para 

muchos automovilistas deportivos se con-
virtió casi en una obsesión temática. Una 
obsesión que a muchos porschistas  no dejó 
dormir hasta verlo convertido en realidad. 

Ello ocurrió dos veces a finales de 2014. 
Primero en el Salón de Tokio y días des-
pués en el Auto Show de Los Ángeles, en 
California. A raíz de ello a nadie extraña 
que fuera el SUV compacto más espera-
do a nivel mundial. En síntesis, el Porsche 
Macan no es otra cosa que un 911 todo te-
rreno que porta lo más reciente en ingenie-
ría alemana y diseño Porsche. No en vano 
comparte detalles de estilo superior como 
el volante de dirección o los faros delante-
ros propios del nuevo hypercar 918. 

El Macan S está equipado con un mo-
tor de tres litros V6 biturbo que entrega 
340 bhp, contando también con tecnolo-
gía all-wheel controlada mediante función 
electrónica o mapa. Mientras que la ver-
sión Turbo del modelo  más poderoso del 
mundo en el segmento que agrupa a los 
SUV compactos, llega con un motor V6 
biturbo de 3.6 litros, utilizado por Porsche 
por primera vez en su historia. Es un nuevo 
ingenio mecánico que logra 400 CV de po-

tencia pura al freno y permite acelerar de 0 
a 100 km/h en sólo 4.8 segundos. 

Con el equipo Sport Chrono instalado, es 
posible alcanzar tal ligereza en 4.6 segun-
dos. Aunque la velocidad máxima llega a 
266 km/h, el Macan Turbo ofrece cifras de 
consumo de combustible -de acuerdo al siste-
ma NEDC (New European Driving Cycle)-, 
que oscilan entre 9.2 y 8.9 litros/100 km. Los 
sistemas inteligentes que dispone este bello y 
eficiente Macan son sorprendentes. 

Es obvio que en la factoría de Leipzig 
los ingenieros de Porsche los incorporaron 
para que quienes lo conduzcan se preocu-
pen solo de disfrutar del camino. Por ejem-
plo, con el Porsche Car Connect (PCC) es 
posible acceder a información y funciones 
de control usando un teléfono celular in-
teligente, que puede acceder a centenares 
de datos y mostrar posiciones, así como 
bloquear el Macan mediante la activación 
del cierre centralizado que posee.

EL SUV COMPACTO MÁS ESPERADO
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CREADO PARA TRIUNFAR
EN CUALQUIER TERRENO

Concebido en la mismo andén técnico 
donde nació la última generación del Q5 de 
Ingolstadt, el f lamante Macan catalogado 
como un todoterreno Crossover familiar con 
280 centímetros de separación entre ejes, fue 
construido en una sofisticada evolución de 
la plataforma articulada Modularer Längs-
baukasten (MLB) del Grupo Volkswagen AG. 

Aunque es más largo (470 cm), más ancho (192 
cm) y más bajo (162 cm) que el Q5, en tamaño se 

acerca mucho al Cayenne: sólo es quince centí-
metros más corto que él. Sin embargo, todo va 
a su favor ya que estas generosas dimensiones 
exteriores le conceden puntos muy valiosos en 
el contexto general, más aún al garantizar como-
didad y un maletero de generoso tamaño. Por lo 
tanto, el Macan se ha convertido desde su lanza-
miento en un soberbio SUV familiar con fuertes 
connotaciones deportivas, detalles que le ayudan 
a rivalizar con el BMW X3 y con la segunda ge-

neración del GLK Class de Mercedes Benz. 
Los que pensaban que el Macan se metería 

de cabeza en el exclusivo territorio del Evo-
que británico se equivocaron. Es obvio que 
cuando lo vean y conduzcan deberán cam-
biar sus planteamientos. También debemos 
decir que la gama inicial del Macan presenta 
tres versiones distintas, dos a gasolina y una 
Diesel con motores V6 turboalimentados y 
desde luego, tracción integral 4x4. 
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FICHA TÉCNICA
 Marca Porsche
 Modelo Macan S
 Año 2015
 Origen Alemania
 Factoría Leipzig
 Tipo SUV
 Motor V6 biturbo
 Cilindrada 2.997 cm3

 Combustible gasolina
 Potencia 340 Cv
 Par motor 460 Nm
 Compresión 9,8:1
 Transmisión PDK
 Tracción 4Wdrive
 Emisión CO2 212/204 g/km
 Peso 1.865 kilos
 Neumáticos ‘a’ 235/60 R18
 Neumáticos ‘d’ 255/55 R18
 Velocidad máx. 254 km/h
 Aceleración 0-100 km 5s
 Gasto 100 km 9.0/8.7 litros
 Peso 1.800 kilos

En las primeras, el S que disfrutamos en las 
rutas de Florida supone la grada de acceso sus-
tentada en un motor 3.0 biturbo de 340 CV. Por 
encima está el Macan Turbo, también con me-
cánica V6 de 3.604 cm tomado de los modelos 
Cayenne y Panamera. El chasis se complementa 
con suspensiones independientes multibrazo en 
ambos ejes reforzadas con amortiguadores regu-
lables interactivos y con la versión neumática de 
altura variable tomada del sofisticado Cayenne.

UN PONDERADO EQUIPAMIENTO
El novedoso panel de mandos de este Macan 

revela su ya célebre carácter deportivo. Tres 
mecanismos electrónicos circulares con con-
tador de revoluciones en posición central for-
man el cuadro de instrumental. En él también 
se incluye un indicador de marchas, que señala 
cual está engranada mediante una transmisión 
de doble embrague identificada con un nombre 
en alemán no muy fácil de escribir: Porsche 
Doppelkupplungsgetriebe (PDK). 

El indicador circular derecho incluye una 
pantalla multifunción VGA de 4.8 pulga-
das de alta resolución. Además de las fun-
ciones más importantes del ordenador de a 
bordo también muestra mapas con módulo 
de navegación del sistema opcional Porsche 
Communication Management (PCM). 

Por supuesto, la cerradura de encendido se 
encuentra a la izquierda del volante, tal y como 
corresponde a un soberbio modelo  diseñado, 
desarrollado y construido por Porsche. El am-
plio equipamiento de serie también permite 

una gran cantidad de ajustes personalizados. 
Así, por ejemplo, se puede gozar de un 

sistema de sonido Burmester® exclusivo 
en el segmento. Otro atractivo especial es 
el volante deportivo multifunción cuyo fla-
mante diseño procedente del supercar Spy-
der 918 brinda muchas satisfacciones. 

Las levas de cambio con emplazamiento 
ergonómico y las teclas multifunción adi-
cionales para operar teléfono, radio y orde-
nador se encargan de que las manos estén 
siempre sobre el volante y que la necesaria 
atención del conductor no se distraiga. 

También la consola central más alta e incli-
nada hacia adelante con la palanca de cambios 
elevada, -como es habitual en los vehículos 
de carreras-, integra aun más al conductor en 
la cabina de conducción. Las teclas para las 
funciones más importantes se encuentran en 
la consola central, agrupadas en categorías 
lógicas. Esto permite manejar las funciones 
individuales de manera rápida e intuitiva.
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EXCELENTE 
EN SUS MUCHAS 
OBLIGACIONES

El énfasis en la agilidad y la anchura del Ma-
can se plasma también en el interior. El estudia-
do trazado de líneas con transiciones precisas 
y el acabado de alta calidad crean una combi-
nación armoniosa de deportividad, valor y ele-
gancia. Comenzando por la integración de los 
asientos delanteros bajos y la consola central 
elevada, siguiendo por el diseño de la unidad 
de indicación y mando hasta la amplia oferta de 
opciones de individualización. 

Por un lado el interior resulta sumamente 
cómodo; por otro, en el exterior se establecen 
parangones técnicos muy similares a los fija-
dos por el galardonado Cayenne. Por ejem-
plo, las llantas elegidas por los ingenieros de 
Leipzig para el Macan S sin ser extremada-
mente exageradas cumplen sus funciones 
con mucha solvencia. 

En general, los neumáticos mixtos desem-
peñan un papel clave en el desempeño del 
nuevo Macan, ya que con dos fructíferos 
años en muchos mercados de todo el mundo 
se han probado centenares de variantes, re-
sultando las mejores, las que fueron elegidas: 
235/60 R18 en el tren delantero y 255/55 R18 
en el posterior como equipo estándar tanto 
para el Macan S de tres litros a gasolina que 
probamos en Key Biscayne como para el S 

Diesel, sin embargo la potente versión Turbo 
de 3.6 litros dispone los 235/55 R19 adelante 
y 255/50 R19 en el eje trasero. 

El interior cuenta con elementos totalmen-
te nuevos aunque se podría decir que semeja 
al del Cayenne anterior, con muy amplio es-
pacio para pasajeros, niños  y carga, algo no 
muy común en algunos SUVs y que sin duda 
le favorece notablemente considerando que 
el Macan sin ser pequeño es compacto.

EL ESCENARIO
El road test del Macan S con motor de tres 

litros nos permitió recorrer casi 500 kilómetros 
de uno de los sitios turísticos más bellos, inte-
resantes y sostenibles de los Estados Unidos. 

El primer día salimos del Hotel Intercontinental 
de Miami con destino a Key Biscayne en viaje de 
ida y vuelta por la ruta US-1S y el Ronald Reagan 
Turnpike cubriendo una distancia de 38.9 millas 
(62,60 km) de ida y 39,1 millas (62,93 km) de re-
greso. El viaje en la segunda jornada se originó 

devorando plácidamente 47,3 millas (76,12 km). 
En total sumamos 226,4 millas (364,35 km), 

inlcluyendo los doce que utilizamos para probar a 
fondo la tracción integral offroad en una curiosa 
mezcla de arenal y lodazal cercano a la playa, que 
sumados a las 78 millas (125,53 km) del primer día 
totalizan 304,4 millas equivalentes a 489,88 kiló-
metros. Antes de concluir debo decir que el Ma-
can en terrenos difíciles se comporta muy bien, 
no en vano dispone la tracción integral variable 
heredada del Porsche 911. Además, ofrece de se-
rie, transmisión automática con doble embrague y 
siete relaciones con adaptación electrónica.

en el mismo lugar con destino a Belle Glade re-
gresando por Coral Springs, conduciendo en las 
carreteras I-95 N (170,59 km), FL-869 y YI-75 S 
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ción de la velocidad seleccionable en cuatro 
niveles con respecto al coche que va delante 
y adapta la velocidad de conducción segura 
hasta su detención en caso necesario. De este 
modo, reduce el esfuerzo del conductor, espe-
cialmente en atascos o circulación lenta. 

No debemos dejar de lado el eficiente PAS 
que puede ayudar a evitar colisiones, incluso 
con el ACC desactivado. Para ello, el siste-
ma de radar delantero supervisa de forma 
permanente el tránsito, especialmente de 
los coches que circulan lentos. Si el sistema 

detecta una situación de peligro in-
minente, pre acciona el sistema 

de frenos y pone en aviso al 
asistente de frenado. 

Si la situación se agra-
va, el PAS emite un 
aviso visual y acústi-
co, y una fuerza de 
frenado indica al 
conductor la nece-
sidad de actuar. Si 
el conductor reac-
ciona con una fre-
nada inadecuada, el 

sistema aumenta la 
fuerza de frenado en 

función de la situación.

Al bosquejar el tema seguridad después de 
conducir casi 500 kilómetros a generosa ve-
locidad por el sur de Florida, debemos decir 
que el Porsche Macan dispone una amplia 
oferta de cordiales, necesarios e inteligentes 
asistentes de conducción. Por ejemplo, los de 
fijación y cambio de carril, son fantásticos. 

Ambos, en todo momento aumentan la se-
guridad y sobre todo la comodidad del con-
ductor. También es muy servicial la cámara 
enfocada hacia atrás que facilita el estaciona-
miento y las cruciales  maniobras a ciegas, so-
bre todo de noche. Además el Adaptive Cruise 
Control (ACC) junto con Porsche Active Safe 
(PAS) son muy eficientes al anunciar situacio-
nes peligrosas mientras se maneja. 

El asistente de control de carril que ayuda 
al conductor a mantenerse en él, trabaja muy 
bien, mientras que el otro en caso de salida 
de él, una intrusión activa de la dirección 
devolverá el Macan a su sendero natural. La 
función se activa a partir de una velocidad 

de 60 km/h y se desactiva por segundos al 
poner la luz en modo intermitente. Pulsando 
una tecla de la consola central, el conductor 
puede activar o desactivar dichas asistencias 
en milésimas de segundo. 

Porsche, para aumentar la comodi-
dad de conducción y la segu-
ridad del Macan, también 
ofrece el Adaptive Crui-
se Control (ACC) aso-
ciado a la función de 
seguridad Porsche 
Active Safe (PAS). 
El primero se basa 
en un sensor de 
radar en la par-
te delantera que 
abarca un área de 
hasta 200 metros 
del carril por delan-
te. El ACC mantiene 
una distancia en fun-

ASISTENCIA INTELIGENTE,
SENSORES Y RADAR
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Lugaresin

E s una villa alargada nacida como Cayo 
Vizcaíno en el condado de Miami-Da-
de al sur del estado de Florida. En rea-

lidad, es un entorno natural donde se puede 
practicar un sinfín de deportes y activida-
des al aire libre. También se pueden disfru-
tar docenas de paseos en bicicleta, pescar, 
bucear y practicar snorkel. 

Los mejores destinos dentro de su inmen-
sa área natural son muchos, aunque algunos 
son casi obligados: Parque Nacional Key 
Biscayne, Crandon Park y el Bear Cut Natu-
re, un lugar ideal para pasear y descubrir su 
inmensa flora y la fauna. También el  Faro de 
Key Biscayne, probablemente el lugar más 
emblemático de esta pequeña, encantadora 
y alargada isla, y desde luego la histórica ca-
sona del famoso escritor Ernest Hemingway. 

La región muy hermosa por cierto, has-
ta la primera mitad del siglo XX era una 
enorme plantación de cocos, sin embargo, 
en 1940 la familia Matheson cedió varias 
hectáreas de su propiedad con el propósito 
de empezar a urbanizar. Luego con la cons-
trucción del camino elevado Rickenbacker 
Causeway que la une con Miami, nació el 
Crandon Park pletórico de sitios sumamente 

interesantes como el Biscayne Nature Cen-
ter y el Bear Cut Nature Preserve, encarga-
dos de conservar la naturaleza. 

A partir de entonces Key Biscayne se convir-
tió en un lugar bucólico donde empezaron a resi-
dir familias de alto nivel económico llegadas de 
todos los estados de la Unión Americana. El pre-
sidente Richard Nixon fue uno de los primeros 
políticos en comprar una casa a orillas del mar. 

Uno de los principales atractivos turísticos de 
Virgina Key a medio camino de Key Biscay-
ne, es el Seaquarium Miami, un impresionan-
te acuario donde se pueden observar delfines, 
manatís y leones marinos. En pocas palabras, 
Key Biscayne es una reserva natural llena de 
vegetación y atractivos naturales digna de ser 
visitada por el turista más exigente.

I
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Robertson, miembro de la mesa directiva de 
BMW Group y Jefe de Ventas y Marketing 

BMW de manos de Dhymar Cohen, 
junto a Juan Carlos Cuellar y 

Aurelio Muñoz. En tanto que 
el Volvo XC90 se impuso 

en la clase todoterreno 
coronándose SUV del 
Año. La marca sueca es 
la primera vez que gana 
este premio, aunque ya 
había sido finalista con 
el XC60 actual. El clá-

sico trofeo fue recibido 
por Bodil Eriksson, Vi-

cepresidenta Ejecutiva de 
Marketing y Comunicaciones 

de Volvo Cars North America. 
Por otro lado, el auto eléctrico más 

vendido en el mundo, fue nombrado Auto-
móvil Eléctrico del Año. En Detroit, durante 
el North American International Auto Show 

(NAIAS), José Luis Valls y José Román, 
presidente y director general de Nissan 
América Latina y el Caribe, respectiva-
mente, recibieron el premio, mientras que 
el nuevo Toyota Prius 1.8 Plug-In fue coro-
nado Híbrido del Año. Para ello superó en 
puntaje a varios modelos construidos con 
esa novedosa ingeniería sustentable. 

También en la clase eléctricos de la tra-
dicional justa anual del sector automotor 
americano la constructora japonesa Kawa-
saki ganó la nueva división tres ruedas con 
la novedosa versión J. Los premios a las 
marcas BMW, Kawasaki, Nissan, Toyota, y 
Volvo, fueron entregados en distintos actos 
realizados en el tradicional Cobo Center de 
Michigan, por Jaime Claramunt (Panamá) 
y Aurelio Muñoz (Colombia) miembros del 
Consejo Superior de FIPA, acompañados de 
los periodistas Dhymar Cohen (Rep. Domi-
nicana), Juan Carlos Cuellar (Honduras), Ru-
bén González y Manuel Ordúz (Colombia).

Fo
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FIPA 
AWARDS 
2016 
LA FIESTA FUE 
EN DETROIT
Una vez más la Federación 
Interamericana de Periodistas 
de Automóvil (FIPA) ha elegido 
a los mejores automóviles del 
año mediante el voto de un 
centenar de comunicadores 
especializados en la materia.

L os vehículos híbridos y los eléctricos, 
están ganando su espacio en la región 
y entre los primeros la oferta es varia-

da, mientras que en los segundos aumenta 
año con año, incluso con ventas en varios 
países. Es por ello que por iniciativa 
del fundador de FIPA, Osvaldo 
Hernández, se sumaron otras 
tres clases adicionales a las 
establecidas: híbridos, 
eléct r icos de cuat ro 
ruedas y eléctricos de 
tres. Solicitud aproba-
da unánimemente por 
el Consejo Superior. 

Los resultados de la 
elección realizada en 
diciembre del año pasado 
arrojó los siguientes resul-
tados. BMW volvió a llevarse 
el premio por cuarta vez en los 
quince años de exitosa elección, siendo 
la marca que más veces ha ganado el presti-
gioso galardón. El BMW Serie 7 fue elegido 
Auto de Año, El premio fue recibido por Ian 

1994-2016

• Ian Robertson, BMW Group y Jefe de Ventas y Marketing 
BMW; Aurelio Muñoz, Colombia; Juan Carlos Cuellar, Hondu-
ras; y, Dymar Cohen, República Dominicana.

• Juan Carlos Cuellar, Honduras; Aurelio Muñoz, Colombia; y, 
Bodil Ericksson, Vicepresidenta Ejecutiva de Marketing y 
Comunicaciones de Volvo Cars North America.

• José Román, Director general de Nissan América Latina y el 
Caribe; Aurelio Muñoz, Colombia; y José Valls, Presidente 
de Nissan América Latina y el Caribe.

I



UNA MAGNÍFICA Y 
RESERVADA CATEDRAL DEL AUTOMÓVIL
C onsiderando que los mu-

seos de cualquier tipo son 
para los historiadores luga-

res casi sagrados por toda la ri-
queza que atesoran, el de la com-
pañía Nissan Motor Company 
enraizado en el Zama Operation 
Center de la ciudad de Yokoha-
ma, de echo debe ocupar un lugar 
importantísimo entre todos ellos. 

Es que los museos sean pú-
blicos o privados, con áni-
mo de lucro o sin él, tienen 
como finalidad conservar, in-
vestigar, comunicar y expo-
ner toda clase de colecciones.  
Además, los museos pueden 
acumular diversos objetos, des-
de piezas de arqueología, es-
culturas, pinturas  y libros muy 
antiguos hasta máquinas, au-
tomóviles, objetos de recientes 
viajes espaciales o relacionados 

TEXTO Y FOTOS:
 Judith Hernández A.

CONTACTO

EN 

YOKOHAMA

JAPÓN

Descubriendo uno por uno 
los secretos bien guardados 
de la soberbia y magnífica 
colección Nissan Heritage.
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con electrónica y ciencias afines 
muy recientes. 

En suma, ellos guardan y 
muestran una parte muy im-
portante del saber, de la histo-
ria, del arte, de la cultura y de 
la industria, ya sea del propio 
país o de otras partes del mundo, 
pero siempre bajo una coheren-
cia temática, artística, política 
o científica. Teniendo presente 
estas simples consideraciones 
empecé en un rincón industrial 
de la afable ciudad de Yokohama 
a recorrer el museo privado Nis-
san Heritage Collection, también 
conocido como Nissan DNA Mu-
seum. Un lugar  que muy pocas 
personas han tenido la suerte de 
ver. Está muy lejos. En el sur de 
Japón y sólo abre sus puertas una 
vez por mes para que puedan vi-
sitarla sólo invitados de Nissan.• Nissan Patrol 4Wd 60 (1961)

• Renessa EV (1997), FCV (2003), FCV Methanol (1993)

I



D esde 1915 la pujante cor-
poración automotriz nipo-
na empieza a consolidarse 

con proyectos estables y bien 
definidos. Es decir hace un si-
glo, cuando la Primera Guerra 
Mundial estaba  en su apogeo.  

Entonces todos los modelos 
Datsun eran pequeños con moto-
res de cuatro cilindros y carroce-
rías muy cercanas a las líneas eu-
ropeas desarrolladas en Inglaterra 
por las marcas creadas por Her-
bert Austin y William Morris. En 
1937 Datsun incluye tecnología 
estadounidense en su producción 
al adquirir maquinaria, matrices y 
dibujos técnicos de la automotriz 
‘Graham Paige Company’ de De-
troit, Michigan. Con ello empieza 
a construir modelos más grandes 
movidos con motores de seis ci-

lindros en línea en lugar de los 
tradicionales de cuatro. 

En 1952, siete años después de 
firmada la paz que pone fin a la 
Segunda  Guerra Mundial, Nis-
san vuelve a firmar un convenio 
de cooperación con la compañía 
británica Austin e inmedia-

• R390 GT1 (1997)

tamente  empieza a construir 
bajo licencia los modelos A40 
Somerset y el A50 Cambridge, 
pero sólo para  venderlos en el 
mercado nipón. 

Estos autos constituyeron el 
grueso de la producción de Nis-

san en ese momento y sirvieron 
de plataforma para la fabricación 
de los próximos modelos Datsun, 
que en 1958 participaron por pri-
mera vez en una exposición de 
primer nivel fuera de Japón. 

Este acontecimiento fue el prin-
cipal paso para luego 
probar fortuna en 
tres mercados esen-
ciales para el futuro 
inmediato de la mar-
ca: Europa, Nortea-
mérica y Sudaméri-
ca. El resultado fue 
que durante cincuen-
ta años, desde 1933 

hasta 1983, la mayoría 
de las pequeñas ca-

mionetas y automóviles 
fabricados por la marca 

japonesa lucieron el ma-
jestuoso y recordado em-

blema Datsun. Un emblema 
que aún aflora radiante en el 

Nissan Heritage Museum.

DE 1933 A 1983 DATSUN, 
SÓLO DATSUN
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Desde fuera, al parecer, nada 
hace sospechar lo que hay dentro 
del misterioso y reservado DNA 
Garage. La única alusión direc-
ta indicando donde nos hallamos 
se lee sobre una puerta vidriada 
de entrada no muy grande que 
no dice mucho: Nissan Heritage 
Centre en la parte superior en 
letras pequeñas. 

En realidad nadie imagina que 
allí hay un gran museo o que se 
guarda una exclusiva y millonaria 
colección de vehículos de todos los 

colores y de todos los tamaños. El 
letrero no es grande, por ello pasa 
casi desapercibido. Da la impresión 
que Nissan desea mantener dicho 
lugar en absoluto secreto. 

También de muchos otros noví-
simos sistemas tecnológicos que 
incitan a guardar con total sigi-
lo la magnífica colección de las 
marcas Datsun y Nissan.  Tam-
bién se reciben, acondicionan y 
cuidan los automóviles que pro-
bablemente mes a mes llegan de 
todas partes del mundo. 

Pero ya dentro de él, la cosa 
cambia. Nos damos cuenta que 
es un gran museo en todo el sen-
tido que encierra esa respetada 
palabra originada en Grecia. Para 
tener una idea de lo sagrado que 
es dicho emplazamiento, vale 
recordar que en la era medieval, 
Kanagawa, donde está el museo 
Zama, fue parte de las provincias 
de Sagami y Musashi. Además, 
durante el período histórico Edo, 
la parte occidental de la provincia 
Sagami estuvo gobernada por 
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MARCAS, DISEÑOS Y COLORES
Hasta 1983 los automóviles, fur-

gones y camionetas Nissan en la 
mayoría de los mercados se vendían 
como Datsun. Ese año dicho nom-
bre es eliminado naciendo la marca 
Nissan. No obstante no fue hasta 
julio de 1985 que Datsun como 
nombre genérico desaparece defi-
nitivamente. Luego en julio de 2013 
Nissan Motors anuncia su relanza-
miento como una marca popular 
dirigida a los mercados emergentes. 

Por otro lado desde 1989 Nissan 
ha diseñado, producido y vendido 
sus modelos de lujo como Infiniti. 
Por razones comerciales en 2012 
dicha empresa cambia su sede a 
Hong Kong, China, donde renace 
como Infiniti Global Limited. Dos 
años después sus modelos también 
se empiezan a vender en Japón, ya 
que hasta entonces su prestigio se 
había desarrollado casi por com-
pleto en Estados Unidos. 

Años más tarde nace otro depar-
tamento convertido en marca desde 
sus inicios, el Nissan Motorsport 

International Limited identificado 
como Nismo, luego reposicionado 
como marca de alto rendimiento. 
A partir de entonces se encarga 
de crear modelos potentes y ve-
loces, incluyendo los que suelen 
competir en pruebas internacio-
nales como 24 Horas de Le Mans 
en Francia, 24 Horas de Daytona 
en Estados Unidos, y 24 Horas de 
Nürburgring en Alemania. Nissan 
también durante muchos años, uti-
liza un ideograma rojo asociado a 
las insignias Nissan e Infiniti, sin 
embargo, en 2013 en una rueda de 
prensa en Yokohama se revela un 
nuevo logo azul acero que detalla 
literalmente, la distinción entre 
Nissan empresa y Nissan marca. 

Después llega un nuevo esque-
ma de color azul-gris con las pa-
labras Nissan Motor Company y 
debajo los símbolos insignia de las 
empresas Nissan, Infiniti y Dat-
sun. También ese mismo año la 
célebre frase Nissan Compañía se 
convierte en Nissan Corporación.

ZAMA: AUTOMÓVILES, HISTORIA Y TRADICIÓN

• Nissan 310 Bluebird (1960) • Nissan Skyline 2000 GT (1967)

• Nissan Be-1 (1986)

• Hasemi Skyline Tomica (1989); Silvia Sport Turbo (1983)

los daimyo del castillo Odawara, 
mientras que la parte oriental en 
Edo, entorno de Tokio,  fue ad-
ministrada principalmente por el 
Shogunato Tokugawa.
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• Datsun B10 1.000 cc. (1980) • Datsun 1000 Fuji (1958)

• Datsun Fairlady Roadster (1967).
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EL ESCENARIO 
El museo que cobija la muy 

reservada Heritage Collection 
mostrando casi 450 vehículos de 
varias marcas y épocas data de 
1965, cuando la automotriz japo-
nesa montó sus instalaciones en 
Zama, una pequeña ciudad de la 
prefectura de Kanagawa, donde 
Nissan tiene su sede. 

Durante el período Edo, la 
parte occidental de la región 
Sagami fue gobernada por los 
daimyo del castillo Odawara, 

mientras que la parte oriental 
fue administrada principalmen-
te por el Shogunato Tokugawa 
asentado en Edo, Tokio. 

Desde fuera, al parecer, nada 

HISTORIA 
SOBRE 
CUATRO 
RUEDAS

y cuenta  con sitios arqueológicos 
que datan del período Jomon, al-
rededor de el año 400 d.C. 

Las  ciudades Yokohama y 
Kawasaki, muy relacionadas 
con llantas, neumáticos y mo-
tocicletas, así como otras gran-
des urbes japonesas fueron muy 
dañadas por los bombardeos de 
Estados Unidos en 1945 dejando 
miles de muertos.

 Allí, después de la guerra y 
hasta ahora todavía hay bases 
militares estadounidenses, in-
cluyendo el campamento Zama, 
la base naval de Yokosuka y la 
estación naval aérea de Atsugi.

Los modelos más comentados 
y fotografiados por los visitantes 
son muchos. También podríamos 
decir que todos merecen ser to-
mados en cuenta para un reporta-
je, sin embargo, como ocurre con 
los bienes o servicios mostrados 
en todos los museos del mundo, 

hace sospechar lo que hay dentro 
del DNA Garage. El lugar lo mis-
mo sirve para albergar la sober-
bia colección de automóviles que 
para restaurar los autos clásicos 
de las marcas  Nissan y Datsun. 
Es todo un museo, digno de ver, 
aunque el acceso está bastante 
restringido. 

La ciudad de Yokohama donde 
echaron raíces la factoría de Nis-
san y el Museo de Zama pertene-
ce a la prefectura de Kanagawa, 
ubicada en la región de Kanto 
sobre la isla de Honshu. Según 
nos informaron es la mayor pre-
fectura del país después de Tokio 

• Datsun Roadster (1935)

algunos destacan más que otros. 
Tal vez por ello, de los 448 autos 

exhibidos, recomendamos prestar 
atención tanto por historia como 
por mecánica o innovaciones a 
los siguientes: Datsun Roadster 
(1935), Datsun 1000 Fuji (1958), 
Nissan 310 Bluebird (1960), Nis-
san Patrol 4Wd 60 (1961), Datsun 
Fairlady Roadster (1967), Nissan 
Skyline 2000 GT (1967), Nis-
san 240Z (1968), Nissan 2000 

Roadster (1969), Fairlady 240Z 
432 (1969), Datsun pickup 1000 
(1970), Datsun pickup 1200 
(1973), Datsun 260Z (1974) Dat-
sun B10-1.000 (1980), Silvia Sport 
Turbo (1983), Nissan Be-1 (1986), 
Hasemi Skyline Tomica (1989), 
Nissan R92CP Calsonic (1992), 
FCV Methanol (1993), R390 GT1 
(1997), Renessa EV (1997), Cal-
sonic Xanavi (2002), Nissan FCV 
(Fuel Cell Vehicle) (2003). • Nissan 2000 Roadster (1969)
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NISSAN HERITAGE 
COLLECTION EN 
YOKOHAMA

En Yokohama, sur de Japón, 
además de las factorías talleres, 
oficinas y variadas pistas de prue-
bas de Nissan Motors, también 
hay un reducto sumamente em-
blemático. El museo Heritage Co-
llection depositario de casi medio 
millar de los vehículos construi-
dos por la marca japonesa. Abre 
sus puertas un solo día por mes, 
sin embargo, los autos de varias 
marcas y de muchas épocas es-
tán ahí, inmutables, protegidos y 
ordenados por orden cronológico 
en un pabellón gigantesco de alre-
dedor de 6.000 metros cuadrados. 

Nissan, como muchas otras céle-
bres empresas automotrices nació 
de la fusión de diversas compa-
ñías. Por ello, los primeros autos 
no lucen el logotipo de Nissan, 
mientras que los de los automó-
viles más antiguos son variados: 
Jidosha Seizo, Datsun y Prince. 
Otros, no muchos por cierto, lucen 
el escudo de Tama, una revolucio-

naria marca que en 1947 después 
de la Gran Guerra empezó a cons-
truir modelos eléctricos, sin duda 
claros antecesores de los ahora cé-
lebres Leaf. Ello se debió a que la 
gasolina escaseaba en Japón y la 
conducción eléctrica surgió como 
una solución muy lógica. 

En todo caso vale decir que la 
mayoría de los vehículos exhibidos 
fueron donados por sus propieta-
rios. Esto significa que cada uno tie-
ne su propia historia, como el Prince 
Sedan Deluxe aún de brillante color 
negro usado por el emperador Aki-
hito para aprender a manejar. Luce 
impecable. No es para menos ya que 
de acuerdo a las cifras del tablero 
instrumental que me atreví a leer, 
el aún joven monarca lo condujo 
sólo 91 kilómetros para obtener su 
licencia de conducir. 

También se exhiben para deleite 
de todos los que deseen verlos, los 
Be-1, Pao,  Junior, Datsun-Austin 
A50, Datsun 31, DAT 41, DAT 

Lila, DAT 51, DAT 91, Datson 
Type 10, DB, DA, Alsi, A40, 
Alpe, Alvg, 110, 112, 113, Alsid-1, 
KE10, C130, 240Z, 260Z, 280ZX, 
Leopard 280X y 300ZX, y por 
supuesto los Nissan Juke, Latio, 
Leaf, Lucino, March 82G, March 
83G, March 84G, March 85G, 
March 86G, March 87G, March 
88G, Maxima, Micra, Mistral, 
Murano, Navara, Ninja, Note, 
NP-300, NP35, NPT-90, NPT-91, 
P35, Pathfinder, Patrol, Patrol GR, 
Patrol Pick Up, Platina, Primera, 
Pulsar, Qashqai, Quest, R380, 
R381, R382, R383, R390 GT1, 
R391, R88C, R89C, R90CK, 

R90CP, R91CK, R91CP, R92CP, 
Rogue, Sentra, Silvia, Skyline, 
Stanza, Teana, Terrano, Tiida, 
Titan, Tsubame, Tsuru, Urvan, 
Vanette, Versa, X-Terra y X-Trail. 

En realidad, yo esperaba que 
la Heritage Collection se redu-
jera a un galpón rebosante de 
Nissan clásicos. Me equivoqué. 
Es un gran pabellón con docenas 
de autos, mejor documentación y 
mejor cuidado que muchos mu-
seos comerciales. Observar paso 
por paso la historia de Nissan, 
causa no solo una mejor com-
prensión de la marca, sino tam-
bién una enorme admiración.

• Nissan R92CP Calsonic (1992)

• Fairlady 240Z 432 (1969)



AUTOIN 77
Volumen I - 201644

Lugaresin

L a segunda ciudad más grande de Japón 
después de su pujante, industriosa y emble-
mática capital, con una población cercana a 

cuatro millones de personas y también  tradicio-
nal sede de la compañía automotriz Nissan Mo-
tor, es una de las primeras urbes que se abrieron 
a los residentes extranjeros durante la Restaura-
ción Meiji desarrollada entre 1868 y 1911. 

Hoy día es una metrópoli portuaria, industrial 
y comercial rebosante de actividad y con varios 
edificios inscritos en la historia del país. Ubicada 
en la región de Kantó, isla de Honshú, es cabe-
cera de la prefectura de Kanagawa y la segunda 
ciudad más habitada del país después de Tokio. 
Recorriéndola pueden hacerse compras de ma-
nera agradable mientras se pasea tranquilamente 
por la calle comercial Motomachi. 

Entre sus múltiples atracciones destaca el 
‘Harbor View Park’, un parque situado en lo 
alto de una colina que ofrece una vista magní-
fica del puerto y sus alrededores. El Parque Ya-
mashita, su más antiguo y respetado paseo ma-
rítimo, se extiende alrededor de 1.000 metros 
a lo largo del Puerto Yokohama. También se 
puede visitar tranquilamente el Hikawa Maru, 
un barco de pasajeros de 12.000 toneladas  que 
surcó todos los mares entre 1930 y 1960. 

Un viaje tipo crucero corto en el Sea Bass 
le puede llevar a ‘Minato Mirai 21’, un barrio 
de moda para los jóvenes a orillas del mar, 
en el que se puede ir de compras y vivir una 
fantástica aventura gastronómica. También 
merecen visitarse otros sitios muy interesantes 
relacionados con la historia y la cultura de Ja-
pón: Motomachi, Yamate Sakuragicho, Minato 
Mirai, Yamashita, Kannai y el populoso barrio 
Chinatown que para entrar y gozar de lo que 
ofrecen cerca de 500 tiendas y restaurantes, dis-
pone cuatro puertas chinas de colores variados 
orientadas en diferentes direcciones.

I
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ELECTRÓNICA

El Consumer Electronic Show o 
Salón Electrónico de Consumo, 
abrió sus puertas en Las Vegas 
mostrando centenares de 
novedades muy alucinantes.

Texto: Osvaldo Hernández A.
Fotos: CES Press y O. Hernández.

S egún sus organizadores este evento ini-
ciado sigilosamente en 1967 se lleva a 
cabo todos los años contando con un 

promedio de 150.000 asistentes. En esta oca-
sión, contó con la presencia de más de 3.600 
compañías relacionadas con la industria tec-
nológica que mostraron sus productos elec-
trónicos e innovadores en tres monumenta-
les recintos: Centro de Convenciones de la 
Ciudad, Westgate Hotel y Renaissance Hotel. 

Los ejes temáticos centrales de la gran feria 
técnica de este año fueron los automóviles in-
teligentes, los drones, el comercio electrónico, 
la realidad virtual, la ciber-seguridad, el new 
internet y la robótica. Sus fantásticas confe-
rencias de prensa empezaron el 5 de enero con 

FANTÁSTICA VERSIÓN DEL

Intel, el mayor fabricante de circuitos integrados 
del mundo. Esta vez uno de los principales atrac-
tivos del ya tradicional evento ferial de la elec-
trónica internacional han sido los automóviles. 

las esperadas presentaciones de las compañías  
Ford Motors, Fitbit, LG y Bosch. 

Luego siguieron en orden de importancia 
las charlas técnicas de los presidentes de 
las empresas Huawei de China, Panasonic, 
Qualcomm, Casio, Toyota Motors y Sam-
sung mostrando sus innovaciones concen-
tradas en dos rubros: The internet of things 
(el internet de las cosas) y sus radiantes te-
levisores futuristas y sobredimensionados. 

Como era de esperarse deslumbraron con 
sus promocionadas novedades las firmas 
Harman, AOC y Sony, esta última especial-
mente en el área del sonido. 

También mostró su enorme potencial el grupo 

• Chevrolet Bolt electric • BMW i-8 spyder electric

• Samsung virtual reality

I
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DIVERSIDAD DE NOVEDADES DIGITALES
La automotriz alemana BMW llegó de Mu-

nich con la tecnología denominada Air Touch. 
Con este avance, la firma alemana busca renovar 
el interior de sus vehículos dotados de paneles 
con los que se podrá interactuar por medio de 
gestos, sin necesidad de tocarlos. La realidad 
virtual y aumentada son algunas de las princi-
pales tendencias de este futurista año 2016. 

Para muchos visitantes los dispositivos de 
marcas famosas como Oculus Rift, HTC y Sony 
se roban el espectáculo. Por ello es de esperar-
se que las gafas de HTC, denominadas Vive, 
introduzcan una notable mejora respecto a sus 
competidoras, ya que podrán usarse sin cables. 
Estas gafas desarrolladas por la corporación 
HTC de Taiwan en sociedad con Valve, llegarán 
al mercado estadounidense en abril. A Europa y 
América Latina seguramente meses más tarde. 

Se espera que las PlayStation VR irrum-
pan en las tiendas a mediados de año. Por 
ese motivo, se augura un gran despliegue de 
Sony. La compañía HTC desde su fundación 
produce carcasas de realidad virtual que no 

tienen pantalla propia sino que están prepa-
radas para albergar un teléfono móvil, en el 
cual se reproducen las imágenes. Ejemplos: 
Samsung Gear VR, Google Cardboard y mu-
chas otras de distintos fabricantes, como Mi-
crosoft que mostró sus HoloLens de realidad 
aumentada con tecnología holográfica. 

No obstante tanta novedades presentadas 
en tres relucientes pabellones, los aplausos 
los llevaron los drones. No en vano 27 com-
pañías mostraron sus esperadas novedades.

CES 2016 EN LAS VEGAS

• Ford Focus electric

• Cannon Bubble S100

• Volkswagen Budd-e
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NOVEDADES

NOS INVADEN 
LOS DRONES

Fotos: CES Press

Una de las conferencias 
centrales estuvo vinculada con la 
regulación de estos apasionantes 
aparatos aéreos no tripulados. 

E n diferentes áreas se presentaron drones 
ahora más fáciles de maniobrar, que in-
cluso operan de forma autónoma para fa-

cilitar la captura de fotografías, como el caso 
de Lily, un pequeño y práctico dron diseñado 

especialmente para seguirte a donde quieras 
mediante GPS y grabar en video tus activida-
des así como de los alrededores dónde tu estás.

Utilizar Lily es en realidad muy simple, sólo 
es necesario llevar en la muñeca o en el brazo 
un pequeño dispositivo localizador que enviará 
señales al aparato, indicándole cada tarea que 
deba realizar. Lily funciona de manera auto-
mática, por lo que no es necesario programarle 
antes de comenzar una grabación; tan sólo hay 
que lanzarlo al aire para que éste comience a 

funcionar. El brazalete, además de indicarle a 
Lily tu ubicación, cuenta con un acelerómetro 
con sensores de posición que determinan la ve-
locidad y la trayectoria ayudando a gestionar 
correctamente la velocidad del dispositivo. 

En el campo de la tecnología para vestir, Mo-
torola, Huawei, Pebble y Fitbit dominarán los es-
cenarios. Llamó la atención un anillo inteligente 
de Samsung que permite controlar el teléfono 
móvil, mientras que en el revolucionario merca-
do de los televisores destacaron los interconecta-
dos con mejor navegación y resolución. 

En este segmento marcas chinas como Xiao-
mi sorprendieron lo mismo que Samsung 
anunciando que su nueva línea de televisores 
inteligentes viene lista para integrarse al nue-
vo ‘internet de las cosas’, gracias a la interco-
nexión con la plataforma SmartThings, un siste-
ma abierto que permite a los usuarios conectar, 
administrar y controlar dispositivos y servicios. 

Por su parte la firma surcoreana LG pre-
sentó la nueva versión de su novedoso siste-
ma operativo para televisores WebOS 3.0 que 
incorpora varios ítems para facilitar la nave-
gación y la visualización de varias ventanas 
de contenido de forma simultánea. 

También se vieron modelos capaces de ad-
quirir figura curva con solo presionar un bo-
tón y algunos fabricantes sorprendieron con 
prototipos de resolución 4K. De acuerdo a los 
organizadores del evento muy contentos por 
cierto, Netflix y YouTube se convirtieron en 
los grandes protagonistas del evento.

• Bosch Ev concept car

• Mercedes-Benz F015 • Dron Lily

I
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R obusta y fiable, al igual 
que su homónima posi-
ción deportiva en el rugby 

o fútbol americano -de la que 
toma su nombre-, nos llega la 
nueva Fullback concebida por 
la centenaria marca italiana. 

Según el presidente del grupo 

FIAT 
FULLBACK
UNA REALIDAD 

Fiat, Sergio Marchione, está lista 
para ocupar un lugar preponde-
rante en la franja de las pickups 
medianas vendidas en el mo-
numental mercado que abarca 
Europa, Oeste Medio, India y 
África muy promocionado desde 

hace meses como EMEA. 
Recién develada exitosamen-

te en el Salón del Automóvil de 
Dubai y adaptada a cada merca-
do, se empezará a comercializar 
a partir de mayo en los países de 
la región nombrada, ofreciendo 
cuatro configuraciones, tres ni-
veles de acabados, tres motores 

y dos transmisiones. 
Con el respaldo de más de 

cien años de historia y una ex-
celente opinión en el sector de 
las camionetas comerciales li-
geras, hoy la división Fiat Pro-
fessional da otro salto adelante 
que le permite completar su ya 
exitosa presencia en el segmen-
to light pickup con modelos re-
conocidos por su nobleza, entre-
ga y duración. 

Foto : Fiat Professional

I
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MERCADO

Fotos: BYD Press

EN LONDRES: 

BUSES
BYD 
DE DOS 
PISOS
De acuerdo a la severa 
prensa británica no cabe 
duda que esta oleada de 
buses chinos electrificará el 
transporte londinense.

P rueba de ello es que en el reciente salón 
bienal dedicado al transporte público pe-
sado celebrado en la ciudad belga de Cor-

trique, la oferta de buses y camiones híbridos y 
eléctricos fue fantástica. En la presente edición 

del tradicional Busworld belga  también se notó 
que una de las gamas más completas de vehí-
culos sustentables fue presentada por la marca 
BYD (Build Your Dreams), enraizada en Shen-
zhen, Guangdong, China, que se ha puesto a la 
cabeza en aplicaciones de tecnologías limpias 
en las unidades de transporte colectivo. “Ya sea 
de plataforma convencional, articulada o de 
dos pisos, el fabricante asiático detenta la más 
amplia oferta de este tipo de vehículos”, señaló 
una reseña del portal europeo El Economista. 

La marca china dice que más de 150 ciudades 
de 36 países en todo el mundo utiliza buses de 
la marca BYD. Hasta el momento dicha com-
pañía ha construido más de 5.000 autobuses 
eléctricos, empleando tecnologías avanzadas 
desarrolladas por un equipo de más de 15.000 
ingenieros. En realidad, el bus eléctrico BYD 
ofrece una serie de beneficios operacionales y 
ambientales para los usuarios del transporte pú-
blico, asegurando una conducción confortable 
y sin vibraciones, sacudidas o el molesto ruido 
asociado a  los buses convencionales accionados  
con motores de combustión interna. 

Una demostración de lo avanzado de estos 
nuevos buses de BYD es que su modelo articula-
do, que mide 18 metros de longitud, dispone una 
autonomía de 220 kilómetros y puede recargarse 
en sólo una hora y media. “Estamos encantados 
de haber sido elegidos por  la ciudad de Londres 
como socio sustentable”,  dijo en Londres duran-
te el lanzamiento, Isbrand Ho, Director Senior 
de dicha automotriz china. 

I
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ECOLOGÍA

En México, a fines de 2013 las autoridades 
federales iniciaron diversos procesos técnicos 
con el propósito de preservar la contaminación 
ambiental. Para ello se fijó la Norma Técnica Estatal 
Ambiental, desde entonces conocida como NTEA.

la construcción de vehículos de 
transporte pesado accionados 
con motores generosos con el 
medio ambiente, y especialmen-
te respetando los valores límites 

México extremadamente contami-
nada por los millares de vehículos 
que circulan en ella. 

Según estudios recientes con-
tinúa siendo una de las ciudades 
más contaminadas de América 
Latina y la segunda en la región 
con el mayor número de muertes 
por la mala calidad del aire. Según 
datos del Clean Air Institute sobre 
la calidad del aire en América 
Latina realizado con el apoyo del 
Banco Mundial (BM), los prome-
dios de concentración de ozono en 
muchos casos rebasan los niveles 
permitidos por la Organización 
Mundial de la Salud (OMS). 

En 2011 las concentraciones 
promedio anuales de O3 en las 
capitales latinoamericanas po-
nían a México DF en primer lu-
gar con 59.4, seguida de Quito 
con 44.1, Sao Paulo (Brasil) con 
36; La Paz (Bolivia) con 31.9, 
Santiago (Chile) con 28.8, y Bo-
gotá (Colombia) con 21. 

Fotos: archivo AUTOIN

DEBEMOS REDUCIR 
LA CONTAMINACIÓN AMBIENTAL

S igla que en los Estados 
Unidos y Canadá sigue las 
premisas de la Association 

for the Work Truck Industry, 
con el propósito de promover 

I

permisibles para la concentración 
de ozono en la atmósfera. 

Los cambios propuestos en es-
tas normas se refieren a la modi-
ficación de los valores límite para 
las concentraciones ambientales 
con el fin de proteger la salud de 
la población más susceptible de 
ser impactada. En México desde  
entonces la concentración horaria 
de ozono, cambia el límite de 110 
ppb a 95 parts per billion (ppb) 
que se traduce como parte por  
billón, mientras que para el pro-
medio móvil de ocho horas se re-
duce de 80 a 70 ppb. 

En México esta norma que entró 
en vigor a finales de 2014, establece 
los límites permisibles para la con-
centración de partículas suspendidas 
en el aire. Además, los cambios pro-
puestos en ellas se refieren a la mo-
dificación de los valores límite para 
las concentraciones ambientales con 
el fin de proteger la salud de la po-
blación, sobre todo en la ciudad de 



AUTO DEL MUNDIAL DE RALLY 

i-20 WRC 
EN ECUADOR
H yundai Ecuador presentó 

la réplica del i-20 WRC, el 
auto con el que la firma co-

reana participa en el Mundial de 
Rally y que gracias a esta inicia-
tiva pudo ser conocida en el país 
por los aficionados tuercas de 
Quito y Cuenca. Este auto fue de-
sarrollado en 2012 en la población 
alemana de Alzenau por Hyundai 
Motors Sport, empresa respon-
sable de los deportes del motor y 
principalmente del programa del 
campeonato mundial de rally.

Más de 120 especialistas y téc-
nicos automotrices han apostado 
por presentar un diseño único y 
equipado con un nuevo alerón 
trasero y delantero para mejo-
rar la aerodinámica y dar al i-20 
WRC un nuevo aspecto exterior. 
Bajo la carrocería se han realiza-
do mejoras en la cinemática de la 
suspensión y la rigidez del chasis 
con lo cual se aumenta la velo-
cidad al momento de competir.

Con un motor turboalimentado 
a gasolina con inyección directa 
y 1.600 centímetros cúbicos, es 
capaz de ofrecer 300 caballos de 
fuerza a 6.000 revoluciones por 
minuto, alcanzando una veloci-
dad máxima de 224 kilómetros 
por hora. Con tracción a las cua-
tro ruedas acelera de 0 a 100 kp/h 
en menos de cuatro segundos.

Equipado con neumáticos de 
8x18 pulgadas para asfalto y de 
7x15 pulgadas para lastre, tierra 
y piedra, el Hyundai i-20 WRC 
cuenta dirección hidráulica asis-

tida para maniobrar con mayor 
agilidad y obtener un más rápido 
tiempo de respuesta.

El Hyundai Shell World Rally 
Team quedó el año pasado en 
tercera posición en el Campeo-
nato Mundial de Constructores 
del World Rally Championship 
de la FIA. En 2015 Haydeen 
Paddon y Thierry Neuville ob-
tuvieron la segunda posición en 
el Rally de Italia y Suecia res-
pectivamente, mientras que el 
español Dani Sordo alcanzó el 
tercer lugar en su país. (HVE)

AUTOIN 77
Volumen I - 2016 53

I



AUTOIN 77
Volumen I - 201654

MERCADO

E l 27 de enero de 2016 marcará un hito en 
la historia automotriz del Ecuador al ser 
la fecha en que AEKIA, representante 

en el país de la automotriz surcoreana Kía, 
inauguró la era eléctrica con el Soul EV que se 
venderá a los ecuatorianos a un precio de USD 

34.990. “Son 300 unidades que llegaron al 
país en noviembre pasado y con las que inicia-
remos la comercialización” comentó Ricardo 
Rosales, director general de Kia en Ecuador, 
adelantando que en 2016 piensan vender 2.000 
unidades y 3.000 el año próximo.

Rosales recordó que en 1901 llegó a Quito el 
primer vehículo a gasolina, al que la gente lo 
veía con curiosidad y novelería, pensando que 
era algo innecesario e inalcanzable, puesto 
que para entonces era más caro que mantener 
un caballo. “Hoy 115 años después hacemos 

KIA 
SOUL EV
Y LA ERA ELÉCTRICA

I
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historia al lanzar oficialmente el primer vehí-
culo 100% eléctrico, el Kia Soul EV” senten-
ció Ricardo Rosales pronosticando: “Nuestros 
nietos verán las fotos hoy tomadas con la mis-
ma nostalgia que lo hacemos esta noche al ver 
las fotos de 1901”, luego manifestó: “Hemos 

cumplido con el compromiso asumido hace 
un año con el gobierno nacional. Queremos 
que Ecuador sea un modelo de movilidad sos-
tenible para el resto de América Latina” 

De acuerdo a Ricardo Rosales, el nuevo 
Kia Soul EV, a diferencia de los vehículos de 
combustión interna, no tiene problemas para 
operar a elevadas alturas sobre el nivel del 
mar o ascender pendientes. Para su funciona-
miento el vehículo viene con conexión para 
suministros domésticos de 110 voltios, pero 
también se puede cargar completamente du-
rante cinco horas con un enchufe de 220 vol-
tios y tan solo veinte minutos cuando operen 
las electrolineras, para lo cual, el embajador 
de Corea ofreció su apoyo para la obtención 
de créditos destinados a esta nueva actividad.

Dependiendo del modo de conducción y la 
topografía del terreno, el Soul EV puede re-
correr entre 160 a 180 kilómetros. Su veloci-
dad máxima es de 145 kilómetros por hora  y 
acelera de 0 a 100 en 11,2 segundos, además 
tiene la posibilidad de recargar la batería en 
descensos y con tan solo 1,5 dólares de ener-
gía eléctrica recorrer 100 kilómetros. “Llegó 
el día en que podamos tener una movilidad 
con cero emisiones y al alcance de todos” 

concluyó diciendo en tono emocionado el 
ejecutivo de la marca coreana en Ecuador.

El Ministro Coordinador de la Producción, 
Empleo y Competitividad, Vinicio Alvarado, 
al referirse a los incentivos que otorgará el go-
bierno nacional para la efectiva introducción 
del Kia Soul EV y de otros vehículos eléc-
tricos, cuyo precio FOB no supere los treinta 
y cinco mil dólares, dijo que no existe cupo 
de importación para estos autos, que estarán 
exonerados de todo arancel aduanero, que no 
pagarán el Impuesto a los Consumos Espe-
ciales y quienes lo importen y comercialicen 
tendrán la posibilidad de utilizar como crédito 
tributario el Impuesto a la Salida de Divisas, 
mientras que sus clientes tendrán un trata-
miento diferenciado en el consumo de energía 
eléctrica y hasta se piensa en dar preferencias 
de uso frente al “pico y placa”, costo de ma-
trícula, revisión anual, estacionamiento, etc. 

El secretario de estado fue más allá al revelar 
que toda reposición de vehículos que haga el 
estado deberá priorizar el uso de autos eléc-
tricos, siempre que su utilización sea urbana. 
Alvarado aseguró que este lanzamiento cons-
tituye un paso más al cambio de la Matriz Pro-
ductiva impulsada por el actual régimen. 

• Ramiro Cornejo, Gerente general Aekia; Eun Chul Lee, Embajador de la República de Corea en Ecuador; Vinicio
 Alvarado, Ministro Coordinador de Producción, Empleo y Competitividad; Ricardo Rosales, Director General Aekia.

• Ricardo Rosales, Director General Aekia: 
y Angie Vergara, Reina de Quito 2015-2016.
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NUEVO TALLER DE SERVICIOS
MULTIMARCA MARESA SERVICE

INAUGURACIÓN

E n un área de seis mil me-
tros cuadrados ubicado en 
la avenida 10 de Agosto, 

entre Atahualpa y República, 
nororiente de Quito y con una 
inversión de más de un millón 
de dólares, se asienta el nuevo 
taller de servicios multimarca 
Maresa Service, inaugurado el 
pasado 21 de enero, donde 30 
personas atenderán un prome-
dio de 1.200 autos al mes. José 
Barahona, presidente ejecutivo 
de Corporación Maresa, señaló 
que la flamante infraestructura 
es una de las inversiones progra-
madas por la empresa a la que

I
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representa, donde se ha puesto 
especial énfasis en la innovación 
tecnológica acompañada de la 
calidad de sus procesos y la pre-
paración de sus técnicos. 

“Para los directivos de la cor-
poración es estratégico empezar 
el 2016 de esta forma: con ac-
ciones concretas que garanticen 
el servicio a nuestros clientes de 
vehículos Mazda, Fiat, Chrys-
ler, Dodge y Jeep, así como de 
otras marcas, aportando ade-
más a la economía nacional” 
precisó Barahona asegurando 
que: “Esta es la primera de va-
rias actividades que tiene pla-
nificada la Corporación para 
los meses que vienen y que 
cuentan con la experiencia de 
cuatro décadas en el mercado 
automotriz”

De acuerdo a Christian Sarra-
de, gerente de posventa, el nue-
vo taller Maresa Service, con 

14 bahías de recepción, está en 
capacidad de realizar reparacio-
nes, mantenimientos, mecánica 
correctiva, alineación, balanceo, 
venta de neumáticos, baterías, 
repuestos y accesorios. Gracias 
a su estructura auto-portante, 
permite tener mayor acceso y 
facilidad para movilizar los ve-
hículos dentro del taller y a tra-
vés de un sistema de radio-fre-
cuencia es posible monitorear la 
productividad del trabajo, agili-
tando los tiempos de entrega de 
los vehículos.

En el tema medioambiental, 
Maresa Service cuenta con pro-
cedimientos adecuados para el 
control de residuos líquidos y 
sólidos, además de realizar con-
troles periódicos de la calidad 
del aire y el ruido que genera la 
nueva instalación estratégica-
mente localizada para beneficio 
de sus miles de clientes.
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VII CONVENCIÓN TOYOTA
En la ciudad de Quito se llevó acabo la VII Convención 
Nacional de Concesionarios Toyota 2016, organi-
zada bajo el lema ‘Siempre hay una mejor manera, 
Avancemos juntos’, que tuvo el honor de recibir a más 
de cien personas de todas las áreas de trabajo de los 
concesionarios Casabaca, Importadora Tomebamba, 
Toyocosta, Automotores Carlos Larrea y Comercial 
Hidrobo. Con el fin de revisar los resultados del 2015 
y analizar objetivos y estrategias para el 2016.

INDEPENDIENTE DEL VALLE
La marca Chevrolet y el Club Independiente del Valle realizaron la 
presentación oficial de la indumentaria que llevarán los jugadores 
para la temporada 2016 en el restaurant Tony Roma’s del CCI. El 
tradicional corbatín Chevrolet estará presente en la parte superior 
del pecho de la camiseta negriazul del Club Independiente del 
Valle y en la alterna, así como en la pantaloneta del conjunto. 
(foto): Michel Deller, Munir Abbedrabo y Oscar Fandiño.

TEOJAMA CRECIÓ EN REPUESTOS
Teojama Comercial, creció 10% en el mercado de repuestos en 2015. Esto gracias a la calidad de sus 
servicios y productos, así como al crecimiento del parque automotor y mayor conciencia en torno al cui-
dado de las unidades. La meta de la empresa es mantener el mismo crecimiento durante 2016. Durante 
2015 alcanzó 96% de cumplimiento en la entrega de repuestos requeridos por sus clientes, demostrando 
eficiencia y agilidad en sus procesos de ventas. (foto): Rubén Alemán, responsable punto de venta matriz 
de Teojama Comercial y Diego Vera, Gerente Nacional de Repuestos de Teojama Comercial.

NOVEDOSA PULSAR NS150
La empresa india Bajaj representada por Indian Motos en el Ecuador, presentó el nuevo modelo 
PULSAR NS150, la motocicleta más potente en su clase, que cuenta con características simi-
lares a las de su antecesora NS200: motor monocilíndrico de cuatro válvulas y el revolucionario 
sistema de encendido por doble bujía que logra una potencia máxima de 17HP, la más alta de 
cualquier motocicleta 150 cm3 en el segmento. (foto): Alvaro Segura, Johnny Muñoz, Tania 
Maldonado, Daniel Coronel, José Cabrera, Raul Pesántes, Julio Bernabe

BUDGET RENT A CAR ECUADOR
Se honra en ser parte de las empresas que apoyan constantemente a 
la Fundación Operación Sonrisa. Paul Baumgartner, Gerente General 
de Budget, señala que ̈Quienes formamos parte de la familia Budget 
Rent A car en Ecuador nos sentimos honrados de aportar con un gra-
nito de arena a una fundación tan prestigiosa. (foto): Gonzalo Flores, 
Jefe de Marketing de Budget; Francisco Punina, Director Ejecutivo 
de la Fundación Operación Sonrisa y Paul Baumgartner.

CHEVROLET Y LA VOZ ECUADOR
Luego de haber finalizado el reality La Voz Ecuador, Oscar 
Fandiño, Gerente de Marketing de GM OBB del Ecuador, 
junto al programa “La Voz Ecuador”, premiaron al ganador 
del team Jerry, Gustavo Vicuña, quien se hizo acreedor de 
un automóvil Chevrolet Sail 0 km. Para Chevrolet, el haber 
participado como auspiciante de este importante programa, 
reitera su compromiso por promover el talento ecuatoriano.

F

EMOTIVA VISITA DEL PAPA
“Abre tu corazón, el mejor vino está por venir”. Así se titula 
el libro que presentó la Conferencia Episcopal Ecuatoriana 
y Corporación Maresa, en el Palacio Arzobispal. En 100 
páginas se plasman a través de fotografías y testimonios 
los mejores momentos de la visita del Papa Francisco 
a Ecuador. En especial, aquellos v iv idos a bordo del 
Papamóvil y de la flota de vehículos que lo movilizó en las 
ciudades de Quito y Guayaquil.
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CANDIDATAS 
A MISS ECUADOR
Renault Ecuador, patrocinador 
oficial del certamen Miss 
Ecuador, organizó una visita 
especial a su concesión 
matriz, en Quito, para las 21 
candidatas a la corona. Durante 
el evento conocieron el nuevo 
Renault Logan, automóvil que 
se entregará a la ganadora de 
la edición 2016 del certamen. 
Además tuvieron la oportunidad 
de observar y conducir el 
Renault Twizy, innovador modelo 
de automóvil eléctrico de la 
automotriz francesa.

USO DE ENERGÍAS LIMPIAS
Con el objetivo de promover el uso de energías limpias y viabilizar la utilización en el Ecuador de 
vehículos amigables con el ambiente, Nissan mantuvo una reunión con sus socios estratégicos 
para dar a conocer las bondades del Nissan Leaf, vehículo 100% eléctrico y Renault Zero 
Emission. (foto): Martín Álvarez, Gerente de Enderezada & Pintura Nissan, Fernando Navarro, 
Director de Grupo Futuro (Tecniseguros), Nicolás Espinosa, Presidente de Automotores y 
Anexos y Diego Andrade, Director Comercial de Nissan

CERTIFICACIÓN POSVENTA
Teojama Comercial, culminó con éxito el proceso de 
Certificación LMS (Learning Management System), en el cual 
participaron 105 colaboradores. Este programa es diseñado 
por la multinacional Hino Motors para sus distribuidores auto-
rizados. Con estas incorporaciones, la empresa logró certificar 
al 98% de su personal de postventas en el nivel HS-4. (foto): 
Guillermo Ramírez, William Bejarano y Diego Moreno.

CHEVROLET GRAN SLAM
Como parte de los eventos alrededor del ATP 250 Ecuador Open Quito 2016, Pablo Suárez, 
ganador del mini torneo “Chevrolet Grand Slam”, se enfrentó en un encuentro a Thomaz 
Bellucci jugador de tenis profesional, quien se encuentra en el puesto 35 del ranking de la 
ATP. Como si se tratará de la final de un Grand Slam, el evento se llevó a cabo en un lugar 
icónico de la ciudad de Quito, El Panecillo. Para esta ocasión, Chevrolet adaptó una cancha 
especial con vista a la ciudad.

PLANEACIÓN INTELIGENTE 2016
ChevyPlan, desde el año pasado, trabaja por el desarrollo de la edu-
cación del país, impartiendo charlas enfocadas a la planificación 
financiera inteligente. La Universidad de las Américas, es la primera 
universidad que se suma a esta iniciativa y cerca de 70 estudiantes 
de las carreras de Economía, Administración, Finanzas y Derecho 
participaron de la charla “Finanzas Personales: lo que debes saber 
para planificar tu futuro”, impartidas por el Phd Julio José Prado.

CONTINENTAL TIRE ANDINA
En la sesión solemne por la conmemoración del 79 aniversario 
de vida institucional de la Cámara de Industrias, Producción y 
Empleo de Cuenca, la empresa Continental Tire Andina reci-
bió la presea “Roberto Crespo Toral”, en reconocimiento a su 
destacado aporte al crecimiento económico de la provincia del 
Azuay y del país, por haber cumplido importantes servicios 
y actividades promocionando el establecimiento de unidades 
manufactureras y ampliando las existentes.
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TARJETA SOCIO TEOJAMA
Teojama Comercial, realizó el lanzamiento de su tarjeta de fidelización 
Socio Teojama. Con este documento, sus clientes acceden a benefi-
cios especiales y exclusivos como viajes, chompas, llaveros, gorras, 
estadías en hoteles, entre otros. Todo cliente que adquiera un vehículo 
en cualquiera de las agencias a nivel nacional, se convierte de manera 
automática en un socio; la entrega de la tarjeta de beneficios es com-
pletamente gratuita. (foto): David Mendoza, Coactur y Pedro Burneo.

EUROVEHÍCULOS Y MECA AUTOMOTRIZ
Eurovehículos, distribuidor exclusivo de Skoda, está 
desde el mes de enero pasado en sus nuevas instala-
ciones, ubicada en la Av. Galo Plaza Laso y Avellanas, 
frente a “Parques del Recuerdo”. Con un área total de 
3.600 m2 dispone show room interno y externo, mecá-
nica automotriz, enderezada, pintura al horno, bodega 
de repuestos y hasta boutique Skoda.

SORTEO ÚLTIMO GRAND VITARA
Chevrolet sorprendió a los ecuatorianos con el sorteo y campaña en 
redes sociales Grand Vitara Ultimate Edition. La iniciativa permitió que 
entre millones de ecuatorianos, Josué Verdesoto, se lleve a casa el último 
Grand Vitara producido en el mundo y ensamblado en Ecuador. La marca 
inició en noviembre un concurso entre sus seguidores de Facebook, 
quienes participaron con las publicaciones del concurso Grand Vitara 
Ultimate Edition y compartiendo el hashtag#GraciasGrandVitara.

CENTRO DE DISTIBUCIÓN DE REPUESTOS
GM OBB del Ecuador celebró orgullosamente diez años sin ac-
cidentes laborales en su Centro de Distribución de Repuestos 
Chevrolet. El evento tuvo como finalidad exponer los resultados 
que, con estricto cumplimiento de lineamientos corporativos 
locales y globales, han generado el compromiso y la excelencia 
en el desempeño de sus colaboradores. Podemos destacar que 
en el año 2014, la compañía obtuvo varios reconocimientos.

DISTRIBUIDORES CONTINENTAL
Continental Tire Andina realizó la convención 
anual con sus distribuidores, donde se presentó 
el plan de acción 2016 de la empresa. El objetivo 
principal de la cita fue analizar los diferentes pro-
yectos y retos para lograr resultados positivos en 
ventas durante el presente año. En el evento se 
trataron importantes puntos como el desarrollo 
y ampliación del portafolio de productos, nuevas 
inversiones y las estrategias de marketing que 
se implementarán  a través de promociones, 
servicios y campañas especiales.

PREMIO AL MEJOR TÉCNICO
La compañía automotriz Nissan en Ecuador realizó la premiación 
al mejor técnico de servicio del año 2015, actividad diseñada para 
promover, motivar y reconocer a los colaboradores de la empresa 
que año tras año se esfuerzan por entregar un servicio de calidad 
a sus clientes. La premiación se llevó a cabo en el concesionario de 
Azucenas, en la ciudad de Quito con la presencia de directivos de la 
compañía. (foto): Francisco Madera, Beatriz Hidalgo y Martin Álvarez.
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LIGA DEPORTIVA UNIVERSITARIA
Los directivos de Liga de Quito, Chevrolet y demás auspiciantes, 
presentaron el nuevo uniforme que llevará el equipo albo este 
año. Esteban Paz, directivo del cuadro albo agradeció el apoyo 
que Chevrolet ha dado al equipo desde el año 2009, así mismo 
Oscar Fandiño, Gerente de Marketing de Chevrolet agradeció a la 
hinchada como a los directivos por confiar en la marca y por ser 
partícipe del nuevo reto del campeonato nacional.
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KAWASAKI J 
‘TRICICLO ELÉCTRICO DEL AÑO’
Nada más verla viene a 
la cabeza Tron, Akira, o 
alguna otra referencia de 
ciencia-ficción. Pero no, 
se llama J Three Wheeler 
EV, y es sumamente real. 

Efraín Chicaiza

E n realidad es un nuevo modelo concep-
tual de la marca Kawasaki presentado 
en noviembre pasado en el Salón del de 

Tokio. Tiene tres ruedas, es eléctrico y se 
puede conducir en dos posiciones diferentes. 
Hasta el momento nadie sabe sí es una moto, 
un auto o un triciclo eléctrico. En todo caso 
la Federación Interamericana de Periodistas 
del Automóvil (FIPA) ya lo catalogó como 
auto eléctrico del año de tres ruedas. 

Prueba de ello es que le confirió el título ‘Elec-
tric Car of the Year 2016, en el segmento Three 
Wheels Electric Car. Para algunos es una moto-
cicleta de tres ruedas cuya principal innovación 
es cambiar de forma mediante horquillas exten-
sibles o doble manillar, y por lo tanto se podría 
definir como un transformista eléctrico  de tres 
ruedas accionado mediante un nuevo motor sus-
tentable de potencia desconocida. 

Si hubiese que definir técnicamente el con-
cepto motocicleta, ello escapa a la realidad, y 
hasta se podría pensar que la palabra correcta 
para su identificación sería ‘alienígena’. Una 
alienígena venida del futuro que Kawasaki tal 
vez podría comercializar dentro de dos, tres o 
más años. Por el momento sólo es un proyecto 
conceptual futurista, que en el Tokio Motor 
Show donde fue presentada agradó mucho a 
los periodistas especializados en la materia. 

Su diseño tiene ciertos puntos en común con 

las actuales Kawasaki deportivas, pero no van 
más allá de la combinación de colores verde y 
negro y ciertos ángulos. El resto de elementos 
son directamente de ciencia ficción, tal como 
el eje  trasero con dos llantas o la curiosa dis-
posición de las dos ruedas delanteras. 

Kawasaki no lanzará nada parecido, pero 
quizá las motos que veamos en el Salón de 
Tokio 2020 sean así. ¿Por qué? Por muchas 
cosas, pero especialmente porque es una moto 
revolucionaria capaz de cambiar de forma.

I
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Por Hugo Vargas Egüez

CHEVROLET SPARK LIFE

Con espíritu joven

I

E l nuevo Spark con el que 
Chevrolet refresca a su co-
nocido hatchback fabrica-

do en Colombia se llama Life, 
se asemeja a su hermano Spark 
GT porque comparte el nuevo 
frontal de la marca del corbatín, 
caracterizado por dos trapecios 
de fondo negro y filos plateados. 
Otros elementos diferenciado-
res con el Spark Activo son los 
retrovisores exteriores del color 
de la carrocería y el parachoques 
anterior, con tomas de refrigera-
ción en fondo negro.

Interiormente mantiene su 
funcionalidad, solo que aho-
ra presenta bolsas de aire para 
conductor y pasajero. Frente al 
puesto de mando hay testigos lu-
minosos del airbag, de los cintu-
rones de seguridad, de la apertu-
ra de puertas, estado del motor, 
freno de mano y hasta bajo nivel 
de combustible, entre otros.

El modelo que probamos tie-
ne aire acondicionado, indican-
do que en tercera velocidad se 
puede obtener una temperatura 
agradable incluso en el calor del 

que su par motor máximo es de 
87 Nm a 4.200 rpm. 

Estos valores les sometimos 
a prueba en ascensos prologa-
dos desde el valle de Cumbayá 
hasta Monte Olivo, advirtien-
do una eficiente congruencia 
con la caja de cinco marchas. 
Comprobamos que es un gran 
aliado en la ciudad por su manio-
brabilidad, gracias a la dirección 
hidráulica que posee, además del 
reducido diámetro de giro, de 
solo 9,04 metros, concluyendo 
que es ideal para un estudiante 
universitario o jefe de familia 
que recién empieza, puesto que 
además es muy económico en 
consumo de combustible.

medio día quiteño.
Durante cien kilómetros 

conducimos este vehículo mo-
vido por un motor SOHC de 8 

válvulas y un litro, del que se 
pueden obtener hasta 62,4 ca-
ballos de fuerza a 5.400 revo-
luciones por minuto, mientras 
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HYUNDAI SONATA HYBRID

Economía y eficiencia

L uego de la presentación de 
la segunda generación del 
Hyundai Sonata Hybrid, 

ahora con motor GDI de dos li-
tros, Dual CVVT y 154 bravos 
corceles, teníamos dos curiosida-
des: comprobar la aseveración de 
José Ávila, gerente de mercadeo 
de Neohyundai, en el sentido de 
que en “condiciones de laborato-
rio” este atractivo sedán de 4,855 
metros de largo podía recorrer 100 
kilómetros con solo un galón de 
gasolina y de comprobar cuánto 
había mejorado la tecnología Blue 
Drive entre ambas generaciones 
en 83 kilómetros de recorrido.

De sobra sabíamos que a más 
de 2.800 metros sobre el nivel 
del mar, con un combustible de 
mediana calidad, dos personas 
a bordo recorriendo subidas y 
bajadas de diferente inclinación, 
lidiando con el tránsito y los se-
máforos, jamás íbamos a lograr 
el registro expresado por José 
Ávila, pero al menos si lográba-
mos ese valor duplicado queda-
ríamos satisfechos y el resultado 
fue un consumo de 1,71 galones 

en un centenar de kilómetros, 
de acuerdo a la información 
de la propia computadora de 
este económico auto coreano.

La segunda prueba fue 
igualmente placentera, luego 
de someter por dos ocasio-
nes a subir al nuevo Sonata la 

impresionante cuesta de la calle 
Macuchi en el barrio Lucha de 
los Pobres al suroriente de Quito 
y apenas contabilizar el consu-
mo de 1/8 de carga de la batería 
de litio, lo que en otros vehículos 
híbridos habría significado el gas-
to de más de un cuarto de carga y 
todo esto con velocidad y poten-
cia. Nuestra prueba continuó con 
más ascensos pronunciados para 
convencernos que el bien equipa-
do Sonata está hecho para nuestra 
accidentada geografía, rompiendo 
el mito de que el auto híbrido se 
podría quedar sin carga al some-
terlo a pruebas extremas, ya que 
la batería pronto se regeneró hasta 
casi el 100% al descender desde 
La Forestal hasta la UIDE.
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MITSUBISHI OUTLANDER

Verdadero 4x4 con CVT

A diferencia de la mayoría de 
los sport utility vehicle con 
tracción a un eje, la quinta 

generación del Mitsubishi Outlader 
es 4x4, incorpora paletas en el vo-
lante para subir y bajar marchas y 
tiene tres opciones de manejo: 4W 
ECO para una conducción silencio-
sa en ciudad; 4W AUTO para des-
plazarse en carretera con el poder 
que ofrece su motor de 2,4 litros y 
170hp; y 4W LOCK para un mane-
jo deportivo en lastre, aprovechan-
do del control de tracción, frenos 
disco en las cuatro ruedas con ABS 
y caja continuamente variable que 
impide que la máquina se sobre 
revolucione, aunque a veces sinta-
mos el deseo de poner primera para 
aumentar el torque.

Un recorrido de cien kilómetros 
desde el concesionario Mosu-
mi hasta Calacalí y de allí por un 
camino lastrado y estrecho hasta 
Nono, para regresar a Quito por 
la angosta pero asfaltada vía de 17 
kilómetros que se conecta a la ave-
nida Mariscal Sucre, desde donde 
tomamos rumbo hasta el represen-
tante de Mitsubishi en la capital, 

con nuevos aros y neumáticos de 
18 pulgadas. 

De norma viene con siete bol-
sas de aire, cámara de retro, sen-
sores de estacionamiento, lluvia 
y oscuridad, así como luces led 
para día y noche. El radio es 
original con pantalla digital y 
tecnología Bluetooth. Posee cli-
matizador bi-zona, sistema de en-
cendido Start-Stop, alarma de fá-
brica, paquete eléctrico completo, 
computadora a bordo y tres filas 
de asientos, que pueden transfor-
marse en un enorme volumen de 
carga plano, para hacer del Out-
lander un vehículo seguro, entre-
tenido, versátil y 100% japonés. 

nos permitió apreciar las princi-
pales características de este todo 
terreno de USD 49.990.

El modelo 2016 presenta un 
frontal más audaz por su dise-

ño puntiagudo, más estilizado 
por la presencia de elementos 
cromados y más deportivo 
gracias a su renovado para-
choques que se complementa 
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DEPORTIVO

Año VIII - Nº 42

JULIO MORENO 
Y SUS RETOS

LA FÓRMULA ELÉCTRICA
J ulio Andrés Moreno, actual-

mente nuestro mejor piloto 
en el automovilismo mundial 

de pista, tendrá este año dos sig-
nificativos retos que cumplir: por 
un lado, competirá en la F3 Euro 
Fórmula Open, apadrinado por el 
equipo español Campos Racing, 
perteneciente a uno de los mejores 
equipos ibéricos de su clase, fun-
dado en 1997 por el ex piloto de 
F-1 Adrián Campos, primer espa-
ñol de la era moderna en llegar a la 

máxima categoría del automovi-
lismo; por otro lado, Moreno será 
el primer ecuatoriano en integrar 
la nueva Fórmula Eléctrica, la ca-
tegoría del futuro del automóvil, al 
ser aceptado como piloto reserva 
del Team Aguri, uno de los más 
prestigiosos de este certamen que 
al momento se desarrolla en su se-
gunda temporada.   

Actualmente el Campos Racing 

disputa, además de la F3, dos cate-
gorías antesala de la F-1, la GP3 y 
la GP2 Series, teniendo como carta 
de presentación a su alumno más 
aprovechado, el ovetense Fernando 
Alonso, bicampeón mundial de la 
máxima categoría del automovilis-
mo. En la F3 Euro Fórmula Open 
nuestro compatriota tendrá como 
compañeros de escudería al desta-
cado mexicano Diego Menchaca, 
que cumplirá su segunda tempora-

da en el equipo español y al 
italiano Leonardo Pulcini; 
en cambio, en la Fórmula 
Eléctrica el quiteño será 

soporte técnico de los destacados 
volantes Antonio Félix da Costa de 
Portugal y del mexicano Salvador 
“el chava” Durán.

“Me emociona mucho este año 
porque tengo la oportunidad in-
mejorable de estar en dos campeo-
natos y con dos equipos de punta” 
admitió Julio Andrés agregando: 
“Este es un gran paso para mí y 
para el automovilismo ecuatoria-
no, al estar rodeado de tanto ta-
lento en una de las categorías más 
importantes del mundo motor. Es 
un sueño hecho realidad” conclu-
yó diciendo Moreno.

D
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GANADORES

L a Federación Ecuatoriana de Automovilismo 
y Kartismo Deportivo (FEDAK), presidida 
por Marcelo Calderón, premió los campeo-

natos realizados en 2015, en las cuatro modalida-
des del deporte motor: pista, rally, karting y 4x4. 

Se destacó a Luis Carranza como el campeón 
de 4x4 y se entregaron 18 trofeos a los vence-
dores de las seis categorías de karting. En Baby 
sobresalieron: Francisco Moreano, Rafael Terán 
y Thomás León; en Micro Max los tres mejores 
fueron David Siguencia, Paúl Andrade y Nicolás 
Zúñiga, mientras que en Junior Max Juan Diego 
Villacís se impuso a Henry Pozo y Henry Cubi-
des. La categoría DD2 Senior quedó en manos 
del guayaquileño Henry Taleb, seguido de los 
quiteños Jorge Cuesta y José Enrique Brito, en 
tanto que la DD2 Master se llevó Patricio Larrea 
sobre Diego Morán y el capitalino Diego Villa-
cís. La división senior fue nuevamente encabe-
zada por Mirko Furlato que compartió el podio 
con Alejo Barrezueta y Jairo Brito. 

En el Campeonato Nacional de Rally 2015 
hubo también seis categorías, la N fue para 
Camilo Rivera, seguido en puntos por Cristian 
Proaño y Martín Navas. La T-4 correspondió a 
Rodrigo Agama, quien se impuso a Roberson 
Olmedo y Juan Carlos Paredes. Deivis Urgilés 
fue el mejor en T-3 y estuvo acompañado en el 
podio por Juan José Granda y Carlos Recalde. 

diferencia de lo que sucedió en Yahuarcocha con 
el campeonato nacional de pista que no logró 
convocar a suficientes pilotos,  mientras el cer-
tamen Turismo Mecánica Nacional tenía una 
nutrida participación, algo así como 17 a 1. Esta 
circunstancia obligó a la FEDAK a unir ambos 
torneos y de esta forma se premió a los compe-
tidores que mejor desempeño mostraron y que 
fueron en su orden: Camila Espinosa, Diego 
Redin y el binomio Serrano-Moya en TMN1; 
Alex Ortíz, Edison León y Germán Cordero en 
TMN2; Marco Arellano, Julián Abella y Mauri-
cio Nolivos en TMN3; Diego Morán, Juan Die-
go Espinosa y Nixon Sánchez en TMN4; Alvaro 
Espinosa, Aldemar Carvajal y Johan Moncayo 
en TMN5, en tanto que los hermanos Villagó-
mez volvieron a triunfar en Prototipos sobre 
Juan Esteban Espinosa. 

EMOTIVA PREMIACIÓN 
FEDAK 2015

En T-2 Juan Fernando Arizaga superó a Mauri-
cio Herdoiza y Fernando Palma, sus principales 
rivales el año pasado. La categoría menor quedó 
en manos de Franklin Encalada, tras él se ubica-
ron los ambateños Héctor Gavilánez y Eduardo 
Palacios. En la categoría Jeeps J.J. Ponce fue el 
que más puntos acaparó, a continuación finali-
zaron Andrés Guerra y José Mejía. 

Durante el acto de premiación, Marcelo Cal-
derón dijo que en 2015 también se apoyó las 
participaciones internacionales de tres pilotos 
que viajaron a Portugal al Campeonato Mun-
dial Rotax de Karting, al igual que a la tripula-
ción ecuatoriana integrada por Xavier y Miguel 
Villagómez, Juan José Rivera y el costarricense 
Montalto quienes ganaron las “6 Horas de Bo-
gotá”, lo más destacado de la actividad deportiva 
internacional cumplida por nuestros volantes, a 

D
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VELOCIDAD

6 HORAS 
DE BOGOTÁ
VICTORIA 
ECUATORIANA
S in lugar a dudas, la única satisfacción 

que nos dio 2015 en automovilismo 
nacional fue la victoria absoluta de los 

ecuatorianos Miguel Villagómez, Xavier Vi-
llagómez, Juan José Rivera y el costarricense 
José Moltalto en las tradicionales “6 Horas de 
Bogotá” que como de costumbre se cumplió 
en el Autódromo de Tocancipá, cuarenta ki-
lómetros al norte de la capital colombiana. 

La clásica carrera en su trigésima edi-
ción, contó con cincuenta autos en la grilla 
de partida al mando de más de un centenar 
de pilotos de Colombia, Ecuador, Venezuela 
y Costa Rica. Al final de los 360 minutos y 
260 vueltas recorridas al circuito de 2.725 
metros, nuestros compatriotas y el centroa-
mericano Moltalto se apoderaron del trofeo 
mayor como ganadores de la clasificación 
general y de la categoría Fuerza Libre 3 para 
autos de más de dos litros. 

El más reciente triunfo de ecuatorianos en 
esta competencia, considerada la más im-
portante del área del Caribe, fue en 2006 
con Juan Espinosa Claridge y Mauricio 
Moncayo, en un prototipo Jec Honda, que 
giró en 236 oportunidades al mismo traza-
do reconoció diario El Tiempo de Colombia, 
para añadir: Esta vez los nuevos campeones 
utilizaron un Radical SR3 1.5, que en clasi-
ficaciones se ubicó tercero. 

Miguel Villagómez, Xavier Villagómez, 
Juan José Rivera y el costarricense José 
Moltalto, “no la tuvieron fácil debido a la 
resistencia que durante todo el tiempo reci-
bieron del Radical No.79, conducido por los 
jóvenes pilotos nacionales Santiago Lozano 
y Sebastián Villamil, que lograron reducir 
a una sola vuelta la desventaja de seis gi-
ros que tenían después de la tercera hora de 
carrera por una falla eléctrica en su auto” 
sostuvo el rotativo de Bogotá, demostrando 
que la victoria de los compatriotas no fue 
casualidad, sino prueba de su calidad.

D
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RALLY

ELEKTRA-RALLY
HISTÓRICOS 2015

E n Ambato y sus alrededores se realizó 
la IV edición del Elektra Rally Histó-
ricos, con la presencia de 58 máquinas 

que completaron por tres ocasiones el tradi-
cional recorrido desde la parroquia Picaihua 
hasta el cerro de Nitón en Pelileo. 

El primero en romper el silencio fue el 
Porsche 911 RSR del chimboracense Alfon-
so Darquea, lamentablemente el riobambe-
ño se retiró por problemas mecánicos, de 
allí en adelante el primer lugar en la clasi-
ficación general fue para Carlos Palacios, 
quien al final del rally completó un tiempo 
de 16 minutos y 23 segundos. 

El piloto de Ambato fue escoltado por la 
dupla de los hermanos Francisco y Juan José 
Sánchez a bordo de un Renault 5 Turbo, com-
pletando el podio Carlos Larrea Palacios al 
mando del recordado Toyota Starlet.

Gracias al sistema de tiempos on line im-
plementado por primera vez en esta carrera 
por invitación, los participantes pudieron 
saber sus tiempos al momento de cruzar la 
bandera de llegada. 

Entre los más rápidos estuvieron Mauri-
cio Villacreses (Lancia Montecarlo) y Juan 
Baquero (BMW 320) triunfadores en la 
clase de 1.651 a 2.150 centímetros cúbicos. 

De “1.35 a 1.65 litros” los hermanos Juan 
y Rodrigo Maya se alzaron con la victoria 
a bordo del VW Scirocco en tanto que el 
Presidente del Tungurahua Automóvil Club, 
Fernando Miño, ganó la clase A2. Para la 
categoría más pequeña Santiago Vásconez 
en un Fiat 128 Europa, repitió su triunfo del 
año pasado, en tanto que Carlos Larrea fue 
primero en la categoría de “0 a 1,35 litros”. 

La clase de exhibición encontró a un 
espectacular Jacobo Sanmiguel en un To-
yota Corolla, en tanto que en “Camione-
tas” Eduardo Palacios revivió las viejas 
glorias de la añorada Datsun 1200. 

Alfonso Darquea Francisco Sánchez Sebastián Guayasamín

Jacobo Sanmiguel

Jimmy Castro

Carlos Palacios

D
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WRC

OGIER Y 
VOLKSWAGEN
¡IMPARABLES!

E l piloto francés Sebastien 
Ogier y Volkswagen Motors-
port sellaron una categórica 

victoria en el Rally de Suecia, se-
gunda prueba del Campeonato del 
Mundo de Rallies. Antes ya habían 
ganado la primera prueba del año 
en el principado de Mónaco. 

La falta de nieve obligó a supri-
mir ocho de los 21 tramos planifi-
cados, sin embargo cayeron algunas 
nevadas que retrasaron a pilotos 
punteros como Kris Meeke (Ci-
troën), Jari-Matti Latvala (VW) y 
Thierry Neuville (Hyundai). El tra-
dicional podio se completó con Ha-
yden Paddon (Hyundai Motorsport) 
y Mads Otsberg (Ford M-Sport) que 
finalizó como el mejor escandinavo. 
Andreas Mikkelsen (VW) presionó 
en los últimos tramos para recupe-
rarse de un retraso inicial y ascen-
dió al cuarto puesto, superando a 
Ott Tanak (M-Sport), a Dani Sordo 
(Hyundai) y al veterano Henning 
Solberg, el mejor piloto privado, en 
un Ford Fiesta. 

Treinta y ocho de los cincuenta 
y ocho equipos inscritos termina-
ron la agotadora carrera. Con es-
tos resultados Volkswagen pone 
distancias en el Mundial de Rall-
yes con dos victorias absolutas y 
dos triunfos en ‘power streak’ en 
dos salidas, Ogier llega a 56 pun-
tos y extiende su ventaja sobre su 
compañero, Andreas Mikkelsen 
que suma 33. El próximo rally 
mundial será en Guanajuato, Mé-
xico, el cuatro de marzo. 
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COMPETENCIA

Fotos: Dan. J. West

24 HORAS 
DE DAYTONA
VENCIERON CUATRO 
AMERICANOS

El brasileño Luis ‘Pippo’ Derani 
con el prototipo Daytona 
Ligier JS P2 con motor Honda, 
triunfó en la 54ª edición de 
las 24 Horas de Daytona. Tres 
estadounidenses: Johannes 
Van Ovenbeek, Scott Sharp y Ed 
Brown completaron la nómina.

L a prueba  de apertura del campeonato 
IMSA con 54 equipos se definió entre el 
Ligier ESM y el Corvette DP del Wayne 

Taylor Racing Team tripulado por los herma-
nos Jordan y Ricky Taylor, el brasileño Ru-
bens Barrichello y el italiano Max Angelelli. 
Una barqueta Oreca del equipo JDC Miller 
ganó la categoría Prototipos Challenge con 
una cómoda ventaja de tres vueltas sobre el 
veloz PR1 del Mathiasen Team, mientras los 
dos Oreca de la escudería Starworks Motors-
port quedaron relegados. 

Entre los GT de la clase Le Mans, el Porsche 
997 del equipo Porsche of North America no 

pudo aguantar el acoso final de los Chevrolet 
Corvette C7 cediendo el liderazgo a Olivier Ga-
vin a 38 minutos del final. La lucha entre los 
GT Daytona se definió por consumo de gasoli-
na. Un Lamborghini Huracán intentó terminar 
la carrera sin repostar pero no pudo lograrlo 
y en los últimos minutos fue superado por el 
Audi R8 tripulado por Rene Rast, que batió 
por apenas tres segundos al Porsche del equi-
po Black Swan conducido por Nicky Catsburg. 

El podio de la categoría lo completó un ve-
loz Dodge Viper del equipo Riley Motors-
port. Los grandes ausentes en los tradiciona-
les festejos de las 24 horas americanas fueron 

los prototipos de Chip Ganassi con motores 
Ford, que sucumbieron por los muchos pro-
blemas que soportaron durante la exigente 
carrera. Tampoco los promocionados Ford 
GT 16 inscritos en la categoría GT LM en 
su regreso a Daytona como equipo oficial, 
tuvieron mayor éxito. Menos aún los Ferrari 
488 Imola de la clase GT Le Mans y los Fe-
rrari 458 Italia de la clase Daytona Special 
que no lograron el protagonismo esperado.

La jornada también fue decepcionante 
para el proyecto Delta Wing del equipo de 
Don Panoz, que tras mostrar un notable ren-
dimiento en las pruebas de clasificación y 
liderar la carrera durante las primeras horas, 
se  vio forzado a resignar posiciones.

D
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FÓRMULA UNO

CALENDARIO FIA 2016 
MAR-20 Australia Albert Park, Melbourne
ABR-03  Bahréin  Circuito de Sakhir
ABR-17  China  Circuito de Shanghai
MAY-01  Rusia  Autódromo de Sochi 
MAY-15  España  Circuito de Cataluña 
MAY-29  Mónaco   Circuito de Montecarlo
JUN-12  Canadá  Circuito G. Villeneuve
JUN-19  Europe Bakú, Azerbaiyán
JUL-03 Austria Red Bull Ring, Spielberg
JUL-10 Inglaterra Silverstone Circuit
JUL-24 Hungría  Hungaroring, Budapest
JUL-31 Alemania Hockenheim Ring
AGO-28  Bélgica Spa-Francorchamps
SEP-04  Italia  Circuito de Monza
SEP-08  Singapur  Marina Bay Circuit
OCT-02  Malasia  Sepang, Kuala Lumpur
OCT-09  Japón  Circuit of Suzuka
OCT-23  EE.UU. Austin, Texas
OCT-30 México  Circuito México DF
NOV-13  Brasil  Interlagos, Sao Paulo 
NOV-27 Abú Dabi Yas Marina Circuit

LEWIS 
HAMILTON
TRAS SU CUARTO TÍTULO

Foto archivo AUTOIN
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La Federación 
Internacional del 
Automóvil (FIA) oficializó 
el calendario mundial de 
Fórmula Uno 2016.

E n él se mantienen 21 Grandes Premios, 
retrasando el de México una semana. 
La carrera en el autódromo Hermanos 

Rodríguez en lugar de disputarse el primer 
domingo de noviembre se correrá el último 
domingo de octubre para unirse aún más al 
Gran Premio de Estados Unidos en Austin, 
Texas, tal como sucedió el año pasado. 

De esta manera se podrán vender paque-
tes turísticos de diez días  para ver las dos 
carreras en una semana. Por razones logís-
ticas, el Gran Premio de Rusia pasará a ce-
lebrarse a principios de mayo en lugar de 
octubre, tal como ocurrió en los dos últimos 

años, mientras que el Gran Premio de Ma-
lasia se ha trasladado de abril también a oc-
tubre, para celebrarse una semana después 
del programado en Singapur.  

En el aspecto deportivo, la principal de-
cisión recién tomada en París por la FIA 
permite que las escuderías participantes dis-
pongan tres juegos de diferentes neumáticos 
Pirelli en cada carrera en lugar de los dos fa-
cilitados en las últimas temporadas. Con ello 
se pretende que los equipos puedan aumentar 
el número de estrategias en cada carrera.  

En esta temporada a iniciarse el 20 de mar-
zo en Melbourne, Australia, donde el britá-
nico Lewis Hamilton tratará de conquistar 
su cuarto campeonato mundial competirán 
once equipos: Renault (Francia), Red Bull 
(Austria), Ferrari (Italia), McLaren (Inglate-
rra), Force India (india), Toro Rosso (Italia), 
Mercedes (Alemania), Williams (Inglaterra), 
Sauber (Suiza), Manor (Inglaterra), y Hass 
(Estados Unidos). 



FÓRMULA UNO
Marzo (20)  Melbourne GP, Albert Park, Aus-
tralia; abril (03) Bahréin, Circuit of Sakhir; (17) 
China GP, Circuit of  Shangai.

FÓRMULA E
Marzo (12) Circuito Ciudad de México; abril 
(02) Circuito de Long Beach, Estados Unidos; 
(23) Circuito de París (Francia). 

FÓRMULA INDY
Marzo (13) Circuito St. Petersburg, Florida; abril 
(02) Circuito Avondale, Arizona; (17) Circuito 
Long Beach, California; (24) Circuito Birmin-
gham, Alabama, Estados Unidos de América.

NASCAR SPRING
Marzo (06) Circuito Las Vegas, Nevada, Es-
tados Unidos; (13) Circuito Phoenix, Arizona, 
Estados Unidos; (20) Circuito Auto Club Speed-
way, California, Estados Unidos; abril (03) Cir-

CALENDARIO DEPORTIVO INTERNACIONAL

2016
MARZO-ABRIL

MARATHON CUP
Abril (18) Gran Maratón de Boston, Estados 
Unidos de América.

RALLY WRC
Marzo (04-06) Rally de México; abril (22-24) 
Rally de Argentina.

TENIS WORLD TOUR 
Marzo (07-20) BNP Paribas Open Indian 
Wells, California; (22-03 abril) Miami Open, 
Florida; abril (11-17) Montecarlo Rolex Mas-
ters, Mónaco; (18-24) Barcelona Open Banc 
Sabadell España; (18-24) BRD Nastase Tiriac 
Trophy Bucharest, Rumanía.

RALLY CODASUR
Abril (01-03) Rally de Paraguay (primera fe-
cha válida del campeonato regional de la FIA). 

PATINAJE
Marzo (11-13) Campeonato Mundial Junior, 
Ankara, Turquía.

FIFA WORLD TOUR
Marzo (24) Grupo A: Arabia Saudí vs Malasia; 
Grupo B: Australia vs Tayikistan.

cuito Martinsville, Ridgeway, Virginia; (09) Circuito 
Motor Speedway,  Fort Worth, Texas; (17) Circuito 
Bristol, Tennessee; (24) Circuito Richmond, Virgi-
nia, Estados Unidos de América.

LE MANS SERIES
Marzo (29-30) Pruebas pre temporada (Test pre 
stagionali), Circuito de Ímola, Italia.
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GOLF TROPHY 
Abril (7-10) Masters Championship, Augusta, 
Estados Unidos.

HORSE RACING
Abril (09) Gran National Aintree Race Course, 
Liverpool, Inglaterra.

CICLISMO BIATLÓN
(Marzo (03-10) Campeonato Mundial, Oslo, 
Noruega; (21-27) Campeonato de Ruta ‘Volta a 
Cataluña’, España.• Lionel Messi

• Victoria Azarenka

• Fernando Alonso
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