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TECNOLOGÍA

“UN ROBOT 
FUE MI PROFESOR”

Judith Hernández

E s lo que ahora dicen numerosos estudiantes luego 
de recibir clases durante más de una año. Ocurre 

que Jill Watson, un sistema de inteligencia artificial 
concebido por la compañía IBM, estuvo desde ene-
ro de este año desempeñando funciones de profeso-
ra asistente de un curso ‘online’ en la Universidad 
Tecnológica de Georgia, Estados Unidos, sin que 
ninguno de sus alumnos se diera cuenta. 

La noticia, difundida por el periódico The Wall 
Street Journal, señala que la tarea de Jill consistía en 
responder a las consultas electrónicas de 300 univer-
sitarios sobre sus proyectos de diseño de programas 
informáticos, dando explicaciones, haciendo preguntas 
inductivas y usando un lenguaje sumamente coloquial. 

Vale mencionar que el nombre femenino Jill provie-
ne del inglés y deriva de los nombres Jillian o Gillian 
que  significa chica o niña. “Parecía una conversación 
normal con un ser humano”, señaló Janiffer Gavin. 
“Era una persona, es decir, una profesora asistente, 
que nos recordaba las fechas límite y hacía preguntas 
en medio de la semana para suscitar conversaciones”. 

Ashok Goel, profesor de ciencia informática en la 
universidad, asegura que a diferencia de los robots 
de “chat” de servicio al cliente en línea que utili-
zan, por ejemplo, las aerolíneas, Watson respon-
de solo si tiene una tasa de confianza de al menos 
97 por ciento. El secreto, del cual tampoco tenían 

conocimiento los otros ocho profesores que traba-
jaban a su lado, fue revelado por las autoridades 
universitarias finalizada la prueba piloto. Se estima 
que dentro de un año la señorita Jill será capaz de 
contestar al 40 por ciento de las preguntas. 

Esta demostración de la potencia informática que 
dispensan estos androides robóticos con aspecto, 
movimientos y algunas funciones propias de un 
ser humano, y que yo había descubierto en facto-
rías de automóviles visitadas en años recientes son 
atosigantes, incluyendo la de Nissan en Yokohama, 
donde los ingenieros me dijeron que muchas de las 
normas de seguridad disponibles en los nuevos ve-
hículos son creadas por robots. 

Sin duda, la función de Jill y de otros sistemas 
inteligentes artificiales develan sin tapujos el veloz 
avance de la robótica en nuestras vidas.
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En fechas recientes la Universidad Tecno-
lógica Toyohashi y la Corporación Taisei 

han presentado el primer auto eléctrico que 
funciona sin necesidad de utilizar baterías 
eléctricas. Una tecnología inédita y probable-
mente no empleada por otros fabricantes. 

La presentación muy bien recibida por la 
prensa de la prefectura de Aichi, ha confirma-
do que el pequeño automóvil se mueve con 
mucha eficacia sobre una pequeña autopista 
electrificada. “La carga energética se obtiene 
mediante alambres de acero que sirven como 
ductos. El auto circuló algunos minutos a una 
velocidad de 10 km/h”. Según el profesor 
Takashi Ohira, citado por Kyodo: “La acele-
ración fue suave y el viaje muy cómodo”. 

Demás está decir, que sin descartar la im-
portancia técnica que detenta esta novedosa 
primicia, es solo una de las muchas de la in-
dustria automotriz eléctrica que los japoneses 
muestran hora tras hora y día tras día. “Deve-

lar un automóvil eléctrico es algo habitual para 
los japoneses. Por suerte para la humanidad, 
ellos ya nos tienen bien acostumbrados a ello”, 
juzgó un conocido editor madrileño. 

Loables agencias consultoras británicas es-
timan que en Japón la industria de vehículos 
sustentables de todo tipo y tamaño continúa 
ocupando el primer lugar, tanto en investiga-
ción y desarrollo como en producción. Vale 
decir que en estos meses, dos de sus corpora-
ciones más importantes, Toyota Motor Co. y 
Nissan Motors Co., mediante sus galardona-
dos modelos Prius y Leaf, ocupan los primeros 
lugares a nivel mundial en producción y venta 
de híbridos y eléctricos, respectivamente. 

También son líderes indiscutidos en el new seg-
ment of individual electric cars, conocido como el 
nuevo reducto de los autos individuales eléctricos. 
Un nicho técnico donde también son bien recibidos 
los construidos en Europa por las marcas Aixam, 
Chatenet, Ligier, Melex, Piaggio y Renault. 

Osvaldo Hernández 
DIRECTOR

IMÁGENES
O

JAPAN ELECTRIC CARS
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EN ÓRBITA LOS SALONES DE DETROIT,
Una vez más el Detroit 
Motor Show será el 
primero en abrir sus 
grandes portones 
vidriados. Lo hará 
encabezando la lista 
de las tres grandes 
exhibiciones que 
tendrán lugar en el 
primer trimestre del 
esperado 2017.

Efraín Chicaiza

Luego siguen, el de Chicago 
en Illinois, y el de Ginebra en 

Suiza. El organizado en la capi-
tal automovilística de los Estados 
Unidos será del 11 al 24 de enero, 
el de la Ciudad del los Vientos 
abrirá sus puertas del 11 al 19 de 
febrero, y el suizo nos recibirá 
del 9 al 19 de marzo. Todos mos-
trarán concept cars futuristas y 
modelos de producción seriada 
de los años 2017 y 2018. 

El de Detroit, también llamado 
North America International Auto 
Show (Naias) mostrará más de 

cincuenta primicias, incluyendo 
mundiales, sin embargo, una de 
las grandes marcas que no estará 
es Porsche. Lo que empezó como 
un rumor fue confirmado por 
Max Muncey, portavoz del Naias. 
“Porsche decidió centrarse en los 
otros salones estadounidenses: 
Chicago en febrero, New York en 
abril y Los Ángeles en noviem-
bre”. Los tres, tal como ocurre to-
dos los años mostrarán centenares 
de autos que llegarán al  mercado, 
y desde luego las futuras tenden-
cias donde la tecnología y los nue-
vos combustibles alternativos es-
tán logrando mayor protagonismo. 

Según la revista Auto motor 
und sport, estos eventos compi-
ten en asistencia con los otros tres 
grandes a nivel mundial: el de 
París en Francia; el de Frankfurt 
en Alemania, y el de Shangai en 
China que superan con holgura 
1.2 millones  de visitantes ávidos 
de conocer a los nuevos automóvi-
les. De los tres que abren la tem-
porada, el organizado en el Jacobs 
Javits Center de Nueva York es el 
más visitado. En abril de este año 
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De Corea el Sur llegará el 
Génesis G90 como aban-
derado de la submarca 
de lujo de Hyundai, 
en tanto que Kia mos-
trará un nuevo sedán 
compacto enfocado al 
mercado local con más 
equipamiento, Android 
Auto y Apple CarPlay. 
También se conocerá 
el Telluride Concept 
Car de la misma mar-
ca, mientras que Ford 
mostrará una renova-
da camioneta F150.  

Se mostraran otras 
interesantes novedades 
2017: Chevrolet Cruze 
hatchback, Chevrolet 
Lacetti II, Mercedes 
Micro Compac Car, 
Hyundai Ioniq, Audi R8 
Spyder, Volkswagen Beet-
le Dune, Chrysler Pacífica, 
New Mercedes-Benz Cla-
se E 200, Detroit Electric 
SP-01, Nissan Juke, Tesla 
Roadster, Ford Fusion, y 
Honda Civic Coupé. 

CHICAGO Y GINEBRA
De Corea el Sur llegará el 
Génesis G90 como aban-
derado de la submarca 
de lujo de Hyundai, 
en tanto que Kia mos-
trará un nuevo sedán 
compacto enfocado al 
mercado local con más 
equipamiento, Android 
Auto y Apple CarPlay. 
También se conocerá 
el Telluride Concept 
Car de la misma mar-Car de la misma mar-Car de la misma mar
ca, mientras que Ford 
mostrará una renova-
da camioneta F150.  

Se mostraran otras 
interesantes novedades 
2017: Chevrolet Cruze 
hatchback, Chevrolet 
Lacetti II, Mercedes 
Micro Compac Car, 
Hyundai Ioniq, Audi R8 
Spyder, Volkswagen Beet-
le Dune, Chrysler Pacífica, 
New Mercedes-Benz Cla-
se E 200, Detroit Electric 
SP-01, Nissan Juke, Tesla 
Roadster, Ford Fusion, y 
Honda Civic Coupé. 

CHICAGO Y GINEBRA

recibió más de un millón de afi-
cionados al vértigo y la velocidad, 
mientras que en Detroit lo hicie-
ron unas 800 000 personas, lo 
mismo que en Los Ángeles City.  

En los tres eventos, que según 
estimaciones de la revista Car 
and Driver, serán visitados por 
cerca de tres millones de per-
sonas serán presentadas más de 
100 novedades, incluyendo 25 ó 
30 catalogadas como primicias 
mundiales. Entre ellas, la novedo-
sa Ford F150, el Ford Expedition 
y el Lincoln Navigator full-size. 

También se conocerá el BMW 
Serie 5, el VLF Force One V10, 
un agresivo coupé de edición 
limitada producido por VLF Au-
tomotive. Esta nueva compañía 
automotriz también develará el 
VLF Destino, un Fisker Karma 
ligeramente actualizado y accio-
nado por un motor V8 tomado del 
Corvette ZR1.

La marca ‘premium’ nortea-
mericana de la casa Honda de 
Japón presentará el Acura Pre-
cision Concept, con un estilo de-
finido por superficies angulares. 
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NOVEDADES

“Es que la marca 
alemana no para de 
innovar”, dice la prensa 
después de anunciar 
que el automóvil más 
eficiente y deportivo 
de su gran catálogo ya 
está listo para la venta.

Aunque no fue la única estrella 
de Audi en el reciente Salón 

del Automóvil de París, no deja 
de ser   la segunda serie del mo-
delo A5 Sportback,  que comenzó 
a desplegarse con el A5 Coupé, 
aunque ahora llega con una nueva 
carrocería de cinco puertas. 

En este nuevo Sportback se 
nota que hay una evolución en 
el estilo más que una revolución. 
El frontal presenta ahora una 
mascarilla más plana y ancha, 
mientras que en la zaga llama la 
atención el portón, más grande 
y rematado con un spoiler que le 
da un aire muy deportivo.  

En cuanto a proporciones, cre-
ce algo respecto a su antecesor en 
longitud, mientras que el interior 
ha ganado espacio en todas sus 
cotas, con un habitáculo ligera-
mente más largo, una anchura 

a la altura de los hombros que 
se incrementa en milímetros y 
un espacio más amplio para las 
piernas de los pasajeros en los 
asientos traseros. También  se ha 
incrementado el tamaño del ma-
letero que ahora llega a 480 dm3. 

Otros cambios reseñables de 
la segunda generación de este 
nuevo y reluciente A5 Sport-

back que mejoran su ya pulcra 
dinámica, está en la suspensión 
delantera y en la amortiguación 
adaptativa. También impresiona 
la nueva configuración de su di-
rección electromecánica de se-
rie, y la vigencia del Audi Drive 
Select, es decir, del selector de 
los modos de conducción. 

La gama de motores, también so-

berbia, la comparte con el A5 Cou-
pé. En ella encontramos un abanico 
de potencias entre 190 y 354 Cv 
tomando el S5 Sportback como 
punta de lanza ya que estrena una 
máquina turbo de seis cilindros. El 
resto de motores son: 2.0 TFSI a 
gasolina en versiones de 190 y 252 
Cv, y los TDI de 190, 218 y 286 Cv. 
La reducción del consumo respec-
to a la anterior gama es del 22 por 
ciento, pese a que algunos motores 
han subido su potencia en 17%. 

A nivel tecnológico el Audi A5 
Sportback introduce los elemen-
tos que ya fueron novedad en el 
coupé, algo que se aprecia sobre 
todo en el interior. El cuadro de 
relojes Audi Virtual Cockpit presi-
de el habitáculo, pero también nos 
encontramos con la proyección 
de información en el parabrisas, 
el soporte de carga por inducción 
para móviles o las tabletas extraí-
bles para las plazas traseras. 

También las ayudas a la con-
ducción se han ampliado, con la 
presencia de un asistente para 
atascos, sistemas anticolisión en 
ciudad o un nuevo asistente de 
giro que frenará el Sportback si 
detecta algún riesgo de impacto 
en un cruce. (Fotos: Audi Press)

LO MAS RECIENTE 
DE AUDI

A5 SPORTBACK
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así como en los días siguientes 
centenas de expositores ávidos por 
mostrar sus productos, sean auto-
móviles, accesorios o souvenirs. 

El minucioso informe tam-
bién da a conocer que esta 

vez estuvieron 266 mar-
cas desperdiga-

das en ocho in-

mensos pabellones que suman 
más de 125 000 m2 convertidos 
en salas de prensa, dispensa-
rios de primeros auxilios, tea-
tros para conferencias, oficinas 
ejecutivas, restaurantes, bares, 
parqueaderos, pistas de prue-
bas, túneles, pasillos, ascensores 
y escaleras eléctricas, así como 
múltiples áreas de servicios 
complementarios. 

Si bien, por distintas causas 
no llegó la lluvia de con-

ceptuales, sustentables 
y seriados de nuevas 

generaciones espe-
radas por todos, 
se develaron do-
cenas de  mode-
los que robaron 
la atención de la 
prensa y público 
en general. Un pú-
blico que una vez 
más salió satisfecho 

de lo visto y oído du-
rante veinte días.

E ste Salón de París iniciado hace 
118 años por iniciativa del L’ 

Automobile Club de France pre-
sidido por el Conde de Dion, que 
viene celebrándose en la capital 
gala desde julio de 1898, -ex-
ceptuando los años de las 
dos guerras europeas 
de 1914 a 1918 y 
de 1939 a 18945-, 
son junto con el 
de Frankfurt en 
Alemania y el de 
Shangai en China 
los únicos visitados 
por casi un millón y 
medio de personas 
por edición. 

Este nuevo Mondial de l’Au-
tomobile asociándolo con la pa-
sión por los números que poseen 
todos los aficionados al automo-
vilismo, asegura que en esta oca-
sión durante los dos primeros días 
reservados a la prensa francesa e 
internacional, acudieron más de 
10 000 periodistas de 110 países, 
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Texto y fotos: 
Judith Hernández

CONTACTO EN 

PARÍS 
FRANCIA 

El Salón Mondial de l’Automobile, 
escenificado en la bella capital 
francesa desde 1898, mostró una
vez más que además de ser el 
más antiguo del mundo, continua
siendo el indiscutido number one.

OCHO MAGNOS RECINTOS EN DOCE HECTÁREAS 

móviles, accesorios o souvenirs. 
El minucioso informe tam-
bién da a conocer que esta 
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tros para conferencias, oficinas 
ejecutivas, restaurantes, bares, 
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E sta centenaria muestra del au-
tomóvil y los accesorios, sin 

duda, junto a la de Ginebra, es 
la cita más esperada de los años 
pares en la industria europea del 
automóvil, ya que en los impares 
dicho honor corresponde al Salón 
de Frankfurt en Alemania. Pues 
bien, en él, todos los construc-
tores sin excepción, incluyendo 
grandes, medianos y hasta pe-
queños, no dejan pasar la ansiada 
oportunidad para mostrar en sus 
amplios pabellones lo mejor de su 
avanzada producción. 

Es que, esta fecha móvil de 
realización siempre rutilante 
a finales de septiembre o prin-
cipios de octubre, es decir, en 
el otoño europeo, es ideal para 
enseñar los nuevos automóviles, 
bien sea a través de sus últimas 
novedades o para pulsar la opi-
nión del público en relación a los 
prototipos futuristas también co-
nocidos como concept cars. 

En estos casos concretos, si las 
sensaciones del millón y más de 
visitantes sumadas a la de los 
diez mil periodistas especiali-
zados en la industria automotriz 
son positivas, no cabe duda que 
se convertirán en futuros auto-
móviles de producción.

Es decir, que más temprano 
que tarde viva donde viva y por 
más lejos que sea, usted podrá 
adquirir el de su agrado. 

Este año las vertiginosas jor-
nadas de prensa se han celebra-
do los días 29 y 30 de octubre, 
por lo tanto ya podemos mos-

trar fotografías y escribir sobre 
todas las novedades mostradas. 
Lo que sí es seguro, como no 
podía ser de otra manera aten-
diendo a la tendencia personal 
y por supuesto comercial de los 
últimos años, es que la catego-
ría de los Sport Utility Vehicles 
(SUVs), para nosotros modelos 
todoterreno con tracción total, 
acaparó de nuevo gran parte del 
protagonismo compartido con 

los deportivos y los sustentables. 
Si hablamos de eléctricos, hí-

bridos y autos eficientes, esta 
versión del Salón de París que se 
ha despedido hasta el último tri-
mestre del 2018, nos ha mostrado 
nuevas formas de movilidad lim-
pia amparada en nuevos sistemas 
de tracción y propulsión más ami-
gables con el medio ambiente. 

La casa Volkswagen, por 
ejemplo, sorprendió mucho con 

el I.D. un nuevo vehículo com-
pacto completamente eléctrico. 
También presentado con bom-
bos y platillos como “sostenible 
con cero emisiones” es el nuevo 
Ampera E desarrollado por la 
automotriz Opel filial alemana 
de la General Motors de Detroit, 
así como las nuevas versiones 
eléctricas de las marcas Nissan, 
BMW, Renault, Mitsubishi, Mer-
cedes, y Peugeot, entre otras.

PARÍS, 
SIEMPRE 
PARÍS

•  VISION MERCEDES-MAYBACH

• TESLA MODEL X

SIEMPRE 
• TESLA MODEL X
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NOVEDADES DE TODO EL MUNDO

MUCHAS PROPUESTAS 
DEPORTIVAS, ELÉCTRICAS, 
HÍBRIDAS Y AUTONÓMAS

El 29 de septiembre pasado, el 
Auto Show de París por fin abrió 
sus puertas. Deliciosos desayunos 
parisinos, días enteros tomando fo-
tos y haciendo reportajes en canti-
dades industriales nos permitieron 
experimentar mucho de lo sucedi-
do en este modernizado Salón. 

Esta vez en los press day, lo-
gramos captar lo ocurrido en sus 
enormes pabellones de luz, música 
y color. En él, todos los expositores 
mostraron lo mejor de sus catálo-
gos, especialmente en el siempre 
candente segmento deportivo, 
ahora respaldados con modelos 
sustentables basados en propuestas 
híbridas, eléctricas y autónomas. 

Para tener una idea de lo visto, 
nada mejor que enumerar por ór-
den alfabético los modelos presen-
tados: Audi Q5, RS3 Sedán, A5, 
S5 y S5 Sportback; Alfa Romeo 
Giulia Veloce; Bentley Bentay-
ga Diesel; BMW X2 Concept 
Car, Serie 3 Gran Turismo, i8 
Protonic Silver Edition; Citroën 
C3, Cxperencie Concept; Dacia 
Sandero, Logan 2017; Ferrari La 
Ferrari Aperta, GTC4 Lusso T; 
Fiat Panda; Honda Civic Type R 
Concept, Civic Hatchback; Hyun-
dai RN30, i30, i10; KIA Rio; Land 
Rover Discovery 2017; Lexus UX 
Concept, Maserati Quattroporte; 
Mercedes-Benz EQ, Vision Van 

Este Salón Internacional del 
Automóvil de París se ha con-
vertido una vez más en el gran 
escaparate de la industria global 
del automóvil, mostrando 54 
novedades mundiales de 260 fa-
bricantes oriundos de 18 países 
enraizados en tres continentes: 
Europa, América y Asia. 

Lamentablemente también 
quedará en la historia como el 
de las grandes ausencias, ya 

que por diferentes motivos no 
han llegado con su bagaje de 
ilusiones cinco importantes 
constructores con sus marcas: 
Ford, Mazda, Bentley, Volvo y 
Lamborghini.

Tampoco han arribado por 
distintos motivos una aprecia-
ble cantidad de marcas chinas. 
De los modelos de producción 
seriada y conceptuales exhibi-
dos, más de la mitad son no-

vedades absolutas en Europa. 
Los organizadores del cente-

nario salón también recuerdan 
que en la edición pasada esce-
nificada en octubre de 2014 re-

Concept, AMG GT C, AMG GT 
R, AMG GCL 43 Cupé, Clase E 
All Terrain, Clase E Estate; Mini 
Clubman John Cooper Works; 
Mitsubishi GT-Phev Concept; 
Nissan Micra; Opel Ampera-e, 
Karl Rocks; Peugeot 3008, 5008, 
5008 GT; Porsche Panamera, Pa-
namera 4 E-Hybrid; Macan Tur-

bo Performance, 911 GT3 Cup; 
Range Rover Sport; Renault Tre-
zor Concept, Clio, Clio RS, Clio 
RS16 Concept Car, Alaskan; Seat 
Ateca X-Perience; SangYong LIV-
2 Concept; Skoda Kodiaq; Smart 
Electric Drive; Suzuki Ignis, 
S-Cross; Toyota C-HR, GT-86; 
Volkswagen I.D. Concept Car.

•  OPEL AMPERA ELECTRIC

• AUDI Q5 2.0 T QUATTRO • NISSAN LEAF

• FORTWO ELECTRIC DRIVE

cibieron la visita de 1 253 513 
personas en el complejo ferial 
de tradicional Porte de Versa-
lles, señera locación de la mag-
na muestra del sector automotor 
internacional. 

De acuerdo a las primeras in-
formaciones de los organizadores, 
cerca de 11 000 periodistas espe-
cializados en la industria automo-
triz y comunicadores de diversos 
medios de 103 países fueron acre-
ditados para informar lo ocurrido 
en el Salón del Automóvil más be-
llo e importante del mundo.



LA CIUDAD 
LUZ, VIDRIERA 
DE LOS 
ELÉCTRICOS

Al parecer, por lo observado 
en muchos stands de este salón 
y por lo pronosticado por varias 
agencias, la esperada revolución 
del vehículo eléctrico empezará 
a tomar velocidad de crucero 
mucho antes que las compañías 
petrolíferas y los gobiernos 
se den cuenta de 
ello. 

Según una nue-
va investigación 
de Bloomberg New 
Energy Finance , 
el hecho de que los 
precios de las baterías 
experimenten grandes 
reducciones y que du-
rante este quinquenio que llega-
rá al 2020 los vehículos eléctricos 
se conviertan en una opción más 
económica que los autos a gaso-
lina o gasóleo (díesel) en muchos 
países, será determinante para el 
despegue que se vaticina. 

A pesar de que las ventas de los 
modelos eléctricos no llegarán al 
pronóstico global de un millón 
de unidades al cierre de 2016, el 
crecimiento en lo que va del año 
es alentador. Prueba de ello es 
que de enero a mayo de este año, 
se vendieron 237 526 unidades. 
Además, se destaca que tan solo 
durante el quinto mes la cuota 
fue de 54 000 ejemplares, un de-
talle matemático que muestra un 
notable incremento del 42%. El 
ranking elaborado por una con-
sultora francesa ligada al Salón 
del Automóvil muestra que el 
Nissan Leaf japonés y el Tesla 
Model S americano son los dos 
modelos eléctricos más vendi-
dos en dicho periodo. El listado 
también muestra que China es 
uno de los mayores productores 
de ellos, y que cuatro de los diez 
modelos más vendidos perte-
necen a dos marcas de ese país. 

incluyen a los híbridos: 1º Nis-
san Leaf, Japón  (22 988 unida-
des); 2º Tesla Model S, Estados 
Unidos (16 824); 3º BYD Tang, 
China (15 615); 4º Mitsubishi 
Outlander Phev, Japón (13 960); 
5º Renault Zoe, Francia (9543); 
6º Chevrolet Volt, Estados Uni-
dos (8856); 7º Baic E-Series Ev, 
China (8712); 8º BMW i3, Ale-
mania (7846); 9º BYD e6, China 
(7549); 10º BYD Oin (7334). 

De acuerdo a este informe se 
conoce que en el lapso señalado 
se vendieron 237 526 unidades y 
que la marca BYD ocupa el pri-
mer casillero con tres modelos que 
suman 30 538 ejemplares.

También confirma que una sola 
firma es la que más automóviles 
eléctricos ha vendido en los pri-
meros cinco meses del año. 

He aquí las cifras de este pri-
mer balance relativo a las ventas 
globales de modelos completa-
mente eléctricos donde no se 

• CITROËN C3

• VOLKSWAGEN I.D.

• TOYOTA FCV PLUS

mucho antes que las compañías 
petrolíferas y los gobiernos 

Bloomberg New 
Energy Finance , 
el hecho de que los 
precios de las baterías 
experimenten grandes 
reducciones y que du-

• TOYOTA FCV PLUS
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ELÉCTRICOS, LOS GRANDES 
PROTAGONISTAS DEL SALÓN

DOCENA DE ORO Y 
CONCEPTUALES FUTURISTAS

EL ESCENARIO
El monumental recinto ferial 

Parc des Expositions de la Porte 
de Versailles donde se escenifica el 
Salón de Automóvil en los años pa-
res, no está muy lejos del centro de 
París. Considerado el mayor núcleo 
expositor francés todos los años 
organiza más de 100 exhibiciones, 
incluso en ciertos meses dos o tres 
durante los mismos días. 

Los principales son: Salón del 
Automóvil, Salón de la Agricul-

Que las ingenierías sustentables 
fueron las grandes luminarias de 
este novedoso Salón de París, ya 
no quedan dudas, más aún cuan-
do se anticipa la evolución de los 
automóviles eléctricos como con-
secuencia de las previsiones de re-
ducción de precios de las baterías y 
de afianzarse como una alternativa 
económica real a la compra a los 
vehículos con motores accionados 
con gasolina o diésel, a pesar de los 
bajos precios del petróleo. 

Otras dos previsiones de con-
sultoras europeas que han hecho 
estragos en las mentes de los cons-
tructores de automóviles acciona-
dos con combustibles convencio-
nales no dejan dudas al respeto. La 
francesa International Team Con-
sulting (ITC) dice que para 2022 
el costo total sin subsidio para los 

propietarios de los vehículos eléc-
tricos de baterías caerá por debajo 
de la de uno de combustión interna, 
mientras que la inglesa Automotive 
Industry Data (AID) sustenta que 
los vehículos eléctricos tendrán el 
35% de las ventas mundiales de 
automóviles nuevos en el año 2035. 

Y no solo eso, sino que asegura 
que las ventas de autos eléctricos 
llegarán a 41 millones de unidades 
en 2040, lo que en esa lejana fecha 
representaría el 35% de las ventas 
globales de automóviles. Esto sería 
casi 90 veces la cifra correspon-
diente a la alcanzada el año pasado 
y registrada por organismos como 
la Organisation Internationale 
des Constructeurs d’Automobi-
les (Oica) que la cifró en 462 000 
ejemplares, es decir, un rotundo 
60% más que en 2014.

Durante la clásica exhibición 
parisina promocionada como Sa-
lon de l’Automobile o Mondial de 
l’Automobile escenificada duran-
te 18 días en el entorno de París, 
hemos visto centenas de mode-
los de todo tipo, tamaño y color 
insinuándonos lo que depara el 
futuro de un sector automotor si-
gilosamente muy cambiante. 

Es obvio que en años, lustros o 
décadas la electricidad desplazará 
a los combustibles derivados del 
petróleo. No obstante dicha pre-
sunción, y tal como ocurre siempre 
en este Salón, los periodistas fran-
ceses eligen la llamada docena de 
oro que este año quedó así: Renault 
Zoe Z.E 40, Mercedes-Benz EQ, 
Opel Ampera-e, Volkswgen I.D., 
Renault Trezor, Audi Q5, Nissan 
Micra, Land Rover Discovery, 

Honda Civic Type R, Ferrari La-
Ferrari Aperta, y Hyundai RN30. 

No obstante lo atinada que 
luce esta selección yo agrega-
ría otros nombres, por ejemplo, 
Peugeot 5008. En cuanto a los 
productos conceptuales, Citroën 
develó el Cxperience, BMW 
el Vision Next 100 y Merce-
des-Benz el Maybach 6. 

Otros modelos futuristas que 
probablemente se produzcan en 
serie en los próximos años son: 
Volkswagen I.D., Lexus UX, 
Mitsubishi XM y GT-Phev, Honda 
Civic Type R y BMW X2. Entre 
los súper deportivos, Ferrari llegó 
con LaFerrari Cabrio y el novedo-
so GTC4 Lusso T, mientras que 
Porsche mostró el 718 Cayman, el 
Panamera 2017 y el Macan Turbo 
Performance Package. 

tura, Salón del Caballo, Salón del 
Chocolate, y Salón de la Construc-
ción, como el Salón Náutico que 
cierra la temporada a mediados de 
diciembre mostrando las últimas 
novedades del sector naviero y 
marítimo. El recinto ofrece todas 

las comodidades necesarias, inclu-
yendo un centro de prensa, un bu-
siness center, agencias de alquiler 
de vehículos, cajeros automáticos, 
cafeterías y restaurantes.

En estos días tiene lugar la Metal 
Expo París, que una vez clausurada 

• BMW X2 CONCEPT

•  MERCEDES GENERATION EQ
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dará lugar a la Équibaie 2016, un 
evento especializado en productos 
de protección contra el sol, en el 
que se darán cita las mayores em-
presas del mundo. En diciembre 
también mostrará lo suyo Le salon 
piscine & Bien être 2016 relativo a 
la piscina y el spa, mientras que la 
temporada 2017 abrirá sus puertas 
el 9 de enero próximo con el Salon 
de la Plongee dedicado a promo-
cionar el submarinismo y el buceo 
deportivo y profesional en lagunas, 
ríos y mares de todo el mundo. 



Lugaresin

E sta ciudad, además, 
de ser un museo ma-
ravilloso al aire libre, 

ofrece centenares de sitios 
para visitar y rincones para 
perderse, aunque son cinco 
los que la definen. 

Sin lugar a dudas, la Torre 
Eiffel, con más de un siglo 
de historia, se ha convertido 
con el paso del tiempo en el 
símbolo emblemático de Pa-
rís y en el monumento más 
visitado del mundo. 

En orden de méritos turís-
ticos le sigue la Catedral de 
Notre Dame la iglesia gótica 
más importante de Francia. 
Su construcción duró casi 
100 años y comenzó en el 
siglo XII. En ella se filmaron docenas de películas 
alusivas al libro El Jorobado de Notre Dame, escri-
to por Víctor Hugo. 

No muy lejos de allí, siempre siguiendo el cauce 
del río Sena se llega al Arco del Triunfo, que junto a 
la Torre Eiffel es el monumento más representativo 
de París. Dicho destino con dos siglos de historia 

ha vivido los momentos más 
importantes de Francia. 

Luego es casi obligatorio 
visitar el Panteón de París 
declarado primer gran mo-
numento de la ciudad. Su 
construcción fue anterior a 
la del Arco del Triunfo y la 
Torre Eiffel, siendo el pri-
mer lugar desde donde se 
podía divisar París. 

Por último, el Palacio Na-
cional de los Inválidos fue 
construido en el siglo XVII 
como residencia para los sol-
dados retirados del servicio 
activo. Actualmente es muy 
visitado ya que alberga la 
tumba del emperador Napo-
león Bonaparte. 

Otros lugares que deben conocerse son: la Ópera 
Garnier, la Basílica del Sagrado Corazón ubicada en 
Montmartre, la Sainte Chapelle, el Palacio de Versai-
lles, la Torre Montparnase, la basílica de Saint Denis, la 
Iglesia de la Madeleine, la Capilla Expiatoria, el Palacio 
Real de París, el Castillo de Vincennes y por supuesto 
el Museo del Louvre. 

•  TORRE EIFFEL

• RÍO SENA

• BASÍLICA LE SACRE COEUR

• BARRIO LE MARAIS

• CATEDRAL NOTRE DAME
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MERCADO

MERCEDES-BENZ GLS 2017
Novedoso diseño, 
brillante ingeniería 
y más potencia. 
La tendencia nos 
recuerda que 
Mercedes-Benz 
siempre hace todo 
demasiado bien.

P ara la prestigiosa marca alema-
na de Stuttgart la nueva gama 

de todoterrenos GLS no es sólo la 
actualización del medio ciclo de su 
apreciado SUV de tamaño gran-
de GL mostrado en el 2013. Este 
Mercedes-Benz GLS es también 
el más reciente de los modelos de 
la marca germana en adoptar la 
nueva nomenclatura establecida 
para sus ponderados Sport Utility 
Vehicles (SUVs). Los nuevos nom-
bres utilizan el prefijo común GL 
al que se le agrega una última letra 
con el nombre de la ‘clase’ a la que 
esté relacionado. 

Así es como la nueva crosso-
ver de la Clase-A se llama GLA, 
la GLK construida sobre la pla-
taforma de la Clase-C es ahora 
GLC y la antigua ML ligada a la 
división E ahora se llama GLE. 

Las novedades visuales más lla-
mativas respecto a la versión 2016 
se nutren en una nueva mascarilla 
algo más precisa con dos platinas 
horizontales interrumpidas por 
una gigantesca estrella de Mer-
cedes-Benz en tamaño XXL. Las 
platinas, que son más gruesas y 
sustanciales que antes, están ahora 
perforadas no sabemos si para me-
jorar la aerodinámica o para lograr 
un efecto visual impactante. 

Al igual que su antecesor, este 
novedoso GLS es un modelo sus-
tancial e importante, que aunque ca-
rece del drama visual de algunos de 
sus competidores más importantes 
ofrece un excelente y lujoso interior 
con espacio para siete adultos ro-
bustecido con impecables dinámi-
cas de manejo. Esto no quiere decir 
que el GLS 2017 no sea un SUV su-
mamente atractivo, por el contrario, 
su belleza radica en la elegancia de 

sus líneas y en no haber cedido un 
ápice  a muchas de las tendencias 
actuales llegadas de Asia.  

Es europeo y alemán por don-
de se lo mire. Además, podemos 
vaticinar que este GLS a través de 
su diseño sea el que probablemen-
te llevará el paso de los años con 
más gracia y soltura entre todos 
los SUVs grandes de lujo. Entre su 
completísimo equipamiento este 
nuevo modelo dispone sistema 
inteligente Dynamic Select que 
permite elegir el modo de con-
ducción: Confort (Comfort), Vía 
Resbaladiza (Slippery), Deportivo 
(Sport), Individual y Todoterreno 
(Off-Road) los cuales combinan 
distintas configuraciones de la 
transmisión, del control de trac-
ción y de la insuperable  suspen-
sión de aire Airmatic. 

Su parte mecánica también es 
asombrosa. Arranca con un mo-
tor de GLS350d 4Matic Turbo 
Diesel V6 de tres litros que ge-
nera 255 caballos de fuerza y 457 
libras-pie de torque y culmina 
con un GLS450 4Matic a gasoli-
na que brinda 362 Horse Power 
de potencia y 369 libras-pie de 
torsión. (Fotos: Daimler Press)
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busters); Plymouth Fury 1957 
(Christine); De Lorean DMC 1981 
(Regreso al futuro); Pontiac Fire-
bird K2000, 1982 (El auto fantás-
tico); Jaguar Type XX8 “Shajuar” 
1999 (Austin Powers 2); Peugeot 
184 Landaulet 1928 (Medianoche 
en París); Audi R8, 2016 (Kings-
glaive Final Fantasy); Chevrolet 
Camaro SS 1977 (The Transfor-
mers); Lancia Aurelia B24S 1955 
(La vida fácil); Ford Mustang GT 
390, 1968 (Bullitt); Dodge Char-
ger General Lee 1969 (Los duques 
de Hazzard); Chevrolet Camaro 
SS 1977 (Transformers); Toyota 
Supra 1994 (Rápido y Furioso); 
Peugeot 308, 2014 (Lucy); Alpi-
ne M65, 1965 (Michel Vaillant); 
Volkswagen Beetle Herbie 1968 
(El virus del amor); Porsche 908/2 
Spyder Sebring 1969 (Le Mans); 
Renault Floride 1961 (¿Quieres 
bailar conmigo).

La Brocante); Citroën SM 1969 
(César y Rosalie); Renault Alpine 
GTA 1988 (Hay días… y lunas); 
Peugeot Limovian 2013 (Escoria 
de los días); Alfa-Romeo Duetto 
1967 (El graduado); Cadillac Mi-

ller-Meteor 1959 
(G h o s t -

2CV 007, 1980 (Sólo para sus 
ojos); Aston Martin DB10, 2014 
(Spectrum);  Aston Martin DBS 
V12, 2008 (Quantum of Solace); 
Buick Grand National GNX 1987 
(Rápido y Furioso 4); Citroën DS 
1968 (El cerebro); Renault Sa-
frane 1993 (Los visitantes);  
Renault Nerva Grand 
Sport 1937 (Día de 
fiesta);  Renault 
8 Gordini 1966 
(No te enfades); 
Renault Es-
tafette 1968 
(La casa del 
Gendarme); 
Citroën DS 
1964 (Fantô-
mas se des-
encadena); 
Ci t ro ë n  H 
Tubo 1969 
( L o u i s 

E l idílico evento tuvo lugar en 
el monumental pabellón ocho 

de la Porte de Versalles converti-
do en un estudio de cine parcial-
mente reconstituido. Durante 
décadas, muchos vehículos han 
forjado su leyenda en el cine, por 
ello los organizadores del cente-
nario salón han querido  rendir 
un merecido homenaje a los mo-
delos de numerosas marcas que 
brillaron en la pantalla grande. 

La exposición dedicada a 
ellos y titulada “El automovil 
en el Cine”, nos permitió ver y 
fotografiar algunos los vehículos 
más famosos de la historia cine-
matográfica que nos brindaron 
suspenso, risas, acciones, emo-
ciones, comedia, persecuciones, 
ciencia ficción, deporte, agentes 
secretos y muchas cosas más. 

He aquí los nombres de ellos, 
lamentablemente no de todos y de 
las películas que hicieron historia: 
Jeep Wrangler Sahara 1993 (Par-
que Jurásico); Peugeot 403 Ca-
briolet 1961 (Teniente Colum-
bo); Mini 1000, 1982  
(Vacaciones de Mr. 
Bean); Citroën DS 
20 Pallas 1973 (El 
Mentalista); Facel 
Vega Facellia 
F2B 1962 (El 
Cairo nido de 
espías); Citroën 
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L’AUTOMOBILE FAIT SON 
CINÉMA AU SALÓN DE PARÍS 

Judith Hernández

En este Salón de 
París, además, de los 
autos de producción 
y conceptuales 
futuristas, también 
hemos visto los más 
famosos modelos 
de automóviles de 
la historia del cine 
internacional.
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CONTACTO EN 

LONDRES 

REINO UNIDO 

El London Motor Museum expone dos 
centenas de automóviles incluyendo 
clásicos de los años 1960, 1970 y 
1980, además, de una selección de 
autos famosos, incluyendo el recordado 
Volkswagen Escarabajo Herbie.
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Texto y fotos: 
Judith Hernández

HISTORIAS SOBRE RUEDAS
E l London Motor Museum es el 

único museo de automóviles 
personalizado en Europa y alberga 
una colección única de autos clási-
cos estadounidenses y europeos de 

propiedad privada que van desde la 
década de 1930 hasta la actualidad. 

Iniciado por el señor Elo, el 
London Motor Museum es un 
reflejo de su personalidad y ca-

rácter único. Después de una ca-
rrera temprana en el modelado y 
el diseño de moda él invirtió su 
vida en una pasión desenfrenada 
por coleccionar automóviles no-

tables que en muchos casos han 
sido cuidadosamente restaurados 
con sus propias modificaciones 
individuales, haciendo de cada 
uno algo verdaderamente único. 

El también también ha protago-
nizado MTV Slips y es un habitual 
personaje en la escena de Gumball, 
en la que condujo por primera vez 
con su fundador Maximillion Coo-
per, en la primera salida del rally 
en 1999 junto a pilotos famosos 
como Jason Priestly, Billy Zane y 
Danni Minogue. El London Motor 
Museum comenzó en 2001 con 
sólo siete automóviles. En 2005, el 
London Motor Museum se trasladó 
a North Acton, pero ya con una rica 
colección de 30 ejemplares.

Con la recopilación de más autos 
una vez más necesitó cambiar de 
locación.  A raíz de ello el tenaz 
Elo se mudó a unas instalacio-
nes más grandes de 1400 metros 
cuadrados en la base recreacio-
nal de West Ruislip de la Real 
Fuerza Aérea (RAF) que per-
mitió aumentar la cantidad de 
atomóviles y mejorar todas las 
instalaciones. 

I



S e dice, y tal vez con cierta 
razón, que todos aquellos 

individuos dedicados a comprar 
y restaurar automóviles de cual-
quiera de las diferentes épocas 
que engloban su apasionante 
historia, están sumidos en lo 
que transmite una célebre frase 
que no solo engloba a los que 
se dedican con más amor que 
experiencia a comprar autos en 
desuso, sino también a quienes 
les acolitan, que en mucho casos 
son inversores y negociantes. 

Es que están atrapados por una 
loca pasión que supera todos los 
límites de lo que pueden preten-
der los coleccionistas de muchas 
otros apasionantes ítems, como 
pinturas, joyas, libros, monedas, 
muebles, estampillas y obras de 
arte. Son los que viven y mueren 
por ello y para ello. 

En muchos casos son miembros 
de la realeza, famosos actores de 
cine y televisión, comerciantes, 
industriales, jugadores de beisbol 
y basquetbol, así también como 
banqueros y millonarios provis-
tos de mucho tiempo libre y por 
supuesto de muchos dólares libres. 

Cinco muy famosos por sus mi-
llonarias colecciones también son 
bien conocidos por las actividades 
diarias que desarrollan. Me refiero 
al actor y presentador 
de televisión 
Jay Leno, 
al modis-
to francés 
Ralph Lau-
ren,  al in-
versionista Ken 
Lingefelter, al 
comediante Je-
rry Seinfeld y al 
Sultán de Bru-
nei, Hassanal 
Bolkiah, probable-
mente el mayor colec-
cionista a nivel mundial, 

ya que en su monumental palacio 
enraizado en el norte de Borneo 
atesora 2367 autos, incluyendo 
algunos de los más rápidos, más 
caros y más raros del mundo. 

Son 604 Rolls Royce, 574 Mer-
cedes-Benz, 452 Ferrari, 382 
Bentley, 209 BMW, y 21 Lam-
borghini, entre muchos más. De 
acuerdo a est i-
maciones muy 
solventes  de 

consultores europeos y estadou-
nidenses, 870 son a nivel mundial 
los mayores poseedores de colec-
ciones de  automóviles. 

En realidad estos restaura-
dores y coleccionistas son ver-
daderos amantes de los autos. 
Los sueñan, los consiguen, los 

compran, los arreglan, luego los 
guardan para deleite personal o 
los muestran a todo el mundo, 
como el caso del británico Elo, 
quien para mantener latente 
su pasión, tuvo que fundar un 
museo y mostrarlos a quienes 
paguen por ello.

industriales, jugadores de beisbol 
y basquetbol, así también como 
banqueros y millonarios provis-
tos de mucho tiempo libre y por 
supuesto de muchos dólares libres. 

Cinco muy famosos por sus mi-
llonarias colecciones también son 
bien conocidos por las actividades 
diarias que desarrollan. Me refiero 
al actor y presentador 
de televisión 
Jay Leno, 
al modis-
to francés 
Ralph Lau-
ren,  al in-
versionista Ken 
Lingefelter, al 
comediante Je-
rry Seinfeld y al 
Sultán de Bru-
nei, Hassanal 
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borghini, entre muchos más. De 
acuerdo a est i-
maciones muy 
solventes  de 
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THE SUPER-CAR 
WORKSHOP

CONTINUANDO CON 
LA FAMOSA HISTORIA 

Desde que se mudó a Hayes 
a mediados de  2007, el Lon-
don Motor Museum se ha ex-
pandido de manera notable, 
con la adición de nuevas sec-
ciones con el fin de exponer 
mayor cantidad de vehículos 
y productos e introducir más 
eventos especiales así como 
muestras temporales de di-
versos temas. En realidad 
fue en enero de 2013, cuan-
do mister Elo finalizó todas 
las renovaciones encauzadas 
metódicamente, permitiendo 
a partir de esa fecha disponer 
nuevos espacios para exhibi-
ción, que entre muchas co-
sas, permitieron la apertura 
de la Bat Cave. 

Pocos meses después, el 
16 de abril, el London Motor 
Museum idealiza una nueva 
exposición completamente in-
teractiva y empieza a promo-
cionar la llamada exposición 
insignia del museo. Me refie-
ro al Super-Car Workshop, 
un novedoso y moderno taller 
concebido por Elo para per-
sonalizar automóviles con el 
estilo del TKO London Man-
sory UK, un exclusivo taller 
artesanal con cincuenta años 
de experiencia y de mucho 

peso, definido como el garaje 
de personalización más me-
diático del Reino Unido, en 
dónde los autos luego de ser 
tratados con mucha paciencia 
adquieren un alto valor en el 
mercado, tanto por originali-
dad como por calidad.  

En esta nueva instalación 
los visitantes pueden ver va-
rios procesos de adecuación, 
mejoramiento y  personaliza-
ción en vivo de un determi-
nado modelo, como en reali-
dad sucede.

Sin duda, es una novedosa 
experiencia entre los museos, 
no solo de Londres, sino del 
Reino Unido. Ello también 
ha permitido aventurarse en 
nuevos mercados, realizar 
un mayor número de talle-
res, fiestas y grandes eventos 
corporativos. 

Además, como parte esen-
cial de la estrategia de par-
ticipación, el museo propuso 
el Explore Hayes, una ini-
ciativa comunal que anima 
a los jóvenes del vecindario 
a hacer uso de todas las ins-
talaciones de la zona, crear 
una sociedad más cohesiva y 
contribuir al desarrollo de la 
comunidad local. 

En octubre de 2007 la colección 
de Elo ya promocionada como 
futuro London Motor Museum se 
trasladó a Hayes, en el corazón 
del Greater London, donde ahora 
alberga cerca de 200 automóviles 
de incalculable valor, incluyendo 
un Auburn Speedster (1937), un 
Eleanor GT500 (1967), y un Lin-
coln Zephyr  (1937). 

Se calcula que para arreglarlos 
y personalizarlos invirtió más de 
155 000 libras esterlinas, es decir 
165 500 dólares. 

Más que autos clásicos, el Lon-
don Motor Museum atesora una 
amplia gama de vehículos de 
muchos tipos, de muchos colores, 
muchos motores y muchos años. 
También organiza  exposiciones 
únicas por temas o por periodos, 
que van desde la década de 1930 
hasta la actualidad. Las exposi-
ciones temáticas incluyen la sec-

ción de automóviles de películas, 
The Bat-Cave, reducto formal de 
los modelos Batmobile utilizados 
en las cintas filmadas entre 1966 
y 1989; el soberbio Muscle Car 
Alley, y el paddock de los súpe-
rautos donde se exhiben algunos 
de los automóviles más rápidos 
del mundo. 

En 2012 el London Motor 
Museum se registró como una 
empresa de interés comunitario 
(CIC) y desde entonces se ha 
centrado en aumentar su partici-
pación en los rubros sociales de 
la ciudad de Londres. El Museo 
también ofrece servicios de al-
quiler de algunos de sus autos, en 
muchos casos únicos, como los 
que han aparecido en filmes  de 
moda, diversos eventos y videos 
musicales como los espectacu-
lares Black Eyed Peas y Connor 
Maynard, entre muchos más.
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EL AUTOMÓVIL DE BATMAN
Una impecable versión del his-

tórico y legendario Batmobile co-
nocido como Batmóvil en España 
y Batimóvil en América Latina 
exhibido en el Motor London Mu-
seum, no es otro que el automóvil 
utilizado por el Hombre Murciéla-
go y Robín en la aplaudida serie de 
filmes. Ambos los utilizan a diario 
para recorrer Gotham City. 

En realidad es un auto cuyo di-
seño se remite al traje del hom-
bre murciélago, equipado con 
artefactos y sistemas especiales; 

ya sea porque se ha destruido o 
porque necesitaba actualizarse. 
Batman con los años fue cam-
biando de batmobile. Todos los 
utilizados en las películas que 
relatan las aventuras de la gran 
saga, se encuentran en baticue-
vas dispersas en diferentes mu-
seos, y también en plantas cons-
tructoras donde son diseñados, 
fabricados y guardados. 

El término batmobile derivado 
de Batman es utilizado por pri-
mera vez en la revista Detecti-

ve Comics Nº 48 de febrero de 
1941, aunque allí su apariencia 
continúa siendo la de un auto 
común y corriente, excepto por 
disponer la pequeña estatuilla 
de un murciélago sobre el fron-
tal del capó. Un mes después, 
es decir, en la siguiente edición 
impresa el seis de marzo de ese 
año, el batmobile recién adquie-
re la primera e inconfundible 
apariencia que guarda hasta hoy. 

La única referencia sobre el ori-
gen de su nombre aparece en la his-

torieta Batman titulada The Dark 
Knight Returns filmada en 1986, 
cuando Frank Miller reverdecien-
do un Batman anciano, recuerda 
como Dick Grayson fue quien me-
dio en broma nombró de esa ma-
nera el ahora histórico automóvil. 
Los batmobiles de mayor impacto 
cultural han sido los creados para 
las películas, pero sobre todo los 
construidos para la serie televisiva 
de la década de los años 60 prota-
gonizada por Adam West y tam-
bién para el filme Batman de 1989.
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No queda muy lejos del Lon-
don Longford Heathrow Airport, 
de la Brunel London University, 
así también como de los distritos 
Harlingnton y Harmondsworth, 

Otras interesantes atracciones 
cercanas son: Kew Gardens,  
World Rugby Museum, el tem-
plo BAPS Dhi Swaminararyan 

Mandir y el famoso y tradicional 
Wembley Futboll Stadium. En la 
capital inglesa, además de visi-
tar el London Motor Museum y 
de la otra veintena de sitios pare-
cidos en su concepción, también 
merecen conocerse otros atrac-
tivos destinos. Entre ellos, el 
Southbank Centre, el Coca-Cola 

London Eye, la Somerset House, 
la histórica Torre de Londres, los 
Warner Bros Studios, el Palacio 
de Buckingham Palace, el Che-
sea FC, la Abadía de Westmins-
ter, la St Paul’s Cathedral, The 
London Dungeon, el Puente de 
la Torre, The London Harry Po-
tter, The Covent Garden, 

UNA CITY PLETÓRICA 
DE EXCELENTES MUSEOS

EL ESCENARIO

En la capital británica se en-
cuentran docenas de museos y 
galerías muy importantes. Los 
más famosos son: Museo Bri-
tánico, reconocido reconocido 
como la atracción turística más 
visitada de Londres, con más 
de cinco millones de visitantes 
anuales: National Gallery, la 
trinchera artística más impor-
tante de Londres, con cuadros 
de Van Gogh y Rembrandt. 

Imperial War Museum con 
armas, autos, tanques y aviones. 
The Wallace Musseum, guardián 
de una de las mejores coleccio-
nes artísticas de Londres. Ma-
dame Tussaud Center, el museo 
de cera más famoso del mundo. 
The Natural Museum dedicado 
al planeta Tierra. 

El Museo de la Ciencia con 
más de 300000 inventos. Victo-
ria & Albert Museum fundado en 
1852 y dedicado al arte y el dise-
ño. The Tate Modern, el emporio 
de Arte Moderno más importante 
del Reino Unido con obras de Pa-
blo Picasso y Andy Warhol. Tate 
Britain Collection, atesora desde 
1897 la colección más amplia y 
valiosa de arte británico. 

The London Museum narra 
la historia de la ciudad desde la 
prehistoria hasta nuestros días. 
National Portrait Gallery expone 
los retratos de los personajes britá-
nicos más famosos de la historia. 
Museo del Transporte muestra la 
evolución de dicha actividad en la 
city a través de los años. 

The Sherlock Holmes Museum 
dedicado a la vida y a la época del 
famoso detective. Sir John Soa-
ne’s Museum muestra el estudio 
del famoso y galardonado arqui-
tecto neoclásico. Ripley Museum: 
Believe it or not!, un museo vi-
sitado por millares de personas 
que desde 1992 muesta docenas 
de objetos únicos, extraños, insó-
litos y muy sorprendentes.
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C omo ya mencioné los sitios 
más interesantes de la ca-
pital británica, aprovecho 

para relatar donde se come bien 
sin gastar una fortuna, aclarando 
que Londres, siendo una de las 
ciudades más caras del mundo, 
el precio de la comida en cier-
tos lugares es comedido, por lo 
tanto, no hay que preocuparse ni 
gastar mucho para comer bien. 

Si no se dispone suficiente 
tiempo o dinero hay muchos lu-
gares como pizzerías, kebabs. 
parrilladas y hamburguer hou-
ses. Siendo posible encontrar 
menús típicos de todos los paí-
ses, también se ofrecen platillos 
británicos como fish and chips: 
pescado rebozado con papas 
fritas; roast beef: ternera a la 

brasa; steak pie: pastel de terne-
ra; yorkshire pudding: oblea de 
masa horneada; baked beans: 
pan tostado con habas; y apple 
pie: pastel de manzana. Tanto 
en el centro como en todos los 
barrios es fácil encontrar restau-
rantes de muchos países, inclu-
yendo africanos, asiáticos y por 
supuesto sudamericanos.  

Al atardecer es oportuno tomar 
el clásico y típico té inglés que en 
lugares especializados se sirve a 
las cinco de la tarde. La tradicional 
ceremonia de beberlo, iniciada en 
el siglo XVII continúa vigente en la 
vida de los londinenses. 

La infusión que en el pasado 
era parte de la vida cotidiana de 
la clase alta inglesa, ahora es una 
de las bebidas propias de la gran 

ciudad, aunque por la prisa de 
la vida actual se está perdiendo. 
Según los ingleses tomar el re-
lajante afternoon tea a las cinco 
de la tarde impregnado de paz, 
mesura y tranquilidad, es algo 
que continúan haciendo. 

En realidad, es como un peque-
ño descanso durante las horas de 
trabajo consistente en quince mi-
nutos. Es cuando se suele tomar 
un buen tazón de té o café y co-
mer un sándwich (tea sandwich). 

En una jornada de trabajo suele 
haber un tea time y dos tea breaks. 
Los lugares ideales para validar 
esta ancestral costumbre es en los 
hoteles internacionales, cafeterías 
y también en sitios muy exclusivos 
como es la tradicional Orangerie 
del Palacio de Kensington.

Lugaresin

C omo ya mencioné los sitios 
más interesantes de la ca-

brasa; steak pie: pastel de terne-
ra; yorkshire pudding: oblea de 

ciudad, aunque por la prisa de 
la vida actual se está perdiendo. 

I
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ACTUALIDAD

TOKYO 
MOTOR SHOW 2017
La Asociación de Fabricantes 
de Automóviles de Japón 
confirmó que la cuadragésima 
quinta edición del Tokyo Motor 
Show se llevará a cabo desde 
el viernes 27 de octubre hasta 
el domingo 5 de noviembre del 
próximo año, en el Tokyo Big 
Sight del distrito Ariake, en el 
Centro Cívico de Tokio Koto-ku.

E l salón japonés del automóvil es un evento 
que se realiza cada dos años, y que al igual 

que la edición del 2015, destina dos días a la 
prensa: los clásicos press day que ahora serán 
el 25 y el 26, en tanto que el denominado Día 
de Vista Previa, será el viernes 27 de octubre, 
mientras que la apertura al público en general, 
será el sábado 28 de octubre del próximo año. 

El 45º Tokyo Motor Show 2017 se anun-

cia como una exposición muy completa que 
mostrará automóviles, autobuses, busetas, ca-
miones, camionetas, motocicletas, pazzolas, 
cuadrones, carrocerías, repuestos, accesorios, 
partes, herramientas y maquinaria, así como 
todos los servicios relacionados con el sector 
automotor internacional. La inscripción de los 
expositores iniciada el pasado tres de octubre 
finalizará el viernes 13 de enero del 2017. 

La edición 44 del magnífico evento recibió 
la visita de 812 500 personas, mostrando una 
leve caída del público respecto a las 902 800 
del evento anterior escenificado en el 2013 
que había registrado un fuerte incremento 
frente a las 842 600 del año 2011. 

La magna exposición sectorial es una de 
las cinco más importantes que realiza la in-
dustria del motor a nivel mundial y figura en 
un lugar preferencial en el calendario oficial 
de la Organización Internacional de Cons-
tructores de Automóviles (OICA). 

Los otros grande salones son: Auto Show 
de Detroit (Estados Unidos), Salón de Ginebra 
(Suiza), Salón de Frankfurt, (Alemania), y Sa-
lón de París (Francia). Luego  siguen otras cin-
co exhibiciones temáticas también muy impor-
tantes y muy visitadas. Los de Chicago, New 
York y Los Ángeles en los Estados Unidos y 
Shangai y Beijing, en China. (Fotos: archivo AUTOIN)

I





AUTOIN 81
Volumen V - 201638

DOS SOBERBIAS 
PRIMICIAS 
MUNDIALES 
DE PORSCHE

Me refiero al Panamera 
4 E-Hybrid y al 911 
GT3 Cup, dos autos 
alemanes que se 
pueden catalogar como 
originados en dos 
mundos diferenciados.

Texto y fotos: 
Judith Hernández

E n realidad son dos mundos, 
dos primicias mundiales 
mostradas días atrás en el 

Salón del Automóvil de París, 
con los que la marca de Zuffen-
hausen celebra con el nuevo 
Panamera 4 E-Hybrid y con el 
911 GT3 Cup el estreno de dos 
excelentes automóviles depor-
tivos con características total-
mente distintas. El nuevo Gran 
Turismo destaca por su perfecta 
combinación de propulsión hí-
brida orientada al más alto ren-
dimiento, algo que podríamos 
definir con tres frases: electro 
movilidad sostenible, novedosa 
dinámica deportiva y mucho 
confort de conducción. 

Sin embargo, la nueva edición 
del modelo de competición más 
vendido del mundo queda reser-

vado exclusivamente para los 
circuitos. Además, en este nuevo 
Salón Mondial de l’Automobile, 
se presenta por primera vez a los 
automovilistas franceses la nue-
va gama Panamera, así también 
como el Macan Turbo con equi-
pamiento Performance. 

Solo semanas después del 
lanzamiento del nuevo Paname-
ra, la marca Porsche amplía la 
gama con una cuarta versión. El 
Panamera 4 E-Hybrid, sin duda 
el resultado de una composición 
muy especial: los 462 Cv (340 
kW) que generan el nuevo mo-
tor biturbo V6 de 2.9 litros y el 
ingenio eléctrico permitiendo 

desarrollar una potencia similar 
a del 911 Turbo, ya que dispone 
un par motor de 700 Nm sin de-
celeración. Esto garantiza una 
diversión ilimitada al volante y 
permite al Panamera 4 E-Hybrid 
acelerar de 0 a 100 km/h en tan 
solo 4.6 segundos, en parte gra-
cias a la función Boost. 

Asimismo, ofrece una autono-
mía de 50 kilómetros en modo 
totalmente eléctrico con un consu-
mo de 2.5 litros cada 100 km según 
indican los resultados del exigen-
te NewEuropean Driving Cycle 
(NEDC). El Panamera Hybrid des-
pierta un gran interés, sobre todo 
en Francia. Actualmente, un 30 por 

ciento de los sedanes deportivos 
premium que Porsche ofrece en ese 
país tienen accionamiento híbrido. 
A nivel mundial, supone cerca de 
un nueve por ciento. 

El mercado francés se ha con-
vertido en una importante región 
de ventas en los últimos años. 
Con más de 5000 ejemplares 
vendidos el año pasado. Porsche 
aumentó las entregas aproxima-
damente un 20% en comparación 
con el año anterior.

Los autos deportivos de cuatro 
puertas representan aproximada-
mente dos tercios de las ventas, y 
los de dos, una tercera parte del 
gran total. El nuevo híbrido es 

• 911 GT3 CUP
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la cuarta coordenada del nuevo 
mapa Panamera, en el que cada 
uno tiene su propio rumbo. Todos 
están representados en París. El 
modelo superior de la gama es el 
Turbo, con un motor V8 de 550 
Cv (404 kW), en tanto que el 4S 
Diesel, con una máquina de ocho 
cilindros que eroga 422 Cv (310 
kW), representa al segmento de 
los motores deportivos de encen-
dido espontáneo. 

El Panamera 4S, con motor a 
gasolina V6 de 440 CV (324 kW) 
es el básico. Todos avalados por 
unos diseños completamente 
nuevos disponen tracción total 
permanente, nueva caja de cam-

•  Uwe-Karsten Städter, Miembro del Consejo Ejecutivo de Porsche AG Adquisición; Detlev von Platen, Miembro del Consejo Ejecutivo de 
Ventas de Porsche AG y Marketing; OliverBlume, Presidente del Consejo Ejecutivo de Porsche AG; y, Michael Steiner, miembro del Consejo.

bios Porsche de doble embrague 
(PDK) de ocho velocidades y, 
desde luego, la síntesis de la mar-
ca alemana pletórica de auténti-
cos genes deportivos con el con-
fort de un sedán súper Premium.

A pocos metros del Panamera 
también lucía airoso el nuevo 911 
GT3 Cup, un modelo de avanza-
da que Porsche ha desarrollado 
siguiendo la visión del deportivo 
de competición GT similar a los 
modelos de serie, pero hechos 
para competir en distintos cam-
peonatos internacionales. 

Este automóvil de casi 1200 
kilos de peso total está acciona-
do por un motor bóxer de cua-

tro litros con árboles de levas 
de admisión y escape variables, 
que produce 485 Cv (357 kW). 
Además, la nueva aerodinámica 
frontal y trasera también ayuda a 
su formidable entrega mecánica, 
ya que ofrece una mayor adhe-
rencia al suelo, así como tiempos 
por recorrido más rápidos. 

El Macan presentado en París 
también brinda unas prestaciones 
máximas aumentadas, en parte, 
gracias a su motor biturbo V6. 
No cabe duda que este vehículo 
turboalimentado y equipado con 
el Performance System que desa-
rrolla 440 Cv (324 kW) no es otra 
cosa que un rayo sobre ruedas. 

Además, con dicha potencia, lo-
gra acelerar de 0 a 100 kilómetros 
en 4.4 segundos y alcanzar una 
generosa velocidad de 272 km/h. 
El chasis también se ve mejorado 
por este aumento de la potencia. 
Sin duda este Macan Turbo con el 
equipamiento Performance des-
pliega aún más su notoria dinámica 
gracias a un chasis deportivo regu-
lable más bajo, un nuevo sistema de 
frenos y el sistema Sport Chrono. 

Por otro lado, el consumo de 
combustible según el NEDC eu-
ropeo oscila entre 9.4 y 9.7 litros 
cada 100 km, dependiendo este 
particular del tamaño de las rue-
das y del labrado de las llantas.
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En este Salón de París la marca 
alemana presentó muchas 
novedades, aunque las más 
reverenciadas fueron cuatro: 
Concept X2, 3 Gran Turismo, 
i3 Electric y new C Evolution.

E l novedoso modelo X2 es un concepto 
deportivo urbano sumamente compac-
to, definido técnicamente como una lo-

grada combinación de dinamismo y solidez, 
respaldada por una larga distancia entre ejes, 
la línea del techo alargada, los voladizos cor-
tos y la gran inclinación del montante C en la 
dirección de marcha. 

Los diseñadores e ingenieros de la marca de 
Munich aseguran que esta nuevo modelo recién 
presentado en el centenario Salón de París, llega 
como una gran novedad en el segmento com-
pacto, ya que posee un diseño independiente y 
diferente al de otros modelos X que beben de la 
tradición de los cupés del Grupo BMW. Ade-
más, dispone grandes ruedas y el habitual dise-
ño cuadrado que subrayan el carácter funcional 
de esta novedosa y famosa serie. 

Entre tantas novedades fue muy bien recibi-
do por la prensa especializada el Serie 3 Gran 
Turismo, un modelo que combina la elegancia 
de un coupé con la espaciosidad de una berlina 
de gama superior y con la capacidad del male-

BMW DESLUMBRA 
CON MUCHAS NOVEDADES

tero de un combi, además, visualmente ofrece 
un aspecto más deportivo respaldado por una 
gama mecánica compuesta por tres motores a 
gasolina y cinco grupos Diesel que ofrecen una 
potencia notablemente superior con menor con-
sumo. Todos estos motores incluyendo el Diesel 
de cuatro cilindros del BMW 325d convencen 
aún más, por los cambios asumidos y por sus 
materiales de mayor calidad, por la nueva inter-
faz de usuario del sistema de navegación Pro-
fessional procedente de la gama alta o por una 
mejor integración de los smartphones.

También fue una primicia el nuevo i3 que 
ofrece la ventaja de una autonomía superior al 
50 por ciento. Gracias a una mayor densidad de 
almacenamiento de las células de ión de litio, 
alcanzando una capacidad de 33 kilovatios por 
hora (kWh). En un ciclo normal NEFZ esto se 
traduce en una autonomía de 300 kilómetros 
en lugar de 190; incluso en el uso diario en 

condiciones adversas es posible realizar reco-
rridos de hasta 200 kilómetros sin necesidad de 
recargar las baterías. Gracias a su autonomía, 
a sus valores de consumo y a los kilometrajes 
típicos de BMW, el nuevo i3 (94 Ah) se con-
vierte en un nuevo punto de referencia dentro 
del segmento eléctrico. Por ello, además, del 
equipo básico, también ofrece unas novedosas 
estaciones de carga y recarga Wallbox. 

La división Motorrad de motociclismo no se 
quedó atrás presentando varias novedades, entre 
ellas, el scooter eléctrico BMW C Evolution por-
tador de una batería más potente con mayor auto-
nomía y con el sistema BMW Connected. La marca 
de Baviera, también presentó su nuevo asistente de 
movilidad personal. La versión conforme al per-
miso de conducción A1 sigue ofreciendo la misma 
autonomía que hasta ahora, de unos 100 kilóme-
tros, mientras que en el modelo de larga distancia 
se alcanzan incluso los 160 kilómetros.

• BMW X2 Concept • BMW i3 electric

• BMW 320d xDrive
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U na vez más la Federación Interamerica-
na de Periodistas del Automóvil (FIPA) 
ya está organizando la elección de los 

mejores automóviles y Sport Utility Vehicles 
(SUVs) presentados desde enero de este año 
en el centenario Salón de Detroit hasta en el 

ELECCIONES

GALA 
FIPA 
2017 
EN DETROIT

reciente Salón de París. 
En cada convocatoria votan 106 comuni-

cadores especializados en temas relativos a 
la industria automotriz afiliados a los capí-
tulos: Argentina, Barbados, Bolivia, Brasil, 
Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecua-
dor, El Salvador, Estados Unidos, Guatema-
la, Honduras, México, Panamá, Paraguay, 
Perú, Puerto Rico, República Dominicana, 
Uruguay y Venezuela. 

Entre las principales actividades desarrolla-
das por FIPA desde su creación en Ginebra 
(Suiza) el 10 de marzo de 1994 y su legaliza-
ción y fundación en Santo Domingo, Repúbli-
ca Dominicana, el 23 de abril de 2001, constan 
tres elecciones anuales mediante la votación 
de los miembros de los Colegios Electorales 

de los veintiún países que la integran. 
En ellas se eligen cuatro vehículos y un depor-

tista: Automóvil del Año, SUV del Año, Auto 
Eléctrico del Año y Auto Híbrido del Año. 

También se nomina al Piloto del Año, even-
tos democráticos y pluralistas que en 15 años, 
no sólo han ganado una importante repercu-
sión en América, sino también, un sólido y 
bien ganado prestigio internacional. 

De manera especial, la primera elección 
entre las compañías automotrices asociadas 
a la Organization Internationale de Cons-
tructeurs de L’Automobile (OICA), y en las 
asociaciones y federaciones interamericanas 
de fabricantes y concesionarios de vehículos, 
accesorios, partes y piezas. 

Mientras que la segunda, goza de una sólida 
consideración en los clubes afiliados a la Fede-
ration Internacionale de l’Automobile (FIA), y 
en las asociaciones y federaciones sudameri-
canas, centroamericanas y norteamericanas.  

Esta décimo sexta elección tendrá lugar en 
los primeros días de diciembre, en tanto que 
la Gala de Premiación será el 9 de enero del 
próximo año en el Cobo Center de Detroit 
durante el segundo press day del North Ame-
rica International Auto Show (Naias) previsto 
a desarrollarse del 8 al 22 de enero de 2017.

1994-2016
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Los diseñadores e ingenieros 
de Mansory vuelven a 
deleitarnos con una de sus 
adaptaciones más ostentosas, 
y por qué no decirlo, lúdicas 
de las últimas décadas.

E n esta oportunidad han tomado como 
objeto para hacer una nueva travesu-
ra técnica, el ostentoso y reservado 

Rolls-Royce Wraith y no han escatimado en 
dorarlo hasta convertirlo en una gigantesca 
joya mecánica sobre cuatro ruedas. 

Así las cosas, el carrocero alemán muestra 
en su nuevo catálogo uno de los Rolls-Royce 
más costosos y exclusivos del mundo, el ex-
clusivo Wraith Palm Edition 999. Como suele 
ser habitual en sus célebres  adaptaciones, la 
empresa renovadora fundada en 1989 por Kou-
rosh Mansory ha ideado una imagen estética 
tanto exterior como interior que garantiza a sus 
clientes, posiblemente contados con los dedos 
de una mano, que no pasarán desapercibidos. 

La decoración, incluye faldones, paracho-
ques y alerones de fibra de carbono que se mez-
clan con detalles tan irreverentes como las ma-
nijas de las puertas enchapadas con oro puro. 
El preciado metal recubre partes del interior y 
cada una de las superficies metálicas, mientras 
que los logotipos originales de Rolls-Royce han 
sido reemplazados por los de Mansory, todos 
ellos de oro macizo de 24 quilates. 

ACTUALIDAD

ROLLS-ROYCE WRAITH
PALM EDITION 999

De manera excepcional, en el exterior, es de-
cir, sobre el voluminoso capó se ha respetado 
la famosa estatuilla Espíritu del Éxtasis de la 
marca británica, aunque también está chapada 
en oro. Con objeto de que este lujoso y bien mo-
torizado Mansory no tenga opositores de peso 
en los modelos  que puedan construir sus rivales 
de turno, no se ha escatimado nada. La construc-
tora británica ofrece en cada uno de sus modelos 
un catálogo impresionante de extras, cada uno 
más exclusivo que el otro y sobre todo, costoso. 

A ello, en esta oportunidad debemos su-
mar todo lo adaptado por Mansory, ya 
que no solo oro y lujo es lo que os-
tenta el nuevo automóvil, sino tam-
bién posibles sistemas opcionales 
como dispositivos electrónicos de 
seguridad o ayuda a la conduc-
ción, que ni siquiera  modelos de 
serie como el Ghost o el Wraith 
no pueden incorporar. En cam-
bio con el Mansory el cliente 
puede personalizarlo de forma 
ilimitada. Sólo hace falta una 
cosa: muchos dólares.

Bajo el capó, el motor V12 
biturbo de 6.6 litros mantiene 
su lock original pero elevando 
su potencia de manera notable. 
Pasa de los 632 a los 730 caba-
llos y aumentando su par máxi-
mo igualmente, hasta los 1000 Nm. 
Por supuesto, estas modificaciones se 

traducen en un rendimiento mayor, que que-
da reflejado en sus prestaciones. Este gran 
coupé de 2.4 toneladas de peso, es capaz de 
acelerar de 0 a 100 km/h en 4.4 segundos y 
alcanzar 300 kilómetros por hora de veloci-
dad lanzada. Su precio no ha trascendido. Lo 
que sí sabemos es que se han construido sólo 
nueve unidades, en su mayoría adqui-
ridas por magnates de los Emiratos 
Árabes Unidos. Fotos: Mansory AG Press
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UNA PASIÓN: LAS MEJORES CARROCERÍAS
Desde mediados de 1989 cuando fun-

dó su ahora famosa compañía, la imagen 
del ingeniero y emprendedor Kourosh 
Mansory fue creciendo en Europa, Japón 
y los Estados Unidos, hasta convertirse 
en una compañía modificadora sin par 
en el selecto y cerrado segmento de las 
adaptaciones y modificaciones de mo-
delos Premium. 

Luego incursionó con bastante éxito en 
el mejoramiento de motocicletas custum 
de varias marcas, entre ellas, la alema-
na BMW y la americana Harley-Davidson. 
Desde hace muchos años sus activida-
des principales se centran en la ciudad 
de Munich, donde empezó a modificar 
modelos emblemáticos de marcas britá-
nicas como Rolls-Royce e italianas como 

Ferrari. En mayo de 2001 había crecido 
tanto que abrió una nueva planta en la 
ciudad de Fichtelgebirge, en la bella ca-
dena montañosa en Baviera nororiental. 

En estos días produce sus creaciones en 
Alemania y Suiza, modificando autos de 
varias marcas, entre ellas: Aston Martin, 
Audi, BMW, Alfa Romeo, Bentley, Lotus, 
Bugatti, Ferrari, Porsche, Maserati, Range 
Rover, Mercedes-Benz y Lamborghini. 

Reconocida por su experiencia en el di-
seño y modificación de automóviles utili-
zando fibra de carbono, Mansory se ca-
racteriza por la jerarquía que impregna 

en todas sus creaciones y también 
por su cadena de distribución. 

Posee concesionarios en 
Gran Bretaña, India, China, 

Arabia Saudí, Canadá, 
Rusia, Estados Uni-

dos, Japón e 
Islandia. 

delos Premium. nicas como Rolls-Royce e italianas como Bugatti, Ferrari, Porsche, Maserati, Range 
Rover, Mercedes-Benz y Lamborghini. 

Reconocida por su experiencia en el di
seño y modificación de automóviles utili
zando fibra de carbono, Mansory se ca
racteriza por la jerarquía que impregna 

en todas sus creaciones y también 
por su cadena de distribución. 

Posee concesionarios en 
Gran Bretaña, India, China, 

Arabia Saudí, Canadá, 
Rusia, Estados Uni

dos, Japón e 
Islandia. 



AUTOIN 81
Volumen V - 201644

PRODUCCIÓN

NUEVE 
MILLONES 
DE HÍBRIDOS tuvo lugar el 3 de julio de 2009 

en Costa Rica, dónde se empezó 
a vender con un precio bastante 
alto que oscilaba en USD 41 000, 
incluyendo impuestos. 

La cuarta generación fue pre-
sentada en el mercado japonés en 
diciembre de 2015, y en Europa y 
América del Norte a principios de 
este año. Después de casi dos dé-
cadas de presentar su primer Prius 
y a nueve años de festejar el pri-
mer millón vendido, Toyota Motor 
Corporation festeja alborozada los 
nueve millones de unidades híbri-
das comercializadas, sin duda al-
guna, un récord sin parangón muy 
difícil de igualar.

De acuerdo a varias estimacio-
nes de mercado y por el ritmo de 
producción impuesto, la marca 
de Aichi-ken calcula que hasta el 
año 2020 la cifra de autos híbridos 
producidos llegará a 15 millones 
de ejemplares. (Fotos: archivo AUTOIN)

Osvaldo Hernández

Toyota ha fabricado nueve mi-
llones de vehículos híbridos 

con tecnología Hybrid Synergy 
Drive incluyendo reveladoras 
versiones del lujoso Lexus. Aho-
ra la compañía automotriz está de 
fiesta. No es para menos, acaba 
de superar entre las dos marcas 
nueve millones de vehículos hí-
bridos producidos y vendidos en 
diecinueve años en más de cien 
países. Para algunos periodistas, 

claridad absoluta las intenciones 
de la marca en correlación al gra-
ve problema de la contaminación 
ambiental, dijo a centenares de 
científicos, invitados y periodis-
tas de varios países, “Estoy ple-
namente convencido que para 
que los automovilistas continúen 
siendo instrumentos útiles de los 
seres humanos en el siglo XXI, 
la industria automotriz deberá 
ser líder en la resolución de los 
temas ambientales”. 

En el 2007, diez años después 
de su primera puesta en escena, 
Toyota lograba el primer millón 
de ventas del Prius Híbrido a ni-
vel mundial. Su promocionado 
lanzamiento en América Latina 

no muchos, incluyéndome, pare-
ciera que fue ayer cuando aquel 
5 de junio de 1997 vimos las pri-
meras imágenes del Toyota Prius 
presentado en el Salón de Tokio, 
precisamente cuando se festejaba 
en todo el mundo el ‘Día Mundial 
del Medio Ambiente’. 

Un mes después, el 9 de julio, 
-en un magno evento en el down-
town de Tokio que tuve la suerte 
de presenciar-, el presidente de la 
marca japonesa, Hiroshi Okuda, 
mostrando y no insinuando, con 

I
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MERCEDES 
BENZ 

AUTÓNOMO

S iempre hay una primera vez para todo, 
sin embargo, en esta oportunidad todo 

parece indicar que los ingenieros de Daimler 
se han apresurado a alinear todos los astros 
para decir que su camión autónomo es el pri-
mero en circular sobre carreteras materiales 
y no virtuales, no solo de los Estados Unidos, 
sino en los cinco continentes. 

Todo ocurrió en el estado de Nevada ple-
tórico de arenales y casinos, y también en 
el entorno de la siempre amigable Holanda, 
inundada de agua, islas, puentes y canales. Lo 
hicieron para poner en práctica toda la tecno-
logía que tienen desarrollada y acumulada en 
el cerebro del camión Freightliner Inspira-
tion Truck (FIT). Para ellos y para los que 
estuvieron con ellos durante las agotado-
ras y exigentes pruebas ¡…el Fit sin duda 
es un súper camión muy inteligente! La 
tecnología autónoma está a la vuelta de 
la esquina, pero lo cierto es que para 
algunos fabricantes ya es una realidad. 

De hecho, Daimler Trucks también 
ha participando con tres camiones Mer-
cedes-Benz en la aplaudida iniciativa 
holandesa European Truck Platooning 
Challenge 2016, invitando a diversos 
fabricantes de big-trucks con tecnolo-
gía autónoma a hacer que sus camiones 
viajen hasta Róterdam por sí mismos. El 
reto aún está abierto a otros fabricantes 
que decidan participar en la iniciativa 
promovida por el gobierno holandés.
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Esta novedosa exposición temática ideada por 
los europeos, ha llegado a Sudamérica y no 
obstante su corto historial ya está catalogada 
como la mejor y más completa del sector.

P ara los expertos en la materia, 
Automechanika Buenos Aires 

es el evento más importante de la 
industria automotriz diversificada 
en América del Sur, en tanto que la 
versión europea es tal vez una de 
las más valiosas a nivel mundial, ya 
que se organiza en Alemania, Esta-
dos Unidos, México y otros países. 

En la capital argentina durante 
cuatro días se presentó la van-
guardia en productos y servicios 
relacionados con carrocerías; 

repuestos, partes, piezas y com-
ponentes; electrónica y sistemas; 
accesorios para vehículos y per-
sonalización; reparación y man-
tenimiento; gestión de talleres y 
concesionarios; lavado y cuida-
do de los vehículos, entre otras 
áreas relacionadas con una in-
dustria automotriz globalizada. 
Es una cita imprescindible para 
los profesionales y empresarios 
de Sudamérica ya que propor-
ciona un panorama general de la 

situación del mercado regional. 
Además, expone de manera 

temática y virtual las últimas 
tendencias mundiales ofreciendo 
una amplia gama de actividades 
académicas. Vale decir que esta 
exposición internacional de mate-
riales y servicios, pensada y orga-
nizada para la pujante  industria 
automotriz y dirigida desde su 
nacimiento a empresarios, comer-
ciantes y profesionales de Suda-
mérica es organizada por Messe 
Frankfurt Argentina y cuenta con 
la convocatoria de la Asociación 
de Fábricas Argentinas de Com-
ponentes (AFAC), y por supuesto 
con el aval de los organizadores 

del salón alemán Internationa-
le Automobil Ausstellung (IIA) 
de Frankfurt, sin duda el mayor 
evento automotor del mundo.

En esta oportunidad tuvo lu-
gar del 9 al 12 de noviembre en 
el Predio Ferial de la Rural, zona 
norte de la Capital Federal. Lue-
go del éxito de la edición 2014, 
los organizadores se prepararon 
para superar la apuesta, en un año 
cargado de desafíos y oportuni-
dades para el sector mecánico. 
Según varias asociaciones ame-
ricanas de empresarios, en estos 
momentos ya nadie discute que la 
exposición Automechanika Bue-
nos Aires es el encuentro indis-

I
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Estambul, Johannesburgo, 
Kuala Lumpur, Madrid, 
México, Moscú, Nueva 
Delhi, San Petersburgo y 
Shanghai, a las que recién 
se sumaron Birmingham y 
Jeddah. Fotos: Automechanika Press

cutido de negocios e intercambio 
comercial de firmas mayoristas, 
proveedoras, fabricantes, impor-
tadores y exportadores sudame-
ricanos y globales. 

Esta edición 2016 fue la novena 
del evento, por ello las expectati-
vas fueron muchas debido a los 
cambios producidos en materia 
política y económica en varios 
países sudamericanos, que im-
plican desafíos y oportunidades 
para unos y otros. En este año la 
muestra ocupó una superficie de 
30 000 m2, donde se presentaron 
más de 350 empresas expositoras 
que fueron visitadas por más de 
40 000 personas entre profesio-

nales, técnicos y empresarios. 
Esta vez volvió a tener vigencia 

el famoso concepto Truck Com-
petence, una estrategia montada 
en las ediciones de Automecha-
nika en los distintos países para 
promocionar productos y servi-
cios relacionados con el sector de 
vehículos pesados que estarán 
identificados con el logo Truck 
Competence para una fácil ubi-
cación por los visitantes.  

Automechanika es una de las 
marcas líderes del Messe Frank-
furt GmbH alemán con eventos 
celebrados en las principales ciu-
dades del mundo: Buenos Aires, 
Chicago, Dubái, Frankfurt, 

AUTOMECHANIKAAUTOMECHANIKA
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México, Moscú, Nueva 
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En la capital británica 
los famosos buses de 
dos pisos conocidos 
como double-decker 
se utilizan desde 1875, 
aunque recién en 1907 
empezaron a lucir su 
ardiente color rojo.

Por razones comerciales esa 
decisión fue tomada por la 

compañía London General Ómni-
bus (LGO) creada en 1855. La his-
toria dice que decide pintarlos de 
ese color para diferenciarlos de 
sus rivales. Actualmente funcio-
nan en más de 200 ciudades en 
los cinco continentes. En Ecua-
dor también los tuvimos y disfru-
tamos de ellos cuando recorrían la 
avenida Amazonas, a principios 
de los años ochenta. Fue por ins-
piración del doctor Álvaro Pérez 
Intriago, entonces Alcalde de San 
Francisco de Quito. 

En estos días a nivel mundial, 
los autobuses de dos pisos que 
cubren largas distancias se uti-
lizan en los cinco continentes, 
mientras que los empleados en 
transporte público citadino son 
menos comunes. No obstante, son 
populares en numerosas ciudades 
europeas y en muchos países asiá-
ticos, sobre todo en aquellos origi-
nados en las colonias británicas. 
También las novedosas y coloridas 
versiones sin techo se utilizan en 
paseos turísticos diurnos y noc-
turnos en varias urbes.

El sábado 4 de julio de 1829 
empezó a prestar servicios en 

TRANSPORTE

EL REINO DE LOS 

BUSES
DE DOS PISOS

Londres, el primer bus para pasa-
jeros, uniendo dos sectores popu-
lares de la ciudad: Paddington y 
Bank. Era un carruaje tirado por 
tres caballos con capacidad para 
22 viajeros que transportaba 
cualquier persona que pagara por 
ello un chelín, es decir, la décimo 
sexta parte de una libra esterlina. 

Tanto éxito tuvo aquella inicia-
tiva que años después se cons-
truirían centenas de unidades de 
dos pisos, sin embargo, las auto-
ridades demoraron décadas en 
autorizar su uso por razones de 

seguridad. En Londres, en estos 
momentos la red local de autobu-
ses de todo tipo es una de las más 
grandes y extensas del mundo. 
Cuenta con más de 6800 unida-
des, que cubren un total de 673 
rutas y 52 servicios nocturnos. 

Para ello, cuentan con 19 000 
paradas techadas. Cada día, los 
buses simples, articulados y de 
dos pisos son utilizados por casi 
cinco millones de personas. La 
entidad que controla su utili-
zación señala que hacen 1800 
millones de viajes anuales.

I
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CHERY TIGGO
Con el mejor precio

A 19 990 dólares la Chery 
Tiggo White de 1.6 litros, 125 
caballos de fuerza a 5100 revo-
luciones por minuto, es la sport 
utility 4x2 con el mejor precio 
del mercado. Bastaría este argu-
mento para triunfar, no obstante, 
luego de probar por casi dos ho-
ras en diferentes tipos de rutas 
podemos concluir que esta edi-
ción limitada tiene tecnología, 
confort y equipamiento. 

Empecemos por el motor 
ACTECO, cuyo nombre provi-
ene de la primera letra de AVL, 
la mayor empresa mundial inde-
pendiente en desarrollo de moto-
res de combustión interna; C de 
Chery; TE de technology y CO 
cooperation. 

Junto a este nombre está 
DVVT que representa doble 
control de apertura variable de 
válvulas, tanto de admisión como 
de escape y termina con las le-
tras VIS, un mecanismo que a 
través del múltiple de admisión 
ingresa aire a la mezcla y por 
medio de un venturi que se abre 
sobre las 3000 rpm, al alcanzar 

A diferencia de otras SUVs de 
bajo precio, la Chery Tiggo cuenta 
con suspensión posterior indepen-
diente, lo que evita que salte exce-
sivamente cuando se la conduce a 
velocidad por vías mal empedra-
das o con asfalto deteriorado.

En el interior, su pantalla digi-
tal viene con tecnología Blueto-
oth, DVD y cámara de retro. La 
tapicería es de cuero, posee man-
dos al volante, así como paquete 
eléctrico completo. Exteriormente 
sobresalen sus aros color grafito y 
neumáticos de 17”, mientras que 
los grupos ópticos alojan luces led. 

el torque máximo de 160Nm, 
la enriquece, lo que se traduce 
en una potencia extra que lo 
sentimos al ascender desde el 
Reservorio de Cumbayá hasta 

la Y de Nayón y de allí por una 
vía empedrada hasta San Vi-
cente, para descender a Tanda, 
tomar la avenida Simón Bolí-
var y coronar en Monte Olivo.

I
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RENAULT SANDERO
Segunda generación

En 2010, cuando llegó la pri-
mera generación del Renault 
Sandero Stepway, tuvimos la 
oportunidad de probarlo y una 
de las características que más nos 
llamó la atención fue su respuesta 
al acelerar, su vigor al arrancar y 
su desarrollo al conducirlo, señal 
inequívoca de una correcta com-
binación: peso-potencia. 

Hoy, seis años después, tenemos 
esa misma potencia expresada en 
su motor de 16 válvulas, 1600 cc, 
con 105 caballos de fuerza a casi 
6000 vueltas y con 14,8Kg-m a 
3750 rpm, pero amplificada por 
una carrocería más grande, un in-
terior más espacioso, colores exte-
riores más llamativos, un deportivo 
alerón posterior y hasta neumáticos 
de 16 pulgadas, medida que hace 
poco parecía estar reservada solo 
a vehículos utilitarios deportivos, 
así como las molduras inferiores 
que protegen la carrocería de las 
picaduras de la pintura y que el 
Stepway luce en todo su contorno.

La segunda generación del San-
dero Stepway es 36 milímetros 
más larga que su predecesora, 

ópticos posteriores, parachoques 
delantero y posterior de nuevo 
diseño y mascarilla anterior más 
atractiva, lo que motivará al com-
prador de la primera generación a 
renovarlo con el modelo 2017 do-
tado de luces delanteras de doble 
óptica integradas a las direccio-
nales, volante de cuero, barras de 
techo, aros de aluminio, además 
de un completo paquete eléctrico y 
un radio doble din con puerto USB, 
toma auxiliar y tecnología Bluetoo-
th, pero además, a un precio, que 
pese al incremento de impuestos y 
restricciones, sigue siendo tan ac-
cesible como hace seis años.

11,2 centímetros más alta que 
la de 2010, gracias al cambio de 
medida del neumático, de 15 a 
16 pulgadas y casi 220 milíme-

tros más ancha, producto de sus 
protuberantes guardafangos.

Y es su llamativo exterior, 
condensado por nuevos grupos 
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ZOTYE T600
Ahora es otro

Uno de los vehículos que más 
comentarios positivos se llevó 
en el pasado “AutoMundo 2016” 
fue la novedosa sport utility Zo-
tye T600. Ya sea por su atractivo 
diseño, más parecido a vehícu-
los de alta gama que a réplicas 
de modelos descontinuados; ya 
sea por su espectacular nivel de 
equipamiento que incluye botón 
de encendido, luces de xenón y 
hasta techo panorámico; o ya sea 
por su atractivo precio: treinta 
mil dólares, lo cierto es que el 
stand de Ambacar fue uno de los 
más visitados de aquella muestra 
y desde entonces surgió nuestra 
inquietud por probar sus atribu-
tos técnicos y mecánicos.

El Zotye T600 animado por un 
motor a gasolina marca Mitsu-
bishi de dos litros y 16 válvulas, 
es un SUV 4x2 que ofrece hasta 
175 caballos de fuerza a 5500 re-
voluciones por minuto, en tanto 
que su torque se sitúa en 250Nm 
entre las 2400 rpm, que es cuan-
do empieza a actuar el turbo, 
hasta las 4400 vueltas en que se 
obtiene la potencia máxima.

velocidad. Esta característica 
nos permite presumir que pese 
a disponer de tracción a un eje, 
será capaz de salir de situaciones 
difíciles, en vez de hundirse en 
la arena o el fango.

Pero más allá de esta experien-
cia extrema, el Zotye T600 se 
muestra como un vehículo ágil y 
seguro al usarlo en la ciudad y en 
carretera, tal vez algo saltarín en 
pisos irregulares, pero rebosante 
de fuerza al arrancar o acelerar 
gracias a la ventaja del turbo. 

La experiencia de arrancar 
en una empinada cuesta del 
norte de Quito nos reflejó el 
ímpetu que la máquina japo-

nesa le transfiere a las ruedas 
delanteras de 17 pulgadas 
a las que les hace chirriar, 
mientras va aumentando la 
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LLEGÓ EL NUEVO 
NISSAN KICKS
L uego de su lanzamiento en Brasil hace 

casi cuatro meses, con motivo de la ina- 
uguración de los Juegos Olímpicos Río 

2016, Automotores & Anexos, mediante un 
evento al que lo llamó “Top Secret” presentó 
a los representantes de medios de comuni-
cación su modelo más nuevo: el crossover 
Nissan Kicks, el primero en ser lanzado mun-
dialmente desde América Latina. 

Gloria Navas, directora de negocios de 

Ayasa, recordó que el Kicks de 1.6 litros y 
118hp completa la gama Nissan de crossover 
encabezada por el lujoso Murano y los nove-
dosos X Trail y Qashqai. “El Kicks será ven-
dido en más de 80 países del mundo” senten-
ció la ejecutiva de la marca, mientras que el 
gerente de la misma, Miguel Aguirre, habló 
de que el Kicks está orientado a la genera-
ción Milennials, jóvenes entre 20 a 35 años 
de edad que aman la conectividad, el respeto 

•  Alejandro Granja, gerente de repuestos Nissan; y, Gloria 
Navas, directora de negocios Ayasa.

•  Gabriela Zumárraga, gerente de mercadeo Nissan; y, 
Miguel Aguirre, gerente comercial Nissan. 

•  David Larrea, jefe de zona Nissan posventa; y, Silvia 
Andino, jefe ATLBTL.

por el medio ambiente, el ahorro de combus-
tible, el espacio interior y la posibilidad de 
aventurarse en todo tipo de terrenos, valores 
que marcan al último crossover de Nissan.

Este vehículo fabricado en Aguascalien-
tes, México, se comercializará en Ecuador en 
tres versiones, todas 4x2: “Drive” con caja 
manual y dotado de radio touch compatible 
con teléfonos inteligentes y dos puertos USB, 
además de láminas de seguridad, protector 
de puertas y moquetas de hule a un precio 
de USD 30 990; “Advance” con caja Xtro-
nic CVT y los mismos extras que la versión 
manual, además de cámara de retro y a un 
precio de USD 36 290; y la “Drive Special 
Edition” con transmisión manual, todo lo 
que lleva la “Drive” más aros de aluminio, 
portabicicletas, embellecedor frontal y pos-
terior, cámara de retro más sensor, kit de 
carretera, cromado de escape y protector de 
espejos en USD 33 490.(Hugo Vargas E.)

PRESENTACIÓN:
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EL NUEVO AUDI R8 
YA ESTÁ EN ECUADOR
Por primera vez en la historia 
del país, llegó a Guayaquil el 
Audi R8 2017, el automóvil 
súper deportivo de la famosa 
marca de los cuatro aros.

N ingún otro modelo de la marca alemana 
de Ingolstatd es tan potente, rápido o dis-
tintivo. El R8 está diseñado en todos sus 

aspectos técnicos para hacerte sentir como si 
estuvieras en un circuito, logrando un dinamis-
mo máximo, desde el chasis Audi Space Frame 
(ASF) hasta su aerodinámica o el nuevo sistema 
de tracción total quattro,  a las cuatro ruedas. 

Su motor V10 de 5.2 litros ofrece una po-
tencia de 540 caballos de fuerza y destaca 
por su impresionante rendimiento. Necesita 
solo 3.5 segundos para acelerar de 0 a 100 
km/h, una velocidad que llega hasta los 320 
km/h. El exterior cuenta con partes de car-
bono y con el sorprendente alerón trasero 
que merece una mención especial. Todo ello 
consigue que aumente la carga aerodinámi-
ca en el eje trasero y muestre una ssoberbia 
impresión atlética en general. 

El diseño del Audi R8 es fiel reflejo de su ca-
rácter deportivo. Entre sus principales rasgos 

distintivos respecto a la anterior generación son 
las nuevas luces LED, que opcionalmente se 
puede sustituir por los faros láser. También, en-
tre otras muchas señas de identidad destacan las 

nuevas llantas de 19 pulgadas. El motor 5.2 FSI 
está disponible en dos versiones: una de 540 CV 
(397 kW) y otra de unos deportivos 610 CV (449 
kW). El sonido del motor V10 aspirado, cuyo par 
motor máximo está disponible en 6500 rpm, es 
ahora aún más profundo y de intenso contraste. 

El conductor puede alternar entre diferentes 
modos de visualización y ajustar el cuadro de 
mandos digital según sus necesidades en el 
modo individual. El Audi virtual cockpit tam-
bién muestra una señal de cambio que informa 
que se ha alcanzado el límite de velocidad del 
motor. El conductor maneja el Audi virtual 
cockpit con el volante multifunción plus y pue-
de mantener sus manos en el mismo y concen-
trarse en la carretera. De manera alternativa, el 
manejo puede efectuarse a través de la rueda 
táctil o de los botones de la consola central. 

La genética del Audi R8 contiene todo el co-
nocimiento adquirido en numerosas victorias 
de la marca en el automovilismo internacional. 
Los prototipos R8 deportivos han ganado las 
24 horas de Le Mans trece veces desde el año 
2000, y el R8 LMS ha contribuido con siete 
victorias adicionales en la misma carrera desde 
2009. Con un total de cuatro premios, el Audi 
R8 es el modelo más exitoso entre los mejores 
automóviles deportivos del mundo.

•  Diego Luna, gerente general German Motors; Johanna 
Coppiano, gerente de ventas Audi Zentrum Guayaquil; Gunther 
Pries, presidente Audi Zentrum Guayaquil; Juan Francisco 
Bucheli, gerente de ventas y marketing German Motors; y , 
Ricardo Schneidewind, jefe de ventas Audi Zentum Guayaquil.
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E l Centro de Arte Contemporáneo de Quito, 
fue el sitio escogido por la Corporación Ma-

resa para conmemorar 40 años “de forjar una 
gran historia dentro de la industria automotriz 
ecuatoriana”. Mientras ingresábamos varias 
pantallas rememoraban los hitos más significa-
tivos ocurridos en Manufacturas, Armadurías y 
Repuestos del Ecuador S.A., durante las últimas 
cuatro décadas, con el ensamblaje de camiones, 
icónicas camionetas y recordados automóviles; 
siguiendo con el arrendamiento de vehículos, 
por medio de AVIS, con presencia en Colombia 
y Perú, hasta la creación de Maresa Motocenter 
que representa a las marcas de motocicletas ita-
lianas Piaggio, Vespa, Aprilia y Moto Guzzi, sin 
olvidar la comercialización de vehículos Mazda, 
Fiat, Chrysler, Dodge, Jeep y la distribución de 
Ford en la costa a través de Orgu.

El año pasado Maresa participó en la visita 
del Papa Francisco al Ecuador con el papamó-
vil, por ello Monseñor Fausto Travéz, Arzobispo 

de Quito, ofreció sus oraciones durante su in-
tervención. También lo hizo el director general 
para Ecuador y Colombia de Sumitomo, siendo 
el portavoz del saludo del gerente general de la 
división automotriz de Mazda en Japón.

El discurso de orden estuvo a cargo José Ba-
rahona, presidente ejecutivo de Maresa, quien 
destacó la presencia del Embajador de Estados 
Unidos en Ecuador, Todd Chapman, de Santia-
go León, Ministro de Industrias y Productivi-
dad, así como de los fundadores de la empresa, 
representados por Susana Granda de Molina, 
presidenta de Corporación Maresa y Francisco 
Cobo Martínez, presidente del directorio de la 
misma. Precisamente Barahona destacó la la-
bor de aquellos compatriotas visionarios como 
Antonio Granda Centeno que en 1976 convirtió 
un sueño en la empresa multilatina que hoy es 
Maresa “con cuatro décadas de ofrecer solucio-
nes de movilidad a los ecuatorianos” concluyó 
manifestando José Barahona.

40 AÑOS DE MARESA40 AÑOS DE MARESA
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T eniendo como pretexto una cata de vi-
nos, Autolider, distribuidor general de 
Mercedes-Benz en Ecuador, presentó 

tres nuevas joyas plateadas, poniendo énfasis 
en el GLC Coupé, un vehículo que conjuga la 
funcionalidad del sport utility con el diseño 
del auto deportivo, a través de una tecnolo-
gía de vanguardia propia de la marca que dio 
origen al automóvil hace 130 años. 

“Compaginar los requisitos que debe cum-
plir un SUV multifunción con las expectati-
vas que despierta un coupé dinámico exige 
lograr un equilibrio entre el plano emocional 
y el racional” decía un comunicado de prensa 
y Mercedes Benz lo ha logrado en el GLC 
Coupé de 4732 milímetros de largo, 189 cen-
tímetros de ancho, una altura de 1,6 metros y 
una distancia entre ejes de 2873 milímetros.

Dotado de una dirección deportiva más 
directa, sistema “Dynamic Select” y cadena 
cinemática con tracción permanente 4MA-
TIC, este sport utility se beneficia de una caja 
automática G-Tronic de nueve velocidades, 

MERCEDES BENZ GLC COUPÉ

lo que unido al motor de dos litros se puede 
obtener 211CV de potencia a las 5500 vueltas 
del motor y hasta 350 Newton-metro de torque 
a partir de las 1200 revoluciones por minuto.

Eduardo Pellegrini, director general de 
Autolíder y Alejandro Vaya, director de mar-
keting, aprovecharon de la ocasión para mos-
trarnos al espectacular C63 AMG S Coupé, 
dotado de un motor biturbo V-8 de cuatro 

litros que desarrolla hasta 510 caballos de 
fuerza y un impresionate torque de 700Nm 
desde las 1750 revoluciones por minuto, así 
como a la GLA 45 AMG que entrega 381hp, 
convirtiéndose en el más potente motor de 
dos litros y cuatro cilindros que se fabrica 
en el mundo. Las tres joyas mecánicas nos 
llevaron a replicar el contundente refrán de 
Mercedes Benz: “The best or nothing”.

•  Alejandro Vaya, director de marketing; y, Eduardo Pellegrini, 
director general Autolider Ecuador.
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HYUNDAI 
CELEBRA DOS ACONTECIMIENTOS
La presentación regional del 
nuevo modelo Ioniq y los 40 
años de la primera exportación 
realizada en su vibrante historia 
como automotriz internacional.

E n realidad, Hyundai Motor Company está 
celebrando cuatro décadas de la primera 
exportación realizada en su historia. Por 

ello fue apropiado que la evocación tenga lugar 
en la ciudad de Guayaquil considerando que 
en esa ciudad desembarcó el primer vehículo 
exportado por Hyundai Motor en su pujante 
historia. Antes de ello la marca surcoreana no 
había vendido coches fuera de su frontera. Nos 
referimos al emblemático primer Pony que la 
marca surcoreana exportó en el año 1976. 

Con el paso de los años continuó con sus 
esfuerzos hasta convertirse en una compañía 
automotriz global. Así es, como  diez años 
despues ingresa al mercado estadounidense. 
En ese gran país obtiene mucho éxito con 
otro clásico de la marca, el recordado Excel. 
El crecimiento de la marca continua firme 
durante los años noventa con la exportación 
de los Elantra y Accent, hasta ahora los mo-
delos más vendidos de la marca. 

En 1996 Hyundai llega a diez millones 
de unidades vendidas en todo el mundo. En 
2004, 28 años después de la llegada del primer 
Pony a Ecuador, la exportación acumulada de 
Hyundai supera diez millones de unidades. 

•  Juan Pablo Eljuri; Juan Eljuri; Marcos Malo; Eun Chul Lee, 
embajador de Corea del Sur; Zayong Koo, vicepresidente del 
departamento de Relaciones Públicas Globales de Hyundai 
Motor Company; Chenny Park, director de la oficina Regional 
para Sur y Centro América de Hyundai Motor Company.

Ese mismo año sorprende al mundo con la 
introducción del Tucson, el SUV compacto 
más vendido. En su primer año, fue reconoci-
do por por la prestigiosa consultora JD Power 
y Asociados por su excelente calidad, siendo 
ubicado primero entre todos los nuevos mode-
los lanzados en la industria en 2005. 

En el año 2011, la marca se empieza a en-
focar más en los autos ecológicos y lanza el 
Sonata Híbrido, convertido en uno de los 
automóviles insignia hasta la fecha. Tam-
bién de acuerdo a JD Power y Asociados, en 
2015 Hyundai se ubica como la marca nú-
mero 35 más valiosa del mundo. Además, es 
reconocida como una de las constructoras 
de automóviles de más rápido crecimiento 
en términos de valor de marca. 

Ahora, 40 años después de la primera ex-
portación a nuestro país y, luego de mucha 
inversión en tecnología y con un notable 
crecimiento exponencial presenta el Ioniq en 
versiones híbrida y eléctrica. Un lanzamiento 
en Guayaquil que va de la mano con la hoja 
de ruta que propone la marca para el futuro 
de la movilidad sustentable. 
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“NOCHE DE GINEBRAS, 
INTENSAMENTE PORSCHE”
A sí denominó Álvarez Barba, represen-

tante de la afamada marca alemana 
Porsche, al lanzamiento del Macan 

2017. Su ejecutivo, Pedro Álvarez, sostuvo: 
“Ha mejorado significativamente respecto 
a su antecesor. El Macan de dos litros tiene 
ahora 15 caballos más de potencia, es decir, 
252hp, junto a una tracción total activa, una 
caja de cambios de doble embrague y siete 
velocidades, que se encarga de transmitir la 
potencia según sea requerida y prácticamen-
te sin ninguna interrupción de tracción”.

Durante este presentación “Intensamente 
Porsche” conocimos que el Macan 2017 al-
canza una velocidad máxima de 229 kilóme-
tros por hora y consume en promedio un litro 
de gasolina por cada 13,9 kilómetros, con 167 
gr/km de CO2, cumpliendo la norma Euro4.

En cuanto a seguridad, Álvarez Villota 
aseguró: “El Macan 2017 viene de serie con 
airbag para el conductor y pasajero. Cuenta 
además con bolsas de aire laterales y de cor-

tina que cubren todo el vehículo”, lo que se 
complementa con el sistema contra impactos 
laterales y el Porsche Stability Management.

En el apartado de conectividad, Pedro Ál-
varez resaltó el sistema Porsche Communica-
tion Management (PCM), que es tan sencillo 
de operar como los actuales smartphones y 
que en el más moderno sport utility de Pors-
che ofrece acceso Wi-Fi que permite integrar 
los dispositivos inteligentes y almacenar sus 
contenidos en el PCM. “Este mayor confort 
y funcionalidad se complementan con la po-
sibilidad de que cada cliente personalice su 
vehículo con paquetes inspirados en los mo-
delos GTS” recordó Pedro Álvarez.

“En definitiva, el nuevo Porsche Macan 
2017 es un conjunto de más potencia, fun-
cionalidad e individualismo” sentenció el 
ejecutivo de Álvarez Barba, cuya empresa se 
siente afortunada y orgullosa de poder ofre-
cer un vehículo de tanta calidad y eficiencia 
al mercado de Ecuador.

•  Diego Galindo y Raúl Coka Barriga.

•  José Valdivieso, Pedro Álvarez y Ramiro Rosales.

•  César José Álvarez y Jacqueline Cevallos.

•  María Fernanda Chiriboga, Pedro Álvarez y Susana Álvarez.

•  María Zwart y Diego Guayasamín.

•  Catherine Orquera y Miriam Cadena.
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C on un cambio de imagen 
y la inclusión de servicios 
sin precedentes, Chevrolet 

lanzó la nueva generación de su 
plataforma tecnológica deno-
minada Chevystar, un renova-
do servicio para entregar a sus 
clientes nuevas posibilidades 
a bordo de su vehículo. La no-
vedad es parte de las sorpresas 
preparadas por la marca del cor-
batín en el marco de la celebra-
ción de sus 90 años de presencia 
en el país. 

Entre los nuevos servicios 
están: asistencia personal, 
conectividad y navegación que 
sumado a sus actuales ventajas 
como asistencia vial, médica y 
mecánica, rastreo y ubicación 
satelital, apertura remota de 

CHEVYSTAR
SE REINVENTA 

•  Santiago Guevara, gerente de producto Chevrolet; Diana Naranjo, Brand Manager de Chevystar; 
y Luis Felipe Thurdekoos, director comercial de GM OBB del Ecuador.

Thurdekoos, director comercial 
de GM OBB del Ecuador, para 
añadir: “En esta versión se ha 
priorizado la incorporación de 
comandos de voz para evitar dis-
tracciones mientras se conduce”.

Gracias a la nueva tecnología 
de Chevrolet, los vehículos ten-
drán cada vez más conectividad. 
Para generar una mayor interac-
ción entre los conductores y sus 
vehículos, la marca ha creado 
una aplicación para teléfonos 
inteligentes que funciona dentro 
y fuera del vehículo. 

Los usuarios pueden incluir 
direcciones en la navegación de 
la aplicación, recibir notificacio-
nes sobre la situación y veloci-
dad del vehículo cuando lo está 
usando otra persona, así como 
solicitar información para reser-
vas en restaurantes, hoteles, etc.; 
inclusive se podrá revisar datos 
importantes del vehículo, moni-
torearlo y hasta adicionar desti-
nos al sistema de navegación del 
vehículo, sin olvidar la ayuda en 
caso de robo, donde el asistente 
personalizado realiza un blo-
queo al arranque del vehículo 
una vez denunciado el mismo.

puertas y llamadas personales, 
permite contar con comuni-
cación inmediata para atender 
cualquier eventualidad en el 
camino. “Hoy, la conectividad 

es una necesidad para nues-
tros clientes. Somos la primera 
marca en el país en ofrecer una 
plataforma tecnológica como 
Chevystar”, aseguró Luis Felipe 
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Luis Felipe Thurdekoos, nue-
vo director comercial de GM 

OBB del Ecuador, fue el encar-
gado de presentar la f lamante 
Chevrolet Trail Blazer a los 
concesionarios de la marca y a 
los representantes de medios, 
reunidos en un paradisíaco lu-
gar muy cerca de Puembo, don-
de además tuvimos la oportu-
nidad de probar las cualidades 
de este auténtico todoterreno 
con pasaporte brasileño y un 
moderno corazón a diésel con 
tecnología CRDi  (Common 
Riel Diesel Inyection), que ero-
ga hasta medio millar de New-
ton-metros de torque a dos mil 
revoluciones por minuto y 197 
caballos de fuerza a 3800 vuel-
tas del motor, lo que le convier-
te en el más fuerte de su clase.

“Aprovechando que en 2016 ce-
lebramos 90 años de presencia de 
Chevrolet en Ecuador, hacemos 
el lanzamiento de un nuevo inte-
grante de la familia, un vehículo 
dirigido a los amantes de la aven-
tura y el confort” afirmó Thurde-
koos, recordando que ha sido una 

•  Cristina Suárez, gerente de producto; Luis Felipe Thurdekoos, director comercial y Luis Enrique 
Landínez, presidente ejecutivo de GM OBB del Ecuador.

CHEVROLET TRAIL BLAZER 2017
EXCELENTE EN SU CLASE

tradición de la marca ofrecer en 
el país vehículos 4x4.

La Trail Blazer posee siete 
asientos en sus tres filas y un 
elevado nivel de información, 
entretenimiento y conectividad 
propio de los tiempos actuales. 

A través del sofisticado siste-
ma Shift on the fly, el propietario 
de la Trail Blazer podrá accionar 
la tracción total con el auto en 
movimiento y solo aplastando 
un botón. Otros artilugios son 
el Control de Descenso en Pen-
dientes (HCD), que parece pegar 
el vehículo al piso mientras baja 
a velocidad constante y sin que 
el conductor toque ningún pe-
dal; el Control de Arranque en 
Pendientes (HSA), para evitar 
resbalar al salir de una cuesta; 
y los útiles sistemas de seguri-
dad como: Control de Estabili-
dad (ESC), Control de Frenado 
en Curvas (CBC) y Asistente de 
Frenado de Emergencia. Alerta 
de colisión frontal, sensor de 
punto ciego y aviso de cambio 
de carril, complementan la nue-
va Trail Blazer 2017.(Hugo Vargas E.)



ECOLINE 
WASH
LA MAGIA 
DEL VAPOR
P ara algunos lavar su auto es un hobby 

de fin de semana, para otros un trabajo 
a delegar, pero sin ambos deben lidiar 

con tapicerías percudidas, pintura mancha-
da, aros ennegrecidos y alfombras colapsa-
das, entonces tienen que buscar ayuda pro-
fesional, puesto que la imagen de nuestro 
vehículo refleja lo que somos.

Desde hace varios meses opera en Ecuador 
la franquicia “Ecoline Wash” cuyo objetivo 
es lavar y desinfectar vehículos usando vapor 
de agua a altas temperaturas y elevadas pre-
siones que los obtiene desde su propio equipo 
móvil y utilizando solo un enchufe eléctrico 
de los domicilios o sitios de trabajo donde 
presta su servicio. 

La principal ventaja respecto a la tradicio-
nal aspirada es que la limpieza y desinfec-
ción interna se la hace a 115 grados centí-
grados y entre seis a diez bares de presión, 
lo que garantiza la eliminación de bacterias, 
malos olores y virus que producen enferme-
dades, obteniendo tapices renovados en el 
interior de nuestro vehículo.

“En el lavado externo, el vapor de agua 
a semejante temperatura, permite llegar al 
nivel de origen de la carrocería” sostiene 
Darwin Auz, gerente de Ecoline Wash Ecua-
dor y añade: “El agua transformada en vapor 
genera una limpieza profunda y al mismo 
tiempo, por el proceso de aspiración, absor-
be la suciedad”. El trabajo se complementa 
con un paño de microfibra que evita rayones 
en la pintura. A diferencia de las clásicas la-
vadoras donde se gasta entre 50 a 60 litros 
de agua por vehículo, Ecoline Wash emplea 
menos de la décima parte. El cliente a tra-
vés de una llamada telefónica, página web o 
aplicación, puede reservar en línea el día y la 
hora en que va a recibir uno de los tres tipos 
de servicio que ofrece y que demora entre 45 
a 150 minutos. (Hugo Vargas E.)
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BICICLETAS ELÉCTRICAS:

CORRECTA ALTERNATIVA PARA 
UNA MOVILIDAD SUSTENTABLE

•  Andrés Mesías, director de Electrobike Ecuador y Eduardo 
Cymerman, director general de Electrobike México.

En un mundo cada vez más 
urbano y globalizado, los 
habitantes de las ciudades 
suelen encontrar problemas 
para viajar de un sitio a otro.

L a tendencia actual a cuidar el ambiente y 
llevar un sano estilo de vida, hace que los 

ciudadanos busquen nuevas alternativas de mo-
vilidad personal. Actualmente, los sistemas de 
transporte del país atraviesan por una etapa de 
saturación. En Quito, según el último estudio 
realizado por la Secretaría de Movilidad, cada 
año ingresan de 15 000 a 35 000 vehículos al 
parque automotor citadino. El medio preferen-
cial de transporte de los habitantes en la capi-
tal es el público, que en fojas generales es de 
61.5%, mientras que en relación a las tenden-
cias motorizadas lega al 73 por ciento. 

Tras la búsqueda de soluciones viables con 
objeto paliar los inconvenientes del transporte, 
un grupo de emprendedores ecuatorianos deci-
dió iniciar en Ecuador la comercialización de 
bicicletas eléctricas. Se trata de la Electrobike, 
una franquicia mexicana que, desde hace cuatro 
años, empezó a abrirse paso en Latinoamérica. 

Utilizarla facilita la movilización de las 
personas, promueve el ejercicio físico en 
cualquier momento del día y, además, cui-
da el aire enrarezido que respiramos por el 
humo emitido por los vehículos accionados 
con motores de combustión interna. Por otro 
lado, impulsa la consecución de los objetivos 
de la Sustainable Development Goals, es de-
cir, la Organización de Desarrollo Sostenible 
(ODS) formulados por los países miembros 
de la ONU, dado que proporciona un estilo 
de vida saludable, mejora la eficiencia ener-
gética de los sistemas de transporte y genera 
una tendencia a convertir a las ciudades en 
resilientes, sostenibles e inteligentes. 

Quito fue la ciudad anfitriona de Habitat 
III, la conferencia sobre vivienda y desarrollo 
urbano sostenible. Con el establecimiento de 
la Nueva Agenda Urbana, las iniciativas para 
hacer ciudades más amigables con el ambien-
te, se fortalecieron de tal modo, que varios 

puntos de este acuerdo incluyen a la movili-
dad sustentable como punto de partida. La bi-
cicleta eléctrica se proyecta como un método 
de transporte urbano asequible, innovador y 
eficiente. Se acciona a través de un acelerador 
ubicado en el manubrio, sin embargo, el siste-
ma clásico de pedaleo no queda de lado, y la 
velocidad del motor puede incrementarse si se 
combina con el ejercicio físico. 

Los usuarios de estas bicicletas no necesitan 
licencia de conducir ni permisos de circula-
ción en la vía pública. El valor aproximado de 
una carga completa de la ElectroBike, con la 
que se puede recorrer hasta 45 kilómetros, es 
de medio dólar, mientras que llenar el tanque 
de gasolina de un automóvil requiere muchos, 
muchos dólares. Es obvio que en estos días de 
transicción la bicicleta eléctrica se proyecta 
como un medio de movilidad novedoso, efi-
ciente y amigable con el medio ambiente.
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En un desayuno especial 
destinado a los medios de 
comunicación, que refleja 
los continuos esfuerzos que 
realizan los ingenieros de la 
marca francesa y los equipos de 
diseño para contar con vehículos 
de máxima calidad pletóricos 
de innovaciones y servicios 
pensados para facilitar la vida 
diaria de las personas.

L a empresa gala ha realizado notables me-
joras en estética, tecnología y seguridad 
de sus modelos, Sandero, Duster, Logan 

y Stepway mundialmente reconocidos, y que 
esta vez se muestran en el mercado ecuatoria-
no con nuevas y modernas líneas que les hacen 
más atractivos. Además, suman innovaciones 
tecnológicas y de seguridad que hacen que la 
experiencia del conductor y los ocupantes sea 
siempre inolvidable. 

Renault es líder de ventas y pionero de la mo-
vilidad 100% eléctrica en Europa que continúa 
los avances en su tecnología Zero Emisiones 
(Z.E.) y en el Ecuador está presente con el Re-
nault Twizy, cuya versión tiene dos modelos: 
Twizy Carga Z.E. y Twizy Pasajeros Z.E. Re-
nault en sus constantes esfuerzos por ofrecer 
ingeniosos servicios a sus clientes y en busca 
de una satisfacción total, mantiene programas 
especiales para interactuar con el servicio pos-
venta y así ofrecer la opción de que puedan 

•  Pablo Burbano, subgerente de mercadeo Renault Ecuador; 
Gloria Navas, directora de negocios de Automotores y Anexos; 
y, Roberto Ortega, subdirector de posventa Renault.

RENAULT 
MOSTRÓ 
SU NUEVA 
GAMA DE 
PRODUCTOS

conocer sus instalaciones, recibir información 
útil, y conversar directamente con los técnicos 
especializados acerca de planes de manteni-
miento, revisiones y demás inquietudes.

La capacitación constante a los colaboradores 
es la clave del éxito que ha permitido ofrecer un 
servicio de primera calidad y ganar la confianza 
de los clientes, quienes en las diferentes medicio-
nes de satisfacción, dan a la marca altas califica-
ciones permitiendo que Renault Ecuador sea re-
conocido a nivel global por su servicio posventa.

El evento tuvo gran acogida por parte de los 
medios de comunicación que tuvieron la opor-
tunidad de conocer detalles de los modelos, in-
formación de posventa, promociones vigentes 
y realizar pruebas de manejo de toda la gama 
de productos de la centenaria marca Renault.
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PASIÓN 
POR LAS 
MOTOS •  Pedro Álvarez Villota; y, Álvaro Dávila, delegación Motorrad Pasto.

BMW Motorrad Ecuador y la 
empresa Alvarez Barba S.A. 
congregaron una vez más a los 
amantes de la naturaleza, la 
aventura y la velocidad en su 
ya tradicional paseo anual.

Judith Hernández

P ara ello, se planeó un atractivo e interesan-
te periplo entre Quito y la bella ciudad de 
Baños con más de 100 motos BMW. De 

acuerdo a los organizadores, fue un merecido 
homenaje a los 100 años de historia de BMW 
como marca mundial y también como leit motiv 
para la presentación de una nueva visión del fu-
turo. La revista Autoin fue un invitado especial 
a este característico evento iniciado el 19 de no-
viembre en el tradicional showroom de Álvarez 
Barba, ubicado en el norte de Quito. 

En dicho acto muy bien engalanado con los 
stands de los auspiciantes: Diners Club del 
Ecuador, Continental Tire Andina, Liqui Moly, 
Deloitte y Christian Dior se exhibieron varios 

modelos de la marca Bayerische Motoren Werke 
(BMW). El magno evento con la participación 
de numerosos motociclistas, amigos y clientes 
de Álvarez Barba culminó el domingo veinte. El 
recorrido, muy interesante y atractivo por cierto 
fue de 324 kilómetros, partiendo de la ciudad de 
Quito con rumbo al plácido Oriente y cruzando 
parajes encantadores pletóricos de verdor como 
Papallacta, Baeza, Tena y Puyo hasta llegar a 
Baños de Agua Santa. Nuestro destino final fue 
el Hotel Samari Spa Resort. 

Más de 100 motocicletas BMW y 200 afi-
cionados a las emociones que depara el mo-
tociclismo tradicional, provenientes de Quito, 
Guayaquil, Cuenca, Sucumbíos y Pasto (Co-

lombia) participaron del rugiente viaje que 
como meta tenía un magnífico almuerzo de 
cortesía, seguido por el sorteo de varios pre-
mios originales BMW Motorrad y la entrega 
de importantes regalos de los auspiciantes. 

Los viajeros también gozaron de agrada-
bles y divertidas actividades de integración, 
que fueron el punto culminante de la inol-
vidable escapatoria. Sin duda alguna, esta 
grata experiencia de manejo grupal es ya 
una tradición tanto para Alvárez Barba S.A. 
como para sus clientes, quienes en compañía 
de sus familiares y amigos disfrutaron ser 
participantes activos de la exclusiva comu-
nidad BMW Motorrad en Ecuador.
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C on este nombre Automo-
tores y Anexos S.A, re-
presentante de Nissan en 

Ecuador, presentó su programa 
de Exonerados, Nissan sin Lí-
mites: “No hay barreras que no 
puedan ser superadas”. 

El evento contó con la partici-
pación de Xavier Torres, Presi-
dente de la Federación Nacional 
de Ecuatorianos con Discapa-
cidad Física (Fenedif), Patricio 
Holguín, destacado empresario 
y uno de los mejores tenistas con 
discapacidad a nivel nacional, 
clientes y ejecutivos de Ayasa 
como Gloria Navas, directora de 
negocios, Diego Andrade, direc-
tor nacional de Nissan, Miguel 
Aguirre, gerente comercial de la 
marca y Susana Rubio, coordi-
nadora del programa. 

El objetivo del evento fue pro-
mover y comunicar a las perso-
nas con discapacidad la opor-
tunidad que tienen de ejercer 
su derecho de rebaja tributaria, 
otorgado por el artículo 80 de la 
Ley Orgánica de Discapacidades 
del Ecuador, que les exime de 

tributos como Impuesto al Valor 
Agregado (IVA) e Impuesto a los 
Consumos Especiales (ICE), con 
excepción de tasas portuarias y 
de almacenaje. Según Miguel 
Aguirre, en los últimos ocho 
años Ayasa ha vendido más de 
900 unidades. Este funcionario 
recalcó que la actual ley prevé 
el “uso o beneficio particular” 
del vehículo, por ejemplo, si el 
discapacitado es menor de edad 
no podrá guiar el vehículo, sin 
embargo, lo podrá hacer un fa-
miliar muy cercano al mismo. 

En este contexto Nissan solo 
en 2015 vendió 220 vehículos 
exonerados de los 1185 vendi-
dos en todo el país, lo que repre-
sentó un 18.6% de sus ventas, 
siendo la segunda marca en el 
país en la importación de este 
tipo de vehículos. 

Según datos de la Secretaría 
Nacional de Aduanas (Senae), las 
personas con discapacidad, ma-
yores de 65 años, son las que más 
vehículos importaron al país en-
tre 2008 y 2015 y entre las mar-
cas más escogidas está Nissan.

 

•  Gloria Navas, directora de negocios de Automotores y Anexos S.A.; Xavier Torres, 
presidente de la Federación Nacional de Ecuatorianos con Discapacidad Física 
(FENEDIF); y, Diego Andrade, director nacional Nissan.

•  Miguel Aguirre, gerente comercial Nissan; Diego Andrade; Romulo Calle, imagen de la campaña 
“Nissan sin Límites”; Gloria Navas; y, Susana Rubio, coordinadora de exonerados Nissan.

AcontecerAcontecer
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•  Óscar Fandiño, Gerente de Mercadeo ; Luis Felipe Thurdekoos, Director Comercial; Luis 
Enrique Landínez, Presidente Ejecutivo de GM OBB del Ecuador; y, Santiago Guevera, 
Gerente de producto PickUp Chevrolet.

P resentada en la Plaza de 
Toros de Quito, la Chevro-
let D-Max High Country

reúne lo mejor que podemos 
encontrar entre las camionetas 
medianas de doble transmisión, 
tanto a gasolina como a diésel, 
en el mercado nacional y a un 
precio imperdible: USD 46 790, 
por lo que preguntamos a Óscar 
Fandiño, gerente de mercadeo 
de Chevrolet: ¿De dónde salió 
la idea de sacarla al mercado?

“Fueron dos cosas: High 
Country es una marca registra-
da de Chevrolet a nivel global 
y queríamos unirla a una de las 
camionetas más queridas por los 
ecuatorianos como es la D-Max; 
y la segunda fue el lanzamiento 
de la nueva Trail Blazer, pues-
to que quisimos imprimirle a la 
D-Max ese espíritu de poder, 

elegancia y sofisticación que 
caracteriza a la Trail Blazer y 
eso es lo que hemos logrado en 
la High Country”

Fandiño recordó que la nueva 
camioneta mantiene las venta-

jas de la conocida pick up do-
ble cabina 4x4 a diésel de 3.5 
litros y dotada con tecnología 
CRDi, pero además incluye un 
excelente nivel de equipamiento 
exterior e interior, así como di-

seño, tecnología y confort, con-
virtiéndose en una camioneta 
única en el mercado.

“Solo para poner te como 
ejemplos están los aros rin 18, 
la suspensión Iron Man refor-
zada y diseñada exclusivamente 
para esta pick up, Sportbar, ba-
rras de techo y hasta emblemas 
High Country” enfatiza Óscar 
Fandiño pasando revista al inte-
rior, donde la tecnología se ex-
presa en el radio touch Android 
con pantalla de siete pulgadas, 
“siendo la única camioneta en 
el mercado ecuatoriano con in-
ternet 4G” asegura el gerente de 
mercadeo de la firma del corba-
tín, lo que nos lleva a concluir 
que la Chevrolet D-Max High 
Country llegó para competir in-
cluso con las sport utility.
(Hugo Vargas E.)

CHEVROLET D-MAX 
HIGH COUNTRY
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BUENAS NOCHES DE “AFTER OFFICE”
Nissan en Ecuador realizó por segundo año consecutivo el evento 
“After Office”, en un horario cómodo para que sus clientes puedan 
visitar los concesionarios Nissan a nivel nacional, fuera del horario 
de trabajo. La marca automotriz japonesa se caracteriza por ofrecer 
los mejores modelos en vehículos, siempre buscando la manera de 
satisfacer las expectativas de sus clientes.Foto: Santiago Muñoz,-
gerente de control de gestión Nissan; Gabriela Zumárraga; Andrés 
Cadena, coordinador de finanzas Nissan; y, Diego Andrade.

EKOS DE ORO A LA EFICIENCIA
Teojama Comercial, obtuvo el reconocimiento Ekos de Oro a 
la eficiencia en la categoría industria automotriz. Este galar-
dón fue entregado por la Corporación Ekos, en el marco de 
la Cumbre Empresarial 2016, recién desarrollada en Quito. 
Se trata de un notable incentivo para el sector empresarial, 
con el propósito de promover su desarrollo y liderazgo. Foto: 
Ruben Soria, contador general; Manuel Antonio Malo, pre-
sidente ejecutivo de Teojama Comercial y Fabián Gallardo.

GRAN CAMPAÑA “ABRAZO SEGURO”
La corporación Maresa Holding y la Escuela de Conduc-
tores Profesionales Espol firmaron una alianza estraté-
gica que permitirá poner en marcha la campaña “Abrazo 
Seguro”, con el objetivo de fomentar el uso correcto 
de los asientos de seguridad infantil en Ecuador. Esta 
iniciativa surgió a partir de cifras publicadas en el país 
y el mundo con relación a la vulnerabilidad de los niños 
en los accidentes de tránsito.

MINISTRO VISITÓ PLANTA INDUSTRIAL
Con el objetivo principal de conocer el proceso de producción de 
llantas, Santiago León, ministro de industrias y productividad, 
visitó la planta de producción de Continental Tire Andina, ubica-
da en la ciudad de Cuenca, donde se fabrican las llantas de las 
marcas Continental, General Tire y Barum que son distribuidas 
en nuestro país, Región Andina, Chile, México y Estados Uni-
dos. Foto: Gustavo Malo, Alk Weinrich, Marcelo Chico, Santiago 
León; Ferdinand Hoyos y Diego Figueroa.

QUINTA EDICIÓN DEL KAIZEN ECUADOR
Nissan en Ecuador celebró la quinta edición del concurso anual “Kaizen 
Ecuador”, actividad diseñada para promover la mejora continua de las 
diferentes áreas y el desarrollo de sus colaboradores. Dicha empresa 
automotriz utiliza la metodología de Kaizen que significa “Kai: cambio” 
y “Zen: mejorar” que en conjunto expresan la acción del cambio y el 
mejoramiento continuo para encontrar pequeñas mejoras medibles y 
tangibles. Foto: Gil Malo, director general de Ayasa; Nicolás Espinosa, 
presidente corporativo de Ayasa; Gloria Navas y, Diego Andrade.

TRACTOCAMIONES FENATRAPE 2016
Se realizó el cuarto Gran Premio de Tractocamiones, una 
carrera organizada por la Federación Nacional de Trans-
porte Pesado del Ecuador (Fenatrape), que contó con 
el auspicio de PRIMAX, macrodistribuidor de SHELL en 
Ecuador. Orlando Ibarra, quien iba al mando de la máquina 
“Mechas”, fue el triunfador de la competencia. El segun-
do lugar lo obtuvo el piloto Edgar Sarmiento y el tercero, 
Mauricio Bravo.

NUEVA MOTOCICLETA HONDA
Se presentó en Quito la nueva motocicleta CB160F. Esta cuenta con 
tecnología de punta, diseño deportivo y mayores prestaciones llegan-
do de esta manera al cliente final con un potente motor, estabilidad y 
un mayor agarre. La CB160F es líder en su categoría, debido a que 
es la única que tiene más de 160 cm3. Foto: Carlos David Morejón, 
gerente general de Honda Ecuador; Juan Alfredo Vintimilla, director 
comercial de Honda Ecuador; y, Diego Silva, director de producto 
automotriz de la CPN.

CERTIFICACIÓN A CONDUCTORES DE TAXIS
Un total de 230 conductores de taxi de la ciudad de Quito, for-
maron parte de la primera promoción del programa “Conductor 
Amigo”, una iniciativa que se desarrolla desde el 2015 a través 
de la alianza estratégica entre GM OBB del Ecuador y Quito Tu-
rismo. La emotiva ceremonia de clausura se realizó en Quito, con 
la presencia de Directivos de la compañía e invitados especiales. 
Foto: Emilio Shugulí, representante de la Cooperativa San Blas 
y Luis Enrique Landínez.

F

CONCURSO DE HABILIDADES TÉCNICAS 
Toyota del Ecuador realizó el IV Concurso Nacional de Ha-
bilidades Técnicas en Mecánica 2016, y al V Concurso 
Nacional de Habilidades Técnicas en Repuestos 2016. En 
la categoría de mecánica el ganador fue Jaime Ortiz, de 
Toyocuenca, y en la de repuestos fue Joel Gutiérrez de To-
yocosta. Ellos acudirán, en representación de Ecuador, a la 
Convención de Campeones que Toyota Motor Corporación 
organizada anualmente en Japón.
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RECIBE IMPORTANTE RECONOCIMIENTO
Chevyplan recibió de manos de Luis Enrique Landínez, Presidente 
de GM-OBB del Ecuador, un reconocimiento por el aporte del 15% 
de las ventas de la marca Chevrolet durante el mes de septiembre. 
Este resultado se logra gracias a la excelente estrategia de pro-
ducto que constantemente está innovando y ofertando opciones 
que se ajustan a las necesidades de sus clientes. Foto: Pablo 
Ordóñez; Marisol Jácome; Luis Felipe Thurdekoos; Luis Enrique 
Landínez; Ximena Monroy; y, Paulo Vásquez.

LLANTAS247.COM NUEVA ESTRATEGIA
La firma llantas247.com firmó una alianza estratégica 
con Michelin del Ecuador, a través de la cual la compañía 
referente en el mercado de neumáticos impulsa la co-
mercialización de sus prestigiosas marcas Michelin y BF 
Goodrich por medio de este innovador canal de ventas, 
apoyando el desarrollo de este emprendimiento nacional. 
Foto: Diego De los Reyes, gerente general llantas247.
com y Byron Oña, representante de llantas247.com.

EL PRIUS C SPORT SE VA A PATATE
Milton Araujo, es el ganador del flamante auto Toyota 
Prius C Sport 2017 sorteado entre todos los participan-
tes de la carrera Quito-Últimas Noticias 2016 y entre-
gado por Toyota del Ecuador y la empresa automotriz 
Casabaca. Él, un atleta aficionado ya maduro, vive y es 
oriundo de Patate, desde donde llegó acompañado de 
otras cuatro personas, entre amigos y familiares, para 
participar en la prestigiosa carrera capitalina.

PROGRAMA “AMIGOS RENAULT”
Se llevó a cabo el evento “Amigos Renault”, organizado 
por la automotriz francesa con el respaldo de Aysa, para 
generar una relación con sus clientes y fortalecer el valor 
que la marca da a sus usuarios. Renault como parte de 
su estrategia, mantiene el programa “Amigos Renault” 
que tiene como objetivo dar un nuevo rumbo a la relación 
con los clientes, después de recibir sus vehículos y a 
través de las áreas de Servicio y Repuestos. 

FIESTA FRANCESA BEAUJOLAIS NOUVEAU
La marca Renault referente automotriz francés formó parte de la 
Fiesta del Beaujolais Nouveau como uno de los patrocinadores del 
evento organizado por la Embajada de Francia y la Cámara de Co-
mercio e Industrias Franco-Ecuatoriana. El Beaujolais Nouveau es 
un vino joven que viene de la región Borgoña en el este de Francia. 
Las ciudades de Quito y Guayaquil fueron el escenario de la Exclu-
siva Cena Beaujolais Nouveau 2016. Foto: Roberto Ortega; Jean 
Baptiste Chauvin, embajador de Francia; y, Pablo Burbano.

CHEVROLET APOYA VIAJE EN BICICLETA
Luz María Hidalgo y Juan Pablo Le Marie, dos jóvenes 
amigos recorrerán América del Sur sobre las ruedas de 
dos Chevrolet Bikes. La travesía de estos deportistas inició 
el 05 de octubre en Vilcabamba, desde ahí, y durante 
cuatro meses recorrerán aproximadamente 7000 kilóme-
tros hasta llegar a Argentina, el último país que visitarán. 
Durante su recorrido, estos deportistas, en su trayecto 
visitarán Perú, Bolivia y Chile.

HINO PARTS SKILL CONTEST 2016
Teojama Comercial, ya eligió a su representante para la 
competencia internacional ‘Hino Parts Skill Contest 2016’, 
organizada por la multinacional Hino Motors para premiar 
a las mejores prácticas en cuanto al manejo y venta de 
repuestos. El ganador, Cristian Salazar, fue seleccionado 
por la firma tras un concurso interno sobre este mismo 
ámbito, realizado por segundo año consecutivo. Foto: 
Santiago Rodas, Cristian Salazar y Juan Carlos Contreras.

CONVENCIÓN MUNDIAL DE HINO MOTORS
Teojama Comercial, recibió dos premios en la Convención Mundial de 
Ventas de Hino Motors 2016, evento realizado en Tokyo, Japón. El pri-
mer galardón “Triple Crown Award”, lo reconoce como uno de los más 
grandes distribuidores de sus vehículos en todo el mundo, mientras 
que el segundo “Top of the Market Award”, es un reconocimiento a la 
participación de la marca como la mejor del mercado. Foto: Mazakazu 
Ichikawa, Chairman of the Board de Hino Motors: Manuel Antonio Malo, 
y Yasuhiko Ichihashi, presidente y miembro del directorio Hino Motors.

TOYOTA DREAM CAR ART CONTEST
Ecuador siempre ha tenido finalistas e inclusive ganadores. 
Y este año no fue la excepción. Luna Carrera, estudiante del 
colegio Sek de los Valles, llegó con su obra hasta los luga-
res de privilegio, para ser elegida como una de las cuatro 
mejores finalistas en su categoría, de 12 a 15 años. Luna 
viajó a Japón con su familia, invitada por Toyota, donde vivió 
una semana inolvidable e interactuando con niños y culturas 
de diferentes países.
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Los ecuatorianos Miguel y 
Javier Villagómez, junto a Juan 
José Rivera y al costarricense 
José Moltalto, alcanzaron el 
segundo lugar absoluto de 
la edición 31 de las 6 Horas de 
Bogotá, que se llevó a cabo con 
éxito el pasado 3 de diciembre 
en la pista de Tocancipá. 

Dice diario El Tiempo de Bogotá: “La 
competencia arrojó dos sorpresas impor-
tantes y tuvo muchas emociones. Una, que 
apenas cayó una menuda llovizna en la parte 
nocturna de la carrera cuando se presagia-
ba una jornada pasada por agua para estar a 
tono con el clima actual de la sabana. Otra, 
que a pesar del pavimento seco, el invierno 
pasó cuenta pues todos los laterales de la pis-
ta estaban inundados por lo cual cuando va-
rios autos se salieron del circuito, su rescate 
generó ocho eternas neutralizaciones que les 

robaron una hora y media a la acción libre de 
los vehículos. Pero las cuatro horas y media 
restantes dieron suficiente tema”. 

Hablando de los resultados El Tiempo se-
ñala: “José Camilo Forero logró finalmen-
te una merecida y muy buscada victoria en 
la categoría más rápida de los prototipos, 
acompañado por Sebastián Villamil, con 
una amplia ventaja de tres vueltas ante los 
ecuatorianos Miguel y Javier Villagómez con 
el costarricense José Moltalto, quienes se lu-
cieron” sostiene el rotativo bogotano.

AUTOIN 81
Volumen V- 2016 69

6 HORAS DE BOGOTÁ 2016



P

PRIMERA REVISTA DIGITAL DE LA
INDUSTRIA AUTOMOTRIZ ECUATORIANA

Primera en información.
Primera en credibilidad.

Primera en presentación.
Primera en calidad gráfica.

Primera en índice de lectoría.
MILES DE LECTORES SATISFECHOS 

DAN PRUEBA DE NUESTRA ASEVERACIÓN.

¡Ahora leída en todo el mundo!

www.revistaautoin.com

LA REVISTA 
AUTOMOTRIZ 
DEL ECUADOR

www.revistaautoin.com
léala, disfrútela 
y corra la voz



AUTOIN 81
Volumen V- 2016 71 

DEPORTE
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D el 18 al 20 de noviembre se realizó en 
Chimborazo y Tungurahua el Rally Gran 
Premio CNR Fedak con la participación 

de 49 tripulaciones, ocho de ellas pertenecientes 
a la categoría N formada por los espectaculares 
Evo tracción total de la casa de los tres diaman-
tes que coparon los cinco primeros casilleros. 

El ambateño Sebastián Palacios acompa-
ñado de Daniel Galarza fue el triunfador de 
las dos etapas, sacando 30,5 segundos a los 
azuayos Juan y Sebastián Guerrero, mientras 
que Luis Valverde y Diego Arellano ocupa-
ron el tercer lugar del podio absoluto y tam-
bién de su categoría, delante de Carlos Pala-
cios que esta vez fue navegado por Augusto 
Larrea, en tanto que Luis Miguel Astudillo 
finalizó quinto junto a Leonardo Rojas. 

Si bien la competencia de ruta no tuvo pun-
taje para el Campeonato Nacional de Rally, 
permitió a la nueva comisión nacional de esta 
especialidad, aprovechar de la experiencia 
para replicar en 2017. 

Veinticinco vehículos concluyeron la com-
petencia que agrupó a las siete categorías que 
tiene nuestro automovilismo de ruta. En la T-1, 
donde compiten autos de hasta 1250 centímetros 
cúbicos sobresalió Eduardo Palacios copilotado 
por César Holguín y en representación de Tun-
gurahua; en la categoría T-2 Christian y Andrés 
Hidalgo se llevaron los laureles, mientras que en 
la T-3 la tripulación vencedora estuvo formada 
por Alex Ulloa y Héctor Gavilánez Jr. 

GP CNR 
FEDAK
ÚLTIMO 

RALLY 
DEL AÑO

Nota destacada fue la presencia del piloto 
mundialista Ramón Ferreyros de nacionali-
dad peruana y quien estuvo acompañado de 
José María Rodríguez. Este binomio ganó la 
categoría T-4 y fueron los mejores en vehícu-

los con tracción a un eje. El cuadro de honor 
se completó con Mauricio Montalvo y Carlos 
Viteri, vencedores en Jeeps y SUVs y Juan 
José Castro con Edison Gordillo, los mejores 
en UTVs. (Fotos: Revista Acelerando)

• Luis Miguel Astudillo y Leonardo Rojas.

• Sebastián Palacios y Daniel Galarza.

• Luis Valverde y Diego Arellano.
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E l IV Gran Premio Interna-
cional de Tractocamiones 
Fenatrape 2016 tuvo lugar 

el 16 de octubre en el Autó-
dromo “José Tobar Tobar” de 
Yahuarcocha con la participa-
ción de veintiseis tractos, algu-
nos de ellos colombianos. 

Luego de seis pruebas con di-
ferente grado de dificultad, el 
compatriota Sigifredo Ibarra, 
acompañado de Robinson Orte-
ga, inscribió su nombre en el pal-
marés de los campeones. Ibarra, 
quien logró ser el más rápido en 
la suma de los tiempos de las dos 
pruebas clasificatorias, debió en-
frentarse al campeón del año pa-
sado, Edgar Sarmiento en una fi-
nal que consistió en girar por dos 
ocasiones al trazado imbabureño 
de 3,6 kilómetros. Pese a que el 
tracto de Ibarra era más pesado 
que el day cab de Sarmiento, des-
de el arranque logró encabezar la 
prueba. Ya en línea de meta, Iba-
rra agradeció a la empresa Trans-
comerinter por su respaldo. 

La competencia tuvo piques de 
¼ de milla entre todos los inscri-
tos, conducción en slalom hacia 
adelante y hacia atrás, control de 
frenaje y las emocionantes cur-
vas en U que tenían que realizar 

IV GRAN 
PREMIO DE 
TRACTOCAMIONES

los participantes al final de los 
400 metros de la pista, donde 
ponían a prueba el dominio del 

vehículo y su pericia para hacer-
le derrapar al tracto. 

Pese a que el número de com-

petidores fue inferior al de años 
pasados, debido a la crisis que 
vive el sector, a la instancia final 
llegaron, además de Sigifredo 
Ibarra y Edgar Sarmiento, el 
otavaleño Wilmer Huertas, pri-
mer ganador de competencias de 
tracto camiones en Ecuador y el 
colombiano José Daniel Puerto, 
campeón en su país de esta mo-
dalidad deportiva. Al igual que 
en 2015, la atinada organización 
de Fenatrape posibilitó un final 
de fiesta en medio de la alegría 
de competidores, organizadores 
y público en general.
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TWO WHEELS
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MAC MÁRQUEZ 
TRICAMPEÓN MUNDIAL

El piloto español de Repsol 
Honda ha logrado su tercer 
título mundial de MotoGP 
tras su triunfo en el circuito 
Motegi de Japón, donde en 
distintos accidentes cayeron 
sus principales adversarios: 
Valentino Rossi y Lorenzo.

E n el Gran Premio Motul disputado en 
el Twin Ring Motegi, Márquez cruzó la 
meta con ventajas sobre Andrea Dovi-

zioso del Ducati Team y Maverick Viñales 
del Team Suzuki Ecstar, quienes completa-
ron el podio. La victoria de Márquez rompía 
el maleficio personal que le impedía ganar 
en Motegi, el famoso circuito privado de la 
marca Honda. Con ello obtuvo su quinto títu-
lo mundial pasando a ser el piloto más joven 
de la historia en conseguir semejante hito. 

También es su tercer título global de la cate-
goría reina, lo que le sitúa a la altura de leyendas 
como Kenny Roberts, Wayne Rainey o su pro-
pio adversario esta temporada, Jorge Lorenzo. 
Tras él llegaron Aleix Espargaró del Team Suzu-
ki Ecstar, Cal Crutchlow del LCR Honda y Pol 
Espargaró del Monster Yamaha Tech III. Ellos 

completaron las seis primeras posiciones en una 
carrera disputada sobre asfalto seco, con cielo 
despejado y temperaturas de 25º ambientales y 
36’6ª sobre el ardiente y sinuoso asfalto. 

Entre el resto de los pilotos españoles, Álva-
ro Bautista del Aprilia Racing Team Gresini 
finalizó séptimo, Tito Rabat, del Estrella 14º y 
Barberá en el casillero 17. Terminada la carrera 
en la clasificación provisional del campeona-
to Márquez ya era campeón con 273 puntos, 
Rossi segundo con 196 y Lorenzo tercero con 
182. Después de este decidor evento se corrió el 
Gran Premio Michelin de Australia, en el circui-
to Phillip Island brindando estos resultados: 1º 
Cal Crutchlow, Honda; 2º Valentino Rossi, Ya-
maha; 3º Maverick Viñales, Suzuki; 4º Andrea 
Dovizioso, Ducati; 5º Pol Espargaro, Yamaha; y 
6º Jorge Lorenzo, Yamaha. La primera compe-
tencia de la próxima temporada dónde Márquez 
defenderá su nuevo título mundial será el 26 de 
marzo en el circuito Losail de Qatar, en tanto 
que la segunda se correrá el 9 de abril en Río 
Hondo, Argentina. (Fotos: archivo AUTOIN)



1998: sube 
a la categoría 
250 cm3 y logra su 
primer subcampeonato 
mundial; 1999: gana el Campeo-
nato Mundial de 250 cm3; 2000: 
salta a la categoría reina de 500 
cm3 y obtiene el subcampeonato 
mundial; 2001: gana su primer 
campeonato mundial de 500 cm3. 
En 2002 la categoría 500 se con-
vierte en MotoGP.  

En 2002, 2003, 2004, 2005 y 
2006 gana el campeonato mundial 
de la nueva categoría igualando 
el récord del australiano Michael 
Doohan; 2007: obtiene el sub-
campeonato Mundial de MotoGP; 
2008: gana su sexto título mundial 
de MotoGP; 2015: es subcampeón 
mundial de MotoGP; 2016: con 
37 años de edad es subcampeón 

mundial de 
MotoGP. 

En estos años ha 
competido con motos Apri-

lia RSW 250 (1999); Honda NSR 
500 (2000, 2001); Honda RC 211 
V ( 2002, 2003); Yamaha YZR 
M1 (2004); Yamaha YZR M91 
(2005); Yamaha YZR M1 (2005, 
2006, 2007) Yamaha YZR M1 
Excalibur (2007); Yamaha YZR 
M1 (2008, 2009, 2010); Ducati 
Desmosedici GP (2011-2012-2013-
2014); Yamaha YZR-M1 (2015-
2016). Ha corrido y ganado en 
los circuitos de: Mugello, Sepang, 
Assen, Le Mans, Valencia, Phi-
lip Island, Catalunya, Jerez de la 
Frontera, Río Hondo, Red Bull 
Ring, Brno, Qatar, Silverstone, 
Motegi, Misano, Aragón y Jerez 
de la Frontrera. (Fotos: archivo AUTOIN)
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Nacido en el 
municipio de Urbino, 
capital de Pesara, 
Italia, el 16 de febrero 
de 1979, es uno de los 
pilotos campeones 
más ganadores. 

H asta la fecha ha ganado 
nueve títulos mundiales 
en las tres divisiones glo-

bales creadas y controladas por 
la Fédération Internationale de 
Motocyclisme (FIM): 125 cm3

(1997), 250 cm3 (1999). Además, 
es hepta campeón de la catego-
ría máxima MotoGP en los años 

2001, 2002, 2005, 2008 y 2009. 
Su serie consecutiva de triunfos 
señala con letras muy grandes la 
clase de piloto y deportista que es: 

En 1990 a los 11 años compite 
por primera vez en una mini moto; 
1993: debuta en el campeonato ita-
liano de 125 cm3 Sport Production; 
1994: gana el Campeonato 125 cm3 
Sport Production; 1995: revalida 
su título de campeón en Italia de la 
serie 125 cm3 y queda tercero en el 
Campeonato de Europa de la mis-
ma categoría; 1996: debuta en el 
Mundial de 125 cm3 con una Apri-
lia; 1997: con sólo dieciocho años 
se proclama campeón mundial de 
125 cm3 tras ganar once carreras; 

VALENTINO 
ROSSI
“TENGO CUERDA 
PARA RATO”

1998: sube 
a la categoría 
250 cm3 y logra su 
primer subcampeonato 

mundial de 
MotoGP. 

En estos años ha 
competido con motos Apri

1998: sube 
a la categoría 
250 cm3 y logra su 

mundial de 
MotoGP. 

En estos años ha 
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El piloto alemán de 
31 años, del equipo 
Mercedes-Benz Petronas 
gana su primer título de 
Fórmula Uno tras terminar 
segundo en el Gran 
Premio de Abu Dhabi. 

T odo indica que al fin rompió el doble 
maleficio que parecía perseguirle desde 
que debutó en la Fórmula Uno. Debido 

a ello en América y Europa pronto aparecie-
ron los oportunistas que detectaron en él, el 
típico caso del hijo de un campeón que saca 
tajada del apellido y los contactos de su pa-
dre, para ir abriéndose puertas más rápido. 

De la mano de estos también aparecieron los 
visionarios que vaticinaron que nunca llegaría 
a emular a Keke, su padre, que fue campeón 
en 1982 al volante de un Williams. Pues bien, 
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NICO 
ROSBERG,
CAMPEÓN 
MUNDIAL
después de once temporadas y tras haberse 
pasado cuatro en el purgatorio de Frank Wi-
lliams (de 2006 a 2009), este alemán que habla 
cinco idiomas: alemán, español, inglés, fran-
cés e italiano, tan exquisito en sus modales 

que a veces adolece de artificialidad, ha con-
vertido en papel mojado todas esas tristes pá-
ginas que se dijeron y se escribieron sobre él.

Desde este domingo, Rosberg ya no es solo 
un corredor con un apellido ilustre sino que 
figura en la selecta lista de campeones del 
certamen más exclusivo y elitista de la his-
toria del automovilismo. La corona que se 
ha encasquetado en Abu Dhabi les convierte 
a él y a su padre en la segunda pareja capaz 
de celebrar el alirón, luego de la formada por 
los Hill ingleses, campeones en 1962 y 1968. 
Graham primero con dos títulos y luego su 
hijo Damon en 1996. 

Dicen que los hitos que se consiguen en el 
deporte deben medirse en función de la calidad 
de los adversarios, y es precisamente ese bare-
mo el que le da a este título un valor tremendo, 
fantástico. Por su parte su compañero Lewis 
Hamilton con tres títulos se ubica entre los pi-
lotos más ganadores y efectivos en la historia 
de la Fórmula Uno. (Fotos: archivo AUTOIN)
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•  Bernie Ecclestone

Dentro de unos días, 
tal cual ocurre todos 
los años al finalizar 
el torneo Mundial 
de Fórmula Uno, los 
diez equipos mejor 
puntuados recibirán 
millones de dólares 
bien ganados.

S on otorgados por la For-
mula One Management 
(FOA), la empresa comer-

cial creada por Bernie Ecclestone 
que detenta la parte comercial del 
gran espectáculo. También una 
vez más, la marca italiana Ferrari 
llevará la mejor parte, pese a que 
sumó menos puntos que Merce-
des-Benz de Alemania. 

Aunque parezca extraño, en la 
repartición de esta millonaria cifra 

de dólares influyen, además de los 
resultados de las carreras la imagen 
positiva y atractiva de la marca. 
Esta vez la gente de Maranello re-
cibirá más dinero, es decir, el 20% 
del total a repartir entre los equipos 
sin haber ganado una sola carrera, 
mientras que Mercedes venció en 
19. Los bonos de imagen ideados 
por Ecclestone -de 85 años y aún 
muy activo-, le permiten sumar 
18,4 millones más que Mercedes, 
pese al dominio de los alemanes. 

Al respecto, la prensa italia-
na destaca que en lo alto de la 
tabla clasificatoria sigue reinan-
do la escuderia italiana Ferrari 
pese a continuar a la sombra de 
Mercedes, como antes lo estu-
vo Red Bull durante los cuatro 
años que Vettel ganó sus cuatro 
títulos consecutivos. 

De acuerdo a las cifras recogi-
das por varias agencias especiali-
zadas en temas relacionados con 
la candente y acelerada Fórmula 
Uno, obra del patrón del circo, el 
británico Bernie Ecclestone los 
valores que recibirán en estos días 
los equipos que participaron en el 
Campeonato Mundial de Fórmula 
Uno son los siguientes: 1º Ferrari: 
168.7 millones; segundo Merce-
des-Benz 150.3; tercero Red Bull 
126.5; cuarto Williams 76.4; quin-
to McLaren 72.6; sexto Force India 
58.8; séptimo Renault 56.2; octavo 
Toro Rosso 50; noveno Sauber 47.4; 
y décimo Manor 41.3 millones. 

Según cifras oficiales, esta 
Navidad la suma total del dinero 
que recibirán las diez escuderías 
asciende a USD 848 millones. 
(Fotos: archivo AUTOIN)

LA FOA REPARTE 
USD 848 MILLONES
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MILKA DUNO 
MERECE UN PREMIO

con un Ferrari el American Challenge Race y 
también la Serie Championship en un Panoz 
GT Series. En el 2000, debuta en la Ameri-
can Le Mans Series, siendo la primera mujer 
que obtiene un podio en esa categoría. 

En el 2001 corre en las 24 horas de Dayto-
na y en el 2002 participa en las 24 horas de 
Le Mans. Luego disputa las 500 Millas de 
Indianápolis a velocidades superiores a 350 
kilómetros por hora. Participa en las 24 horas 
de Daytona haciendo equipo con Ryan Dal-
ziel, Darren Manning y Patrick Carpentier. 
El segundo puesto logrado en esa carrera la 
convierte en la mujer que más lejos ha llegado 
en la historia de esa clásica carrera. Creemos 
sin duda alguna que la FIPA está en deuda con 
ella por todo lo que ha hecho y por todo lo que 
ha ganado. (Fotos: archivo AUTOIN)

La veloz venezolana estudió 
Ingeniería Naval obteniendo 
cuatro postgrados: Desarrollo 
Organizacional, Arquitectura 
Naval, Pesca y Acuicultura y 
Negocios Marítimos.

N acida en Caracas demostró desde tem-
prana edad poseer la fuerza necesaria 
para tener éxito en la vida. Siendo muy 

joven se apresuró a reconocer el valor de la 
educación como primer paso para cumplir 
sueños. Además, de ser una de las mujeres 
más exitosas pilotando autos deportivos de 
alta velocidad, también es ingeniera naval 
con cuatro masters, los tres últimos logrados 
de manera simultánea. 

En 1998 ya ingeniera toma un Curso de 
Conducción Deportiva organizado por Por-
sche. El resto, como ella dice, ya es historia. 
Cautivada por la precisión, la ingeniería y las 
diversas tecnologías de los racing cars, pron-

to se da cuenta que correr estimula su pasión 
por los desafíos y la velocidad. Fue cuando 
descubre que estaba destinada a competir. 

Ha corrido en muchos campeonatos inter-
nacionales logrando buenos  resultados con 
diferentes equipos y bólidos, entre ellos, Por-
sche Super Cup, Ferrari Challenge F-355, For-
mula 2000 Dodge, Reynard Dodge 98E, Pa-
noz GT-RA, Dodge Viper GTS, Nissan Coloni 
CN1/C, Reynard-Judd 01-Q, Lola B2K/40/
Judd, S-101/Judd Dome, LMP Panoz Mugen 
900, Pontiac Riley Daytona y monoplazas Da-
llara Honda en la Fórmula IndyCAR. 

Fuera de la pista, promueve campañas de 
marketing y también de beneficencia en Esta-
dos Unidos y otros países. Además, se esfuerza 
por participar en actividades y presentaciones 
para apoyar el valor de la educación a los niños. 
Comienza a pilotar en 1996 en el torneo GT de 
Venezuela, logrando el subcampeonato. 

En 1999 hecha raíces en Florida, para cur-
sar estudios y competir en el Barber Dodge 
Pro Series. Fue la primera mujer en ganar 
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RALLY
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OGIER Y 
VOLKSWAGEN, 
CAMPEONES DE RALLY 
Aún con el explosivo 
recuerdo de todo 
un súper campeón 
como fue Sébastien 
Loeb, que con su 
Citroën dominó el 
Campeonato Mundial 
de Rally durante 
nueve años seguidos, 
este Sébastien, 
también francés, 
puede igualarlo.

O nce rallies, nueve podios, 
cinco de los cuales fueron 
ganados, el triunfo número 

37 del dúo Ogier e Ingrassia, el 
trigésimo  con Volkswagen, ha 
tenido un sabor dulce. Los cam-
peones han sido fieles a su estilo, 
asegurando el título con una vic-
toria por cuarta vez consecutiva. 
También lo lograron en 2013, en 
la penúltima cita en Francia, an-
tes de equiparar la misma hazaña 

en España en 2014. 
En 2015, se hicieron con una 

victoria muy reñida en el Rallye 
de Australia para ganar el título 
antes de finalizar la temporada. 
El triunfo en el Rally de Espa-
ña 2016, el único del calendario 
WRC que se disputa sobre tierra 
y asfalto, también fue muy apasio-
nante. “¡Es fantástico! Es el cuarto 
título mundial para Julien y para 
mí, es imposible describir lo que 

siento. Es un honor ser menciona-
do en la misma categoría junto a 
grandes pilotos como los finlan-
deses Kankkunen y Mäkinen. Me 
gustaría dar las gracias a nuestro 
equipo Volkswagen. 

Sin ellos, no estaríamos aquí 
hoy. Ellos hacen un trabajo fan-
tástico durante todo el año y 
hemos tenido un auto perfecto 
durante toda la temporada. Me 
he divertido mucho al volante 

del Polo R 2016. La tensión an-
tes del Power Stage fue mayor de 
lo habitual, por el hecho porque 
estábamos muy cerca del título, 
y teniendo en cuenta el error que 
cometimos el año pasado. Pero 
lo hemos logrado. 

A pesar de un reglamento 
más duro y la dura competencia 
de nuestros rivales. Estoy muy 
orgulloso de este título. Ahora 
es el momento de celebrarlo con 
el equipo y mi esposa. Cuando 
regrese a casa podré mostrar-
le mi hijo Tim el trofeo que he 
ganado. Por eso a él le dedico 
este título mundial”. Posiciones 
generales: 1º Sébastien Ogier, 
268 puntos; 2º Thierry Neuvi-
lle, 160; 3º Andreas Mikkelsen, 
154; 4º Hayden Paddon, 138;5º 
Dani Sordo, 130; 6º Jari-Matti 
Latvala, 112; 7º Mads Østberg, 
102; 8º Ott Tänak, 88; 9º Kris 
Meeke, 64; y 10º Craig Breen, 
36 puntos. (Fotos: VW WRC Press.)
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TODOTERRENO
D

TODO LISTO 
PARA EL

DAKAR 
2017
Esta vez con más de 500 
vehículos y 1000 pilotos, el 
rally partirá de Asunción de 
Paraguay, descansará en 
Bolivia y finalizará en la ciudad 
de Buenos Aires.

P or noveno año consecutivo, Argentina 
será uno de los tres países que formará 
parte del recorrido del próximo Dakar, 

el rally más importante del mundo organizado 
desde 1979. Esta vez se desarrollará del uno 
al 14 de enero, con salida el 2 de Asunción del 
Paraguay; con descanso el 8 en Bolivia y con 
llegada a la capital argentina el 14 de enero. 

El promocionado lanzamiento oficial se 
realizó en el Aeroclub de Francia. Estuvo 
el director del Dakar, Etienne Lavigne; 
directivos de Amaury Sport Organisation 
(ASO) empresa francesa hacedora de la ca-
rrera; embajadores de Paraguay, Bolivia y 
Argentina en Francia, y medios de la prensa 
especializada internacional. 

Lavigne destacó la inclusión de la ciudad 
de Buenos Aires y afirmó que para el Dakar, 
la capital argentina representa mucho. “Fue 
allí que todo comenzó en el 2009, Buenos 
Aires, epicentro de largadas y llegadas en 
las tres primeras ediciones sudamericanas, 
será otra vez el último objetivo a alcanzar en 

enero del próximo año” manifestó. El reco-
rrido completo fue anunciado a mediados de 
noviembre en la capital francesa. 

Esta novena edición sudamericana tendrá 
doce etapas, de las cuales seis en territorio 
argentino. El Dakar junto al campeonato 
WRC son los eventos tuercas más importan-
tes del mundo tras la Fórmula Uno. Se cal-
cula que la edición 2016 fue seguida por 4.4 
millones de personas en 190 países. Argen-
tina albergó la largada simbólica del Dakar 
desde 2009, cuando recaló por primera vez 
en suelo sudamericano, hasta 2012. 

Las primeras tres ediciones en el Obelisco 
porteño y la cuarta en Mar del Plata. En el 
2015 volvió a tener allí  su punto de partida. 
El lugar elegido fue el imponente Monumen-
to a la Bandera en la ciudad de Rosario. El 
Ministro de Turismo Gustavo Santos, dice 
con entusiasmo. “El Dakar 2017 volverá a 
ser una vidriera excepcional para Argentina 
y para Sudamérica como destino turístico”. 
También señaló que la próxima edición será 
más sustentable, con énfasis en lo ecológico 
y social, optimizando los recursos en las dis-
tintas regiones”. (Fotos: archivo AUTOIN)



ENERO

6 Enero 2017 Salto en esquí - Torneo de los 4 
Trampolines

7 - 10 Enero 2017 Hockey sobre hielo - 
Campeonato del Mundo femenino Sub-18

8 Enero 2017 Ciclismo en pista - Seis Días - 
Rotterdam

9 - 10 Enero 2017 Patinaje de velocidad - 
Campeonato Europeo

16 - 22 Enero 2017 Ciclismo - Tour de San Luis
16 Enero - 5 Febrero 2017 Tenis - Grand Slam 

femenino - Australian Open
16 Enero - 5 Febrero 2017 Tenis - Grand Slam 

masculino - Australian Open
17 - 22 Enero 2017 Ciclismo - Santos Tour Down 

Under
17 Enero 2017 Ciclismo en pista - Seis Días - 

Bremen
20 - 22 Enero 2017 Rally - Campeonato Mundial 

ENERO

CALENDARIO DEPORTIVO INTERNACIONAL

20172017
ENERO-FEBRERO

FEBRERO

3 - 5 Febrero 2017 Patinaje - Pista corta - Copa 
del Mundo masculina - Dresde

3 - 5 Febrero 2017 Patinaje - Pista corta - Copa 
del Mundo femenina - Dresde

9 - 12 Febrero 2017 Patinaje de velocidad - 
Campeonato Mundial simple distancia

10 - 12 Febrero 2017 Rally - Campeonato 
Mundial de Rally - Suecia

14 - 19 Febrero 2017 Ciclismo - Tour of Oman
17 - 19 Febrero 2017 Ciclismo en pista - Cali
17 - 19 Febrero 2017 Patinaje de velocidad - 

Campeonato Mundial Júnior
25 - 26 Febrero 2017 Ciclismo en pista - Los 

Ángeles
25 - 26 Febrero 2017 Patinaje de velocidad - 

Campeonato Mundial de sprint
26 Febrero 2017 Ciclismo - Kuurne-Bruxelles-

Kuurne
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• Hope Solo

• Andy MurrAy

• leBron JAMeS

D

de Rally - Monte Carlo
22 Enero 2017 Ciclocross - Copa del mundo - Elite 

masculino - Hoogerheide
24 Enero 2017 Ciclismo en pista - Seis Días - Berlín
27 - 29 Enero 2017 Patinaje de velocidad - Copa 

del Mundo masculina - Berlín
27 - 29 Enero 2017 Patinaje de velocidad - Copa 

del Mundo femenina - Berlín
27 - 29 Enero 2017 Patinaje - Pista corta - 

Campeonato Mundial Júnior
28 - 29 Enero 2017 Ciclocross - Campeonato del 

Mundo
30 Enero - 5 Febrero 2017 Salto en esquí - 

Campeonato Mundial de Esquí Júnior
30 Enero - 5 Febrero 2017 Esquí de fondo - 

Campeonato Mundial de Esquí Júnior
30 Enero - 5 Febrero 2017 Combinada nórdica - 

Campeonato Mundial de Esquí Nórdico Júnior
30 Enero - 5 Febrero 2017 Esquí de fondo - 

Campeonato Mundial de Esquí Sub-23
31 Enero 2017 Ciclismo en pista - Seis Días - 

Copenhague
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