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cuando debemos ponernos las 
gafas y esperar a que su “magia” 
haga su trabajo y surta efecto en 
nosotros. Tras entre 10 y 12 mi-
nutos, que permiten a la mente 
resincronizar el movimiento 
percibido por el oído interno y el 
estatismo de tener los ojos fija-
dos en un objeto inmóvil, como 
un libro o un teléfono móvil, los 
síntomas del mareo deberían des-
aparecer y ya podríamos quitar-
nos las gafas y disfrutar del viaje. 
(Fotos: Citroën Press)
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GAFAS DE CITROËN QUE PONEN 
REMEDIO A LOS MAREOS EN EL AUTO

Judith Hernández A.

T odos hemos sufrido o al 
menos conocemos a al-
guien que haya padecido 

mareos en el vehículo, y es algo 
bastante habitual en ocupantes 
que van realizando tareas que 
requieren enfocar la vista, como 
leer un libro o incluso manipu-
lar con el teléfono móvil. Ahora 
Citroën parece tener la solución.

Según la firma francesa, hasta 
30 millones de personas en toda 
Europa sufren mareos crónicos 
al viajar en auto, y aprovechan-
do la época del año con más 
desplazamientos por carretera, 
lanzan unas gafas denominadas 
Seetroën e ideadas para poner 
remedio a los mareos.

La marca Citroën asegura que 
se trata de las primeras gafas de 
este tipo desarrolladas precisa-
mente para conseguir eliminar 
la cinetosis (mareo por movi-
miento), que funcionan en un 
95% de los casos. 

Las gafas, diseñadas por 
el estudio 5.5 de París, es-
tán basadas en la tecnología 
Boarding Ring desarrolla-

da por una start-up de idéntico 
nombre. Originalmente fue idea-
da para combatir el mareo en 
los marineros y ahora ha sido 
adoptada por el fabricante fran-
cés para generalizarla, mediante 
estas gafas, que funcionan tanto 
en barcos como en automóviles, 
autobuses e incluso aviones. En 
esencia, las gafas Seetroën con-
tienen en sus aros líquido con 
colorante que recrea la línea del 
horizonte y se desplaza de mane-
ra solidaria a nuestros movimien-
tos (en los ejes frontal y 
sagital), lo que ayuda a 
resolver el conflicto entre 
nuestros sentidos respon-
sable de los mareos. 

El funcionamiento 
es muy sencillo, según 
explica el fabricante. 
Para utilizarlas hay que 
esperar a experimentar 
los primeros síntomas 
del mareo, y es entonces 
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PERSONAJE
I

O svaldo Jorge Hernández 
Quintana falleció el 30 
de noviembre de 2018 en 

la ciudad de Ibarra, capital de la 
provincia de Imbabura. Fue un 
emprendedor de nacionalidad 
argentina, quien encontró en la 
aventura, las letras y en la adre-
nalina, el motor de inspiración 
para inmiscuirse en el vértigo 
del Periodismo Deportivo y de 
la Industria Automotriz.

Fue un hombre destacado por 
su profesión de Periodista, quien 
viajó por el mundo llevando sus 
conocimientos. 

Por teño de nacimiento y 
ecuatoriano de corazón, Osval-
do partió desde Buenos Aires, 
junto con su esposa, Mariana, y 
sus tres hijos, en un automóvil 
Morris Ten Serie M 1947. Y en 
1970, después de pasar año y 
medio recorriendo el continen-
te sudamericano, llegó a Ecua-
dor, donde el vehículo se averió 
y adoptaron la ciudad de Ibarra 
como su nuevo hogar.

En ese mismo año, tras la re-
ciente creación del Autódromo 
de Yahuarcocha “José Tobar 
Tobar”, Osvaldo decidió crear 
un medio de comunicación que 
se dedicase específicamente a 
cubrir los hechos relacionados 
con el automovilismo.

Fue entonces, cuando el 24 
de agosto de 1970, en Quito, 
fundó la reconocida revista 
‘Carburando’. En 1999 vendió 
los derechos de la publicación a 
Diario “El Comercio”.

En el año 2000 inició el desa-
fío de editar una revista del au-
tomóvil denominada AUTOIN, 
una empresa familiar. Llegó a 
ser su Director y Redactor es-
pecializado, activo hasta el úl-
timo día de su vida. Fueron 16 
años de una experiencia y sa-
biduría sobre todo lo relativo a 
la industria automotriz y lo más 
relevante del deporte automovi-
lístico nacional e internacional.

También fue partícipe y mentor 
de la creación de la Federación 
Interamericana de Periodistas del 

EL GRAN LEGADO 
DE NUESTRO 
DIRECTOR

Automóvil (FIPA), mentalizada en 
Ginebra, Suiza, el 10 de marzo de 
1994, y su legalización y fundación 
en Santo Domingo, República Do-
minicana, el 23 de abril de 2001.

Osvaldo Hernández fue un 
gran comunicador y un gran ser 

humano. Un padre y esposo lle-
no de cariño por los suyos. Un 
Excelente Profesional y dejó 
huella en el mundo tuerca y en el 
corazón de todos los que lo co-
nocieron a través de su increíble 
trayectoria periodística.

Si la vida es un leve milagro, 
Osvaldo fue fiel a este sentir: mul-
tiplicó los pequeños y grandes mi-
lagros cotidianos por su pasión a 
su profesión, al cual lo dinamizó, 
y el apoyo a la gente de su gran 
entorno. (Fotos: archivo AUTOIN)



L as baterías son actualmente el 
objetivo casi único de la carrera 
tecnológica a la que se enfrentan 

los fabricantes. Cada poco tiempo, al-
guna universidad o laboratorio parece 
estar más cerca de conseguir la batería 
ideal para el vehículo eléctrico: una que 
cueste poco y sea limpia (nada o casi 
nada de metales raros), que tenga una 
densidad energética tal que asegure 
1.000 km de autonomía con el mismo 
formato de una actual de 40 kW/h.

Estamos como en los inicios del auto-
móvil, donde nadie sabía si se impon-
drían los motores de gasolina o eléc-
tricos. La facilidad de repostaje (que 
suplantaba así la escasa autonomía) y 

el bajo costo en la producción impusie-
ron el motor de gasolina. Hoy, el eléc-
trico se impondrá porque, a priori, no 
nos queda otra. Y quien consiga una 
aplicación comercial para una batería 
asequible, limpia y de gran densidad 
energética se convertirá en el Henry 
Ford de la movilidad eléctrica.

Y aunque las de iones de litio pare-
cen ser la norma actual (no podrá se-
guir siendo así, si la demanda crece y 
se impone el vehículo eléctrico, pues 
se van a necesitar cantidad ingentes de 
metales raros), se nos prometen bate-
rías de estado sólido, de aluminio-aire, 
bipolares y de calcio. ¿Cuál de ellas se 
impondrá?.. (Foto: archivo AUTOIN)

IMÁGENES
O
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Judith Hernández A. 
DIRECTORA

LA MOVILIDAD ELÉCTRICA
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Como cada año, el Salón de 
Detroit en el Cobo Center, se 
erige como la primera cita 
automotriz del año mostrando 
algunas primicias.

Judith Hernández A.

E sta edición 2019 del Naias organizado 
desde el 14 al 27 de enero pasado, su-
pone el fin de una era, ya que a partir 

del próximo año este importante evento 
pasará a celebrarse en el mes de junio, de-
jando atrás el frío y las nevadas. El Salón 
Internacional del Automóvil de Detroit se 
celebró cada mes de enero desde 1907, a 

excepción de los años comprendidos entre 
1943 y 1952 debido a la II Guerra Mun-
dial y sus consecuencias socioeconómicas. 
Desde 1961, el Cobo Center ha sido el esce-
nario elegido por la organización del even-
to, mientras que hasta el año 2006, Detroit 
era el único salón reconocido oficialmen-
te por la Organización Internacional de 
Constructores de Automóviles (Oica).

El Salón del Automóvil de Detroit de 
2020 ya no será el primero del año, dejan-
do el puesto al de Chicago, que se celebra 
en febrero, o incluso al CES de Las Vegas, 
en el que la tecnología del automóvil tiene 
cada vez más peso y en el que los fabri-
cantes aprovechan para presentar muchas 

novedades. Así pues, la reinvención de este 
salón que tanta falta hacía se materializará 
el año próximo, con un evento que tendrá 
exhibiciones al aire libre, conciertos e inclu-
so presentaciones dinámicas, a las puertas 
del centro de convenciones Cobo Hall. 

De esta manera el North America Inter-
national Automobile Show (Naias) busca 
diferenciarse del resto de salones estadou-
nidenses, como el Salón de Los Ángeles 
(noviembre), el Salón de Nueva York (abril) 
o incluso el Salón de Chicago (febrero), ade-
más del citado Consumer Electronics Show 
(CES).

Esta edición se vio marcada especialmente por 
la ausencia de algunos de los fabricantes de auto-
móviles más importantes del mundo, como los 
europeos Audi, BMW, Mercedes-Benz, Volvo, 
Jaguar o Porsche. Sólo se presentaron 11 marcas: 
Ford, Ram, Volkswagen, Toyota, Nissan, Kia, 
Infiniti, Hyundai, Subaru, Lexus, y Gac.

En cualquier caso, el Naias 2019 tuvo dos 
grandes protagonistas. Los indiscutibles 
SUVs (Sport Utility Vehicles), que ya son 
prácticamente el tipo de automóvil prefe-
rido por clientes de todo el mundo, y los • Dodge Ram 1500 Heavy Duty • Subaru S209

• Ford Mustang Shelby GT500 • Toyota Camry 2019 • Kia Telluride

I
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deportivos. El fabricante japonés Toyota 
mostró el nuevo Toyota GR Supra 2020, 
un deportivo biplaza desarrollado en cola-
boración con BMW que para Europa posee 
exclusivamente un motor 3.0 litros turbo 
de seis cilindros y 340 CV. 

Ford, por su parte, exhibió al mundo el 
potente Ford Mustang Shelby GT500, cuyo 
motor V8 promete más de 710 CV. Además, 
presentó el Nuevo Ford Explorer, incluidas 
versiones híbrida y ST de carácter deportivo.

Lexus, renovando su RC F, añadió una va-
riante preparada para circuito o Track Edi-
tion, y quitándole el techo a su coupé LC, 
cuya versión descapotable adelanta el Lexus 
LC Convertible Concept.

En cuanto a SUVs se refiere, además del 
Ford Explorer destacó el Kia Telluride, el Ca-
dillac XT6. En camionetas tuvimos a la Ram 
1500 Heavy Duty 2019, probablemente lo más 
norteamericano de todo el salón. Por supuesto, 
tampoco faltaron los ya habituales conceptua-
les eléctricos, como el Nissan IMs EV, el Ca-
dillac EV o el Infiniti QX Inspiration.

Los premios North American Car of the 
Year que se entregaron durante el desarrollo 
del Salón de Detroit fueron para el Genesis 
G70, Hyundai Kona/Kona electric y RAM 
1500 en las categorías automóvil, SUV y ca-
mioneta (pick-up), respectivamente. 

Y ya no queda más que esperar a la cita 
del  próximo North American International 
Automobile 2020, a partir del 8 de junio, para 
comprobar cómo resulta el nuevo concepto de 
salón que los organizadores pretenden instau-
rar. (Fotos: Naias Press) • Infiniti QX Inspiration • GAC Entranze Ev

• Volkswagen Polo

• Lexus Firstts Ever Lexus UX

• Nissan IMs
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NUEVO 
TOYOTA 
SUPRA 

2020

La nueva quinta generación Supra marca 
el final de una pausa de 17 años desde 
la conclusión de la producción de la ge-

NOVEDADES
I

La empresa nipona Toyota 
Motor Corporation presentó 
el nuevo Supra en el Salón 
del Automóvil de Detroit 
2019. Es el primer modelo 
global de la serie de autos 
deportivos GR de Toyota 
Gazoo Racing, desde que 
compitió por primera vez en 
las 24 horas de Nürburgring 
en Alemania en 2007.
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neración anterior en 2002.  En 1978 debutó 
como Celica XX y la primera versión que se 
comercializó en Japón como Supra se vendió 
como la tercera generación (lanzada en 1986) 
fuera de Japón. Todas las generaciones han 
sido vehículos de motor delantero, tracción 
trasera impulsada por un motor de seis ci-
lindros en línea. La última edición no es la 
excepción. Esta vez, también se ha prestado 
mucha atención a los tres elementos funda-
mentales de la distancia entre ejes, la banda 
de rodadura y el centro de gravedad, logran-
do así un rendimiento de manejo apropiado 
para un auto puramente deportivo.

El ingeniero jefe Tetsuya Tada, que enca-
bezó el desarrollo, dijo: “nos pidieron crear 
un auto deportivo puro que alcanzara lo 
último en la diversión de conducir. En lu-
gar de sólo trabajar hacia especificaciones 
como caballos de fuerza y tiempos de vuel-
ta del circuito, enfatizamos el rendimiento 
de la sensibilidad, a tal grado en que la 
conducción pudiera ser percibida como 
divertida, con el automóvil y el conductor 
convirtiéndose en uno”. 

La tradición de un motor de seis cilindros 
en línea, que se encuentra en sucesivas ver-
siones del Supra, se lleva a cabo en forma de 
un motor turboalimentado de 3 litros, con 
335Hp y 365lb-ft turbo DOC, que permite 
una aceleración de 0 a 100 kilómetros por 
hora en 4.1 segundos aproximadamente, que 
coincide perfectamente con las expectativas 
en línea con el funcionamiento del acelera-
dor-pedal, con una transmisión automática 
de 8 velocidades. (Fotos: archivo AUTOIN)
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D esde el 1 de diciembre del 
año pasado, General Mo-
tors Internacional designó 

a Ernesto Ortiz como presidente 
de GM para Sudamérica Oeste, 
que incluye las operaciones para 
los países de Colombia, Chile, 
Ecuador, Perú, Bolivia, Para-
guay y Uruguay con su base en 
Chile; reemplazando a Fernando 
Agudelo que decidió retirarse de 
la compañía después de 22 años 
de exitosa carrera.

Agudelo ingresó en 1996 como 
practicante de la operación en 
Colombia, adquiriendo expe-
riencia y logrando excelentes 
resultados gracias a su talento y 
disciplina. Durante su destaca-
da trayectoria, fue presidente de 
General Motors Ecuador y Chile, 

ACTUALIDAD
I

ACTUAL 
PRESIDENTE PARA 
GM SUDAMERICA OESTE

presidente para la región Central 
de Sudamérica y más reciente-
mente, GM Sudamérica Oeste. 
“GM le expresa su inmensa gra-
titud y le desea muchos éxitos 

en sus proyectos en Colombia”, 
expresa la empresa automotriz en 
el comunicado. Ortiz es de na-
cionalidad argentina, licenciado 
en Administración de Empre-

sas de la Universidad Austral y 
cursó estudios de posgrado en 
Negocios y Comercio Electró-
nico. Durante más de 21 años 
de carrera en General Motors ha 
ocupado diversas posiciones en 
finanzas, ventas y marketing en 
países como Argentina, México 
y Brasil, entre las que se desta-
can CFO para Sudamérica, vi-
cepresidente de Ventas y Mar-
keting para Brasil y Sudamérica 
y más recientemente vicepre-
sidente de Ventas, Marketing 
y Servicio de General Motors 
Internacional.

“He recibido la importante mi-
sión de liderar al equipo de Ge-
neral Motors Sudamérica Oeste, 
con el gran objetivo de asegurar 
la competitividad de la compañía, 
continuar excediendo las expec-
tativas de nuestros clientes y for-
talecer el liderazgo de la marca 
Chevrolet en todos los mercados 
de la región. Para lograrlo, sé que 
cuento con un equipo extraordi-
nario de colaboradores y con el 
respaldo de nuestros socios de ne-
gocio y aliados”, afirmó Ernesto 
Ortiz. (Fotos: archivo AUTOIN)

• Ernesto Ortiz.

• Fernando Agudelo.
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c o n  u n 
“suficiente rango 

de autonomía, mucho es-
pacio interior y un pre-
cio equilibrado”.

El Jaguar I-Pace 
peleó palmo a pal-
mo con el Hyundai, 

pero el jurado se incli-
nó finalmente por el Kona 

basado en los aspectos antes 
señalados.

La RAM 1500 es la reina 
de este segmento. Este año el 
cetro de la mejor pick-up fue 

para la camioneta del Grupo 
FCA que superó a las primas 

Chevrolet Silverado y GMC 
Sierra. El grupo de periodis-

tas puso en la balan-
za la combi-
nación entre 
comodidad, 
conveniencia 
y atributos de 
trabajo como 
una gran es-

pacio para la 
carga y una bue-
na capacidad de 

remolque.
Para haber sido seleccionados para el pre-

mio Car of the Year 2019, los vehículos debían 
tener cambios sustanciales respecto del anterior 
modelo y también tenían que haber estado a la 
venta antes de fin de año. En total, participaron 
de las categorías Car of the Year 23 vehículos, 
en Utility of the Year fueron 21 finalistas, mien-
tras que en Truck of the Year llegaron solo tres 
a la disputa. (Fotos: NAIAS 2019)

HYUNDAI ACAPARÓ 
DOS PREMIOS
De un total de 47 modelos en 
competencia, el jurado 
compuesto por periodistas de 
EE.UU. y Canadá escogieron 
a los mejores del mercado 
en el 2018. El Grupo Hyundai 
puso a dos de sus modelos 
en el primer lugar.

A l iniciar los eventos en el Salón 
de Detroit 2019 NAIAS se die-
ron a conocer los ganadores del 

prestigioso premio North American Car, 
Utility y Truck of the Year de 2019.

Este año la competencia estuvo 
particularmente reñida en los tres 
segmentos y contó con la parti-
cularidad, al menos en dos de 
ellos, de que los eléctricos em-
piezan a ganar cada vez más 
terreno en mercados donde, 
los autos a combustión de 
gran cilindrada siguen sien-
do los grandes favoritos. 

En esta oportunidad el pre-
mio iluminó a dos actores del 
Grupo Hyundai y uno del Gru-
po FCA. En el Auto del Año, 
el vencedor fue el Genesis 
G70, que releva al japonés 
Honda Accord; en Utilita-
rio el galardón fue para el 
Hyundai Kona, que toma 
la posta dejada por el Volvo 
XC60; mientras que en la siem-
pre disputada categoría de camionetas, 
la RAM 1500 se convirtió en la vence-
dora y recibe la corona de manos de la 
Lincoln Navigator, que venció en 2018.

Para el modelo premium del grupo 
coreano, el reconocimiento viene exac-
tamente 10 años después de que el origi-
nal Hyundai Genesis se quedara con el trofeo 
al mejor auto en Canadá y Estados Unidos. 
En el caso del G70, la ecuación que el jurado 
valoró fue esa continuidad que toma del Ge-
nesis original pero, además, que es un auto 
que supera a sus rivales directos en aspectos 
de experiencia a bordo y manejo.

GALARDONES
I

En el caso del Kona, en Norteamérica ofrece 
a los clientes la variante de motor a combustión 
o una opción totalmente eléctrica. El último fue 
justamente el mejor evaluado, ya que cuenta 

• RAM 1500 2019

• GENESIS G70

• HYUNDAI KONA ELECTRIC
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Ducati con Ford y Audi 
presentan tecnología para 
comunicarse entre autos y 
motocicletas

El proyecto denominado Con-
VeX (Connected Vehicle to 
Everything) usa una tecnología de 
comunicación directa para la segu-
ridad vial, eficiencia del tráfico y 
conducción autónoma. Para esto, 
trabajan en conjunto con Qual-
comm y su chipset C-V2X, que 
puede ser utilizado entre vehículos 
en una intersección de cuatro vías 

para negociar la correcta manera 
de entrar, demostrando una inte-
roperabilidad entre automóviles, 
motocicletas e infraestructura vial. 
También puede ser utilizado para 
proteger a usuarios vulnerables 
como peatones y ciclistas. 

Nissan muestra tecnología 
que combina la realidad con 
el mundo virtual

La firma japonesa mostró a 
los asistentes la tecnología In-
visible to Visible, una visión 
futurista para los vehículos que 
ayuda a los conductores a com-
binar el mundo real y virtual, 
creando la última experiencia 
de conexión con el auto. Esta 
tecnología permitirá ayudar a 
los usuarios juntando informa-
ción de sensores dentro y afue-

ra del vehículo con datos de la 
nube. Esto permite al sistema 
no solo escanear los alrededo-
res, sino que también anticipar-
se a lo que esté por delante, ya 
sea algo detrás de un edificio o 
a la vuelta de la esquina.

Este año los stands de 
la industria automotriz 
estuvieron dominados 
por los nuevos avances 
en tecnologías de 
ayuda a la conducción, 
o directamente en 
el reemplazo del 
conductor.

C ada año en Las Vegas 
se celebra el Consumer 
Electronic Show (CES), la 

feria de electrónica y tecnología 
más importante, donde los fa-
bricantes muestran las últimas 
novedades y tendencias mun-
diales antes de ser introducidos 
al mercado. Al igual que en las 
últimas ediciones los fabricantes 
de automóviles no quisieron es-
tar ausentes, y cada vez con más 
protagonismo presentaron los úl-
timos avances y soluciones para 
sus modelos, ofreciendo una mi-
rada al futuro de la conducción. 
Estos son parte de los productos 
más interesantes del CES 2019. 
(Fotos: Archivo AUTOIN)

El impresionante modelo a escala real del Bell Nexus, 
un taxi aéreo que podría ser una realidad en 2020. (Foto: Bell Nexus)

VEHÍCULOS AUTÓNOMOS 
Y ELECTROMOVILIDAD
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Hyundai exhibe un vehículo 
que puede “caminar”

La firma coreana sorprendió 
con la presentación del concept 
Craddle Elevate, un curioso pro-
totipo que permite a los usuarios 
optar por conducir normalmente 
o estirar las piernas robóticas del 

Toyota apuesta por 
tecnología semiautónoma 
en sus productos

A diferencia de muchos fa-
bricantes que están optando por 
los vehículos autónomos, Toyota 
pretende amplificar el control hu-
mano sobre el auto y no reempla-
zarlo, combinando y coordinando 
las habilidades y fortalezas hom-
bre-máquina. Este sistema lla-
mado Toyota Guardian, requiere 
que el conductor esté al mando 
del vehículo en todo momento, 
excepto en aquellos casos en que 

Honda promete la próxima 
generación de sus autos con 
mucho infoentretenimiento

Honda Dream Drive, ese es el 
nombre que la firma japonesa le da 
a su nuevo sistema de infoentrete-
nimiento, que buscan ser el primer 
panel de información integrado 
para conductores y pasajeros con 
una integración completa de servi-
cios móviles y entretenimiento en 
el vehículo, minimizando los ries-
gos de distracciones para el con-
ductor. Dentro de sus funciones 

Audi ¿La próxima frontera 
para la realidad virtual en 
las carreteras?

El fabricante de automóviles ale-
mán Audi mostró un nuevo sistema 
de RV de automóvil, diseñado para 
permitir que los pasajeros de asien-
tos traseros vean películas, jueguen 
videojuegos y experimenten conte-
nido interactivo utilizando auricu-
lares de realidad virtual. La primi-
cia interesante: el contenido de VR 
puede responder a los movimientos 
de un vehículo en tiempo real.

Audi demostró el sistema en Las 

automóvil para caminar o inclu-
so escalar por terrenos difíciles. 
El vehículo combina los poderes 
de la robótica con la tecnología 
de los auto eléctricos, para llevar 
a las personas donde ningún otro 
vehículo es capaz, redefiniendo 
el concepto de movilidad.

se detecte un inminente incidente 
donde el auto empleará una res-
puesta correctiva en conjunto con 
los movimientos del conductor. 
El sistema está siendo desarro-
llado para ser capaz de funcionar 
con un conductor o con un siste-
ma de manejo autónomo.

permitiría a los usuarios pagar por 
combustible, tickets para el cine y 
estacionamiento, hacer reserva-
ciones para restaurantes, ordenar 
comida e incluso compartir la ubi-
cación del conductor con amigos o 
familia, todo desde el automóvil.

Vegas con “Marvel’s Avengers: 
Rocket’s Rescue Run”, un proto-
tipo de juego de realidad virtual 
desarrollado por Disney Games e 
Interactive Experiences, utilizando 
un auricular Oculus Rift VR equi-
pado en sus vehículos eléctricos 
Audio e-tron.



A medida que la mayoría 
de fabricantes preparan el 
lanzamiento de vehículos 
eléctricos, la investigación para 
desarrollar baterías con una 
mayor densidad sigue su curso. 
Honda asegura haber conseguido 
un importante hito en este campo. 

E l California Institute of Technology (Cal-
tech) y el Jet Propulsion Laboratory 
(JPL) de la NASA con la colaboración de 

Honda han desarrollado una batería de iones 
de fluoruros. Esta batería tendría una densi-
dad energética muy superior a las de iones de 
litio. Tanto que éstas parecerán ineficientes.

Las baterías de iones de fluoruros se ba-
san en la forma cargada negativamente, o 
anión, del elemento flúor, según explican en 
el estudio de Honda, Caltech y el Jet Propul-
sion Laboratory (JPL) publicado en Science. 
“Las baterías de fluoruros pueden tener una 
mayor densidad de energía, lo que significa 
que pueden durar hasta ocho veces más que 
las baterías que se usan hoy en día”, dice el 
coautor del estudio Robert Grubbs, profesor 
de Química de Caltech y ganador del Pre-
mio Nobel de Química en 2005.

El nuevo electrolito de fluoruros (de te-
traalquilamonio y de cobre, en este caso 
concreto) ha sido probado con éxito en la-
boratorio, pero como sabemos, una cosa es 
conseguir los resultados positivos en la-
boratorio y otra muy distinta es conseguir 
reproducirlo de forma que pueda tener una 
aplicación comercial. En todo caso es una 
investigación prometedora que abre espe-
ranzas para el vehículo eléctrico.

ENERGÍA
I

UNA BATERÍA SIN METALES RAROS
¿Y por qué no se usan actualmente? Porque 

solo funcionan a una temperatura de 150º C. 
Lo cual las hace inviables para aplicaciones 
comerciales de gran volumen, como los ve-
hículos o los smartphones. Y es que usan 
un electrolito sólido, el cual cumple con su 
función con temperaturas elevadas. Sin em-
bargo, los investigadores han conseguido una 
densidad energética 10 veces superior a la de 
una equivalente de iones de litio usando un 
electrolito líquido que cumple con su función 
a temperatura ambiente.

Las baterías impulsan las corrientes 
eléctricas al transportar átomos cargados, 
o iones, entre un electrodo positivo y nega-
tivo. Este proceso de transporte se realiza 
más fácilmente a temperatura ambiente 

cuando se trata de líquidos.
Para un vehículo eléctrico esto implica 

una autonomía mucho mayor que en la ac-
tualidad sin necesidad de recurrir a baterías 
cada vez más grandes y pesadas. Además, 
estas baterías no tienen riesgo de sobreca-
lentamiento y no necesitan metales raros 
como el litio o el cobalto. (Fotos: archivo AUTOIN)
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ANIVERSARIO
I

SMART 
FOREASE 
UN MINI ROADSTER
ELÉCTRICO

Daimler celebró en el 
Salón de París 2018, con 
su famosa marca de 
compactos Smart, su 20º 
aniversario presentando 
un prototipo concebido 
sobre el Smart EQ 
ForTwo Cabrio. 

Judith Hernández A.

E ste pequeño descapotable 
nacido por y para la ciudad 
ha sido bautizado como 

Smart Forease. Es completa-
mente eléctrico y representa una 
ventana al futuro para los próxi-
mos modelos. Smart presentó 
este nuevo concept en el Salón 
de París, al igual que lo hiciera 
con su Smart Forspeed en el Sa-
lón de Ginebra 2011 o el Smart 
Crossblade en 2001. Cabrio, bi-
plaza, urbano y futurista. Como 
buen prototipo, disfruta de ele-
mentos estéticos y tecnológicos 

nuevos, adelantando sistemas y 
diseño que disfrutarán sus mo-
delos eléctricos en un futuro.

La carrocería Smart Forease 
viste en blanco brillante y con 
detalles en un llamativo verde 
lima, que pueden encontrarse 
en las defensas frontales y tra-
seras, así como en las llantas o 
el interior de las manijas de las 
puertas. Las mismas tonalidades 
las encontramos en el habitácu-

lo, en combinación con blanco y 
negro, así como detalles en ver-
de en las costuras de la tapicería 
de los asientos, en los paneles de 
las puertas o el salpicadero.

De igual manera, las clásicas 
salidas de aire centrales del cli-
matizador han sido sustituidas 
por dos pantallas redondas des-
de las que se pueden manejar 
los parámetros del auto o apps 
como ‘ready to’, que permi-

te compartir el contenido del 
Smart Forease. Bajo ellas, en-
contramos un gigantesco dis-
play desde el que se maneja el 
sistema de infoentretenimiento.

Buscando las diferencias con 
el Smart ForTwo Cabrio se des-
taca un parabrisas más corto y 
deportivo, así como las manijas 
de las puertas, que quedan em-
potradas en la esquina superior 
derecha, el deportivo difusor tra-
sero laminado, las ópticas fron-
tales dividas en tres faros LED 
o las llantas de futurista diseño.

De igual manera, incorpora 
unas curiosas protecciones anti-
vuelco tras los reposacabezas de 
los asientos, que se alargan hasta 
acabar en un discreto alerón en la 
zaga. En definitiva, el Smart Fo-
rease es un mero estudio de dise-
ño, aunque seguramente muchos 
de sus elementos se incorporarán 
en los Smart de las próximas dé-
cadas. (Fotos: archivo AUTOIN)



AUTOIN 94
Volumen I - 2019 29

INDUSTRIA
I

TESLA 
PODRÍA 
QUEDARSE 
CON LAS PLANTAS 
CERRADAS POR 
GENERAL MOTORS
Elon Musk ofreció 
comprar algunas de las 
fábricas que General 
Motors quiere cerrar.

A finales del año anterior 
General Motors encendió 
las alarmas con el anuncio 

de un brutal ajuste en Estados 
Unidos, que enfureció incluso 
al mismo Donald Trump. 
    La empresa se dispuso a cerrar 
cinco plantas, con una gran can-
tidad de despidos involucrados. 
Sin embargo, entró en juego un 
nuevo actor: Tesla.

Elon Musk, la figura más im-
portante de la marca de autos eléc-
tricos, dijo que estaría dispuesto a 
comprar alguna de las plantas que 
GM piensa cerrar en 2019. Recor-
demos que Tesla ya hizo cosas si-
milares, cuando en 2010 se quedó 
con Nummi, una fábrica clausura-
da que le pertenecía a GM y a To-
yota. Hoy, esa planta produce más 
de 300.000 autos de manera anual.

En diálogo con la cadena de 
televisión CBS, Musk señaló que 
el objetivo de Tesla “es acelerar 
el advenimiento de los vehículos 
eléctricos, transporte sostenible 
y tratar de ayudar al medio am-
biente. Es el problema más serio 
que enfrenta la humanidad”, en un 
desafío abierto a las políticas ofi-
ciales del gobierno estadouniden-
se. Recordemos que Musk se abrió 

del gobierno de Trump luego de su 
negativa a participar del Acuerdo 
de París por el Cambio Climático.

El malestar con GM no se disi-
mula por los pasillos de Washin-
gton, más con el comportamiento 
de Tesla o de FCA, que anunció 
la reapertura de una fábrica para 
motores de Jeep. Así, GM queda 
en el ojo de la tormenta por su de-
cisión de recortar la producción 
con la excusa del boom de las 
SUVs, al igual que ya hizo Ford. 
(Fotos: archivo AUTOIN)
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Todo nuevo auto de 
Peugeot, Citroën, 
DS y Opel tendrá al 
menos una versión 
electrificada. Cada 
modelo tendrá 
versión con motor de 
combustión, además 
de esta variante 
eléctrica.

E l Grupo PSA ha dado un 
nuevo acelerón en su plan 
para conseguir una gama 

de vehículos más limpia en to-
das y cada una de las marcas de 
su propiedad. Este plan busca 
una línea totalmente electrifica-
da antes de 2025.

Todos los nuevos modelos 
del Grupo PSA desarrollados 
a partir de 2019 contarán con 
al menos una versión híbrida o 
100% eléctrica. Este compro-
miso está sujeto a todos los fa-
bricantes del grupo, por lo que 
cada nuevo vehículo lanzado 
por Peugeot, Citroën, DS, Opel 
o Vauxhall tendrá al menos una 
variante eléctrica o PHEV, esta 
última con un nivel de emi-

NOVEDADES
I

GRUPO PSA 
ELECTRIFICARÁ 
MODELOS DESDE 2019

siones de CO2 de menos de 49 
gramos por kilómetro. Como es 
lógico, mantendrá una completa 
oferta de motores de combus-
tión interna BlueHDI Diesel y 
PureTech de gasolina.

Dentro del ambicioso plan está 
previsto que en tan sólo dos años 
se presenten un total de 15 ve-
hículos electrificados. Ocho de 
estos serán híbridos enchufables 
y entre los mismos están el DS 
7 Crossback E-Tense 4x4 que 
saldrá a la venta próximamente, 
los Peugeot 3008, 508 y 508 SW, 

el Citroën C5 Aircross, el Opel 
Grandland X y Vauxhall Grand-
land X, así como un modelo aún 
por determinar. Los siete mode-
los restantes serán totalmente 
eléctricos y entre los mismos fi-
gura el DS 3 Crossback E-Tense 
o el Opel eCorsa.

Toda esta oleada de vehícu-
los eléctricos se sustenta en dos 
arquitecturas conocidas como 
CMP -Common Modular Pla-
tform- y EMP2 -Efficient Mo-
dular Platform-, toda vez que 
ambas pueden integrar tanto 

motores de combustión interna, 
como trenes motrices híbridos o 
100 por ciento eléctricos. 

Además, el uso de estas dos 
arquitecturas permite que las 
factorías del Grupo PSA cons-
truyan los tres tipos de vehícu-
los en la misma línea de pro-
ducción. Así, la marca tiene una 
base productiva perfecta para los 
modelos compactos y vehículos 
más grandes, entre los que se in-
cluyen sedanes, modelos coupé, 
SUV y vehículos comerciales 
ligeros. (Fotos: archivo AUTOIN)
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Elegido por el equipo de expertos de la 
revista What Car? en los premios anuales 
Car of the Year Awards 2019, el Alfa Ro-

meo Stelvio Quadrifo-
glio logra el pri-

mer puesto 
con  u na 

feroz competencia como ‘Best Sports SUV 
por el valor de más de 60.000 libras ester-
linas’. Steve Huntingford, editor de What 
Car?, ha dicho: “La mejor versión del SUV 
Stelvio es extremadamente rápida, pero 
también ligera y sensible gracias a una di-
rección muy rápida sin que el vehículo pa-
rezca nervioso. Si se añade un gran control 
de la carrocería y tracción a las cuatro rue-

das, seguirá animándole a sa-
car el máximo partido a sus 

prestaciones”. El automó-
vil de lujo Alfa Romeo 
Stelvio Quadrifoglio se 
equipa con un motor a 
gasolina BiTurbo V6 
de 510 CV y 600 Nm, 
que permite alcanzar 
una velocidad máxi-
ma 283 kilómetros por 
hora además de pasar 

de 0 a 100 km/h en solo 
3.8 segundos.

ALFA ROMEO STELVIO QUADRIFOGLIO

THE BEST CARS

D esde hace muchos años las diversas y a 
veces complejas elecciones de los me-
jores automóviles de forma individual 

o por segmentos organizadas todos los años 
en los cinco continentes, nacieron en Europa 
hace más de medio siglo. Luego, a medida 
que fue pasando el tiempo, la mención ‘Auto 
del Año’ o ‘Car of the Year’ fue ganando im-
portancia, a tal punto, que los responsables 
de algunas marcas consideran que ganar al-
guno de esos premios incrementa hasta en 

diez por ciento las ventas de un auto durante 
las semanas posteriores a la elección. 

Desde 1964, el mercado automotor europeo 
premia al ‘Mejor Auto de Europa’ mediante la 
votación de medio centenar de periodistas, en 
gran parte directores y editores de las princi-
pales revistas de automovilismo. No obstante 
hay que seguir ciertas reglas. Fuera del evento 
europeo, el North America Car of the Year, 
organizado por los comunicadores de Estados 
Unidos y Canadá; el Japan Car of the Year, 

orquestado por informadores japoneses, y el 
Interamerican Car of the Year, realizado por 
la Federación Interamericana de  Periodistas 
del Automóvil (FIPA) con miembros en Nor-
te, Centro y Sudamérica, son los más acepta-
dos tanto por importancia como por seriedad 
por los fabricantes de autos asociados a la Or-
ganización Internacional de Constructores de 
Automóviles, nacida en París décadas atrás 
como Organisation Internationale des Cons-
tructeurs d’Automobiles (OICA).
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El francés Alpine A110 ganó el codiciado 
galardón Automóvil Deportivo del Año 
en la ceremonia anual de premiación de la 
revista BBC TopGear. Un éxito que consi-
gue después de recibir el título de “Auto de 
rendimiento del año” durante la Semana de 
la velocidad de la misma revista en octubre 
del año pasado. “Nos impresiona su actitud 
y su equilibrio, admiramos su precisión y 
delicadeza, además de las características 
de diseño. Es el triunfo del pla-
cer sobre la velocidad, de 
la ingeniería sobre la 
fuerza bruta “ expli-
ca Charlie Turner, 
editor en jefe de la 
revista BBC Top-
Gear. “Es genial 
ganar el premio 
deportivo del 
año asignado 
por la revista BBC 
TopGear”, agregó Sébastien 

Erphelin, gerente general de Alpine. La mar-
ca se relanzó con el objetivo de crear un auto 
deportivo biplaza centrado en el rendimien-
to, capaz de crear un estilo paralelo al famo-
so modelo de los años sesenta y setenta. El 
Alpine A110 está disponible en 
dos versiones: Pure 
y Légende.

La última novedad de la marca alemana 
BMW, el Serie 8 Coupé, presentado por 
Lurauto Bizkaia en el reconocido concurso 
de Elegancia de Automóviles en España, 
recibió la Copa de Oro al Mejor Diseño 
2018. Luis Miguel García, director general 
de Lurauto Concesionarios resaltó el esfuer-
zo realizado por BMW Ibérica para traer 
en exclusiva el automóvil a Bilbao. El 
BMW serie 8 Coupé de gran-
des dimensiones llega casi 
treinta años después 
del lanzamiento del 
primer Serie 8 y de 
igual manera que su 
predecesor, combi-
na el lujo y la últi-
ma tecnología de la 
firma bávara con las 
altas prestaciones y 
el dinamismo. Dis-
ponible en dos mo-
tores con cambio automático 

Steptronic Sport de ocho velocidades y trac-
ción total xDrive, diésel biturbo 840d con 
motor de seis cilindros en línea y 320 CV y 
el M850i con un V8 biturbo de 4.4 litros y 
530 CV. La calidad de los materiales 
y sus ajustes son intacha-
bles y la conectivi-
dad es total.

ALPINE A110

BMW SERIE 8 COUPÉ
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En la Gala Anual de Premios China Green 
Car 2018 el automóvil Changan EADO 
EV460 fue elegido “Auto del Año” en la ca-

tegoría de automóvil eléctri-
co. La selección anual 

de autos ecoló-
g icos  de 

Ch i na 

fue organizada por Global New Energy Ve-
hicles (GNEV) y fue apoyados por D1EV.
com. Es uno de los premios anuales más 
influyentes en el campo de los vehículos 
de nuevas energías y que se realizan desde 
hace nueve años. A diferencia de las edicio-
nes anteriores, este año la selección evaluó 
los vehículos participantes resaltando cuatro 
aspectos: evaluación dinámica, evaluación 

estática, condiciones del mercado y 
mantenimiento posventa. Chan-
gan Auto Company es una de las 
más grandes empresas fabrican-
tes de vehículos en China y está 
considerada como la número 1 
de las marcas independientes 
chinas. El EADO EV460 po-
see una batería de 53 kWh de 
capacidad y genera una poten-
cia de 100 W o 134 hp, con una 

autonomía que ronda los 430 ki-
lómetros en ciudad, los 460 en carretera 

e incluso los 550 bajo los 60 km/h.

El Fiat Cronos obtuvo el premio “Auto Re-
gional 2018” otorgado por la PIA (Periodis-
tas de la industria Automotriz) en Brasil. El 
criterio de votación sugerido fue el de tener 

mejor relación entre 
precio, pro-

ducto e innovación. El Cronos es producido 
en la fábrica de FCA en Córdoba, Argenti-
na, y nació con un nivel de integración de 
componentes locales superior al 50%. Fue 
presentado a principios de febrero del año 
pasado y se posiciona como uno de los prin-
cipales referentes del segmento sedán tanto 
en Argentina como en Brasil, escalando en 
ventas en los últimos meses. En el mercado 

brasileño se comercializan tres versio-
nes del Fiat Cronos, todas bien 

equipadas y dotadas de un 
amplio paquete de conte-
nidos de serie, Drive 1.3 
MT, Precision 1.8 MT 
y Precision 1.8 AT6. 
Cuenta con dirección 
de asistencia eléctrica 
y frenos de disco sóli-
do adelante y tambor 

atrás, complementados 
por la asistencia ABS y distri-

bución electrónica de frenado (EBD).

CHANGAN EADO EV460

FIAT CRONOS
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Durante la ceremonia de entrega de los 
Premios Bestcars 2019, que tuvo lugar en 
el Estadio Santiago Bernabeu en Madrid, 
España, el automóvil italiano Ferrari Porto-
fino, el más reciente GT con motor V8, fue 
nominado como el Mejor Cabrio. Este es el 
segundo año consecutivo que el Cavallino 
Rampante recibe este prestigioso premio. 
El Ferrari Portofino es un elegante y versátil 
descapotable con techo duro que combina 
unas prestaciones extraordinarias con un 
amplio maletero. Su diseño impresionó 
al panel de jurados internacionales 
que manifestaron: “Representando 
un impresionante avance evolu-
tivo, el Ferrari Portofino fascina 
con su lenguaje de diseño apasio-
nante. La integración de un techo 
rígido retráctil aporta una óptima 
solución. Su evocadora elegancia 
resalta, aún más, gracias a su abso-
luta calidad de materiales y acabado. 
Materializa la apuesta por la innovación 

orientada al futuro.” Cabe destacar que du-
rante la celebración de los premios también 
los lectores de las revistas Automóvil, Auto-
pista, Coche Actual y Autovía vo-
taron al Ferrari Porto-
fino como el Mejor 
Cabrio 2019.

El fabricante surcoreano Hyundai se 
convirtió en el gran ganador del premio de 
Auto del Año al conseguir el galardón con 
el Genesis G70 en el Salón Internacional 
del Automóvil de Detroit (Naias) 2019. El 
sedán triunfó por ofrecer, según el jurado, 
la mejor propuesta de innovación, diseño, 
seguridad, manejo, satisfacción del con-
ductor y relación costo/beneficio entre sus 
competidores. “En Genesis, nuestra 
mentalidad y nuestros deseos”, 
dijo Manfred Fitzgerald, 
vicepresidente ejecuti-
vo y jefe global de la 
marca. “Este premio 
es un testimonio del 
G70, que combina 
lujo con elegancia 
centrada en el de-
porte. El diseño del 
Genesis G70 2019 nos 
muestra la dirección que 
la marca está tomando al capturar 

belleza y tensión por igual. El motor de cua-
tro cilindros turboalimentado de 2.0 litros 
genera 252 caballos de fuerza (255 caballos 
con la transmisión manual) y 260 libras-pie 
de torque, el V6 de 3.3 litros doble tur-
bo opcional genera 365 
caballos de fuerza 
y 376 lb-ft.

FERRARI PORTOFINO

GENESIS G70
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Este magnífico auto japonés fue elegi-
do Green Car of the Year 2019 en Esta-
dos Unidos, y fue uno de los premios otor-
gados por la revista Green Car Journal, 
que se anunciaron en la segunda y última 
jornada del Salón del Automóvil de Los 

Ángeles 2018 dedicada 
a los me -

dios de comunicación. Ron Cogan, editor 
de Green Car Journal, señaló: “Los fina-
listas de este año del programa de Premio 
de Automóviles Verdes fueron realmente 
excepcionales, reflejando el creciente en-
foque de la industria en modelos más lim-
pios y eficientes que también se fijan en el 
placer de la conducción. El Insight derrotó 
en la ronda final a Lexus ES 300h, Nissan 
Altima, Toyota Avalon Hybrid y Volkswa-
gen Jetta. El Honda Insight lanzó su ter-

cera generación en 2017 y ahora es 
producido en Estados Uni-

dos, compartiendo la 
plataforma con la 
décima genera-
ción del Honda 
Civic. Su motor 
es de 1.5 litros 
de ciclo Atkin-
son capaz  de 
generar 151 Hp 

y 197 lb-pie de torque.

Los modelos de CUVs (Crossover Uti-
lity Vehicle) Kona y Kona Electric 2019 de 
Hyundai fueron designados conjuntamente 

como ganadores de “Vehículo 
utilitario del año 2019” 

en el Autoshow de 
Detroit. Tanto 

e l  K o n a 

como el Kona Electric están construidos so-
bre plataformas de CUVs totalmente nuevas, 
ofreciendo gran versatilidad a los consumi-
dores con activos estilos de vida de todo tipo. 
El Kona fue desarrollado teniendo en la mira 
realzadas dinámicas de conducción y un 
desempeño de gran respuesta, en toda una 
variedad de superficies y condiciones de con-
ducción tanto urbanas como rurales muy di-

versas. El rango estimado del Kona Electric 
es de unos impresionantes 415 km y 

una capacidad de recarga rápida 
de forma estándar. La platafor-

ma del Kona Electric ha sido 
desarrollada para ofrecerle a 
los clientes una separación 
del suelo similar a la de un 
CUV, así como una elevada 
posición de los asientos, para 
proporcionar una mejor visi-
bilidad y comodidad en los 

viajes largos, así como fáciles 
ingreso y salida del vehículo.

HONDA INSIGHT

HYUNDAI KONA Y KONA EV
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Fue galardonado con tres premios Eye-
sOn Design, que se entregan cada año en el 
Salón de Detroit 2019, en votación realiza-
da por más de 30 diseñadores activos y en 
retiro que hayan trabajado en la industria 
automotriz. El más importante de ellos es 
el “Best Concept”, un premio que conjuga 
el diseño exterior, interior, uso de materia-
les e innovación. Los otros dos 
galardones son al “mejor In-
terior” y al “uso innova-
dor del color, gráficos 
y material”. El Infiniti 
QX Inspiration com-
bina un sistema 100 
por ciento eléctrico 
en las cuatro ruedas 
con el diseño de un 
SUV compacto, mos-
trando de paso un nue-
vo lenguaje de diseño 
para la marca. Hace jus-
to un año, Infiniti se llevó 

dos premios, al mejor conceptual y mejor 
interior, con el modelo Q Inspiration. El 
Infiniti QX Inspiration Concept incluye 
una carrocería de tipo SUV que mide 4,65 
metros de largo 
y 1,63 m de 
alto.

El Jaguar I-Pace, primer eléctrico de la 
marca británica, recibió el premio Green 
Car Journal, en Los Ángeles, California, 
al Vehículo Verde de Lujo del Año 2019 
gracias a su “desempeño ambiental, diseño 
excepcional, detalles de lujo y características 
de manejo especiales”. El Jaguar I-Pace ofre-
ce exactamente lo que los compradores pre-
mium desean en un vehículo eléctrico. Con 
las elegantes citas, la deportividad y 
la sofisticación de un Jaguar más 
la funcionalidad de un SUV, 
y por supuesto un rendi-
miento deslumbrante y 
una importante autono-
mía totalmente eléctrica 
de 377 kilómetros, cuen-
ta con tracción eléctrica 
a las cuatro ruedas que 
procede de dos motores 
diseñados por Jaguar, 
los cuales entregan un total 
de 400 CV y 696 Nm de par, para 

ofrecer un registro de 4,8 segundos de 0 a 
100 km/h. Pese a implantar un diseño mu-
cho más moderno, Jaguar decidió perfilar el 
frente de la cabina delantera 
con un estilo similar 
al de la familia  
‘Pace’.

INFINITI QX INSPIRATION

JAGUAR i-PACE
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Kelley Blue Book, una empresa de in-
vestigación automotriz y de valoración 

de vehículos con sede en 
Irvine, California, nom-

bró al Jeep Wrangler 
2019 ganador 
de uno de sus 

premios, al Mejor Valor de Reventa en 
la categoría de Autos de Tamaño Comple-
to, informó Eric Ibara, director de valores 
residuales. Los premios KBB.com Best Re-
sale Value Awards se basan en las proyec-
ciones de la Guía de valor residual oficial 
de Kelley Blue Book y están determinados 
por un personal calificado de analistas 
automotrices. El Wrangler un SUV, que 
ejemplifica la capacidad 4×4 de Jeep que 

se mantiene fiel al diseño original al 
tiempo que ofrece una nueva y mo-
derna versión. Se ofrecen múltiples 

combinaciones de tren motriz, in-
cluyendo un nuevo motor turboa-
limentado de 2.0 litros con tec-
nología eTorque que cuenta con 

un sistema híbrido suave. Están 
diseñados para funcionar en condi-

ciones desafiantes fuera de la carretera 
identificadas por cinco categorías: trac-

ción, distancia al suelo, maniobrabilidad, 
articulación y desempeño en piso mojado.

El totalmente nuevo Kia Forte 2019, fue 
acreedor del premio “Southwest Lifestyle 
Vehicle of the Year 2019” (Vehículo del 
Año para el Estilo de Vida) otorgado por 
Bondurant Racing School, en Phoenix, Ari-
zona, Estados Unidos. Orth Hedrick, direc-

tor ejecutivo de pla-
neación de 

vehículos y telemática de KMA, comentó: 
“Nos sentimos muy honrados de que el Forte 
haya sido reconocido como el vehículo con la 
mejor relación precio/beneficio”. 

Este modelo obtiene toda la potencia de un 
motor de cuatro cilindros, 2.0 litros y 147 Hp 
y que puede estar acoplado ya sea con una 
transmisión automática de 6 velocidades o 
con la primera transmisión IVT (Intelligent 
Variable Transmission) diseñada por Kia. 

Estilizado, eficiente, de manejo diverti-
do, con tecnología Premium. 

También la marca sur-
coreana recibió otro 
galardón a la Mejor 

Opción de Segu-
ridad Superior de 
IIHS 2019 (Institu-
to de Seguros para 
la Seguridad en las 
Carreteras), cuan-

do está equipado 
con faros delanteros de led.

JEEP WRANGLER

KIA FORTE 2019
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La marca de lujo de Toyota, recibió el 
premio “Diseño de Excelencia Exterior” 
por su Lexus LC Convertible Concept en 
el Salón del Automóvil de Detroit 2019. 
El nuevo descapotable mide 4,78 metros 
de largo, 1,92m de ancho y 1,34m de alto, 
además de tener una distancia entre ejes 
de 2,87m. En el techo se ha optado por uno 
de lona que se abre y recoge gracias a un 
sistema eléctrico. Destacan a su 
vez unas enormes llantas de 
22 pulgadas que ayudan 
a potenciar la ima-
gen deportiva del 
auto. Tadao Mori, 
diseñador jefe del 
vehículo, lo define 
de la siguiente for-
ma: “Una versión 
de producción de 
este concept car 
sería estimulante de 
muchas maneras diferentes. 

Verá sus líneas dinámicas a medida que 
se acerca, escuchará su motor cuando lo 
arranque y sentirá todo a su alrededor una 
vez en la carretera. Atraería los sentidos de 
una manera única y emocio-
nante cada vez que se 
pusiera detrás del 
volante”.

El Mazda Vision Coupé obtuvo el premio 
“Concept Car of the Year” durante el Salón 
del Automóvil de Ginebra 2018. Este galar-
dón para el impresionante concept de Mazda 
se suma al de “Most Beautiful Concept Car 
of the Year” que recibió en septiembre en 
París, en el Festival Automobile Internatio-
nal 2018. “Tras el premio de París, estamos 
encantados de que el Vision Coupé vuelva a 
ser distinguido con un premio de di-
seño internacional. Es un ver-
dadero honor que este mo-
delo, que busca expresar 
la esencia de la estética 
japonesa, sea aplaudi-
do por algunos de los 
principales diseñado-
res de automóviles del 
mundo”, reconoció 
Ikuo Maeda, director 
ejecutivo de Mazda 
responsable de diseño y 
estilo de marca. Presentado 

en Tokio en 2017, el Mazda Vision Coupé 
Concept encarna la nueva fase del diseño 
Kodo (Alma de movimiento) cuya expresión 
de vitalidad y dinamismo se ha de-
sarrollado en busca de la 
esencia de la estética 
japonesa.

LEXUS LC CONVERTIBLE

MAZDA VISION COUPÉ
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Roland Schell, presidente de Merce-
des-Benz España, recogió de manos del mi-
nistro de Fomento José Luis Ábalos, el ga-

lardón de Auto del Año 
de los Lectores 

2019 de Prensa 
Ibérica y La 

Vanguardia conseguido por Mercedes-Benz 
Clase A. Un modelo que, según el alto direc-
tivo de la firma alemana “es un claro ejem-
plo del espíritu pionero de los fundadores 
de nuestra compañía y fiel reflejo del lema 
de Mercedes-Benz, lo mejor o nada”. Schell 
manifestó la apuesta por la innovación des-
de el nacimiento de Daimler en 1886 “con 
el objetivo de no detenernos nunca, lo que 
nos sirve de guía en esta nueva sociedad en 

la que tenemos que reinventar no solo 
el automóvil sino también la mo-

vilidad”. En este escenario, el 
máximo representante de 
Mercedes-Benz en España, 
puso de manifiesto la nueva 
estrategia de la marca bajo 
el proyecto Case, “basado 
en cuatro pilares como son 

la conectividad, la conduc-
ción Autónoma, el vehículo 
Compartido (Share, en in-

glés) y la Electricidad.

No hay duda de que Mitsubishi Eclipse 
Cross es un modelo 

excepcional. 
A l  si n nú-

mero de 

premios y reconocimientos que ha ido reci-
biendo desde su lanzamiento, ahora se une 
el del “Auto del Año 2019”, otorgado por la 
Conferencia de Investigadores y Periodistas 
automotrices de Japón (RJC por sus siglas en 
ingles). Fue escogido entre todos los modelos 
japoneses lanzados en el mercado domésti-

co entre el 1 de noviembre de 2017 y el 31 
de octubre de 2018. Luego de su selección 

como ganador, el comité de RJC expre-
só lo siguiente: “No solo el Eclipse 

Cross es una fusión elegante de 
un coupé y un SUV compac-

to, sino que también tiene 
un alto rendimiento en la 
carretera y una dinámica 
bien equilibrada. El enérgi-
co desempeño se debe a la 
combinación del nuevo mo-
tor 1.5 litros turbo con inyec-
ción directa de gasolina y una 

transmisión CVT con modo 
sport de ocho velocidades”.

MERCEDES-BENZ CLASE A

MITSUBISHI ECLIPSE CROSS
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En Los Ángeles Autoshow (California) el 
Outlander Phev recibió el premio al SUV 
Verde del 2019 por el Green Card Journal, 
un medio especializado que desde el año 
1992 reconoce la importancia de las tecno-
logías y los combustibles amigables con el 
medio ambiente. Este SUV eleva el nivel de 
desempeño ambiental a un costo asequible 
para los consumidores y por ser uno 
de los vehículos híbridos más avan-
zados tecnológicamente que se 
encuentran disponibles en el 
mercado; y es el único que 
ofrece tracción total perma-
nente en las cuatro ruedas 
(S-AWC) con capacidad 
para recargar sus baterías 
en tan solo 40 minutos. El 
Mitsubishi Outlander Phev 
en modo eléctrico es capaz de 
acelerar de 0 a 100 km/h en 11,0 se-
gundos, y puede alcanzar una velocidad 
máxima de 170 km/h, tiene un motor de 2.4 

litros y uno eléctrico de 70 kW, que combi-
nados, erogan un total de 230 Hp. Po-
see tres modos de conducción: 
modo híbrido en serie, 
modo de conducción 
EV y Modo hibrido 
Paralelo.

El nuevo Nissan Leaf ganó su primer 
gran premio automotriz en Australia, al 
obtener el codiciado galardón a la “Inno-
vación Verde” del Drive Car of the Year 
del portal especializado Drive.com.au. Los 
jueces expertos que conformaron el panel 
de Drive Car of the Year reconocieron al 
Leaf por sus innovadoras características 
más allá de ser un auto cien por ciento eléc-
trico con la capacidad para devolver 
energía a la red doméstica gra-
cias a su batería. “Este re-
conocimiento es uno de 
los premios más impor-
tantes en la industria, 
y estamos encantados 
con el reconocimien-
to otorgado al nuevo 
Nissan Leaf, comple-
tamente renovado en 
el exterior e interior, 
combinando un rango 
de autonomía extendida de 240 km, 

mayor potencia y avanzadas tecnologías de 
Nissan Intelligent Mobility que acercan a 
los clientes el futuro de la movilidad ya 
como una realidad del presente, comentó 
Stephen Lester, director 
general de Nissan 
Australia.

MITSUBISHI OUTLANDER PHEV

NISSAN LEAF
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En la ceremonia organizada por la revista 
francesa Auto Moto en París, Gilles Vidal, 
director de diseño de Peugeot, recibió el 

Premio al Diseño por el Nuevo Peugeot 
508.  Comercializado 

desde octubre de 
2018, su silue-

ta de berlina-coupé fastback de cinco puer-
tas ha seducido a los internautas que visitan 
la web de Auto Moto. Es el sexto galardón 
que obtiene este modelo desde su presenta-
ción en el Salón de Ginebra, en marzo de 
2018. “Estamos muy orgullosos de haber 
recibido este galardón por el Nuevo Peugeot 
508, que culmina una gama con un concep-
to totalmente renovado. Su estilo dinámico 

trastoca los códigos de su segmento con 
un capó largo, puertas sin marco y 

una inclinación del techo muy 
marcada. Una experiencia de 
conducción intensa y tecno-
lógicamente avanzada y un 
elevado nivel de calidad. 
Sus luces de LED vertica-
les delante y tridimensiona-
les detrás, con tres garras 
emblemáticas insertadas 
en la banda negra brillante, 

refuerzan su identidad Peu-
geot, ha declarado Vidal.

Obtuvo los galardones al Mejor Con-
cept-Car del año y a la Mejor Campaña 
Publicitaria 2018 al spot #unboringthefu-
ture, película difundida por televisión y en 

Internet, el Peugeot E-Legend 
Concept, en la gala de 

premiación instaura-
da por la revista 

Auto Motos, en París. Este prototipo acu-
mula tres premios desde su estreno en el 
Salón de París 2018.Es una berlina con es-
tética retro y que está inspirado en el Peu-
geot 504 Coupé diseñado por Pininfarina y 
se concibe como eléctrico autónomo. Cons-
ta de un motor de 462 CV y una batería 
de 100 kWh. Tiene una aceleración de 0 a 
100 km/h en menos de cuatro segundos, 

velocidad máxima de 220 km/h 
y una autonomía de 600 

kilómetros bajo las 
condiciones del ci-
clo WLTP, y para 
la recarga en 20 
minutos es capaz 

de recuperar sufi-
ciente energía para 
recorrer 500 kiló-
metros. 
Es posible cargar el 

e-Legend Concept por 
inducción, es decir, sin cable.

PEUGEOT 508

PEUGEOT E-LEGEND
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Tras cientos de horas de pruebas de ma-
nejo, investigaciones y evaluaciones, el 
jurado independiente declaró ganador a la 
pick-up RAM 1500 de los premios Utility 
and Truck of the Year 2019 (NACTOY) 
en el Auto Show de Detroit. “La nueva 
generación de la RAM 1500 dio un salto 
de calidad impresionante no solo en 
comparación con el modelo que 
reemplazó, sino frente a todos los 
de la competencia. Quizá nunca 
había habido tanta diferencia en 
ingeniería, diseño, capacidad 
de trabajo y utilidad. Además 
logró lo que en EE.UU. se co-
noce como “la triple corona”: 
obtuvo el premio de mejor pic-
kup en el estado de Texas (el 
más importante para la venta de 
camionetas), el de la revista espe-
cializada Motor Trend y el que se 
entrega en el Salón de Detroit. Cita-
ron la tecnología eTorque suave híbrida 

de Ram, los lujosos interiores y la pan-
talla táctil Uconnect 
de 12 pulgadas.

Este SUV Fue considerado como el ve-
hículo de diseño más bello del mundo, ga-
nando el título de World Car Design of the 
Year en los World Car Awards 2018, en la 
pasada edición del Salón Internacional del 
Automóvil de Nueva York. Las proporcio-
nes optimizadas del vehículo, sus faros con 
tecnología Matrix láser LED, las manijas 
de las puertas desplegables y el sistema de 
entretenimiento son las nuevas caracte-
rísticas fieles a la filosofía de diseño 
de Range Rover. “Nos sentimos 
honrados de que el jurado haya 
reconocido los incansables 
esfuerzos de nuestros dise-
ñadores e ingenieros por 
ofrecer un vehículo con un 
diseño atractivo, tecnolo-
gía de punta e innovación 
relevante que se combinan 
para crear un vehículo de 
conveniencia instantánea”, 
agregó Gerry McGovern, di-

rector de diseño de Land Rover. El Velar se 
encuentra disponible con una selección de 
seis motores, que van desde el motor diésel 
Ingenium de 2.0 litros de 180 Cv hasta el de 
gasolina V6 de 3.0 litros 
sobrealimentado 
de 380 Cv.

RAM 1500

RANGE ROVER VELAR
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El Japan Car of the Year 2018 promocio-
nó a su primer galardonado: el Volvo XC40, 
que se impuso como mejor auto del año 
en Japón, tras la votación efectuada por 

60 periodistas especializados de los 40 
medios más im-

por t antes 

del país. Este resultado es todo un suceso 
en Japón porque el premio siempre ha teni-
do un corte nacionalista, ya que usualmente 
han triunfado modelos japoneses. Esto ex-
plica que hace unos años se haya creado un 
segundo galardón al mejor modelo impor-
tado. Más notable aún es que con el XC40, 
Volvo consiguió un inédito doblete para una 
marca extranjera, tras la victoria del XC60 
justo un año atrás. El premio fue recibido 

por el CEO de Volvo de Japón, 
Takayuki Kimura, quien 

indicó que “tras la vic-
toria del XC60 hace 
un año, estábamos 

muy esperanzados 
de conseguir esta 
nueva victoria. El 
XC40 tiene el ta-
maño perfecto y un 
precio competitivo 

para un mercado como 
el japonés”.
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La prensa especializada del sector automo-
tor de Chile por duodécimo año celebró a los 
modelos más destacados en los últimos 12 

meses y que por tercer año consecu-
tivo cuenta con el 

patrocinio de 
la Asocia-

ción Na-

cional Automotriz de Chile (Anac). Suzuki 
Swift es considerado uno de los vehículos 
más populares y exitosos de la marca japo-
nesa, destacado por su aspecto deportivo y 
su carácter divertido. En 2016 se transformó 
en el auto de la década escogido por votación 
popular y hoy en la ceremonia de los “Mejo-
res del Año 2019” organizado por la prensa 
automotriz, el nuevo Suzuki Swift Sport fue 
elegido el “Mejor Estreno del Año” premio 

“People’s Choice”. “Para nosotros este ga-
lardón es un gran reconocimiento, 

ya que lo obtuvimos gracias a la 
confianza y fidelidad de nuestros 

clientes y amigos. Esto refuerza 
y consolida nuestro propósito 
de invitarlos a vivir momen-
tos memorables con automó-
viles entretenidos y vanguar-
distas, en línea con nuestros 
valores de marca y espíritu 
Way of Life” señaló Pedro 

Celhay, gerente de Suzuki Chile.

SUZUKI SWIFT SPORT

VOLVO XC40
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DAF Y VDL 
DESARROLLAN EL CF ELECTRIC

primera serie de variantes CF Electric y su so-
cio se encargará de la creación de baterías con 
tecnología VDL E-Power de última generación. 
De este modo la producción del camión seguirá 
dependiendo de la firma holandesa pero toda la 
instalación eléctrica se completará en las insta-
laciones de VDL. Tal y como aseguró Preston 
Feight, presidente de DAF Trucks, “DAF fue 
uno de los primeros fabricantes en introducir 
un camión híbrido de distribución eléctrica en 
Europa y ha seguido desarrollando trenes de 
potencia híbridos y eléctricos”.

DAF no se caracteriza por ser pionera sino 
por trasladar todos sus conocimientos a un 
producto final óptimo para su utilización gra-
cias al apoyo de sus proveedores. VDL es una 
empresa líder en tecnología que cuenta con una 

amplia experiencia en la electrificación del 
transporte público, fabricando autobuses 

100% eléctricos para toda Europa. Para 
el presidente del grupo, Willem van 

der Leegte, la asociación con DAF 
es: “emocionante y representa una 

tremenda oportunidad para que 
dos compañías de tecnolo-

gía basadas en Eindhoven 
lideren el mundo de los 

vehículos eléctricos 
comerciales”. (Fotos: 

IAA Press/DAF)

DAF Trucks y VDL Groep firmaron 
un contrato de colaboración con 
el fin de desarrollar baterías para 
un futuro camión CF Electric.

A mediados del año anterior DAF Truck 
mostró ante la prensa el plan de futuro en 
el que trabajan para afrontar los desafíos 

de la movilidad del porvenir. Uno de los pilares 
de esta estrategia de DAF 
consiste en desarrollar 
un camión eléctrico 

funcional para el transporte urbano. Un proyecto 
que contará con un aliado de altura, la compañía 
VDL Groep. Esta compañía familiar holandesa 
fundada en 1953 ya cuenta con más de 95 em-
presas adscritas entre las que se encuentra una 
cadena de fabricantes de componentes y piezas 
para el sector de la automoción.

Esta asociación tiene como objetivo lanzar la 

I
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El fabricante lanza un exclusivo 
Showtruck basado en el MAN TGX 
de 640 CV con una decoración 
muy acorde a su nombre: The Lion 
MAN Truck & Bus.

Efraín Chicaiza

L a pintura especial Airbrush en plateado, el 
diseño del león rugiendo a sus lados y los 
detalles específicos del interior son el mejor 

modo de reconocer su identidad y hacer visibles 
las altísimas prestaciones de una belleza única.

El fabricante de vehículos pesados MAN 
Truck & Bus ha presentado un ejercicio de di-
seño que muestra su esencia, vertebrada en el 
logo del león que portan todos sus modelos. El 
Showtruck The Lion MAN Truck & Busse se 
basa en la estructura del MAN TGX 18.640 
pero poco tiene que ver con los camiones que 
podemos encontrarnos en nuestras carreteras. 
Su apariencia es feroz y cuidada a partes igua-
les, una imponente cabina plateada con deta-
lles únicos que ponen de manifiesto la potencia 
bajo su carrocería, 640 CV de puro músculo 
transformados en una obra sobre ruedas.

El color dominante es el plateado titanio, con-
seguido gracias a la pintura especial Airbrush 
que cubre algunas molduras habitualmente ne-
gras en este modelo. Una artista aerográfica se 
ha encargado del león que muestra sus colmillos 
a los laterales de la cabina, así como las garras en 
el carenado y la visera parasol.

Además, MAN se beneficia de formar parte 
de una compañía como es el Grupo Volkswagen 
para ofrecer un arsenal tecnológico en cuanto a 
seguridad y ayudas a la conducción, entre las 
que se encuentran: Efficient Roll, Efficient Crui-
se, modo de balanceo libre, faros de xenón, luces 
traseras LED, sistema de amortiguadores elec-
trónicos, Continous Damping Control, control 
de la presión de los neumáticos Tyre Pressure 
Monitoring, ACC Adaptive Cruise Control (con-
trol adaptativo de la velocidad de conducción), 
LGS Lane Guard System (advertencia de aban-
dono involuntario de carril), entre muchos otros 
sistemas. (Fotos: IAA MAN Truck & Bus/Press)

MAN TGX THE LION, 
EL LEÓN DE 640 CV
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CUMMINS 
DESVELA 
EL AEOS
Uno de los grandes productores 
de tecnologías y de investigación 
en la rama de motores diésel en el 
mundo ha desvelado por sorpresa 
en Columbia City, Indiana, su 
concept de camión eléctrico. 

L a cabina del vehículo, bautizada como 
AEOS, en un guiño a la diosa griega de 
la aurora que abría las puertas del infier-

no para que su hermano Helios, el Sol, pudiera 
conducir su carro por el cielo cada día.

Tras la anécdota mitológica se esconde un 
paquete de baterías de 140 kWh que Cum-
mins venderá a los operadores de autobuses 
y flotas de camiones comerciales a partir de 
2019. El prototipo es completamente operati-
vo y su autonomía lo define como un camión 
urbano: 160 kilómetros entre carga y carga.

Diseñado como un semiremolque Clase 7, la 
cabina tiene un peso de ocho toneladas y está 
diseñado para transportar hasta 20 toneladas 
de carga útil en trayectos cortos. Su paquete 
de baterías de 140 kWh sólo tarda una hora en 
cargarse en una estación, pero Cummins es-
pera que para 2020 el tiempo de carga se vea 
reducido a 20 minutos. La veterana multina-
cional estadounidense no construirá camiones, 
sino que proporcionará un sistema totalmente 
integrado de electrónica de batería y comprará 
las células de un proveedor. Además espera que 
comience la producción en 2019.

La limitada autonomía lo sitúa como un 
camión perfecto para el transporte urbano así 
como los viajes de corto recorrido alrededor 
de puertos y otras terminales, aunque una 
versión de rango extendido espera estar lista 
para 2020, ofreciendo 483 kilómetros entre 
cargas y un 50% de ahorro en combustible en 
comparación con los híbridos diésel actuales 
con cero emisiones, informa Forbes.

Cummins ha estado trabajando en sis-
temas de propulsión electrificados y pilas 
de combustible durante una década, y con 
este semiremolque demuestra que puede 
posicionarse entre gigantes como Nikola 
Motor o Tesla. (Fotos: Cummins Inc.)
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CIUDAD ELÉCTRICA 
CON RENAULT TRUCKS

Renault Trucks lleva una 
década preparando el salto a la 
electromovilidad, de hecho en el 
pasado ha puesto en el mercado 
series experimentales tanto 
de camiones eléctricos ligeros 
como de modelos híbridos de 
hasta 26 toneladas. 

• El Serie D Wide Z.E. de Renault Trucks con 26 toneladas es un camión eléctrico con 200 kilómetros de autonomía.

Efraín Chicaiza

E n el presente desde Renault Trucks las 
principales novedades que se han mos-
trado en la pasada edición del IAA de 

Hannover se han centrado en su gama Z.E. 
que comprende modelos eléctricos 100% 
tanto de la gama comercial Master, la serie 
de camiones ligeros D y la D Wide en ver-
sión tres ejes 6X2 especialmente adaptada 
a los servicios municipales. 

Merece la pena destacar como el camión 
D Wide Z.E. de 26 toneladas de MMA 
ofrece con sus dos motores eléctricos un 
par máximo de 850 Nm y una autonomía 
en uso real de 200 kilómetros. Existe otro 
modelo de camión mitad eléctrico, con 
16,5 toneladas de peso total, en este caso 
equipa la cabina más estrecha de 2,1 me-
tros de la Serie D que cuenta con 425 Nm 
de par máximo en su motor eléctrico y una 
autonomía máxima de 300 kilómetros.

Realmente, para un camión de reparto 
urbano e incluso regional, estamos ante un 
eléctrico cero emisiones, perfectamente 
utilizable en la vida cotidiana en uso ur-
bano y regional para la distribución media. 

Por último el furgón de la serie Master, un 
ligero de 3,1 toneladas, tiene una autonomía 
sin recargas de 120 kilómetros. El furgón 
Master Z.E. empezó a comercializarse duran-
te 2018, mientras que en el caso de los mode-
los más pesados llegarán al mercado a lo largo 
de 2019. (Fotos: IAA Renault Trucks Press y Efraín Chicaiza)

AUTOIN 94
Volumen I - 201950



I

EL TRANSPORTE DEL 
FUTURO DE VOLVO TRUCKS
El fabricante presenta una nueva 
solución de transporte basada 
en vehículos comerciales 
eléctricos autónomos. Esta 
proyección está destinada 
a utilizarse en operaciones 
habituales y repetitivas.

Efraín Chicaiza

E l aumento del consumo, el rápido cre-
cimiento del comercio electrónico y la 
escasez generalizada de conductores 

generan una mayor demanda de soluciones de 
transporte eficaces. Los problemas medioam-
bientales nos ahogan y, sin embargo, cada vez 
resulta más complicado solucionarlos, debido 
al crecimiento de la población mundial y a la 
urbanización. Por ello, Volvo Trucks presenta 
una nueva solución de transporte con vehícu-
los eléctricos autónomos, que contribuirá a un 
transporte más eficaz, seguro y ecológico.

Claes Nilsson, presidente de Volvo 
Trucks, ha señalado que “aún 
no hemos visto todo 

habituales y repetitivas caracterizadas por 
distancias relativamente cortas, grandes vo-
lúmenes de mercancías y una alta precisión 
de entrega. Las operaciones se llevan a cabo 
con vehículos eléctricos autónomos conec-
tados a un servicio en la nube y un centro de 
control de transporte. 

Estos vehículos están diseñados para ser 
capaces de localizar su posición actual con 
una precisión de centímetros, controlar las 
operaciones con detalles y analizar qué está 
ocurriendo con los demás usuarios de la 
carretera. Además, en un futuro próximo, 
esta solución de transporte de Volvo Trucks 
seguirá desarrollándose con determinados 
clientes en aplicaciones priorizadas. 
(Fotos: IAA Volvo Trucks/Press)

el potencial del sector. Todo parece indicar 
que la necesidad global de transporte seguirá 
aumentando de manera significativa durante 
la próxima década. Si queremos cubrir esta 
demanda de un modo sostenible y eficaz, de-
bemos encontrar nuevas soluciones”.

“Para garantizar un sistema de flujo de mer-
cancías que funcione a la perfección, también 
necesitamos aprovechar mejor la infraestruc-
tura ya existente de lo que lo hacemos actual-
mente. El sistema de transporte que estamos 
desarrollando puede ser un complemento im-
portante para las soluciones actuales y puede 
ayudar a encarar muchos de los desafíos a los 
que se enfrentan la sociedad, la industria y las 
empresas de transporte”, ha añadido Nilsson.

La solución de Volvo Trucks está desti-
nada a utilizarse para operaciones 
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DODGE DURANGO
Más familiar y más viajera

Son de las múltiples caracterís-
ticas que encontramos en el 

Dodge Durango GT que tuvimos 
la oportunidad de conducir, pero 
lo que más nos impactó fue la po-
tencia de su motor Pentastar V-6 
de 3,6 litros y 24 válvulas, del que 
se extrae 290 caballos de fuerza a 
6.350 revoluciones por minuto y un 
torque máximo de 350Nm a 4.300 
rpm. Lo atestiguamos subiendo 
hasta el barrio La Comuna, al no-
roccidente de Quito, paralelo al Te-
leférico, donde la pendiente de su 
trazado, la estrechez de sus calles, 
el piso entre lastrado y adoquinado 
nos demostró que este sport utili-
ty de algo más de cinco metros de 
largo y tracción permanente no es 
solo para que viajen siete perso-
nas por freeways americanos sino 
también para enfrentar toda clase 
de camino y circunstancia.

La nueva Dodge Durango ex-
hibe aros rin 20 de nuevo dise-
ño, mascarilla del radiador que 
se aparta de la clásica cruz de 
brazos horizontales largos, luces 
LED, barra de tiro incorporada 
en el parachoques con conexiones 

de hasta cuatro toneladas.
Fabricado en México, el Dodge 

Durango viene con caja secuencial 
de ocho velocidades y en dos ver-
siones: tracción posterior (RWD) 
o tracción total (4WD), contando 
la segunda con apertura eléctrica 
de compuerta, tapicería de cuero, 
calefacción en asientos y volante, 
además de aros de diseño propio. 
Ambas, sin embargo, ofrecen siete 
airbags, control de descenso, asis-
tente de frenado en lluvia, cámara 
de visión posterior y dos modos de 
conducción: Sport y Eco.

eléctricas y una generosa distan-
cia entre ejes de 3.042 milímetros, 
ideal para albergar a familias ex-
tendidas que disfrutan de largos 
viajes, aprovechando la climatiza-

ción independiente a cada fila de 
asientos, la pantalla touch de 8,4 
pulgadas y el sistema de info-en-
tretenimiento U-Connect, mien-
tras el vehículo arrastra remolques 

I
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FIAT 500C CABRIO
El cabriolet que enamora

M ás allá de convertir a este 
coupé en un cabriolet solo 

aplastando un botón y obte-
ner tres posiciones distintas de 
apertura; más allá de generar 
envidias y simpatías al guiar 
el Cinquecento en una mañana 
soleada de Quito; más allá de 
poder estacionarse casi en cual-
quier lugar debido a sus 3,5 me-
tros de largo; y más allá de lucir 
il sapore d´Italia, el Fiat 500 
Lounge importado por Maresa 
rebosa de comodidad, seguri-
dad, sofisticación y tecnología.

Entre las cualidades de como-
didad ofrece asientos de cuero, 
asistente de arranque en pen-
diente, cierre centralizado de 
puertas a velocidad y monitor de 
presión de neumáticos. En segu-
ridad dispone de siete bolsas de 
aire airbags además de discos de 
freno en las cuatro ruedas, sis-
tema electrónico de estabilidad 
(ESC), control de tracción y lu-
ces diurnas de conducción. 

En el ramo de la sofisticación 
presenta una gran esfera, a se-
mejanza del modelo original de 

minuto, cercanía a un obstáculo 
cuando retrocedemos, marcha 
en que estamos, entre otros.

Si hablamos de tecnología, el 
Fiat 500C cuenta con climatizador 
automático, sistema de entreteni-
miento Uconnect con pantalla de 
5”, tecnología Bluetooth, puerto 
USB, auxiliar y radio AM/FM, 
sin olvidar los mandos al volante y 
el encendido electrónico digital in-
corporado al sistema de inyección.

Haciendo honor a su tamaño, el 
pequeño motor de un centenar de 
corceles tiene 1.400 centímetros 
cúbicos de cilindraje y un tor-
que de 131Nm a 4.250 giros de la 
máquina. A través de la función 
Sport es posible sacar más acele-
ración a este cabriolet que enamo-
ra por su diseño e historia.

I

los años 60, solo que ahora dis-
pone de pantalla multifunción 
donde no solo informa sobre 
velocidad, recorrido y tempe-

ratura del motor, sino también 
sobre temperatura exterior, por-
centaje de combustible por utili-
zar, revoluciones del motor por 
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HYUNDAI HD SPORTMAN
El camión ideal para carga liviana

S i, tal como dice el título, es 
un camión que se puede guiar 

con licencia tipo B, más conocida 
como Sportman, lo que le con-
vierte en ideal para un profesio-
nal de la construcción, del cate-
ring o de cualquier actividad que 
implique movilizar volúmenes de 
unos 12m3 o cargas de hasta 1,75 
toneladas, algo vetado para una 
camioneta o una van. Por tanto, 
con el Hyundai HD Sportman 
nos ahorraremos contratar a un 
chofer permanente.

Equipado con frenos de dis-
cos adelante y tambor atrás, 
complementados con ABS, este 
camión ensamblado en Ecua-
dor por Aymesa, viene con caja 
manual de seis marchas y calza 
neumáticos 205/65R16C, con la 
particularidad que los delante-
ros se alojan en aros tipo “ara-
ña” y los posteriores en ruedas 
comunes, llevando dos cauchos 
de emergencia.

El  camión Hy u ndai  H D 
Sportman está potenciado por 
el motor turbodiésel intercooler 
D4CB de 2,5 litros que eroga 

Rail Diesel Inyection (CRDi), el 
motor es silencioso, apenas con-
sume entre 35 a 41 kilómetros por 
galón y gracias a la dirección hi-
dráulica con el volante regulable 
en altura, la conducción es muy 
suave, cualidad que apreciaremos 
cuando tengamos que dejar en-
tregas en lugares lejanos o en el 
centro de la ciudad. Finalmente el 
Hyundai HD Sportman viene en 
dos versiones: básica en 28.490 
dólares y con aire acondicionado 
en mil dólares más.

130 caballos de fuerza a 3.800 
revoluciones por minuto y su 
torque máximo llega a 255Nm 
a 2.000 rpm del motor. Estas 
cifras las comprobamos en el 
tacómetro ya sea en plano como 
en pendiente y vaya que le exigi-
mos al subir hacia Cochapamba, 
un barrio ubicado en las estriba-
ciones del Pichincha, desde don-
de se contempla el Parque Bicen-
tenario y al que este camión no 
tuvo ningún reparo en llegar. 

Debido al sistema Common 
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RENAULT LOGAN CROSSOVER
Un automóvil todocamino

S i no fuera por los neumáticos 
más altos y especialmente por 

el espacio que dejan las ruedas en-
tre su borde superior y el contor-
no inferior de los guardafangos, 
el nuevo Crossover pasaría como 
cualquier Renault Logan Dyna-
mique, sin embargo, este auto de 
cuatro puertas que calza neumáti-
cos 205/55ZR16 y está movido por 
un eficiente motor multivalvular 
de cuatro cilindros y 1.600 centí-
metros cúbicos, se encuentra a un 
paso del Sandero Stepway, al usar 
el mismo rin y a dos de la Duster 
de 1,6 litros, al presentar molduras 
en todo su contorno inferior, con-
virtiéndose en el flamante Renault 
Logan Crossover.
   “Está subida la suspensión 
mediante amortiguadores más 
altos” nos indicó el técnico que 
nos entregó el vehículo, a lo que 
le dijimos: “Entonces se cambió 
el centro de gravedad. ¿Cómo se 
corrigió aquello?”. El técnico se-
ñaló: “Mediante el cambio de nu-
meración de las llantas, antes eran 
185/65R15”, es decir, le dijimos, 
tiene el mismo rin que el Sandero 

Stepway, a lo que el profesional 
nos respondió que el hatchback 
viene de serie con una suspensión 
más alta que el Logan normal.

Para comprobar la ventaja que 
supone una mayor distancia pi-
so-carrocería, nos encaminamos 
hasta la Intervalles, famosa por 

PRIMICIAS
Hugo Vargas Égüez

I

los rompe-velocidades que hay 
por doquier. Allí comprobamos 
que la mayor altura proporciona-
da por suspensión y neumáticos 
impide rozar con estos obstácu-
los, aunque al cruzarlos lo haga-
mos a cierta velocidad, en vez de 
la tradicional parada, cruce lento 
-a veces oblicuo-, engranaje de 
primera y reinicio del viaje. 

De esta forma, Automotores & 
Anexos ahora ofrece a los clien-
tes de Renault un automóvil que 
pueda recorrer caminos destapa-
dos donde propietarios de vehí-
culos similares en tipo y precio 
no se atreverían a cruzarlos, por 
pena de golpear los bajos de la ca-
rrocería y hasta dañar mecanis-
mos importantes para el funcio-
namiento correcto del automotor.
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Nissan América Latina anunció la 
creación de una nueva unidad de 
negocio para estar más cerca del 
cliente local, respondiendo a la 
relevancia de los 34 mercados de 
América Latina con presencia a 
través de socios comerciales.

I

ENTREVISTA

taremos con una fuerte ofensiva para competir 
en el mercado local. Empezando por el auto 
eléctrico más vendido del mundo, que este año 
llega al país, el Nissan LEAF, la marca se está 
preparando para traer novedades al mercado.

Cómo van las negociaciones con el go-
bierno nacional respecto a la comercia-
lización del Leaf? Y cuáles han sido los 
principales obstáculos?

La llegada de Nissan Leaf es una realidad 
para el Ecuador y nuestro vehículo cuenta con 
las exenciones necesarias para su importación. 
Desde luego es importante que trabajemos en 
conjunto empresa y gobierno para fomentar la 
instalación de la infraestructura necesaria, como 
por ejemplo cargadores en la vía pública. Re-
cientemente firmamos un acuerdo estratégico de 
cooperación con el Automóvil Club de Ecuador 
(Aneta), con el claro objetivo de fomentar el de-
sarrollo e implementación de transporte eficiente 
y sostenible en todo el país, mediante este acuer-
do hicimos entrega de dos vehículos Leaf a la 
institución. Confiamos en que este acuerdo sea 
un impulso para la electromovilidad en el país.

Cuáles son las perspectivas que tiene Nis-
san LAC34 para el mercado ecuatoriano?

Tenemos planes concretos y excelentes pers-
pectivas para el mercado local, vemos un pro-
fundo potencial para la marca en el Ecuador y 
estamos trabajando muy fuerte con nuestro so-
cio local para incrementar la presencia de Nis-
san en el país. LAC34 como nueva unidad de 
negocio está enfocada en ofrecer una atención 
más cercana a cada uno de los 34 países donde 

tenemos presencia, esto significa acercarnos 
más al mercado y a sus necesidades específicas. 
Para Ecuador vemos un futuro brillante.

Es importante Ecuador para Nissan?
Desde luego, Ecuador es un mercado clave 

para nosotros, hoy en día representa casi el 
10% de los vehículos vendidos de Nissan en la 
región. A nivel TIV representa un 18%, lo que 
muestra claramente el potencial del país para 
la marca. Adicionalmente, Nissan tiene una 
larga historia de éxito en el país y se encuentra 
en el gusto del cliente; con la nueva unidad de 
negocio LAC34 y un equipo enfocado en el 
mercado vemos un gran futuro para la marca.

Cuáles fueron los resultados de la marca 
en la región?

Nissan Latam (38 países) ha mostrado cre-
cimiento sostenible desde su establecimiento. 
Justamente este año cumplimos cinco años de 
éxito en la región y estamos preparados para 
cumplir nuestro objetivo de colocarnos en el top 
3 de las marcas en la región y en cada uno de los 
mercados en los que operamos. En la región Nis-
san está entregando resultados y es una con las 
mejores perspectivas de crecimiento en el mun-
do. Al día de hoy mantiene una participación de 
mercado regional de 4.9% presentando un cre-
cimiento de +0.4% con respecto al año anterior. 
En Ecuador hemos tenido un desempeño exce-
lente sobrepasando todos los objetivos de ventas 
y servicio. Estimamos cerrar el año fiscal con un 
crecimiento aproximado del 40% contra el año 
pasado. Como lo había dicho antes tenemos gran 
confianza y expectativas en el mercado.

Judith Hernández A.

R icardo Rodríguez, ingeniero industrial 
mecánico con una maestría en Dirección 
de Negocios, quien cuenta con 25 años 

de experiencia en Nissan en diversas funciones 
clave para la operación del negocio a nivel regio-
nal, es el director general de Nissan LAC34 que 
opera bajo el mismo esquema que las filiales de 
Nissan en Brasil, Argentina, Chile y Perú, en un 
diálogo con AUTOIN. 

Cuáles son las proyecciones de Nissan 
para el mercado nacional y latinoameri-
cano durante el 2019?

Las proyecciones de Nissan para el mercado 
nacional son excelentes; durante este ejercicio 
fiscal el performance de Ecuador ha sido muy 
bueno, hemos superado todos los objetivos 
planteados a inicio de año tanto a nivel de 
ventas como de posventa y servicio, lo cual 
reafirma nuestra confianza y compromiso 
con el mercado. Para 2019 también son muy 
positivas, pero debemos esperar a cerrar este 
año fiscal y observar el comportamiento de 
la industria para proyectar hacia este año. En 
cuanto al mercado de América Latina el esce-
nario positivo; a pesar de crisis en países clave 
como Argentina, Nissan tiene firme confianza 
en la región y lo ha demostrado con grandes 
inversiones que fortalecen nuestra presencia 
en Latinoamérica.

Después del excelente año 2018 en el 
mercado ecuatoriano tienen previsto pre-
sentar nuevos modelos?

Por ahora no puedo revelar los modelos Nis-
san que llegarán al Ecuador, pero sí te aseguro 
que tendremos novedades en 2019 y que con-

PROFUNDO 
POTENCIAL 
DE NISSAN 
EN ECUADOR
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PUNTOS DE VENTA: Corporación Favorita (Supermaxi, 
Megamaxi, Aki, Mr,Books), Corporación El Rosado (Mí 
Comisariato, Minicomisariato, Ferrisariato), Juan Marcet, 
Fybeca, Pharmacyś, Duty País S.A.(locales en el interior de 
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Española, Posnet y distribuidores mayoristas en provincias.
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ACONTECER

E l pasado 31 de enero Auto-
lider distribuidor general de 
Mercedes-Benz en Ecuador 

realizó un homenaje a la prensa 
con motivo de celebrarse su día 
clásico. En el encuentro, que 
contó con la presencia de Eduar-
do Pellegrini, director general de 
compañía y más de 25 represen-
tantes de medios, compartimos 
información sobre la trayectoria, 
novedades y retos que la divi-
sión de vehículos livianos tendrá 
para este 2019, incluida la intro-
ducción en Ecuador del modelo 
eléctrico EQC para 2020. 

Alejandro Vaya, director de 
venta, posventa y marketing de 
automóviles dijo: “Mercedes-Benz 
es una marca muy dinámica que 
busca reinventarse permanente-
mente y encuentra nuevos espa-
cios de posicionamiento que van 
más allá de las metas comerciales. 
Un ejemplo de ello es el programa 
Shé s Mercedes, una iniciativa a 
nivel global que está enfocado en 
un concepto de logro y empodera-
miento para la mujer. Es así, que 
para el 2019 este proyecto será una 
de nuestras prioridades que traerá 
grandes sorpresas”.

Por su parte, José Miguel Ar-
cos, jefe de marketing aseguró: 
“En la actualidad Autolider se 
consolida como la fuente de in-
formación oficial de Mercedes 
Benz en el país y para nosotros 
es sumamente importante que la 
prensa siempre esté al tanto de 

todos nuestros acontecimientos. 
En este 2019 se vienen muy bue-
nas noticias acerca de lo que la 
marca alemana traerá al país”.

El mismo funcionario recordó 
que Mercedes-Benz, con más de 

130 años de trayectoria, patentó 
en Alemania el primer automóvil 
de la historia en 1886. Una década 
después patentó el primer camión 
y en 1954 presentó al primer au-
tomóvil con inyección de com-

bustible al que recordamos como 
“Alas de gaviota”, siendo además 
la primera marca en ofrecer frenos 
ABS en vehículos de serie a partir 
de 1978, entre otros hitos de la in-
dustria automotriz. (Hugo Vargas Egüez)

AUTOLIDER 
AGASAJA 
A LA PRENSA

Eduardo Pellegrini, director general Autolider Ecuador y Alejandro Vaya, director de venta, posventa 
y marketing de automóviles de Autolider Ecuador.
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Este 2019 la marca 
Volkswagen se 
transforma en Ecuador, 
presentando un 
renacido portafolio 
innovador y acorde 
con las necesidades 
vanguardistas.

“Por esta razón, ​el nuevo repre-
sentante de automóviles y SUVs, 
la empresa Impoventura, lanza 
dos nuevas estrellas al mercado” 
empezó diciendo el boletín oficial 
de la firma importadora cuyo eje-
cutivo, Esteban Acosta, añadió: 
“Desde febrero tenemos el orgu-
llo de representar a Volkswagen, 
marca automotriz que se basa en 
cuatro pilares: portafolio de pro-
ductos, expresado en cuatro mo-
delos, el flamante sedan Virtus, 
la sexta generación del hatchback 
Polo en pasajeros y próximamente 
mostraremos dos sport utility ve-
hicles; posventa con capacitación, 

repuestos y servicios de manteni-
miento cada 1.000 kilómetros; 
red de concesionarios renovada 
en Quito y Guayaquil con pro-
yección a otras ciudades ecuato-
rianas; y cercanía hacia nuestros 
clientes a través del 1-800VW-
VWVW” aseguró Acosta. 

Vannesa Prados, gerente de 
mercadeo de Impoventura, ha-
bló del premio World Urban 
Car of the Year que consiguió la 
última generación del Polo, cuya 
versión Comfortline, a USD 
23.490, viene con volante mul-
tifuncional, paquete eléctrico 
completo, tecnología Bluetooth, 
sistema de info-entretenimien-
to, conectividad Mirror Link y 
App Connect, cuatro bolsas de 
aire y una pantalla touch de seis 
pulgadas, mientras que empieza 
en 19.990 dólares la versión más 
sencilla denominada Trendline 
que incluye aire acondicionado. 

Estos mismos precios se re-

plican en el sedán Virtus que al 
igual que el Polo, está animado 
por el motor MSI de 1,6 litros, 
110 caballos de fuerza y 155Nm 
de torque, diferenciándose del 
Polo porque su baúl, abatido el 
espaldar posterior, da cabida a 
521 litros de capacidad.

Ambos modelos presentados 
en la soleada mañana del 14 de 
febrero en el Itchimbía, centro 
oriente de Quito, son fabricados 
en Brasil y en el caso del Virtus 
es un diseño latinoamericano que 
cumple con cinco estrellas de se-
guridad en el Latin NCAP 2018.

Amyra Montalvo, gerente financiera; David Cadena, gerente de posventa; Vanessa Prados, gerente 
de mercadeo; Esteban Acosta, director general; María Fernanda Torres, gerente comercial; y, 
Catalina Páez, gerente de producto.

VOLKSWAGEN SE TRANSFORMA
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AEADE EVALÚA EL AÑO 2018
La Asociación de Empresas 
Automotrices del Ecuador 
(Aeade), presidida por Genaro 
Baldeón, evaluó el desempeño 
del mercado automotor en 2018 y 
formuló proyecciones para 2019.

D urante el año pasado las ventas de 
vehículos livianos y pesados expe-
rimentaron un incremento anual del 

31% al pasar de 105.077 a 137.615 unidades. 
Este comportamiento, a juicio de la Aeade, 
obedece a un efecto acumulado que se siente 
desde 2017 producto de la eliminación de las 
restricciones establecidas por el gobierno an-
terior, lo que represó la comercialización de 
automotores, limitó el ingreso de nuevas em-
presas, incrementó los costos de operación y 
elevó el valor de los automotores.

Con el levantamiento de restricciones a las 
importaciones, firma del Acuerdo Comercial 
con la Unión Europea y eliminación de salva-
guardias, quince nuevas marcas y 89 modelos 
de vehículos han ingresado al escenario auto-
motor ecuatoriano con una reducción del precio 
de entre 8 a 10% respecto a 2016, generando 
en el año pasado 1.451 millones de dólares en 
tributos frente a 895 de 2016. Los beneficios se 
trasladaron también al empleo. Como sostiene 
el informe de la Aeade: “Desde enero de 2015 

a diciembre de 2017 se afiliaron alrededor de 
3.000 nuevos trabajadores al sector automotor.

Hablando del comportamiento del mer-
cado, por tipo de vehículo liviano, los sport 
utility crecieron 33,8% entre 2017 a 2018, se-
guido de los automóviles con 28,8%, apenas 
un poco más que las camionetas que alcanza-
ron el 28,1%; en cambio, entre los vehículos 
comerciales, las furgonetas o vans se incre-
mentaron en 53,8%, por encima de camiones 
que constituyeron el 37,1% y muy por encima 
de los buses que solo aumentaron en 2,9%.

Un aspecto interesante que anota la Aeade 

es el cambio de origen de los vehículos ven-
didos en el país. Mientras en 2016 la mitad 
provenían de las ensambladoras GM-OBB, 
Aymesa y Ciauto, dos años después su peso 
cayó al 26,8%; por el contrario, los automo-
tores provenientes de China que en 2016 re-
presentaron 5,2% del total, en 2018 llegaron 
al 13,5%, a un suspiro de Corea que en el bie-
nio analizado bajó de 15,9 a 13,6%. México 
más que triplicó su participación al pasar de 
3,1 en 2016 a 9,5% en 2018 y la Unión Euro-
pea creció 2,66 veces gracias al acuerdo que 
ya lleva dos años de vigencia.
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Si analizamos por marcas, Chevrolet sigue 
siendo la marca preferida por los ecuatoria-
nos, pero ahora su market share solo es del 
33,1% frente al espectacular e histórico in-
cremento de Kia con el 16,8. A distancia está 
Hyundai con casi diez por ciento, en todo 
caso, sigue delante de Great Wall que regis-
tra 6,1% quedando a “una cabeza” de Toyota 
que en 2018 cerró con 5,8%.

Finalmente la Asociación de Empresas Au-
tomotrices del Ecuador pronostica una mer-
ma del 9% en las ventas de 2019 que podrían 
estar en 125.293 unidades. Aeade justifica 
esta cifra por el bajo crecimiento de la eco-
nomía ecuatoriana estimada en 1,4%, apenas 
0,3 puntos más que en 2018 a lo que se suma 
un precio promedio del barril del pe-
tróleo WTI estimado en 50,1 
dólares frente a los 66,3 
de 2018. Otro factor 
es la reducción del 
consumo de los 
hogares que cae-
rá del 3,1 a 1,7%, 
lo que sumado 
a la desacelera-
ción del crédito 
del sistema f i-
nanciero privado 
a una cuarta par-
te, según Humboldt 
Managment, se crea el 
escenario para llegar a 
la cifra de ventas proyec-
tada por la Aeade. 
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TEST DRIVE A NISSAN ALTIMA
C on la participación de los 

pilotos Rubén Cuenca, 
Miguel y Xavier Villagó-

mez, aprovechamos del Autó-
dromo “José Tobar Tobar” de 
Yahuarcocha para probar en un 
slalom sobre la recta principal 
y luego junto a Miguel, com-
probar las cualidades girando 
a la pista de 3,6 kilómetros con 
el nuevo Nissan Altima 2019, 
que cuenta con el primer motor 
turbo de compresión variable y 
producción masiva.

Si ya nos sorprendió la ace-
leración en el test drive que 
real izáramos en Quito,  en 
Yahuarcocha nos maravilló la 
estabilidad a más de 160 kiló-
metros por hora, su capacidad 
para negociar curvas y la segu-
ridad que ofrece al girar en U. 

Según Gabriela Zumárraga, ge-
rente de marketing de Nissan en 
Ecuador: “El motor 2.0 VC-Tur-
bo es lo que diferencia al Altima 
de anteriores generaciones. Éste 
ofrece un desempeño cercano a 
un V6 pero en cuatro cilindros, 
otorgando 248 caballos de fuerza 
y 273 libras-pie de torque a 4.000 
revoluciones por minuto”.

El motor VC-Turbo ajusta 
continuamente su relación de 
compresión para optimizar 
potencia y eficiencia del com-
bustible. Esto permite que el 
vehículo se adapte a las necesi-
dades del conductor: en ciudad, 
el radio de compresión aumenta 
para optimizar su desempeño y 
reducir el consumo de combus-
tible; en carretera, el radio de 
compresión baja para dar más 
potencia y torque, permitiendo 
aprovechar la velocidad.

Nissan Altima 2019 destaca 
por su diseño renovado y de-
portivo, conservando su estilo 
elegante y sofisticado, un in-
terior con nuevas tecnologías 
desarrolladas bajo la visión de 
marca denominada Nissan In-
telligent Mobility, la cual bus-
ca transformar la manera en 
la que los vehículos son con-
ducidos, impulsados e integra-
dos en la sociedad. El evento 
organizado por Ayasa terminó 
con un almuerzo típico en la 
Hostería Chorlaví, lo que nos 
hizo recordar a Pepe Tobar y el 
automovilismo de hace más de 
treinta años.

Diego Andrade, director Comercial Nissan; Gabriela Zumárraga, gerente de Marketing 
Nissan; y, Gil Malo, gerente general Automotores y Anexos.

Xavier Villagómez, piloto; Rubén Cuenca, piloto; Gil Malo, gerente general 
Automotores y Anexos; y, Mario Villagómez, piloto.
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Gloria Navas, directora de negocios Ayasa; Miguel Aguirre, subdirector comercial BAIC;, Nicolás 
Espinosa, presidente ejecutivo Ayasa; y, Guillermo Verduga, jefe de mercadeo BAIC.

L as emocionadas palabras de 
agradecimiento de Alfredo 
Quijano, primer comprador 

de una BAIC X25 Senova hacia 
la asesora de ventas Lorena Zuri-
ta, fue uno de los momentos más 
emotivos y menos planificados, 
que tuvo la inauguración oficial 
de la primera casa de la auto-
motriz BAIC en Quito. Quijano 
adquirió este vehículo en Auto-
mundo 2018, cuando el nombre 
de BAIC, representada por In-
novation Auto y respaldada de 

Automotores & Anexos se dio a 
conocer al público ecuatoriano.

En un ambiente distendido se 
desarrolló la presentación en socie-
dad de la firma BAIC, que arrancó 
con cuatro sport utilities vehicles: 
X25 Senova, X35 Milenio, BJ20 
Troop y BJ40 Himalaya. Nicolás 
Espinosa, presidente ejecutivo de 
Automotores & Anexos (Ayasa), 
destacó la concurrencia que tuvo el 
acto en el flamante concesionario 
de la avenida Orellana. Hablando 
de BAIC, Espinosa recordó que 

“Ayasa siempre se relaciona con 
marcas de primer orden”.

“Hemos decidido seguir adelan-
te, confiando en el país y buscando 
nuevas líneas de negocio” sostuvo 
Espinosa, quien resaltó a BAIC 
como innovadora, de primer orden 
y que se alinea con los ejes estra-
tégicos de Automotores & Anexos 
S.A. “Innovation Auto es la conse-
cuencia de un análisis profundo de 
mercado y de posibilidades de ne-
gocio” adelantó el titular de Ayasa. 

Miguel Aguirre, director comer-

cial de BAIC, dijo que a través de 
esta nueva marca se han creado 
oportunidades para mucha gente. 
“Recuerdo el pasado 18 de octu-
bre cuando le dije a mi equipo que 
debíamos alcanzar veinte reservas 
para empezar a operar y al cabo de 
Automundo logramos 48, cerrando 
2018 con 80 ventas y pensando cre-
cer este año a más de 700” afirmó 
Aguirre, para quien existen dos ra-
zones para la compra de un BAIC: 
confianza en Ayasa y poder de una 
marca con 70 años en el mercado.

INAUGURACIÓN DE 
PRIMER CONCESIONARIO BAIC
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MERCEDES MOSTRÓ 
DOS VEHÍCULOS PESADOS
A utolider, distribuidor ge-

neral de Mercedes Benz 
en Ecuador, presentó a la 

prensa dos de sus vehículos pesa-
dos más significativos para 2019: 
el tracto “6x4” Actros 3353S, do-
tado de un paquete de seguridad 
de vanguardia que incluye: ABS 
(Sistema Antibloqueo de Frenos), 
ESP (Programa Electrónico de 
Estabilidad), ASR (Sistema de 
Antideslizamiento), AEBS (Sis-
tema de Frenado de Emergencia) 
y LDWS (Sistema de Lectura 
de Pista); y el chasis de bus OF 
1723/59, concebido y diseñado 
para el transporte de pasajeros, 
urbano, inter-parroquial e inter-
provincial, dedicando especial 
atención a la suspensión, estabi-
lidad y seguridad, cuyas carroce-
rías son fabricadas en el país por 
mano de obra ecuatoriana.

Quienes asistimos a este evento, 
fuimos informados por Eduardo 
Pellegrino, principal de Autolider, 
que para un mejor desempeño em-
presarial la compañía está dividida 
entre vehículos livianos y furgone-
tas y entre camiones y buses. 

Pablo Eldredge, asesor senior de 
ventas Corporativas y Especiales 
de Autolider, destacó las carac-

terísticas técnicas que maneja la 
marca, enfatizando que el chasis 
para bus de uso urbano o interpro-
vincial que ofrece Mercedes Benz 
tiene 12 metros de largo y un peso 
bruto vehicular de 17 toneladas, 

lo que garantiza su capacidad de 
carga y la seguridad de los pasa-
jeros. “Por debajo de este nivel un 
bus trabajaría sobrecargado com-
prometiendo la seguridad de los 
usuarios” enfatizó.

Por su parte Carlos Guivobich, 
director de ventas de Vehículos 
Comerciales añadió: “La segu-
ridad en carreteras es un tema 
que nos involucra a todos, des-
de Autolider Ecuador construi-
mos espacios que nos permitan 
compartir nuestra experiencia 
y desarrollos tecnológicos para 
garantizar la máxima seguridad 
de conductores y pasajeros”.

Los asistentes a este importan-
te evento tuvimos la oportuni-
dad de conocer cómo se maneja 
el enorme Actros 3353S a través 
de un recorrido por las calles 
aledañas al concesionario de la 
firma alemana. (Hugo Vargas Egüez)
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Pablo Salazar, jefe de Marca Chery Ecuador; Zhonghui Shi, representante de Chery 
International ;Paolo Lignarolo, director comercial de Ditribuidora CMH; y, Santiago 
Gordillo, director corporativo de Mercadeo Corporación Maresa Holding.

CHERY TIGGO7 
CHALLENGE EN JACARANDÁ
C orporación Maresa, repre-

sentante de Chery desde 
fines de 2017, presentó a 

los medios de comunicación el 
nuevo Tiggo 7 a través de un en-
tretenido Challenge realizado en 
Club Jacarandá Cumbayá que in-
cluyó cuatro estaciones: diseño y 
equipamiento interior, seguridad, 
diseño y equipamiento exterior y 
tren motriz, donde los participan-
tes debían responder preguntas o 
realizar actividades inherentes al 
modelo premium más moderno y 
tecnológicamente más avanzado 
que ofrece la marca china. 

Para Chery, Ecuador es el quin-
to mercado más importante y 
desde que Maresa se hizo cargo, 
la marca registró un incremen-
to de ventas del 47%. “Nuestro 
mercado se ha convertido en un 
referente a nivel mundial, espe-
cialmente tras escalar del puesto 
12 al 7 en el ranking de ventas, 
gracias a ello, en 2018 Chery in-
gresó en el top 10 de las marcas 
más vendidas en el país” sostuvo 
Pablo Salazar, jefe en Ecuador.

El Tiggo7 está fabricado en la 

nueva plataforma modular T1X, 
la cual fue desarrollada por Chery 
International en sus centros de in-
novación y desarrollo en Europa. 
Gracias a los amplios esfuerzos de 
la marca por plasmar su filosofía 
Life-in-Motion y el diseño de flujo 
de agua H.D.S, esta nueva SUV 
despliega una apariencia moder-
na, futurista y elegante. 

En cuanto a motorización 
cuenta con una eficiente planta de 
1,5 litros turboalimentada y viene 
en versiones manual y automática 
con altos niveles de equipamien-
to. Por sus múltiples elementos 
de seguridad activa y pasiva, el 
Tiggo 7 ha obtenido calificación 
de 5 estrellas en las pruebas de 
seguridad frontal y lateral de 
C-NCAP, con lo cual la protec-
ción y seguridad de sus pasajeros 
se encuentra garantizada. Ade-
más de Pablo Salazar, estuvieron 
presentes en el evento Zhonghui 
Shi, representante de Chery Inter-
national; Paolo Lignarolo, director 
Comercial de Distribuidora CMH; 
y Santiago Gordillo, director Cor-
porativo de Mercadeo CMH.
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Diego Villa del Prat, Country Manager LAC34; Diego Andrade, director comercial Nissan; Nicolás Espinosa, presidente Corporativo Ayasa; Gorki 
Obando, gerente general Aneta; Fabio Tamayo, director nacional de Escuelas Aneta; y, Ana Dávila, jefe nacional de Movilidad Sostenible Aneta.

C on el objetivo de fomentar el 
desarrollo de la movilidad 
sostenible, Automotores & 

Anexos S.A., representante de 
Nissan, firmó una alianza estra-
tégica con el Automóvil Club de 
Ecuador (ANETA). De acuerdo a 
datos de la Corporación Andina 
de Fomento (CAF), en Ecuador 
97% de la población está expues-
ta a una baja calidad del aire y en 
Quito el 56% de la huella de car-
bono se debe al transporte. 

Esta realidad contrasta con la 
visión de la automotriz japonesa 
y su filosofía Nissan Intelligent 
Mobility, cuyo objetivo es pro-
veer más autonomía, más elec-
trificación y más conectividad 
para movilizar a las personas 
hacia un mundo mejor; y por 
otro lado está ANETA, miem-
bro de la Federación Internacio-
nal del Automóvil (FIA), que  ha 
trabajado por 69 años en promo-
ver educación y seguridad vial 
en el país y que desde 2018 pro-
mueve la movilidad sostenible, 
con el fin de reducir el impacto 
ambiental del transporte terres-
tre en el Ecuador. 

A través de la difusión de ca-
pacitaciones, proyectos y cam-
pañas, ambas entidades pondrán 
sus mejores herramientas y es-
fuerzos para alcanzar el objetivo 
de la electromovilidad, para ello 
el Nissan LEAF, el vehículo eléc-
trico más vendido en el mundo, 
fomentará una nueva cultura de 
conducción a través de la guía 

que ANETA brindará a sus estu-
diantes alrededor del país. 

Nissan LEAF, es el vehículo 
insignia de la marca, ejemplo 
concreto de la materialización 
de las investigaciones de Nissan 
e incorpora los últimos desarro-
llos tecnológicos de conducción 
autónoma, electrificación y co-
nectividad. ANETA, por medio 

de su experiencia en la enseñan-
za de conducción, se convier-
te en un actor fundamental al 
ayudar a mejorar la percepción 
de los vehículos eléctricos y re-
forzar su importancia en cuanto 
a los beneficios que trae el uso 
de los mismos al ambiente y así 
despertar el interés por aprender 
a utilizarlos.

AYASA Y ANETA 
UNIDOS POR 
LA MOVILIDAD 
SOSTENIBLE

ACONTECER
I



AUTOIN 94
Volumen I - 2019 67

gentein 2019

REPUESTOS Y ACCESORIOS ORIGINALES
Renault de la mano de Automotores y Anexos ofrece repuestos 
originales al alcance de los usuarios, con un stock completo dispo-
nible en sus concesionarios a nivel nacional, accesibles para sus 
modelos de vehículos, Sandero, Twizy, Logan, Duster, Stepway, 
Logan Crossover y Duster Extreme. Gracias a su filosofía “Passion 
for life”, Renault se caracteriza por hacer más fácil la vida de las 
personas, a través de sus vehículos 100 por ciento respaldados 
por la calidad y servicios a nivel local y mundial.  

CERTIFICA SALA DE LACTANCIA 
Comprometida con la salud y bienestar de sus colaboradores y 
familias, GM OBB del Ecuador recibió el reconocimiento “Empresa 
Amiga de la Lactancia” otorgada por el Ministerio de Salud 
Pública, de manos de la Ministra Verónica Espinosa. Esta iniciativa 
tiene como objetivo fomentar espacios adecuados denominados 
“Salas de apoyo a la Lactancia”, para que madres en este periodo, 
puedan extraerse leche de forma segura y conservarla adecua-
damente para que su niño o niña sea alimentado posteriormente.

FIRMARON CONVENIO DE COOPERACIÓN
Proauto/Grupo Mepac concesionario de vehículos de la marca 
Chevrolet firmaron convenio de cooperación “Nuestros Héroes 
Proauto Chevrolet” con el Instituto de Seguridad Social de las 
Fuerzas Armadas, ISSFA, con el fin de brindar beneficios y des-
cuentos exclusivos a los miembros de la entidad y sus familiares. 
Pedro Torres, gerente general de Proauto señala que “entre los 
beneficios y descuentos que se contempla en el acuerdo se 
destacan: entradas desde el 25%, hasta 10 años plazo.

ROMPIÓ RÉCORD EN VENTAS
Yaris Sport fue el modelo de Toyota más vendido del 2018, alcan-
zando el 172% de crecimiento en unidades vendidas, dentro del 
segmento de automóviles a nivel nacional. Casabaca, principal 
comercializadora de la marca japonesa en Ecuador, generó el 
33% de las ventas de este modelo. Su precio competitivo, desde 
USD 19.990 y características únicas: performance, diseño exclu-
sivo y tecnología, fueron algunos de los aspectos que atraparon 
la preferencia de los clientes. 

NATALICIO DE EMPERADOR JAPONÉS
Teojama Comercial, participó en el evento de celebración que 
ofreció la Embajada de Japón en Ecuador al conmemorarse el 
Natalicio número 83 de su Emperador, Akihito. La presencia de 
la firma se dio en el marco de la representación comercial que 
mantiene con Hino, desde hace 50 años. En el evento también 
estuvieron presentes Ministros de Estado, el Cuerpo Diplomático y 
representantes de las empresas de marcas automotrices japone-
sas, así como aquellas que exportan sus productos al país nipón. 

SEMANA DE SEGURIDAD VIAL EN COLOMBIA
Corporación Maresa, representante de Chery en Colombia, 
participó en el panel “Seminario Internacional de Seguridad 
Vial Juvenil” que se llevó a cabo en el marco de la Semana de 
la Seguridad Vial realizado en Colombia. Esta actividad orga-

nizada por entes gubernamentales del Municipio de Bello, 
Antioquia,  y la Asociación Latinoamericana de Seguridad 
Vial, tuvo como objetivo sensibilizar y dar a conocer a la 
población y público en general los programas, proyectos, 
iniciativas, retos y oportunidades en materia de movilidad y 
seguridad vial a nivel regional.

RECONOCIMIENTO A DISTRIBUIDORES 
Baterías Ecuador, entregó un reconocimiento especial por cum-
plimiento de metas a 1.200 distribuidores a nivel nacional, quie-
nes culminaron con éxito el cupo anual de ventas de baterías. 
A través de este tipo de incentivos la compañía ha logrado un 
incremento del 8 por ciento de ventas, lo que le ha permitido 
fortalecer y fomentar el crecimiento de sus socios estratégicos, 
quienes se han convertido en un pilar fundamental para impulsar 
y desarrollar la industria nacional. 

NUEVO SOCIO ESTRATÉGICO
Independiente del Valle y Corporación Maresa, representante de la 
marca Chery en Ecuador y Colombia, anunciaron una nueva alianza 
estratégica que convierte a la marca automotriz en uno de los prin-
cipales patrocinadores del equipo de fútbol ecuatoriano por los 
próximos dos años. El fútbol se convierte en el vehículo que lleva al 
desarrollo integral de sus jugadores; ya que gracias a estas alianzas 
comerciales los jóvenes tienen la posibilidad de recibir hospedaje, 
alimentación, educación y cuidados médicos de primer nivel.

F
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BUS AL CLUB DEPORTIVO CUENCA
Intrans Ecuador, distribuidor oficial de Man Buses & Camio-
nes Volkswagen en Ecuaador, hizo la entrega oficial del bus 
Volkswagen 17-260 Euro 5 y Motor MAN al Club Deportivo 
Cuenca. El evento formal, se llevó a cabo el martes 12 de 
febrero, en el concesionario de Volkswagen Autobahn en 
Cuenca, ubicado en la Av. Gil Ramírez Dávalos y El Pedregal, 
con presencia de autoridades, jugadores y personal técnico 
del Club Deportivo Cuenca.

INICIA EL AÑO CUMPLIENDO MÁS SUEÑOS  
El 10 de enero de 2019, la capital de la provincia de Tungura-
hua, fue testigo de la Asamblea de Adjudicación No. 188 de 
ChevyPlan. El evento contó con la presencia de Sergio Quirola, 
Gerente Comercial de ASSA, quien manifestó que ChevyPlan 
es un gran aliado para la consecución de sus objetivos, ya 
que representa alrededor de la mitad de las ventas del mes. 
“Esperamos que este 2019 continúe apoyándonos para cum-
plir las metas planteadas”, aseguró Quirola. 

SORPRESA CON CONNECT CHANGAN 
Changan apertura su nuevo canal de ventas Connect para que 
los clientes vivan una experiencia inolvidable en la compra de 
su nuevo vehículo. Pueden contactarse desde la comodidad 
de su casa u oficina por medios digitales. Esta fue la experien-
cia de Alex Aguirre Tapia, el primer cliente de Connect y 55avo 
cliente del modelo CS55, quien se llevó una grata sorpresa 
cuando vio que su nuevo Changan fue entregado envuelto en 
una caja de regalo gigante, en su lugar de trabajo.

FIRMARON CONVENIO DE COLABORACIÓN
Teojama Comercial, suscribió un Convenio de Colaboración 
Interinstitucional con la Fundación CAVAT (Centro de Apoyo a 
Víctimas de Accidentes de Tránsito Nicole Paredes). La alianza 
tiene como objetivo crear mecanismos de cooperación mutua 
entre las partes, así como el financiamiento de proyectos espe-
cíficos que estén enfocados a la seguridad y educación vial en 
el país. El acuerdo es de tiempo indefinido, con el fin de trabajar 
acciones a largo plazo.

SOY UN BUEN HINCHA
El equipo Club Deportivo América y su auspiciante principal Con-
sorcio Pichincha se unieron para presentar al plantel 2019 y su 
nueva indumentaria oficial en su regreso a la Serie A después 
de 30 años. De igual manera se realizó el anuncio oficial de la 
alianza estratégica con Life Football Sport para la administración 
del equipo femenino. ¿Cómo somos buenos hinchas? ó ¿Qué 
haces tú para ser un buen hincha? Campaña para motivar a la 
ciudadanía a cultivar buenos hábitos futboleros.

CONTINENTAL Y SU PLATAFORMA E-COMMERCE
Continental Tire Andina, empresa con más de 60 años de tra-
yectoria en el país junto a su red más grande de Tecnicentros 
ErcoTires, se suman a la nueva tendencia comercial de ofertar 
sus productos online con cobertura nacional. La plataforma 
E-Commerce permitirá al consumidor buscar, informarse, ase-
sorarse y adquirir los neumáticos de las marcas Continental, 
General Tire, Barum y Viking desde la comodidad de sus hogares 
todas las ofertas de la marca.

AUDI PRESS LUNCH 2018-2019
La marca alemana de los cuatro aros ofreció un exclusivo 
almuerzo a los medios de comunicación y prensa en un res-
taurante de vanguardia de la ciudad de Quito. Con motivo de 
cierre año, Audi les participo su gratitud a los medios y contó 
más acerca de sus proyecciones en el corto plazo y los planes 
durante el año 2019. A la flamante cita asistieron los altos 
ejecutivos de la marca quienes atendieron personalmente a 
los invitados. Un evento Premium a la altura de Audi. 

VOLVO CAR CON LA BIENAL DE CUENCA
Volvo Car Ecuador contribuye con el desarrollo de la cultura y 
el arte, en esta ocasión ha tomado en cuenta el Arte Contem-
poráneo, formando parte de la XIV Bienal de Cuenca, evento 
donde se exponen proyectos artísticos de escala mundial. La 
curaduría en esta edición está a cargo de Jesús Fuenmayor, 
uno de los más importantes y representativos de Latinoamé-
rica. Los artistas invitados son los más reconocidos dentro 
de la escena del arte internacional contemporáneo.

GANADOR DE “LA DOBLE NAVIDAD”
La marca automotriz china Changan regaló un vehículo 0 kiló-
metros al ganador del primer sorteo de la promoción “La doble 
navidad”, que se realizó en todos los concesionarios a nivel 
nacional. El afortunado es oriundo de la provincia de Tungura-
hua. La entrega se realizó en la ciudad de Ambato de forma 
sorpresiva y en complicidad de sus familiares a Marino M., cliente 
de Changan que hace un mes había adquirido un modelo CS15, 
entrando automáticamente al sorteo.
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PES1 
UNA YAMAHA 
ELÉCTRICA
Los fabricantes japoneses 
están tardando en sacar 
modelos eléctricos 
seductores, pero la espera 
va llegando a su fin. Gracias 
al proyecto E-Kizuna en la 
ciudad de Saitama, Yamaha 
y Honda trabajan en ello. El 
primer fruto de la marca de 
los diapasones podría ser la 
atractiva PES1.

E el 2013 Yamaha presentó como “pro-
yecto” dos motos eléctricas, las PES1 y 
PED2. Aunque parecía que su puesta en 

producción podría ser inminente, el tiempo 
ha pasado y la propia marca ha presentado 
algunos otros prototipos de motos eléctricas. 

Pese a esa realidad, está claro que el futu-
ro cercano de la movilidad sobre dos ruedas 
contará con muchas más posibilidades que los 
vehículos eléctricos. Y para preparar ese fu-
turo, Honda y Yamaha firmaron un acuerdo 
para impulsar un proyecto de ciudad “electri-
ficada” en la población japonesa de Saitama.

Este proyecto, bautizado E-Kizuna, con-
sistirá en adaptar las infraestructuras de la 
ciudad a las motos eléctricas. Las marcas 
introducirán motocicletas (en préstamos o 
alquiler a usuarios) y las autoridades les da-
rán facilidades de circulación y montarán 
más postes de recarga. Algunas tendrán ba-
terías desmontables: esto permite cargarlas 
en casa, o reemplazarlas por otras recarga-
das en puntos de “repostaje”.

Esta idea clave, de alquilar o prestar moto-
cicletas eléctricas sencillas y sus baterías ya 
está en marcha. Habrá que ver qué tal funcio-
na, pero parece que paralelamente Yamaha 
está ultimando el desarrollo de algunas mo-

tos eléctricas nuevas, y no necesariamente 
sólo de modelos muy urbanos o prácticos 
sino también modelos con aire deportivo y 
más atractivas. Motos como la PES1, una 

eléctrica con aire muy deportivo, con un co-
lín “abierto” que por cierto anticipó en su 
momento el diseño de las actuales R1 y R6. 
(Fotos: archivo AUTOIN)
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del cable, el proceso se demora aproximada-
mente seis horas. Sin embargo, en el exte-
rior el tiempo para una carga completa puede 
reducirse hasta las cuatro horas. La poten-
cia punta de su motor eléctrico de imanes 
permanentes es de 4,2 kW (5,6 CV), aunque 
el rendimiento nominal en funcionamiento 
continuo es de 0,98 kW.

El panel de instrumentos muestra la infor-
mación del sistema eléctrico, con indicadores 
de velocidad, autonomía y estado de la carga 
de la batería cuando está en marcha e indica-
ciones sobre el proceso de recarga cuando está 
conectado a la red eléctrica. El sistema Honda 
SMART Key permite al conductor desbloquear 
el botón del interruptor principal simplemente 
acercándose al PCX Electric sin la necesidad 
de utilizar la llave. (Fotos: Honda News Press)

velocidad constante de 60 km/h el PCX es ca-
paz de recorrer 41 kilómetros con cada carga.

Las baterías ofrecen diferentes tiempos de 
carga si esta operación se realiza en el inte-
rior de la moto o se extraen para conectarlas 
a una toma de corriente. Si permanecen den-
tro del scooter eléctrico y se cargan a través 

HONDA PCX 
ELECTRIC 
EL SCOOTER 
ELÉCTRICO CON 
DOS BATERÍAS 
INTERCAMBIABLES
Honda ha anunciado que 
comenzará a vender en 
Japón el PCX Electric, el 
scooter eléctrico con dos 
baterías extraíbles que llegará 
acompañado por un sistema 
de intercambio de baterías.

H onda presentó en el CES 2018 celebrado 
en Las Vegas, el PCX Electric, un scoo-
ter eléctrico que, durante estos meses, 

ha finalizado su desarrollo y ha pasado a pro-
ducción. El fabricante japonés anuncia ahora 
el comienzo de su comercialización en Japón.

La compañía planea fabricar, por ahora, tan 
solo 250 unidades al año. Estas serán desti-
nadas, además de para su alquiler particular 
en Japón, a un servicio de scooters eléctricos 
compartidos en Tokio, que entra en funciona-
miento a principios de este año. Según infor-
ma la compañía, el objetivo inicial de Honda 
es recopilar datos sobre la utilidad del PCX 
Electric a partir de la experiencia de los usua-
rios, sus opiniones y sus requisitos. Honda 
planea alquilar y vender el PCX Electric tam-
bién en Filipinas, como parte de un proyecto 
piloto de aprovechamiento de energía.

El PCX Electric está basado en el popu-
lar PCX de combustión, y en comparación 
con él, la versión eléctrica cuenta con una 
mayor distancia entre sus ejes, que permite 
aumentar el espacio disponible para incor-
porar las baterías. La separación de los ejes 
ha obligado a cambiar la longitud del asiento 
y la ubicación del motor, que en la versión 
eléctrica se encuentra más retrasado. La rue-
da delantera incorpora el sistema ABS para 
evitar que se bloqueen los frenos.

Cada scooter está equipado con dos bate-
rías de iones de litio de 48V intercambiables 
y conectadas en serie, con una capacidad de 
1,03 kWh cada una. Según el fabricante a una 

I
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JUAN JOSÉ PUGA:

“SENTÍ EL 
RIESGO”

a Moquegua, al pasar por un río seco con piedras 
filudas, se resbaló y de no contar con las coderas 
que le protegían, posiblemente se fracturaba los 
brazos y habría abandonado el Dakar. 

“Logré superar el problema por la arma-
dura que llevaba y al llegar al campamento, 
al culminar la quinta etapa, la inflamación 

que tenía y el dolor que sentía lo superé con 
medicamentos” relata Juan José, aunque más 
que dolor físico sentía que había arriesgado 
demasiado y que para cumplir su cometido 
debía seguir corriendo con inteligencia y sen-
tido defensivo, dos armas que le sirvieron para 
ganar su “guerra personal”. (Hugo Vargas Égüez)

C on su cuadragésimo segundo lugar en la 
general en su primera participación en 
el Rally Dakar, el motociclista Juan José 

Puga marcó un récord en su palmarés personal 
y en las participaciones de pilotos ecuatorianos 
en el rally raid más difícil del mundo.

“Al llegar a la meta en Lima no sentí mucha 
emoción” nos confesó el deportista de Santo 
Domingo, quien reconoció que en la víspera es-
tuvo muy eufórico por haber culminado nueve 
etapas. “Terminé en Pisco la penúltima etapa y 
sentí alivio porque como motociclista me veía 
expuesto a un riesgo de guerra. El Dakar era la 
guerra y cada piloto un combatiente que con 
su arma -la moto- debía conseguir el mejor re-
sultado” reflexiona JJ Puga que siempre apuntó 
al Top40 y que casi lo logra en su primera vez.

“Ahora sé que tengo mucho potencial para 
poder recortar unos 10 y hasta 20 puestos en 
el futuro” asegura el compatriota que agre-
ga: “Cumplimos la meta, nos mantuvimos 
enteros, sin embargo, sentí el riesgo en la 
motocicleta todo el tiempo, por ello manejé 
de manera inteligente, es decir, con agilidad 
y al mismo tiempo con cautela” .

“Nuestra estrategia siempre tuvo un enfo-
que defensivo, puesto que nuestro objetivo 
general era terminar y así convertirme en 
el primer ecuatoriano en concluir el Rally 
Dakar en moto, sin embargo, también quería 
llegar entre los primeros 40” admite Puga.

En las tres primeras etapas los motociclistas 
tuvieron un terreno variado con niveles media-
nos y altos de riesgo; de hecho, recuerda Juan 
José, esta sensación creó ilusión entre los parti-
cipantes, incluido el compatriota, quien al final 
del día cuatro y en plena etapa maratón, llegando 
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Tras su quinta participación 
en el Dakar y segunda vez 
que concluyó el rally raid 
más difícil del mundo, el 
piloto ecuatoriano Sebastián 
Guayasamín, integrante 
del equipo Chevrolet Dakar 
habló con AUTOIN. 
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RALLY DAKAR 2019

Hugo Vargas Égüez

N os sorprendió que este año el Dakar fue-
ra en un solo país y hasta pensamos que 
esta edición iba a ser más llevadero, sin 

embargo, la altura que tienen las dunas en el 
desierto peruano, especialmente las de Acari, 
cerca de Ica, es impresionante, incluso me atre-
vería a decir que tienen más pendiente, que las 
de Iquique, es decir, superior a los 30 grados y 
tan alta como aquellas, alrededor de 2.000 me-
tros”, confiesa el compatriota, quien no oculta 
la aprensión que se siente al llegar a su borde. 

Cuando cumplían la etapa San Juan de Mar-
cona -Arequipa el binomio Guayasamín-Li-
pez enfrentó su peor momento: “Ibamos a en-
trar a un río seco que tenía una enorme grada 
donde se ocultaba una piedra del tamaño de 
un velador contra la que golpeamos con la 
rueda izquierda delantera, lo que ocasionó que 
el volante gire violentamente y casi me rompa 
los pulgares dañándose la dirección hidráuli-
ca” recuerda Guayasamín. Esta circunstancia 
endureció el volante, dificultó la conducción 
tanto de la especial como del enlace hacién-
doles perder más de cuatro horas. “Hubo mo-
mentos en que mi copiloto tuvo que ayudarme 
a girar el volante” admitió Guayasamín. 

Para rematar, faltando diez minutos para ter-
minar el tramo cronometrado, Sebastián paró a 
socorrer a una tripulación cuyo vehículo se es-
taba incendiando incluido el sistema de comu-
nicación de emergencia con la organización y 
mientras la noche avanzaba las esperanzas de 
una buena posición en la etapa y la general se 
oscurecían, llegando a Arequipa a las siete de la 
mañana, tras un largo enlace de más de 650 kiló-
metros recorridos sin dirección asistida, es decir, 
llegando a la meta de la próxima etapa una hora 
antes de largar pero sin dormir, sin solucionar el 
problema mecánico y con la obligatoriedad de 
arrancar en Arequipa la etapa maratón que no 
permitía a las tripulaciones recibir ayuda mecá-
nica entre el cuarto y quinto día de carrera.

Y fue en estas condiciones en las que tuvo 
que correr la Chevrolet Colorado las dos eta-
pas siguientes, lo que provocó que en la quinta 
Sebastián no lograra esquivar una piedra y en 

SEBASTIÁN 
GUAYASAMÍN 
SE CONFIESA...
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esta ocasión arrancó la rueda trasera. “Por for-
tuna, al ser la víspera descanso podíamos llegar 
hasta la noche de aquel día. Entonces decidi-
mos quedarnos en el desierto, descansar unas 
cuatro horas hasta que salga el sol, colocar el 
neumático y encarar los 150 kilómetros que nos 
faltaban para llegar al día de descanso donde en 
menos de 12 horas los mecánicos solucionaron 
el problema de la dirección hidráulica” relata 
Guayasamín, quien nos confesó que en más 
de una oportunidad estuvo a punto de “tirar la 
toalla” pero que el ánimo de sus mecánicos, la 
fe puesta por los aficionados ecuatorianos en 
su participación y el compromiso de llegar a la 
meta con la única camioneta Chevrolet oficial, 
le hizo sacar fuerzas de donde no parecía ha-
berlas para arribar a Lima el pasado 17 de enero 
con la bandera tricolor.(Fotos: Chevrolet Dakar Team)
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PREMIACIÓN

El último día de enero en el 
Centro de Convenciones 
Eugenio Espejo, centro norte de 
Quito, la Federación Ecuatoriana 
de Automovilismo y Kartismo 
Deportivo (Fedak) presidida 
por Alfonso Darquea Coloma, 
realizó la premiación anual de los 
cinco campeonatos que regenta: 
Karting, Autos Clásicos, Todo 
Terreno, Rally y Circuito.

Hugo Vargas Égüez

D urante el año pasado el karting se desa-
rrolló en dos kartódromos e igual nú-
mero de torneos. En la renovada pista 

de Cotopaxi tuvo lugar el Campeonato Rok 
Cup que se dividió en siete categorías: Baby 
Rok, donde el mejor fue Erick Rodríguez; 
Mini Rok, cuyo primer lugar ocupó Joaquín 
Cubides; Briggs & Stratton Light ganada por 
Matías Bravo; Briggs & Stratton Heavy donde 

• Juan José Puga

• Juan Escudero

• Matías Bravo• José Enrique Brito

FEDAK: 
LA FIESTA DEL 
DEPORTE 
MOTOR 
2018

fadores fueron Eddy Villalobos y JC Jácome.
El Nacional de Rally se corrió en ocho ca-

tegorías siendo la N4 la más espectacular y 
donde el lojano Rubén Cuenca navegado por 
Ramiro Arévalo se llevó la gloria, así como el 
título del mejor en 2018. En T4 subieron a lo 
más alto del podio Mario Jiménez y Sebastián 
Paredes. Igual sucedió con Edgar Chávez y Ju-
lio Suárez en T3, en tanto que en la categoría 
T2 el binomio de Edgar Pérez y Daniel Santana 
fue el mejor y en T1 los triunfadores fueron 
Marcelo Gavilánez acompañado de Paúl Jinéz.

Nuevamente Juan Escudero y Cristian 
Peñaherrera sobresalieron en Todoterreno, 
mientras que los orenses Alfonso y Carlos 
Quirola dieron cátedra en UTV con turbo, 
siendo Carlos Reyes navegado por Juan Hi-
dalgo el ganador en UTV sin turbo.

Un total de 119 deportistas tuercas fue-
ron destacados por la Federación Ecua-
toriana de Automovilismo y Kartismo 
Deportivo en las cinco especialidades refe-
ridas, sin olvidar las preseas que recibieron 

empataron Diego Cuesta y René Bravo; Open 
125 dominada por Jaime Cabrera; Shifter Se-
nior fue para José Enrique Brito; y Shifter 
Master quedó en poder de Jorge Matos.

El otro certamen fue organizado por el Quito 
Karting Club en la Mitad del Mundo con los 
siguientes ganadores por categorías: Micromax 
Nicolás Zúñiga, Minimax Martín Sánchez, 
Junior Eduardo Félix, DD2 Senior Juan Diego 
Villacís y Master Novatos Patricio Larrea.

El Campeonato Nacional de Rally de Re-
gularidad para Autos Clásicos se cumplió en 
cinco fechas y los vencedores fueron: Gerardo 
Naranjo y Francisco Oneto en Pre 70, Felipe 
Molina con Sonia Coba en Post 70 y el binomio 
de Rafael Sevilla y Gabriela Chacón en Sport.

La modalidad de 4x4 premió a Chesman 
Rojas, mientras que el Campeonato Nacional 
de Circuitos se dividió en cuatro categorías: 
TC 2000 con victoria de José Villagómez, TC 
Open ganada por el binomio Avellán-Oñate, 
TC 1600 donde se impuso Carlos Maldonado y 
Francisco Campoverde y TC Light cuyos triun-
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• Patricio Larrea• Nicolás Zúñiga

• Sebastián Guayasamín

• Eduardo Félix

• Martín Sánchez• Mauricio Herdoíza

• Alfonso Quirola

unos cuarenta pilotos más por sus brillan-
tes participaciones en el exterior. 

Aunque el motociclismo no está regentado 
por la Fedak, el punto culminante de los reco-
nocimientos tuvo lugar cuando el motociclis-
ta de Santo Domingo, Juan José Puga, llegó 
en su motocicleta a la premiación para recibir 
una medalla de parte de Alfonso Darquea, por 
haber concluido en su primera participación el 
Dakar 2019, el rally raid más difícil del mundo, 
obteniendo un satisfactorio cuadragésimo se-
gundo lugar. Igualmente recibió una distinción 
el quiteño Sebastián Guayasamín, quien por 
segunda vez finalizó el Rally Dakar en la cate-
goría autos a bordo de la Chevrolet Colorado. 

El cierre del evento fue la premiación de 
la pasada Vuelta Automovilística al Ecuador 
que entregó un vehículo 0 kilómetros a Ru-
bén Cuenca y siete motos repartidas entre los 
triunfadores por categorías: Mauricio Herdoi-
za, Carlos Recalde, Mauricio Pérez, Alejandro 
Martínez, Juan Escudero, Carlos Reyes y Al-
fonso Quirola. (Fotos: archivo AUTOIN)
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EVENTO

C incuenta y ocho tripulaciones participa-
ron el pasado 12 de enero en la quinta y 
última fecha del Campeonato de Rally 

de Regularidad para Vehículos Clásicos y An-
tiguos, evento organizado por Classic Garage y 
que tuvo como largada y meta las instalaciones 
del Scala Shopping, entre Cumbayá y Tumbaco. 

La competencia que no era de rapidez sino de 
regularidad en la velocidad, se desarrolló en los 
alrededores de Quito. A partir de las 11h30 am 
y cada treinta segundos las casi 6 decenas de 
bien conservados vehículos iniciaron el reco-
rrido que no era conocido por los participantes, 
acompañado de controles sorpresa y secretos 
que se repartieron en los 125 kilómetros que 
tuvo la ruta y donde los competidores debían 
observar irrestrictamente las normas de tránsito 
del país. La final 2018 del certamen comprendió 
a cuatro categorías: autos fabricados hasta 1969 
denominados Pré 70, vehículos construidos de 
1970-1987 Post́ 70, Sport”y Future Classic. 

Luego de tres horas de recorrido Fernando 
Faini y María Caridad Darquea en un Alfa Ro-
meo Giulietta de mediados de los 70 fueron los 
triunfadores absolutos al contabilizar la menor 
penalización posible: 10m03s, seguidos de Juan 
Carlos Molina que contabilizó 13m55s, mientras 
que Marcelo López fue tercero con 18m02s. 

Por categorías, en la Pré 70 venció Diego Zam-
brano sobre Wagner Oña y José Miguel Arcos; 
en la Post́ 70 el mejor fue Fernando Faini, segui-
do de Marcelo López y Mario Molina. En la cate-
goría Sport sobresalió J.C. Molina, quien superó 
a Rafael Sevilla y Pedro Espinosa. Finalmente 
en Future Classic Alex Viteri registró 18m14s de 
penalización, imponiéndose con amplitud sobre 
Alfredo Cadena. Alfonso Darquea C., presidente 
de la Federación Ecuatoriana de Automovilismo 
y Kartismo Deportivo (FEDAK), manifestó que 
este nuevo año están empeñados en realizar una 
competencia internacional de regularidad con 
esta clase de vehículos. (Hugo Vargas E.)

CLASSIC GARAGE:

RALLY 
CIUDAD 
DE QUITO
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MARC 
MÁRQUEZ 
SE FORJA EN 
UNA LEYENDA

El piloto español sigue haciendo 
historia en MotoGP. Con el título 
conseguido en Motegi ya suma 
siete coronas mundialistas, 
con cinco conseguidas en la 
categoría reina.

M arc Márquez: 7 títulos, 5 coronas en 
MotoGP y lo que falta... Esa es una de 
las muchas reflexiones que se puede 

hacer después de haber observado un nuevo 
episodio en la consagración de este grandísi-
mo piloto. En Japón le bastaba con ganar y la 
aprovechó con permiso de Andrea Dovizioso, 
que se cayó en la penúltima vuelta.

Sería muy injusto quitarle valor al título de 
Márquez por el error de Dovizioso. Porque el 
dominio del piloto de Honda ha sido la nota 
predominante de la temporada. Desde que 
cogió el liderazgo en Austin donde consiguió 

su primera victoria hasta el GP de Japón, la 
cita en la que se ha coronado por quinta vez 
como el mejor piloto del planeta.

Si uno echa un vistazo a la temporada ve 
que Márquez ha sentenciado el título a falta 
de tres carreras para el final del campeonato. 
Se puede decir que ha sido fácil, pero no lo 
ha sido ni mucho menos. Márquez y Honda 
han dado un paso adelante en 2018, pero al 
final la diferencia la han puesto las manos 

de un Marc que, a la hora de la verdad, sigue 
teniendo algo más que cualquier piloto de la 
actual parrilla de MotoGP.

En un campeonato con una reglamenta-
ción que nos permite el lujo de vivir una 
competición más igualada que nunca y con 
un enorme abanico de alternativas, ver a 
Márquez imponer una durísima tiranía 
hacia sus rivales sólo nos hace entender el 
enorme trabajo que realiza este joven de 
Cervera y todo su equipo.

Además de sus siete títulos como campeón 
del mundo, Marc Márquez colecciona 69 vic-
torias, 115 podios , 78 poles y 60 vueltas rápi-
das. Unos números increíbles, aunque sin duda 
lo que impresiona es ver todo el recorrido que 
le queda a Márquez en este campeonato. Ya 
sólo está a dos de igualar las siete coronas de 
Rossi en la clase reina y a tres de Agostini, el 
mejor de la historia. (Fotos: archivo Autoin)

TÍTULOS	 7
VICTORIAS	 69
PODIUMS	 115
POLES	 7 8
VUELTA RÁPIDA	 6 9
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INDYCAR

CALENDARIO 2019
	 10 de marzo	 St Petersburg, Florida
	 24 de marzo	 Austin, Texas
	 7 de abril	 Barber, Alabama
	 14 de abril	 Long Beach, California
	 11 de mayo	 GP IndyCar, Indianápolis, Indiana
	 26 de mayo	 500 Millas Indianápolis, Indiana
	 1 de junio	 Detroit, Michigan
	 2 de junio	 Detroit, Michigan
	 8 de junio	 Texas Motor Speedway, Texas
	 23 de junio	 Road America, Wisconsin
	 14 de julio	 Toronto, Canadá
	 20 de julio	 Iowa Speedway, Iowa
	 28 de julio	 Mid-Ohio, Ohio
	 18 de agosto	 Pocono, Pensilvania
	 24 de agosto	 Gateway, Illinois
	 1 de septiembre	 Portland International Raceway, Oregon
	 22 de septiembre	 Laguna Seca, California

TEMPORADA 2019 
DE INDYCAR SERIES
La categoría americana tiene 
listo su calendario de carreras 
para la 24ª temporada. 

L a Indycar tiene programada 17 compe-
tencias, con la incorporación del Circui-
to de Las Américas, que permitirá así 

una comparación directa de las prestaciones 
de los vehículos de IndyCar con los de Fór-
mula 1. Esta prueba será la segunda del ca-
lendario, el 24 de marzo.

De estas competencias, cinco son en ova-
les, incluidas las 500 Millas de Indianápolis. 
Otras cinco son en circuitos urbanos y las 
siete restantes en trazados permanentes. Y 
habrá al menos tres carreras nocturnas; se-
rán en los óvalos de Texas, Iowa, que además 
será en sábado, y Gateway (Illinois). Y entre 
los urbanos destaca Detroit, con su doble ca-
rrera, sábado y domingo.

La temporada comenzará por noveno año 
consecutivo en el pequeño trazado de St, 
Petesburg, en Florida, el 10 de marzo para 
acabar en Laguna Seca el 22 de septiembre.

El centro del calendario tendrá lugar en 
mayo, con las dos citas de Indianápolis, tres 
semanas seguidas en la catedral de los cir-
cuitos. El 11 de mayo para la carrera del GP 
de Indy. El fin de semana siguiente se reserva 
para la clasificación de Indy 500, que se dis-
puta el 26 precedida por una serie de eventos 
publicitarios en los que los pilotos se repar-
ten por toda la geografía americana.

Sin embargo, sí que obligará a un esfuerzo 
extra. Las 1000 millas de Sebring se dispu-
tarán entre la prueba inaugural de la IndyCar 
y la cita de Austin. Y Spa está justo antes de 
las tres semanas de Indianápolis. Le Mans 
también estará entre Texas y Road América.

“En IndyCar hemos trabajado mucho para 
ofrecer un campeonato consistente y con rit-
mo. Hemos añadido carreras en lugares don-
de los organizadores saben montar fantásti-
cos eventos y mantenemos circuitos con los 
que tenemos una relación fluida desde hace 
muchos años. Creo que tendremos el cam-
peonato más interesante y competitivo que 
hayamos tenido nunca”, ha señalado Mark 
Miles, CEO de la Indycar. (Fotos: archivo AUTOIN)
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FÓRMULA UNO

REEMPLAZOS EN FERRARI, 
BINOTTO SUSTITUYE A ARRIVABENE 
El presidente de Ferrari, John 
Elkann, definió durante la Navidad 
los cambios en el departamento 
de carreras del equipo.

M aurizio Arrivabene deja la Scuderia. 
El director del equipo será Mattia Bi-
notto, quien fue director técnico has-

ta el año pasado. La noticia adelantada por 
la Gazzetta dello Sport ha caído como una 
bomba en el propio Departamento de Carre-
ras, ya que muy pocas personas estaban al 
tanto de la decisión tomada por el presidente 
de Ferrari, John Elkann. 

Ferrari lleva meses considerando llevar a 
cabo una importante reorganización en la 
administración de su equipo, después de 
otro intento fallido por ganar el título de 
Fórmula 1. La noticia del cambio se filtró al 
iniciar este año y la decisión de reemplazar 
a Arrivabene se produce tras una tempora-

da en la que los errores de la dirección se 
demostraron como uno de los factores clave 
para perder el campeonato.

Algunos medios informaron de desacuerdos 
existentes entre Binotto y Arrivabene sobre la 
dirección y el enfoque del grupo, pero antes de 
Navidad el jefe del equipo Ferrari hasta ahora 
tildó de “noticias falsas” aquellas que apun-
taban a que su colega estaba tan frustrado 
con la situación que podía dejar 
su cargo. Sin embargo, ahora 
parece que los responsables 
de Ferrari han de-
cidido que la 
mejor mane-
ra de intentar 
detener el 
dominio de 
Mercedes es 
con Binotto 
al mando.

El ingeniero italiano de 49 años lleva ligado 
a Ferrari desde 1995, donde ha desempeñado 
distintos papeles, el último el de director téc-
nico, cargo al que llegó en 2016 en sustitución 
de James Allison.

No está claro quién reemplazará a Binotto 
como jefe del departamento técnico de Ferra-

ri, ni siquiera que a partir de ahora vaya a 
haber un director técnico como tal. Dicha 

función quedaría cubierta por 
una serie de personas que asu-
mirían más responsabilidades, 

como el jefe ae-
rodinámico, 
Enrico Car-
dile, o el del 
departamen-
to de moto-
res, Corrado 
Iotti. (Fotos: 
archivo AUTOIN)
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CAMPEONATO

Todo esto jugó en contra de Esteban Ocon, 
que parecía tener avanzadas sus negociacio-
nes con Renault para 2019. El francés se que-
daría sin hueco en la parrilla, y será el tercer 
piloto de Mercedes-AMG.

Finalmente, sería Pierre Gasly quien 
acompañaría a Max Verstappen en Red 
Bull, dejando el asiento libre en Toro Rosso 
para el regreso completamente inesperado 

de Daniil Kvyat, que 
salió del programa 

de Red Bull de manera 
precipitada antes de aca-

bar la temporada 2017.
McLaren optó por la 

vía esperada, contra-
tando a Lando Norris 
como titular junto a 

Sainz y dejando a Stoffel Vandoorne sin 
asiento. Aunque el belga encontró un espa-
cio en la Fórmula E, con HWA.

Otro gran cambio de esta temporada fue 
la llegada a Ferrari de Charles Leclerc, pi-
loto de Sauber formado en la Ferrari Driver 
Academy, y el regreso de Kimi Raikkonen al 
equipo suizo 18 años después.

Lance Stroll dejaría Williams para recalar 
en Racing Point, junto a Sergio Pérez. Y la 
semana antes, Williams confirmó la vuelta de 
Robert Kubica a un puesto titular de F1 tras 
el grave accidente que sufrió en un rally en la 
pretemporada de 2011. Allí compartirá equipo 
con George Russell. (Fotos: archivo AUTOIN)

La competencia reina del 
automovilismo mundial 
tuvo unos meses de gran 
incertidumbre, con varios 
cambios de equipo inesperados 
y algún regreso de última hora.

E l mercado de la Fórmula 1 llevaba al-
gunas temporadas calmado, el año an-
terior había espacios dispo-

nibles, como los dos asientos 
de Mercedes, con Bottas 
y Hamilton aún sin ha-
ber renovado, el se-
gundo puesto de Fe-
rrari junto a Vettel y 
la posibilidad de que 
se abriera un espacio 
en Red Bull si el tan rumoreado acuerdo de 
Ricicardo con Maranello se cerraba.

Todo arrancó a mediados de julio, cuando 
Lewis Hamilton y Mercedes confirmaron la 
renovación de su relación por dos tempora-
das más (hasta finales de 2020) y cerraron 
el primer espacio libre. Pero el 3 de agosto, 
Renault F1 confirmó su alineación para 2019 
con la llegada de Daniel Ricciardo en lugar 
de Carlos Sainz. El australiano dejaba atrás 
su relación con Red Bull.

Dos semanas después, Fernando Alonso 
anunció su retirada momentánea de la Fór-
mula 1 y 48 horas más tarde, McLaren comu-
nicó el fichaje de Carlos Sainz.

CALENDARIO 2019
	 1	 GP de Australia Albert Park	 17 marzo
	 2	 GP de Baréin Sakhir	 31 marzo
	 3	 GP de China Shanghái	 14 abril
	 4	 GP de Azerbaiyán Bakú	 28 abril
	 5	 GP de España Circuito de Barcelona	 12 mayo
	 6	 GP de Mónaco Montecarlo	 26 mayo
	 7	 GP de Canadá Circuit Gilles Villeneuve	 9 junio
	 8	 GP de Francia Paul Ricard	 23 junio
	 9	 GP de Austria Red Bull Ring	 30 junio
	10	 GP de Gran Bretaña Silverstone	 14 julio
	11	 GP de Alemania Hockenheim	 28 julio
	12	 GP de Hungría Hungaroring	 4 agosto
	13	 GP de Bélgica Spa-Francorchamps	 1 septiembre
	14	 GP de Italia Monza	 8 septiembre
	15	 GP de Singapur Marina Bay	 22 septiembre
	16	 GP de Rusia Sochi	 29 septiembre
	17	 GP de Japón Suzuka	 13 octubre
	18	 GP de México Hermanos Rodríguez	 27 octubre
	19	 GP de EE.UU. Circuit of the Americas	 3 noviembre
	20	 GP de Brasil Interlagos	 17 noviembre
	21	 GP de Abu Dabi Yas Marina	 1 diciembre

CAMBIOS DE LOCURA 
EN LA FÓRMULA UNO
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VELOCIDAD

EL EQUIPO DE FERNANDO ALONSO 
GANA LAS 24 HORAS DE DAYTONA

El Cadillac número 10 que 
compartieron el español 
Fernando Alonso, el japonés 
Kamui Kobayashi, el 
estadounidense Jordan Taylor 
y el holandés Renger van der 
Zande logró la victoria en las 
24 Horas de Daytona.

E n una carrera marcada por la lluvia y 
que terminó neutralizada sin autos en la 
pista, el auto del bicampeón mundial 

de F1, que dio todo un recital 
en sus turnos al volante, se 
impuso por delante del Cadi-
llac número 31 del estadouni-
dense Eric Curran y los bra-
sileños Pipo Derani y Felipe 
Nasr. El podio lo completó el 
Acura número 7 del brasileño 
Hélio Castroneves y los esta-
dounidenses Alexander Rossi 
y Ricky Taylor.

Debido a las malas condicio-
nes de la pista la carrera se dio 

por terminada tras 23 horas 
y 50 minutos.

Es el primer piloto en ganar 
el Mundial de F1, las 24 Horas 
de Le Mans y las 24 de Dayto-
na, el primer campeón del 
mundo en conquistar el óvalo 
de Florida, y tiene a mano ser 
campeón del mundo de Resis-

tencia con Toyota este año. 

Si caen las 500 millas, Fernando Alonso 
saltará aún más en la historia del automo-
vilismo mundial, ni más ni menos. “Hoy 
ha demostrado lo bueno que es”, reconocía 
Roger Penske, una institución al frente de 
su equipo en el automovilismo americano. 
Esto no ha pasado desapercibido para sus 
compañeros de profesión y deportistas, que 
no ahorran elogios hacia el piloto español. 
(Fotos: #10 Wayne Taylor Racing Cadillac)



candidatura a salir Campeón, 
aunque su recién estrenado li-
derato le anticipa en México 
tener que abrir pista.

No podrían hacer nada ni An-
dreas Mikkelsen ni Thierry Neu-
ville para contener a Esapekka 
Lappi. El finlandés se lanzaba en 
tromba desde la primera especial, 
mientras que los dos pilotos de 
Hyundai reconocían estar yendo 
al límite y en muchas ocasiones 
por encima del mismo,– incluido 
Sébastien Loeb, el cual reconocía 
que estas condiciones parecían per-
fectas a pesar de que sus compañe-
ros estaban sufriendo para superar 
al Citroën C3 WRC de Lappi.

El primer paso por los 21,19 ki-
lómetros permitía a Lappi dilatar 

su renta hasta los 2,5 se-
gundos sobre Neuville, 
mientras que Mikkelsen 

sabía que no podía come-
ter más errores, quejándose 

además de que el Hyundai i20 
WRC era poco reactivo, algo que 

también destacaba el nueve veces 
Campeón del Mundo después de 
sus primeros kilómetros de test.

Lappi sufriría para mantener 
su segunda plaza, llegando a pa-
sar por el penúltimo parcial con 
4,1 segundos cedidos respecto a 
un Neuville que parecía tener en 

D

RALLY WRC

CALENDARIO WRC 2019
	 1	 Montecarlo	 24-27 de enero
	 2	 Suecia	 14-17 de febrero
	 3	 México	 7-10 de marzo
	 4	 Francia	 28-31 de marzo
	 5	 Argentina	 25-28 de abril
	 6	 Chile	 9-12 de mayo
	 7	 Portugal	 30 de mayo-2 de junio
	 8	 Italia	 13-16 de junio
	 9	 Finlandia	 1-4 de agosto
	 10	 Alemania	 22-25 de agosto
	 11	 Turquía	 12-15 de septiembre
	 12	 Gran Bretaña	 3-6 de octubre
	 13	 España	 24-27 de octubre
	 14	 Australia	 14-17 de noviembre

OTT TÄNAK 
OPCIONADO A SER CAMPEÓN
Brillantes. Solo así se 
pueden describir las 
victorias de Ott Tänak 
y Marti Järveoja. La 
pareja estonia se 
ha acostumbrado a 
conseguir sus triunfos 
dejándonos una gran 
imagen de superioridad. 

U na vez que alcanzan el 
liderato, prácticamente 
nada ni nadie puede hacer 

nada para arrebatárselo, dejando 
una sensación de madurez, ve-
locidad y gestión sobresaliente. 

Siete victorias conseguidas 
en apenas dos temporadas, cu-
briendo prácticamente todos los 
registros y sobre las distintas 
superficies presentes en el 
WRC. Este año Tä-
nak ha presentado 
muy pronto su 
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CLASIFICACIÓN GENERAL WRC
PILOTOS 

tras 2da fecha de 14
	POS	 PILOTO	 PTS

	 1	 Ott Tänak	 47
	 2	 Thierry Neuville	 40
	 3	 Sébastien Ogier	 31
	 4	 Kris Meeke	 21
	 5	 Esapekka Lappi	 19
	 6	 Sébastien Loeb	 18
	 7	 Elfyn Evans	 13
	 8	 Andreas Mikkelsen	 12
	 9	 Jari-Matti Latvala	 10
	 10	 Gus Greensmith	 6

CLASIFICACIÓN GENERAL WRC
CONSTRUCTORES 
tras 2da fecha de 14

	POS	 EQUIPOS	 PTS

	 1	 Toyota Gazoo Racing WRT	 58
	 2	 Hyundai Shell Mobis WRT	 57
	 3	 Citroën Total WRT	 47
	 4	 M-Sport Ford WRT	 30

la mano la posibilidad de conse-
guir de una tacada la victoria en 
la Power Stage y la segunda pla-
za. Ambas se le terminarían es-
capando después de una gran re-
cuperación por parte del piloto de 
Citroën en la zona rápida y de que 
llegara Ott Tänak “con el mazo” 
para llevarse no solo el triunfo, 
sino también los cinco puntos 
extra por delante del belga, Elfyn 
Evans, Sébastien Ogier y el propio 
Esapekka Lappi que retenía la se-
gunda plaza de la general por tres 
segundos. Destacable también el 
recuerdo de Tänak a su mentor, 
Markko Martin, piloto que rozó 
con los dedos el triunfo en Suecia. 
(Fotos: www.rallysweden.com)
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RALLY
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Las múltiples dunas 
del desierto peruano 
encumbran al piloto 
catarí por tercera vez 
en autos. En motos el 
australiano Toby Price 
lideró la hegemonía 
de KTM logrando su 
segundo título con un 
triunfo el último día.

E l piloto catarí Nasser Al-Atti-
yah (Toyota) ha conquistado 
su tercer Rally Dakar tras 

concluir la décima y última eta-
pa, que ha confirmado al español 
Joan ‘Nani’ Roma (Mini) como 
segundo por delante del francés 
Sebastien Loeb (Peugeot).

Al-Attiyah dio así el primer 
Dakar para la marca japonesa To-
yota, que compite en el rally desde 
hace ocho años, un triunfo que el 
árabe aseguró en la última y déci-
ma etapa cuyo ganador fue el es-
pañol Carlos Sainz (Mini), quien 
ganó su primera etapa de esta edi-
ción del rally tras haber atravesado 
muchos problemas en carrera. 

Con su tercer triunfo en el 

Dakar, Al-Attiyah se sitúa como 
el tercer piloto con más títulos en 
autos, igualado con los franceses 
René Metge y Pierre Latigue, y 
solo superado por Petehansel y el 
finlandés Ari Vatanen.

En motos, este Dakar ha tenido 
tantos protagonistas como mar-
cas que quisieron romper la hege-
monía de KTM en el Rally Raid 
más duro. Pero tampoco este año 

ha habido nadie capaz de lograr-
lo. Y el australiano Toby Price 
ha terminado imponiéndose ma-
jestuosamente, con un triunfo 
el último día, amenazado como 
estaba por Quintanilla, a solo un 
minuto de distancia en la general 
al inicio de la última jornada.

En camiones, el ruso Eduard 
Nikolaev (Kamaz) repitió por ter-
cer año consecutivo, cuarto total, 

y en ‘quads’ la victoria fue para 
el argentino y debutante Nicolás 
Cavigliasso (Yamaha).

El Dakar 2019 fue la primera 
edición de este rally que se dis-
putó en un único país, con diez 
etapas por el desierto peruano del 
7 al 17 de enero y un recorrido de 
más de 5.000 kilómetros, de los 
que casi 3.000 que fueron crono-
metrados. (Fotos: www.dakar.com)

AL-ATTIYAH GANA 
SU TERCER DAKAR 
Y EL PRIMERO DE TOYOTA
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• Junior Sornoza (ecuador)

CALENDARIO  DEPORTIVO INTERNACIONAL

2019
MARZO - ABRIL

MOTOCROSS
31 marzo MCGP Holanda, Lierop.

ABRIL

CICLISMO
07 abril Tour des Flandes, Bélgica

MOTOCROSS. MXGP
07 abril GP Italia, Trentino.

MOTOCICLISMO
05 abril Trial pista. San José, Costa 
Rica. 06-07 abril GP España. 
Motorland Aragón.

CICLISMO
07 abril Tour de Flandes, Bélgica. 
08-13 abril Vuelta al País Vasco, 
España.

MOTOCICLISMO
13-14 abril GP Assen, Holanda.

FÓRMULA E
13 abril Roma, Italia

FÓRMULA 1
14 abril GP China, Shangai.

MOTOCICLISMO
14 abril GP de las Américas, 
Austin, Estados Unidos.

D

Tailandia, Chang.

CICLISMO
23 marzo Milán-San Remo, Italia.

FÓRMULA E
23 marzo Sanya, China.

MOTOCROSS
24 marzo MXGP Gran Bretaña, 
Mallory Park.

CICLISMO
25-31 marzo Vuelta a Cataluña, 
España.

AUTOMOVILISMO
28-31 marzo WRC Rally Córcega. 
Francia.

CICLISMO
29 marzo E3 Harelbeke, Bélgica.

FÓRMULA 1
31 marzo GP Baréin, Sakhir.

MOTOCICLISMO
31 marzo Gran Premio Argentina, 
Río Hondo.

CICLISMO
31 marzo Gante-Wevelgem, 
Bélgica.

•Tom Kristensen (dinamarca)

• Vanessa Low (australia)

MARZO

CICLISMO 
03 marzo Kuurne-Brussel-
Kuurne, Bélgica.

MOTOCROSS 
03 marzo MXGP Argentina, Villa 
La Angostura, Patagonia.

AUTOMOVILISMO
07-10 marzo WRC Guanajuato, 
México

MOTOCICLISMO
10 marzo MotoGP Loasil, Catar.

CICLISMO
10-17 marzo París-Niza, 
Francia. 13-19 marzo Tirreno-
Adriático, Italia.

AUTOMOVILISMO
15 marzo WEC 1.000 Millas de 
Sebring, USA.

FÓRMULA 1
17 marzo GP Australia.

MOTOCICLISMO
16-17 marzo Gran Premio 

CICLISMO
14 abril París-Roubaix. 16-21 
abril Vuelta a Turquía. 21 abril 
Amstel Golda Race, Holanda.

MOTOCROSS
21 abril MXGP HongKong.

CICLISMO
24 abril Flecha Valona, Bélgica.

AUTOMOVILISMO
25 - 28 abril WRC. Rally 
Argentina, Córdoba.

MOTOCICLISMO. 
27 abril Trial pista. Andorra la 
Vella, Andorra.

FÓRMULA E 
27 abril París, Francia.

FÓRMULA 1
28 abril GP Azerbaiyán, Baku.

CICLISMO
28 abril Lieja-Bastoña-Lieja, 
Bélgica. 30 abril-05 mayo Tour 
de Romandía, Suiza.
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