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b r e  d e 
Ferry Por-
sche, hijo 
del pres-
t i g i o s o 
diseñador 
de automó-
viles Ferdi-
nand Porsche, 
que  concibió  la 
marca automotriz que 
lleva su apellido en 1948. 

En realidad con el modelo 
356 hizo realidad su sueño de 
dar vida al vehículo deportivo 
perfecto. “Hoy en día, la filoso-
fía Porsche de hacer una gestión 
social en la que se pongan por 
delante muchos intereses es la 
que da forma a la compañía. 
Para Porsche, el éxito económico, 
comercial y la responsabilidad 
social están intrínsecamente 
unidos”, dijo Oliver Blume, Pre-
sidente del Consejo Directivo de 
Porsche AG, durante la emotiva 

presenta-
ción, aco-
tando: “A 
través de 
la Funda-

ción Ferry 
P o r s c h e , 

q u e r e m o s 
for talecer de 

manera sostenible 
nuestras actividades 

cívicas y sociales ya existentes, 
aparte de nuestro día a día en las 
operaciones comerciales”. 

La Fundación Ferry Porsche 
se centrará principalmente en 
proyectos específicos en las 
factorías de la compañía en Stu-
ttgart, Weissach, Leipzig y alre-
dedores, aunque también los ini-
ciará en otras ciudades de todo 
el mundo. Realzando la merito-
ria fundación estuvieron  pre-
sentes Oliver Blume, Wolfgang 
Reimer, Wolfgang Porsche y 
Uwe Hück. (Foto: Porsche AG)
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Judith Hernández

En el año del aniversar io 
número setenta de la marca, 

el fabricante de automóviles 
deportivos de Stuttgart acaba de 
establecer la Fundación Ferry 
Porsche. El objetivo principal 
es apoyar proyectos que tengan 
que ver con la educación y los 
asuntos sociales, así como jugar 
un papel activo en el desarro-
llo de la juventud desde un rin-
cón de la próspera y acelerada 
industria automotriz. 

Así fue como con objeto de soli-
dificar su compromiso creó dicha 
institución encargada desde ahora 
de apoyar proyectos que tengan 
que ver con la educación y los 
asuntos sociales. Para ello la com-
pañía hace una inversión inicial de 
casi 12 millones de dólares, a los 
que seguirá una cantidad similar 
en una segunda etapa. 

Para crearla se tomó el nom-
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SERGIO 
MARCHIONNE
SE FUE PARA SIEMPRE

El emblemático 
ejecutivo ítalo 
canadiense y 
presidente del 
poderoso grupo Fiat 
Chrysler Automobiles 
(FCA) falleció en Zurich, 
Suiza, a los 66 años.

H ace un mes lo habían 
operado sufriendo serias 
complicaciones posopera-

torias. “Con gran tristeza Exor 
supo de la muerte de Sergio 
Marchionne”, anunció en un 
comunicado el grupo empresa-
rial de la familia Agnelli, según 
comunicaron todas las agencias 
europeas. “Sucedió lo que te-
míamos, Sergio, el hombre, el 
amigo, el genio, se fue. Pienso 
que la mejor manera de honrar 
su memoria es continuar cons-
truyendo sobre la herencia que 
nos deja, cultivar sus valores de 
humanidad, responsabilidad y 
apertura moral” afirmó el here-
dero de Fiat, John Elkann, nieto 
de Gianni Agnelli, hijo del ges-
tor de la centenaria marca de au-
tomóviles creada en Turín el 11 
de julio de 1889. 

En los últimos días su estado 
de salud se deterioró mucho por 
lo que Fiat decidió reemplazarlo. 
Su intuición, persistencia y ge-
nialidad, le permitieron transfor-
mar a dos empresas con muchos 
problemas económicos como 
Fiat y Chrysler, en la séptima 
compañía automotriz mundial. 
En el 2014 vivía a bordo de un 
jet empresarial en el que cruzaba 
el Atlántico para impulsar a los 
empleados de Chrysler a lograr 
algo que la mayoría consideraba 
imposible tras aquella recesión 
global devastadora. 

Revivió a Fiat en 2009 y cinco 
años más tarde el Gobierno del 
presidente Obama lo eligió para 
salvar a Chrysler sumida en una 
bancarrota total. “Es sumamente 

improbable que Chrysler existie-
ra hoy como empresa automo-
triz si Marchionne no hubiera 
apostado por salvarla”, reveló 
la analista Michelle Krebs, de la 
consultora Autotrader, acotan-
do: “La empresa estaba en mal 
estado, sus dueños anteriores la 
habían despojado de todos sus 
recursos, estaba quebrada”.

En la sede de Fiat Chrysler 
Automobiles en Turín, las ban-
deras ondearon a media asta, 
mientras que en Roma, la comi-
sión parlamentaria de Trabajo y 
Finanzas imitó el adusto gesto 
de los legisladores italianos e 
hizo también un minuto de si-
lencio. (Fotos: FCA Press)
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Sergio Marchionne y John Elkann, nieto de Gianni Agnelli.
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S egún el informe Energy Outlook 2018 
elaborado por la compañía BP plc, an-
tes British Petroleum, la proporción de 

autos eléctricos en el parque mundial podrá 
alcanzar alrededor del 15% en 2040, signifi-
cando una circulación mundial de 300 millones 
de automóviles. La movilidad está cambiando 
y BP se compromete a seguir siendo el negocio 
minorista de energía de elección en el futuro. 

Por ello, apuesta por la recarga eléctrica a tra-
vés de la compra de Chargemaster, el mayor 
proveedor de puntos de suministro de energía 
para vehículos eléctricos en el Reino Unido. 
Vale mencionar que esta empresa opera la red 
pública de recarga de EV cars más extensa, con 
6.500 puntos en toda Gran Bretaña. De acuer-
do a Tufan Erginbilgic, director operativo de 
BP Global Downstream Business, “Nosotros 
creemos que la unión del principal minorista 
de combustible del Reino Unido y la mayor 
compañía de recarga eléctrica es la clave del 
éxito del futuro al ofrecer una oferta verdade-

ramente diferenciada para el usuario”. 
La estrategia de BP para el servicio de este 

tipo de vehículos se basa en un acceso cómodo 
y conveniente a través de un sistema de recar-
gas eficiente y ultra rápido. Por ello, una de las 
prioridades del sistema operativo de la firma 
BP Chargemaster es poner en funcionamien-
to un sistema de carga ultra rápida, con una 
tecnología capaz de suministrar electricidad 
en diez minutos a cualquier vehículo y dejarlo 
operativo para recorrer hasta 160 kilómetros.

No es la primera inversión de BP en sistemas 
de este tipo de recarga. A través de la filial BP 
Ventures, se ha adelantado y ha invertido en 
StoreDot y Freewire Technologies, dos fabri-
cantes de baterías ultrarrápidas para equiparar 
el tiempo de recarga de los autos eléctricos con 
los de combustión interna disponibles en sus 
muchas estaciones de servicio. De esta mane-
ra, los usuarios no se tienen que preocupar por 
disponer puntos de carga en sus viviendas o 
por tener su automóvil cargando toda la noche.

Osvaldo Hernández 
DIRECTOR

IMÁGENES
O

300 MILLONES EN 2040
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• GEELY SUV ICON

I

EXHIBICIÓN

automotor. Según los entendidos 
en la materia, ello se debe a que 
China se ha convertido desde 
hace unos años, no muchos por 
cierto, en el primer mercado au-
tomovilístico mundial, por delan-
te de los Estados Unidos y de la 
Unión Europea que luego de un 
siglo de crecimiento sostenido y 
cuando aún nadie lo esperaba han 
sido relegados al segundo y tercer 
casillero respectivamente. 

El otrora famoso Salón organi-
zado en la capital de ese enorme 

país asiático se celebra en la ciu-
dad de Beijing y es organizado por 
el Grupo CIEC en las modernas 
instalaciones del China Interna-
tional Exhibition Center. Allí aho-
ra son presentados tanto diferentes 
novedades de las principales mar-
cas activas en el mercado chino, 
como algunos modelos que serán 
comercializados a nivel mundial. 
Entonces, además, de las corpo-
raciones europeas, americanas, 
japonesas y surcoreanas exhiben 
sus más recientes modelos accio-

nados como sistemas eléctricos o 
convencionales casi un centenar 
de marcas locales. 

En los últimos años, lo que más 
ha llamado la atención de los perio-
distas que hemos asistido a ellos es 
la expansión de un segmento cada 
año más en auge, el de los SUV fa-
miliares. Este tipo de vehículo, de 
aspecto todocamino pero con chasís 
de automóvil y con pocas aptitudes 
off-road, llevan desde los años 90 
proliferando en Estados Unidos, y 
desde los 2000 en Europa. 

• MINI EV CONCEPT• BAOJUN E-100• CHERY RIICH M1

GRAN TSUNAMI DE 
AUTOS ELÉCTRICOS

Una vez más ha quedado 
demostrado que el Salón 
del Automóvil de Pekín 
identificado como China 
Auto Show es uno de 
los mayores eventos 
en el oriente del sector 
automotor internacional.

Efraín Chicaiza

E n la actualidad, el otrora Sa-
lón de Pekín (Beijing) uno 
de los tres más importantes 

del mundo, tanto por las noveda-
des que suele presentar como por 
tamaño y cantidad de visitantes 
sigue creciendo al paso acelerado 
de su vibrante industria automo-
triz, sin duda la más vivaz y apa-
sionante de todo el conglomerado 
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EL BOOM DE LOS VERDES Y 
EL RECHAZO DE LOS DIESEL

Muchas personas piensan que la 
llegada del auto eléctrico supone 
el comienzo del fin de los SUV, 
pues las carrocerías más bajas son 
mejores para lograr eficiencia. En 
realidad los Sport Utilitys Vehicles 
disponen un tipo de carrocería 
que proliferará incluso más que 
con los motores de combustión 
interna por la sencilla razón de 
que ofrecen una carrocería más 
alta que permite acomodar las ba-
terías en el amplio piso sin restar 
espacio interior y sin sacrificar la 
estética, algo que pasa con los mo-
delos monovolumen, poco atracti-
vos desde un punto de vista visual 
para muchos compradores. 

Un buen ejemplo de ello es el 
nuevo Jaguar i-Pace, que a pesar de 
tener un formato SUV, no renuncia 
a una aerodinámica trabajada y a 
unas proporciones que explotan al 
máximo su condición de automó-
vil  eléctrico. Para ello cuenta con 
gran distancia entre ejes, voladizos 
reducidos y capó corto, armonioso 
y estilizado. Tomando en consi-

deración estas variantes, pienso, 
como muchos europeos que el 
próximo Salón del Automóvil de 
Pekín (China Auto Show), como 
ya dije, uno de los más importantes 
del mundo desde hace unos años, 
será un buen ejemplo de ello: de 
acuerdo con algunos analistas del 
mercado, las novedades más im-
portantes se polarizarán entre nue-
vos modelos SUV convencionales, 
pero sobre todo de numerosos mo-
delos dotados de innovadoras pro-
puestas eléctricas. 

A pesar de ello, también es in-
teresante destacar que al contra-
rio de lo que pasa en Europa y en 
los Estados Unidos, las clásicas 
carrocerías convencionales tipo 
berlina, sedán en las tres Amé-
ricas, no están en crisis a pesar 
del auge chino por los SUV. Tal 
vez por ello estas berlinas de tres 
cuerpos también siguen gustan-
do bastante al comprador chino, 
lo que explica que marcas como 
Buick insistan en desarrollar se-
danes eléctricos como el Velite 6.

En China la moda de los autos eléctri-
cos pequeños es innegable. Los graves 
problemas medioambientales de ese 
enorme país de 1.400 millones de perso-
nas han hecho que su Gobierno se plantee 
poner una solución drástica; por ello los 
habitantes de las ciudades solo pueden 
comprar vehículos nuevos denominados 
New Energy Vehicle (NEV), es decir un auto 
accionado con nuevas energías, capaz de 
recorrer sin problemas 60 kilómetros en 
modo eléctrico. En caso contrario tendrán 
que pagar 10.000 euros para entrar en un 
sorteo de compra de unidades limitadas. 

Nadie sabe por cuánto tiempo dura-
rá esta medida, aunque ya se sabe que 

los automóviles con motores Diesel ya 
tienen los días contados, incluso hay 
ciudades que los han prohibido. Por 
otro lado los incentivos para la compra 
de vehículos eléctricos continúa firme. 

Es obvio que a estas limitaciones en 
la legalidad se le ha sumado un fuerte 
apoyo económico de parte del Gobier-
no. En estos momentos por la compra 
de vehículos eléctricos, se ofrecen 
descuentos, beneficios fiscales y fi-
nanciaciones muy favorables. Según un 
informe publicado por la agencia Fitch, 
las ayudas a la venta de autos eléctricos 
en China son las mayores del mundo, 
solamente por detrás de Noruega.

• GUANGQI HONDA EVERUS EV

• JAGUAR i-PACE
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Decenas de mujeres 
saudíes han paseado 
por las calles de Arabia 
Saudita al volante de 
sus autos para festejar 
el levantamiento de la 
prohibición de manejar 
vehículos impuesta 
durante décadas.

L a ley, promulgada en sep-
tiembre pasado, asegu-
rando que la legislación al 

respecto será “la misma para los 
hombres que para las mujeres”, 
ha entrado en vigor en todo el 
reino saudí. Debido a ello las 
mujeres saudíes tomaron el vo-
lante de sus vehículos tras el fin 
de la discriminatoria prohibición 
de conducir automóviles. 

Según varias agencias de 
noticias al menos 120.000 fé-
minas presentaron solicitudes 
para obtener el permiso, indicó 
el portavoz del Ministerio del 
Interior. Las mujeres que pu-
dieron convalidar sus permisos 
de conducir obtenidos en otros 
países y recibir las identifica-

I

LEGISLACIÓN

LAS MUJERES SAUDÍES 
YA PUEDEN CONDUCIR

en el Reino”, cita el periódico. 
En los Estados Unidos una 

de las razones por las que una 
de ellas no quería regresar, era 
por no dejar de conducir. “Aho-
ra que podemos hacerlo con li-
bertad es diferente, junto con 
otros cambios que afectaron 
nuestro estilo de vida”. Hasta 
la fecha, Arabia Saudí era el 
único país que prohibía a las 
mujeres conducir automóviles. 

El gran cambio se hizo reali-
dad gracias al príncipe herede-
ro de Arabia Saudí, Mohamed 
bin Salmán, quien promueve 
en ese enorme reino árabe una 
nueva iniciativa social denomi-
nada Visión 2030. El programa 
prevé cambiar el estatus social 
de las mujeres en el país, que 
cuenta con una de las legisla-
ciones más restrictivas para 
ellas. El primer grupo de Ins-
pectoras de Tránsito ya fue en-
trenado para actuar en los in-
cidentes que se produzcan con 
las mujeres conductoras. 

Un total de cuarenta contra-
tadas por la empresa privada 
Najm asistieron al acto en Riad, 
la capital. Todas ellas vestían 
abayas negras, el vestido tradi-
cional que cubre todo el cuerpo, 
y la mayoría llevaban las caras 
cubiertas con el niqab mientras 
hacían fila para recibir sus sim-
bólicos diplomas. 

No obstante, no está cla-
ro cuándo estarán listas para 
comenzar su nuevo trabajo y 
cómo se moverán en los entor-
nos mixtos en un país donde las 
estrictas normas de separación 
pública entre hombres y muje-
res impiden a estas últimas inte-
ractuar con varones que no sean 
familiares directos. 

Las reformas sociales impul-
sadas por el príncipe heredero, 
Mohamed bin Salman, junto 
con las medidas en el plano eco-
nómico para poner fin a la de-
pendencia en las exportaciones 
de petróleo, están acabando con 
muchas normas tradicionales. 
(Fotos: archivo AUTOIN)

ciones locales han sido las pri-
meras en ponerse al volante este 
24 de junio, según informó el 
diario ‘Saudi Gazette’, insertan-

do una frase llamativa  de una 
de ellas: “Ya era hora de que 
conduzcamos, tengamos cines y 
otras formas de entretenimiento 
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El Porsche Cayenne, ahora 
con un lenguaje de formas 
más dinámico, un diseño más 
confortable y ruedas más 
grandes, luce espectacular.

CONTACTO EN 

LA SERENA

CHILE
Texto: Judith Hernández Artikbachian

Fotos: Judith Hernández A. y Porsche Latinoamérica

B asado en un desarrollo téc-
nico completamente no-
vedoso, el nuevo Cayenne 

también ha sido rediseñado, me-

jorado y perfeccionado de mane-
ra tangible en todos los aspectos. 
El objeto básico del novedoso 
diseño era acentuar su carácter. 

AHORA MÁS PORSCHE, 
TAMBIÉN MÁS CAYENNE

No en vano es más Porsche, más 
Cayenne. También es más pre-
ciso en todo, así como elegante, 
atlético y expresivo. 

Las tomas de aire más grandes 
de la parte delantera son signos 
evidentes del aumento de pres-
taciones. Los nuevos bordes 
horizontales de las luces delan-

teras le confieren un efecto más 
ancho y atlético, incluso cuando 
está parqueado, mientras que la 
longitud exterior aumentada en 
63 mm con la misma distancia 
entre los ejes (2.895 mm) y la al-
tura del techo reducida en nueve 
milímetros con respecto al mo-
delo anterior, realzan la elegan-
te sensación de longitud de este 
Cayenne que tiene 491,8 cm de 
largo y 198,3 cm de ancho sin 
contar los espejos retrovisores. 

La capacidad del maletero es 
de 770 dm3, lo que supone un 
cupo incrementado muy inte-
resante en relación a la genera-
ción anterior. La mejora de la 
dinámica de conducción puede 
partir de las llantas, ahora con 
una pulgada más de diámetro. 
También por primera vez este 
Cayenne S dispone llantas más 
anchas en el eje trasero. 

Por otro lado es obvio que 
todo lucer mejor, no por gusto, 
los focos traseros tridimensio-
nales y la franja continua de 
luces LED acrecienta el vigor 
del sonerbio anagrama Porsche 
tridimensional.
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Tal como esperábamos de la 
esplendorosa marca alemana 
que precisamente en este año 
cumple 70 años de su recordada 
fundación, los nuevos motores 
que porta el Cayenne son más 
cordiales, más eficientes y por 
supuesto, también más briosos. 

Específicamente, estos sober-
bios modelos probados a través 
de un millar de kilómetros reco-
rridos entre la bella capital chile-
na y la ciudad La Serena, dispo-
ne un V6 turbo de 3.0 litros que 
eroga 340 caballos de potencia, 
40 Cv más que su antecesor y un 
par máximo de 450 N/m (+50). 

Por su parte, el S viene con 
un V6 biturbo de 3.0 litros que 
entrega 440 caballos (+20 Cv) y 
550 N/m de par, mientras que el 
Turbo está equipado con un V8 
biturbo de 4.0 litros que ofrece 
550 caballos (+30) y un riguroso 
par de 770 N/m (+20). 

En cuanto al tema tan importan-
te de la aceleración, debo señalar 
que con el opcional paquete Sport 
Chrono esta versión del Cayenne 
logra acelerar de 0 a 100 Km/h en 
5.9 segundos, el S lo hace en 4,9 
y el Turbo sólo necesita 3,9 para 
alcanzar el hectómetro, sin duda 
alguna, valores técnicos que en-
vidiarían otros muchos modelos 
deportivos. Por ello, las velocida-
des máximas que logran estos tres 
autos alemanes son muy decido-
ras desde todo punto de vista: 245, 
265 y 286 km/h, respectivamente. 

Al llegar a este punto del relato 
vale aclarar que este nuevo Cayen-
ne está basado en el galardonado 
icono deportivo de Porsche, el casi 
venerado y muy premiado 911.

BASADO 
CON LA 
INGENIERÍA 
DEL 911

PORSCHE CAYENNE E3PORSCHE CAYENNE 
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FICHA TÉCNICA
 Marca Porsche
 Origen Alemania
 Modelo Cayenne S
 Motor V6 bi-turbo
 Cilindrada 2.894 cm3

 Potencia 440 Cv (324 kW)
 Válvulas (24) VarioCam Plus
 Régimen 6.800 rpm
 Par motor 550 Nm
 Comprensión 10.5:1
 Suspensión Porsche PASM
 Transmisión Tiptronic S
 Caja de cambios 8 velocidades
 Estabilidad Porsche PSM
 Llantas (front) 255/55 ZR 19
 Llantas (back) 275/50 ZR 19
 Frenos 4 discos
 C02 emission 213-209 g/km
 Combustible 90 litros
 Consumo comb. 9.2 li.100 km
 Aceleración 0-100 km/h 4.9s
 Velocidad máx. 265 km/h

NUEVO CENTRO PCM DE CONTROL INTELIGENTE
Gracias al Porsche Advanced 

Cockpit, este nuevo modelo 
ofrece una nueva interacción 
entre el conductor y el Cayenne. 
Algo que pudimos comprobar 
viajando por el entorno de La 
Serena. De acuerdo a la infor-
mación que nos fue entregada 
puedo decir que este increible 
sistema Porsche Advanced Coc-
kpit basado en el concepto de 
indicación y mando de los nue-
vos automóviles deportivos, se 
desarrolló por primera vez para 
mejorar las respuestas técnicas 
del Panamera y ahora también 
se integra en el Cayenne. 

El cuadro instrumental cuen-

ta con un tacómetro central que 
está flanqueado por dos panta-
llas de siete pulgadas. Como es 
habitual en casi todos los mode-
los Porsche, el conductor con-
trola las funciones esenciales 
mediante tres elementos clave. 

En esta versión la pantalla tác-
til Full HD del Porsche Commu-
nication Management (PCM), el 
volante multifunción para mane-
jar el ordenador de abordo y el 
Direct Touch Control sensible al 
tacto de la consola central que 
activa el diálogo con las funcio-
nes seleccionadas. Cuando de 
sistemas de asistencia se trata, 
el nuevo Cayenne está, una vez 

más, muy bien equipado para los 
desafíos de la vida cotidiana. 

Dentro de esta tecnología in-
cluida de serie están los faros 
delanteros, las luces traseras 
con eficiente tecnología LED, 
y la protección predictiva para 
peatones basada en una cámara. 
Este sistema detecta los peatones 
alrededor de la zona de colisión 
y, cuando es prudente y necesa-
rio, activa el frenado automáti-
co parcial o el de emergencia. El 
modelo de serie también incluye 
el ‘Control Crucero’ con limita-
dor de velocidad, y los selectos 
Speedlimiter y Park Assist de-
lantero y trasero.

AUTOIN 91
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FIEL A SU ESENCIA DEPORTIVA

SEGURIDAD TOTAL: PARK 
ASSIST CON SURROUND VIEW REBOSANTE DE CIFRAS Y DATOS 

Al describir de manera somera 
pero prolija todo lo que en reali-
dad ofrece este nuevo Cayenne, 
no puedo dejar de mencionar que 
el automovilista al adquirirlo pue-
de obtener y disfrutar de manera 
opcional faros delanteros Matrix 
LED con Porsche Dynamic Light 
System, por suerte de serie en el 
Turbo, los cuales ayudados por 
una cámara detectan los vehículos 
que circulan delante o en sentido 
contrario, y, por lo tanto, controlan 
la distribución de la luz de forma 
tan precisa que no enfoca ni des-
lumbra a ningún otro vehículo por 

cercano o distante que esté.
También está disponible el asis-

tente de visión nocturna que ase-
gura que la visibilidad, aún en la 
oscuridad, sea excelente. Para ello 
una cámara de imagen térmica 
detecta a los peatones, que a con-
tinuación son iluminados por un 
haz de luz LED emitida por los fa-
ros principales. De igual manera, 
son opcionales los precisos asis-
tentes de cambio de vía, manteni-
miento de carril, Park Assist with 
Surround View y sobre todo por el 
Control de Crucero con regulador 
de velocidad y distancia.

Muchos periodistas europeos, sobre 
todo alemanes no dejan de escribir casi a 
diario que el Cayenne de Porsche tiene una 
apasionante historia llena de argumentos e 
ideas muy meritorias. Lo cierto es que este 
señorial deportivo de origen alemán lanzado 
en el Salón de Ginebra en 2003 ya cumplió 
quince meritorios años rodando en ciudades 
de Europa, América, Asia y por supuesto de 
todo el mundo. Se dice que hasta la fecha 
se han vendido de él, ubicado como un SUV 
Premium elitista, más de 770.000 unidades 
en todo el mundo. Y ello no queda ahí, ya 
que es obvio que con las novedosas mejoras 
continuará creciendo. En parte gracias a sus 
geniales motores turbo sobrealimentados, a 

la nueva caja de cambios Tiptronic S de ocho 
marchas, a los nuevos sistemas del chasís 
y al innovador Porsche Advanced Cockpit 
con pantalla táctil de alta definición de 12,3 
pulgadas, sin duda, detalles técnicos que 
multiplican la amplitud, el confort y su de-
portividad hasta sitios antes impensables. 

Recordemos que al finalizar el ciclo de la 
segunda generación, Porsche contaba con 
nueve modelos del Cayenne, incluyendo 
versiones V6 y el sofisticado S E Hybrid que 
tuve la suerte de probar en Miami meses 
atrás. Sin embargo, ahora con la promocio-
nada llegada de la tercera gama generacio-
nal, todo vuelve a ordenarse tal cual empe-
zó: Cayenne, Cayenne S y Cayenne Turbo.

Después de recorrer los casi 500 
kilómetros que separan al hotel Ra-
disson Blue en Santiago de la ansia-
da meta en la Casa Molle Villa & 
Golf, ubicada en La Serena, Valle 
del Elqui, nos dimos cuenta que el 
novedoso Cayenne con tres motori-
zaciones y cupo para cinco personas 
se siente muy cómodo en Chile. Ello 
resultó obvio durante este placente-
ro viaje por la región de Coquimbo, 
ya que la tercera generación del Ca-
yenne en el segmento de los SUV 
premium mostró todas sus capaci-
dades en un dinámico itinerario que 
nos permitió probar su versatilidad 
para el día a día, así como también 
sus credenciales todoterreno. 

Los potentes y rediseñados mo-
tores turbo sobrealimentados com-
binados con la nueva caja de cam-
bios Triptronic S de ocho marchas 
rindieron muy bien tanto en carre-
tera, donde consume entre 8 y 9,5 
litros cada 100 kilómetros, como 
en ciudad, donde el promedio fluc-
tua entre 11,3 y 16,4. “La tercera 
generación del Cayenne fue redi-

señada para emprender cualquier 
aventura imaginable, ya sea per-
mitiendo una conducción eficiente 
en la ciudad o versátil y cómoda en 
carretera”, dijo Alfredo Gantz, ge-
rente general de Porsche en Chile, 
acotando: “El nuevo Cayenne sigue 
siendo fiel a su esencia deportiva, 
la cual ahora es más dinámica, y 
mucho más digital, gracias a sus 
nuevos sistemas de asistencia e 
infoentretenimiento, permitiendo 
vivir y compartir minuto a minuto 
lo que es conducir un Porsche”. 

Si bien el equipamiento de se-
rie ha aumentado, este Cayenne 
gracias a su nueva construcción 
liviana pesa casi 65 kilos menos 
que su antecesor. De hecho está 
disponible con tres motores: un V6 
turbo de 3.0 litros para el Cayenne, 
un V6 biturbo de 3.0 litros para el 
S y un V8 biturbo de 4.0 litros para 
el Turbo. El increible viaje de 1.000 
kilómetros, incluyendo el regreso a 
la bella capital chilena, nos permi-
tió conocer  y disfrutar la potencia 
y respuestas de dichas máquinas.
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EL ESCENARIO

DISEÑO RÍGIDO Y TRIDIMENSIONAL

Después de salir del hotel Radisson 
Blu La Dehesa en la capital chilena llega-
mos al Porsche Center Santiago desde 
dónde partimos hacia la Casa Molle Villa 
& Golf resort boutique viajando 472 kiló-
metros en cuatro horas 54m exactos al 
volante de varios modelos Porsche con 
distintas motorizaciones. 

El itinerario de regreso fue casi igual, 
por lo que es obvio que durante estos 
tres encantadores días cubrimos algo 
más de 1.000 kilómetros en más de 
doce horas. En esa excursión muy bien 

programada a través de parajes monta-
ñosos y costeros, tuvimos oportunidad 
de conocer muchos destinos turísticos, 
entre ellos, la bella y  tradicional heredad 
La Barrica en la región de Coquimbo. 

También conduciendo, tripulando 
y gozando de todas las versiones 
de este nuevo Cayenne llegamos al 
Observatorio Astronómico Cerro To-
lolo, CTIO por sus siglas en inglés, 
ubicado en el valle de Elqui, aproxi-
madamente a 80 km de la ciudad La 
Serena, en la región de Coquimbo a 

una altura de 2.200 metros sobre el 
nivel del mar, un sitio considerado 
como un complejo científico de pri-
mer nivel que dispone telescopios y 
numerosos instrumentos empleados 
para la observación astronómica. 

En el tercer día de ese sinuoso y 
encantador periplo regresamos al 
hotel Radisson Blue en la ciudad de 
Santiago luego de haber disfrutado 
animadas experiencias en lugares y 
sitios fascinantes enraizados al pie de 
la majestuosa Cordillera de los Andes.

Basado en un desarrollo com-
pletamente nuevo, el nuevo Ca-
yenne también ha sido rediseña-
do, mejorado y perfeccionado 
de manera tangible en todos los 
aspectos. El objetivo fundamen-
tal del nuevo diseño era acentuar 
el carácter del vehículo: convir-
tiéndolo por todos lados en más 
Porsche, en más Cayenne. 

En realidad el nuevo modelo 
es más elegante, atlét ico y 
expresivo. Las tomas de aire 
más grandes de la parte frontal 
son signos claros del aumento de 

manteniendo la misma distancia 
entre ejes y la altura del techo 
reducida en nueve milímetros 
con respecto al modelo anterior, 
realzan la elegante sensación de 
largura de este Cayenne. 

Las notables mejoras de la di-
námica de conducción también 
pueden verse en las llantas del 
eje trasero que tienen una pulga-
da más de diámetro, así como en 
las novedosas luces posteriores 
tridimensionales y en la franja 
continua  de luces LED, detalles 
que sin duda alguna realzan con 
pasión este novedoso y singular 
anagrama resumido en solo dos 
palabras: Porsche tridimensional.

prestaciones, así como los bordes 
horizontales de las luces delante-
ras que le confieren una imagen 

más ancha, más pulcra y también 
más atlética. La longitud exterior 
sustilmente aumentada, pero 
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LLANTAS ANCHAS Y MÁS PRESTACIONES
Por primera vez, este magnífico 

modelo deportivo dispone llantas 
más anchas atrás que adelante, 
además, de un eje trasero direc-
cional. Debido a ello, y tal como lo 
hemos comprobado viajando por 
las altivas serranías araucanas. el 
comportamiento en carretera tam-
bién ha sido mejorado de manera 
notable, sobre todo, con la tracción 
integral activa de serie conocida 
como Porsche 4D Chassis Con-

trol, la suspensión neumática de 
tres cámaras y el Porsche Dynamic 
Chassis Control (PDCC), un siste-
ma electrónico que compensa el 
balanceo de la carrocería, así como 
con el novedoso sistema de frena-
do Porsche Surface Coated Brake 
(PSCB) de altas prestaciones, que 
combina de manera absolutamen-
te precisa el accionar de los frenos 
con discos de acero y revestimiento 
cerámico de carburo de tungsteno. 

A pesar de que el equipamiento 
de serie ha aumentado considera-
blemente, el peso de este nuevo Ca-
yenne disponible con tres motores 
fantásticos ha disminuido, con lo 
cual proporciona aún más placer 
de conducción sin complicaciones 
al recorrer suelos off-road. 

Al tocar este  tema clave no pue-
do dejar de señalar la  importancia 
de los modos todoterreno progra-
mados para ofrecer al conductor 

la posibilidad de elegir diferentes 
configuracines, como el ajuste di-
námico y predeterminado enel pro-
grama de carretera, sin embargo, 
otros cuatro modos muy efectivos 
activan el acondicionamiento para 
terrenos de dificultad leve, como 
suelos lodosos, arena o superficies 
escarpadas. La tracción, el chasís 
y los frenos se adaptan a cada es-
cenario en función de la selección. 
Para la distribución de la fuerza, 
Porsche ha introducido la tracción 
total activa en todos los modelos 
Cayenne. No puedo pasar por alto 
que el sistema Porsche Traction 
Management (PTM) distribuye la 
fuerza de tracción de forma com-
pletamente variable entre los ejes 
motrices. Su concepto Hang-on es 
un principio fundamental para que 
este nuevo Cayenne consiga su ex-
cepcional rendimiento deportivo. 

De lo que estoy segura después 
de haber  probado cuatro versiones 
en los últimos años, es que ha  evo-
lucionado en todo. Su chasis gana 
en rigidez, pierde en peso y sus 
motores se olvidan del diésel. Su 
presentación oficial tuvo lugar el 
29 de agosto de 2017 en Stuttgart, 
Alemania, luego fue mostrado en 
el Salón de Frankfurt y ahora llega 
a los concesionarios con un pulcro 
bagaje de nuevas sensaciones.



AUTOIN 91
Volumen IV - 201828

L a encantadora ciudad capi-
tal de la región costera de 
Coquimbo, conocida por 

sus bellezas naturales y muchas 
atracciones turísticas, pero sobre 
todo por sus magníficas y am-
plias playas pletóricas de arena 
blanca y aguas tibias, también 
destaca por su emblemático y 
monumental Faro de arquitectura 
colonial y neocolonial construido 
en 1948 por la Armada chilena y 
ubicado en la Avenida del Mar. 

La iglesia de San Francisco, que 
se remonta a finales del Renaci-
miento, es una de las muchas que 
dominan su tradicional horizonte 
histórico, folclórico y religioso. El 
Museo Arqueológico exhibe pie-
zas y cerámicas de alfarería pre-
hispánica y una enorme cabeza 
pétrea perteneciente a un gigan-

tesco moái de la isla de Pascua. 
Ubicada a cinco minutos del 

centro de la ciudad, la Avenida 
del Mar, cuyas playas se extienden 
desde el faro hasta la playa Canto 
del Agua en el límite de Peñuelas, 
da origen a uno de los paseos más 
atractivos de la ciudad, la cual 
cuenta con innumerables servicios 
turísticos, como hoteles de cinco 
estrellas, campings, pubs, bares, 
discotecas, restaurantes, escena-
rios deportivos, instalaciones de 

juegos infantiles y modernos edi-
ficios de carácter residencial. 

La comida lugareña pletórica de 
pescado y mariscos propia de los 
mares del sur, también se ofrece 
acompañada de dulces, mermela-
das, helados, refrescos, jugos de 
frutas, alfajores, mazapanes y mu-
chas otras delicias culinarias. En 
realidad todo lo que el turista más 
exigente pueda imaginar lo puede 
encontrar  en la bella y apacible ca-
pital de la Cuarta Región de Chile.

I

TURISMO

Lugares in:
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AUTOMÓVILES: 
EN EL 2025 MUCHOS 
SERÁN ECOLÓGICOS

I

TENDENCIA

De acuerdo a un 
informe de la empresa 
consultora Standard & 
Poor’s Global, dentro 
de siete años el 25% de 
ellos serán eléctricos, 
híbridos enchufables o 
gaseosos a hidrógeno.

L a conocida compañía S&P  
Global de New York al di-
fundir su análisis sobre el 

impacto de los autos eléctricos 
en los diferentes sectores de la 
sociedad, señala que en Euro-
pa en pocos años, una cuarta 
parte de todos los vehículos 
que se vendan serán generosos 
con el medio ambiente. 

Por lo tanto no debe extrañar 
que en la edición pasada publi-
cáramos 33 notas de modelos 
limpios, que en ésta insertemos 
detalles de otros 27 y que en la 
próxima cerremos ésta investi-
gación con 23 más, sumando un 
centenar de ellos. Cifra que a pri-
mera vista parece de ciencia fic-
ción, pero que no lo es. Más aún 
cuando en estos días 120 marcas 
en 54 países  están produciendo 
más 200 modelos de automóviles 
verdes movidos con electricidad, 
hidrógeno o energía solar. 

El estudio agrega que el sec-
tor de la automoción será el que 
sentirá más la llegada del vehí-
culo eléctrico, aunque de ma-
nera distinta para fabricantes 
que para proveedores. A largo 
plazo, más allá del año 2030, 
el cambio al vehículo eléctrico, 
que será una realidad incues-
tionable contribuirá a la dismi-
nución casi total de la demanda 
de gasolina, diésel y productos 
derivados del petróleo. 

En el caso de las firmas mi-
neras, el paso a los automóviles 
eléctricos, híbridos o gaseosos 
en lugar de los movidos con de-
rivados del petróleo dará como 
resultado una mayor demanda 
de ciertos materiales básicos y 

sumamente necesarios como 
cobalto, litio, cobre y níquel. 

Entonces esta increíble de-
manda mundial de vehículos 
verdes podría convertirse en una 

de las principales preocupacio-
nes en el mercado a veinte años, 
es decir entre 2030 y 2038, ya 
que entonces la demanda de ve-
hículos ecológicos de todo tipo 

y clase podría verse frenada por 
la escasez de litio y cobalto, im-
prescindibles en la fabricación 
de baterías eléctricas de alto 
rendimiento. (Fotos: archivo:AUTOIN)
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ISUZU DMAX ECO
De acuerdo a normas ecológicas fijadas hace 

muchos años, la marca japonesa Isuzu respeta las 
costumbres y el medio ambiente de todos los paí-
ses dónde está presente, cuidando su naturaleza y 
teniendo en cuenta a su población. Esta es la razón 
por la que ha invertido e invierte en el desarrollo 
de motores más respetuosos para preservar el aire 
que respiramos. Por ello la nueva D-Max se renue-
va con cambios estéticos, equipamiento inédito 
y un motor turbodiésel Euro 6 de 164 CV y 360 
Nm complaciente con el entorno natural. Además, 
desarrolla con sumo cuidado y acorde con la ten-
dencia mundialista una nueva versión híbrida Euro 
7 que reduce drásticamente las cifras de consumo 
y las emisiones en 4% y en 6%, respectivamente, 
sin necesidad de utilizar AdBlue.

JAC iEV A50.
La oferta de vehículos eléctricos en China es muy 

importante. Además de las propuestas de fabri-
cantes extranjeros, los locales se han lanzado a la 
producción de decenas de modelos que mejoran en 
prestaciones y en calidad general. Un buen ejemplo 
es el JAC iEV A50 de tres volúmenes, con portón 
trasero, un diseño muy atractivo y un nuevo motor 
eléctrico que ofrece una potencia de 68CV y un par 
motor de 215 Nm. Esto le permite alcanzar una ve-
locidad máxima de 120 km/h, mientras que la auto-
nomía según el fabricante llega a los 250 kilómetros. 
Entre los grandes beneficios de este excelente sedán 
ecológico es su precio contenido. En el mercado chi-
no antes de los incentivos públicos está disponible 
por 21.900 euros. Un precio que lo convierte en una 
novedosa opción eléctrica muy accesible.

JAGUAR I-PACE
Es el primer automóvil eléctrico de Jaguar con-

cebido para funcionar con electricidad por lo tanto 
no empleará ningún tipo de motor de combustión 
interna. Al poseer ingenios eléctricos en el eje delan-
tero y trasero, dispone una suerte de tracción total. 
También se ha difundido que su potencia real es de 
400 CV y que puede acelerar de 0 a 100 km/h en 4 
segundos. Otra de las grandes ventajas que ofrece 
es la relacionada con la autonomía. Este modelo dis-
pone unos packs de baterías muy potentes capaces 
de almacenar 90 kWh, energía más que necesaria 
para recorrer 500 km. De acuerdo a sus diseñadores 
este magnífico modelo británico goza del confort, la 
practicidad, el espacio de un SUV, las prestaciones 
de un deportivo de alto vuelo y varios rasgos estéti-
cos y mecánicos propios de un automóvil superior.
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GRAND WAGONEER HY
En la próxima incursión de Jeep en el sector lujoso 

con el modelo Grand Wagoneer 2019 también entra-
rá por primera vez con un híbrido en ese sector. Mike 
Manley señaló que por ello la electrificación será 
una parte importante de la alineación, e insinuó que 
la versión gasolina-eléctrica de dicho SUV dispondrá 
un powertrain híbrido enchufable. También recordó 
que los Volvo XC90, BMW X5 y Porsche Cayenne ya 
ofrecen variantes híbridas conectables. “La próxima 
generación del Wrangler también está pensada para 
ofrecer un motor híbrido, por lo que es lógico que 
los dos SUV compartan varios componentes como 
ingenios eléctricos y paquetes de baterías”. Ade-
más, indicó que es posible que de ahora en más, los 
híbridos de Jeep también puedan usar elementos 
del motor híbrido Chrysler Pacifica.

KIA SOUL EV
En todos los países europeos y asiáticos en un ni-

cho tan competitivo como el de la industria automo-
triz e incluso en algunos niveles elitistas como el de 
los autos eléctricos, el hecho de poder ofertar unos 
kilómetros más de autonomía puede ser algo muy 
decidor para que un comprador se decante por uno 
u otro modelo. Por ello la constructora surcoreana 
ha aumentado la capacidad de su batería, ahora de 
iones de litio, de 27 a 30 kWh y mejorado la auto-
nomía de 212 a 250 kilómetros en ciclo NEDC. En 
lo que respecta al motor, todo indica que no habrán 
cambios. Por lo tanto, bajo el capó del Kia Soul EV 
2018 hay un excelente motor de 81.4 kW (111 CV) 
y 285 Nm de par máximo que le permite acelerar 
de 0 a 100 km/h en 11.2 segundos y alcanzar una 
velocidad máxima sustentable de 145 km/h.

KOENIGSEGG REGERA EV
Este magnífico súper deportivo híbrido enchufa-

ble de 1.420 kilos de peso tiene una potencia total 
combinada de casi 1.510 CV (1.110 kW), ofreciendo 
la nada despreciable cifra de 2.000 Nm de par. Vale 
mencionar que para lograr esta gran fortaleza com-
bina sus tres silenciosos ingenios eléctricos con un 
soberbio motor de combustión interna 5.0 V8 biturbo 
que trabaja con una transmisión Direct Drive (KDD) 
sin caja de cambios, inventada por Christian von 
Koenigsegg. Para consolidar esta rareza mecánica 
los ingenieros suecos juegan con los regímenes óp-
timos de los cuatro motores y en la compleja gestión 
electrónica de cada uno de ellos La notable marca 
explica que no quería hacer un automóvil híbrido 
normal ni híbrido en paralelo, porque pesan mucho 
y suelen ofrecer menos prestaciones.



AUTOIN 91
Volumen IV - 201832

LADA XCODE CONCEPT
Este crossover ruso urbano compacto mostrado 

en el Salón de Moscú utiliza como base tecnológica 
una plataforma de la automotriz rumana Dacia pro-
piedad del Grupo Renault, a su vez dueño de Lada. 
En este caso la otrora automotriz soviética da vida 
a la nueva fase llamada X-Style, obra del británico 
Steve Mattin que incluye un frontal con forma de X 
y líneas agudas laterales, algo así como un cupé de 
tres puertas. Este automóvil híbrido con tecnología 
francesa tomada de Renault también acompaña al 
X-Ray y al Vesta en la etapa desarrollista de la his-
tórica Lada. Además tiene un novedoso motor turbo 
y tracción a las cuatro ruedas. Lo más importante 
de este primer Lada ecológico es que pese a ser un 
conceptual, ningún detalle técnico parece haber es-
capado a Mattin, ex diseñador de Volvo y Mercedes.

LANCIA YPSILON GPL 
Este singular modelo ecológico del Ypsilon eco-

chic italiano gracias a su briosa ingeniería bi-fuel 
accionada a gasolina y gas licuado de petróleo ya 
se ofrece en España y otros países europeos con 
precios que oscilan en 15.000 euros para la versión 
más básica de las tres disponibles: Silver, Gold y 
Platinum. Sus ingenieros buscando cifras totales 
convincentes determinaron que para funcionar sin 
despedir gases contaminantes habría que ponerle 
el motor 1.2 EVO II alimentado con GPL. Con ello se 
consiguió mantener la potencia, aceleración y velo-
cidad máxima en relación a la versión 100% a gaso-
lina. Ahora rinde 69 Cv de potencia; acelera de 0 a 
100 km/h en 14.5 segundos y llega a los 163 km/h 
de velocidad, aunque a 3.000 rpm desmejora el par 
máximo. No obstante dispone 99 Nm de torque.

LAMBORGHINI URUS
El presidente de la marca italiana Stefano Dome-

nicali al fin ha confirmado una gran noticia que venía 
escapándose de sus labios: “Los esperados Huracán 
y Aventador serán con certeza híbridos enchufables, 
no obstante ustedes recién los conocerán a finales 
de 2020 ó principios de 2021”. Al mismo tiempo el 
director de la marca Maurizio Reggiani, se ha volcado 
a tranquilizar a los puristas con mensajes como este: 
“Mientras yo sea director tecnológico, nuestros súper 
deportivos se construirán con motores turboalimen-
tados; en Lamborghini desde su fundación siempre 
hemos tratado de diseñar, construir y vender emocio-
nes. Si conduciéndolo no sientes la gran diferencia 
entonces no tienes nada”, ha dicho. Por el momento el 
Urus es accionado por el motor Porsche V8 E-Hybrid 
biturbo de cuatro litros del Panamera.
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LEXUS LC 500 HY
La famosa marca constructora de vehículos de 

lujo de Toyota Motors dice que este modelo eco-
lógico es muy especial por el exquisito trato que 
reciben los ocupantes de las plazas delanteras, por 
su soberbia suavidad de marcha, por el aplomo que 
transmite en las curvas cerradas y también por los 
ricos acabados que recubren su interior. La notable 
versión híbrida Multi Stage combina un motor 3.5 
litros V6 con otro eléctrico, ofreciendo juntos 359 CV 
y 348 Nm de potencia y torque, respectivamente. Es 
obvio que no es tan veloz como el V8, aunque ace-
lera de 0 a 100 km/h en 5 segundos y alcanza una 
velocidad de punta de 250 km/h, en parte gracias a 
las magníficas respuestas de una nueva transmisión 
automática de diez velocidades. Uno de los mayores 
beneficios estriba en el ahorro de combustible.

LOTUS EVORA EV
Este nuevo automóvil pensado por técnicos cana-

dienses nace de un motor 3.5 a gasolina que brinda 
280 Cv, pero que acoplado a otro eléctrico proce-
dente de los Tesla Model S y alimentado por baterías 
tomadas de los Chevy Volt da un salto cuantitativo al 
obtener una potencia total combinada de 466 gráci-
les corceles. No obstante el éxito obtenido, es obvio 
que el mundo técnico de estas nuevas conversio-
nes experimentales es poco reconocido en el área 
del auto eléctrico, pero que en ocasiones nos trae 
ejemplos muy válidos como este, mostrando como 
a veces se pueden desarrollar modelos que mejoran 
de forma sustancial a vehículos diseñados por los 
grandes fabricantes. El resultado es un Lotus Eléc-
trico con una aceleración brutal, que aún en fase 
desarrollista mejora las cifras del modelo seriado.

LINCOLN MKZ HYBRID
Fue presentado como alternativa hypermilling 

para quienes no sólo buscan mejorar el aire viciado 
que respiramos y el consumo de combustible, sino 
también para obtener una dosis adicional de lujo y 
sofisticación. De esta manera, la firma estadouni-
dense busca una rebanada del pastel que disfrutan 
el Infiniti Q50 Hybrid y el BMW 330e. Esta lujosa 
versión funciona mediante un motor de combustión 
interna de dos litros de ciclo Atkinson y otro eléctrico 
accionado por un equipo de baterías de 1.4 kWh y 
por una transmisión electrónica variable adaptable 
eCVT. En total dispone 188 Hp de potencia y 129 
libra-pie de torque. En modo eléctrico puede lograr 
velocidades de 135 km/h. En realidad este novedoso 
híbrido también recurre al frenado regenerativo que 
reutiliza el 90% de la energía producida al frenar.
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MAHINDRA e2o EV
En su grandioso showroom en la ciudad de Mum-

bai, India, la compañía automotriz mostró que ya 
están listos para cumplir con el ambicioso plazo 
concedido por el gobierno central relativo a diseñar, 
construir y comercializar en el país solo automóviles 
eléctricos para el año 2030. En realidad las autori-
dades de ese gran país de 1.000 millones de perso-
nas se han comprometido a reducir las emisiones de 
gases de efecto invernadero en aproximadamente 
un 37 por ciento para 2030 y reducir la demanda 
de petróleo en un 64 por ciento. Este modelo antes 
conocido como Reva NXR, es un vehículo EV urbano 
de tipo hatchback fabricado por Mahindra Electric 
Vehicles con un motor EV de 19 kW que brinda una 
potencia de 26 Cv, una velocidad máxima es de 80 
km/h y una autonomía aproximada de 120 km.

MASERATI LEVANTE Hy
Este modelo no solo es el primer SUV de la marca 

italiana, sino también el encargado de estrenar una 
nueva movilidad alternativa. De acuerdo a recientes 
informes, bajo el capó tiene un moderno sistema 
híbrido enchufable que según el CEO de la compañía 
transalpina, Harald Wester, le llega de otro modelo 
del Grupo FCA, específicamente del Chrysler Paci-
fica. “El nuevo sistema PHEV ya está ajustado y no 
restará en absoluto el característico placer de con-
ducción que ofrecen las otras versiones movidas con 
motores de combustión interna”. Los clientes de la 
centenaria casa del tridente no deben temer por un 
cambio de orientación en cuanto a la potencias. De 
acuerdo a Umberto Cini, director de la firma Over-
seas Markets, “el nuevo modelo ofrece casi las mis-
mas respuestas que las variantes convencionales”.

MARUTI DZIRE Hy 
La conocida y eficiente firma automotriz india ha 

revelado que lanzará un vehículo ecológico basado 
en el Suzuki Swift Dzire, un modelo que se vende 
bien a nivel local y se exporta a varios países desde 
el 2008. Es el sedán Maruti Suzuki Swift Range 
Extender Hy, sin duda un novedoso abanderado en 
el segmento híbrido-eléctrico atado a su hatchback 
super hit. No en vano el Swift se pasea desde hace 
años por los salones del automóvil mostrando un 
excelente sistema eléctrico con extensor de auto-
nomía y tecnologías Smart Hybrid Vehicle by Suzuki 
(SHVS). En el informe anual el CEO de Maruti Suzu-
ki, R. C. Bhargava, ha dicho que el modelo híbrido 
en producción cuenta con el hardware, planos, es-
tudios y patentes otorgadas por varias compañías, 
entre ellas Toyota y General Motors.
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MAYBACH VISION EV
El magnífico modelo eléctrico Maybach Ultima-

te Luxury llega con diseño deportivo, aunque muy 
lujoso, elegante y potente. No en vano porta cuatro 
motores eléctricos que le permiten erogar hasta 750 
caballos de potencia y alcanzar una velocidad de 250 
km/h. Para hacerle frente a todos los SUV eléctricos 
que saldrán en los próximos años, el nuevo Maybach 
ofrece una autonomía de 500 kilómetros bajo el ciclo 
New European Driving Cycle (NEDC). Para lograrlo 
dispone cuatro motores eléctricos de 137.5 kW, uno 
por rueda, y una batería de 80 kWh capaz de recibir 
y guardar hasta 350 kW de potencia. De acuerdo a la 
drástica prensa alemana se trata de un SUV comple-
tamente eléctrico con un diseño un tanto excéntrico 
pensado para satisfacer los gustos específicos de 
los ricos automovilistas chinos.

MERCEDES INTELLIGENT
El nuevo sistema de gestión inteligente de este 

flamante híbrido permite afrontar las bajadas en 
calles o carreteras con la batería descargada para 
maximizar la recarga por inercia teniendo en cuenta 
la orografía de la ruta incluso con el navegador des-
activado. En realidad el Intelligent Hybrid no solo es 
ecológico, sino que emplea los datos del navegador, 
incluso cuando está desactivado calculando posibi-
lidades distintas con 7 km de antelación. Además, 
si la batería está muy cargada, la descarga envian-
do más potencia eléctrica a las ruedas, para luego 
poder efectuar un full recharging. Este sistema lo 
estrenó el modelo Clase S y ahora también está en 
el Clase C híbrido enchufable 2019 con motor Diesel. 
Mercedes señala con el Intelligent Drive, este híbrido 
se convierte en un socio inteligente.

MAZDA 3 HYBRID
Este novedoso modelo de la marca nipona que se 

lanzará como modelo 2019 cuenta con un excelente 
motor que los alemanes han bautizado ‘DiesOtto’ 
por la singular aleación entre Diesel y el Ciclo Otto 
de los motores a gasolina. En la práctica combina 
su fortaleza con la tecnología Skyactiv logrando una 
potencia de 136 Cv. Además, ofrece un consumo 
de 35 kilómetros por litro de combustible similar 
al del Toyota Prius C. En la práctica el innovador 
híbrido consigue homologar un consumo medio de 
3.2 litros/100km. En un principio se venderá solo 
en Japón como Mazda Axela por 2.373.000 yenes 
(26.000 dólares). Más tarde también llegará a otros 
países. Siendo abanderado del programa Mazda 
Zoom-Zoom Sostenible 2030 tiene como objetivo fi-
nal reducir en 50% los gases de efecto invernadero.
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MINI COOPER HYBRID
El galardonado modelo inglés Countryman ALL4 

Híbrido enchufable 2018 con motor 1.5 Twin Turbo 
que combinado con otro eléctrico logra una potencia 
combinada de 224 Cv, trabajando solo obtiene una 
fuerza de 136 CV a 4.400 rpm y un torque de 220 
Nm a 1.250 rpm. Diseñado y fabricado por el Grupo 
BMW es un compendio real de las mejores tecno-
logías de la industria automotriz ecológica, ya que 
además de poseer un bello y amplio espacio interior 
y una variedad infinita de todo tipo de accesorios 
brinda una altísima eficacia en consumo de gasolina. 
Dispone tracción integral ALL4, un motor híbrido que 
funciona asociado a una caja automática Steptronic 
de seis marchas y baterías de Ión-Litio 5.7 kWh. Vale 
mencionar que el motor eléctrico adicional de 88 Cv 
y 165 Nm acciona las ruedas traseras.

MORGAN SPORTS EV3
El carismático constructor inglés de automóviles 

deportivos ha desarrollado nuevos motores híbridos 
y eléctricos para los modelos que lanzará a partir de 
2019. Estas mecánicas eficientes alcanzarán toda la 
gama del fabricante artesanal, quien manifiesta que 
el primer híbrido llegará antes que finalice esta dé-
cada y que en el proyecto invertirá seis millones de 
libras esterlinas, casi 7.9 millones de euros. También 
dice que para ello contará con la colaboración de las 
empresas Delta Motorsport y Protenza Technology. 
No en vano fue presentado el Morgan EV3, basado 
en el Morgan 3 Wheeler Plus, el segundo prototipo 
100% eléctrico de los británicos después del famoso 
Morgan E que entrega una autonomía real de 240 
km. Este emplea un propulsor EV de 102 CV que 
envía su fuerza a la única rueda trasera.

MITSUBISHI i MiEV
Este modelo muy galardonado y conocido como 

Mitsubishi innovative Electric Vehicle (MIEV) lanzado 
en Tokio en 2008 tiene una autonomía de 160 km 
(100 millas) según el ciclo japonés y de 121 km (75 
millas) en el estadounidense. Tan buenos resultados 
brindó desde su presentación que desde 2010 tam-
bién se vende en Francia y otros países europeos 
como  Peugeot iOn y Citroën C-Zero. Dispone un nue-
vo motor eléctrico E9 reversible sincrónico de imanes 
de neodimio permanentes que ofrece un consumo 
medio de 126 Wh/km (12.6 kWh/100 km). Todo el 
pack funciona a través de un modulador de 300 V de 
energía trifásica conectado al módulo MiEV Power 
BOX encargado de dotar energía a los aparatos eléc-
tricos domésticos en caso de un apagón o desastres 
naturales como tsunamis o terremotos.
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NISSAN SERENA E
Este segundo Nissan con el sistema e-Power que 

brinda un rendimiento excepcional y un mínimo gasto 
de gasolina ya se vende en Japón. Primero fue el Note 
en 2016. También porta Nissan Intelligent Mobility 
(NIM) que cambia la forma en que los automóviles se 
impulsan e integran. El sistema e-Power, que ofre-
ce una potencia de 26.2 km/L2 incluye un pequeño 
motor a gasolina que carga la batería y garantiza un 
ahorro de gasolina excepcional. El producto con los 
ingenios e-Power, e-Power Drive y otras funciones 
como Manner Mode que en la noche permite conducir 
en silencio limitando el uso del motor a gasolina que 
carga la batería, marca un importantísimo avance 
técnico. Presentado por primera vez en marzo de 
1991, el Serena ha evolucionado para satisfacer las 
necesidades de todas las familias.

PEUGEOT iON
Este pequeño auto urbano totalmente eléctrico 

es idóneo para moverse con absoluta facilidad en 
las congestionadas urbes europeas ya que es ma-
niobrable, cómodo, seguro y fácil de estacionar. Su 
ponderada ficha técnica indica que ofrece 66 Cv de 
potencia, un par máximo de 196 Nm y una autonomía 
New European Driving Cycle (NEDC) de 150 km ga-
rantizando que alcanza una velocidad de 130 km/h. 
Las poderosas baterías de iones de litio ubicadas 
debajo del habitáculo poseen una capacidad de 16 
kWh. Estas se recargan en seis horas en un toma-
corriente hogareño o en menos tiempo utilizando el 
sistema de recarga ultra rápida CHAdeMO que puede 
restaurar hasta el 80% de ellas en media hora. De 
acuerdo a sus medidas muy contenidas; su agilidad 
y maniobrabilidad en ciudades es sobresaliente.

OPEL CORSA EV
El novedoso Opel Corsa 100% eléctrico se fabri-

cará en Zaragoza, España, desde 2019 y a partir 
de 2020 se le sumará una versión híbrida. Será 
uno de los cuatro de la nueva oferta de la marca 
alemana -ahora propiedad de Peugeot- para el año 
2020. Según el plan estratégico Pace!, todos los 
autos que Opel comercialice en Europa tendrán una 
versión ecológica en 2024. El CEO de Opel, Michael 
Lohscheller también dijo que la versión eléctrica de 
este subcompacto dejará las líneas de montaje en 
2019. De esta manera dicha factoría se convertirá 
en la primera en desarrollar y producir un Opel 
100% eléctrico en Europa. La planta de Zarago-
za empezó a fabricar el Corsa en mayo de 1982. 
Desde entonces ha producido casi 13 millones de 
vehículos; diez del famoso Corsa.

AUTOIN 91
Volumen IV - 2018 39



PININFARINA EV
El grupo indio Mahindra tras comprar el Estudio 

de Diseño Pininfarina nacido en Italia décadas atrás, 
ahora ha creado la nueva marca Automobili Pininfarina 
que en el año 2020 lanzará un súper deportivo ecoló-
gico. En las ciudades de New Delhi, París y Londres se 
dice que este modelo 100% eléctrico será un trasvase 
de la experiencia de la marca india en el Campeonato 
Mundial de Fórmula E, del que es socio activo y pro-
tagonista. Además, utilizará la plataforma del veloz 
automóvil Rimac C-Two, otro vehículo eléctrico de 
altas prestaciones desarrollado por la marca croata. 
Podrá acelerar de 0 a 100 km/h en dos segundos, 
alcanzar 300 km/h en menos de once y garantizar una 
autonomía de 48 km. Dirigiendo el proyecto de Auto-
mobili Pininfarina, está Michael Perschke, ex Director 
General de Audi en India.

QUICC DiVa EV
Diez años atrás la empresa holandesa DuraCar, una 

de las más activas en preservar el medio ambiente 
asociada con Wilhelm Karmann GmbH, presentó en 
el Salón de París un pequeño auto eléctrico destinado 
al reparto citadino de mercancías. Vale decir que su 
nombre Quicc DiVa, surge  de la frase ‘Distribution 
Van’ (furgón de reparto). Su gerente decía que dichos 
vehículos con un alcance de 93 millas (150 km) y 
velocidad máxima de 75 Mph (120 km) disponían las 
mejores baterías bipolares livianas de entonces fabri-
cadas de iones de litio y ferrofosfato. Los DiVa fueron 
prácticos para distribuciones urbanas de unos 50 km 
diarios y muy apreciados en los países nórdicos por 
su tamaño pequeño y emisiones nulas. Sus socios 
siempre pensaron producir 10.000 unidades por año. 
Ahora se vende con otro nombre.

PORSCHE MISSION E
En el pasado Salón Internacional del Automóvil 

de Ginebra, en Suiza, la marca alemana presentó su 
primer automóvil totalmente eléctrico que producirá 
en serie. De acuerdo a la prensa germana este nuevo 
Porsche 100% eléctrico que será lanzado en 2020 y 
por ahora se conoce como Mission E será un sedán 
confortable y lujoso de cuatro puertas, de tamaño 
intermedio movido con la ingeniería más avanzada 
del mundo. Stephan Veckbach, director de desarrollo 
de automóviles eléctricos en Porsche, anticipa que el 
nuevo modelo “no solo será el eléctrico más veloz”, 
sino que tendrá un rendimiento muy consistente e 
inigualable. Para muchos será el Tesla killer (asesino 
de Tesla), ya que dará una potencia máxima de 600 
Cv y una autonomía de 500 km., además, dispondrá 
un cargador de 800 voltios.
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I

PRODUCCIÓN

La automotriz japonesa 
Suzuki tomó la decisión 
justo a tiempo para 
conmemorar a lo 
grande sus cincuenta 
años de historia.

L as oficinas de Relaciones Pú-
blicas de la empresa asiática 
han mostrado a través de sus 

canales tradicionales de comuni-
cación y de las redes sociales las 
primeras imágenes oficiales de 
su nuevo modelo todoterreno de 
tamaño pequeño que se comercia-
lizará a partir del próximo mes de 
octubre como modelo 2019. 

El nuevo vehículo recibe el 
nombre de Jimny y es al mismo 
tiempo una reedición del icóni-
co todoterreno de la marca, que 
años atrás en América Latina se 
vendió como Chevrolet Jimny. 
Ahora una nueva generación 
de éste, que en su concepción 

recurre a una gran cantidad de 
elementos técnicos, filosóficos y 
estéticos tomados de sus prede-
cesores está lista para regresar. 
El retorno del Jimny al mercado 
sudamericano se hace a través 
de un producto que enfrentará al 
mini todocamino Jeep Renegade 
y a otros modelos semejantes. 

Al igual que las anteriores 

generaciones del producto, el 
nuevo Jimny recurre a una ca-
rrocería de diseño cúbico, con 
una rueda de emergencia ins-
talada en el portón trasero de 
apertura lateral y con elementos 
distintivos de su capacidad off-
road como las llantas de gran 
tamaño, el alto despeje sobre el 
piso y los nuevos salientes de su 

carrocería. También el 
nuevo Jimny conserva 

una de las técnicas 
más celebradas 
de sus antece-

sores: un bastidor robusto de 
largueros y travesaños, sobre el 
que no se instalarán suspensio-
nes frontales de tipo rígido, sino 
un sistema más moderno de tipo 
independiente bajo el principio 
básico del sistema McPherson.

El diseño interior del nuevo 
modelo también guarda una línea 
continuista con los modelos pre-
cedentes.  Suzuki especifica un 
motor de 4 cilindros con inyección 
y en torno al litro y medio de des-
plazamiento, que se conectará con 
un sistema de tracción total robus-
tecido con un diferencial central. 

El Jimny fue creado en 1970 
como una versión algo más capaz 
del recordado todoterreno Samu-
rai. En algunos lados se comercia-
lizó con éste último nombre. La 
segunda generación llegó en 1981 
y la tercera se introdujo en 1998, 
cuando la conexión entre Suzuki 
y GM posibilitó que el vehículo se 
fabricara en algunas factorías ame-
ricanas, como en Colombia, desde 
donde se exportó exitosamente a 
Ecuador. (Fotos: archivo AUTOIN)

EL REGRESO DEL JIMNY 
ES UNA REALIDAD 
¡BIENVENIDO SEA!
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LA SMART EBIKE GANA LA CALLE

I

CICLISMO

Efraín Chicaiza

D e hecho he tenido ocasión de 
verla en persona en un con-
cesionario Mercedes-Benz 

de Madrid y puedo asegurar que 
además de ser muy sólida y veloz 
es muy bonita. Lamentablemente 
su precio de venta no es para todos, 
ya que llega a los 3.000 euros. 

En realidad esta bicicleta Smart 
llamada ebike no es completamen-
te eléctrica, sino que funciona con 
asistencia eléctrica al pedaleo. El 
gerente de mercadeo de Smart dice 
que la ebike ofrece un diseño muy 
cuidado y materiales y componen-
tes de muy buena calidad que com-
pensan su costo. Está desarrollada 
en colaboración con el fabricante 
de bicicletas alemán Grace. 

El motor eléctrico de 250 W de 
potencia está colocado en la rueda 
trasera, no tiene escobillas y es de 
la marca BionX. Este motor in-
cluye un cambio de tres marchas 
en el propio cubo y ofrece un par 
máximo de 35 Nm, en tanto que 
el motor da asistencia hasta una 
velocidad de 25 km/h pudiendo 
seleccionarse cuatro niveles de 
asistencia a través del mando y 

pantalla que hay en el manillar. 
La transmisión entre el pedalier 

y el motor se realiza mediante una 
correa dentada de carbono Gates 
118 T. La batería de iones de litio es 
extraíble, pesa 3.3 kilos, tiene una 
capacidad de 0,42 kWh y le permi-
te ofrecer una autonomía que oscila 
entre 30 y 100 km según el nivel de 
asistencia y la velocidad. La ficha 
técnica dice que la operación de 
recarga demora entre tres y cinco 
horas. El cuadro y la horquilla son 

de aluminio, las ruedas son de 26” 
y utilizan neumáticos Continental 
EcoContact Plus de baja resisten-
cia a la rodadura, mientras que los 
frenos son de disco hidráulicos 
Magura MT4, con recuperación 
de energía en la frenada. 

Se puede añadir un soporte para 
iPhone y si se instala la aplicación 
que Smart ha creado ex profeso 
se puede ver el nivel de carga de 
las baterías, la autonomía y la ve-
locidad en el teléfono, además de 

poder usar el GPS. El alumbrado 
delantero y trasero dispone luces 
LED’s de la marca Busch & Mü-
ller. La dirección es de la marca 
CaneCreek y los pedales y empu-
ñaduras son fabricados por Ergon. 
También puedo añadir que esta 
excelente bici de 174 cm de largo 
y 0,99 cm de alto pesa 26 kg. El 
fabricante también asegura que 
puede funcionar muy bien llevan-
do una carga de hasta 114 kg, in-
cluyendo al ciclista. (Fotos: Smart Press)

Con esta 
novedosa 
bicicleta la 
compañía 
automotriz 
alemana 
se suma a 
la francesa 
Peugeot y a 
la Chevrolet 
americana en 
el reverdecido 
mercado verde.
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SEAT EV ESPAÑOLES SE 
FABRICARÁN EN CHINA

I

PRODUCCIÓN

El constructor ibérico 
de vehículos Seat 
firmó un acuerdo para 
unirse a una de las 
muchas joint venture 
que el grupo alemán 
VW tiene en China, 
en esta ocasión con 
la JAC Volkswagen 
Automotive.

L a compañía de Volkswa-
gen asentada en Catalun-
ya liderará el proyecto, 

que supondrá la entrada de la 
marca en este mercado asiático 
entre los años 2020 y 2021. El 
mensaje difundido en Barce-
lona dice textualmente: “Seat 
fabricará en China vehículos 
100% eléctricos”. El acuerdo 
lo han firmado en Berlín Luca 
de Meo, Presidente de Seat; 

de las más fuertes del país asiá-
tico. “Nuestra participación en 
la nueva fase de esta nueva joint 
venture es un hito para Seat. Es 
un día que pasará a la historia, 
ya que abrimos una nueva etapa 
que permitirá globalizar la mar-
ca e impulsar el desarrollo del 
vehículo eléctrico. China ofrece 
muchas oportunidades para Seat 
y aportaremos soluciones de mo-
vilidad acordes a las necesidades 
de los clientes. Para nosotros, 
también es una oportunidad de 
aprender de las tendencias futu-
ras que se están desarrollando en 
este país”, aseguró Luca de Meo. 

En el acuerdo también se es-
pecifica que en 2021 Seat abrirá 
en China un centro de Ingeniería 
y Desarrollo (I+D), destinado al 
tratamiento de la conectividad, 
así también como de los vehí-
culos autónomos y eléctricos. 
Funcionarios de Seat explicaron 
que compañías como Volkswa-
gen acuerdan proyectos con em-
presas chinas para poder entrar 
en el mercado local, ya que sin 
la alianza con una compañía na-
cional, el Estado chino no per-
mite a un grupo europeo como 
Volkswagen producir y vender 
en el mercado interno. 

Seat no ha tenido hasta ahora 
demasiado interés en sacar ade-
lante la fabricación de un auto 
eléctrico. El modelo Toledo del 
Mundial Barcelona 92 quizá 
fuera llamativo, pero ni aquel 
recordado showcar ni los subsi-
guientes Seat Altea XL Electric 
Ecomotive y León TwinDrive 
Ecomotive, o el primer Seat eMii 
llegaron nunca a buen puerto, ya 
fuera por una cuestión de costos 
o de necesidades de mercado. 

Tras la tímida aparición del re-
novado Seat e-Mii, que fue pre-
sentado de soslayo en el MWC 
2017, la marca ibérica ha sorpren-
dido con su reciente anuncio. Se 
va a China, la tierra prometida de 
los autos eléctricos y también el 
primer mercado del mundo, para 
fabricar allí y trabajar a fondo en 
este nuevo y prometedor tipo de 
automóviles. (Fotos: Seat Barcelona)

Jochem Heizmann, Presidente 
de Volkswagen en China; y el 
Presidente de JAC, An Jin, en 
presencia de la Canciller alema-

na, Ángela Merkel, y el Primer 
Ministro chino, Li Keqiang. 

La empresa Anhui Jianghuai 
Automobile Group (JAC) es una 
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UN VIAJE CON 
KRIS TREXLER 

I

AVENTURA

Cualquier lector ávido 
de sorpresas al leer esta 
nota aprenderá mucho 
sobre la tecnología del 
transporte de personas 
y de la movilidad limpia, 
espontánea y silenciosa 
del siglo XXI. 

Osvaldo Hernández Q.

É l hizo su histórico recorri-
do en un automóvil eléc-
trico producido en 1999 

consultando mapas, registros y 
diarios, y observando fotogra-
fías publicadas por periódicos 
locales en ciudades norteame-
ricanas muy distantes. Condujo 
solo aquel primer EV1 a través 
de entornos pintorescos mien-
tras se dirigía al Este desde Los 
Ángeles por la ruta 66 y cruzan-
do ciudades como Phoenix y lu-
gares turísticos emblemáticos 
como el Gran Cañón, St. Louis 
y el circuito de Indianápolis. 
“La histórica travesía a campo 
traviesa de 3.275 millas (5.270,6 
km) sin quemar ni una gota de 
gasolina comenzó en Los Án-
geles, California, el 12 de mayo 
de 1998 y finalizó el 2 de junio 

la fundación de Tesla Motors y 
del nacimiento de muchas em-
presas influyentes en la industria 
del automóvil moderno. 

Cuando hablamos de la crea-
ción de Tesla y de Elon Musk 
como su fundador, generalmen-
te nos referimos a la primera 
gran ronda de financiación en 
la que entró él en el año 2004, 
si bien es cierto que  la empresa 
ya había sido creada por Martin 
Eberhard y Marc Tarpenning 
un año antes. Ocurre que en 
2003, hace 15 años, desapareció 
aquel proyecto del modelo eléc-
trico EV1, un vehículo comple-
tamente ecológico del que más 
de 1.000 ejemplares fueron da-
dos en leasing. Eran unos autos 
bien diseñados y muy bien aca-
bados que no quemaban com-
bustibles fósiles. 

Entonces se argumentó que las 
ventas del EV1 no eran las pre-
vistas como para seguir constru-
yéndolo con enormes pérdidas de 
capital. Fue cuando se dijo que el 
proyecto no era viable. Sea como 
fuere es obvio que General Mo-
tors es una empresa pionera en 
la construcción de automóviles 
eléctricos. (Foto: archivo AUTOIN)

en Troy, Michigan, en las afue-
ras de Detroit”. Hoy en día no 
sorprende a nadie  que todos 
los fabricantes estén inmersos 
en proyectos de vehículos eléc-
tricos y que marcas como Tes-
la descubrieran en ese auto un 
gran negocio, convirtiéndose, 
además, en una de las marcas 
más populares del mercado, y 
en la referencia ideal a la hora 
de hablar de automóviles que 
no utilizan combustibles fósiles.

El famoso EV1 totalmente 
eléctrico de la marca Saturno, 
fue el primer auto moderno pro-
ducido por uno de los mayores 
fabricantes de autos del mundo, 
y el primero de propulsión eléc-
trica lanzado al mercado por 
GM en los Estados Unidos. Su 
producción se interrumpió en 
1999, y el millar de ejemplares 
en uso fue retirado del mercado 

por orden del presidente de GM 
entre 2003 y 2004. 

La controversial decisión no 
fue jamás bien aclarada. La ma-
yoría de aquellos 1.117 vehículos 
fueron destruidos por GM, aun-
que algunos, no muchos, fueron 
donados a museos americanos de 
primer nivel. Lanzados en 1996 
inicialmente estuvieron disponi-
bles sólo en los estados de Cali-
fornia y Arizona y adjudicados 
mediante el leasing system. 

Lo que la gente menos conoce, 
es que el primer gran proyecto 
de un auto eléctrico de serie, sin 
contar a los millares construidos 
a principios del siglo XX, fuera 
realizado por General Motors en 
los años noventa. Aquel proyecto 
sería finalizado dramáticamente 
hace quince años mediante una 
decisión que como reconocería 
Elon Musk, fue el detonante de 
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SATURNO EV1 UN AUTOMÓVIL 
ADELANTADO A SU TIEMPO

I

INGENIERÍA

De acuerdo a centenares 
de investigadores, 
ingenieros y científicos, 
fue un auto EV de una 
nobleza infinita que pudo 
pudo haber cambiado 
la historia de la veloz 
industria automotriz

E n la actualidad ya hay muchos 
tipos de vehículos desarrolla-
dos con ingenierías muy avan-

zadas que utilizan combustibles 
alternativos como hidrógeno, elec-
tricidad e inclusive agua o energía 
solar. Todos ellos, incluyendo a los 
híbridos son menos dañinos para el 
medio ambiente y el aire contami-
nante que respiramos que los que 
funcionan con gasolina o gasóleo.

Sin embargo en 1996, General 
Motors creó un vehículo que pudo 
cambiar la historia, no en vano fue 
llamado el ‘vehículo del futuro’ por 
la prensa especializada. En realidad, 
el EV1 fue un automóvil muy avan-
zado para su época, superando en 
ciertos aspectos a muchos eléctricos 
producidos en estos días. Emanaba 
0% de emisiones al medio ambiente 
y no contaminaba en absoluto. Ade-
más, era sumamente inofensivo y 
cumplía al pie de la letra con las le-
yes establecidas en ese momento en 
los estados de California y Arizona, 
sin lugar a duda los más exigentes 
de los Estados Unidos y tal vez del 
mundo en relación a frenar las emi-
siones contaminantes. 

Fue ideado y desarrollado 
desde el 4 de marzo de 1996 en 
un ambiente totalmente secreto 
durante dos años antes de ser 
presentado en la ciudad de Los 
Ángeles, California. Tenía una 
autonomía real comprobada de 
225 km y una aceleración de 0 a 
100 km/h en 9 segundos. La ba-
tería tardaba solo treinta minutos 

en cargarse completamente, no 
disponía caja de cambios y no 
necesitaba renovar aceites. Fue 
el más grande competidor de los 
modelos accionados con motores 
de combustión interna a gasolina. 

A diferencia de la comercializa-

ción normal de todos los modelos 
movidos con hidrocarburos, no se 
vendía, sino que General Motors 
a través de las agencias Saturno 
los arrendaba mediante el sistema 
leasing en cómodas cuotas men-
suales que oscilaban entre 300 y 
600 dólares. Sin duda alguna es-
taba adelantado a su tiempo. Vale 
recordar que el usuario tanto para 
abrir sus puertas como para en-
cenderlo ya utilizaba un código. 

Tomando en cuenta que ello 
ocurría en 1996, sin duda estamos 
hablando de un automóvil eléctri-
co muy avanzado. A pesar de esto, 
General Motors pensó que el EV1 
era parte de un costoso proyecto que 
no merecía atención y que los autos 
eléctricos no eran rentables. “Costa-
ban millones en producción y lo re-
caudado en arriendos no compensa-
ba la inversión”. (Fotos: archivo AUTOIN)
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El 18 de octubre de 
2011 se estrenó en los 
cines estadounidenses 
la secuela de una 
película documental 
que ha marcado a toda 
una generación.

A unque han pasado siete 
largos años no cabe duda 
que se trata de un notable 

filme que había tocado con la 
punta de los dedos la llegada de 
los nuevos y remozados autos 
eléctricos; un trabajo documen-
tal que muestra como a esa lim-
pia y silenciosa clase de vehícu-
los le arrebataban el éxito de una 
forma cruel y cobarde. 

Ahora el destino está poniendo 
las cosas en su sitio y podemos 
ver por fin el estreno de la segun-
da parte, ‘La venganza del auto 
eléctrico’, un filme documental 
que arranca justo cuando termina 
el primero, escribió un reportero 
del diario Los Ángeles Times, 
de California. La importancia 
que hace más de 100 años atrás 
tuvieron dichos autos limpios y 
silenciosos se observa con nitidez 
absoluta a través de los avisos co-
merciales de aquellos años publi-

cados en estas páginas. 
Era 2006 y pocos meses des-

pués del estreno de ‘Quién mató al 
auto eléctrico?’, su director, Chris 
Paine, recibió una llamada desde 
la ciudad de Detroit, era Bob Lutz, 
vicepresidente ejecutivo de GM 
que quería mostrarle las primeras 
pinceladas del sucesor del EV1, un 
proyecto denominado Mali Volt. 
La llamada no era una cuestión de 
educación si no que desde dentro 
de la compañía no se quería con-
vertir a Paine en un nuevo dolor de 
cabeza como lo estaba siendo Mi-
chel Moore, por lo que se le ofre-
ció una explicación que decía: “El 
EV1 no ha sido más que un paso 
atrás necesario para luego seguir 
adelante”. Al mismo tiempo, Pai-
ne había recibido permiso por par-
te de un joven y brillante empren-
dedor llamado Elon Musk, para 
documentar el nacimiento de un 
pequeño fabricante que pretendía 
poner en el mercado automóviles 
deportivos totalmente eléctricos. 

Era el nacimiento de la ahora 
famosa marca Tesla. Pero la oferta 
de GM le animó a realizar un do-
cumental más amplio y con GM y 
Tesla en el bolsillo, Paine se puso 
en contacto con Nissan, que se en-
contraba en pleno desarrollo de su 

I

HISTORIA

• BAKER ELECTRIC BROUGHAMS (1910)

• POPE WAVERLEY ELECTRIC (1905) • COLUMBUS ELECTRIC 1225 MODEL (1909) • WAVERLEY ELECTRIC VEHICLES (1900) • ANDERSON DETROIT ELECTRIC (1912)

LA VENGANZA DE LOS

programa del automóvil eléctrico. 
Al conocer la participación de los 
norteamericanos en el documental, 
Carlos Ghosn aceptó también mos-
trar su producto en esa película. 
Como dice Chris Paine. “Ha sido 
un gran riesgo para los fabricantes 
dejar que un director y su equipo 
accedan a sus instalaciones, cuan-
do no eran precisamente halagos 
los que recibieron en la primera 
película, a pesar de lo que nos hi-
cieron asegurar que la segunda 
parte no llegaría a los cines antes 
que sus automóviles al mercado”.

Aunque al mismo tiempo, ha 
sido un gran riesgo para el pro-
pio Paine, que ha corrido el peli-
gro de perder su relación con los 
grupos que luchan por el medio 
ambiente, por causa de su cer-
cana relación con los grandes 
fabricantes, sobre todo con GM, 
a la que los mismos productores 
del filme, no querían pagar una 
campaña de limpieza de imagen 
por lo sucedido años atrás, por 
lo que su director ha tenido que 
lidiar con extremada precaución 
para no caer en ningún lado. 

Sobre los protagonistas del do-
cumental, denomina a Bob Lutz 
como Mr horsepower o como un 
soldado tras las líneas enemi-
gas, al tener que luchar contra 
los prejuicios habidos dentro del 
Directorio del fabricante esta-
dounidense por retomar el desa-
rrollo de los vehículos eléctricos. 
Por su parte Carlos Ghosn es el 
guerrero y Elon Musk el hom-
bre cohete. La película ha con-
tado con el mismo presupuesto 
que su primera parte, un millón 
doscientos mil dólares, dando 
comienzo al rodaje en octubre 
de 2007 y continuando hasta que 
en esas navidades GM y Nissan 
lanzaban al mercado sus prime-

Osvaldo Hernández Q.
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ELÉCTRICOS

ros autos eléctricos, unos mode-
los que cerraban un periodo muy 
oscuro donde la posibilidad de 
circular en un automóvil impul-
sado por electricidad era prácti-
camente un hecho imposible por 
no decir un sueño de locos. 

Algo que ha podido compro-
bar Paine por si mismo días des-
pués al aparcar su Chevrolet Volt 
en una estación eléctrica, donde 
otros dos autos verdes estaban 
recargando sus baterías, algo im-
pensable hace pocos años y que 

ahora comienza a formar parte 
de nuestro día a día. Luego sólo 
hubo que esperar poder ver esa 
segunda parte en los cines lati-
noamericanos, una película que 
muestra la gran epopeya de los 
automóviles limpios, sobre todo 

teniendo en cuenta el momento 
dulce que en estos momentos 
vive la movilidad eléctrica en 
todo el mundo. Tal como escribí 
en una edición anterior, la revan-
cha de los autos eléctricos es una 
realidad. (Fotos: archivo AUTOIN)

• BAKER ELECTRIC DV (1911)
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I

SERVICIO

A nivel mundial la 
compañía automotriz 
fundada hace diez 
años por Elon Musk ya 
tiene 1.280 estaciones 
de recarga.

L a moderna red completa-
mente electrificada de la 
empresa nacida en Califor-

nia, sur de los Estados Unidos, 
crece de manera encomiable. En 
realidad, Tesla, una compañía 
especializada en la producción 
de automóviles eléctricos, prosi-
gue con sus planes de expansión 
en Francia, donde el servicio de 
recarga rápida denominado Tesla 
Supercharger ya cuenta con 63 
estaciones que cubren todo el país. 

Los informes llegados a nuestra 
redacción aseguran que los puntos 
de recarga de la marca Tesla ofrecen 
hasta 130 kWh y pueden atender a 
las baterías de cualquier modelo 
Tesla hasta en un 80% en solo 20 
minutos, dando a los usuarios una 
autonomía real en torno a los 250 

kilómetros. El primer punto de 
recarga Tesla Supercharger se ins-
taló en Francia a mediados de 2014, 
es decir, hace cuatro años exactos.

La mayoría de estos puntos han 
sido ubicados cerca de las gasoli-
neras también llamadas estacio-
nes de servicio y en los estacio-
namientos de centros comerciales 
en diversas ciudades. Los 73 

recharge service operativos ofre-
cen hasta 500 puntos de recarga. 
Los representantes de Tesla en 
Francia, al anunciar la apertura 
del espacioso septuagésimo ter-
cer punto de recarga anunciaron 
un plan que añadirá una treintena 
de estaciones adicionales en algo 
más de un año e incluyen sitios 
tan importantes como la ciudad 

de Montecarlo, capital del prin-
cipado de Mónaco. Los voceros 
de la compañía añadieron que 
los 73 puntos Tesla Supercharger 
forman parte de una red que en 
Europa cubre 23 países, cuenta 
con 400 estaciones y 3.200 pun-
tos de recarga en total.

A nivel mundial ya son 1.280, 
con más de 10.000 puntos de ser-
vicio rápido y efectivo. La actual 
Tesla Incorporated creada como 
Tesla Motors, es una empresa 
estadounidense ubicada en Sili-
con Valley, California, y lide-
rada por Elon Musk que diseña, 
fabrica y vende vehículos eléc-
tricos, como los famosos Model 
S y Model 3, así como partes 
y componentes para accionar 
vehículos EV y baterías a gran 
escala. También proporciona 
repuestos de propulsión eléc-
trica, incluyendo paquetes de 
baterías de iones de litio a otros 
fabricantes de automóviles como 
Daimler de Alemania y Toyota 
de Japón. (Fotos: Tesla Inc)

TESLA YA CUENTA CON MILES 
DE ESTACIONES DE RECARGA
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bia ,  Argent ina y 
Brasil. Vale recor-
dar que la planta de ensamblaje 
de GM en Quito fue la primera 
planta Cero Basura en nuestro 
país. “La idea cabal de este pro-
yecto es impulsada por nuestros 
equipos locales y sus esfuerzos 
por encontrar soluciones innova-
doras y sostenibles que mejoren 
las comunidades donde vivimos 
y trabajamos”, af irmó Dane 
Parker, vicepresidenta de Sitios 
de Trabajo Sostenibles de GM, 

acotando “Ninguna 
de las factorías de 

General Motors Canadá envía 
desperdicios a vertederos, una 
política que la compañía dijo que 
le ayudó a ahorrar dinero y ser 
más eficiente”. 

En la Planta de Ensamblaje de 
Oshawa y en el Centro Técnico 
Canadiense los nuevos sistemas 
de contenedores de residuos, 
compost y reciclaje en áreas de 
alto movimiento están mejorando 
la eficiencia del reciclaje. A tra-

I

ECOLOGÍA

La compañía automotriz 
General Motors (GM) 
anunció una expansión 
de su programa Landfill 
Free (Cero Basura) para 
todas sus plantas de 
manufactura a nivel 
internacional.

D e este modo las facto-
rías de Canadá, México 
y América del Sur ahora 

reciclan, reutilizan o convier-
ten en energía todos los dese-
chos de las operaciones diarias, 
de modo que no se envían a los 
rellenos sanitarios de ningún 
país. General Motors inició 
su operación Landfill Free en 
2005 y actualmente 142 de sus 
establecimientos operan bajo 
esta certif icación. A raíz de 
ello GM recicla más residuos 
en todas sus instalaciones a 
nivel global que cualquier otro 
fabricante de vehículos.

En Sudamérica, las instala-
ciones Landfill Free de GM se 
encuentran en Ecuador, Colom-

GM PROMUEVE 
CERO BASURA

vés de los esfuerzos de liderazgo 
in situ y la participación de los 
empleados, el reciclaje de conte-
nedores combinados ha mejorado 
del 45 al 80% desde 2016. 

En el caso de Ecuador, la 
planta de GM OBB en Quito 
alcanzó este importante hito en 
el 2016. Para convertirse en una 
operación Landfill Free (Cero 
Basura), la compañía ecuatoriana 
estableció diferentes programas 
orientados tanto al manejo y tra-
tamiento de los residuos, como 
también a sensibilizar y compro-
meter a sus empleados. 

Actualmente el 100% de los 
residuos orgánicos son envia-
dos para compostaje y produc-
ción de abono; 40% de los resi-
duos considerados peligrosos 
co-procesados, mientras que 
otros elementos reciclables y de 
difícil aprovechamiento son tra-
tados por un gestor ambiental 
y convertidos en materia prima 
para exportación y re-uso como 
materia prima, o revalorizados en 
mercados locales. (Fotos: GM Press)

LAS 152 INSTALACIONES CERO BASURA DE GM

América del Norte  71
Asia Pacífico  18
Europa  23
América del Sur  15
África  5
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I

SEGURIDAD

De acuerdo con el 
Departamento de 
Vehículos Motorizados 
(DMV), de ese estado 
norteamericano, hasta 
mediados de junio se 
han solicitado y otorgado 
más de 500 placas de 
esta novedosa tipología.

L as cuales no solo identifican 
el auto, sino que además, de 
localizarlo en caso de robo, 

muestra el pago de sus impuestos. 
Las novedosas placas E-Ink pro-
badas desde 2017 que funcionan 
con baterías eléctricas que cuen-
tan con un seguimiento especial 
mediante un sistema asociado al 
sistema global GPS cuestan 699 
dólares. En realidad, se trata de 
un programa piloto de prueba que 
ha generado mucho entusiasmo. 

El sistema de identificación 
electrónica, presentado como “la 
primera placa digital del mundo”, 
ha sido diseñado y producido por 
la empresa Reviver Auto y ha ido 
más allá de la idea inicial, según 
explicó su fundador el ingeniero 
Neville Boston. “Mi idea inicial era 
solamente tener un sistema de re-
gistro electrónico del vehículo ante 
el DMV”, explicó él en una detalla-
da declaración enviada a diversos 
medios y agencias noticiosas. 

No obstante, una vez que em-
pezó a trabajar el proyecto con las 
autoridades del estado de Califor-
nia su alcance se amplificó, en una 
labor coordinada con el Depart-
ment of Motor Vehicles (DMV), 
agencias locales y la legislatura 
estatal. Estas placas digitales, que 
ya se prueban en ciudades como 
la capital del estado, Sacramen-
to, ofrece al usuario una pequeña 

CALIFORNIA YA 
OFRECE PLACAS 
DIGITALES

nicación inalámbrica a través de la 
aplicación Pocket. Sin embargo, 
no solo por el alto precio, sino por 
la posibilidad de que el gobierno 
rastree los desplazamientos y la 
ubicación del vehículo, la inicia-
tiva electrónica ha sido vista con 
desconfianza por muchos usuarios. 
Boston asegura que la información 
personal del usuario es controlada 
únicamente por su dueño y que la 
ubicación es solo un sistema de 
posicionamiento satelital (GPS), 
que puede ser desactivado en cual-
quier momento por el propietario 
del automóvil. Tal como informa el 
diario ‘Sacramento Bee’, el DMV 
debe presentar a la legislatura esta-
tal en el año 2020 los resultados del 
plan piloto, el cual tendrá un límite 
de 175.000 vehículos. (Fotos: RTA Press)

área en la pantalla para colocar 
mensajes personales, reproducir 
llamados de alerta de secuestro 
infantil mediante la Alerta Ámbar 
o mostrar avisos de su elección. 

De igual manera, una vez 
pagados los impuestos anuales 
del vehículo, la placa automá-
ticamente actualizará su año de 

vencimiento y reemplazará así la 
tradicional pegatina con el mes y 
año de vencimiento que se envía 
por correo y que se debe pegar 
en la placa metálica. 

El sistema, que implica el desem-
bolso de 699 dólares, usa la misma 
tecnología de los libros electróni-
cos Kindle y un sistema de comu-
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I

TECNOLOGÍA

De acuerdo a la 
empresa surcoreana 
esta tecnología es 
fundamental para la 
conducción autónoma, 
la información y el 
entretenimiento. Por ello 
asociada con Autotalks 
implementará el 
chipset V2X de próxima 
generación para usar 
en los automóviles 
conectados.

E n realidad, esta técnica 
incrementa la seguridad 
vial y la movilidad, siendo 

fundamental para la conducción 
autónoma en el futuro. Basán-
dose en ello Hyundai Motor 
Company acaba de anunciar 
esta asociación estratégica con 
Autotalks, compañía líder en 
tecnología especializada en 
la fabricación de conjuntos de 
chips de comunicación Vehicle 
to Everything (V2X), y lo ha he-
cho a través de una inversión di-
recta para acelerar el desarrollo 
y la implementación del chipset 
de próxima generación para los 
automóviles conectados. 

La tecnología V2X permite que 
los vehículos se comuniquen entre 
sí, con otros usuarios de la carrete-
ra y también con la infraestructura 
vial, centrándose, por lo tanto, en 
la seguridad total. Estos sistemas 
V2X pueden ayudar al conductor 
a evitar trances de riesgo, además 
de transmitir  información impor-
tante en forma de alertas y notifi-
caciones y activar el vehículo ante 
algún peligro. En vehículos autó-
nomos, el V2X integra los senso-
res ya existentes, permitiéndoles 
tomar decisiones más acertadas 
y facilitando su interacción con 
otros usuarios de la carretera. 

Días atrás en la ciudad de 
Seúl, capital de Corea del Sur, 
Yunseong Hwang, director del 
grupo empresarial de innova-
ción abierta de Hyundai Motor 
Company, ha anunciado la alian-
za y el por qué de la misma: “La 
conectividad es una de las tec-
nologías centrales que se puede 
aplicar a los modelos de nego-
cio de una ciudad inteligente, 
así como a la conducción au-
tónoma, a la información y al 
entretenimiento. Invertimos 
en tecnologías disruptivas 

que estén en línea con los pilares 
estratégicos actuales y futuros 
de Hyundai”, explicó.

Por su par te, Hagai Zyss, 
Consejero Delegado de la com-
pañía internacional Autotalks, 
comentó: “Contar con un im-

portante fabricante de au-
tomóviles a nivel mundial 
como Hyundai, que invierte 
directamente en Autotalks, 
no es sólo un voto de con-
fianza en la empresa, sino un 
testimonio del crecimiento del 
mercado”. La comunicación de 
vanguardia y las tecnologías 
de seguridad son la combina-
ción perfecta con las princi-
pales capacidades de V2X de 
Autotalks. “La financiación por 
parte de Hyundai, impulsará la 
tecnología de Autotalks, además 
de respaldar a nuestros clientes 
y socios de todo el mundo”. La 
fecha prevista para la comercia-
lización de la híper conexión en 
vehículos de producción, está fi-
jada para el primer trimestre de 
2019. (Fotos: HMC Press)

HYUNDAI APUESTA 
A LA CONECTIVIDAD



En los Estados Unidos 
este novedoso sistema 
de transportar cargas 
impone nuevos rumbos.

C on la compra el año pa-
sado de la empresa Otto 
impulsadora de camiones 

autónomos por 650 millones de 
dólares, y a pesar de los temas 
legales que han rodeado dicha 
adquisición, Travis Kalanick, 
CEO y cofundador de Uber, dejó 
claro su interés en el transporte 
de carga. Se conoce que desde su 
introducción meses atrás, dicha 
aplicación contacta a los trans-
portistas independientes. 

La interesante noticia que dio 
la vuelta al mundo, afirma que la 
ya famosa empresa de reserva de 
taxis presentó en Nueva York el 

Uber Freight Service, una apli-
cación separada para reservar 
viajes con cargas de cualquier 
tipo y de largo alcance. 

De acuerdo a la empresa, la 
aplicación funciona de forma si-
milar a la aplicación regular del 
servicio, con la diferencia de que 
en lugar de poner en contacto 
autos de pasajeros con clientes, 
pone a choferes independientes 
en contacto con compañías o 
con quien desee enviar un car-
gamento. El precio será prede-
terminado y garantizado de 
acuerdo a la distancia, el tipo de 
carga y el nivel de demanda en 
el momento de hacer contacto. 

Usualmente los camioneros 
independientes tienen que nego-
ciar la tarifa con los contratistas. 
Según Kalanick, con su novedo-

UBER FREIGHT 
LO MÁS RÁPIDO EN TRANSPORTACIÓN

TRANSPORTE

so servicio de carga los clientes 
obtienen más transparencia, 
eficacia y tranquilidad en lugar 
de invertir tiempo y esfuerzo 
regateando una tarifa, algo que 
puede demorar varios días. 

El servicio se puede contratar 

con semanas de anticipación o in-
cluso el mismo día. La aplicación 
se puede descargar en minutos 
con los sistemas Apple Android e 
IOS de Apple. Según el portal de 
tecnología ‘The Verge’, los con-
ductores son investigados antes 
de unirse a Uber Freight debien-
do observar ciertas normas de 
seguridad y equipamiento. 

Buena parte de la estrategia de 
carga de Uber está asociada con 
la compra de Otto. Sin embargo, 
el acuerdo ha sido empañado por 
una demanda de Alphabet, la ofi-
cina matriz de Google, que alega 
que los ejecutivos, ingenieros y 
tecnólogos de Otto robaron infor-
mación de conducción autónoma 
de su división Waymo cuando 
trabajaban allí para luego trans-
ferirla a Uber. (Fotos: Uber Press)
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Además, de los últimos 
avances en vehículos 
eléctricos como es el 
caso de los Tesla Model 
D y S, una tecnología que 
funciona muy bien desde 
hace varios años y con 
excelente rendimiento es 
la de los encumbrados 
vehículos híbridos. 

DESARROLLO

tes de los últimos años, ya que 
aúnan la conocida fiabilidad de 
un motor convencional con la 
economía y ecología que dispen-
san los promocionados motores 
eléctricos. En esencia, un vehí-
culo híbrido es aquel que cuenta 
con al menos dos opciones de 
motores, el accionado con gasoli-
na o diésel que todos conocemos 
más uno eléctrico 
basado en una 
serie de ba-

terías que almacena la energía 
necesaria para moverlo. 

Entre los componentes de un 
ingenio híbrido encontramos el 
motor térmico o de combustión 
interna accionado por dos com-
bustibles derivados del petróleo, 
que pueden ser gasolina o diésel, 
y uno o más motores eléctricos 
ligados directamente a la transmi-
sión. También un generador que se 

encarga de recuperar la energía du-
rante la frenada y las aceleraciones, 
aprovechando la fuerza perdida por 
el motor de combustión; un siste-
ma para gestionar todo el conjunto, 
basado en un ordenador dotado de 
varios sensores que permite cal-
cular la máxima eficiencia, y por 
supuesto una serie de baterías que 
almacenan energía y que pueden 
ser de varios materiales, aunque 
últimamente las mejores son las 
construidas con iones de litio. 

En este sentido es importante 
saber que existen algunas dife-
rencias entre los híbridos y los 
eléctricos. Vale mencionar que el 
accionado por dos motores está 
especialmente indicado para cir-
cular en zonas urbanas, ya que el 
sistema eléctrico entra en fun-
cionamiento fundamentalmen-
te a bajas velocidades.

El modelo híbrido más no-
table es el Toyota Prius lan-

zado en el Tokio Motor 
Show de 1997 y del 
que se han vendido 

más de seis millo-
nes de unidades. 
(Fotos: archivo AUTOIN)

EL PODER DE LOS HÍBRIDOS

E n la actualidad y hasta hace 
poco tiempo los motores de 
combustión interna tanto ac-

cionados con gasolina como con 
diésel eran sin duda los que en-
cabezaban las listas de vehículos 
más vendidos en todo el mundo, 
pero esta tendencia ha ido cam-
biando poco a poco, ya que los 
automovilistas de cualquier 
sexo y edad buscan no sólo 
un medio de transporte más 
ecológico, sino también que 
ayude a ahorrar dinero en 
los desplazamientos. 

Por ello, en la última dé-
cada asomaron los vehículos 
híbridos, sobre todo de la mano 
de Toyota, que son sin duda una 
de las novedades más interesan-
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TECNOLOGÍA

SORA 

PRIMER BUS CON PILA DE COMBUSTIBLE
En Tokio, Toyota Motors 
acaba de anunciar 
la comercialización 
inmediata del nuevo y 
revolucionario Sora, 
el primer autobús a 
hidrógeno en recibir la 
certificación para este 
segmento especial de 
vehículos en Japón. 

C on este magnífico avance 
tecnológico, Toyota espera 
introducir más de 100 au-

tobuses de pila de combustible, 
principalmente en el área me-
tropolitana de Tokio antes de los 
Juegos Olímpicos y Paralímpicos 
de Tokio 2020. De esta forma, a 
medida que aumente la cantidad 
de unidades movidas con hidróge-
no y puestos en circulación en esa 
populosa área metropolitana, To-
yota espera incrementar el conoci-
miento sobre esta novedosa tecno-
logía entre los usuarios y también 
entre todos los ciudadanos. 

El año pasado, Toyota puso en 
marcha la iniciativa corporativa 
global Start Your Impossible (Pon 
en marcha tu imposible), con vis-

tas a transformarse de una marca 
de automoción a una compañía 
de servicios de movilidad. La 
iniciativa surgió del anhelo de la 
compañía japonesa de contribuir a 
mejorar la vida de sus clientes y de 
la familia en su conjunto, respal-
dando la creación de una sociedad 
más inclusiva y sostenible. 

Durante el  desarrollo del nue-
vo Sora, Toyota ha tratado de 
diseñar autobuses que ofrezcan 
a los usuarios libertad de movi-
lidad y se conviertan en iconos 

urbanos perdurables. Toyota 
aspiraba a crear un autobús que 
brinde servicio y contribuya a la 
sociedad, por lo que ha empleado 
su sistema de pila de combustible 
‘Toyota Fuel Cell System’ (TFCS) 
por ser respetuoso con el medio 
ambiente y por su capacidad para 
servir como fuente de alimenta-
ción en caso de catástrofe. 

Sora cuenta con un diseño y 
unas funciones universales cen-
tradas en las personas, un reflejo 
del deseo de la marca japonesa 

de que con el nuevo autobús, la 
movilidad ya no sea un impe-
dimento para los usuarios. De 
hecho, cada unidad de este bus 
totalmente limpio y silencioso 
cuenta con la capacidad suficien-
te para transportar a 79 pasaje-
ros, 22 sentados y 56 parados. El 
Sora está equipado con un dis-
positivo de alimentación exter-
no de gran capacidad que puede 
proporcionar 9 kW de potencia 
máxima y un suministro eléctri-
co de 235 kWh2. (Foto: TFCS Press)
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MADRID Y BILBAO CON TAXIS EV

EXCELENCIA

Nissan y la Ciudad 
del Taxi han firmado 
un acuerdo para que 
Madrid cuente con 
una de las flotas más 
numerosas y eficientes 
de todo el mundo. 

E l modelo elegido es el ga-
lardonado Nissan Leaf del 
que en una primera etapa 

se entregarán 50 ejemplares. El 
acuerdo cita la entrega de 110 
unidades de ese modelo de 30 
kWh con acabado Tekna en dos 
fases. Las 60 unidades adiciona-
les están sujetas a la ampliación 
de la partida presupuestaria del 
Plan Movea. Además, también 
llegaron los primeros taxis eléc-
tricos de la compañía Tesla, de 
California, Estados Unidos. 

Según informes recientes, el 
modelo Model S ha sido aprobado 
para su utilización como taxi den-
tro de la denominada Área de Pres-
tación Conjunta de Madrid. Estos 
modelos totalmente eléctricos tie-

nen cinco plazas y la clasificación 
tipo ‘Cero’, por ello ya disponen los 
vinilos identificativos oficiales en 
los laterales. Con ello la gran urbe 
española se convertirá en una de 
las capitales del mundo con una 
mayor flota de taxis eléctricos. Se 
puede decir que estará a la altura de 
Ámsterdam (Holanda), donde se 
vendieron 50 unidades del Nissan 
Leaf y 50 del eNV200, ó de Buda-
pest (Hungría) con 65 Leaf. 

Es oportuno mencionar que 

la comunidad de Madrid cuenta 
con un programa especial para 
prestar ayudas al sector del taxi, el 
llamado  PIAM o Plan de Incen-
tivos Autotaxi. Es obvio que en la 
mayoría de ciudades europeas los 
vientos ecológicos soplan fuerte 
y con ello la movilidad sostenible 
que sigue avanzando a ritmo veloz. 
Por ello poco a poco se ve como 
algunas ciudades empiezan a pro-
hibir el uso de determinados autos 
contaminantes y de cómo flotas de 
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vehículos pertenecientes a distin-
tas municipalidades aumentan el 
número de autos eléctricos. Esta 
vez también le ha tocado el turno 
al Ayuntamiento de Madrid con la 
reciente llegada de 74 unidades del 
Renault ZOE ZE 40. Con ocasión 
de este notable crecimiento Nissan 
ha puesto a disposición de la Ciu-
dad del Taxi una red de recarga for-
mada inicialmente por 50 puntos. 

Se trata de varios cargadores 
Wall Box de carga normal y semi 
rápida (3,7 y 7,3 kW) y Quick Char-
ge, ultra rápida, situados tanto en 
los domicilios de los taxistas como 
en la sede de la Ciudad del Taxi. 
También en el norte de España seis 
taxistas de Bilbao estrenaron ve-
hículos eléctricos. Luego llegarán 
muchos más debido a que el ayun-
tamiento vasco ofrece 10.000 euros 
a los choferes profesionales que se 
cambien de un modelo convencio-
nal a uno ecológico y anunciando, 
la apertura de tres nuevas estacio-
nes de recarga en varios puntos de 
la ciudad. (Fotos: archivo AUTOIN)
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LÍNEA DE LUJO 

Lejos de circunscribirse en modelos populares y de gran éxito comercial como 
Sportage, New Rio o Picanto, la marca surcoreana Kia no deja de sorprendernos 
y ahora quiere reforzar su presencia en vehículos de lujo, para lo cual presentó en 
días pasados a sus mejores representantes, algunos de los cuales probamos en 
un corto recorrido efectuado en el estacionamiento del Quito Tenis y Golf Club.

El portafolio está compues-
to por la espectacular berlina 
Stinger, denominada “la joya 
de la corona” y que viene con 
dos motorizaciones: GDI 
turbo alimentada de 2.000 
centímetros cúbicos y 252 
bravos corceles y biturbo V-6 
de 3,3 litros con impresio-
nantes 365 caballos de fuerza 
respectivamente, transmisión 
automática de 8 velocidades. 
Un vehículo que alcanza los 
100km/h en 4.9 segundos; y 
en su interior cuenta con pa-
nel de instrumentos proyecta-
ble en el parabrisas, techo co-
rredizo, paletas de cambios en 
el volante, cámara 360°. 

“La empresa automotriz Kia 
Motors Ecuador presenta su 
exclusiva Prestige Line, una lí-
nea de vehículos de alta gama 
destinada a satisfacer las ne-
cesidades de los amantes más 

exigentes de los autos” señala 
el boletín de prensa entregado 
que afirma: “De esta manera, 
la prestigiosa marca surcoreana 
revoluciona el mercado ecua-
toriano con una propuesta de 

modernos y lujosos vehículos 
que ya están disponibles en sus 
concesionarios de todo el país, 
reafirmando su compromiso de 
no solo fabricar vehículos, sino 
fabricar sorpresas”.
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El todoterreno Sorento GT 
Line con motor 3,5 litros AWD 
V6 y caja K-tronic de ocho velo-

cidades, asientos de cuero, techo 
panorámico, botón de encendido 
y climatizador Bi-zona. 

Sportage GT de 2,4 litros, 
181 hp, aros Rin 19, tapicería 
de cuero, techo panorámico, 
botón de encendido y todo 
por 43.990 dólares; y el lu-
joso sedán híbrido Óptima 

con motor GDI de dos litros y 
200hp, equipado con sonido 
envolvente Harman Kardon, 
asientos de cuero, limpiafaros 
delanteros, techo panorámico, 
entre otros detalles. 

Y como corolario, la nueva 
Prestige Line de Kia cuenta con 
el respaldo de la marca de mayor 
crecimiento en el Ecuador y con 

la mejor garantía del mercado: 
10 años o 160.000 kilómetros, 
con mantenimientos programa-
dos cada 10.000 kilómetros. 
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manentemente con las necesida-
des de los clientes y adelantarse 
a ellas, así como también, entre-
gar siempre algo nuevo por des-
cubrir”.Este esfuerzo diario del 
talento humano detrás de KIA 
en Ecuador, jóvenes ejecutivos 
cuyo promedio de edad está por 
debajo de los 40 años, se com-
plementa con un producto de al-
tísima calidad, con tecnología de 
última generación y con diseños 
vanguardistas que impactan a 
primera vista. Sin duda un cír-
culo virtuoso que ha generado 
excelentes resultados. 

Los modelos de la marca co-
reana son probados previamente 
en las exigentes condiciones del 
suelo ecuatoriano, ya que aquí 
se ha desarrollado un centro de 
pruebas de altura para los vehícu-
los KIA que se distribuyen en los 
mercados internacionales. Es por 
ello también que su desempeño y 
fiabilidad en las distintas regio-
nes del Ecuador es sorprendente. 

Otro aspecto a destacar den-
tro de la innovación tecnológica 
de KIA es su enfoque al cuida-
do del medioambiente con cero 
emisiones. Este es un sello incon-
fundible de la marca coreana, y 
es así que son los pioneros en lo 
referente a vehículos eléctricos 
en Ecuador. Con 102 vehículos 
operando en todo el país y con 
miras a llegar a las 200 unida-
des a finales de 2018, acapara el 
95% del parque automotor de este 

I

KIA: SIEMPRE 
UN PASO ADELANTE 
L a invitación de Ricardo Rosa-

les, director de Kia para Ecua-
dor además de presentar su línea 
de lujo, fue más allá, con su equi-
po ejecutivo nos explicó por qué 
la firma coreana está en el segun-
do lugar de ventas en el país, con 
una participación de mercado del 
18% y hacia donde aspira llegar: 
20%, adelantándonos que para 
este año preparan una sorpresa 
y que para 2019 habrá dos más.

Kia arrancó en Ecuador en 
2002 con seis modelos y hoy es 
la marca coreana número uno 
en el país con 17 opciones entre 
automóviles, sport utilities, híbri-
dos, eléctricos, camiones y furgo-
netas, abriendo la posibilidad de 
entrar en el lucrativo negocio de 
las camionetas. Rosales insistió 
que entre 2017 y 2018 Asiauto ha 
invertido 30 millones de dólares 
en nueva infraestructura, inclui-
da su casa matriz que en breve 
se inaugurará al norte de Quito, 
donde estará el mayor showroom 
de la marca en Ecuador, sin ol-
vidar el incremento del empleo 
con más de 500 nuevas plazas de 
trabajo repartidas en sus 35 con-
cesionarios a nivel nacional.

Recientemente AEKIA S.A., 
empresa representante de Kia en 
el país, fue premiada en la Con-
vención Mundial de Distribuidores 
de la marca como la mejor opera-
ción integral de ventas y postventa 
de vehículos Kia en Centro y Sur 
América de 2017, por sobre los 
mercados de Chile, Brasil, Colom-
bia, Perú y México.

¿Cuál ha sido el secre-
to para el éxito de Kia en 
Ecuador? El comunicado 
oficial expresa: “AEKIA 
S.A. ha logrado alcanzar el 
posicionamiento en el que se 
encuentra gracias a su trabajo 
constante, al conectarse per-

segmento. Actualmente, trabaja 
de la mano con las principales 
ciudades del país para dotar de 
electrolineras que permitan am-
pliar aún más el mercado de ve-
hículos eléctricos amigables con 
el medioambiente.
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• Ricardo Rosales, director general; 
 y Ramiro Cornejo, subgerente general de AEKIA S.A.
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MODELOS MÁS VENDIDOS 
(ENE-JUN) 2018

MERCADO
I

AEADE EVALUÓ 
A INDUSTRIA 
AUTOMOTRIZ

AUTOMÓVILES 

MARCA MODELO ORIGEN UNIDADES
CHEVROLET NUEVO SAIL ECUADOR 5.546
CHEVROLET SPARK COLOMBIA 4.414
CHEVROLET AVEO FAMILY ECUADOR 4.264
KIA RIO MÉXICO 3.692
KIA PICANTO COREA 2.177

SUV 

MARCA MODELO ORIGEN UNIDADES
KIA SPORTAGE R ECUADOR 2.206
HYUNDAI CRETA INDIA 1.788
CHEVROLET SCROSS HUNGRÍA 1.465
GREAT WALL HAVAL M4 ECUADOR 1.211
CHEVROLET GRAND VITARA SZ ECUADOR 1.154

CAMIONETAS 

MARCA MODELO ORIGEN UNIDADES
CHEVROLET LUV-DMAX ECUADOR 3.814
GREAT WALL WINGLW ECUADOR/CHINA 1.430
TOYOTA HILUX 4X2 TAILANDIA 759
FORD FORD E 150 EE.UU. 572
TOYOTA HILUX 4X4 ARGENTINA  466

VANS 

MARCA MODELO ORIGEN UNIDADES
CHERY PRACTIVAN CHINA 371
CHEVROLET N300 VAN CHINA 320
DFSK DFSK C37 CITY VAN CHINA 181
KIA GRAND CARNIVAL COREA 154
FOTON VIEW CS2 CHINA 128

CAMIONES 

MARCA MODELO ORIGEN UNIDADES
CHEVROLET NLR 55 JAPÓN 441
HINO SERIE XZU 640 COLOMBIA 370
KIA K3000 COREA 240
HINO SERIE XZU 710 COLOMBIA 221
CHEVROLET NMR 85 JAPÓN 191

BUSES 

MARCA MODELO ORIGEN UNIDADES
HINO SERIE AK8 JAPÓN 509
HINO SERIE FC9 COLOMBIA 119
MERCEDES OF 1721/59 BRASIL 64
HYUNDAI HD 78 BC COREA 54
CHEVROLET MT134S JAPÓN 48
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Con la presencia de Genaro Bal-
deón, presidente ejecutivo de la 

Asociación de Empresas Automo-
trices del Ecuador (Aeade), Pablo 
Ordoñez, presidente del directorio 
y Óscar Calahorrano, director de 
operaciones, la asociación gremial 
evaluó el comportamiento del sec-
tor en el primer semestre de 2018. 
Se manifestó que la actividad está 
viviendo una recuperación debido 
a cinco factores: crecimiento de la 
economía; expansión del crédito; 
aumento del índice de la confianza 
del consumidor; crecimiento sos-
tenido del PIB; y desmonte de me-
didas restrictivas a la importación. 

La recuperación del sector trae 
considerables beneficios para la 
economía del Ecuador. Actual-
mente existen mayores opciones 
de movilidad para los consumido-
res, mejores precios, además de un 
incremento de empleos y competi-
tividad. “Observamos una coyun-
tura positiva, con la inclusión de la 
Ley de Fomento Productivo, que 
promueve la atracción de inversio-
nes al país y con un panorama de 
inserción internacional en el que se 
vislumbran acuerdos comerciales 
y de inversión con nuestros prin-
cipales socios, incluyendo una po-
tencial asociación a la Alianza del 
Pacifico” señaló Genaro Baldeón.

Durante la fase de restricción 
del mercado, el volumen de ventas 
de vehículos por un valor de hasta 
20.000 dólares fue el que más se 
contrajo: alcanzó un 34% de par-
ticipación en 2015. En 2017, con 
la eliminación de las medidas res-
trictivas, este porcentaje ascendió 
a 37% y en este primer semestre 
de 2018, llegó a 44%. Esto muestra 
que existía una demanda represada 
que requería ser atendida. La recu-
peración del sector automotor se 

refleja en el nivel de ventas del pe-
ríodo enero-junio 2018: con 68.280 
unidades comercializadas, se acer-
ca al nivel de ventas registrado en 
2011. Los vehículos comerciales 
tales como buses, vans y camio-
nes, son los que menos recupera-
ción presentan, con 6.712 unidades 

vendidas, cifra que se encuentra 
aún por debajo del promedio de la 
década, que es de 7.030 vehículos.

La primera mitad de 2018 ha 
sido un buen período para el sec-
tor automotor, según un análisis 
presentado a la prensa por parte 
de la Aeade, pero no faltan los  

desacuerdos. El aumento de ventas 
de vehículos híbridos y eléctricos 
en los últimos años, muestra el in-
terés de los ecuatorianos por tecno-
logías de movilidad más eficientes 
y menos contaminantes. Sin em-
bargo, la eliminación de la tarifa 
0% del Impuesto al Valor Agrega-
do (IVA) para vehículos híbridos 
que se establece en el veto a la Ley 
de Fomento Productivo que envió 
el gobierno a la Asamblea Nacional 
el pasado 18 de julio, desincentiva 
la transición a estas tecnologías. 

“Ecuador no puede quedarse re-
zagado en su paso hacia vehículos 
y combustibles de menor impacto 
ambiental. Como sector, aún tene-
mos una participación pequeña en 
las nuevas tecnologías y todavía es 
necesario hacer un esfuerzo en la 
introducción de este tipo de vehí-
culos al país” afirmó Genaro Bal-
deón. En definitiva, el sector auto-
motor vive un clima positivo, no 
obstante, debe enfrentar desafíos 
como la focalización de subsidios, 
o la mejora de la calidad de com-
bustibles, lo que aportaría también 
a la introducción de tecnologías 
más eficientes. (Hugo Vargas E.)
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Todo comenzó en 1898 
con Louis Renault, un 
ferviente apasionado 
de la innovación y la 
competición, quien 
llegó aconstruir una de 
las marcas líderes del 
sector automotriz. 

Fue a partir del Tipo A, cuan-
do Renault reinventó el au-

tomóvil, proponiendo solucio-
nes no previstas para la época. 
Hoy, 120 años después, Renault  
ofrece vehículos eléctricos, co-
nectados, autónomos y hasta el 
primer vehículo-robot.

Renault es protagonista de 
la Fórmula 1 desde 1992, obte-

niendo doce títulos mundiales 
de Constructores y en la Fórmu-
la E ha vencido en tres de las 
cuatro temporadas realizadas, 
triunfos que evidencian el tra-
bajo continuo y la visión de una 
empresa innovadora y cercana 
a la gente para una movilidad 
duradera y asequible a todos.

Presente en más de 130 países, 

desde hace 18 años está represen-
tada en Ecuador por Automoto-
res y Anexos S.A. (Ayasa), firma 
que posee una red de 17 conce-
sionarios y distribuidores a nivel 
nacional con una gama completa 
de vehículos, repuestos y servi-
cios de la más alta calidad. 

Como parte de los 120 años de 
Renault, en Ecuador se imple-
mentó la promoción “Botamos 
la casa por la ventana”, donde se 
ofrece precios con descuentos. 
Coincidiendo con este aconte-
cimiento conversamos breve-
mente con el nuevo subdirector 
comercial de la firma, Jaime 
Muñóz, quien recordó cómo 
fue el regreso de Renault al país 
de la mano de Ayasa y su rápida 
expansión desde el 2000.

“Hoy se comercializan anual-
mente 3.000 unidades del San-
dero, Logan y Duster. Son fabri-
cados en Colombia por Sofasa y 
están tropicalizados para Ecua-
dor” insistió Muñoz, es decir, 
“adaptados a nuestra geografía. 
Sobre el futuro inmediato el eje-
cutivo anunció novedades, aunque 
no las reveló, limitándose a decir 
que las veremos en Automundo 
2018 en octubre próximo: “Que-
remos renovar la marca y volverla 
más aspiracional” finalizó dicien-
do Javier Muñoz. (Hugo Vargas E.)

RENAULT CELEBRA EN TODO EL MUNDO

120 AÑOS DE HISTORIA
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INGENIERÍA

S eguramente nosotros no le 
lleguemos a ver rodando, tal 

vez nuestros hijos la conozcan 
como un espectacular avance 
de ingeniería, pero es claro que 
nuestros nietos usarán cotidiana-
mente a la llanta del futuro que 
en días pasados y con carácter 
de concepto, fue exhibida por 
la firma norteamericana Good 
Year, en el marco de la presenta-
ción de cuatro nuevos productos 
para el mercado nacional.

A diferencia de lo que hoy 
conocemos como neumático, la 
llanta del futuro será una esfera, 
donde toda la superficie podrá 
estar en contacto con el piso y 
detectará su composición, por 
ejemplo, si es agua o piso sóli-
do, además se regenerará por si 
sola en casos de pinchazo, puesto 
que su piel “biónica” detectará el 
problema, gracias al sinnúmero 

• Gonzalo Godoy, general trainer para Goodyear Chile, Ecuador, Bolivia y Hugo Vargas Égüez.

GOODYEAR PRESENTA 
LA LLANTA DEL FUTURO

de sensores que posee, luego le 
aislará de la carretera para refac-
cionarla, mientras que otra parte 
de ella seguirá rodando y al estar 
lista la devolverá a la circulación.

Según Gonzalo Godoy, gene-

ral trainer para Goodyear Chile, 
Ecuador, Bolivia, encargado de 
presentarnos a la llanta del fu-
turo, que ha sido bautizada por 
la fábrica de Akron-Ohio, como 
Eagle 360 Urban, esta será uno de 

los elementos con que contarán 
los vehículos autónomos que ya 
no necesitarán ni suspensiones, 
ni amortiguadores, ni ejes, ya que 
todo ello será sustituido por levita-
ción; por consiguiente, la industria 
automotriz deberá evolucionar ra-
dicalmente para ofrecer semejan-
tes vehículos libres de sufrir ac-
cidentes por impericia al volante, 
daño mecánico o embriaguez del 
conductor que pasará a ser reem-
plazado por un robot. 

“Impresa en 3D la Good Year 
Eagle 360 Urban es actualmente el 
primer prototipo de neumático en 
ser activado por inteligencia artifi-
cial, la cual interactuará con la in-
formación del automóvil, donde el 
neumático sabrá cómo comportarse 
de acuerdo a la situación, terreno, 
velocidad y clima donde se encuen-
tre” sostiene el brochure entregado 
por la compañía.(Hugo Vargas E.)
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H asta ahora no era posible en 
Ecuador comprar un vehículo 

nuevo por internet, pero desde el 
pasado 17 de julio es una realidad 
gracias a que Chevrolet, la marca de 
autos preferida por los ecuatorianos 
y su socio estraté-
gico Patio Tuerca, 
presentaron una 
nueva alternativa 
de compra onli-
ne para vehículos 
“cero kilómetro”. 
Se trata de la Tien-
da Online Chevro-
let, el primer canal 
de venta en este 
segmento con ofer-
tas exclusivas para 
los clientes. 

Alineados al rá-
pido crecimiento 
del comercio elec-
trónico, la marca del 
corbatín brinda este 
nuevo beneficio para 
adquirir vehículos. 
“La comodidad, rapi-
dez y mejores precios 
suelen ser algunos de 
los beneficios que mo-
tivan a los clientes a 
adquirir bienes o servicios a través 
de canales digitales. Con la nueva 
plataforma que hemos creado, es-
tamos ofreciendo la posibilidad de 
disfrutar de ventajas exclusivas en 
el proceso de compra de su auto 
nuevo”, aseguró Julien Lerebou-
llet, gerente de Marketing Digital 

de General Motors para la Región 
Sudamérica-Oeste.

Para ingresar a la Tienda Online 
Chevrolet, basta con ingresar a la  
página www.tiendaonlinechevro-
let.patiotuerca.com. Allí el usua-

rio podrá encontrar 
vehículos nuevos con 
beneficios exclusivos 
dependiendo del mo-
delo. El cliente puede 
reservar el auto o 
también solicitar que 
el concesionario lo 
contacte para con-
cretar la operación.

“Esta es la prime-
ra vez en Ecuador 
que una marca au-
tomotriz realiza un 
verdadero proceso 
de venta online 
para vehículos 
nuevos, motivo 
que nos llena de 
orgullo. En Che-
vrolet hemos evo-
lucionado, elegi-
mos ser parte del 
cambio y buscar 
nuevos cami-

nos que puedan satisfacer las 
necesidades y deseos de nuestros 
clientes, dándoles la posibilidad de 
hacer todo el proceso a través del 
internet y desde la comodidad de la 
casa. Es un beneficio que solo esta 
marca puede entregar” manifestó 
Oswaldo León, gerente de Marke-
ting de GM del Ecuador.

I

ACONTECER

CHEVROLET 
SE ACTUALIZA: 
TIENDA 
ON LINE

• Juan Esteban Saénz, gerente general de Patio Tuerca Ecuador; Julien Lereboullet, gerente 
de Marketing Digital de General Motors para la Región Sudamérica Oeste; Oswaldo León, 
gerente de Marketing de GM Ecuador; y, Alejandro Jaramillo, Gerente de Ventas Ecuador.
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MEDIO AMBIENTE

• Max Konanz, gerente general Conauto; Ferdinand Hoyos, presidente Continental Tire Andina; 
José Javier Guarderas, director ejecutivo Seginus (Sambito); Andrés Pino Gómez, presidente 
Antonio Pino Ycaza; y Juan Cherres; representante Distribuidora Llamaxxi del Ecuador.

SISTEMA 
ECUATORIANO DE 
GESTIÓN INTEGRAL 
DE NEUMÁTICOS 
USADOS

E cuador contará con un siste-
ma integral para la gestión de 

llantas fuera de uso, impulsado 
por las empresas productoras e 
importadoras de neumáticos del 
país. Por este motivo se realizó la 
presentación del Sistema Ecua-
toriano de Gestión Integral de 
Neumáticos Usados (Seginus), 
una corporación sin fines de lu-
cro, aprobada por el Ministerio 
del Ambiente y conformada por 
varias empresas que representan 
el 80% del mercado de neumáti-
cos del país, la cual articulará de 
manera integral toda la cadena de 
gestión de llantas fuera de uso.

El evento contó con la partici-
pación de Jorge Jurado, Subse-
cretario de Calidad Ambiental del 
Ministerio del Ambiente y Belén 
Torres, gerente del Programa Na-
cional para la Gestión Integral de 

Desechos Sólidos. También estu-
vieron presentes los representan-
tes de las mayores empresas de 
neumáticos del país.

En Ecuador se estima que anual-
mente se desechan casi dos millo-
nes y medio de llantas y cada una 

puede demorar 500 años en degra-
darse. Muchos de estos neumáticos 
terminan en los bordes de las ca-
rreteras, solares vacíos y cuerpos 
de agua, produciendo diferentes 
impactos sociales y ambientales.

No obstante, las llantas usadas 

pueden ser tratadas en procesos 
tecnológicos, como la pirolisis y el 
granulado, donde se obtiene com-
bustibles y caucho granulado para 
la construcción de parques y can-
chas deportivas. Además, los arte-
sanos elaboran piezas como tapetes 
para el interior de los vehículos y 
productos hechos a mano con este 
material aparentemente sin valor.

Seginus se creó con el objeti-
vo de implementar procesos que 
permitan aprovechar, transfor-
mar y devolver a los materiales 
del neumático su potenciali-
dad de reincorporación, como 
energía o materia prima para la 
fabricación de nuevos produc-
tos. La norma ambiental exige 
a cada una de las productoras e 
importadoras, el tratamiento de 
al menos el 35% de llantas fuera 
de uso. (Hugo Vargas E.)
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HYUNDAI H350
VAN ESCOLAR Y TURISMO

E l nuevo hotel Eurobuilding 
ubicado en Tababela, fue el 

escenario escogido por Neo-
hyundai para presentar su más 
nueva furgoneta. La Hyundai 
H350 para 16 pasajeros más el 
conductor se comercializa en 
dos versiones: Escolar/Institu-
cional en USD 56.880 y de Tu-
rismo en USD 53.990.

En el lanzamiento del f la-
mante vehículo comercial estu-
vieron: Santiago Lim, gerente 
regional de Vehículos Comercia-
les de Hyundai Motor Company 

para Latinoamérica y El Caribe, 
Marcos Malo Acosta, presiden-
te ejecutivo de Neohyundai, 
Fabricio Malo, gerente general 
de Neohyundai, autoridades, re-
presentantes de cooperativas de 
transporte y de medios de comu-
nicación, entre otros.

Lim informó que el minibus 
H350 está teniendo gran éxito 
en Europa y que su vocación por 
el turismo será saludado por los 
ecuatorianos; Fabricio Malo le 
calificó como la mejor opción 
para el transporte escolar, insti-

tucional y de turismo y dijo sen-
tirse orgulloso de aportar a la mo-
vilidad del país con un vehículo 
de tan alta calidad; mientras que 
Juan Esteban Crespo, gerente de 
flotas de Neohyundai, hizo una 
reminiscencia de la automotriz 
coreana que empezó en 1969 ven-
diendo camiones y buses de otras 
marcas, para luego manufacturar 
buses pequeños, hasta construir 
motores con su propia tecnología 
y ahora trabajar para ser una de 
las cinco marcas globales más 
grandes del mundo.

• Fabricio Malo, gerente general de Neohyundai; Santiago Lim, gerente 
de Vehículos Comerciales para Latam y El Caribe de Hyundai Motor 
Company; y, Marcos Malo, presidente ejecutivo de Neohyundai.

• César Padilla, gerente de Marketing de Neohyundai; Santiago Lim, gerente de Vehículos 
Comerciales para Latam y El Caribe de Hyundai Motor Company; Juan Esteban Crespo, 
gerente de Flotas; y, David Martínez, jefe de Marketing deVehículos Comerciales y posventa.

La Hyundai H350 está movida 
por un motor turbo diésel de 2,5 
litros que ofrece 150 caballos de 
fuerza a 3.600 revoluciones por 
minuto, teniendo un envidiable 
torque de 372Nm a partir de las 
1.500 vueltas del motor. Es Euro 
III, posee una caja manual de seis 
marchas y goza de la tecnología 
Common Rail Diesel Inyection 
(CRDi) de nueva generación. 
Con discos a las cuatro ruedas, 
ABS+EBD y control de tracción, 
brinda asistente en pendientes 
(HAC) y cuenta con Control Di-
námico Vehicular, entre sus prin-
cipales características técnicas.



AUTOIN 91
Volumen IV - 201872

EC
U
A
D
O
R
ce

ro
K
IL
Ó
M
ET

R
O

 FOTON 
 GRATOUR
 Turismo y carga
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H asta antes de la introduc-
ción de la minivan Foton 
Gratour IX, las furgonetas 

pequeñas para pasajeros prove-
nientes de China eran bastante 
austeras, tanto en su equipa-
miento interior, apariencia ex-
terior, así como en su planta 
motriz. Hoy, luego de un corto 
recorrido por el norte de Quito 
podemos concluir que la versión 
IX que se comercializa en veinte 
mil dólares, es un buen ejemplo 
de mejora en el producto.

Comenzamos por sus tres filas 
de asientos mullidos para ocho 
pasajeros, revestidos de tela y 
con regulación de espaldar, si-
guiendo con detalles de lujo, 
como la imitación carbono que 
presenta el panel de instrumen-
tos y que se extiende a las puer-
tas delanteras. Frente al con-
ductor una computadora abordo 
informa sobre autonomía de via-
je y consumos de combustible. 
En medio del tablero resalta la 
pantalla digital de ocho pulga-

das que incluye radio MP5, vi-
deo player, tecnología Bluetooth, 
puerto USB, cámara de retro y 
hasta cámara frontal. 

En cuanto al diseño de la carro-
cería, la Foton Gratour IX goza 
de generosas superficies de cris-
tal que le asemejan a una pequeña 
sport utility con sus 4.505 milí-
metros de largo, 1,725 metros de 
ancho, casi lo mismo en altura y 
276 centímetros de distancia entre 
ejes. Por todas estas característi-
cas, la Foton Gratour IX es una 
buena alternativa para el despla-
zamiento de turistas o familias.

Fotón del Ecuador, empresa 
que cuenta con el respaldo de 
Automotores & Anexos, tam-
bién ofrece este mismo vehículo 
pero en versión Carga. Si bien 

dispone de la misma máquina, 
difiere en dimensiones: es 305 
milímetros más corta, 4,5 cen-
tímetros más angosta y 105 mi-
límetros menos espigada que la 
IX, en cambio, tiene una capaci-
dad volumétrica de 4,5m3 .

Siendo un vehículo eminente-
mente de trabajo, la versión de 
carga es 185 kilos más liviana que 
la IX, sin embargo, puede cargar 
hasta 750 kilos y lógicamente su 
nivel de equipamiento es inferior 
a su hermana de pasajeros, eso sí, 
dispone de aire acondicionado, 
radio MP3, dirección asistida 
eléctricamente y puertas corre-
dizas a ambos lados, además de 
una inmensa compuerta poste-
rior. Su precio de venta al público 
es de 14.990 dólares.

FICHA TÉCNICA GRATOUR
MINIVAN IX CARGO

NÚMEROS DE ASIENTOS 8 (incluye conductor) 2 (incluye conductor) 

MODELO DAM15DR

COMBUSTIBLE GASOLINA

CILINDRADA 1498

POTENCIA MÁXIMA 114Hp/6.000 rpm

TORQUE MÁXIMO 150Nm/4.000-5.000 rpm

CONTROL DE EMISIONES EURO V

TRANSMISIÓN MANUAL

MODELO 5 MT

TRACCIÓN POSTERIOR 4x2

FRENOS ABS más EBD

TIPO HIDRÁULICO/BOOSTER

 FOTON 
 GRATOUR



AUTOIN 91
Volumen IV - 201874

EC
U
A
D
O
R
ce

ro
K
IL
Ó
M
ET

R
O

PRIMICIAS
Hugo Vargas Égüez

I

CHEVROLET 
D-MAX 
HIGH COUNTRY

L uego de un día de test dri-
ve organizado por General 
Motors del Ecuador sobre 

caminos empedrados, lastrados 
y angostos en los alrededores de 
Sangolquí; después de realizar 
pruebas de resistencia, fuerza 
y tracción en una mina ubicada 
camino al Antisana; tras expe-

rimentar el vértigo de ascender 
y descender una montaña rusa 
en la presentación oficial de la 
novena generación de la Che-
vrolet D-Max en el picadero del 
Quito Tenis y Golf Club, final-
mente condujimos todo un fin de 
semana y por 300 kilómetros la 
versión High Country en cuyo 

interior caben cinco adultos có-
modamente sentados. 

La primera pregunta que nos 
hicimos al admirar a la camione-
ta preferida por los ecuatorianos 
en 2018, según estadísticas de 
la Asociación de Empresas Au-
tomotrices del Ecuador (Aeade) 
fue: ¿En qué difiere del modelo 

anterior? Interiormente resalta 
su nuevo panel donde se aloja el 
computador que ofrece informa-
ción sobre consumo de combusti-
ble, autonomía, velocidad prome-
dio, entre otros. Asimismo, viene 
equipada con un sistema de audio 
con pantalla táctil que incluye 
diferentes aplicaciones, conecti-

Evoluciona
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CHEVROLET 
D-MAX 
HIGH COUNTRY

FICHA TÉCNICA
HIGH  COUNTRY 

Motor 3.0L Diésel CRDI
Motorización c.c. 2.999
Válvulas 16
Potencia neta (HP@rpm) 134@ 3.600
Torque (Nm@rpm) 294 @ 1.400-3.000
Alimentación CRDI
Transmisión Manual 5 Velocidades
Tracción 4x4
Dirección Hidráulica Piñón y Cremallera
Suspensión Ironman1
Llantas 265/60/R18

fueron desarrollados a partir de 
la configuración de vehículos 
de carga pesada como son los 
camiones Chevrolet, además, 
está adaptada para las exigentes 
condiciones geográficas y clima-
tológicas del país y como coro-
lario, es ensamblada en la planta 
de GM OBB del Ecuador”.

Los alrededores del volcán 
Cotopaxi y el parque Boliche 
fueron los lugares escogidos para 
ratificar las bondades del motor 
petrolero de tres litros que brin-
da 134 caballos de fuerza a 3.600 
revoluciones por minuto, sobre-
saliendo los 294Nm de su par 
máximo que se consiguen entre 
las 1.400 a 3.000 rpm. “Este tor-
que constante desde bajas revo-
luciones asegura un desempeño 

único con el vehículo cargado o 
descargado” afirma el boletín de 
presentación de este vehículo, 
criterio que lo suscribimos y que 
celebra un siglo de Chevrolet fa-
bricando camionetas en todo el 
mundo. “Hace poco cumplimos 
un centenario de construir las más 
legendaria camionetas Chevrolet 
que cuentan con historias llenas 
de logros, innovación, resistencia 
y durabilidad. Hoy, sabemos que 
el trabajo duro tiene recompen-
sas y nos llena de orgullo saber 
que la fortaleza y confiabilidad 
de nuestras pickups solo pueden 
ser igualadas por la confianza de 
nuestros clientes”, afirmó Carlos 
Pesantes, gerente de producto de 
Chevrolet, durante el lanzamiento 
de la D-Max novena generación.

vidad Bluetooth, reproductor de 
música y puerto USB. A esto se 
suman elementos diferenciado-
res como aire acondicionado con 
climatizador automático, vidrios 
eléctricos en las cuatro puertas y 
abatimiento eléctrico de los retro-
visores exteriores.

Por fuera la novena generación 
difiere de su predecesora por los 
faros LED de marcha diurna 
adelante y de señalización atrás, 
la renovación total de la parrilla 
del radiador que ahora viene in-
tegrada al cofre motor, el nuevo 
parachoques frontal, la flamante 
compuerta posterior y de acuerdo 
a sus promotores: “Detalles de es-
tilo japonés como el diseño de la 
espada Ninja Katana en los latera-
les del vehículo, todo ello comple-
mentado con un resplandeciente 
corbatín de la marca Chevrolet”.

Tras la incorporación del nue-
vo motor turbo diésel de tres 
litros con tecnología Common 
Rail Diesel Inyection (CRDi) 
era comprensible pensar que 
esta unidad motriz se manten-
dría en la nueva generación y 
eso fue lo que ocurrió, solo que 
con un ingrediente, a decir de los 
técnicos de General Motors: “Un 
atributo especial de los motores 
de la nueva D-Max 2019 es que 
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 JEEP COMPASS 
 TRAILHAWK

  

L a expresión inglesa “All 
New”, que en español sig-
nifica totalmente nuevo, 

suele ser utilizada en la indus-
tria automotriz para describir la 
renovación absoluta de un mo-
delo y hoy calza como anillo al 
dedo ante el Jeep Compass que 
la Corporación Maresa ha traído 
al Ecuador en cuatro versiones y 
desde 39.990 dólares: Sport 4x2 
y Longitude 4x2 con neumá-
ticos 215/65R 16; y con gomas 
225/60R 17 el Limited 4x4 y el 
espectacular Trailhawk con trac-
ción total y que pudimos probar 
en los alrededores de Quito.

No solo cambió el frontal que 
ahora se parece más al Grand 
Cherokee, su hermano mayor, 
sino que presenta un refinado di-
seño lateral donde la palabra Com-
pass sobresale en su puerta ante-
rior así como las anchas molduras 
en todo su contorno, mientras que 
la protuberancia del guardafangos 
posterior se fusiona con un perfil 
cromado que tras recorrer el borde 
superior de los cristales, desciende 
al marco inferior de la ventanilla 
trasera coronada con un deportivo 
alerón negro, que en el caso de la 
versión Trailhawk, le confiere la 
característica bicolor.

Andrés Cordero, responsable 
de la marca, nos hizo caer en 
cuenta las protecciones 

FICHA TÉCNICA 
COMPASS TRAILHAWK 

MOTOR 
2.4L TIGERSHARK MULTIAIR

TRANSMISIÓN 
 AUTOMÁTICA DE 6 VELOCIDADES

POTENCIA 180HP/6.400 rpm

TORQUE 237Nm/3.900 rpm

SISTEMA DE TRACCIÓN 4X4

SUSPENSIÓN DELANTERA 
 MC PHERSON INDEPENDIENTE
 Y AMORTIGUADOR

SUSPENSIÓN TRASERA
 MULTILINK INDEPENDIENTE 
 Y AMORTIGUADOR

FRENOS ABS/EBD

SEGURIDAD 6 AIRBAGS

LLANTAS 225/60 R17

AROS ALUMINIO

inferiores que ofrece el nuevo Jeep 
Compass de casi 4,4 metros de 
largo, 165,7 centímetros de alto y 
1.819 milímetros de ancho, lo que 
unido a un gran ángulo de ataque 
le convierte en el todoterreno ideal 
para vadear riachuelos y circular 
sobre cualquier superficie irregu-
lar sin temor a que alguna piedra 
pueda dañar su parte inferior.

Otros peculiares detalles es-
grimidos por Cordero fueron: 
la salamandra impregnada en el 
borde inferior izquierdo del para-
brisas que recuerda la capacidad 
de trepar que tiene el Compass; 
el negro mate sobre el cofre del 
motor, para evitar el reflejo del sol 
cuando ascendemos empinadas 
cuestas; el espacio para ocultar 
objetos debajo del cojín del pasa-
jero anterior; el acompañamiento 
de los neblineros al girar a ambos 
lados; varios logos de Jeep que 
nos recuerdan al primer Willys de 
los años 40; y la inscripción Trail-
hawk en rojo sobre los asientos de 
cuero, entre otras características.   

El totalmente nuevo Jeep Com-
pass cuenta con el remozado mo-
tor Tigershark Multiair de 
2,4 litros y 180 ca-
ballos de 

tivas de superficie: Auto (auto-
mática), Snow (nieve), Sand (are-
na), Mud (lodo) y Rock (rocas). A 
ello se debe añadir el 4WD Low 
y 4WD Lock, además del Control 
de Descenso (HDC) por sus si-
glas en inglés. Con este paquete 
nuestra experiencia off road será 
completa y si a esto sumamos la 
pantalla de 8,4 pulgadas, donde 
digitalmente podemos controlar 
información, entretenimiento, 
conectividad y comunicación, 
podremos concluir que el recién 
llegado Compass rescata la tra-
dición 4x4 de Jeep con la última 
tecnología provista por el grupo 

automotriz FCA al que se 
pertenece la célebre mar-

ca americana y que en el 
país tiene como repre-

sentante a la Corpo-
ración Maresa.

fuerza que a 6.400 revoluciones 
por minuto, nos proporciona se-
guridad y dominio, mientras que 
los 237Nm de torque máximo a 
solo 3.900 rpm expresan la curva 
de potencia desde la que debemos 
guiar este auténtico “jeep”. Otra 
novedad es la caja automática de 
nueve velocidades que exhiben 
todas las versiones 4x4 del fla-
mante Compass.

La utilización de la tracción 
total es un alarde de tecnología. 
A diferencia de las clásicas op-
ciones: 2WD, 4H y 4L en el Jeep 
Compass tenemos cinco alterna-
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AUDI Q7
Ahora es un 2.0 TFSI

L a primera vez que vimos a 
la sport utility Audi Q7 con 

motor 2.0TFSI nos preguntamos 
si este motor de serie en el Q5 
Quattro y opcional en el peque-
ño Q3 nos ofrecería la suficiente 
potencia y fuerza, características 
de las SUVs de la Casa de In-
golstadt. Pronto recordamos que 
hace cuatro años los ejecutivos 
de German Motors, represen-
tante de Audi en Ecuador, nos 
prestaron el renovado A6 con la 
espectacular planta de dos litros 
Turbo Fuell Stratificate Inyec-
tion y francamente todavía re-
memoramos con qué autoridad 
técnico-mecánico este sedán su-
bió la cordillera oriental, desde 
Pifo hasta el sector de “La Vir-
gen” a 3.200 metros sobre el ni-
vel del mar, punto que marca el 
límite entre Pichincha y Napo y 
con una circunstancia especial: 
la carretera estaba en ampliación 
y el piso era de lastre y ripio.

Con este antecedente y acom-
pañados de Felipe Varela ge-
rente de marketing de German 
Motors, recorrimos la Ruta Viva 

y unos cuantos kilómetros de la 
vía a Papallacta, donde volvimos 
a experimentar la adherencia en 
curvas, la respuesta del acelera-
dor que emplea seis segundos de 
0-100Km/h, la óptima relación 
de sus ocho velocidades que 
ofrece la caja Tiptronic, la esta-
bilidad a toda prueba que brin-
da la suspensión dinámica y los 

252CV de potencia.
Algo que tal vez es más noto-

rio en la Q7 es su cabina inso-
norizada al máximo, para dis-
frutar del soberbio Audi Sound 
Systems, mientras no nos can-
sábamos de revisar las opciones 
de confort, entretenimiento e 
información que ofrece la pan-
talla central que se despliega al 

encender el vehículo, el panel de 
instrumentos frente al conductor 
que cambia de configuración y 
hasta un mouse digital y predic-
tivo ubicado en la consola cen-
tral, para agilitar la búsqueda de 
nuestros contactos telefónicos. 
Tantos atributos solo pueden 
complementarse con una visita 
al Audi Zentrum Quito.

PRIMICIAS
Hugo Vargas Égüez
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CHANGAN CS15
Por menos de veinte mil

En honor al tiempo y para resol-
ver si podía o no enfrentar un 

recorrido con ascensos y descen-
sos pronunciados, escogimos ir y 
volver de la parroquia de Nono, 
distante 18 kilómetros al occiden-
te de Quito, para probar la flaman-
te Changan CS15, sport utility 4x2 
perteneciente al segmento A, ani-
mada por el motor de doble árbol 
de levas en cabeza, con tecnología 
Blue Core, es decir, amigable con 
el medio ambiente y ahorrador en 
consumo de gasolina. Es un 16 
válvulas con alimentación VVT 
y cuyo representante en Ecuador 
lo comercializa en: Comfort a 
19.990 y GT a 21.990 dólares, pero 
por introducción tiene bono de mil 
dólares cada uno.

La diferencia entre ambos está 
en ítems de comodidad y seguri-
dad que posee el GT como: Con-
trol de Estabilidad (ESP), Asis-
tencia de Arranque en Pendiente 
(HAC), Asistente de Frenado de 
Emergencia (BAS), Control de 
Velocidad Crucero, asientos de 
cuero y hasta techo panorámico.

El resultado del test con el mo-

relación de marchas, la suavidad 
de conducción y la comodidad 
experimentada en el corto viaje.

Como todo vehículo chino del 
Siglo XXI, el Changan CS15, que 
corresponde a la opción más senci-
lla que se ofrece en Ecuador, lleva 
un soberbio sistema multimedia 
que incluye GPS satelital, Sistema 
Android touchscreen, Screen Mi-
rroring, tecnología Bluetooth, cá-
mara de retro con sensores, puerto 
USB, mandos en el volante, frenos 
de disco en las cuatro ruedas, di-
rección eléctrica y hasta su propia 
presentación en un video que se 
reproduce en la pantalla digital. 

delo GT fue satisfactorio, tanto 
al subir, como al deslizarnos en 
bajada y maniobrar en la sinuosa 
carretera, tomando en cuenta que 
se trata de una máquina de 1,5 

litros capaz de desarrollar hasta 
105 caballos de fuerza y brindar 
un par máximo de 145Nm entre 
4.000 a 5.000 giros del motor. 
También fue evidente la correcta 

I
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CHERY TIGGO4
Buena atracción y nuevo ADN

S in lugar a dudas, el flamante 
Chery Tiggo4 que Corpora-

ción Maresa acaba de importar 
al país desde China, tiene un 
diseño que atrae por sus cua-
tro costados y sino echemos un 
vistazo a su frontal, donde los 
elementos cromados combinan 
con los enormes faros delante-
ros; donde la protuberancia en 
el parachoques color plata está 
rematado con más cromados. 

Lateralmente sus ruedas de 
aleación de 17 pulgadas resaltan 
su apariencia deportiva y una 
franja cromada sobre las puertas 
nos recuerda que este material era 
usado hace cinco o seis décadas 
para resaltar el lujo de un vehículo. 

Atrás su ventanilla angosta pa-
rece hacernos un guiño, mientras 
que sus luces de cola calzan con 
un parachoques que da la sensa-
ción de alojar en ambos lados a la 
cañería de escape, pero que más 
bien contiene a la luz fluorescente 
y al sensor de retro. En el medio 
está la matrícula y un aplique 
propio de las SUVs más sofis-
ticadas viene desde abajo en el 

conectividad, desde control de la 
ventilación, hasta comandos de 
voz para mostrar el contenido de 
nuestro smartphone en la pantalla.

El Chery Tiggo4 viene en dos 
versiones: Confort, con un pre-
cio de introducción de 22.990 
dólares; y Luxury, movido por 
el Acteco 1.5Turbo cuyo valor 
está en 29.990 dólares. 

El primero de los nombrados 
fue el que probamos en 100 kiló-
metros de recorrido por carretera 
asfaltada, pisos de lastre y piedra, 
ascensos y descensos pronuncia-
dos, encontrando una aceptable 
respuesta de su motor de dos li-
tros con 121 caballos de fuerza a 
5.500 revoluciones por minuto y 
un torque de 180Nm a 4.000 rpm.

mismo color plata que adelante.
Por si fuera poco, su interior 

es tapizado en cuero y una pan-

talla digital de nueve pulgadas 
nos complace con todo lo que se 
puede esperar en comodidad y 

PRIMICIAS
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HYUNDAI SONATA
Un nuevo híbrido premium

recorrido y para subir a más de 
3.000 metros sobre el nivel del 
mar, tras una conducción de-
portiva, donde solo al arribar al 
peaje andino sentimos la riguro-
sidad de la altura. 

En cuanto a placer de conducir, 
una caja secuencial con opción 
de manejo manual, incrementa 
el espíritu deportivo de este au-
tomóvil animado por un motor 
Kappa GDI con CVVT Dual de 
dos litros, 193 caballos de fuerza a 
6.000 revoluciones por minuto, un 
torque de 385Nm a 5.000 vueltas 
y que nos hace olvidar que esta-
mos a bordo de un híbrido.

dos imitación madera en panel de 
instrumentos y puertas.

La nueva generación del hí-
brido surcoreano viene con tres 
tipos de conducción: Eco, para 

el tráfico citadino; Normal, para 
bajar desde Aloag hasta Tandapi 
a 1.400 metros de profundidad; y 
Sport, a nuestro regreso de Tan-
dapi con solo 43 kilómetros de 

PRIMICIAS
Hugo Vargas Égüez

I

E s el tercer Hyundai Sonata 
Hybrid que probamos y cada 

vez son mejores sus prestaciones, 
tanto electromecánicas como de 
confort, sin olvidar su atractivo 
precio, lo que le convierte en una 
excelente alternativa para alguien 
que busca lucir un sedán de lí-
neas aerodinámicas y modernas, 
con techo panorámico corredizo, 
aros de aleación, cortinas eléctri-
cas en los vidrios posteriores, 
sensores acústicos adelante con 
cámara de retro atrás, tapicería 
de cuero y ultra económico en 
consumo de combustible.

Actividades tan comunes como 
apagar el auto y abrir la puerta 
para salir de él tiene un compo-
nente detallista: en el nuevo So-
nata se desplaza eléctricamente el 
asiento del conductor para facili-
tar nuestro descenso, asiento que 
además tiene dos memorias. Sen-
sores de punto ciego con pito en 
los retrovisores exteriores es un 
ítem que raramente se encuentra 
en vehículos de menos de 40.000 
dólares, al igual que retrovisor 
interior monocromático y acaba-
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KIA NEW RIO AT
De seis velocidades

P resentado a mediados de ju-
nio en la Expo Automotriz 

OLX, el exitoso New Rio de 
1,4 litros, CVVT y 99 caballos 
de fuerza ahora ofrece una caja 
secuencial de seis velocidades en 
sus versiones de cuatro y cinco 
puertas, las mismas que vienen 
muy bien equipadas. 

En un recorrido que incluyó 
salir del concesionario quiteño 
de la Mariana de Jesús en Drive 
y con aire acondicionado, diri-
girnos por la avenida Mariscal 
Sucre hasta la Diego de Vásquez 
y girar en U percibimos que la 
transmisión automática cambia 
tan rápidamente que en plano 
y descenso es muy cómoda, 
pero al desarrollar potencia en 
ascenso y con cinco pasajeros 
podríamos requerir del mando 
manual, por ello emprendimos 
hacia Nono, 17 kilómetros al 
oeste de Quito, donde su exi-
gente y angosta carretera con 
subidas y bajadas fue la prue-
ba para comprender que si nos 
mantenemos entre 4.000 a 6.000 
vueltas del tacómetro, podremos 

en su nuevo Rio, esta preocupa-
ción no existe y más bien el uso 
de la caja automática facilita la 
conducción sosegada en carrete-
ra y evita usar el embrague en el 
denso tráfico citadino.

Un interior ordenado y moder-
no está dominado por una pan-
talla central de siete pulgadas 
que incluye cámara de reversa, 
conectividad con nuestro smar-
tphone, puerto USB, auxiliar 
y tecnología Bluetooth. Frente 
al conductor está el tacómetro, 
velocímetro, una computadora 
a bordo con cinco funciones y el 
volante con mandos de control. 

aprovechar los 133Nm de torque 
accionando los cambios para ob-
tener una conducción ágil y efi-
ciente apoyada por su dirección 
asistida eléctricamente.

Hasta el siglo pasado los vehí-

culos de transmisión automática 
de baja cilindrada no eran muy 
queridos en la Sierra, caracte-
rizada por su accidentada geo-
grafía, sin embargo, gracias a la 
opción manual que ofrece Kia 

I
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MERCEDES BENZ GLA 250
Cinco autos en uno

Todavía recuerdo 1998 cuan-
do Mercedes Benz dio a 

luz la Serie ML en el Salón del 
Automóvil de Los Ángeles. Era 
el primer sport utility que veía 
el mundo, después de su to-
doterreno Serie G, donde solo 
había dos opciones: tracción al 
eje posterior o a ambos a través 
de una palanca. Hoy gracias al 
sistema 4MATIC, presente en el 
crossover más pequeño de Mer-
cedes Benz, el GLA, ese trabajo 
lo realiza una computadora que 
analiza y decide cuánta potencia 
requiere cada eje, de acuerdo al 
tipo de terreno e inclinación. A 
propósito, el GLA 250 cuenta 
con Hill Descent Control para 
nunca perdernos la emoción de 
bajar una colina. 

Específicamente probamos el 
GLA 250 que está potenciado 
por un motor turbo a gasolina 
de dos litros con un impresio-
nante par motor de 300 New-
ton-metro que opera entre 1.200 
a 4.000 revoluciones por minu-
to, prácticamente todo el tiem-
po. Dotado de una caja de siete 

donde nos subió la adrenalina al 
sentir los 211 caballos de fuerza 
a 5.500 rpm. Si amamos la natu-
raleza nos conviene manejar en 
Eco. El modo Smart es predic-
tivo, guarda nuestros registros 
de conducción de manera inte-
ligente. Y lo más sobresaliente 
es la alternativa Individual, don-
de escogemos la motorización, 
dirección, suspensión y demás 
atributos que más se adapten a 
nuestra conducción en ese mo-
mento. Estas cualidades nos per-
miten concluir que el Mercedes 
Benz GLA 250 es como tener 
cinco vehículos en uno.

velocidades 7G DCT, es capaz 
de acelerar de 0 a 100 kilóme-
tros por hora en solo 6,64 se-
gundos y alcanzar los 230 kph

Lo que más nos impresionó 

fue el Dynamic Select, cinco mo-
dos de conducción a escoger. Se 
enciende en Comfort, la opción 
para recorridos citadinos, pero 
también tiene el modo Sport, 

PRIMICIAS
Hugo Vargas Égüez
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NUEVA NISSAN FRONTIER
Lista para lo que sea

H asta los 3.500 metros sobre 
el nivel del mar ascendimos 

con la última generación de la 
Nissan Frontier para probar sus 
atributos mecánicos y su voca-
ción off-road. El motor a dié-
sel YD25 de 2,5 litros, ofrece 
hasta 188 caballos de fuerza a 
3.600 revoluciones por minuto 
y brinda un torque de 450 New-
ton-metro desde las dos mil 
vueltas, esto quiere decir que 
esta camioneta requiere de una 
constante mirada al tacómetro 
para aprovechar sus cualidades, 
sentir el rápido impulso del tur-
bo y desarrollar la marcha hasta 
antes de las 4.000 rpm. 

Para ello es fundamental su 
caja manual de seis velocidades 
donde la relación de engranaje 
de la primera es más del doble 
de la segunda, lo que garantiza 
que nos sacará de cualquier sitio 
por más difícil que sea, mientras 
que ésta es 52,68 por ciento ma-
yor que la tercera.

Gracias al sistema Shift-on-
the-fly convertir a la Frontier en 
un todoterreno solo es cuestión 

cia en la rueda con mayor adhe-
rencia y el diferencial trasero 
con bloqueo electrónico, condu-
cir esta pick up fuera de camino 
es “juego de niños”, sin olvidar 
que si necesitamos descender 
por un escarpado, contamos con 
el Control de Descenso en Pen-
dientes (HDC).

Pero basta de manejo extremo, 
la nueva Nissan Frontier ofrece 
un sinfín de detalles de como-
didad, conectividad, confort, 
seguridad y entretenimiento 
que difícilmente encontraremos 
en una camioneta similar porque 
está “lista para lo que sea”.

de girar una perilla de 2WD a 
4H, comprobar en el tablero que 
la luz se reparte en ambos ejes 
y no superar los 60 kilómetros 
por hora. Con esta opción más 

el Asistente de Ascenso en Pen-
dientes (HAS), que no permite 
que se resbale, el Diferencial de 
Deslizamiento Limitado (LSD), 
que aplica mayor fuerza y poten-

I
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VISITA DE EJECUTIVOS DE NISSAN
Nicolás Abbate, director de Asuntos Externos y Gubernamentales y 
Santiago Arenaza, gerente de Asuntos Públicos para Nissan América 
Latina, visitaron Ecuador. Entre las funciones del área de Asuntos 
Gubernamentales de la empresa nipona, esta la promoción de medi-
das regulatorias que permitan el desarrollo de los vehículos eléctricos 
en cada país acompañando a todos los distribuidores y filiales en el 
impulso de estas nuevas tecnologías en América Latina.

ENTERPRISE NATIONAL & ALAMO EN QUITO
El pasado 08 de agosto Enterprise National & Alamo del Ecuador 
abrió las puertas de sus nuevas oficinas en Quito en el Aeropuerto 
Internacional Mariscal Sucre en Tababela. Automotores y Anexos 
una vez más aporta al desarrollo económico del país al represen-
tar a Enterprise Holdings en la ciudad de Guayaquil y ahora en la 
capital abriendo las puertas de las nuevas oficinas para brindar 
el mejor servicio en rent-a cars a sus actuales y nuevos clientes.

IMPORTANTE ALIANZA CON CAFICULTORES
Toyota del Ecuador, firmó una alianza de cooperación con la Aso-
ciación Agroartesanal de Caficultores “Río Intag”, que pretende 
beneficiar a las más de 400 familias que se encargan de la produc-
ción y cosecha del café en el valle del Río Intag, cantón Cotacachi 
(Imbabura). A través de este acuerdo, por cada vehículo nuevo que 
comercialice la marca durante el mes de agosto, el cliente recibirá 
un paquete del Café Arábico Orgánico que produce la AACRI.

CERTIFICACIÓN AMBIENTAL “GOLD”
GM Ecuador fue reconocida por la organización internacional Wildlife 
Habitat Council por su compromiso de involucrar a aliados y emplea-
dos en la conservación de la biodiversidad y educación ambiental. El 
certificado se otorga por los esfuerzos realizados en restaurar, pro-
teger y promover la biodiversidad con actividades de conservación 
y agroforestación comunitaria en la Amazonía y reforestación en la 
zona de Calacalí junto con aliados locales y voluntarios de la empresa.

NUEVA IMAGEN CORPORATIVA
Baterías Ecuador, anunció la renovación de su imagen con un 
concepto innovador que demuestra los avances en tecnología 
y calidad de los productos y servicios que ofrece al mercado 
ecuatoriano. El nuevo concepto visual de la marca se encuentra 
plasmada en la presentación de toda su gama de productos, 
imagen corporativa, página web, así como en sus puntos de 
servicio directo y centros de distribución.

PREMIO NACIONAL DE SEGURIDAD VIAL
En el marco de la IX Semana de la Seguridad Vial, el Ministerio de Trans-
porte y Obras Públicas entregó a Aneta el Premio Nacional de Seguridad 
Vial 2018. Aneta participó con el proyecto Drivers Academy y obtuvo el 
galardón en la primera edición de los Premios a la Seguridad Vial que 
condecora a la mejor iniciativa del año en Educación y Seguridad Vial. 
Drivers Academy, es un nuevo concepto de enseñanza de conducción 
mediante la simulación real con equipos de última tecnología.

“TRUCK OF THE YEAR”
El FTR con tecnología Isuzu, que hace parte del portafolio 
de camiones medianos y pesados de Chevrolet en Ecua-
dor, fue premiado en Estados Unidos como el “Truck of the 
Year” por la revista Work Truck. Se destaca por el diseño de 
cabina corta que proporciona mayor visibilidad al conductor. 
Su diseño optimiza la distribución de las cargas para mejorar 
la estabilidad y aumentar la durabilidad de los componentes.

MARESA CON CONSORCIO PICHINCHA
En el Concesionario Maresa Center Mazda de Guayaquil se realizó 
la Asamblea de Adjudicación Nº 296 del Consorcio Pichincha para 
estrechar relaciones entre las dos instituciones. En este evento se 
adjudicaron 215 bienes entre autos y casas. En Consorcio Pichincha, 
mediante el sistema de autofinanciamiento, el cliente puede elegir 
la marca y modelo de vehículo de su preferencia. Maresa ofrece un 
amplio portafolio de marcas famosas como Jeep, Mazda, Fiat y Chery.

F

TALLERES MÓVILES “DR. DUTRO”
Teojama Comercial, registró un 20% de crecimiento anual en su 
servicio de talleres móviles, ahora denominados DR. DUTRO. Este 
nuevo concepto de servicio posventa fue lanzado en 2010, con una 
inversión de 500 mil dólares con el fin de brindar asistencia técnica 
en ruta en cualquier punto del país. Su mano de obra calificada, 
repuestos originales, menores costos de movilización, entre otros 
son los aspectos que han permitido su consolidación.
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FIRMAN CONVENIO ESTRATÉGICO
Foton del Ecuador firmó un convenio con la compañía Tracklink, 
dedicada al control y rastreo vehicular. El objetivo es otorgar a los 
clientes de la marca sistemas de seguridad óptimos para el cuidado 
de sus vehículos. Este acuerdo es muestra del compromiso de Foton 
en brindar productos y servicios acordes a las necesidades de los 
ecuatorianos, ampliando su portafolio de vehículos comerciales y posi-
cionándose como una marca que pone todo negocio en movimiento.

PREMIO A ASESORES Y JEFES DE SALA
Chery Internacional reunió en Rusia a los asesores y jefes de salas de 
todo el mundo como reconocimiento a los logros alcanzados en pro 
del desarrollo de la marca china. Su gran labor en el país ha resultado 
en un rápido y eficaz desarrollo de la red de concesionarios. Además, 
reconoció el liderazgo de la fuerza de ventas en Ecuador por sus exce-
lentes resultados y aporte significativo a la construcción de la marca 
durante la nueva era en Ecuador, que empezó en noviembre de 2017.

EMBLEMÁTICO EMBAJADOR TURÍSTICO
El joven ciclista de ruta carchense, Richard Carapaz, fue declarado 
por el Ministerio de Turismo, Embajador Turístico del Ecuador, tras 
su brillante participación en la competencia Giro de Italia, en la que 
alcanzó el cuarto lugar, dejando muy en alto el nombre del país. El 
Ministro de Turismo Enrique Ponce de León, resaltó la tenacidad 
y esfuerzo que demostró durante la competencia, y que es un 
ejemplo a seguir por los niños y jóvenes ecuatorianos.

SEGURIDAD INFANTIL EN VEHÍCULOS
Corporación Maresa, a través de su campaña de responsabilidad 
social Abrazo Más Seguro, formó parte de la jornada de seguridad 
vial “Te queremos a Salvo”, evento organizado por la Agencia 
Metropolitana de Tránsito (AMT) y el Municipio de Quito. El evento 
se llevó a cabo en la Tribuna del Sur por tercer año consecutivo 
y tuvo como principal objetivo el generar conciencia ciudadana 
sobre la importancia de una correcta educación vial.

COMPETENCIA RALLY KAIZEN DE HINO
Teojama Comercial, participó en el Rally Kaizen de Hino Motors 2018, 
cumpliendo su octavo año consecutivo de intervención. La competencia, 
tuvo como fin reunir a todas las filiales de Latinoamérica y El Caribe para 
poner a prueba sus mejores prácticas en calidad y mejora continua. La 
propuesta nacional, consistió en presentar los resultados de la implemen-
tación de herramientas alineadas a la filosofía de Soporte Total de Hino, y 
los beneficios de estas para el consolidamiento del negocio de posventa.

REGIONAL CUSTOMER EXPERIENCE
Hyundai Motor Company, dentro de su programa de capacitación y 
certificación para sus asesores, organizó el evento Regional Custo-
mer Experience en las ciudades de en Miami y Atlanta donde Gabriela 
Quezada, representante del concesionario Asiacar Quito agencia “El 
Recreo” obtuvo el segundo lugar como la mejor asesora de servicio, 
y Diego Falcón, asesor de ventas Merquiauto agencia Latacunga, 
recibió el premio Excellent Skills para el área de ventas.

NÓMADA VESPERO
Así es como definimos al ecuatoriano Raúl Ricaurte, quién acompa-
ñado de Antonia, su Vespa 1999 de apenas 150 centímetros cúbi-
cos y su cámara de fotos, vienen recorriendo Sudamérica desde el 
pasado 26 de septiembre. Es casi un año desde que “El Ruso”, como 
se le conoce entre sus amigos, inició la travesía por Ecuador, Perú, 
Bolivia, Chile, Argentina, Brasil, Uruguay y Paraguay, contando su 
historia en imágenes, paisajes y personajes maravillosos.

LIDERAZGO EN GESTIÓN ENERGÉTICA
La Conferencia Ministerial de Energía Limpia (CEM) otorgó a GM OBB 
del Ecuador el premio Energy Management Insight en reconocimiento 
a sus valiosos esfuerzos en el uso de sistemas de administración 
de energía reflejado en su compomiso para reducir el consumo de 
energía por vehículo producido y las emisiones de CO2 en un 20% 
hasta el año 2020. La celebración se llevó a cabo en Dinamarca en 
el marco de los Premios de Liderazgo en Gestión Energética 2018.

PRESENTACIÓN PORSCHE CAYENNE E3
En la expectativa creada por el lanzamiento de la tercera generación del 
Porsche Cayenne E3, Pedro Álvarez Villota, ejecutivo de Álvarez Barba, 
representante en Ecuador de la firma alemana, nos contó a los presentes 
cómo la marca de autos deportivos por excelencia se decantó por la 
producción de una sport utlity vehicle. “De 2002 a 2010 se fabricaron más 
de un cuarto de millón de la primera generación del Cayenne. La segunda 
partió desde los 300HP e incluyó modelos como el S, GTS y V-8 Turbo.
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TECNOLOGÍA

NUEVA HONDA 
A HIDRÓGENO
La compañía japonesa 
acaba de anunciar un 
nuevo hito técnico en 
la industria del motor 
y en el veloz sector de 
las dos ruedas.

S egún relataron sus ingenie-
ros a numerosos periodistas 

acreditados en el último Salón 
de Tokio, la empresa automotriz 
japonesa anunció haber comple-
tado el proceso de investigación 
necesario para crear una moto-
cicleta impulsada por hidrógeno 
a través del proceso conocido 
como de pila de combustible. 

Según la fuente oficial “la firma 

nipona ha registrado las patentes de 
una moto con pila de combustible a 
través de un proyecto muy estima-
do por el acuerdo de colaboración 
con Nissan y Toyota para potenciar 
esta tecnología con la construcción 
de una red de estaciones de carga 
de hidrógeno en Japón”. 

A la vista de los primeros boce-
tos, Honda simplemente optó por 
reemplazar el motor tradicional de 
combustión interna de una moto 
de alta cilindrada por una unidad 
de potencia capaz de convertir el 
hidrógeno en energía eléctrica y 
generar agua limpia como desecho 
del tal proceso. En comparación 
con una motocicleta tradicional de 

altas prestaciones, el depósito de 
combustible de la novedosa Honda 
Fuel Cell Motorbike no se aloja de-
lante del asiento, sino en un sector 
encima de la rueda trasera.

Además, en el lugar tradicional 
utilizado por los fabricantes de 
motos para colocar el tanque de 
combustible, Honda instaló una 
celda o pila de combustible junto 
a una batería eléctrica de iones de 
litio. Ambos elementos técnicos 
se colocaron sobre el motor, que 
obviamente es eléctrico y trans-
mite su potencia a la rueda poste-
rior a través de un cardán. 

Para ello Honda ha recurrido a 
un ingenioso sistema que le inte-
gra totalmente al sistema bascu-
lante de suspensión. La compañía 

Honda durante muchas décadas ha 
sido una consecuente y constante 
fuerza innovadora en materia de 
motocicletas, inventando muchas 
cosas y popularizando la cilindra-
da de los 750 centímetros cúbicos, 
incorporando el turbo por prime-
ra vez y añadiendo otras primicias 
a lo largo de los años. Metida de 
lleno en su lucha constante para 
proteger el aire que respiramos 
la firma Honda tanto en el sec-
tor de los autos como en el de las 
motos también está trabajando a 
fondo con otros ingenios alterna-
tivos como  electricidad pura, aire 
comprimido, combustible flexible, 
combustible alternativo, hibrida-
ción simple e hibridación  eléctrica 
enchufable. (Fotos: Honda Motorcycle)

• Los dibujos de la patente registrada meses atrás por la casa Honda Motorcycle Japan Co. Ltd., 
muestran con detalles numerados las partes y piezas de la novedosa moto fuellcell a hidrógeno.
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HARLEY-DAVIDSON 
FUERA DE LOS ESTADOS UNIDOS

Los nuevos aranceles anunciados 
por la Unión Europea motivan la 
drástica e inesperada decisión, 
alegando que se avecina una 
considerable alza de los precios.

Con tal motivo el histórico fabricante nor-
teamericano de motocicletas establecido 

en 1903 en Milwaukee, Wisconsin, recién in-
formó que comenzará a mudar al extranjero 
la producción de motocicletas destinadas al 
mercado europeo y que semanas atrás eran 
producidas en factorías estadounidenses. 

El meritorio fabricante dijo en un documen-
to entregado a las autoridades reguladoras que 
los aranceles de la Unión Europea (UE) a sus 
motocicletas exportadas desde Estados Unidos 
aumentaron del 6% al 31%, lo que se traduce en 
un costo adicional de alrededor de 2.200 dóla-
res por moto promedio exportada de Estados 
Unidos a los países de ese continente. 

Horas más tarde del anuncio, el Presidente 
Donald Trump aseguró estar algo molesto por 
la decisión de la compañía. “Estoy sorprendi-
do que de todas las compañías locales, fuera 
precisamente la Harley Davidson la primera 
en desplegar la Bandera Blanca. Yo batallé 
mucho por ellos logrando que no pagaran 
aranceles para vender sus motos en la Unión 

por los aranceles que el gobierno americano 
comenzó a aplicar al acero y al aluminio pro-
cedentes de Europa. El Presidente Trump ha 
utilizado a Harley-Davidson como ejemplo de 
las empresas estadounidenses que están sien-
do perjudicadas por las barreras comerciales. 

Sin embargo, Harley se ha pronunciado 
sistemáticamente en contra de los aranceles, 
diciendo que afectarían negativamente a las 
ventas. Por otro lado se sabe que Harley-Da-
vidson Inc. vendió casi 40.000 motocicletas 
en la Unión Europea el año pasado, gene-
rando ingresos que están apenas detrás de 
los obtenidos en los Estados Unidos, según 
la compañía con sede en Milwaukee. 

El fabricante de la emblemática marca esta-
dounidense dijo que los aranceles de la UE so-
bre sus motocicletas exportadas desde Estados 
Unidos son muy fuertes. “Harley-Davidson 
mantiene un fuerte compromiso con las fábricas 
en Estados Unidos, algo que es valorado por los 
motociclistas en todo el mundo”, dijo la com-
pañía en sendas declaraciones, acotando “Au-
mentar la producción internacional para aliviar 
la carga arancelaria de la UE no es la opción pre-
ferida por la empresa, pero representa la única 
opción sostenible para hacer que sus motos sean 
accesibles a los clientes de la UE y mantener un 
negocio viable en Europa”. (Fotos: HDInc)

Europea. Sean pacientes”, señaló el manda-
tario a través de un Twitter leído por millares 
de personas. La Unión Europea comenzó el 
viernes a aplicar aranceles a varias importa-
ciones procedentes de Estados Unidos, como 
el tradicional y apetecido Bourbon, la mante-
quilla de maní y el zumo de naranja. 

Los aranceles de la UE sobre los productos 
estadounidenses por un valor de 3.400 millo-
nes de dólares, fueron aplicados en represalia 
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PODIO PARA 
SEBASTIÁN 
GUAYASAMÍN
EN EL CAMPEONATO SUDAMERICANO 
DE RALLY CROSS COUNTRY EN CHILE

E l equipo Chevrolet Dakar superó el re-
corrido de 2.000 kilómetros por los 

terrenos más hostiles y peligrosos del 
territorio chileno. El Atacama Rally fue 
la 2da válida del Campeonato Sudame-
ricano de Rally Cross Country Codasur, 
donde participaron 51 competidores de 
varios países, quienes vivieron una ca-
rrera extrema que puso a prueba los co-
nocimientos de navegación y de manejo 
en el desierto más árido del mundo. “Es 
mi primera vez en el Atacama Rally, 
y me voy satisfecho del nivel de los 
competidores y la dificultad del te-
rreno. Fueron cinco etapas durísimas 
con muchos abandonos, muchos 
accidentes y muchas sorpresas. 
Logramos ganar varias etapas, 
lo cual demuestra que tene-
mos un vehículo muy confia-
ble.” declaró Guayasamín.

El equipo Chevrolet Dakar luchó de 
principio a fin, donde el trabajo en equi-
po fue la clave. La exigencia del terreno 
marcó el ritmo de carrera. Guayasamín 
y su navegante Mauro Lipez estuvieron 
a bordo de una pick-up modelo Colora-
do, con la que superaron las enormes 
dunas de arena y caminos rocosos que 
tiene la región de Atacama.
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DEPORTE MOTOR

TCR ASIA SERIES
MORÁN ENTRE 
FAVORITOS
Bangsaen, en Tailandia, 
fue una moneda de dos 
caras para Diego Morán, 
nuestro representante 
en el torneo TCR Asia 
Series, durante la 
tercera fecha doble 
automovilística, en la que 
no pudo competir en una 
y fue segundo en la otra.

T ras conseguir el quinto lugar 
en clasificación y mientras los 

participantes daban la vuelta de ca-
lentamiento de la carrera sabatina, 
el eje delantero del auto del ecuato-
riano se rompió. Al día siguiente y 
solucionado el inconveniente, Mo-
rán demostró que tiene las condi-
ciones para pelear por la victoria y 
terminó en segundo lugar, lo que 
le permitió subir al cuarto casillero 
de la clasificación del campeonato, 
con opciones de pelear por el título 

en las últimas cuatro carreras del 
año. Morán dejó Tailandia con 79 
puntos, solo superado por Mitchel 
Cheah, Lo Sze Ho y Luca Engstler 
que suman 100, 97 y 88 unidades 
respectivamente. 

“Fue un fin de semana un poco 
difícil porque el sábado perdí 
algunos puntos y el tercer lugar 
de la clasificación. Sin embargo, 
recuperé algo el domingo ya que 
sumé más puntos que mis dos 
compañeros de equipo, que son 
mis rivales directos. Nada está 
perdido, estamos muy pegados 
a los punteros y aún hay opcio-
nes de seguir luchando por el 
título”, dijo Morán añadiendo: 
“Largué bien, gané una posición 
y me puse cuarto. Luego los cin-
co primeros veníamos peleando 
durísimo pero no quise pegarme 

a ellos porque íbamos muy rápi-
do y los de adelante muy cerca de 
las paredes y cualquier rato podía 
haber un accidente, por eso prefe-
rí mantener una cierta distancia”. 

Y Morán tuvo razón porque los 

punteros empezaron a equivocar-
se a causa de la enorme presión 
que se imponían. “Los punteros 
fueron cometiendo errores y yo 
fui ganando posiciones” conclu-
yó diciendo el compatriota.
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E l 29 de diciembre de 2013 el 
ex piloto de Fórmula Uno su-

frió un accidente esquiando en 
los Alpes franceses que hasta hoy 
lo tiene en estado vegetativo. Ya 
hace más de cuatro años y medio 
que Michael Schumacher está en 
coma, pero el cerco mediático es-
tablecido por su familia impide co-
nocer detalles sobre su condición. 

No obstante, ese gran silencio 
no impide que los fans del mul-
ticampeón tengan esperanzas 

de verlo sonreír otra vez. Meses 
atrás se difundió un estudio he-
cho en Suecia que demuestra que 
más del 30% de los pacientes que 
se mantienen en estado vegeta-
tivo durante cuatro años o más, 
logran despertar. “Muchos pue-
den volver a la vida y ver crecer a 
sus hijos y nietos, ver desarrollar 
sus planes o lo que sea que suce-
da en su familia o en su círculo 
íntimo”, explicó el doctor Mark 
Obermann, director del Centro 

Neurológico de la Clínica Askle-
pios, en Seesesen, Alemania. 

El explicó que no todos des-
piertan en buen estado, aunque en 
el caso de Schumi no se debería 
perder la esperanza. El informe 
dice que entre el 30 y 40% de los 
pacientes recuperaron la concien-
cia en cuatro años. Obermann 
también dijo “Se supone que los 
pacientes son más conscientes de 
lo que previamente pensábamos 
que era posible, por lo que el amor 

que se les da cumple un rol muy 
importante en la recuperación”. 

Por decisión de su esposa Corin-
na Betsch, el siete veces campeón de 
Fórmula Uno está en una gran habi-
tación de su casa en el entorno del 
lago Genèva, en Suiza, bajo la su-
pervisión de un equipo médico com-
puesto por quince personas. Ello 
cuesta a la familia cerca de 165.000 
dólares por semana, por lo que ya 
llevan gastados más de 26 millones 
de dólares. (Foto: archivo AUTOIN)

SCHUMI: 
RENACEN LAS ESPERANZAS
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La victoria de un 
Volkswagen I.D 94 
conducido por el 
francés Romain Dumas 
en la reciente Trepada 
de Montaña al Pikes 
Peak en Colorado, 
Estados Unidos, es 
otro triunfo de los 
desconcertantes 
vehículos eléctricos.

En opinión de los expertos, con 
esta notable victoria es obvio 

que ha surgido un punto de in-
flexión en el desarrollo de los auto-
móviles con motores cero emisio-
nes. Hasta estos días el automóvil 
eléctrico se ha venido desarrollan-
do en una liga propia, diferente a 
la de los automóviles con motores 
tradicionales de combustión inter-
na generalizando hasta la fecha que 
un auto eléctrico todavía no puede 
ser comparado con uno tradicional 
por diferentes motivos técnicos. 

Sin embargo, con la victoria 
de Volkswagen en el Pikes Peak 
muchas de dichas aseveraciones 

se han desvanecido, ya que repre-
senta un cambio de paradigma, 
pues la marca no solo compitió 
en la categoría de los autos Ze-
ro-Emissions Vehicle (ZEV) sino 
en la absoluta, ganando en ambas. 

Eso significa que en un con-
texto de igualdad por primera 
vez un modelo eléctrico resultó 
más  rápido, efectivo y competi-
tivo que uno tradicional. En los 
últimos años el reglamento téc-
nico de la famosa subida al Pikes 
Peak ofreció libertad para desa-

rrollar autos con motores eléctri-
cos. Tal vez por ello quedó claro 
que los híbridos tenían ciertas 
ventajas sobre los tradicionales. 

Sin embargo, que Volkswagen 
haya ganado este año a los híbri-
dos y a los dotados con motores de 
combustión interna significa que 
son los más veloces y los mejores 
trepadores. Por lo tanto nadie pone 
en duda que muchos participantes 
activos de esta carrera migren a 
la tecnología ZEV, dijeron desta-
cados periodistas en los Estados 

Unidos. El único caso en el que un 
vehículo eléctrico haya enfrentado 
a uno de combustión interna fue 
en el Rally Dakar sudamericano. 
Las últimas ediciones de esta com-
petencia compitió un todoterreno 
accionado con un motor ZEV que 
demostró ser capaz de superar 
los mismos retos que los demás 
participantes, aunque todavía no 
está listo para optar por el triun-
fo absoluto, tal como ocurrió con 
Volkswagen en el Pikes Peak. 

Según los expertos “el impacto 
de esta magnífica victoria habría 
sido menor si en vez de Volkswa-
gen u otra marca de primera cate-
goría, lo hubiese logrado una em-
presa independiente desconocida 
y de poco alcance”. 

No cabe duda que el deporte se 
está convirtiendo en un importan-
te banco de desarrollo para la tec-
nología automotriz eléctrica, tal 
vez por ello la Federación Interna-
cional del Automóvil (FIA) tam-
bién está impulsando la aplicación 
de técnicas limpias en el deporte 
automotor. (Fotos: VW US Press)

VELOCIDAD

NUEVO RÉCORD EN PIKES PEAK
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TIMO BERNHARD 
BATE RÉCORD MUNDIAL
Días atrás el piloto 
alemán recorrió el 
circuito de Nürburgring 
Nordschleife de 20.832 
metros (12.94 millas) 
en 5 minutos y 19.55 
segundos, logrando el 
increíble promedio de 
145.3 mph equivalentes 
a 233,8 kilómetros. 

L a memorable hazaña al vo-
lante de un Porsche híbrido 

no solo fue reverenciada por la 
cifra lograda sino por millares 
de pilotos, ingenieros y entu-
siastas de la velocidad, ya que 
esa colosal marca fue obtenida 
en el circuito más difícil del 
mundo. La noticia que en po-
cos minutos se regó por toda 
Europa decía: “Conduciendo el 
Porsche 919 Hybrid Evo, Bern-
hard batió el récord anterior de 

Stefan Bellof en Nürburgring 
por 51.58 segundos”.

Durante 35 años y 31 días, el re-
gistro de Bellof de 6m 11,1 segun-
dos permaneció imbatible. Ese 
gran piloto alemán de Gießen, 
que murió t rágicamente en 
Spa-Francorchamps en 1985 era 
muy veloz en las competencias 
de su tiempo. Obtuvo su récord el 
28 de mayo de 1983 conduciendo 
un Rothmans Porsche 956C de 
620 bhp durante una práctica de 
los autos deportivos WEC para la 
carrera 1.000 kilómetros que se 
disputaría días después. 

En esa ocasión su velocidad 
promedio fue de más de 200 
km/h. Orgulloso por su nuevo 
récord, Bernhard cinco veces 
ganador absoluto de las tradicio-
nales 24 Horas de Nürburgring, 
dos veces campeón de las 24 ho-
ras de Le Mans y actual monar-

ca de resistencia con el Porsche 
919 Hybrid, salió de la estrecha 
cabina dibujando una leve sonri-
sa en su rostro. “Este es un gran 
momento para mí y para todo el 
equipo. El Evo estaba muy bien 
preparado, también creo que 
logré esa velocidad gracias a la 
magnífica aerodinámica de la 
carrocería. En ciertas secciones 
de la pista dónde nunca imaginé 
poder mantener el acelerador a 
fondo, lo mantuve. Estoy bastan-
te familiarizado con el Nords-
chleife, aunque a partir de hoy 
tendré que aprender a conducir 
de otra manera, de una nueva 
manera”, dijo él, un devoto ad-
mirador de Stefan Bellof.  

En 2015, en el trigésimo ani-
versario del accidente fatal que 
acabó con él, Timo compitió en 
la carrera Spa-Francorchamps 
de 6 horas del Campeonato 

Mundial de Resistencia de la 
FIA con un casco con el famo-
so diseño negro-rojo-dorado 
del piloto de los años ochenta. 
“Para mí, Stefan Bellof fue y si-
gue siendo un gigante”, enfatiza, 
acotando “Hoy mi respeto por 
su récord obtenido con aquellos 
automóviles y con la tecnología 
disponible en aquel entonces ha 
aumentado aún más”, dijo casi 
llorando. (Fotos: Porsche AG)



D ías atrás voceros de la empresa 
norteamericana Liberty Me-

dia Formula One, actual propie-
taria del Cam-

peonato del 
Mundo de 
Fór mula 

Uno, propu-
sieron abierta-

mente cambiar el 
actual sistema de 
repartición de pun-
tos en la categoría, 
buscando dar más 
oportunidad a los 
equipos pequeños. 

El actual esquema 
de puntaje con una 
plantilla de veinte 
autos, prevé premiar 

a los ocupantes 

de las diez primeras posiciones, la 
propuesta de los norteamericanos 
sugiere asignar puntos a las pri-
meras 15 posiciones, tal como ya 
ocurre en el Campeonato Mundial 
de MotoGP. En principio la propo-
sición no parece haber conseguido 
mucho apoyo ni de los equipos 
participantes, ni de los especialis-
tas más importantes de la categoría 
reina del automovilismo mundial.

Una reciente encuesta ela-
borada por la revista europea 
Autosport dice que el 61% de 
los aficionados prefieren man-
tener el actual esquema de 
puntuación. De acuerdo a ese 
sondeo, solo un 17% de los afi-
cionados aprobaron el nuevo 
proyecto. En realidad, dentro 
de la iniciativa de Liberty Me-

Una nueva idea 
de la firma Liberty 
Media adosada a 
su proyecto de 
evolucionar 
la categoría, 
parece 
que no ha 
tenido el apoyo 
esperado de 
los equipos y 
periodistas. 
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LA FÓRMULA UNO CON 
NUEVA PUNTUACIÓN

dia también se encuentra el de-
seo de asignar puntos a los pi-
lotos que obtengan la siempre 
disputada pole position y la 
vuelta más rápida en carrera, 
algo que ya se hizo en décadas 
atrás y que podría reactivarse 
en la próxima temporada. 

Durante muchos años la FIA 
organizó carreras de F1 con 26 
monoplazas asignando puntos 
a los seis primeros. En 1991 se 
decidió otorgar más puntos al 
ganador y por ello se asignaron 
10 puntos en vez de 9. Varios 
años después se extendió el sis-
tema de puntuación a los ocho 
primeros, manteniendo la asig-
nación de diez puntos al ganador 
y ocho al segundo, lo que no fue 
bien recibido al considerarse que 
los pilotos no asumirían riesgos 
para ganar en vez de ser segun-
dos. Actualmente el sistema de 
puntuación otorga 25 puntos al 
ganador y 18 al segundo, un sis-
tema considerado por los aficio-
nados y los equipos como muy 
equilibrado. (Fotos: archivo AUTOIN)



más válidas es la del piloto Se-
bastien Ogier quien dijo en una 
radio londinense: “Sería una 
gran idea programar el lan-
zamiento en la inauguración, 
con ello atraeríamos a un gran 
número de personas, inclusive 
tendríamos mayor  presencia 
de la prensa mundial. Sería una 
genial noticia para los fans”. 

El jefe de M-Sport, Malcolm 
Wilson, está de acuerdo con el 
piloto francés: “Definitivamente 
merece la pena pensar en cam-
biar la sede del lanzamiento, 
hemos visto cómo miles de per-
sonas asisten a estos eventos, y 
sería un gran espectáculo ense-
ñarle a tantas personas nuestro 
deporte y nuestro campeonato”. 

El director general de promo-

ciones del famoso World Rally 
Championship (WRC), Oliver 
Ciesla, opinó que está den-
tro de sus planes estar mucho 
más cerca del automovilismo 
internacional, pero que ello 
dependerá en gran medida del 
calendario oficial del próximo 
año: “La oportunidad de con-
seguir aún más fans asistien-
do a un evento público como 
un salón del automóvil resulta 
muy atractivo, pero tendremos 
que trabajar en las fechas. Ire-
mos viendo, pero es obvio que 
nos gustaría muchísimo estar 
en Birmingham un par de días 
durante la inauguración del fa-
moso Salón con todos los pilo-
tos, todos los autos y millares 
de periodistas especializados”. 

Esta temporada que ya roza 
medio fixture es la edición 46ª del 
Mundial de Rally. Este longevo 
torneo reconocido por la Fédéra-
tion Internationale de l’Automobile 
(FIA) como de clase superior den-
tro de las carreras disputadas en ca-
minos de varios países, comenzó el 
25 de enero pasado con el Rally de 
Montecarlo y finalizará el 16 de no-
viembre con el Rally de Australia. 

Por sexto año consecutivo 
también cuenta con las divisio-
nes WRC 2, WRC 3 y Mundial 
Júnior. Este año Sebastien Ogier 
y Julien Ingrassia lo iniciaron 
como campeones defensores des-
pués de asegurarse su quinta co-
rona consecutiva en el 73° Rally 
de Gales corrido a finales del año 
pasado. (Fotos: archivo AUTOIN)
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• Sebastien Ogier y Julien Ingrassia cam-
peones mundiales 2017 del World Rally 
Championship (WRC). PROGRAMA DEL WRC 

CAMBIARÍA EN 2019

Existen diversidad de 
opiniones en relación 
a dónde se debería 
celebrar la presentación 
del Campeonato 
Mundial de Rally.

L a que más fuerza aparen-
ta tener es la que sostiene 

que el lanzamiento del torneo 
2019 podría ser en el tradicio-
nal Autosport International of 
Birmingham, también conoci-
do como Classic Motor Show. 
Entre tantas ideas, una de las 
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DEPORTE TOTAL

L a famosa compañía automo-
triz confirmó su participación 

como financista del proyecto crea-
do por unos ingenieros que quie-
ren encender el pebetero olímpi-
co de los juegos deportivos Tokio 
2020 con un vehículo volador. 

Los relatores del proyecto dicen 
que un grupo de ingenieros aeroes-
paciales llevan meses trabajando 
en un programa fuera de horario 
para desarrollar un automóvil vo-
lador conocido hasta el momento 
como Cartivator Skydrive. Según 
ellos, la idea es lanzarlo en la ce-
remonia de apertura de los Juegos 
Olímpicos de Tokio 2020. “Lo 
conduciremos volando hasta el es-
tadio, le haremos cambiar el modo 
de vuelo y lo haremos volar para 
encender la llama olímpica”.  

Lo más importante de todo el 
programa técnico es que la com-
pañía Toyota respalda el singular 
proyecto con una inversión de 
378.451 dólares. Sus constructo-
res también han dicho que planean 
construir varias versiones para po-
nerlas a la venta a partir de 2025. 
Los sustentadores eléctricos y to-
dos los accesorios se encuentran 
dentro de cada ventilador movidos 
mediante ductos independientes. 

OLIMPIADAS 
‘TOKIO 2020’
Toyota desea encender 
la llama olímpica con 
un automóvil volador, 
fue el titular de la 
noticia divulgada de 
columna a columna en 
todos los periódicos 
japoneses y asiáticos.

¡Este no es un proyecto de garaje. 
Tiene el respaldo de Toyota entre 
otras empresas, ya que es un auto 
que vuela! Pocos detalles técnicos 
se han publicado, pero las ilustra-
ciones muestran ocho hélices y 
ocho ductos, dos en cada esquina. 
Hasta ahora, el equipo ha volado 
una versión de modelo a escala, 
que se parece a un dron aerodiná-
mico. Skydrive es relativamente 
pequeño comparado con otros 
proyectos de automóviles volado-

res, con poco menos de 3 metros de 
largo, 1.3m de ancho y 1.1m de alto. 

Se dice que está planificado 
para volar a 150 km/h. El líder 
del equipo, Tsubasa Nakamura, 
explica que trabajan en el pro-
yecto en sus horas libres, por lo 
que esperan tener un prototipo 
listo a finales de este año.  

“Queremos crear un mundo en 
el que cualquiera pueda volar en el 
cielo en cualquier momento para 
el año 2050” manifestó a medios 

japoneses, para luego agregar: 
“para concretar nuestra visión se 
necesita un pequeño auto vola-
dor capaz de despegar y aterrizar 
verticalmente, sin necesidad de 
pistas especiales”. Sin embargo, 
Cartivator no es el único grupo 
de ingenieros que trabaja sobre la 
idea de los vehículos voladores. 
La empresa de taxis Uber anunció 
que para el 2020 espera realizar 
las primeras prácticas con taxis 
voladores. (Photos: Cartivator Inc.,Press)
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TODOTERRENO

DAKAR 2019 
EN LAS DUNAS 
PERUANAS
En enero del año 
próximo el famoso, 
difícil y agotador rally-
raid Dakar se correrá en 
Perú de principio a fin.

Roger Valencia, titular del Mi-
nisterio de Comercio Exterior 

y Turismo dijo que Perú será la 
sede única de la competición más 
dura y exigente del automovilismo 
mundial. El ministro aseguró que 
tras exitosas negociaciones con la 
compañía organizadora de la carre-
ra, la Amaury Sports Organisation 
(ASO), se decidió que nuestro país 
será el escenario para esa impor-
tante competición a realizarse del 6 

al 17 de enero del próximo año. “El 
Rally Dakar será 100% peruano en 
el 2019”, publicaron alborozados 
todos los periódicos del país. 

Fue una gran noticia porque 
permitirá que Perú tenga una ex-
traordinaria exposición mediática 
a nivel mundial”, resaltó Valen-
cia. El titular del Mincetur preci-
só que Perú posee una geografía 
desértica inigualable 
para albergar el Ra-
lly Dakar. “Arenales, 
dunas y rutas difíciles 
que serán, definitiva-
mente del agrado de los 

participantes y de los millares de 
aficionados que gozarán de él. No 
podemos olvidar que los pilotos del 
Rally Dakar en su paso por Perú en 
el 2018 y en también en años an-
teriores, ya visitaron las increíbles 
rutas y bellos paisajes que ofrece 
nuestro país”, señaló el ministro.  

Al igual que con la 
edición de este año, se 
prevé que la próxima 
competición interna-
cional genere un des-

tacado impacto económico no 
solo en la costa sino en todo el 
país promocionando los muchos 
atractivos turísticos que posee-
mos. “En 2018 a las regiones por 
donde pasó el rally Dakar les fue 
muy bien. Por ejemplo, el movi-
miento de personas subió mucho 
beneficiándose el sector hotelero 
y el artesanal, así como las activi-
dades relacionadas al transporte, 
alimentos y bebidas, entre otros 
muchos  sectores”, dijo Valencia. 

El titular del Mincetur también 
dejó en claro que al igual que el 
Rally Dakar 2018, esta nueva edi-
ción será un evento responsable, 
donde no se afectará en lo más 
mínimo el patrimonio arqueológi-
co e histórico del Perú. “Pondre-
mos todo el esfuerzo posible para 
que la competencia sea un evento 
muy exitoso. Se tomarán todas las 
precauciones para su realización. 
Próximamente daremos más de-
talles de la competencia”, indicó. 
(Fotos: archivo AUTOIN)

• Laia Sanz i Pla-Giribert es una motoci-
clista española, trece veces campeona 
del mundo de trial, cinco veces campeo-
na del mundo de enduro y siete veces 
finalista del rally Dakar sudamericano.
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CALENDARIO  DEPORTIVO

2018
SEPTIEMBRE-OCTUBRE

• GOLF
Septiembre (28-30) Ryder Cup EE.
UU-Europe, París, Francia.

• FÓRMULA UNO
Septiembre (29-30) Campeonato 
Mundial, Gran Premio F1 de Rusia, 
Sochi.

• MOTOCROSS
Septiembre (30) Campeonato 
Mundial MXGP, Imola, Italia.

• SURF
Octubre (03-14) WCT Circuito Mundial 
Quiksilver Pro France, Francia.

• TENIS
Octubre (08-14) WTA Premier 5, 
Linz, Austria.

• FÓRMULA UNO
Octubre (06-07) Campeonato 
Mundial F1, Gran Premio de Japón, 
Suzuka.

• ATLETISMO
Octubre (07) Maratón 
Marat&oacuten, Chicago, EE.UU.

• CICLISMO
Octubre (09-14) Presidential 
Cycling Tour of Turkey, Tuquía.

• JUDO
Octubre (12-14) Asia Grand Prix, 
Tashkent, Uzbekistán.

• HALTEROFILIA
Octubre (16-18) Juegos Olímpicos 
de la Juventud, Buenos Aires, 
Argentina.

• TRIATLÓN
Octubre (13-14) Gran Copa del 
Mundo, Sarasota, Estados Unidos.

• CICLOCROSS
Octubre (14) Super Prestige, 
Gieten, Países Bajos, Holanda.

D

• FÓRMULA UNO
Septiembre (15-16) Campeonato 
Mundial, Gran Premio de 
Singapore, Singapur.

• ATLETISMO
Septiembre (16) Maratón Berlín 
Marat&oacuten, Alemania.

• FÓRMULA UNO
Septiembre (20-21) Campeonato 
Mundial F1, Gran Premio de 
Estados Unidos, Austin, Texas.

• JUDO
Septiembre (20-27) Campeonato 
Mundial, Bakú, Azerbaiyán

• BALONCESTO
Septiembre (22-25) Campeonato 
Mundial Femenino, Tenerife, España.

• MOTOCICLISMO
Septiembre (23) Campeonato 
MotoGP, Aragón, España.

• SUPERBIKE
Septiembre (28-30) Campeonato 
Mundial, Magny Cours, Francia.

• Roman J. BaRRet (Canadá)

• Neymar Da Silva (BraSil)

• FÓRMULA UNO
Septiembre (01-02) Campeonato 
Mundial, Gran Premio de Italia, 
Monza.

• VOLEIBOL
Septiembre (01-06) Campeonato 
de Europa Sub 20, Tirana, Albania.

• MOTOCROSS
Septiembre (01-02) Campeonato 
Mundial Afyonkarahisar MXGP, 
Estambul, Turquía.

• WATERPOLO
Septiembre (04-09) Copa del 
Mundo, Sochi, Rusia.

• MOTOCICLISMO
Septiembre (09) MotoGP de San 
Marino, Misano, Italia.

• CICLISMO
Septiembre (09) Grand Prix 
Cycliste de Montreal, Canadá.

• EQUITACIÓN
Septiembre (10-23) Juegos 
Ecuestres Mundiales, Tryon, 
Estados Unidos.

• RALLY WRC
Septiembre (14-16) Campeonato 
Mundial WRC, Estambul, Turquía.

• TRIATLÓN
Octubre (20-27) Campeonato 
Europeo de Media Distancia, 
Ibiza, España.

• TRIATLÓN
Octubre (20-27) Campeonato 
del Mundo Ironman, Kalua Kona, 
Hawái, Estados Unidos.

• PENTATLÓN
Octubre (25-28) Campeonato 
Panamericano Pentatlón 
Moderno, Lima, Perú.

• TENIS
Octubre (15-21) (Asociación 
Tenistas Profesionales) ATP 250, 
Amberes, Bélgica.

• FÓRMULA UNO
Octubre (27-28) Campeonato 
Mundial de F1, Gran Premio de 
México.

• MOTOCICLISMO
Octubre (28) MotoGP of Australia, 
Philip Island, Australia.

• TENIS
Octubre (29- 04 de noviembre) 
Grand Master 1.000, París, 
Francia.
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