
רקע
בשנים האחרונות קיימת ירידה בביקוש ללימודי פיזיותרפיה, ריפוי בעיסוק וקלינאות תקשורת.

על מנת לשמור על איכות המועמדים, נדרשות פעולות להגברת הביקוש ללימודים. צעירים רבים משתמשים 
ברשתות החברתיות כמנועי חיפוש. שיווק מקצועות הבריאות ברשתות החברתיות הוא כלי משמעותי וחשוב 

הן להנגשת התחום לדור הצעיר שעשוי להתאים ללימודים, והן לחיזוק התדמית וההכרה במקצוע בקרב הציבור 
הרחב ואנשי המקצוע עצמם.

מטרות
עידוד צעירים בשלב טרום לימודיהם ללמוד את מקצועות הבריאות, לצד הגברת הייצוג של עבודת אנשי 

מקצועות הבריאות במערכת הציבורית לקהל הרחב.

מסקנות והמלצות
קורס משפיעני רשת בדיגיטל הינו מהלך שמטרתו עידוד צעירים להצטרף ללימודי מקצועות הבריאות, לצד

חיזוק היוקרה וההערכה כלפי המקצוע הן בקרב הקולגות במערכת הבריאות והן בקרב העוסקים בו.
נדרש המשך מעקב אחר השפעת התכנית.

שיטות 
קורס משפיעני רשת לבעלי רישיון במקצועות הבריאות.

נוכחות באינסטגרם לפי מקצועות
קלינאות תקשורת

39 חשבונות
מעל 9,000 תיוגים

ריפוי בעיסוק
50 חשבונות

מעל 6,000 תיוגים

פיזיותרפיה
54 חשבונות

מעל 20,000 תיוגים

מועמדים בעדיפות ראשונה ללימודים במקצועות הבריאות

מקומם של מקצועות הבריאות כמשפעיני רשת
שותפים: טלי ניצני-ביטון, ליאת הלבץ, בת חן בן-מנחם 

תוצאות ביניים
המשתתפים התחילו פעילות ברשת ויש בממוצע כ -19,500 אלף חשיפות למשתתף. המוסדות האקדמיים 

מדווחים על זינוק במספר המועמדים ללימודי המקצועות.

דוגמאות לתגובות שהתקבלו בעקבות הפעלת התוכנית:ממצאים

פברואר 2025, מתוך כ-50 
מועמדים, נבחרו 30 מועמדים 

בעלי נוכחות ברשתות החברתיות/
אוריינטציה דיגיטלית.

ינואר 2025, הופץ קול קורא לאנשי 
מקצועות הבריאות במגזר הציבורי 

להגיש מועמדות לתוכנית. 

מרץ 2025, המועמדים הנבחרים 
השתתפו בתוכנית הכשרה פרונטלית 

הכוללת ליווי פרטני שנבנתה עם 
מכללת "הבצפר" המתמחה בשיווק 

בדיגיטל.
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