




Vier Thesen zur Zukunft des Konsums

1.Konsum der Zukunft ist eine (politische) Haltung!
Mit Konsum werden strategisch Werte und Haltung 
ausgedrückt – immer und überall, bewusst oder unbewusst.

2.Konsum der Zukunft ist nicht mehr das Problem, sondern 
die Lösung!
Konsum erlebt einen Imagewandel: Er befreit sich vom 
Stigma der Schuld, ist positiv und lösungsorientiert. Konsum 
der Zukunft macht Spaß.

3.Konsum der Zukunft schafft eine Wir-Kultur!
Konsum verbindet und bringt Menschen zusammen. Die 
Konsumgesellschaft wird zur Konsum-Community, die über 
geteilte Erfahrungen und Erlebnisse Gemeinschaft 
ermöglicht.

4.Konsum der Zukunft erfüllt Bedürfnisse und aktiviert!
Konsum stillt Bedürfnisse und steigert nicht Begehrnisse. 
Somit entfaltet Konsum seine aktivierende Kraft und bringt 
Menschen ins Handeln. 
(Quelle:Teamscio)
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Ein „beliebiger Mix“ ist kein Konzept –
weder im Center noch in der City. 
Relevanz entsteht durch kuratierte 
Angebote, lokale Identität und klare 
Zielgruppen.

„Bühne statt Fläche.“
Dr. Johannes B. Berentzen,BBE
spricht in diesem Zusammenhang 
treffend von „Erlebnis pro qm“.

https://www.linkedin.com/preload/
https://www.linkedin.com/preload/


Das chinesische Horoskop für 2026 verspricht ungeheure 

Energie feuriges Selbstvertrauen und eine „Alles oder Nichts“ 

Mentalität.

Der Einfluss des roten Feuerpferdes steht laut der Astrologie 

für Leidenschaft, Dynamik und furchtlosen Ehrgeiz!

2026 - Das Jahr des Feuerpferdes
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