
Análisis por sector: tamaño, nivel de exposición, presupuesto anual, usa o no rugged tablets, intención de compra

Intención de compra promedio por sector

Usando un modelo de lineal generalizado con 300 casos para 3 sectores diferentes, se puede estimar las variables predictoras que impulsan la compra de rugged tablets. 
Para este ejercicio, se elaboró un data set con datos aleatorios para estimar un modelo de lineal generalizado (glm). 

Variables significativas (p < 0.05) que incrementan la probabilidad de usar rugged tablets:
1. presupuesto_anual100k-250k (p = 0.002) – estas empresas tiene mayor posibilidad de usar rugged 

tablets contra las empresas que tengan un presupuesto anual menor o igual a 50k.
2. presupuesto_anual>250k (p = 0.010) – se fortalece aun más el uso de rugged tablets además de estar 

asociada a una mayor adopción.o

Variables que disminuyen la probabilidad de usar rugged tablets:
1. nivel_exposicionmedio (p = 0.007) - Las empresas con exposición media tienen menos probabilidad de 

usar rugged tablets comparado con las de exposición alta.
2. nivel_exposicionbajo (p = 0.048) – una variable que indica un uso menor de rugged tablets.
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Expresión gráfica del modelo lineal generalizado, basado en el dataset generado para efectos explicativos.  
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