MARKET DRIVEN FIT - MDF ®

Validacion Mercadologica de Innovaciones Tecnologicas




ANTECEDENTES

El Market Driven Fit®, es una metodologia de evaluacion de Marketing
desarrollada por el Centro de mnovacion Productiva y Transferencia
Tecnologica en Marketing — CITEMarketing/Mercadeando S.A., que permite
a través de 18 variables conocer con mayor claridad los posibles mercados
de interés para el invento desarrollado, fijando los parametros basicos para
desarrollar una estrategia de comercializacion del invento y/o tecnologia.



JPOR QUE DESARROLLAR
EL SERVICIO

El servicio esta desarrollado para
todo inventor que ya cuente con
su proyecto patentado o este en

Conoceras mejor como potenciar
las bondades de tu proyecto en el

mercado.
proceso de hacerlo.
Conoce mejor a tu mercado para Podras tomar mejores desiciones
aprovechar las oportunidades para comerciales para tu invento y asi

tu mvento. hacerlo mas atractivo.



OBJETIVOS

Fijar los parametros que favorecen o deben
reforzarse de la propuesta de cara a su posterior
comercializacion

< [/
[dentificar los mercados de interés, formas de consumo,
utilidades, costos de adquisicion, funcionalidad, entre
otros del mvento 0 nnovacidon propuesta.
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CONTENIDOS

Market Driven Fit® se desarrolla sobre areas subdividida en variables que aportan
para el desarrollo de la consultoria, estas areas son las siguientes:

) Perfilamiento de los segmentos de mercado potenciales del mvento / innovacion
2) Encuadre del invento / innovacion

3) Diferenciacion del invento / innovacion

4) Restricciones absolutas del invento / mnovacion

5) Restricciones condicionantes del invento / innovacion

6) Restricciones relativas al riesgo de adopcion del invento / mnovacion

7) Restriccionesrelativas a la percepcion de riesgo comercial del invento / innovacion
8) Resultados previstos de su aplicacion

9) Determinacion de los segmentos de mercado de mayor potencial

10) Recomendaciones basicas para la comercializacion



METODOLOGIA

El Market Driven Fit ® esta disenado
para hacer un levantamiento rapido
de las posibles restricciones que puede
enfrentar el invento / innovacion en el
sistema del mercado, a través de una
aproximacion comercial sistémica en su
l0gica cuestionadora, obliga al inventor
a pensar en su mercado, generando un
cambio actitudinal de efecto sostenible
en el tiempo.

Es una consultoria que no procura
reformular el trabajo disenado por
el inventor, sino que busca conocer
comercialmente el invento y de acuerdo
a eso perfilar el producto de acuerdo
a sus diversos publicos que puede
atender para que cubra las necesidades
del mercado y asi establecer estrategias
comerciales potenciales y efectivas.



METODOLOGIA

En el Market Driven Fit® realiza una serie
de preguntas al inventor que cruza 18
variables que ayuda a evaluar el invento
y realizar una serie de recomendaciones
mercadologicas al inventor-empresario
con una Vision hacia el consumidor.

ElMarket Driven Fit ® aporta una lectura
sistémica a una linea de pensamiento
dominada por los procesos cortos

y rapidos (lean) que se concentran

en el arbol (prototipo de producto)
perdiendo de vista el bosque (sistema
mercadologico).



PRODUCTO FINAL

4

B [nforme de analisis técnico - comerdial del invento o
nNovacion, remarcando sus fortalezas y delineando
sus necesidades de ajuste en funcion al mercado

B Definicion de los segmentos de mercado mas
adecuados para la posible comercializacion del
mvento / INnovacion








