
Un média global, une cible de choix, un contenu qualitatif. 
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UN MÉDIA GLOBAL
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Terre de vins :
Média 360° spécialisé au service de la filière vin

Ouvert sur tous les vignobles de France grâce à une équipe ancrée localement dans des régions viticoles historiques, ce média offre une approche décomplexée 
et hédoniste du vin et s'engage pour la proximité et l'accessibilité. 

Un magazine national leader :
Terre de vins s'inscrit comme leader de la presse spécialisée avec son magazine mensuel : 50 000 exemplaires mis en vente dans l'Hexagone.

Un site internet au cœur de l'information :
Véritable guide pour les amateurs avec ses portraits de personnalités du monde vitivinicole, Terre de vins fait quotidiennement un tour complet de l’actualité avec 
son site internet terredevins.com , son instagram, terredevins_officiel et son linkedin Terre de vins

Des contenus diversifiés
Dans un souci d'agilité, Terre de vins met son expertise au service des professionnels en proposant des formats vidéos innovants pour répondre au besoin 
croissant de storytelling et d'image. Terre de vins propose également l'édition de beaux livres sous "Les éditions Terre de vins" avec un accompagnement
personnalisé, de la rédaction à la parution. 

Des événements sur-mesure
Terre de vins produit des évènements dans toute la France, pour les amateurs et professionnels dont les emblématiques Bordeaux Tasting, Lyon Tasting et 
Champagne Tasting à Paris. Terre de vins s'engage auprès de la filière en créant des événements à la mesure des vignobles français.

https://www.terredevins.com/


LE MAGAZINE



UN MAGAZINE HAUT DE GAMME
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Des escapades 
insolites

Des portraits 
inédits

Des photos 
exclusives

Un format
différenciant

Un comité de 
dégustation 

exigeant 

Des adresses 
alléchantes

Tout est mis en place pour asseoir notre positionnement haut de gamme et différenciant. 



UN MAGAZINE HAUT DE GAMME
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Une zone de diffusion stratégique
France, Luxembourg, Belgique, Suisse....
3500 points de distribution physique en France 

Diffusion numérique sur des kiosques web : Air France, 
ePress, LeKiosk, Press Easy (accessible dans près de plus 
de 2 000 hôtels, résidence et hôtellerie de plein air en 
France) : 3500 téléchargements mensuels. 
50 000 exemplaires mis en vente (Abonnés Kiosques).
>> Touchez une cible de choix grâce à un support 
national leader dans le vin et l’art de vivre. 

Des lecteurs passionnés 
300 000 lecteurs

25 à 55 ans
CSP + à fort pouvoir d’achat

Mixte de plus en plus féminin 
(53% hommes, 47% femmes)



6THÉMATIQUES  ET DATES DE SORTIE

Numéros Date de sortie Date de remise des documents Thématiques Événements

TDV 
JANVIER / FÉVRIER

18 Janvier 19/11/2022 Dégustation Beaujolais,  Languedoc et Roussillon, 
dossier “Formation.  Supplément Coopératives
Dossier thématique Saint-Émilion

Wine Paris, Millésime Bio, Meilleur 
Sommelier du Monde

TDV 
MARS 

8 Mars 19/01/2023 La Bourgogne et ses cités Cavistes Dating

TDV 
AVRIL

5 Avril 19/02/2023 Les blancs, escapade Sud Ouest, dossier “Tour des 
cartes”

Sommeliers Dating

TDV 
MAI

17 Mai 19/03/2023 Les Primeurs, dossier “Construire sa cave”, escapade 
Loire 

Champagne Tasting
Rosé Day

TDV 
JUIN

6 Juin 19/04/2023
Œnotourisme 

HS SPIRITUEUX 28 Juin 19/04/2023 Spiritueux / Cocktail

TDV 
JUILLET / AOÛT

5 Juillet 19/05/2023 Les rosés et Sainte Victoire, dossier “Agroforesterie”, 
escapade Crus Bourgeois

TDV 
SEPTEMBRE

5 Septembre 15/07/2023 Foire aux Vins, dossier “Rugby et vins” 

TDV 
OCTOBRE

11 Octobre 24/08/2023 Spécial développement durable Lyon Tasting

TDV 
NOVEMBRE

8 Novembre 19/09/2023 Vins de fêtes, dossier “Vins des Saints”, escapade 
Roussillon

HS SPIRITUEUX 29 Novembre 01/10/2023 Spiritueux au coin du feu

TDV 
DÉCEMBRE

6 Décembre 19/10/2023 Champagne Bordeaux Tasting



LES ESPACES PUBLICITAIRES 8

SOUS COUVERTURE 
DE UNE

H 280 x L 212 mm
H 280 x L 227 mm

Indications techniques
 

Pour les formats plein papier : 
page, 2e, 3e, 4e de couverture et 

double page, pas de texte à 
moins de 5 mm des traits de 

coupe + 5 mm de fonds 
perdus 

Sur toutes les publicités, 
mention légale obligatoire : 

L’ABUS D’ALCOOL EST 
DANGEREUX POUR LA 

SANTÉ, À CONSOMMER AVEC 
MODÉRATION. 



LES CONTENUS SPÉCIFIQUES



11LES SAGAS

➢ TAP DE 8 PAGES 
Première et dernière de couverture modifiables

* Nous consulter pour la possibilité de version 
en anglais et/ou mandarin 



12LES PUBLIS REPORTAGES



LES ÉDITIONS



LES ESPACES PUBLICITAIRES 14

DES BEAUX LIVRES 
SUR-MESURE

Imaginez un livre unique à 
l’image de votre propriété. 
Nombre de pages, choix 
des matières, de la 
couverture, de la reliure, 
des photographies, des 
textes... une ultra 
personnalisation. 

Prix de vente à déterminer 
ensemble. 

DES PAROLES ET DU VIN
 
Format 120mm x180mm
128 pages impression noir sur bouffant sans bois 80 g
Format interview
Couverture quadri
Pelliculage Mat

UNE COLLECTION « FASCINANTE »

Format 195 x 250 mm
128 pages quadri sur couché mat volume 150° 
Relié, dos carré, gardes in texte
Couverture quadri + pelliculage mat



LE DIGITAL



LE SITE WEB & LES RÉSEAUX SOCIAUX 
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1 newsletter jeu
68 100 destinataires

Le site du vin, de l’art de vivre et de l’œnotourisme. 

Toute l’actualité du monde du vin, des conseils d’achat, de 
l’accompagnement à la dégustation, les meilleurs accords 
mets & vin, toutes les bonnes adresses dans le vignoble, 
tous les événements et salons destinés aux amateurs. 

2 millions de pages vues en 2020

2 257 000 pages vues en 2022

Instagram
1k/24K*

Twitter
28K

Facebook
80 K

1 newsletter hebdo editoriale
34 000 destinataires

1 newsletter jeu
65 000 destinataires

LinkedIn
15,5K



LES ESPACES DISPLAY 17

Indications techniques
 
jpg/gif/html5  -  pixels (largeur x 
hauteur)  -  poids 100 ko  -  couleurs 
RVB Résolution web 72 dpi
Pas de PDF



22JEUX

Format en pixels BESOINS

Pack Jeu Newsletter Jeu
Présence exclusive sur le bloc jeu en home
Relais réseaux sociaux
1 post Facebook
1 storie Instagram

- Un ou plusieurs visuels HD (format horizontal)
- Une présentation de la maison/domaine/marque …
- Date de début et de fin
- Dotation avec photos
- Pour relayer au mieux sur RS, fournir les liens RS de 
la maison / domaine marque

Pack Jeu Instagram Format texte.docs 
Texte :  maximum 2 500 caractères*
Titre : 84 caractères*
Accroche : 200 caractères* 
 Prévoir contact et crédit photo. 
Image 672 X 500.
* Espaces compris

- Réseaux sociaux sous format texte plus lien URL
- Ajoutez les liens URL directement sur le document 
texte. 



LES VIDÉOS



24VIDÉOS “D’ACCORDS”

Quand les chefs cuisinent pour le vin 

Nous associons une marque de vins ou spiritueux à un Chef et son restaurant. En partant des vins proposés, le Chef va élaborer les plats qui se 
marient le mieux afin de sublimer les accords mets et vins. L’idée est de mettre en avant les vins, la gastronomie, le cadre  et d’incarner les 

marques. Ces vidéos sont disponibles sur le site, et les réseaux sociaux de Terre de vins. Présence du Chef et d’un ou deux représentants du 
partenaire vin ou spiritueux. Le partenaire peut utiliser cette vidéo sur son site et ses réseaux sociaux.

➢ Format
Réalisation de 2  formats : 30’ et 2’ 
➢ Diffusion

15 jours de visibilité sur terredevins.com dans le bloc 
vidéo présentant cette vidéo et renvoyant sur les 
sites de nos partenaires  vins et restaurateurs
1 post sur le Facebook de Terre de vins
1 post sur instagram + LinkedIn

http://www.youtube.com/watch?v=c4K46Xyvrgk


Pour les  besoins spécifiques de vos propriétés, de vos entreprises , nous réalisons  tous types de vidéos sous différents formats.
Vous souhaitez développer votre marque à travers les thématiques suivantes : 

Oenotourisme
Film d’entreprise via l’histoire, le patrimoine, les femmes et les hommes  
Célébration d’un anniversaire de votre propriété 
Film sur un événement propre à votre domaine
Illustrer votre positionnement sur le développement durable, le RSE, la marque employeur 
La vie du domaine à travers les saisons

L’utilisation de ces vidéos : sur votre site web , sur vos réseaux sociaux, en diffusion sur la propriété ou sur vos différents salons à 
travers le monde.

➢ Brief 
Une équipe Terre de vins dont un vidéaste 
professionnel spécialisé dans le monde du 
vin
Un entretien téléphonique (représentants 
du domaine, équipes Terre de vins).
Entretien Physique : Brief physique sur la 
propriété ou dans l’entreprise
Restitution et échanges

➢ Budget sur mesure

VIDÉOS “CORPORATE”

http://www.youtube.com/watch?v=gtNUjWj_pYY
http://www.youtube.com/watch?v=vrEI-2hmFgA


C’EST AUSSI…



28LES DÉVELOPPEMENTS

LE Club qui vous rassemble autour d’une passion commune : le goût ! 
Un réseau d’acteurs passionnés et influents qui ont le goût du vin et de la 
gastronomie mais aussi et surtout, le goût d’entreprendre.

Terre de vins un média 360° spécialisé au service de la filière vin avec : 
- Un magazine national leader dans la presse spécialisée avec une mise en vente à hauteur 
de 50 000 exemplaires.
-Un site internet au cœur de l'information qui fait quotidiennement un tour complet de 
l’actualité.
- Des contenus diversifiés : des formats vidéos innovants, de l'édition de beaux livres pour 
répondre au besoin croissant de storytelling.
- Des événements sur-mesure : pour s'engager auprès de la filière en créant des 
événements à la mesure des vignobles français.

Une ouverture aux spiritueux afin de répondre à l'intérêt des lecteurs de Terre de 
vins. Thématique prisée des lecteurs et consommateurs, Terre de vins en a fait son fer 
de lance en proposant deux nouveaux numéros dédiés ainsi que des contenus 
digitaux exclusifs. Un segment à lire et à déguster grâce au développement 
d'événements à l'image d’un espace 100% Spiritueux sur Bordeaux Tasting. 



VOTRE CONTACT
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Hervé Courregelongue
Directeur Commercial Terre de vins

hcourregelongue@terredevins.com
06 10 38 90 30 




