COMMUNICATION

Affiches, posters et flyers

Nous élaborons les supports de communication. Ceux-ci consistent, pour chaque défi, en des
affiches, des posters et des flyers comportant le nom de la commune ainsi qu'une photo du
prix principal. Ces documents personnalisés peuvent étre commandés gratuitement.
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Formats des affiches : F4, F12, F200

Formats des posters : AD, A2, A3, A4 Format des flyers: AB
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D'autres formats peuvent étre réalisés moyennant une surtaxe.



Page dédiée sur le site web de Cyclomania
Chaque commune dispose d’une page Cyclomania dédiée & son défi. Les habitant-es y trouvent

toutes les informations relatives au défi de leur commune et aux prix qui s’y rapportent.

Images pour Facebook et Instagram

Nous mettons a disposition des images, des vidéos et des
textes que les communes peuvent poster sur leurs comptes
Instagram et Facebook.

Blocs de texte pour la communication
Nous mettons @ disposition des blocs de texte que les communes, villes et régions inscrites
peuvent utiliser pour leurs communiqués de presse, les articles publiés sur leur site Internet ou
leur bulletin d'information.

Mesures de communication
Relations publiques: nous écrivons a de nombreuses rédactions

a travers la Suisse pour faire connaitre le défi Cyclomania a un
large public.

Campagnes d'affichage: Cyclomania soutient, dans la mesure

des moyens a disposition, les défis régionaux dans le cadre de
sa campagne d'affichage.

Contenus rédactionnels: nous publions des textes et des
annonces sur des supports en ligne et imprimés tels que le
magazine destiné @ nos membres et d’'autres supports destinés
au public cyclophile.

Marketing en ligne: nous créons des campagnes en ligne

(réseaux sociaux et Google Ads). L'efficacité de ces campagnes
est facilement mesurable et peut a tout moment étre optimisée en fonction des publics C|b|es

Newsletter: nous communiquons a propos des défis Cyclomania dans nos propres newsletters
et dans celles de nos partenaires, atteignant ainsi plus de 250 000 personnes.

Instagram et Facebook: nous disposons de comptes Instagram et Facebook nationaux.


https://www.cyclomania.ch/fr/challenges

