
HEMEN ÇIKMA
ORANI (BOUNCE

RATE) NEDİR?

Kullanıcıların sayfaya girdikten kısa bir süre sonra
çıkması ve farklı sayfalara yönelmemesi hemen
çıkma olarak adlandırılmaktadır.  Sayfaya arama
motorlarından ya da farklı bağlantılar üzerinden
gelen kullanıcıların arasından kaçının hemen çıkma
eğilimi gösterdiği hemen çıkma oranı olarak ifade
edilmektedir. 

Hemen Çıkma Oranı Nedir?

Hemen Çıkma Oranı Nasıl
Düşürülür?

Hemen çıkma oranı (bounce rate), web sitesinin
hızı ya da içeriklerin tatmin etmemesi gibi
durumlardan kaynaklanan kullanıcı davranışlarını
ifade etmektedir. E-Ticaret sitelerinde
kullanıcıların sayfa içi hareketleri, çalışma
politikası için önemli bir belirleyici olduğundan
‘hemen çıkma oranı nedir?’ sorusunun cevabı
oldukça merak edilmektedir. Gelin 5 adımda
hemen çıkma oranı nasıl düşürebilirsiniz anlatalım!

Google, hemen çıkma oranlarını teknik olarak “tek
oturumluk ziyaretler” şeklinde ifade etmektedir. 
 Ortalama %50’nin üzerinde hemen çıkma oranlarının
görülmesi halinde sayfaların gözden geçirilmesi
gerektiği sonucu çıkmaktadır. Bazı durumlarda bu
sorunu sebepleri oldukça kolay anlaşılabilmektedir.
Ancak bazı sorunların anlaşılması için Google Analytics
gibi test araçlarının kullanılması daha doğru sonuçlar
verecektir. 

http://www.dopinger.com/tr
https://blog.dopinger.com/tr/hemen-cikma-orani-nedir/


Hemen Çıkma Oranları
Neye Göre Değerlendirilir?

Hemen Çıkma Oranları
Neden Yüksek Olur?

Herhangi bir web sitesinin hemen çıkma oranı,
sağlamış olduğu içeriklere göre değişiklik
gösterebilmektedir. Ancak, hemen çıkma oranını
ortalama bir değer ile ele alırsak eğer, oran: %41 ile
%51 arasında değişiklik gösterebilmektedir.
Öncesinde de söylediğimiz gibi, hemen çıkma
oranları sektördeki kategorilere göre değişiklik
göstermektedir. Ek olarak bu oran rakip analizi
sayesinde de hesaplanabilmektedir. Örneğin, bir e-
ticaret sitesi, %20-45 oranlarında bir ortalamaya
sahiptir ve bu, blog sitelerinde iki katına
çıkabilmektedir. Çoğu araştırmaya göre, yüksek
kaliteye sahip olan sitelerin, hemen çıkma oranının
da yüksek olduğu gözlemlenmiştir

Web sitesinde yer alan içerikler, hedef
kitleye uygun olmayabilir. 
İçerik kalitesinin düşük olması
durumunda kullanıcılar, sayfayı hemen
terk etme eğilimindedir. 
Sayfalar doğru kategorilere
ayrılmadığında ziyaretçiler aradığı içeriği
bulmakta zorlanır. 
Bağlantı hataları yüzünden sayfalar
yavaş yüklenir. 
Sayfalarda kullanılan görsellerin
boyutları büyükse geç yükleniyor ise,
kullanıcıların ilgisi başka sayfalara kayar.
Site tasarımı dikkat dağıtıcı ve özensiz
ise, SEO çalışmaları ve içerikler
arasındaki uyumsuzluklar da hemen
çıkmayı tetikler.
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