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icerik Stratejisi Nasil Yapilir?

1. icerik Stratejisi Nedir?

icerik stratejisi, bir markanin veya kurulusun hedef kitleyle etkili bir iletisim
kurma amacina yénelik icerik olusturma, yayinlama ve yénetme sireglerini
kapsayan planlama ve uygulama strecidir. Bu stirecin en temel amaci, hedef
kitle icin degerli, ilgi ¢ekici ve etkili icerikler Gretmektir.

igerik Stratejisinin Bilegenleri

e Hedef Kitle Analizi: icerik stratejisi olustururken ilk adim, kime hitap ettiginizi
belirlemektir. Bu, hedef kitlenizin kim oldugunu, ne tur igeriklerle ilgilendigini
ve bu icerikleri nerede tukettigini anlamakla baslar.

® icerik Denetimi: Var olan igeriklerinizi gdzden gecirerek hangi iceriklerin basarili
oldugunu, hangilerinin gtiincellenmesi veya kaldirilmasi gerektigini belirlemek.

® icerik Hedefleri Belirleme: icerik stratejinizin genel amacini belirleyin. Ornegin,
marka bilinirligini mi artirmak istiyorsunuz, yoksa déntstmleri mi maksimize
etmek istiyorsunuz?

® icerik Takvimi Olusturma: Hangi icerikleri ne zaman ve nerede
yayinlayacagdiniza dair bir plan yapmak. Bu, igerik Gretim slrecini organize
eder ve belirlenen hedeflere ulagsmayi kolaylastirir.

® icerik Formatlar Secimi: iceriklerinizi hangi formatlarda sunacaginiza karar
verin. Blog yazilar, videolar, podcast'ler, infografikler ve e-kitaplar gibi farkl

formatlar mevcuttur.

e Olgiim ve Analiz: Olusturulan iceriklerin performansini strekli izleyerek, nelerin
ise yaradigini ve nelerin iyilestiriimesi gerektigini belirlemek.

E)OPINGER www.dopinger.com
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Neden igerik Stratejisi Onemlidir?

icerik stratejisi, markalarin ve kuruluslarin dogru mesaiji, dogru kitleye ve dogru
zamanda iletmelerini saglar. Etkili bir icerik stratejisi, marka bilinirligini artirabilir,
guven olusturabilir, déntstmleri tesvik edebilir ve sonugta isletmelerin genel
basarisina katkida bulunabilir.

2. SEO icin igerik Stratejisi

icerik stratejisi, web sitenizin arama motorlarinda daha yiiksek siralamalar elde
etmesine yardimci olabilecek planl ve hedef odakli igeriklerin olusturulmasini ve
dagitilmasini kapsar. SEO (Arama Motoru Optimizasyonu) igin etkili bir igerik
stratejisi, hem kullanicilara deder katar hem de arama motorlar tarafindan
oédullendirilir.

SEO icerik Statejisi Bilesenleri:

® Anahtar Kelime Arastirmasi: Hangi kelimelerin veya kelime ébeklerinin hedef
kitleniz tarafindan arandigini belirlemek. Bu anahtar kelimeler, igeriklerinizi
olustururken temel alacaginiz temalar belirler.

® Kullanici Niyeti Anlama: Hedef kitlenizin arama yaptiginda ne aradidini ve ne
tdr bilgilere ihtiya¢ duydugunu anlamak.

® Rekabet Analizi: Benzer anahtar kelimeler igin igerik olusturan rakiplerinizi
inceleyerek, hangi konularda eksik olduklarini veya daha iyi olabilecediniz
alanlar belirlemek.

® icerik Formati Segimi: Hedef kitlenizin en cok tikettigi icerik formatini
(6rn. blog yazilar, videolar, infografikler) belirlemek.

® icerik Takvimi Olusturma: Ne zaman hangi icerigi yayinlayacagdiniza karar
vererek, duzenli ve tutarli bir icerik akisi saglamak.

e Kaliteli icerik Uretimi: Anahtar kelimelerinizi ve kullanici niyetinizi géz éniinde
bulundurarak, hedef kitlenize deder katan yuksek kaliteli igerikler olugturmak.

e icerik Optimizasyonu: Baslik, meta aciklamalari, URL yapilar ve i¢ baglantilar

gibi SEO elemanlarini optimize ederek iceriklerinizi arama motorlari igin uygun
hale getirmek.

E)OPINGER www.dopinger.com
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e Geri Baglanti Stratejisi: Olusturdugunuz iceriklere kaliteli ve alakal sitelerden
geri baglantilar kazanma stratejisi gelistirmek.

® icerik Guncellemesi: Mevcut iceriklerinizi diizenli araliklarla giincelleyerek,
bilgilerin dogrulugunu ve guncelligini korumak.

® Performans Analizi: Google Analytics, Google Search Console gibi araclari
kullanarak igeriklerinizin performansini dlgmek ve gerekli optimizasyonlari
yapmak.

3. Musteri Basarisi ve Destegi icin
Icerik Stratejisi

Musteri basarisi, mUsterilerin bir Grin veya hizmeti en etkili sekilde kullanmalarini
saglama surecidir, bu da onlarin genel memnuniyetini, sadakatini ve uzun
vadede markanizla olan iligkisini artirir. Misteri destegi, bu strecin dnemli bir
parcasidir, ancak yalnizca sorunlar ortaya ciktiginda degil, proaktif bir sekilde
de hareket etmelidir. igerik, her iki alanda da musterilere rehberlik eden ve
onlar bilgilendiren bir arag olarak kullanilabilir.

E)OPINGER www.dopinger.com
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Bilesenleri:

e Egitim Materyalleri: Uriiniinizi veya hizmetinizi nasil kullanacaklar konusunda
musterilere rehberlik eden videolar, kilavuzlar ve e-kitaplar olugsturma.

e Sik Sorulan Sorular (SSS): Musterilerin sikga karsilastigi sorunlari ve bu
sorunlara nasil ¢6zim bulabilecekleri hakkinda bilgilendirici igerikler hazirlama.

® Web Seminerleri ve Atélye Calismalari: MUsterilere Grininuzu veya hizmetinizi
daha etkili bir sekilde nasil kullanabilecekleri konusunda canl egitimler sunma.

e Topluluk ve Forumlar: Musterilerin sorunlarina ¢6zim bulabilecekleri, bilgi ve
en iyi uygulamalarn paylasabilecekleri bir platform olusturma.

e icerik Takvimi: Duizenli ve tutarli bir icerik akisi saglamak igin ne zaman hangi
icerigin yayinlanacagdini planlama.

e Basari Hikayeleri ve Vaka Calismalari: Diger musterilerin Grindnuzi veya
hizmetinizi nasil basarili bir sekilde kullandiklarina dair igerikler olusturma.

® Giincellemeler ve Duyurular: Yeni 6zellikler, iyilestirmeler veya diger dnemli
bilgiler hakkinda musterileri bilgilendirme.

® Geri Bildirim Toplama: Musterilerden gelen geri bildirimleri toplayarak, icerik
stratejinizi ve Urin/hizmetlerinizi strekli olarak iyilestirme.

E)OPINGER www.dopinger.com
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4. Satis Etkinlestirme igin igerik Stratejisi

Satig etkinlestirme, satis ekibinin musterilerle daha etkili ve verimli iletisim
kurmasina yardimci olmak igin gerekli araclari, stregleri ve igerigi saglama
surecidir. Satis, bir sirketin basarisinin temel taslarindan biridir. Ancak satis ekibi,
potansiyel musterilere dogru bilgiyi, dogru zamanda sunabilmek igin gereken
icerige sahip degilse bu basari sinirl kalabilir. iste bu noktada

"Satis Etkinlestirme icin icerik Stratejisi" devreye girer.

igerik Stratejisinin Onemi

® Musteri Bilgisi Artirma: Satis ekibi, musterinin ihtiyaglarina, sorunlarina ve
hedeflerine dair detayli bilgilere sahip oldugunda daha etkili olur. Igerik, bu
bilgilere erisim saglar.

e Ozellestirilmis iletisim: Farkli sektdrlerden, rollerden veya ihtiyaglarindan
mugterilere 6zel igerikler hazirlamak, iletisimi kigisellestirir ve déntgim
oranlarini artirr.

e Satis Surecini Hizlandirma: Satis ekibi icin hazirlanan igerikler, potansiyel
musterilere sunulan bilgilerin kalitesini ve hizini artirarak satig strecini
hizlandirabilir.

Satis Etkinlestirme icin icerik Stratejisi Olusturma

e Hedef Kitle Analizi: MUsteri profilleri olusturarak satis ekibinin hangi musteri
segmentine hangi icerigi sunacagini belirleme.

® icerik Haritalama: Satis siirecinin her asamasina uygun igerikler olusturma
(bilinglendirme, dederlendirme, karar).

® En Cok Sorulan Sorularin Belirlenmesi: Satis ekibinin sikga karsilastigi sorunlari
belirleyip, bu sorunlara yénelik icerikler hazirlama.

e Egitim Materyalleri Olusturma: Uriin veya hizmet hakkinda detayli

bilgilendirme videolar, brosurler veya e-kitaplar olusturarak satis ekibinin
bilgi seviyesini artirma.

E)OPINGER www.dopinger.com
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® Misteri Hikayeleri ve Vaka Calismalari: Gergek musteri basar hikayelerini ve
vaka ¢alismalarini hazirlayarak, potansiyel musterilere tGrindn veya hizmetin
degerini gésterme.

® Gergcek Zamanl Giincellemeler: Pazar trendleri, Grin glincellemeleri veya
sektdrdeki degisikliklere dair igeriklerle satis ekibini bilgilendirme.

5. Bir icerik Stratejisine Sahip Olmak
Neden Onemlidir?

icerik stratejisi, bir markanin hedeflerine ulasmak icin icerik olusturma, dagitma
ve yonetme sureglerini planlama ve uygulama yaklagimidir. Dijital cadda, igerik
kraldir; ancak kralin yénlendirilmesi igin bir stratejiye ihtiyag vardir. iste burada
icerik stratejisinin roll devreye giriyor.

igerik Stratejisinin Onemi

¢ Hedeflenen Sonuglara Ulagsma: Stratejik bir yaklasim, igeriginizi belirli bir
amaca (6rn. marka bilinirligi, déntsum oranlar) dodru yénlendirir.

® Musteri Odaklilik: icerik stratejisi, hedef kitleye odaklanmayi tesvik eder,
bdylece icerikler misterinin ihtiyaglarina ve ilgi alanlarina daha uygun hale
gelir.

e Daha Yiiksek ROI: Yatinm getirisi (ROI) dederlendirmesi yapmak icin net
hedefler ve dlcim ydntemleri belirlemeye yardimci olur.

e Marka Kimligi ve Tutarlilik: Stratejik bir planlama ile markanin sesi ve mesaiji
tim platformlarda tutarh olur.

e Daha Etkili Kaynak Kullanimi: Kaynaklari en etkili sekilde kullanarak zaman,
para ve ¢aba tasarrufu saglar.

e Rekabette One Cikma: Belirgin ve 6zgin bir igerik stratejisi, rekabette fark
edilmeyi ve éne ¢cikmayi saglar.

e Dé6nlisiim Oranlarini Artirma: Hedef kitle icin de@erli igerikler olusturarak
web sitesi trafigi ve déntstm oranlari Gzerinde olumlu bir etki yaratir.

E)OPINGER www.dopinger.com
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6. Anahtar Kelime Stratejinizi Yeniden
Duslinmek

SEO'nun temel taslarindan biri, anahtar kelimelerdir. Ancak, dijital diinya hizla
degisiyor ve bu, anahtar kelime stratejilerimizin strekli olarak yeniden
degerlendiriimesi gerektigi anlamina geliyor.

Anahtar Kelimelerin Onemi:

e Dijital Géruniurluk: Web sitenizin arama motorlar tarafindan nasil siralandig,
hangi anahtar kelimeleri kullandiginiza baghdir.

® Hedef Kitleye Ulagsma: Dogru anahtar kelimeler, hedef kitlenize ulagmanizi ve
onlarla dogru igerikle etkilesim kurmanizi saglar.

Neden Anahtar Kelime Stratejinizi Yeniden Digltinmelisiniz?

e Arama Aliskanliklarinin Degismesi: Sesli arama gibi teknolojik yenilikler,
kullanicilarin arama yapma seklini degistirdi.

® Rekabetin Artmasi: Her gecen gun daha fazla igerik Uretiliyor. Bu, belirli
anahtar kelimelerde rekabetin arttigi anlamina gelir.

e Arama Motorlarinin Evrimi: Google ve diger arama motorlar strekli olarak
algoritmalarini gtncelliyor.

E)OPINGER www.dopinger.com
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Stratejinizi Yeniden Nasil Digtinmelisiniz?

® Giincel Verilere Dayanarak Yeniden Arastirma Yapin: Anahtar kelime arastirma
araglarini kullanarak hedef kitlenizin su an ne aradigini belirleyin.

® Uzun Kuyruklu Anahtar Kelimelere Odaklanin: Genel anahtar kelimelerde
rekabet ylksek olabilir. Uzun kuyruklu anahtar kelimelerle daha spesifik ve
hedef odakli bir yaklasim benimseyin.

e Sesli Aramayi G6z Oniinde Bulundurun: Kullanicilar sesli aramada tam
cumleler kullanma egilimindedir. Bu tur aramalarn dikkate alarak stratejinizi
ayarlayin.

e Kullanici Niyetini Anlamaya Calisin: Anahtar kelimenin étesine bakin ve
kullanicinin aslinda ne aradidini belirlemeye caligin.

e Dénlstim Oranlarini izleyin: Hangi anahtar kelimelerin en yiiksek déntistim
oranlarina sahip oldugunu belirleyin ve bu anahtar kelimelere odaklanin.

7. Bir Konu ve Bir Anahtar Kelime
Arasindaki Fark Nedir?

Anahtar Kelime Nedir?
Tanim: Anahtar kelime, kullanicilarin arama motorlarina yazdidi ve belirli bir bilgi
veya icerigi bulmak icin kullandigi terim veya ifadelerdir.

Ozellikleri:

e Spesifiktirler.

® SEO stratejisinin temel bir pargasidir.

® Genellikle kisa ve ézglindiirler. _
aq
=

e Arama hacmi, rekabet seviyesi gibi
metriklerle élculirler.

E)OPINGER www.dopinger.com
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Konu Nedir?
Tanim: Konu, belirli bir icerigin ana fikri veya ana temasidir. Genellikle genis bir
kavrami veya fikri temsil eder.

Ozellikleri:

® Genis ve kapsamlidir.

® Bir konu, altinda birgok anahtar kelime barindirabilir.
e icerik stratejisinin odaklandigi ana fikirlerdir.

e Okuyucunun genel ilgi alanlarini yansitir.

Konu ve Anahtar Kelime Arasindaki Temel Farklar:

e Kapsam: Anahtar kelimeler spesifik ve dar bir kapsama sahipken, konular
genis bir kavrami temsil eder.

e icerik Olusturma: Bir anahtar kelime etrafinda bir blog yazisi yazabilirsiniz,
ancak bir konu etrafinda bir icerik serisi veya hatta bir e-kitap olusturabilirsiniz.

® SEO Degeri: Anahtar kelimeler, arama motoru siralamalarinda belirgin bir
rol oynar, ancak konular daha c¢ok igeriklerin okuyucuya sagladigi degeri
temsil eder.

Neden Her ikisine de ihtiyag Duyariz?

e Tamamlayici Rol: Konular, anahtar kelimelerin tzerine insa edilir. Ornegin,
"dijital pazarlama" genis bir konudur ve "dijital pazarlama stratejileri” bir
anahtar kelimedir.

e Stratejik igerik Olusturma: Anahtar kelimeler SEQ icin kritikken, konular icerik
stratejisi olusturma surecinde rehberlik eder.

E)OPINGER www.dopinger.com
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8. Anahtar Kelime Arastirmasi VS
Konu Arastirmasi

Anahtar kelime arastirmasi ve konu arastirmasi dijital pazarlama, 6zeliklere
SEO calismalarinda siklikla kullanilan iki yéntem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Fakat aralarinda temel fark veya bu iki ayri islemin birlikte kullanimi

zaman zaman karistinlmaktadir.

Anahtar Kelime Arastirmasi

® Tanim: Kullanicilarin bir arama motorunda hangi kelimeleri veya ifadeleri
kullandigini belirlemek igin yapilan bir aragtirma tartdur.

® Amag: Arama hacmine, rekabete ve ilgili metriklere dayanarak en uygun
anahtar kelimeleri belirlemektir.

e Yararlari:
Web sitenizin arama motorlarinda daha iyi siralanmasina yardimci olur.
Hedef kitlenin ne aradigini anlamaniza yardimci olur.

Etkili bir SEO stratejisi olusturmaniza yardimci olur.

Konu Arastirmasi

® Tanim: Hedef kitle tarafindan ilgi gérebilecek igerik konularini ve fikirlerini
belirlemek icin yapilan bir arastirma taradur.

® Amag: Okuyucular icin degerli, ilgi ¢ekici ve etkili igerikler olusturmaktir.
e Yararlari:

Kitlenizin ilgisini geken igerikleri olusturmaniza yardimcei olur.

icerik stratejinizi zenginlestirir ve cesitlendirir.

Uzun vadeli igerik planlamasi igin bir temel olusturur.

E)OPINGER www.dopinger.com
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Anahtar Kelime Arastirmasi VS Konu Arastirmasi

e Odak: Anahtar kelime arastirmasi, belirli terimlere odaklanirken; konu
arastirmasi genis kavramlara odaklanir.

® Araglar: Anahtar kelime arastirmasi igin genellikle Google Anahtar Kelime
Planlayici, Ubersuggest gibi araclar kullanilir. Konu arastirmasi igin ise
forumlar, sosyal medya, anketler gibi ydntemler tercih edilebilir.

e Uygulama: Anahtar kelime arastirmasi, genellikle kisa vadeli SEO hedefleri
icin yapilirken; konu arastirmasi igerik takvimlerini ve uzun vadeli igerik
stratejilerini planlamak igin kullanilir.

iki Yontemin Bir Arada Kullaniimasi

e Stratejik Yaklasim: Anahtar kelime arastirmasini, konu arastirmasiyla
birlestirmek, iceriginizin hem arama motorlarinda hem de hedef kitlenizde
etkili olmasini saglar.

e Dengeli igerik Olusturma: Hedef kitlenizin ilgisini geken konularda igerik
olustururken, ayni zamanda bu icerikleri arama motorlarinda daha géruntr
hale getirecek anahtar kelimeleri entegre edebilirsiniz.

E)OPINGER www.dopinger.com
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9. Anahtar Kelimeler Yerine Neden
Konular Hakkinda Disiinmeye
Baslamaniz Gerekiyor?

SEO'nun baslangicinda, anahtar kelimeler web sitelerinin arama motoru
sonuglarinda nasil siralandiini belirleyen belirleyici faktdrdl. Ancak, teknoloji
ve kullanici davraniglari evrildikge, konularin 8nemi daha belirgin hale geldi.
Peki, neden anahtar kelimelerden konulara dogru bu kayma yasandi ve bu
bizler icin neden édnemlidir?

Arama Motorlarinin Evrimi

e Semantik Arama: Google gibi arama motorlari, kullanicilarin gercek niyetini
anlamaya yénelik algoritmalarini gelistirdi. Bu, sadece anahtar kelime
eslesmelerine dayanmak yerine, aramanin baglamini ve konusunu anlamaya
yonelik bir kaymayi ifade eder.

® Kullanici Odakli Yaklagim: Arama motorlari, kullanicilara en iyi deneyimi
sunmayl amaglar. Bu, en alakali ve degerli igcerigin sunulmasi anlamina gelir,
bu nedenle konu odakli igcerik, anahtar kelime yogunlugundan daha degderlidir.

Konu Odakli igerigin Yararlan

e Kapsamli Bilgi: Konu odakli igerik, bir konu hakkinda kapsamli ve derinlemesine
bilgi sunar, bu da okuyucular icin daha degerli olabilir.

® Daha Az Yineleme: Konuya odaklanarak, benzer anahtar kelimelerle strekli
ayni igerikleri tekrar tekrar yazma tuzaklarindan kaginilabilir.

® Uzun Vadeli Deger: Konu odakli igerik, zamanla dederini koruma egilimindedir.
Anahtar kelimelerin popllerligi degisebilir, ancak kapsamli ve degerli konular
her zaman talep goérir.

E)OPINGER www.dopinger.com
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Konu Kiimeleme ve SEO

® Konu Kiimeleme: Birden ¢ok igeridi bir ana konu etrafinda gruplandirarak
olusturulan bir igerik stratejisidir.

e Baglanti ingasi: Ana konu etrafinda olusturulan icerikler, birbiriyle
baglantilandirilarak site ici SEO'nun glglendiriimesine yardimci olabilir.

e Arama Motoru Otoritesi: Kapsamli ve birbiriyle iliskilendirilmis igerik kiimeleri,
arama motorlarinda belirli bir konuda otorite olusturmaniza yardimci olabilir.

Teknolojik gelismeler ve kullanici aligkanliklarinin degismesiyle, anahtar
kelimelerden konu odakli yaklasima dogru bir kayma yasandi. Anahtar
kelimeler hala dnemlidir, ancak etkili bir SEO ve igerik stratejisi i¢in konularin
énemini anlamak ve bu dogrultuda igerik olugturmak kritik hale gelmistir.

10. Anahtar Kelime Zorlugunun Yaniltici
Oldugu Yerler (Ornek lle)

Anahtar kelime zorlugu, belirli bir anahtar kelimenin arama motoru sonug
sayfasinda Ust siralarda yer almanin ne kadar zor olabilecegdini gdsteren bir
metriktir. Genellikle O ile 100 arasinda bir skalada élculir; deder ylkseldikge
rekabetin de arttigi kabul edilir.

AKZ'nin Yaniltici Oldugu Durumlar

e Tim Faktorleri Kapsamaz: AKZ genellikle geri baglantilari ve sayfa otoritesini
temel alir. Ancak, site hizi, mobil uyumluluk, icerik kalitesi gibi diger SEO
faktodrlerini dikkate almaz.

e Hedef Kitle ve Demografik Farkliliklar: Bir anahtar kelimenin globalde ylksek
zorlukta olmasi, yerelde veya belirli bir demografide ayni zorlukta olacag
anlamina gelmez.

e Zamanla Degisen Dinamikler: AKZ'nin bir anlik 6l¢im oldugunu unutmamak

gerekir. Pazar dinamikleri, rakip stratejileri ve algoritma gtincellemeleri bu
degeri etkileyebilir.
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Yaniltici Anahtar Kelime Zorlugu Ornegi

Diyelim ki "organik makyaj malzemeleri" igin bir anahtar
kelime zorluguna baktiniz ve bu deder oldukca ylksek ¢ikti.
Bunun (zerine bu anahtar kelime igin icerik dretmeme karari
aldiniz. Ancak, belirli bir demografide (6rnegin, Tirkiye'de)
bu anahtar kelimenin zorlugu aslinda duslk olabilir.

Bu durumda, AKZ'nin genel bir metrik olarak yaniltici
olabilecegini gérmus olursunuz.

Anahtar kelime zorlugu, icerik stratejinizi planlarken dikkate
almaniz gereken bir metrik olabilir, ancak tek bagina bir

karar vermek icin yeterli olmayabilir. AKZ'ye ek olarak, yerel
dinamikleri, hedef kitlenizin davraniglarini ve diger SEO
faktoérlerini de dikkate alarak daha bilingli ve stratejik kararlar
alabilirsiniz.

11. Anahtar Kelime Zorluguna Daha lyi
Bir Yaklagsim Gercgeklestirmek

Anahtar kelime zorlugu, SEO ¢alismalarinda énemli bir rol oynar. Ancak,
bu metrigin bazen yaniltici olabilecegdini biliyoruz. Peki, anahtar kelime
zorluguna nasil daha etkili ve kapsamli bir sekilde yaklasabiliriz?
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Geleneksel Anahtar Kelime Zorlugunun Eksiklikleri

® Dinamik Degisimlere Ayak Uyduramama: AKZ, algoritma gutincellemelerine
veya sektdérdeki dinamik dedisikliklere hizla adapte olmayabilir.

® Genel Bakis: Genellikle genel bir perspektif sunar ve belirli hedef kitleler veya
demografikler icin 6zellestirilemez.

® Yalnizca Baglantiya Odaklanma: Birgok AKZ araci, geri baglanti profiline
odaklanir ve diger énemli faktérleri géz ardi edebilir.

Daha lyi Bir Anahtar Kelime Zorlugu Yaklagimi

e Kapsamli Analiz: Anahtar kelime zorlugunu degderlendirirken, geri baglantilar,
icerik kalitesi, kullanici deneyimi ve daha birgok faktérl dikkate almalisiniz.

® Rekabet Analizi: Rakiplerinizi ve onlarin icerik stratejilerini analiz ederek,
hangi anahtar kelimelerde avantaj elde edebilecegdinizi belirleyin.

e Yerel Faktoérleri Dikkate Alma: Ozellikle yerel SEO calismalarinda, belirli bir
bdélge veya demografik icin anahtar kelime zorlugunu ayrica degerlendirmek
énemlidir.

Yeni Yaklagimin Uygulanmasi

® Geligmis Araglar: Modern SEO araclari, sadece baglanti profilini degil, ayni
zamanda igerik kalitesi, teknik SEO faktérleri ve kullanici deneyimini de analiz
edebilir. Bu tar araclan kullanmak, daha kapsamli bir AKZ degerlendirmesi
yapmaniza olanak tanir.

e Kullanici ihtiyaglarini Anlama: Hangi sorunlar ¢cézdigiiniizii ve hedef kitlenizin
hangi bilgilere ihtiya¢ duydugunu anlamak, anahtar kelime segiminde daha
stratejik olmaniza yardimci olabilir.

e Test ve Olgiim: Yeni bir anahtar kelime stratejisi uyguladiktan sonra, sonuglari
surekli olarak izlemeli ve gerektiginde stratejinizi ayarlamalisiniz.

Geleneksel anahtar kelime zorlugu yaklasimlarn yetersiz kalmaya basladik¢a, bu
metrigi daha kapsamli ve stratejik bir sekilde dederlendirme ihtiyaci artmaktadir.
Geligmis araglar, kullanici intiyaglarinin derinlemesine anlasilmasi ve surekli test
ve 6lcim, anahtar kelime zorluguna daha etkili bir yaklasimin anahtar
bilesenleridir.
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12. Kisisellestirilmis Metrikler Nedir?

Ozellesen diinyamizda, 'standart’ ya da 'genel’ yaklasimlarin yetersiz kaldig
bircok durumla karsilasiyoruz. iste bu noktada, her bireye veya kuruma ézgu
veri degerlendirmeleri 6n plana gikiyor. Peki, "kisisellestirilmis metrikler" tam
olarak nedir ve bizi standart metriklerden farkh kilacak ne gibi ézelliklere
sahiptir? Kisisellestirilmis metrikler, bireylerin veya organizasyonlarin &zel
ihntiyacglari, hedefleri ve éncelikleri dogrultusunda dl¢ilen ve ayarlanan
performans gdstergeleridir. Genel metriklerin aksine, kisisellestirilmis metrikler
spesifik intiyaclara gére uyarlanir.

Neden Kisisellestirilmis Metrikler?

e Daha Derinlemesine Analiz: Spesifik hedeflere ve ihtiyaglara uygun olarak
ayarlanmig metrikler, daha dogru ve anlamli sonuglar sunar.

® Esneklik: Her organizasyonun veya bireyin farkl hedefleri vardir.
Kisisellestirilmis metrikler, bu hedeflere gére esneklik sunar.

e Daha Etkili Kararlar: Spesifik ihtiyaclar ve hedefleri dikkate alan metriklerle,
daha bilingli ve etkili kararlar alabilirsiniz.

Kigisellestirilmis Metriklerin Uygulama Alanlar

e Dijital Pazarlama: Ozel kampanya hedefleri dogrultusunda déniisim oranlari,
tiklama basina maliyet veya ézel izleyici etkilesimleri gibi metrikleri
ayarlayabilirsiniz.

e Satig Performansi: Bir satis ekibinin belirli bir Grinde veya bdlgede
performansini dlgmek igin kisisellestirilmis hedeflere dayali metrikler
belirleyebilirsiniz.

e Kullanici Deneyimi: Web sitesi ziyaretgilerinin belirli bir demografide veya
hedef kitle icinde nasil davrandigini 8lgmek igin metrikler belirleyebilirsiniz.

Kisisellestirilmis metrikler, modern is dinyasinda veriye dayal kararlarin &nemini
anlayan organizasyonlar igin vazgecilmezdir. Genel metrikler yerine, spesifik
ihtiyaclara ve hedeflere uygun metriklerle daha derinlemesine analizler ve etkili
sonuglar elde edebilirsiniz.
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13. SEO Icerik Optimizasyonu ipuclari

SEO, bir web sitesinin arama motorlarindaki performansini dogrudan etkileyen
kritik bir unsurdur. Ancak, yalnizca teknik SEO ile sinirh degildir; icerik de
basariniz icin hayati bir rol oynar. Peki, igceriklerimizi nasil en iyi sekilde optimize
edebiliriz? iste size bazi ipuglar!

Anahtar Kelime Arastirmasi

® iceriginizi olusturmadan &nce hangi kelimelerde veya ifadelerde siralamak
istediginizi belirlemek i¢in derinlemesine bir anahtar kelime arastirmasi yapin.

® Arama hacmi yuksek ve rekabeti dusik anahtar kelimelere odaklanin.

Basliklarinizi Optimize Edin

® Baslik tag'iniz (H1) anahtar kelimenizi icermelidir.

® iceriginizin 6zeti niteliginde olmal ve kullanicilarin ilgisini gekmelidir.

Meta Agiklamalarini Unutmayin

® Meta aciklamasi, bir sayfanin arama sonuglarinda neyle ilgili olduguna dair
kisa bir 6zetidir. Bu, tiklama oraninizi (CTR) artirabilir.

e Anahtar kelimenizi bu bélimde de kullanmayi ihmal etmeyin.

igerik Kalitesi
® Benzersiz, orijinal ve dederli icerik olusturun.

® Okuyucularniz i¢in faydal bilgiler sunarak, onlarin sayfanizda daha fazla
vakit gecgirmelerini saglayin.
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Gorsel Optimizasyonu

e Kullandiginiz goérsellerin boyutunu optimize ederek sayfa ylkleme hizinizi artirnn.

® Gorseller icin "alt" metni kullanarak arama motorlarina gérselin neyle ilgili
olduguna dair bilgi verin.

i¢ ve Dis Baglantilar

e iceriginizdeki diger degerli kaynaklara ve kendi sitenizdeki diger sayfalara
baglanti verin.

e Kaliteli ve gutivenilir dig kaynaklara baglanti vererek iceriginizin gtuvenilirligini
artirin.

Mobil Uyumluluk

e iceriginizin mobil cihazlarda da diizgiin géziikmesini ve rahatca
okunabilmesini saglayin. Mobil uyumluluk, Google'in siralama faktérlerinden
biridir.

igeriginizi Glincelleyin

® Eski iceriklerinizin gtincelligini yitirmemesi icin periyodik olarak gdézden gecirin
ve guncelleyin.

SEO igerik optimizasyonu, hem kullanicilara degerli bilgiler sunma hem de
arama motorlarinda daha iyi siralamalar elde etme hedefini bir araya getirir.
Yukarida belirtilen ipuglari, iceriginizi optimize etme yolunda size rehberlik
edebilir.
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14. Konu Otoritesi Nedir?

Konu otoritesi, belirli bir konuda veya konu grubunda, web sitenizin ya da
sayfanizin arama motorlar tarafindan ne kadar gutvenilir ve otoriter olarak
goruldugunu ifade eder. Temelde, belirli bir konu hakkinda ne kadar
bilgilendirici ve degerli icerige sahip oldugunuzun bir gdstergesidir.

Konu Otoritesinin Onemi

e Daha lyi Siralamalar: Arama motorlari, belirli bir konuda otoriter olarak gériilen
sitelere daha yuksek siralamalar verme egilimindedir.

e Kullanici Guveni: Kullanicilar, bir konuda otoriter olarak kabul edilen siteleri
daha guvenilir bulur.

® Daha Yiiksek Trafik: Konu otoritesi yUksek siteler, genellikle daha fazla
organik trafik alir.

Konu Otoritesini Nasil Artirabilirsiniz?

e Kaliteli icerik Uretimi: Belirli bir konuda kapsamli ve kaliteli igerikler tretin.

e icerik Derinligi: Konuyla ilgili farkli yénlerden ve detaylardan bahsederek
icerik derinligi olusturun.

e Dis Baglantilar: Konuyla ilgili otoriter sitelerden baglantilar alin.
e Guncellik: igeriginizi duizenli olarak giincelleyin ve eski bilgileri yenileyin.

e Kullanici Deneyimi: Sayfa yikleme hizindan mobil uyumluluga kadar kullanici
deneyimini optimize edin.

Konu otoritesi, modern SEO stratejilerinde merkezi bir rol oynamaktadir.
Sadece genel bir otorite dedil, belirli konularda derinlemesine bilgi ve uzmanlk
sunarak hem kullanicilara deger katarak hem de arama motorlarindaki
siralamanizi iyilestirerek éne ¢ikabilirsiniz.
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15. Rekabetci icerik Analizi Nedir?

Rekabetgi icerik analizi, rakiplerinizin igerik stratejilerini derinlemesine
inceleyerek, sizin igin firsatlar ve tehditler yaratan igeriklerini belirlemeye
yardimci olan bir sUregtir.

Rekabetgi icerik Analizinin Onemi

® Firsatlari Belirleme: Rakiplerinizin gézden kacirdigi konulari veya eksik biraktid
alanlarn tespit edebilirsiniz.

e icerik Kalitenizi Artirma: Rakiplerinizin ne tir icerikler Grettigini analiz ederek
kendi igerik kalitenizi artirabilirsiniz.

® SEO Firsatlari: Rakiplerinizin hangi anahtar kelimelerde basarili oldugunu
goérmek, SEO stratejinizi gelistirmenize yardimci olabilir.

Rekabetgi igerik Analizi Nasil Yapilir?

® Rakiplerinizi Belirleyin: Hangi markalarin veya sitelerin sizin igin ana rakip
oldugunu belirleyin.

e icerik Tiirlerini inceleyin: Rakiplerinizin hangi icerik turlerini (blog yazilari,
videolar, infografikler vb.) kullandidini belirleyin.

® Performans Metriklerini Kullanin: Rakiplerinizin igeriklerinin performansini
(or. trafik, sosyal medya paylasimlar, backlink sayisi) analiz edin.

e icerik Kalitesini Degerlendirin: Rakiplerinizin igeriklerinin derinligini, uzunlugunu
ve kalitesini degerlendirin.

e SEO Stratejilerini inceleyin: Rakiplerinizin hangi anahtar kelimeler igin
siralandigini ve bu kelimelerde nasil bir basariya sahip olduklarini inceleyin.

® Firsatlari ve Eksiklikleri Belirleyin: Analizinizi kullanarak kendi stratejinizdeki
firsatlarn ve eksiklikleri belirleyin.

Rekabetci icerik analizi, pazarinizda nerede durdugunuzu ve nasil daha iyi bir
konuma gelebilecegdinizi anlamanizi saglar. Rakiplerinizin ne yaptigini anlamak,
kendi igerik stratejinizi daha bilingli bir sekilde olusturmaniza yardimci olacaktir.
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16. Kullanici Niyeti Nedir?

Kullanici niyeti, bir kisinin bir arama sorgusu girerken ne elde etmeyi umdugunu
ifade eder. Bagka bir deyisle, arama yapan kullanicinin gergcek amacini,
ihtiyacini veya iste@ini tanimlar.

Kullanici Niyetinin Onemi

e Daha lyi Arama Sonuglarn: Arama motorlari, kullanici niyetini anlayarak
kullanicilara en uygun icerigi sunmaya ¢alisir.

® Relevans: Kullanici niyetini anlamak, igeriklerinizi hedef kitlenizin gergek
ihtiyaclarina gére uyarlamaniza olanak tanir.

® Doénlsgiim Oranlarini Artirma: Kullanici niyetine uygun igerikler, ziyaretgilerin
istedikleri bilgiye veya trtine daha hizli ulagmalarini saglar, bu da déntsim
oranlarni artirabilir.

Kullanici Niyeti Tirleri

e Bilgi Arayisi: Kullanici belirli bir konu hakkinda bilgi aramaktadir

(6r. "Kirmizi elma nasil yetistirilir?").
o

islem Yapma Niyeti: Kullanici bir eylemde bulunmayi amaglar

(&r. "iPhone 12 satin al").
[ )

Web Sitesi Arayisi: Kullanici belirli bir web sitesini veya sayfayl aramaktadir
e (6r. "OpenAl web sitesi").

e Yerel Arayis: Kullanici, yakinindaki bir mekan veya hizmeti arar
(6r. "Ankara'daki en iyi kafeler").
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Kullanici Niyetini Anlamak icin ipuclan

e Arama Terimlerini inceleyin: Kullanicilarin kullandigi spesifik terimler, niyetleri
hakkinda bilgi verebilir.

¢ ilgili Aramalan Gézden Gegirin: Arama motorlarindaki "ilgili aramalar" balim,
kullanici niyeti hakkinda fikir edinmenizi saglar.

® Arama Sonuglarina Bakin: Bir anahtar kelime i¢in en st siralarda yer alan
igerikler, kullanici niyetini anlamak igin ipuglari sunabilir.

Kullanici niyeti, dijital pazarlama ve SEO stratejileri igcin hayati bir Sneme sahiptir.
Arama motorlarinin ve kullanicilarin ne aradigini anlamalk, iceriklerinizi ve
stratejilerinizi cok daha etkili bir sekilde optimize etmenizi saglar.

17. igerik Budama Nedir?

icerik budama, web sitenizden dusiik performansli, kalitesiz veya artik alakasiz
olan igerikleri kaldirma veya giincelleme surecidir. Amaci, site performansini
artirmak, SEO siralamalarini iyilestirmek ve kullanici deneyimini zenginlestirmek
ve internet igceriginizi aktif ve glincel tutmaktir.

igerik Budamanin Onemi

e SEO Performansini Artirma: Eski veya dusuk kaliteli igerikler, web sitenizin
arama motoru siralamasini olumsuz etkileyebilir.

e Daha lyi Kullanici Deneyimi: Kaliteli ve giincel icerikler, ziyaretcilere daha
degerli ve tatmin edici bir deneyim sunar.

® Odaklanma: Anahtar mesaijlariniza ve hedeflerinize daha iyi odaklanarak,
marka mesajinizin net ve tutarl olmasini saglar.
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igerik Budama Nasil Yapilir?

e icerik Envanteri Olusturun: Web sitenizdeki tiim icerikleri listeleyin. Her bir
icerigin trafik, déndstm oranlar ve backlink sayisi gibi performans metriklerini
kaydedin.

e Distik Performansli icerikleri Belirleyin: Analizlerinizi kullanarak hangi igeriklerin
istenen sonuclar getirmedidini tespit edin.

® Kaldirma veya Yeniden Yénlendirme Karari Alin: Bazi igerikleri tamamen
kaldirmak, digerlerini glincellemek veya yeniden yénlendirmek daha uygun
olabilir.

e Giincellemeleri Yapin: Bazi igerikler sadece guincel bilgilerle veya yeni
gorsellerle tazelenmeye ihtiyag duyar.

e Degisikliklerin Etkisini izleyin: Yaptiginiz degisikliklerin web sitenizin genel
performansina olan etkisini izleyin.

18. ‘Cevap’ Motoru Optimizasyonu

Arama motoru optimizasyonunun (SEO) evrimi, artik sadece web sitelerini
siralamakla kalmiyor; ayni zamanda kullanicinin sorularina dogrudan cevap
verme edilimi tasiyor. "Cevap Motoru Optimizasyonu” (AEO), bu yeni dénemin
énemli bir pargasidir.

Cevap Motoru Optimizasyonunun Tanimi

Cevap Motoru Optimizasyonu (Answer Engine Optimizaton - AEO), dijital
asistanlar, sesli arama ve Google'in One Cikan Cevaplar gibi platformlarda
kullanicinin sorularina dogrudan yanit vermek igin icerigi optimize etme surecidir.

A

E)OPINGER www.dopinger.com


https://www.dopinger.com/tr/

Cevap Motoru Optimizasyonunun Onemi

® Sesli Aramanin Yiikselmesi: Akilli hoparlérlerin ve sesli asistanlarin
yayginlasmasiyla, kullanicilar artik sesleriyle bilgi arayisina giriyor.

® Dogrudan Cevaplar: Arama motorlari, kullanicilara aradiklar bilgiyi hizla
sunma egilimindedir. Bu nedenle, soru-cevap formatindaki igeriklerin &nemi
artmistir.

e Daha lyi Kullanici Deneyimi: Kullanicilara dodrudan cevaplar sunmak,
aradiklan bilgilere daha hizli ulagmalarini saglar.

Cevap Motoru Optimizasyonu igin ipuglari

® Hedef Kitlenizin Sorularini Belirleyin: Potansiyel musterilerinizin sik¢a sordugu
sorulari belirlemek igcin arastirma yapin.

e iceriginizi Soru-Cevap Formatinda Hazirlayin: igeriginizde dogrudan sorulari
ve bu sorularin cevaplarini dahil edin.

® Sesli Aramayi Goz Oniinde Bulundurun: Sesli arama sorgulari genellikle yazili
sorgulardan daha konusma dili tarzinda olabilir. Iceriginizi bu doJrultuda
optimize edin.

e Detayli ve Ozgiin Cevaplar Sunun: Kullanicinin sorusuna dodrudan ve detayli
yanit veren igerikler, dne ¢ikan cevaplar béliminde yer alma olasiligina
sahiptir.

® iceriginizin Mobil Uyumlulugunu Saglayin: Kullanicilar, mobil cihazlarda sesli
aramayi sikga kullanmaktadir. Mobil uyumlu bir web sitesi, AEO igin kritik
oneme sahiptir.
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19. Goérsel Optimizasyonu Nedir?

Web sitelerinde hiz, kullanici deneyimi igin kritik bir unsur olmustur. Bu hizi
saglarken siklikla géz ardi edilen faktérlerden biri, sitenin goérsel igerikleridir.
Gorsel optimizasyonu, bu deneyimi zenginlestirmek ve web sitenizin
performansini artirmak igin atiimasi gereken adimlardan biridir.

Gorsel optimizasyonu, gérsellerin boyutunu, formatini ve sunumunu, sayfa
yukleme hizini koruyarak veya artirarak ayarlama surecidir. Ayni zamanda
gorselleri arama motorlari igin optimize ederek, gérsel aramada daha gérindr
hale getirmeyi amaglar.

Gérsel Optimizasyonunun Onemi

e Daha Hizli Sayfa Yiikleme Siresi: Optimize edilmemis goérseller, web
sayfasinin yavas yuklenmesine neden olabilir.

e Daha lyi Kullanici Deneyimi: Hizli yiiklenen bir site, kullanici memnuniyetini
artirir.

e Arama Motoru Siralamasinda Artig: Hiz, SEO igin bir faktérdir. Daha hizli
siteler, arama motorlarinda daha ytksek siralamalara sahip olma
eg@ilimindedir.

® Mobil Optimizasyon: Mobil kullanicilar igin hiz ve g&rsel kalite, mikemmel bir
deneyim igin kritiktir.
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Gorsel Optimizasyonu igin ipuglar

® Dogru Formati Segin: JPEG, genel kullanim i¢in uygundur, ancak seffaflik
gerektiren gorseller icin PNG daha uygundur.

® Gorsel Boyutunu Ayarlayin: Goérselleri dogru boyutta yukleyerek gereksiz yere
veri kullanimini ve yUkleme suresini azaltin.

e Sikistirma Araglar Kullanin: Gérsel sikistirma araglari, gérsel kalitesini korurken
dosya boyutunu énemli dlgciide azaltabilir.

e Aciklayici Dosya Adlari Kullanin: Gérselin icerigini agikga belirten dosya adlari,
SEO igin faydalidur.

® ALT Metinlerini Unutmayin: Gorseller icin ALT metni, arama motorlarina
goérselin ne hakkinda oldugunu anlatir ve erisilebilirlik i¢in dnemlidir.

e Lazy Loading Kullanimi: "Lazy Loading" (Tembel Yukleme), sadece kullanicinin
ekraninda olan goérsellerin ytklenmesini saglar, bdylece sayfa yikleme slresi
kisalir.

Gorsel optimizasyonu, web sitenizin genel performansini artirmak, kullanici
deneyimini iyilestirmek ve arama motorlarinda daha ytksek siralamalar elde
etmek i¢in kritik bir adimdir. Bu basit ipuglaryla, web sitenizin gérsel yukinu
hafifletebilir ve kullanicilariniz icin daha hizl bir deneyim sunabilirsiniz.

20. Video Optimizasyonu Nedir?

Video optimizasyonu, videolarin daha fazla gérinurlik kazanmasini, daha
fazla izlenme ve etkilesim almasini saglamak igin yapilan cahismalardir.

Bu sureg, video bagliklari, aciklamalari, etiketleri ve diger SEO elemanlarina
odaklanarak gergeklestirilir.
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Video Optimizasyonunun Onemi

® Daha Fazla Gériinirlik: Optimize edilmis videolar, arama motorlarinda daha
yUksek siralamalar alabilir.

e Artan izlenme Sayilari: Aciklayici ve ilgi cekici basliklar ve agiklamalar,
daha fazla izleyici cekmeye yardimci olabilir.

e Daha lyi Kullanici Deneyimi: Kullanicinin aradid bilgiye kolayca ulasmasini
saglar.

Video Optimizasyonu igin ipuglan

¢ Baslikta Anahtar Kelimeler Kullanin: Video igerigini dogru bir sekilde yansitan
ve anahtar kelimeleri iceren bir baglk olusturun.

® Aciklayici Agiklamalar: Videonuzun ne hakkinda oldugunu ve izleyicinin ne
beklemesi gerektigini agikga belirtin.

o Etiket ve Kategori Se¢imi: Videonuzu dogru kategoriye yerlestirin ve alakali
etiketler ekleyin.

® Transkript Kullanimi: Videonuzun transkriptini eklemek, erisilebilirlik agisindan
faydaldir ve ayni zamanda SEO igin de olumlu etkilere sahiptir.

® Video Kalitesine Dikkat Edin: HD kalitede videolar, kullanici deneyimini artirir.

® Mobil Optimizasyon: Videonuzun tim cihazlarda sorunsuz oynatilmasini
saglamak icin mobil optimizasyonu gz ardi etmeyin.

Video igeriginin popularitesi arttikca, video optimizasyonunun énemi de
artmaktadir. Videolarinizi dogru bir sekilde optimize ederek, daha genis bir
kitleye ulasabilir ve dijital pazarlama stratejinizde daha etkili sonuclar
alabilirsiniz.
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21. Google E-A-T ve SEO

E-A-T Nedir?
E-A-T, Uzmanlik (Expertise), Yetkilendirme (Authoritativeness) ve
Guvenilirlik (Trustworthiness) kelimelerinin bas harflerinden olusur.

e Uzmanlik: iceriginizin konusunda ne kadar bilgili oldugunuzu ve uzman olup
olmadiginizi gbsterir.

® Yetkilendirme: Siteniz veya iceriginizin belirli bir konuda otorite olup
olmadigini belirtir.

e Guvenilirlik: igeriginizin ve sitenizin ne kadar giivenilir oldugunu gésterir.

E-A-T ve SEO Arasindaki iligki

Google'in temel amaci kullanicilara en alakali ve kaliteli sonuglari sunmaktir.
E-A-T, Google'in bir web sayfasinin kalitesini dederlendirmek i¢in kullandid bir
cercevedir.

e Yiiksek Kaliteli igerik: Uzmanlik, web sitenizin belirli bir konuda bilgi ve
deneyime sahip olmasi gerektigi anlamina gelir. Bu, derinlemesine, dodru ve
kullaniciya degder katan igerik olusturmakla basarilir.

® Baglantilar ve Otorite: Yetkilendirme, sitenizin konusunda bir otorite olmasi
gerektigini ifade eder. Bu, diger guvenilir sitelerden gelen geri baglantilarla
artirilabilir.

e Kullanici Giveni: Guvenilirlik, kullanicilarin sitenize gtivendigini ve sitenizin
guvenli oldugunu hissetmeleri gerektigi anlamina gelir. SSL sertifikalari,
seffaf bir gizlilik politikasi ve kullanici degerlendirmeleri bu glveni artirabilir.
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E-A-T'nin SEO Stratejisi Uzerindeki Etkisi

e icerik Kalitesini Artirma: E-A-T kriterlerini karsilamak, web sitenizin icerik
kalitesini ylkseltmeyi zorunlu kilar.

® Dis Baglantilar: Otoriter ve guvenilir sitelerden baglanti almak, E-A-T
puaninizi artirabilir.

e Kullanici Deneyimi: Kullanicilarin sitenizde olumlu bir deneyim yasamasi,
Google'in sitenizi glvenilir olarak gérmesine yardimci olabilir.

Google E-A-T, SEO calismalarinda géz énidnde bulundurulmasi gereken kritik
bir faktérdur. Bu kriterleri karsilamak, sadece arama motoru siralamalarinda
Ust siralara ¢ikmakla kalmaz, ayni zamanda web sitenizin genel kalitesini ve
kullanici deneyimini de artirir.

22. icerik Optimizasyon Sistemi

icerik Optimizasyon Sistemi Nedir?

icerik Optimizasyon Sistemi (COS), icerigin arama motorlarina, sosyal medyaya
ve kullanicilara uygun bir sekilde sunulmasini saglayan bir aracgtir. Sadece
icerigi optimize etmekle kalmaz, ayni zamanda igerigin dogru kitleye
ulastigindan emin olur.

igerik Optimizasyon Sistemi'nin Ozellikleri

® SEO Araglarn: COS, iceriginizin arama motorlari igin nasil optimize edilecedi
konusunda size rehberlik eder.

® Mobil Uyumluluk: Otomatik olarak igeriginizi mobil cihazlara uygun hale
getirir.

o Kisisellestirme: Ziyaretginin ge¢mis davraniglarina gére igeridi kisisellestirir.

® Entegrasyon: Sosyal medya, e-posta pazarlama ve CRM gibi diger
pazarlama araglarnyla entegre ¢alisir.
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Neden icerik Optimizasyon Sistemi Kullanmalisiniz?

e Daha lyi Siralamalar: COS, SEO uyumlu icerik olusturmaniza yardimei olarak
arama motorlarinda daha yuksek siralamalar elde etmenize olanak tanir.

® Artan Dénlisiim Oranlari: Kisisellestirilmis icerik, ziyaretcilerin daha fazla
ilgilenmesine ve sitenizde daha fazla zaman gegirmesine neden olur.

e Verimlilik: igerik olusturma, diizenleme ve yayinlama sureclerini tek bir
platformda birlestirerek zaman ve kaynak tasarrufu saglar.

icerik Optimizasyon Sistemi, dijital pazarlama dinyasinda basarinin anahtaridir.
lyi optimize edilmis bir igerik, daha yiiksek arama motoru siralamalari, daha
fazla web trafik ve nihayetinde daha fazla déntisim anlamina gelir. E§er dijital
varliginizi en Ust seviyeye tasimak istiyorsaniz, COS'un potansiyelini gbz ardi
etmemelisiniz.
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Dopinger SEO hizmetleri ile

siz de internetteki
marka bilinirliginizi,

gorunirliginiza arttirin!

I Hizmetlerimiz

=

SEO

Web sitelerinin arama motorlarinda daha
iyi siralamalar elde etmesini saglamak ve
organik trafik oranlarini yikseltmek igin
yapilan optimizasyon ¢alismalaridir.

A
775

Site Hizlandirma

Site hizi, web sitelerinin kullanicilar
tarafindan olusturduklari isteklerin
karsilanma suresi ile alakall olarak degisiklik
gosteren acilis hizlaridir.

SEO Hizmeti

Web sitelerinin arama motorlarinda ilk
siralarda yer almalari ve hedef kitlelerine
ulasabilmeleri igin saglanan profesyonel

optimizasyon hizmetidir.

SEO Rapor Hizmeti

Web siteleri adina yuritilen ya da
yurattlmekte olan optimizasyon ¢alismalari
adina kullaniimak i¢in olusturulan
profesyonel raporlama hizmetidir.

@ Ornek Mah. Semerkant Cad. Zemzeme Sok. No:24A Atasehir/istanbul

Q +90 850 722 70 80

P bilgi@dopinger.com

&
SEO Danigsmanligi

Web sitelerinin arama motorlarinda daha
iyi siralamalar ve trafik elde etmesini
saglamak adina yaratilen
danigsmanlik hizmetidir.

Google Reklamlari

Google Ads ile igletmenizi buyitmek ve
marka bilinirliginizi artirmak igin
pazarlama stratejinizi birgok farkli
reklam modeli ile belirleyebilirsiniz.

lil

Site I¢i SEO
i SEO ya da Site igi SEO (On-Page SEO);
web sitelerinin i¢ yapilarinda yurittulmekte
olan arama motoru optimizasyon(SEO)
hizmetleridir.

Web Tasarim
ime odakli, kurumsal kimlik ve marka
bilinirligi olusturma, SEO uyumlu WordPress
web site tasarimi ve gelistirme hizmetleri

sunuyoruz.
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