


Plus ancienne 
marque 
Française 
Premium 
Western sur le 
marché mondial



HÉRITAGE

1932

Naissance de la marque 
SOCO "Société de vente 
d'Objets en Cuir Ouvré"

SOCO défie et redéfinit le 
marché traditionnel du sac à 

main. Réputée pour ses designs 
innovants, SOCO a captivé une 

clientèle de femmes 
indépendantes et libres d'esprit 

avec ses modèles modernes

1980’s

Lancement de la première 
collection

3 types de sacs et des 
accessoires

Tous les produits sont 
conçus dans l’atelier 

parisien

Succès 
internationale 
(en Europe, au 

Japon et aux 
États-Unis)

20232000’s

Relance de SOCO

les “MARIES MIGNON”

2022

Nouveau branding
+

Nouvelle collection de 
sacs de soirée, de voyage et 

d'accessoires
+

Développement du e-
commerce et du retail

2024



En 2022, SOCO a connu une renaissance, menée par deux 
jeunes entrepreneuses : deux belles-sœurs, toutes deux 
prénommées Marie Mignon.

Leurs parcours diversifiés dans la mode et le droit, unis par 
une passion commune pour la mode, les ont poussées à 
entreprendre ensemble la renaissance de la marque SOCO.

Marie Mignon
CEO

Marie Pandrau Mignon 
COO

LES FONDATRICES : LES « MARIES MIGNON »

Avocate au 
Barreau de NY



CE QUI NOUS REND UNIQUES

Depuis 1932

Style cowboy/western

Marque française

Héritage et ADN reconnaissables

Relance d'une marque

2 jeunes fondatrices

Produits premium avec des cuirs de haute qualité

Savoir-faire artisanal

Expérience unique de personnalisation



Mapping :

Un marché saturé de marques de sacs premium avec des designs classiques et uniformes (Polène, Lancel, Longchamp, Le Tanneur, etc.)
Peu de concurrents dans le style western premium, et ceux-ci sont bien plus récents sur le marché
Un retour en force de la tendance Western/Cowboy depuis plusieurs années

SE POSITIONNER DANS LE MARCHÉ SATURÉ DU SAC À MAIN

Identity Western
Fashion

Accessible brand Luxury brand



LE RETOUR DU FAR WEST : 
Exploration du retour des 
tendances western dans la 
mode



Positionnement de la marque

UNE MARQUE DE 
SACS PREMIUM
INSPIRÉE DU STYLE 
WESTERN, 
BOHÈME ET 
ROCK'N'ROLL, 
INCARNANT UNE 
IMAGE ‘LUXE 
GRUNGE’ 
AVENTUREUSE ET 
LIBRE



PERSONNALITÉ 
DE LA MARQUE

SOCO est une marque audacieuse, 
expressive et libre d'esprit.

SOCO attire des individus soucieux de la 
mode, qui apprécient les arts et 
incarnent un mélange d'esthétiques 
bohème et rock'n'roll.

SOCO c’est l'instant présent : l’aventure, 
le dynamisme et l’expressivité.

Les mots qui décrivent la personnalité 
de SOCO sont : Curieux, Confiant, 
Optimiste, Sûr, Entraînant, Unique , 
Sociale.

Nous créons des sacs de haute qualité 
pour ceux qui apprécient l'artisanat, un 
style intemporel et des accessoires 
expressifs, qui se combinent pour 
célébrer le style classique et 
l'individualité.





A PARTIR DE 600  EUROS

Sac bi-matière porté en bandoulière ou sur 
l'épaule.

Poignée ajustable.

Sac organisé avec un compartiment pour 
ordinateur portable (jusqu'à 14 pouces).

Cette collection met un accent 
exceptionnel sur la qualité avec du cuir 
italien et un savoir-faire artisanal au 
Portugal. Tous les produits continuent 
d'être conçus dans l'atelier parisien.



A PARTIR DE 490  EUROS

Sac porté épaule avec bandoulière 
ajustable.

Sac organisé avec une poche intérieure 
zippée et une poche plate.

Sac en cuir bovin lisse et grainé.

Cette collection met un accent 
exceptionnel sur la qualité, avec du cuir 
italien et un savoir-faire artisanal au 
Portugal. Tous les produits continuent 
d'être conçus dans l'atelier parisien.



FROM 420 EUROS

Sac ceinture porté en bandoulière avec une 
poignée en cuir/chaîne.

La ceinture est brodée d'un motif imaginé par 
des grands-mères portugaises, en 
collaboration avec SOCO.

Chaque sac ceinture est accompagné de sa 
ceinture brodée amovible en cuir.

Il est livré avec une poignée et une chaîne.

Cette collection met un accent exceptionnel 
sur la qualité avec du cuir italien et un savoir-
faire artisanal au Portugal. Tous les produits 
continuent d'être conçus dans l'atelier 
parisien.



STRATÉGIE PRODUIT > SAC

En 2023, nous avons réintroduit une collection 
SOCO qui fusionne nostalgie et modernité, 
offrant une nouvelle approche des sacs 
classiques de la marque : le 08H30, le 18H00 
et le 00h10.

Pour la stratégie produit, nous proposons désormais 
une évolution du sac iconique 18H00. Nous croyons 
que ce sac a une visibilité commerciale et peut se 
traduire dans les principales occasions.
détente

Le sac iconique 
18H00 : 
Pour la Vie de tous les 
Jours

THE NIGHT 
>SMALL

Le Mini 18H00 de 
Soirée : Pour toutes 
Occasions

Le 18H00 de Week-
End : 
Pour vos Moments de 
Détente



L’Indispensable pour un Style Tendance

Nous lançons une nouvelle ligne de produits : des accessoires de sac. Ceux-ci comprendront 
des porte-clés, des foulards et des anses que vous pourrez ajouter à votre sac ou utiliser seuls.







Go-to-Market



SOCO x LES GRANDS-MÈRES PORTUGUAISES

COLLLABORATION

« Old is the New Young »

En collaboration avec les grands-mères de "A Avo Veio de Trabalhar", SOCO a développé des motifs de 
broderies trouvées dans les sacs ou sur les accessoires. Chaque broderie est faite à la main et donc 
unique.



Full Page in ELLE

LA PRESSE



20+ Press Articles Including :

PUBLI REPORTAGE

PAGES RÉALISÉES PAR OSEZ LE CENTRE VILLE

Avec tout son amour, Michaël Quenum a décidé de vous gâter ! Plongez vite 

dans l’univers à prix doux de Kakola Shop ; un véritable coup de cœur pour 

chacun de ses rayons ! Découvrez une infini té de mo ul es à gât eaux desi gn,  

d’objets de décoration signés d’artistes nordiques, de beaux luminaires, de bijoux 

fantaisie, de vêtements mode et bien plus encore... vous aurez envie de tout vous 

offr

i

r ! D’ aut ant  pl us que la qual ité des pr odui ts,  des pr ocess de commande et de la 

livraison express à domicile est minutieusement contrôlée en permanence afin de 

garantir votre parfaite satisfaction. Une pépite à ne partager qu’avec vos meilleures 

amies !

C’est l’aboutissement d’un rêve et l’audace d’une femme qui va au bout de 

ses envies et qui ose. De culture marocaine, Jamila s’est naturellement inspirée 

des odeurs et des couleurs de son enfance. Elaboré par un nez expérimenté, 

Rouge Addict est une évasion avec ses notes d’épices et de jasmin pour une 

femme moderne et libre. L’élégance et la légèreté dans un fla

c

on.  Lengor  pr opose 

aussi un parfum homme et travaille déjà à la création de nouveaux parfums. 

En attendant d’être distribuée en boutique, elle livre à l’international. 

Trois femmes, entrepreneures, deux Marie et une Antoinette soufflen t  un vent  

nouveau sur la marque française née en 1932, emblématique des années 

80 et pourtant intemporelle. Une renaissance qui respecte l’ADN de SOCO 

tout en s’imprégnant de modernité et s’inscrit dans un processus de fabrication 

écoresponsable Made in Europe. La 1ère collection de sacs invite les magnifiqu es 

broderies faites-main des grand-mères brodeuses d’ « A Avo Veio de Trabalhar » 

au Portugal. SOCO accompagne les femmes indépendantes et impertinentes à tout 

moment de la journée. 

Voici la première marque Belgo-Camerounaise primée de cosmétique 

ethnique inclusive, black-owned, unisexe, pro-aging, bio, 100% naturelle  qui 

s’engage pour une beauté clean, éco-responsable et éthique  ! 

Pour répondre à la problématique qu’elle partage avec des milliers de femmes, de 

trouver des soins adaptés à sa peau noire et sensible, Sonia Nouneneu a créé une 

gamme minimaliste de 5 produits pour une routine quotidienne complète unique 

pour toutes les couleurs et types de peaux, qui convient aux femmes enceintes et 

allaitantes ! Une invitation à prendre soin de soi et être soi pour révéler sa beauté 

dans son unicité. 

MAISON LENGOR

SOCO IS BACK ! 

NOIRE BY SONIA 

Cette boutique en ligne originale 
vous fera craquer, Mesdames    ! 

Des parfums de niche aux essences 
précieuses de Grasse  

Natural Dark Skincare

Retrouvez plus d’informations 

sur www.lengor.fr et Instagram : @lengor.paris

Mail : contact@lengor.fr 
Retrouvez plus d’informations sur www.soco.fr et Instagram : @soco_paris_1932 

Photo de Julia Jaeckin

Retrouvez plus d’informations sur 

www.noirebysonia.com

et Instagram/ Facebook/ Linkedin/TikTok : @noirebysonia 

KAKOLA SHOP

Retrouvez plus d’informations sur www.kakolashop.com

N°851
AOÛT 
2023



RÉSEAUX SOCIAUX
Stratégie de communication
Objectif :

Rajeunir la marque SOCO en fusionnant le style western 
classique avec des esthétiques modernes, en utilisant une 
stratégie complète de médias sociaux et de marketing digital 
pour accroître la notoriété de la marque, l'engagement et les 
ventes.

Canaux et stratégies :

• Annonces payantes sur Instagram et Facebook
• Google Ads pour le référencement naturel
• Articles de blog
• Campagnes TikTok
• Présence sur Pinterest
• Partenariats avec des influenceurs

Indicateurs de réussite :

• Taux d'engagement
• Trafic sur le site web
• Taux de conversion
• Performance SEO
• Performance du contenu



DISTRIBUTION
Plateforme e-commerce

• Site web : soco.fr
• Notre canal direct aux consommateurs (DTC) assure un 
contrôle total sur l'expérience client.
• Le site web donne accès à toute la gamme de produits, offrant 
des options de personnalisation, ce qui renforce la fidélité des 
clients et augmente la valeur moyenne des commandes.

• Objectif : Développer notre présence en ligne, nous étendre 
à de nouveaux marchés et tirer parti de stratégies marketing 
basées sur les données pour augmenter l'acquisition et la 
rétention des clients.



DISTRIBUTION
Retail

• Vente en exclusivité au Bon Marché
• Date de lancement : 23 octobre 2024
• Lieu : 24 rue de Sèvres, 75007 Paris
• Être présent au Bon Marché, symbole de luxe et 
d'excellence, élève la perception de la marque SOCO, 
renforçant notre positionnement sur le marché 
premium.
• Ce partenariat prestigieux augmente non seulement 
la visibilité de la marque, mais sert également de 
marqueur de qualité, attirant une clientèle haut de 
gamme.

• Objectif : Développer de manière sélective 
notre présence dans d'autres emplacements de 
luxe clés, en garantissant l'exclusivité tout en 
améliorant la visibilité et le prestige de la marque.



BUSINESS PLAN
Base Case



BUSINESS PLAN
Low Case



-   € 

500,000 € 

1,000,000 € 

1,500,000 € 

2,000,000 € 

2,500,000 € 

3,000,000 € 

2022/2023 2024 2025 2026 2027 2028

Croissance du chiffre d'affaires et de la marge EBITDA



Notre Ambition est de déployer la marque SOCO en France et à l'international 
pour atteindre un Chiffre d’Affaires de 1,2 million d'euros d'ici 2028.
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CANNEAUX DE VENTE

Website Store Wholesale



LEVÉE DE FONDS
Nous levons 500 000 euros en capital pour déployer notre stratégie

2022 – 2023
Relance de la marque SOCO 
et lancement de la première 

collection

De 0 à 40K€ de chiffre d'affaires
avec un EBITDA de -210K€ en 2023

2 fondatrices

Financement
116K€ de Le Tanneur
60K€ des fondatrices

124K€ de la famille et des amis

Actionnariat actuel
29,84 % Le Tanneur avec un apport 

en nature de la marque SOCO
53,9 % Fondatrices

10,79 % Famille et Amis

2024 – 2026
Ambition

Passer de 40K€ à 1M€ de chiffre d'affaires

Développement des canaux e-commerce et 
commerce de gros (France, Europe, États-

Unis)
Amélioration de l'image de marque sur les 

réseaux sociaux et dans les médias 
spécialisés

Investissements marketing
Lancement de nouvelles collections de sacs 

et d'accessoires
Ouverture d'un magasin phare
Recrutement de personnel clé

500K€ en capital à lever

2026 + 
Intensification

Passer de 1M€ à 10M€ de chiffre 
d'affaires

Expansion des opérations e-commerce 
et retail (France, Europe, États-Unis)

Entrée sur le marché asiatique
Campagne agressive d'amélioration de 

l'image de marque
Augmentation substantielle des 

dépenses marketing
Lancement de nouvelles collections

Ouverture de nouveaux points de vente
Recrutement stratégique de personnel 

clé

Levée de fonds à determiner



MERCI
Contact
Marie Mignon
CEO & Co-Fondatrice
mmignon@socoparis.com
+33 6 21 77 87 95

mailto:mmignon@socoparis.com




Document d’informations certifiées
27/08/2024

SOCO
https://soco.fr



Description de l’opération et des droits liés aux actifs numériques  

Cette émission d’actifs numériques par la société VAULT SAS est exécutée en vue de leur utilisation contre un bien ou service de la Société XXX via sa page 
“Boutique” sur la Plateforme opérée par la société Kriptown SAS et d’une cotation en euro sur le marché secondaire sur la Plateforme opérée par la société 
Kriptown SAS. Cette opération est donc soumise aux Conditions Générales de la société Kriptown SAS, consultables sur son site internet (CGU Kriptown).

La campagne réalisée sur la Plateforme opérée par la société Kriptown SAS correspond à une opération de souscription d’actifs numériques. À la fin de la période de souscription des actifs 
numériques, l’Émetteur VAULT SAS vous distribuera de manière définitive les actifs numériques que vous avez préalablement souscrits. Le droit d’usage de vos actifs numériques est de la 
responsabilité de l’Émetteur qui, en relation avec la Société XXX, se chargera de vous distribuer le(s) bien(s) ou service(s) en question lors de l’utilisation de vos actifs numériques via votre interface 
dédiée à l’adresse https://www.kriptown.com/fr/shop .

Cette émission d’actifs numérique pourra permettre à l’Émetteur de financer sa participation à l’augmentation de capital de la Société XXX afin de renforcer les fonds propres de cette dernière. 

Le présent document a pour objectif de vous donner le plus d’informations possible sur la Société XXX dont les produits et services de vos actifs numériques sont rattachés.

Les actifs numériques émis sont des jetons au sens de l’article L.54-10-1, 1° du Code monétaire et financier. Il s’agit, au sens des articles L. 552-1 et L. 552-2 du Code monétaire et financier, de biens 
incorporels représentant, sous forme numérique, un ou plusieurs droits pouvant être émis, inscrits, conservés ou transférés via la Plateforme au moyen d'un dispositif d'enregistrement électronique 
partagé (blockchain) permettant d'identifier, directement ou indirectement, le propriétaire desdits biens. Les actifs numériques émis ne sont pas des instruments financiers et ne font pas partie de la 
liste de l’article L. 211-1 du Code monétaire et financier. Ils ne sont pas non plus des bons de caisse au sens de l’article L. 223-1 du Code monétaire et financier. 

En achetant des actifs numériques de l’opération, vous devenez détenteurs d’actifs numériques, des jetons vous donnant un droit d’usage défini dans le point 4. de ce whitepaper.

actifs numériques via votre interface dédiée à l’adresse https://www.kriptown.com/fr/shop .

Disclaimer

AVERTISSEMENT 
Investir dans des actifs numériques présente des risques de perte en capital. 

Le capital investi est non garanti. Tout investissement peut entraîner une perte partielle ou totale du capital.
Le processus de sélection des sociétés mis en place, l’accès à la page boutique et la présence d’un marché secondaire sont notamment là pour vous prémunir d’une 

partie de ces risques, mais l’évolution d’une société et de la cotation des actifs numériques ne sont jamais prévisibles. Le cours des actifs numériques peut être soumis à 
une forte volatilité. Il vous appartient donc de prendre votre décision d’investissement en toute connaissance de cause.

Il est conseillé de n’investir qu’une faible partie de son patrimoine en actifs numériques.

https://storage.googleapis.com/kriptown-assets/CGU/CGU-Kriptown.pdf
https://www.kriptown.com/fr/shop
https://www.kriptown.com/fr/shop


1. Informations générales

Nom de la société  SOCO

Forme sociale de l’entreprise société par actions simplifiée

Mandataires sociaux June Nineties Sisters

Commissaire aux comptes NA

SIREN 911 688 869

Capital social (€) 101 327,00 €

Adresse du siège social 7-9, 7 RUE TRONCHET, 75008 PARIS

Date de création 18 Mars 2022

Actifs (brevets, marques, propriété intellectuelle/industrielle, 
site internet, logiciel etc.)

Marque SOCO déposée un peu partout dans le monde, nom de 
domaine : socoparis.com, socoparis1932.com, www.soco.fr



2. Données financières

Capital social (€) & répartition :   

Engagements capitalistiques (BSA Air,BSPCE, Promesse de cession, work for equity, etc.) : 

Apport du portefeuille de marques SOCO par Le Tanneur, valorisé à 26 000 euros. La SAS SOCO bénéficie de la pleine propriété et jouissance de ce 
portefeuille, sous réserve d'atteindre un chiffre d'affaires de 800 000 euros au 31 décembre 2028. En cas de sous-performance, Le Tanneur pourra racheter 
le portefeuille de marques SOCO à sa valorisation actualisée au moment du rachat (qui sera évaluée à cette date). En contrepartie, Le Tanneur s'engage à 
accorder à la SAS SOCO une licence exclusive et gratuite, renouvelable automatiquement tous les 3 ans, permettant de continuer à exploiter et développer 
les marques.

Obligations Convertibles de 60.000 euros à rembourser à Le Tanneur avant le 31/07/2029 



2. Données financières

Tableau détaillé des produits et charges
Dernière année fiscale clôturée



2. Données financières
Tableau détaillé des actifs et passifs

Dernière année fiscale clôturée



3. Besoin de fonds propres

Valorisation retenue (€) pour l’entrée au capital de l'émetteur :
1.600.000 euros

Méthode de valorisation détaillée (DCF, VC, Scorecard, etc.) :

DCF

Historique des levées de fonds :
🡪 Lors de la constitution de la Société, les soussignées ont effectué un apport en numéraire d’un montant de soixante mille euros (60.000 €) correspondant 
à la libération de la totalité des soixante mille (60.000) actions ordinaires d’un euro (1 €) de valeur nominale chacune souscrites par les personnes et dans 
les proportions suivantes : 
- JNS a apporté la somme de quarante-huit mille euros (48.000 €) ; et 
- Mme Monnier a apporté la somme de douze mille euros (12.000 €). 
🡪 Toutes les actions d'origine formant le capital initial représentent des apports de numéraire et sont libérées intégralement de leur valeur nominale ainsi 
qu'il résulte du certificat de la banque Crédit Agricole agence Paris Passy dépositaire des fonds établi le 17 mars 2022. 
🡪 Aux termes des décisions unanimes des Associés en date du 8 septembre 2022, le capital social de la Société a été augmenté d’un montant de vingt-six 
mille euros (26.000 €) par émission de vingt-six mille (26.000) actions ordinaires souscrites par Le Tanneur & Cie en rémunération d’un apport en nature. 
🡪 Aux termes des décisions du Président en date du 24 octobre 2023, le capital social de la Société a été augmenté d’un montant de dix mille cent 
cinquante-trois (10.153 €) par émission de dix mille cent cinquante-trois (10.153) actions ordinaires souscrites par Le Tanneur & Cie (3.700 actions 
ordinaires), Monsieur Philippe JOURNO (4.302 actions ordinaires) et Madame Charlotte GAUTHIER (2.151 actions ordinaires). 
� Aux termes des décisions du Président en date du 25 avril 2024, le capital social de la Société a été augmenté d’un montant de cinq mille cent 

soixante-quatorze (5.174) euros par émission de cinq mille cent soixante-quatorze (5.174) actions ordinaires souscrites par Le Tanneur & Cie (700 
actions ordinaires), SC ARTHAMISE (4.302 actions ordinaires) et Madame Delphine MIGNON-EYRAUD (172 actions ordinaires).

� JNS rachète 7.000 actions ordinaires à Antoinette Monnier. JNS detient aujourd’hui 77.000 actions ordinaires et Antoinette 5.000 actions ordinaires



4. Emission d’actifs numériques

Montant minimum (Softcap) souhaité (€) 25 000

Montant maximum (Hardcap) souhaité (€) 100 000

Date de début de l’opération 26/11/2024

Date de fin de l’opération 14/03/2025

Prix d’émission (€) d’un actif numérique (jeton) 10,00 €

Droit d’usage rattaché aux actifs numériques 

5 jetons : Participation à une campagne de publicité SOCO en tant qu’Ambassadeur SOCO : Apparition dans une future campagne marketing (photoshoot, vidéos, 
réseaux sociaux) aux côtés des modèles professionnels, mettant ainsi en valeur votre lien privilégié avec la marque.

10 jetons : Participation au storytelling SOCO : Partagez votre propre histoire ou vision de SOCO. Ce témoignage sera intégré dans la campagne sous forme 
d'interviews ou de contenu personnel, renforçant le lien émotionnel avec la marque.

60 jetons : Acquisition d’un sac SOCO : Le 08h30 avec broderie, d’une valeur de 670 euros (édition limitée).

Modalités d’usage des actifs numériques
Les actifs numériques sont utilisables uniquement via la page https://www.kriptown.com/fr/shop. Une fois utilisé vous recevrez le produit ou le service associé par e-mail. 

Liquidité 
Conformément à l’article 3.8.5 des CGU de Kriptown, l'Emetteur se réserve la possibilité de racheter des actifs numériques pour favoriser la liquidité de ces derniers. Ils seront achetés via un « ordre à 
la meilleure limite », le prix sera donc défini par le carnet d'ordres déjà en place. 

https://www.kriptown.com/fr/shop


5. Validations



Validation Expert-comptable



Validation Avocat



https://soco.fr
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