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Cette émission d’actifs numériques “utilty tokens”, organisée par la société 
VAULT SAS, est exécutée en vue d’une cotation en euro sur le marché 
secondaire opéré par la société Kriptown et leur utilisation contre un bien ou 
service via la page “Shop” de cette même société. Elle est donc soumise aux 
Conditions Générales de la société Kriptown SAS, consultable sur son site 
internet (https://www.kriptown.com/fr/cgu) .

Description de l’opération et des droits liés aux actifs numériques: 

La campagne de financement réalisée sur la plateforme Kriptown correspond à 
une opération de souscription de jetons. A la fin de la période de souscription 
de jetons, l'émetteur :  VAULT SAS vous distribuera de manière définitives les 
jetons que vous avez préalablement souscrit.  Le droit d’usage de vos jetons est 
de la responsabilité de l'émetteur qui, en relation avec la société, se chargera 
de vous distribuer vos produits & Services en question lors de l’utilisation de vos 
actifs numériques via votre interface dédiée à l’adresse 
https://www.kriptown.com/fr/shop .

Cette émission d’actifs numérique a pour objectif de permettre à l'émetteur de 
financer sa participations à l’augmentation de capital de la société en question 
dans l’objectif de renforcer ses fonds propres. 

Le présent Whitepaper a pour objectif de vous donner le plus d’informations 
possible sur la société dont les produits et services de vos jetons sont rattachés.

Les jetons émis sont régie par l’article Article L552-1 et L552-2 du Chapitre II du 
titre V du livre V du Code Monétaire et financier. Ils ne sont pas des instruments 
financiers. En achetant des jetons de la start-up, vous devenez détenteurs de 
jetons vous donnant un droit d’usage (défini dans le point 12. de ce 
whitepaper).

Avertissement: Investir dans des jetons numériques présente des risques de 
perte en capital. 
Le capital investi est non garanti. Tout investissement peut entraîner une perte 
partielle ou totale du capital.
Le processus de sélection des startups mis en place, l’accès à la page shop et 
la présence d’un marché secondaire sont là pour vous prémunir d’une partie de 
ces risques, mais l’évolution d’une startup et de la cotation des jetons ne sont 
jamais prévisibles. Le cours des jetons peut être soumis à une forte volatilité. Il 
vous appartient donc de prendre votre décision d’investissement en toute 
connaissance de cause.
Il est conseillé de n'investir qu’une faible partie de son patrimoine financier en 
jeton.

 AVERTISSEMENT
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 1. NOTRE ACTIVITE

SECTEUR D’ACTIVITE

Le Laboratoire Health Prevent est une société française du 
secteur de l'industrie pharmaceutique dont l'activité se 
concentre sur le développement, la production et la distribution 
de produits de santé naturels sous la législation des 
compléments  alimentaires (CPAL).

En France, l’offre des CPAL est pléthorique, plus de 67000 CPAL 
sont enregistrés en France (source : madata.economie.gouv.fr). 
Elle est également très disparate tant au niveau de sa qualité 
que de son utilité.  
Il est difficile pour les consommateurs de s’y retrouver. 

Health Prevent se différencie des autres fabricants de CPAL par 
son approche beaucoup plus scientifique et médicale, que ce 
soit en terme de conception des CPAL, ou que ce soit en terme 
de communication pour promouvoir ses produits : 

Le laboratoire commercialise des produits de haute technicité, 
composés d’ingrédients à très forte valeur ajoutée, 
principalement d'origine française.

Pour vendre ses produits, Health Prevent s’adresse 
principalement aux professionnels de santé (PDS) qui 
sont les principaux influenceurs dans le conseil 
d’achat d’un CPAL. 



BUSINESS MODEL

FORCE DE VENTE FORMATEUR COMMUNITY 
MANAGER

CONSEIL
PRESCRIPTION

PATIENTS

SUSCITE
L’ENVIE

CONSOMMATEURS

CANAUX DIGITAUX
RESEAUX 
SOCIAUX

FORMATION 
A DISTANCE

DES PDS*

VISITE
DES PDS*

CONGRES
MEDICAUX

Nous développons nos ventes de CPAL, à forte marge 
commerciale (63,3%), par une communication auprès des PDS* 
prescripteurs de nos produits.
Des agents commerciaux d’un très haut niveau scientifique sont 
chargés de promouvoir les produits du laboratoire auprès des PDS.

 1. NOTRE ACTIVITE

* CPAL : complément alimentaire
* * PDS : Personnel de santé



CIBLES

PERSONNEL DE SANTE 
LIBERAUX ET HOSPITALIER PHARMACIES

DISTRIBUTEURS 
INTERNET

COLLECTIF PATIENT 
MEDECIN

HEALTH PREVENT bénéficie d’un réseau qualifié de 
plus de 19000 Personnels de Santé.

Health Prevent commercialise ses produits  :

- En B to B dans les pharmacies et par l’intermédiaire des plus 
grands vendeurs de CPAL sur internet.

- En B to C : en direct sur son site

 1. NOTRE ACTIVITE



PRODUITS

Anti-inflammatoire naturel
Douleurs articulaires

Health Prevent sélectionne les ingrédients de la plus haute 
qualité, d'origine française, au plus proche de la nature, aux 
qualités médicales et nutritionnelles garanties, ce qui a permis 
l'obtention du label Bleu-Blanc-Coeur pour notre spécialité 
Nutrilin.

Micro Nutrition
Symbiotique
Digestion / Transit
Surpoids androïde

Les produits du Laboratoire Health Prevent  font l’objet 
de nombreuses publications dans de grandes revues 
scientifiques. 
Les qualités médicales des ingrédients que nous 
sélectionnons sont validées par plus de 10 000 
publications internationales.
Les formulations du laboratoire Health Prevent sont 
systématiquement vérifiées par des experts médicaux  
de grande renommée.

 2. OFFRE ET INNOVATIONS



PRODUITS

 2. OFFRE ET INNOVATIONS

Infections
Anémies
Système immunitaire

Les produits innovants et naturels proposés par Health 
Prevent sont en phase avec les attentes des 
consommateurs.

Selon le Baromètres 2022 de la consommation des 
compléments alimentaires en France* : 
« Le renforcement du système immunitaire, forme/vitalité 
et sommeil sont les indications pour lesquelles les 
Français ont le plus consommés des CPAL en 2022 ».
*Etude réalisée publiée en mars 2022 par le Synadiet (syndicat des CPAL) 
https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/202111060_harris_interactive_rapport_barometre_conso_cpal_2022_v_
ag_synadiet.pdf 

Stress
Sommeil

https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/202111060_harris_interactive_rapport_barometre_conso_cpal_2022_v_ag_synadiet.pdf
https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/202111060_harris_interactive_rapport_barometre_conso_cpal_2022_v_ag_synadiet.pdf


SERVICES

 2. OFFRE ET INNOVATIONS

Notre site internet permet de 
gérer les commandes de 
professionnels et particuliers 
avec une livraison en 24H/72H.

Un accès spécifique sur notre 
site internet est réservé aux 
professionnels de santé afin 
d’accéder à l’ensemble des 
publications scientifiques 
concernant nos produits.

Health Prevent sera 
bientôt en mesure de 
proposer à l’ensemble de 
ses personnels de santé 
des formations sur mesure 
en distanciel sur 
l’ensemble des propriétés 
et indications de ses 
produits.



TECHNOLOGIE, SAVOIR-FAIRE ET INNOVATIONS

Le laboratoire Health Prevent  est présent chaque année dans 
différents congrès nationaux . 

Les produits du laboratoire Health Prevent  sont référencés 
auprès de principaux acteurs de santé internet et le laboratoire 
est présent sur les principaux réseaux sociaux.. 

 2. OFFRE ET INNOVATIONS



PRODUCTION

HEALTH PREVENT a développé un réseau redondant de 
façonniers et fournisseurs de matières premières en circuit court 
(France) ce qui lui permet une certaine résilience face à d’
éventuelles  contraintes conjoncturelles ou à une forte 
croissance de la demande.

ACTIFS

LOGOS

SITES
INTERNET

MARQUESFORMULATIONS
PRODUITS CODES

EAN

CRM  
BASE DE DONNEES

19 000
PERSONNEL DE SANTE 

PRESCRIPTEUR
KIT FORMATION 

PERSONNEL 
DE SANTE 

CA 630 K€
POTENTIEL DE 3,5 

M€ A 5 ANS

PLUS DE 10000 
CLIENTS

 2. OFFRE ET INNOVATIONS



GENESE

Le Laboratoire Health Prevent est une société française du 
secteur de l'industrie pharmaceutique dont l'activité se concentre 
sur le développement, la production et la distribution de produits 
de santé naturels.

Distributeur exclusif en France du Lyprinol®, l'entreprise s'est tout 
d’abord implantée en mars 2012 sur le Centre Scientifique et 
Technologique Tony Garnier à Lyon-Gerland. A l’origine, le projet 
de Health Prevent a été identifié par le Centre Européen 
d’Entreprise et d’Innovation « Novacité », chargé de faciliter l’
émergence et la croissance d’entreprises prometteuses sur le 
territoire de la communauté urbaine de Lyon.
 

En  mars 2013 les laboratoires Health Prevent ont obtenu le statut 
de « jeune entreprise innovante » jusqu’en 2014.
Health Prevent est également le seul laboratoire pharmaceutique 
ayant obtenu le label de la filière nutrition « Bleu Blanc Cœur »    
en particulier pour Nutrilin.  L’Association Bleu Blanc Cœur a été  
créée pour promouvoir une agriculture responsable à Vocation 
Santé. Elle s’attache à mieux prendre en compte les objectifs 
environnementaux et nutritionnels dans les productions agricoles.
 

En  2019, le laboratoire Health Prevent intègre ses nouveaux 
locaux de 200 M2 à Vourles. 

DATE DE CREATION
La société HEALTH PREVENT  SAS a été créée 
en mars 2012 et enregistrée au RCS de LYON 
N° :  750 104 028.

 3. HISTOIRE



TIMELINE

2012 2013

Probior

Modufer
Symbyferol

Isofer
Probior Duo  

L-Instina 
L-Vag

L-Hypno 
Otiumex 

Rationalisation 
des coûts

Remboursement
des prêts

PGE 80 000 €

Recrutement AgCo

Arrêt FDV salariée

2015 20162014

Lyprinol®

Nutrilin 

Lyprinol 
Advanced® 

L-Anemia 

Pernequilin
Pernefelin

Pernecanin 

Labélisation 
Bleu Blanc 

Coeur

Recrutement AgCo Levée de fonds

Tentative de 
commercialisation 

en Véto

 3. HISTOIRE

Création Health Prevent SAS
Mise en place FDV salariée 

Obtention du statut 
de jeune entreprise 

innovante

2018 2019 2021 20232020



 4. EQUIPE & BOARD

EQUIPE

Eric Michaïlesco
37,33 % des actions 

DEUG Droit – PGM EM Lyon
Ex Manager Pharma 

pendant 20 ans
(Upjohn, Pharmacia & Upjohn, 
Schwarz Pharma, Lundbeck, 

Cephalon, Abbott)
Marketing-vente, 

formulation, formation. 
 

Hervé Bordas
37,33 % des actions

MIAGE Avignon
Ex Manager Pharma 

pendant 20 ans 
(Thérabel, Novartis, 
Schwarz Pharma, 

Schering-Plough, MSD)
Marketing-vente, 

formulation, IT. 

Yann Cabon  
Arrivé en 2014

25,33 % des actions
Ingénieur chimiste ENSIC 

Nancy
Ex Directeur usine 

chimie pendant 20 ans 
(Novartis ex.Ciba Geigy)
Production, formulation, 

finances. 



VISION

Devenir un acteur incontournable dans le domaine de la santé 
naturelle, en continuant de proposer des produits à forte caution 
médicale, efficaces, avec des principes actifs naturels innovants 
et pouvant être une vraie alternative thérapeutique aux 
médicaments de synthèse.

AMBITIONS

Atteindre un CA de
 3,5 M€  

À l’horizon 2028

Capitaliser sur l’image « haut de gamme » de nos 
produits.
Internaliser l’outil de production pour une meilleure 
maîtrise des coûts et des prix.
Acquérir de nouveaux labels  (Bio, sport, français..)
Augmenter notre visibilité auprès des PDS.
Augmenter notre visibilité sur les canaux digitaux.
Développer l’Export.

STRATEGIE

 5. VISION, STRATEGIES, TACTIQUES



- Par le développement 

d’un programme de 
formation (MOOC) de 
ces professionnels de 
santé avec une diffusion 
plus large d’articles 
médicaux.

- Par le renforcement de 
notre FDV et de notre 
présence dans les grands 
congrès de médecine.

- Le financement d’études 
cliniques.

- Faire connaitre 
notre gamme de 
produits plus 
généralistes sur les 
médias digitaux 
reconnus : 
Amazon, réseaux 
sociaux, …. 

- Mettre en avant les 
Sportifs de haut 
niveau 
consommateurs 
des produits Health 
Prevent, dont 
plusieurs médaillés 
Olympiques et 
Paralympiques.

EN B TO B
 

EN B TO C
 

TACTIQUE

Augmenter notre visibilité pour montrer nos différences :

 5. VISION, STRATEGIES, TACTIQUES



PROJETS

Projet d’étude - Nutrilin 
Etude contrôlée en double aveugle avec 2 bras 
parallèles
Objectif principal : réduction tour de taille.
Objectifs secondaires : Réduction poids, triglycérides, 
cholestérol, glycémie, pression artérielle. 
Durée : totale d’intervention 3 mois, totale 1 an. 

Régime standard

Régime standard     +   Nutrilin®

3 mois

Visite 1 Visite 2 Visite 3Visite 0

Design

Health Prevent  c’est quatre projets majeurs d’études 
à venir.

Projet étude observationnelle en Rhumatologie 
menée par des spécialistes Rhumatologues 
Objectif  : Lyprinol advanced ® dans l’arthrose
Agence Conseil Spécialisée en Santé

Projet étude observationnelle – L-Instina et 
Fibromyalgie
Objectif  : Amélioration de l’hyperméabilité, de 
la candidose et des symptômes de fatigue
Projet étude observationnelle – Otiumex en 
pédopsychiatrie
Objectif  : Amélioration des symptômes d’anxiété

 5. VISION, STRATEGIES, TACTIQUES



ROADMAP

 5. VISION, STRATEGIES, TACTIQUES

2024

Acquisition 
compteuse 

gélules

Acquisition locaux

2025 2026 2027 2028

Acquisition outils 
production

Recrutement 10  
AgCo suppl.

Challenges
Pharmacies

Recrutement 
VM salariés

Etude clinique 
Institut 

pasteur Lille

Etudes 
clinique CHU 

Lyon

Développement 
programmes 

RP/formation pour  
prescripteurs

Recrutement 
Community 

manager

Démarrage 
vente sur 

Amazon avec 
société Bizon

Mise en place 
d’une gamme 

spécialisée pour 
vente sur le Web

1,2 millions
1,6 millions

2,2  millions

2,7 millions
3,5 millionsCA 

Résultats et 
utilisation  

étude clinique 
Institut 

pasteur Lille

Amélioration 
coûts 

production

Vidéo sportifs
Sur réseaux 

sociaux 

Publications 
par KOL*

* Key Opinion Leader

Développement 
Export

Symposium 
pour 

prescripteurs
Résultats 

études cliniques 
CHU Lyon

Résultats 
études cliniques 

CHU Lyon



MARCHE basé sur le rapport du Synadiet* sur les chiffres de l’année 2021 sur le marché des 
CPAL**

SEGMENT DE MARCHE

** https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf

* Synadiet : Syndicat National des Compléments Alimentaires

 6. ETUDE DE MARCHE

https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf


Plus de la moitié des consommateurs font confiance à 
leur PDS (médecin et pharmacien) pour l’achat de CPAL 

mais les publicités et le digital sont aussi des vecteurs 
privilégiés. 

PROFILS CLIENTS
Baromètres 2022 de la consommation des compléments 
alimentaires en France**. Etude réalisées en février 2022 et 
publiée en mars 2022 par le Synadiet*

 6. ETUDE DE MARCHE

** https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf 
* Synadiet : Syndicat National des Compléments Alimentaires

https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf


CANAUX D’ACQUISITION**

 6. ETUDE DE MARCHE

** https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf

* Synadiet : Syndicat National des Compléments Alimentaires

https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf


 6. ETUDE DE MARCHE

CONCLUSION

� L’offre est pléthorique et un très grand nombre de 
laboratoires  commercialisent des CPAL*. Cela génère un très 
important « bruit de fond » dans lequel il est difficile de se 
différencier

� Les PDS** restent le 1er levier de consommation des CPAL

� La pharmacie reste le 1er centre d’achat  

� La vente en ligne est en très forte progression

� Dans cet environnement digital de plus en plus important, 
certains acteurs se sont rendus incontournables tant dans le 
drop shipping (Amazon,…) ou les réseaux sociaux 
(Facebook,…) ou encore les sites spécialisés (Onatera,…),  en 
créant leurs propres environnements numériques.  

� L’accès libre et facile à l’information permet d’acquérir un 
certain libre arbitre dans la prise en charge de son bien être. 

� Les patients recherchent de plus en plus une « caution 
médicale et des preuves scientifiques sur l’efficacité et 
l’innovation des principes actifs »*** 

� Cet état de fait nécessite une adaptation permanente des 
vecteurs de distribution des entreprises. 

Un marché très important en CA(2,3 milliard €), en forte 
croissance (+ 6,25% 2021 vs 2020).



PARTENAIRES 

DISTRIBUTEURS
INTERNET
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MEDECINS

1400 MEDECINS
PRESCRIPTEURS 

REGULIERS

PHARMACIES    

1500 OFFICINES
DONT 500 

REGULIERES 



SWOT

FORCES FAIBLESSES

Produits naturels et "safe" innovants avec des 
preuves documentées

Evolution CA 2021//2020 : + 11% 
Présence sur les indications les plus porteuses
Image auprès des PDS *
Présence chez les distributeurs majeurs du Web
Base de données prescripteurs qualifiée
Compétence des dirigeants : (Connaissances du 
marché, maitrise du process de création et de 
distribution des CPAL**)
- 10 ans d'existence
- Capacité d’analyse des erreurs,
- Adaptabilité  face aux attentes et changements

Nombre de clients: 
- en B to B (21000 Pharmacies, 100000 médecins)
- en B to C (internet)
Communication et visibilité : 
- Part de voix vers les clients
- Pas assez de commerciaux 
- Pas de Community manager
Pas de responsable juridique (allégations, 
brevets..)
Locataire des outils de production
Locataire des locaux

OPPORTUNITES MENACES

Marché porteur : + 6,2 %, 
PDS : 1er vecteur de vente
Vente en Pharmacies (+5%) 
Concurrents :
- Faiblesse du niveau de preuve scientifique
- Faiblesse de la communication scientifique des 
concurrents
- Peu de prescriptions par les PDS
Retours clients sur l’efficacité des produits (Blog, 
Web, …)
DOM/TOM et Export
Locaux : devenir propriétaire & Production
Internet

Marché attrayant 
Nombre de concurrents (67000 références)
Impact des concurrents (taille, couverture des 

clients potentiels), 
Vecteurs de vente variés nécessitants des offres 

différentes et adaptées : 
- B to B : PDS, Pharmacies, congrès
- B to C :  Presse, Internet, E-commerce.
Substitution par les pharmacies
Législation sur les compléments alimentaires
Suspicion des consommateurs (Promesses non 

tenues des CPAL )

 7. ANALYSE DE RISQUES



INDIRECTS

DIRECTS

Plus de 400 laboratoires commercialisent des compléments 
alimentaires. Leurs tailles et leurs CA sont très disparates. 

Laboratoires ayant une approche similaire à la nôtre.

 8. CONCURRENTS



SAS au capital de 15 000 €
Répartition : 1er actionnaire  25,33%, 2ième  actionnaire  37,33%, 3ième  actionnaire  37,33
% 

9. DONNEES FINANCIERES



9. DONNEES FINANCIERES



9. DONNEES FINANCIERES



La situation sanitaire qui a fortement impacté l’activité des 
pharmacies, des professionnels de santé ( mobilisés par les 
campagnes de tests et vaccination), limité notre activité 
commerciale, a affecté négativement le premier semestre 
de notre exercice. Les adaptations stratégiques mises en 
place ont permis d’obtenir une croissance du CA de 8% 
pour le second semestre notamment par le développement 
des ventes B to C d’une meilleure profitabilité.
Dans ce contexte, le CA 2022 s’est stabilisé à un niveau très 
légèrement inférieur au CA de l’exercice précédent et 
avec un rééquilibrage des ventes  B to C / ventes B to B.
L’exercice en cours est en croissance de 6% à fin février 
malgré un contexte économique défavorable.

SITUATION FINANCIERE DE L’ANNEE EN COURS

P&L + BUDGET  Horizon 5 ans 

10. ESTIMATIONS FINANCIERES



VALORISATION RETENUE POUR L’ENTREE AU CAPITAL DE L’EMETTEUR

METHODE DE VALORISATION DETAILLEE

HISTORIQUE LEVEES DE FONDS

Pre-Money : 4 M€

Cette méthode consiste à valoriser une entreprise par un multiple 
de ses revenus récurrents. Le multiple accepté communément 
est de 10 à 15 fois l’Annual Recurring Revenue. 
Les revenus récurrents pour Health Prevent se composent des 
ventes de nos produits dont l’indication s’applique à la prise en 
charge de pathologie chronique telle que l’arthrose, le Psoriasis , 
l’Asthme, côlon irritable etc…
Pour rappel, les maladies chroniques sont des maladies de 
longue durée évolutives. Elles sont caractérisées par 
des retentissements sur la vie quotidienne comme une « limitation 
fonctionnelle des activités sociales » et une dépendance vis-à-vis 
d’une pris en charge thérapeutique.
 

En prenant cette fourchette de valorisation sur notre exercice 
2021 : CA 2021 : 614 234€ dont 459 484€ d’ARR, nous obtenons 
une valorisation comprise entre  4,6 M€ et 6,9 M€

A ce jour Health Prevent n’a procédé à aucune levée de fonds. 
Health Prevent a seulement sollicité, au cours de sa création, les 
organismes bancaires pour la souscription de prêts. 

11. BESOIN DE FONDS PROPRES

- 150 000€ à 5 ans souscrits auprès de la BPL    Remboursé
- 100 000€ à 5 ans souscrits auprès du CCI       Remboursé
- 70 000€ souscrits auprès de la BPI                    Remboursé



 11. BESOIN DE FONDS PROPRES
DESTINATION DES FONDS

* Gamme spécifique 
produits unitaires pour 
Market Place Amazon 
sous la marque 
« By Health Prevent »

*

Acide Hyaluronique 120 mg 
Bacopa Monnieri 100 mg 
Bambou 320 mg 
Boswellia 300 mg
Bromélaïne 400 mg 
Chondroïtine 400 mg 
Co-enzyme Q10 100 mg 
Gattilier 200 mg 
Glucosamine 500 mg 
Rhodiola 200 mg 
Silymarine 300 mg

Levée de fonds de 300 K€
Levée de fonds de 100 K€



Montant Min 100 K€ et Max souhaités 300 k€

Déroulement de l’opération
Date de début : 5 Avril 2023, date de fin : 15 Juin 2023

Prix d'émission d’un actif numérique 
Le prix d’émission d’1 token est de 10 €

Droit d’usage rattaché aux actifs numériques
1 token vous donne le droit à un bon d’achat de nos produits 
d’une valeur de 12 € sur notre site  www.healthprevent.net

Modalités d’usage des Actifs Numériques
Les actifs numériques sont utilisables uniquement via la page 
https://www.kriptown.com/fr/shop. Une fois utilisée vous 
recevrez le produits ou service associé par e-mail.

Liquidité 
Conformément à l’article 3.8.5 des CGU de Kriptown, l’
émetteur se réserve la possibilité de racheter des actifs 
numériques pour favoriser la liquidité de ces derniers. Ils seront 
achetés via un « ordre à la meilleure limite », le prix sera donc 
défini par le carnet d'ordres déjà en place.   

 

12. EMISSION D’ACTIFS NUMERIQUES

https://www.kriptown.com/fr/shop


VISIBILITE DANS LA PRESSE & SUR LE WEB

13. PRESSE



� Connaissance du marché et des prescripteurs
 

� Un réseau de plus de 19 000 Professionnels de Santé.
 

� Un portefeuille produit répondant aux attentes principales 
du marché

 

� Une image de laboratoire différent des autres producteurs 
de compléments alimentaires.

 

� Capacité d’innovation et de création de produits « High 
Tech »

 

� 1,2  ME atteint lors du 2ème exercice après la création de 
l’entreprise

 

� Capacité des dirigeants à s’adapter, à apprendre des 
erreurs, à gérer et à rebondir après avoir connu des 
difficultés (stratégiques, financières, conjoncturelles ..)

 

� Les valeurs de l’entreprise

14. POURQUOI INVESTIR 

Etre en bonne santé est une affaire personnelle. 
Promouvoir les moyens d’y parvenir est la 

responsabilité de tous.
 L’équipe Health Prevent œuvre pour mettre à 
votre disposition des moyens naturels afin de 

prendre soin de votre santé.



Glossaire

Annexe 0 : glossaire des termes employés

Business Model : modèle économique, à savoir les moyens 
mis en oeuvre par l'entreprise pour engendrer du chiffres 
d'affaires et des bénéfices

Scalabilité : désigne la capacité de l'entreprise à s'adapter à 
un changement d'ordre de grandeur de son offre ou de la 
demande

Storytelling : aspects de la communication centrés sur 
l'histoire de la marque et de son produit

Timeline : Moment clés de la vie de la société

Board : conseil d'administration, et plus largement employé 
pour désigner la gouvernance regroupant des personnes clés

Advisors : conseillers, occupant ou non des fonctions 
officielles dans l’organigramme



Glossaire

Annexe 0 : glossaire des termes employés

Roadmap : étapes clés à venir

SWOT : Forces, Faiblesses, Opportunités et Menaces

P&L : Compte de résultat

Pour retrouver tous les détails relatifs aux opérations réalisées 
sur Kriptown, veuillez consulter la FAQ : 
https://krip.town/fr/faq

Avant toute utilisation, n’oubliez pas de consulter les 
Conditions Générales d’Utilisation de la plateforme Kriptown :
https://krip.town/fr/cgu

https://krip.town/fr/faq
https://krip.town/fr/cgu


Glossaire

Annexe 0 : glossaire des termes employés

PDS :  Personnel de santé

CPAL : Complément alimentaire



Validations

Annexe 1 : page de validation “agence de notation”



Validations

Annexe 2 : page de validation “expert comptable”



Validations

Annexe 3 : page de validation “avocat”


