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AVERTISSEMENT

Cette émission d'actifs numériques “utilty tokens”, organisée par la société
VAULT SAS, est exécutée en vue d'une cotation en euro sur le marché
secondaire opéré par la société Kriptown et leur utilisation contre un bien ou
service via la page “Shop” de cette méme société. Elle est donc soumise aux
Conditions Générales de la société Kriptown SAS, consultable sur son site
internet (https://www kriptown.com/fr/cqu) .

Description de I'opération et des droits liés aux actifs numériques:

La campagne de financement réalisée sur la plateforme Kriptown correspond &
une opération de souscription de jetons. A la fin de la période de souscription
de jetons, 'émetteur : VAULT SAS vous distribuera de maniere définitives les
jetons que vous avez préalablement souscrit. Le droit d'usage de vos jetons est
de la responsabilité de I'émetteur qui, en relation avec la société, se chargera
de vous distribuer vos produits & Services en question lors de I'utilisation de vos
actifs numériques via votre interface dédiée a I'adresse
hitps://www.kriptown.com/fr/shop .

Cette émission d'actifs numérique a pour objectif de permetire a I'émetteur de
financer sa participations a I'augmentation de capital de la société en question
dans I'objectif de renforcer ses fonds propres.

Le présent Whitepaper a pour objectif de vous donner le plus d'informations
possible sur la société dont les produits et services de vos jetons sont rattachés.

Les jetons émis sont régie par I'article Article L552-1 et L552-2 du Chapitre Il du
titre V du livre V du Code Monétaire et financier. lls ne sont pas des instruments
financiers. En achetant des jetons de la start-up, vous devenez détenteurs de
jetons vous donnant un droit d'usage (défini dans le point 12. de ce
whitepaper).

Avertissement: Investir dans des jetons numériques présente des risques de
perte en capital.

Le capital investi est non garanti. Tout investissement peut entrainer une pert
partielle ou totale du capital.

Le processus de sélection des startups mis en place, I'accés a la page sho
la présence d’'un marché secondaire sont la pour vous prémunir d'une pa
ces risques, mais I'évolution d’'une startup et de la cotation des jetons ne'so
jamais prévisibles. Le cours des jetons peut étre soumis a une forte volatilife.
vous appartient donc de prendre votre décision d’'investissement en toute
connaissance de cause.

Il est conseillé de n'investir qu'une faible partie de son patrimoine financier en
jeton.
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1. NOTRE ACTIVITE

LABORATOIRES

HEALTH PREVENT "

LUEQUILIBRE PHYSIOLOGIQUE j" b

SECTEUR D'ACTIVITE

Le Laboratoire Health Prevent est une société francaise du
secteur de l'industrie pharmaceutique dont 'activité se
concenftre sur le développement, la production et la distribution
de produits de santé naturels sous la Iégislation des
compléments alimentaires (CPAL).

En France, I'offre des CPAL est pléthorique, plus de 67000 CPAL
sont enregistrés en France (source : madata.economie.gouv.fr).
Elle est également tres disparate fant au niveau de sa qualité
que de son ufilité.

Il est difficile pour les consommateurs de s'y retrouver.

Health Prevent se différencie des autres fabricants de CPAL par
son approche beaucoup plus scientifigue et médicale, que ce
soit en terme de conception des CPAL, ou que ce soit en terme
de communication pour promouvoir ses produits :

Le laboratoire commercialise des produits de haute technicité,
composés d'ingrédients a tres forte valeur ajoutée,
principalement d'origine francaise.

(Pour vendre ses produits, Health Prevent s’adress;
principalement aux professionnels de santé (PDS) qui
sont les principaux influenceurs dans le conseil
e’achai d’un CPAL.

J




1. NOTRE ACTIVITE

BUSINESS MODEL
Nous développons nos ventes de CPAL, a forte marge
commerciale (63,3%), par une communication aupres des PDS*

prescripteurs de nos produits.
Des agents commerciaux d'un tres haut niveau scientifique sont

chargés de promouvaoir les produits du laboratoire aupres des PDS.
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* CPAL : complément alimentaire
** PDS : Personnel de santé




1. NOTRE ACTIVITE

Health Prevent commercialise ses produits

- En B to B dans les pharmacies et par I'intfermédiaire des plus
grands vendeurs de CPAL sur infernet.

- EnBto C : en direct sur son site

CIBLES

PERSONNEL DE SANTE
LIBERAUX ET HOSPITALIER PHARMACIES

DISTRIBUTEURS COLLECTIF PATIENT
INTERNET MEDECIN
’\3 TLLAENTTT
RS o O y
Yepy e

4 )

HEALTH PREVENT béenéficie d’'un réseau qualifié de
plus de 19000 Personnels de Santé.
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2. OFFRE ET INNOVATIONS

PRODUITS

Health Prevent sélectionne les ingrédients de la plus haute
qualité, d'origine francaise, au plus proche de la nature, aux
qualités médicales et nutritionnelles garanties, ce qui a permis
l'obtention du label Bleu-Blanc-Coeur pour notre spécialité
Nutrilin.

Micro Nutrition
Symbiotique
Digestion / Transit
Surpoids androide

| ADVANCED | = Anti-inflammatoire naturel
Douleurs articulaires

@s produits du Laboratoire Health Prevent font |'objet
de nombreuses publications dans de grandes revues
scientifiques.

Les qualités médicales des ingrédients que nous
sélectionnons sont validées par plus de 10 000
publications internationales.

Les formulations du laboratoire Health Prevent sont
systématiguement vérifiées par des experts médicaux

Qe grande renommeée. /




2. OFFRE ET INNOVATIONS

PRODUITS
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Selon le Barometres 2022 de la consommation des
compléments alimentaires en France*

« Le renforcement du systéme immunitaire, forme/vitalité
et sommeil sont les indications pour lesquelles les
Francgais ont le plus consommeés des CPAL en 2022 ».

*Etude réalisée publiée en mars 2022 par le Synadiet (syndicat des CPAL)
https./www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/202111060_harris_interactive_rapport_barometre_conso _cpal 2022 v._
ag_synadiet.pdf

Les produits innovants et naturels proposés par Health
Prevent sont en phase avec les attentes des
consommateurs.



https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/202111060_harris_interactive_rapport_barometre_conso_cpal_2022_v_ag_synadiet.pdf
https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/202111060_harris_interactive_rapport_barometre_conso_cpal_2022_v_ag_synadiet.pdf

2. OFFRE ET INNOVATIONS

SERVICES

Notre site internet permet de ‘ — y
gérer les commandes de :
professionnels et particuliers N RGN A mee .

avec une livraison en 24H/72H.

Un acceés spécifique sur notre
site internet est réservé aux BIBLIOGRAPHIE
professionnels de santé afin
d'accéder a I'ensemble des
publications scientifiques
concernant nos produits.

Health Prevent sera
bientdt en mesure de
proposer a l'ensemble de
ses personnels de santé

FORMATION ARTHROSES

des formations sur mesure
en distanciel sur
'ensemble des proprietes
et indications de ses
produits.




2. OFFRE ET INNOVATIONS

TECHNOLOGIE, SAVOIR-FAIRE ET INNOVATIONS

Le laboratoire Health Prevent est présent chaque année dans
différents congrés nationaux .

—— POSSIER h‘};«i}' ‘congrés francais
‘ S PARTENARIAT VR}’:IUMATOLOGIE
iNnfo gyn ’ gowe C it B, CGRRA 2021 e e
I:) au " Vendredi
7-8-9 oct. 2021 3 décembre

le rendez-vous d'octobre
3Zsalonde,
GYNECOLOGIE

Du 15au 17 Mars 2023

PARIS i h.yencile,

$D5COC PAR
. pla Mai

Une édition Présentielle augmentée par le Digital

Les produits du laboratoire Health Prevent sont référencés
aupres de principaux acteurs de santé internet et le laboratoire
est présent sur les principaux réseaux SoCiaux..
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2. OFFRE ET INNOVATIONS

PRODUCTION

HEALTH PREVENT a déeveloppé un réseau redondant de
faconniers et fournisseurs de matieres premieres en circuit court
(France) ce qui lui permet une certaine résilience face a d’
eventuelles confraintes conjoncturelles ou a une forte
croissance de la demande.

ACTIFS
" CA 630 K€
FORMU LAT|0N§ MARQU & POTE 11?2'553;5
zpomirs Y CODES -
v “EAN
PLUS DE 10000
CLIENTS -
' SITES +4
LOGOS CRM INTERNET
° BASE DE DONNEES |
19 000 -
PERSONNELIDE SANTE
PRESCRIPTEUR

KIT FORMATION
PERSONNEL

DE SANTE 4
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3. HISTOIRE

DATE DE CREATION

La société HEALTH PREVENT SAS a été créée
en mars 2012 et enregistrée au RCS de LYON
N°: 750 104 028.

GENESE

Le Laboratoire Health Prevent est une société francaise du
secteur de l'industrie pharmaceutique dont l'activité se concentre
sur le développement, la production et la distribution de produits
de santé naturels.

Distributeur exclusif en France du Lyprinol®, I'entreprise s'est tout
d’'abord implantée en mars 2012 sur le Centre Scientifique et
Technologique Tony Garnier a Lyon-Gerland. A I'origine, le projet
de Health Prevent a été identifié par le Centre Européen
d'Entreprise et d’'Innovation « Novacité », chargé de faciliter I
emergence et la croissance d'entreprises prometteuses sur le
territoire de la communauté urbaine de Lyon.

En mars 2013 les laboratoires Health Prevent ont obtenu le statut
de « jeune entreprise innovante » jusqu’en 2014.

Health Prevent est €galement le seul laboratoire pharmaceutique
ayant obtenu le label de la filiere nutrition « Bleu Blanc Coeur » g&,’
en particulier pour Nutrilin. L'Associatfion Bleu Blanc Cceur a été
Créée pour promouvoir une agriculture responsable & Vocation
Santé. Elle s’attache a mieux prendre en compte les objectifs

environnementaux et nutritionnels dans les productions agricoles.

En 2019, le laboratoire Health Prevent infegre ses nouveaux
locaux de 200 M2 & Vourles.



Création Health Prevent SAS Labélisation Tentative de Arrét FDV salariée Remboursement

Mise en place FDV salariée Bleu Blanc commercigliso’rion Rationalisation des préts
Obtention du statut Coeur en Véto des coOts
de jeune entreprise
innovante
Lyprinol
L-Instina Advanced®
L-Vag Otiumex L-Anemia
L-Hypno

2018 2019 2020 202] 2023
Recrutement AgCo Recrutement AgCo Levée de fonds
PGE 80 000 €

LABORATOIRES

HEALTH PREVENT

L'EQUILIBRE PHYSIOLOGIQUE



4. EQUIPE & BOARD

EQUIPE

Hervé Bordas Eric Michailesco Yann Cabon
37.33 % des actions 37.33 % des actions Arrivé en 2014
MIAGE Avignon DEUG Droit - PGM EM Lyon 25,33 % des actions
Ex Manager Pharma Ex Manager Pharma Ingénieur chimiste ENSIC
pendant 20 ans pendant 20 ans Nancy
(Thérabel, Novartis, (Upjohn, Pharmacia & Upjohn, Ex Directeur usine
Schwarz Pharma, Schwarz Pharma, Lundbeck, chimie pendant 20 ans
Schering-Plough, MSD) fl\zﬁ:rllzlt?:’gA\?ebnotZ) (Novartis ex.Ciba Geigy)
Marketing-vente, - . 2 i i
formukj?ion' IT. formulation, formation. Productfli%ré,nfg;r:ulahon,

Une équipe de dix agents
commerciaux sur
'ensemble de |la France.

LABORATOIRES

HEALTH P/?E VENT

L'EQUILIBRE PHYSIOLOGIQUE




5. VISION, STRATEGIES, TACTIQUES

VISION

Devenir un acteur incontournable dans le domaine de la santé
naturelle, en continuant de proposer des produits a forte caution
médicale, efficaces, avec des principes actifs naturels innovants
et pouvant étre une vraie alternative thérapeutique aux
médicaments de synthéese.

AMBITIONS

Atteindre un CA de'-“‘é
3,5 M€

Al F}Qrizo‘dZB

STRATEGIE

Capitaliser sur I'image « haut de gamme » de nos
produits.

Internaliser I'ouftil de production pour une meilleure
maitrise des couts et des prix.

Acquérir de nouveaux labels (Bio, sport, francais..)
Augmenter notre visibilité aupres des PDS.
Augmenter notre visibilité sur les canaux digitaux.
Développer I'Export.




5. VISION, STRATEGIES, TACTIQUES

TACTIQUE

Augmenter notre visibilité pour montrer nos différences :

/~ Par le développement

d’'un programme de
formation (MOOC) de
ces professionnels de
santé avec une diffusion
plus large d’articles
meédicaux.

= Par le renforcement de

notre FDV ef de noftre

congres de médecine.

= Le financement d’'études

\_ cliniques.

présence dans les grands

J

/ = Faire connaitre

notre gamme de
produits plus
généralistes sur les
médias digitaux
reconnus :
Amazon, réseaux
SOCIAuX, ....

= Metire en avant les

Sportifs de haut
niveau
consommateurs
des produits Health
Prevent, dont
plusieurs médaillés
Olympiques et

\ Paralympiques.

~

_/
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5. VISION, STRATEGIES, TACTIQUES

PROJETS

Projet d'étude - Nutrilin
Etude contrélée en double aveugle avec 2 bras
PERAvs  paralléles
sl " Objectif principal : réduction tour de faille.

e Objectifs secondaires : Réduction poids, friglycérides,
cholestérol, glyceémie, pression artérielle.
Durée : totale d’intervention 3 mois, totale 1 an.

Institut W

‘ Régime standard

pein |0 >
>

| Régime standard__+ 1 Nutrilin®

Projet étude observationnelle - L-Instina et
Fibromyalgie

Objectif : Amélioration de I'hyperméabilité, de
la candidose et des symptdomes de fatigue

Projet étude observationnelle - Otiumex en
pédopsychiatrie

Objectif : Amélioration des symptémes d’'anxieté

Projet étude observationnelle en Rhumatologie
menée par des spécialistes Rhumatologues

Objectif : Lyprinol advanced ® dans I'arthrose
Agence Conseil Spécialisee en Sante

Health Prevent c'est quatre projets majeurs d'études
a venir.




,2 millions I 2,2 millions

. 1,6 millions I

: |
| |
! | I |
2024 2025 2026 2027 2028

I __ | .
Acquisition
| Recrutement 10 q . T e I Symposium
AgCo suppl. compteuse Acquisition outils 7z pour
. VM salariés .
I gélules production prescripteurs
I Miseen place . . Résultats
d'une gamme Recrutement Amélioration études cliniques

spécialisée pour Community couts CHU Lyon
I vente sur le Web manager production
' Démarrage Vidéo sportifs Développement licati
I ventesur Sur réseaux Export Publications

| Amazon avec par KOL*

société Bizon

sociaux .
Résultats et

I ) Etude clinique . ut|||sajc|§>n
| Développement Institut étude c_I|n|que Acquisition locaux
| _Programmes Institut

pasteur Lille

RP/formation pour pasteur Lille

prescripteurs

|

: Ftudes Résultats

| Challenges clinique CHU <tudes clini
Pharmacies Lyon études cliniques

| CHU Lyon

* Key Opinion Leader

LABORATOIRES

HEALTH PREVENT

LEQUILIBRE PHYSIOLOGIQUE
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6. ETUDE DE MARCHE

MARCHE basé surle rapport du Synadiet* sur les chiffres de I'année 2021 sur le marché des
CPAL**

Répartition par circuit de distribution

Le marché des compléments alimentaires* en 2021

123 M€ 109,3 M€
+6,96% 1+ +7,23%
-12,14% § 4 154%

B Pharmacies

-9,35% W Vente directe
-0,3%
M Vente a distance
1150,3 M€
nOae gl 2 +9,56% oM
+4.79% +6,3% de ’ °°
) croissance 4 +16,25% Magasins bio

vs 2020

M Circuits spécialisés

246,6 M€
+16,43% nutrition et conseil
+36,5 %4 M Parapharmacies

265,1 M - @
0 +2,99% Croissance 2021 vs 2020 )
Ar+13,29% Croissance 2021 vs 2019 synadiet

SEGMENT DE MARCHE

Ventes en pharmacie

Source : IQVIA —Décembre 2021 - K€ - Cumul annuel mobile

Bio : 86 M€ +15,31% de
croissance vs 2020

Non Bio : 1 064 M€
+9,08% de croissance vs
191511 2020

16,75% 16,59%
9,85% 9,47%

88360
551% 5,12%

59 857 59 216
50 459 49 935 48754 47 221 46 020

24910
3,449
N I I g
i}

1 150,3 M€ de chiffre d’affaires

259508 +9,56% de croissance vs 2020

213514

5 & & AN S 5 3 KN © 5 < <
N £ ¥ &S & €Y e $
K > & SN N R - S
4° ¥ K & 3 &
Q .
& & © synadiet

* Synadiet : Syndicat National des Compléments Alimentaires

** hitps://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404 chiffres cles 2021 vexterne 0.pdf



https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf

Méthodologie

Yy Cette étude a été réalisée aupres de

00y
i I 1372 Frangais représentatifs de la
population de 18 ans et + via la méthode
des quotas (sexe / age/ CSP / Régions)

&

auto administré en ligne

I Un questionnaire de 15 min

Terrain
* En France
¢ | .
Du15au |
17 Février 2022
'@' Online

Consommateurs de CPAL 24DM

> 99%

harris
interactive

99% ..

2549ans

des Francais
déclarent
avoir consommé des
compléments
alimentaires au cours
des 24 derniers mois

58% en 2021

@ Base : 815
Vs 52%*

Age

Age moyen : 46,6 ans

18-24 ans Vs 11%*
25-34 ans Vs 16%*
35-49 ans

Vs 26%*
50-64 ans 24%

]
G5ansetplus g Vs 22%*

1

Vs 17,77

ARégion parisienne : 20%

<9 Province :80%

:)O Significativitement supérieur ou inférieur vs population nationale representative

* CSP: Catégorie socio-professionnelle

* Synadiet : Syndicat National des Compléments Alimentaires
** hitps://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404 chiffres cles 2021 vexterne 0.pdf

Avec enfants 'i‘k
Sans enfant

11% enceinte/ I'était
au cours des 24DM

% dans la population nationale O harris " .



https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf

Point de contact avant achat

Professionnels de santé

55%

1824 ans Publicités
0
47%
18-34 ans .
40 % Digital
65 ans et plus 30% Articles

A
2021: 25%

9 Lieu d’achat - focus initiation vs renouvellement
- o - e 5 " (= )
La pharmacie et la parapharmacie restent les lieux de référence pour I’achat des compléments
alimentaires en initiation ou en renouvellement. Les consommateurs réguliers diversifient
leurs achats (hypermarchés, internet et magasins bio).

¢ 1 Lieu d’achat de CPAL ¢ Y Lieu de renouvellement
@' pour la 1% fois @ d’achat de CPAL
+ Dans une pharmacie I 1% [T
# Dans une parapharmacie, indépendante ou Isr:‘t:‘g:;lea fc :2 . 0% & e }
En hypermarché, supermarché, y compris les d«;o;nfmm: 27 0%
@‘Sur un site internet . 27 S I 25 &
En Magasins Bio . 260 S I 26% S
En Magasins de nutrition I 13% & 2534 ans B 0% L
Sur catalogue I 7% 25-34ans W 7% 2534ans
En Vente a domicile W 7% 2534ans B 7% X 18-24ans
N=281
s g Sites de vente en ligne pharmaceutiques ( Santé Di NewPh 1001 ph. ies ...)

P 50% & A 2021 :40%
Sites de vente en ligne spécialisés dans les produits de santé naturelle ( Onatera ...)

‘ ‘ 65 St + | 41%

Marketplaces généralistes (Amazon, CDISCOUNT, Veepee ...)

()
g ST %
o0t aCh.ete .des e / Sites de sociétés /sites de marques
sur site internet E
30%
(pour la 14 fois ou pour Site de distributeurs (carrefour.fr, chezmoi.leclerc, bio.coop)
renouveler un achat) 19%
“ il Réseaux sociaux
L 15%

* Synadiet : Syndicat National des Compléments Alimentaires

** hitps://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404 chiffres cles 2021 vexterne 0.pdf



https://www.synadiet.org/sites/default/files/news/files/20220404_chiffres_cles_2021_vexterne_0.pdf

6. ETUDE DE MARCHE

CONCLUSION

0 L'offre est pléthorique et un tres grand nombre de
laboratoires commercialisent des CPAL*. Cela génere un fres
important « bruit de fond » dans lequel il est difficile de se
différencier

0 Les PDS** restent le 1€ levier de consommation des CPAL
0 La pharmacie reste le 1¢" centre d'achat
0 La vente en ligne est en fres forte progression

0 Dans cet environnement digital de plus en plus important,
certains acteurs se sont rendus incontournables tant dans le
drop shipping (Amazon,...) ou les réseaux sociaux
(Facebook,...) ou encore les sites spécialisés (Onatera,...), en
créant leurs propres environnements numeériques.

O L'acces libre et facile a I'information permet d'acquérir un
certain libre arbitre dans la prise en charge de son bien étre.

0 Les patients recherchent de plus en plus une « caution
médicale et des preuves scientifiques sur I'efficacité et
I'innovation des principes actifs »***

0 Cet état de fait nécessite une adaptation permanente des
vecteurs de distribution des entreprises.

Un marché trés important en CA(2,3 milliard €), en forte
croissance (+ 6,25% 2021 vs 2020).




6. ETUDE DE MARCHE
PARTENAIRES
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MEDECINS PHARMACIES

1400 MEDECINS & 1500 OFFICINES
PRESCRIPTEURS = DONT 500
REGULIERS = : REGULIERES
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7. ANALYSE DE RISQUES

SWOT

FORCES

FAIBLESSES

Produits naturels et "safe" innovants avec des
preuves documentées

Evolution CA 2021//2020 : + 11%

Présence sur les indications les plus porteuses

Image aupres des PDS *

Présence chez les distributeurs majeurs du Web

Base de données prescripteurs qualifiée

Compétence des dirigeants : (Connaissances du

marché, maitrise du process de création et de

distribution des CPAL**)

- 10 ans d'existence

- Capacité d'analyse des erreurs,

- Adaptabilité face aux attentes et changements

Nombre de clients:

- en B to B (21000 Pharmacies, 100000 médecins)
-en Bto C (internet)

Communication et visibilité :

- Part de voix vers les clients

- Pas assez de commerciaux

- Pas de Community manager

Pas de responsable juridique (allégations,
brevets..)

Locataire des outils de production
Locataire des locaux

OPPORTUNITES

MENACES

Marché porteur : + 6,2 %,

PDS : 1¢" vecteur de vente

Vente en Pharmacies (+5%)

Concurrents:

- Faiblesse du niveau de preuve scientifique

- Faiblesse de la commmunication scientifique des
concurrents

- Peu de prescriptions par les PDS

Retours clients sur I'efficacité des produits (Blog,
Web, ...)

DOM/TOM et Export

Locaux : devenir propriétaire & Production
Internet

Marché attrayant

Nombre de concurrents (67000 références)

Impact des concurrents (taille, couverture des
clients potentiels),

Vecteurs de vente variés nécessitants des offres
différentes et adaptées:

- B to B: PDS, Pharmacies, congres

- Bto C: Presse, Internet, E-commerce.

Substitution par les pharmacies

Législation sur les compléments alimentaires

Suspicion des consommateurs (Promesses non
tenues des CPAL )




8. CONCURRENTS

Plus de 400 laboratoires commercialisent des compléments
alimentaires. Leurs tailles et leurs CA sont tres disparates.

DIRECTS
Laboratoires ayant une approche similaire a la nétre.

Nutergia S

LABORATOIRE Pierre Fabre

INDIRECTS
) oyogenie LABORATOIRE ENERGETICA
ULESCUYER Naleia
N | |
P naturactive ® Arkopharma
BIOCODEX ™ Nature/Z

€) Metagenics

Laboratoires
L & COPMED VWELEDA

Depuis :\19?1

LABORATOIRE
- syhergia e
BIONOPS ICHENES
LABORATOIRE

EFFIK
NUTRICS Vv



7. DONNEES FINANCIERES

SAS au capital de 15 000 € : :
Répartition : 1" actionnaire 25,33%, 2™ actionnaire 37,33%, 3™ actionnaire 37,33
%

BILAN
Brut Amortissements Net au Net au
Déprécistions 30022 300621

ACTIF
Iimmobilisations Incorporelies
Fials de iecheiche et de développement 228 138 228 044 - 11 355
Concessilons, bievels et dioits assimiiés 3340 3283 47
Fonds commeicial 40 000 48 000 48 000
Immobilisations corporelies
Auties Immobliisations coipoielies 11782 9 641 2151 2411
Immobilisations financiéres
Participations et ciéances ratlachées 32 32 32
Auties Immobliisations financiéres 7232 7232 7232
TOTAL ACTIF IMMOBILISE 288 534 240 977 58 557 70031
Stocks
Matieies piemieres et auties appiov. 2518 2518 8833
En couis de pioduction de blens 13 381 13 581 14 168
Maichandises 64 122 64 122 83 097
Créances
Clients et compies 1ataches 50 047 50 047 48 437
Elal, Taxes sui e chifie d'afalies 1618 1618 8389
Divers

Disponibliteés 24 870 24 870 40 350
TOTAL ACTIF CIRCULANT 183 756 183 756 173 341
COMPTES DE REGULARISATION
TOTAL ACTIF 463 291 240 977 222 313 243 371

BILAN
Net au Net au
30/06/22 30/06/21

PASSIF

Capital social ou individuel 15 000 15 000

Reserve legale 1500 1500

Report a nouveau -93 417 -68 417

Résultat de I'exercice 25727 -25 000
TOTAL CAPITAUX PROPRES -102 644 -76 917

TOTAL AUTRES FONDS PROPRES
TOTAL PROVISIONS POUR RISQUES ET CHARGES

Emprunts 80 000 80 000
Emprunts et dettes aupres des etablissements de credits 80 000 80 000
Emprunts et dettes financieres diverses - Associes 163 879 134 966
Dettes fournisseurs et comptes rattaches 61412 52 595

Personnel 6 573 6 521

Organismes sociaux 8729 18 560

Eiat, Taxes sur le chiffre d'affaires 1437 14

Autres dettes fiscales et sociales 927 1631
Dettes fiscales et sociales 17 666 26 727
Autres dettes 2000 26 000
TOTAL DETTES 324 957 320 288

TOTAL PASSIF 222 313 24331



9. DONNEES FINANCIERES

COMPTE DE RESULTAT

PRODUITS

ventes de maichandises
Pioduction vendue
Pioduction stockee
Auties proausts

Total

CONSOMMATION M/SES & MAT
Achals de maichandises

Variation de Stock (m/ses)

Achals de mp & aut.appiov.
Variation de stock (m.p.)

Auties achals & chaiges extemes
Total

MARGE SUR W/SES & MAT

CHARGES

Impots, taxes et vers. assim.
Salalies et Tialtements
Chaiges sodiales
Amortissements et provisions
Auties chaiges

Total

RESULTAT D'EXPLOITATION
Pioauits financiers

Chaiges financieies
ReEsultat financler

RESULTAT COURANT

Pioauils exceplionnels
Chaiges exceptionnelies
Résultat exceptionnel

RESULTAT DE L'EXERCICE

du 0107/21
au 3006722
12 mois

373374
23 31

506 304

206 348
-1023
21 448

220 470
455 351

140 953

3288
106 843
41976
11 864

163 578

-22 825

£8 .

23120

742
3 348
-2 807

%

96,068
394
-0,10

34,57
0,17
350
0,15
38,44
76,29

23,81
055
17.87
7.03
1,85

27,41

3,79

0,08
0,08

3,87

0,12
0,96
0,44

du 0107/20
au 30021
12 mois

384 827
28 407
8929
2283

625 448

2368173
-23 304
31 400

476
238 202
453 948

141 500

5826
101 480
39 836
19117

27
166 096

£4 .

-25 000

835,21
479
145
037

101,83

38,45
-3,79
5,11
0,08
38,94
78,79

0,83
16,52
6,43
31

27,04

0,07
-0,07

-4,07

Capture d'écran

Variation

(montant)

-11 453
-5 896
5514
2279

-20 142

-26 827
2279
-9 653
-1 361
9732

-28 585

-2 538
5153
2340
-7 453
-2518

1971

91

1879

742
3349
-2 807

2kF

1,98
20,05
106,55
50,81
468

-12,63
-85,60
31,70
-286,08
-4.07
-5,91

0,39

-43 57
508
5,90

38,99

75,21

-1,52

8,02

17,18
230
2278

752




9. DONNEES FINANCIERES

SOLDES INTERMEDIAIRES DE GESTION

du 0107721 % du 0107/20 % Variation Var.
au 3006722 au 300621 abeolue abs.
12 mois 12 mois (montant) (%)

Venles de maichandises 573 374 100,00 584 827 100,00 -11 453 -1,98
Coat drachats maichandises vendues 205320 35,81 212889 38,40 -7 548 -3,55
MARGE COMMERCIALE 368054 6419 371958 83,60 3905 -1,05
Pioduction vendue 23511 100,00 29407 100,00 5896  -20,05
Pioduction stockée -85 248 8928 3038 9514, -10855
Cle de matieles et sous-tialtance 30885 131,41 43935 149,41 13040 -2968
MARGE DE PRODUCTION -7969 -33,90 5599 -19,04 2370 4233
CHIFFRE D'AFFAIRES H.T 396 885 100,00 614234 100,00 -17 349 -282
MARGE BRUTE GLOBALE 360084 60,33 366358 S984 -8 275 -1,71
Auties achats et chaiges extemes 219138 38,71 227143 3898 -8 007 -3,53
VALEUR AJOUTEE 140949 2361 139217 2267 1732 124
Impots, taxes e verst assimiies 3288 035 5 826 0,95 2538, 4357
Chaiges de personnel 148620 24,90 141127 2298 7493 5,31
EXCEDENT BRUT D'EXPLOITATION -10 858 -1,84 71738 -1,28 3223 41gs8
Repiises s/ chaiges et Tiansterts 2283 037 2283 -100,00
Auties produils 4 4 NS
Dot. amortissements et piovisions 11 884 1,95 19117 3.1 7453 3899
Auties chaiges 7 27 20, 75,21
RESULTAT D'EXPLOITATION -22825 -3,79 -24 596 -4,00 1971 -8,02
Pioduits financlets 4 5 A 1718
Chaiges financieses 500 0,08 409 0,07 a1 22,30
RESULTAT COURANT AVANT IMPOTS -23120 -3,87 -25 000 4,07 1879 -7,592
Piodulls exceptionnels 742 012 742
Chaiges exceptionnelies 3349 0,98 3349
Résultat exceptionnel 26807 0,44 -2 807

Capture d'écran

RESULTAT DE L"EXERCICE

7271 291




10. ESTIMATIONS FINANCIERES

SITUATION FINANCIERE DE L’ANNEE EN COURS

La situation sanitaire qui a fortement impacté I'activité des
pharmacies, des professionnels de santé ( mobilisés par les
campagnes de tests et vaccination), limité notre activité
commerciale, a affecté négativement le premier semestre
de notre exercice. Les adaptations stratégiques mises en
place ont permis d'obtenir une croissance du CA de 8%
pour le second semestre notamment par le développement
des ventes B to C d'une meilleure profitabilité.

Dans ce contexte, le CA 2022 s’est stabiliseé a un niveau tres
légerement inférieur au CA de I'exercice précédent et
avec un rééquilibrage des ventes B to C / ventes B to B.
L'exercice en cours est en croissance de 6% a fin février
malgré un contexte économique défavorable.

P&L + BUDGET Horizon 5 ans

CA en M€ 1,2 1,6 2,2 2,7 3,5
VA en M€ 0,39 0,56 0,8 1 1,3
EBE en M€ 0,24 0,39 0,4 0,43 0,7



11. BESOIN DE FONDS PROPRES

VALORISATION RETENUE POUR L'ENTREE AU CAPITAL DE L'EMETTEUR
Pre-Money : 4 M€

METHODE DE VALORISATION DETAILLEE

Cette méthode consiste a valoriser une enfreprise par un multiple
de ses revenus récurrents. Le multiple accepté communément
est de 10 a 15 fois I'Annual Recurring Revenue.

Les revenus récurrents pour Health Prevent se composent des
ventes de nos produits dont I'indication s'applique a la prise en
charge de pathologie chronique telle que I'arthrose, le Psoriasis ,
I’ Asthme, cdolon irritable etc...

Pour rappel, les maladies chronigues sont des maladies de
longue durée évolutives. Elles sont caractérisées par

des retentissements sur la vie quotidienne comme une « limitation
fonctionnelle des activités sociales » et une dépendance vis-a-vis
d’'une pris en charge thérapeutique.

En prenant cette fourchette de valorisation sur notre exercice
2021 : CA 2021 : 614 234€ dont 459 484€ d’ARR, nous obtenons
une valorisation comprise entre 4,6 M€ et 6,9 M€

HISTORIQUE LEVEES DE FONDS

A ce jour Health Prevent n'a procédé a aucune levée de fonds.
Health Prevent a seulement sollicité, au cours de sa création, les
organismes bancaires pour la souscription de préts.

- 150 000€ & 5 ans souscrits aupres de la BPL  Remboursé
- 100 000€ & 5 ans souscrits aupres du CCl Remboursé
- 70 000€ souscrits aupres de |la BPI Remboursé




11. BESOIN DE FONDS PROPRES

DESTINATION DES FONDS

- Levée de fonds de 300 K€
1 Levée de fonds de 100 K€

PUBLICATION ARTICLES PRESSE

CHALLENGES PHARMACIES [

FINANCEMENT MATIERE PREMIERE POUR NOUVEAUX PRODUITS ET
AUGMENTATION DU VOLUME DE VENTE

PRESTATION FORMATEUR

FINANCEMENT ETUDES

RECRUTEMENT ET MISE EN ROUTE DEN@OUVEAUX AGENTS CO.

A
ACQUISITION MATERIEL TYPE : COMPTEUSE GELULEUSE ETIQUETEUSE ...

* CREATION D'UNE MARKET PLACE AMAZON POUR UNE GAMME
SPECIFIQUE PRODUITS UNITAIRES AVEC PRESTATION COMMUNITY
MANAGER

0€ 10000 € 20000 € 30 000 € 40 000 € 50 000 € 60 000 € 70 000 € 80 000 € 90 000 € 100 000 €

»

/ Acide Hyaluronique 120)9

Bacopa Monnieri 100 mg
- Bambou 320 mg
Boswellia 300 mg
1. Bromélaine 400 mg

* Gamme spécifique
produits unitaires pour
Market Place Amazon ’ Chondraitine 400 mg
sous la marque S= 7|8 ¥ Co-enzyme Q10 100 mg

« By Health Prevent » Gattilier 200 mg
Glucosamine 500 mg

Rhodiola 200 mg

k Silymarine 300 mg /




12. EMISSION D’ACTIFS NUMERIQUES

Montant Min 100 K€ et Max souhaités 300 k€

Déroulement de 'opération
Date de début : 5 Avril 2023, date de fin : 15 Juin 2023

Prix d'émission d'un actif numérigue
Le prix d’émission d’1 token est de 10 €

Droit d'usage rattaché aux actifs numérigues
1 token vous donne le droit d un bon d’achat de nos produits
d’'une valeur de 12 € sur notre site www.healthprevent.net

Moddalités d'usage des Actifs Numérigues

Les actifs numériques sont utilisables uniquement via la page
https://www kriptown.com/fr/shop. Une fois utilisée vous
recevrez le produits ou service associé par e-mail.

Liquidité

Conformément a I'arficle 3.8.5 des CGU de Kriptown, I’
emetteur se réserve la possibilité de racheter des actifs
numeériques pour favoriser la liquidité de ces derniers. lls seront
achetés via un « ordre a la meilleure limite », le prix sera donc
défini par le carnet d'ordres déja en place.


https://www.kriptown.com/fr/shop

13. PRESSE

VISIBILITE DANS LA PRESSE & SUR LE WEB
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Otiumex est un complément alimentaire naturel élaboré par le laboratoire Health
Prevent, associant les bienfaits du Lactium®, un actif breveté, & ceux du Magnésium.

e Le magnésium contenu dans Otiumex® contribue a des fonctions
ety o psychologiques normales, a réduire la fatigue et au fonctionnement normal du
» \av“:::“/“\',,n;vv\m‘ systeme nerveux.

Le Lactium® est un hydrolysat de protéine de lait qui contient un peptide bioactif
unique, I'alpha-casozépine. Ses propriétés Iui viennent de son affinité pour les

i récepteurs GABA-A. Le Lactium® a pour avantages de ne pas occasionner d'addiction,
e O e o ni d'accoutumance. ll contient également trés peu e lactose.
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e e " Ce produit est conditionné en boite de 30 gélules, 1 gélule de Otiumex® apportant
Iéquivalent de 150 mg dhydrolysat de protéine de lait Lactium® et 100 mg de
Bisglycinate de Magnésium. Otiumex est sans colorant, sans additif et naturellement
o e sans gluten.
(¥
N JAMBE
N

flone

A pLiC
16 RO GOTRE

Votre nouvelle berceuse

L-Hypno est iovmg\e’ abase
de Lactium® et mélatonine.
La mélatonine (souvent
dénommée hormone du
sommeil) favorise la
réduction du temps
d’endormissement
et contribue a attenuer
les effets du décalage
horaire. Un produit san
accoutumance.




14. POURQUOI INVESTIR

LABORATOIRES &

-

HEALTH PREVENT o2 b
L'EQUILIBRE PHYSIOLOGIQUE "

[l Connaissance du marché et des prescripteurs
[l Unréseau de plus de 19 000 Professionnels de Santé.

[l Un portefeuille produit répondant aux attentes principales
du marché

[l Une image de laboratoire différent des autres producteurs
de compléments alimentaires.

[l Capacité d’'innovation et de création de produits « High
Tech»

[l 1,2 ME atteint lors du 2éme exercice aprés la création de
I'entreprise

[l Capacité des dirigeants & s’adapter, & apprendre des

erreurs, A gérer et d rebondir apres avoir connu des
difficultés (stratégiques, financieres, conjoncturelles ..)

[l Les valeurs de I'entreprise

( Etre en bonne santé est une affaire personnelle. )
Promouvoir les moyens d’y parvenir est la
responsabilité de tous.

L'équipe Health Prevent ceuvre pour mettre a
votire disposition des moyens naturels afin de
\ prendre soin de votre santé. J




Annexe 0 : alossaire des termes employés

Business Model : modele économique, a savoir les moyens
mis en oeuvre par l'entreprise pour engendrer du chiffres
d'affaires et des bénéfices

Scalabilité : désigne la capacité de I'entreprise a s‘adapter a
un changement d'ordre de grandeur de son offre ou de la
demande

Storytelling : aspects de la communication centrés sur
I'histoire de la marque et de son produit

Timeline : Moment clés de la vie de la société

Board : conseil d'administration, et plus largement employée
pour désigner la gouvernance regroupant des personnes clés

Advisors : conseillers, occupant ou non des fonctions
officielles dans |I'organigramme




Glossaire

Annexe 0 : glossaire des termes employés

Roadmap : étapes clés a venir
SWOT : Forces, Faiblesses, Opportunités et Menaces

P&L : Compte de résultat

Pour retrouver tous les détails relatifs aux opérations réalisées
sur Kriptown, veuillez consulter la FAQ :
hitps://krip.town/fr/fag

Avant toute utilisation, n'oubliez pas de consulter les
Conditions Générales d'Utilisation de la plateforme Kriptown :
hitps://krip.town/fr/cgu



https://krip.town/fr/faq
https://krip.town/fr/cgu

lossaire des termes employés

PDS : Personnel de santé

CPAL : Complement alimentaire



Validations

Annexe 1 : page de validation “agence de notation”

Health-Prevent

W
MyICVv

Y’ N\ SO — f——"
' J \ J G,
Fondé en Equipe —
2012 5
Stratégie Chiffre d' afTaires
2021:614K€
SRR prév. N+5 : 4ME

Détails

9 Entreprise Health-Prevent
;_ Secteur Conception et distribution de produits pharmaceutiques, via les préscripteurs
5 BtoB : médedins et pharmaciens.
; Adresse 10 bis Chemin des Eclapons, 69390, Lyon
4 Dirigeant Eric Michailesco - CEQ, Bordas Hervé, Cabon Yann
o
Note globale . . e = 5/10
Scalability Technology readiness level (TRL)
LB B == 810

Demand readiness level (DRL)
e 7110

}9:' OPPORTUNITES

sl'approche scientifique reconnue, un portefeuille
produits innovants congu sous la marque protégée

sUne équipe éxpérimentée, agile et opérationnelle
depuis 2012
sPotentiel export, potentiel d’intégrer les outils
de production et augmenter la marge

@ VIGILANCES

eLever les ressources (capitalisation & augmenter)
pour assurer la scalabilité et améliorer la rentablité

eChallenge ! le marketing direct auprés des préscrip
teurs et l'acquisition de la notoriété de la marque

oUn marché en mutation avec les crises sanitaires




Validations

Annexe 2 : page de validation “expert comptable

4
DECA

Audit & Expertise Comptable

RAPPORT SUR L'EXAMEN DU « WHITEPAPER » DE LA SOCIETE HEALTH-PREVENT EFFECTUE
SUR LA BASE DE PROCEDURES CONVENUES

Fait a Paris, le 7 février 2023
A Monsieur le Président de la Société par actions simplifiée VAULT,

En exécution de la mission que vous nous avez confiée, nous avons mis en ceuvre les procédures convenues, indiquées
ci-dessous, relatives a la vérification de la régularité formelle des données financiéres de la Société par actions simplifiée
HEALTH-PREVENT, société de livraison de produits frais et locaux, immatriculée au RCS de Lyon sous le numéro 750 104
028, présentée dans le « Whitepaper », section n*9 « Nos Données financiéres » ci-annexée. Notre examen a été effectué
conformément aux dispositions de la norme professionnelle du Conseil Supérieur de I'Ordre des Experts-Comptables
applicable a la mission d’examen d'informations sur la base de procédures convenues (NP 4400). Les procédures
suivantes ont été mises en ceuvre dans le seul but de vous aider a apprécier la régularité formelle des données financiéres
présentes dans le « Whitepaper » au regard des comptes annuels :

- Les comptes annuels 2021 de la société HEALTH-PREVENT établis par un Cabinet d’Expertise Comptable, nous ont été
fournis par Monsieur Arnaud Mournetas, Président de la société par actions simplifiée VAULT ;

- Nous avons comparé les montants présentés dans le « tableau détaillé des produits et chorges (exercice 2021) » établi
par la SAS HEALTH-PREVENT aux montants présents dans le compte de résultat des comptes annuels 2021 ;

- Nous avons obtenu et vérifié I'équilibre du « tableau détaillé des actifs/passifs (exercice 2021) » établi par la SAS
HEALTH-PREVENT et avons comparé les montants au bilan des comptes annuels 2021 ;

- Nous avons vérifié que le résultat présenté dans le « tableau détaillé des produits et charges (exercice 2021) »
correspondait a celui repris dans le « tableau détaillé des actifs/passifs (exercice 2021) ».

Les travaux effectués nous conduisent aux constats suivants :
- Les vérifications mentionnées au point 2 n‘ont pas révélé d'erreurs ou d'omissions ;
- Les vérifications visées au point 3 n‘ont pas révélé d'anomalies ;
- Laréciprocité du résultat entre les deux tableaux a été vérifiée.

Compte tenu du fait que les procédures mentionnées ci-dessus ne constituent ni un audit, ni un examen limité, ni une
mission de présentation de comptes, nous ne donnons aucune assurance sur la régularité et la sincérité des informations
financiéres qui nous ont été transmises au 6 février 2023, qu'il s"agisse de données historiques ou prévisionnelles. De
méme, nous ne pouvons vous donner I'assurance que toutes les anomalies qui auraient pu étre décelées par la mise en
ceuvre de procédures complémentaires ou par un audit, un examen limité ou une mission de présentation des comptes
de I'entité ont été identifiées. Notre rapport n'a pour seul objectif que celui indiqué dans le premier paragraphe. Ce
rapport ne concerne que les rubriques de comptes et les éléments mentionnés ci-dessus et ne s'étend pas aux comptes
annuels, intermédiaires ou consolidés de la Société par actions simplifiée HEALTH-PREVENT pris dans leur ensemble.

Jonathan DARMON
Expert-Comptable
Et Commissaire Aux Comptes

Liste des annexes : Annexe 1: Extrait du Whitepaper de HEALTH PREVENT (section 9: Nos Données
financieres)
Annexe 2 : Comptes annuels 2021 HEALTH-PREVENT

Sociélé d'experiise compiable inscrife au fableau de I'ordre de lo région Paris-lle-de-France

SARL au copial de 1.000 € mmairiculee au RCS de Poris sous le N° 841 347 832
Victor Hugo 75114 Paris - decoidecoporis.ir - Tel - 01 8207 70 49

www.decaporis.ir




Validations

Annexe 3 : page de validation “avocat”

Me Jaume BOSTFFOCHER

11 boulevard de Sébastopol

75001 PARIS

Tel: +3378232 14 86

email: bostffocher.jaume@avocat-conseil.fr

VAULT, SAS

a I'attention de

M. Arnaud MOURNETAS
13 rue Mademoiselle
75015 PARIS

Paris, le 27 mars 2023,

Monsieur le Président,

vous m'avez sollicité afin d’examiner les informations juridiques et légales figurant sur le White
Paper établi, dans le cadre de sa campagne de financement réalisée sur la plateforme KRIPTOWN, par la
société HEALTH-PREVENT, société par actions simplifiée, au capital de 15.000,00 euros, sise 10 bis
Chemin des Eclapons - 63390 VOURLES, immatriculée au Registre du Commerce et des Sociétés du greffe
du tribunal de commerce de la ville de LYON sous le numéro 750 104 028 (ci-aprés la « Société »). Mon
examen a porté sur les éléments ci-apres :

- les statuts constitutifs de la Société sont datés du 17 février 2012 et ont été déposés le 22 mars 2012 ;

- le capital social est fixé a 15.000 euros, il est divisé en 300 actions, intégralement libérées, de 50 euros
de valeur nominale chacune ;

- le capital social est réparti entre 3 associés, personnes physiques (a hauteur de 37,33 % pour M. Hervé
BORDAS, 37,33 % pour M. Eric MICHAILESCO et de 25,33 % pour M. Yann CABON) ;

= M. Eric MICHAILESCO a été nommé Président de la Société ;

- MM. Hervé BORDAS et Yann CABON ont la qualité de Directeurs Généraux de la Société ;

- I'exercice social court du 1 juillet au 30 juin de chaque année (premier exercice cloturé le 30 juin 2013) ;

- les comptes annuels des trois derniers exercices ont été régulierement approuvés et déposés ;

- les statuts de la Société et I'extrait K-BIS sont a jour des différents événements sociaux intervenus
depuis la création de la Société ;

- la Société a déposé aupres de I'INPI les marques : « PROBIOR BY HEALTH PREVENT », « PERNEQUILIN
BY HEALTH PREVENT », « PERNECANIN », « PROBIOVET », « PERNEFELIN », « PROBIOR DUO BY
HEALTH PREVENT », « NUTRIBIOT BY HEALTH PREVENT », « L-VAG », « L-HYPNO », « HP SPORT »,
« L-MATER » ; et

- la Société a signé un contrat de distribution portant sur le LYPRINOL avec la société PHARMALINK
INTERNATIONAL LIMITED, de droit hongkongais.

Aussi, je vous confirme que ces éléments sont conformes aux énoncés du White Paper et ne
présentent pas de discordances avec ce dernier. En revanche, mon examen n'a pas permis de statuer sur :

= la prolongation de |'enregistrement des marques « NUTRILIN » et « NUTRILIN BY HEALTH PREVENT » ;
- le renouvellement du contrat de distribution portant sur le MODUFER, le FERITEC, et I'ISOFER.

Sous ces réserves, le White Paper refléte avec sincérité la situation juridique et sociale actuelle de
la Société et n'appelle pas d’autres observations particuliéres.

Je reste a votre disposition pour évoquer ce dossier et vous prie de croire, Monsieur le Président, a
I'assurance de ma parfaite considération.
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