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DiSCLAMER

Cette émission d actifs numériques utilty tokens . organisée par la sociéte VAULT
SAS. est exécutée en vue dune cotation en euro sur le marché secondaire
opéré par la société Kriptown et leur utilisation contre un bien ou service via la
page Shop de cette méme société. Elle est donc soumise aux Conditions
Générales de la société Kriptown SAS. consultable sur son site internet
(https:lwww.kriptown.comlfrlcgu) .

Description de | opération et des droits liés aux actifs numériques:

La campagne de financement réalisée sur la plateforme Kriptown correspond a
une opération de souscription de jetons. A la fin de la période de souscription
de jetons. [émetteur : VAULT SAS vous distribuera de maniére définitive les
jetons auxquels vous avez préalablement souscrit Le droit dusage de vos jetons
est de la responsabilité de |émetteur qui. en relation avec la société. se chargera
de distribuer vos produits & services en question lors de lutilisation de vos actifs
numériques via votre interface dediée a ladresse
https:/lwww kriptown.comlfrlshop.

Cette émission dactifs numériques a pour objectif de permettre a [émetteur de
financer sa participation a laugmentation de capital de la société en question
dans | objectif de renforcer ses fonds propres.

Le présent Whitepaper a pour objectif de vous donner le plus dinformations
possible sur la société a laquelle les produits et services de vos jetons sont
rattachés.

Les jetons émis sont régis par larticle Article L552-1 et L552-2 du Chapitre Il du
titre V du livre V du Code Monétaire et financier. lls ne sont pas des instruments
financiers. En achetant des jetons de la start-up. vous devenez détenteurs de
jetons vous donnant un droit dusage (défini dans le point 12. de ce whitepaper).

Avertissement:

Investir dans des jetons numériques présente des risques de perte en capital.

Le capital investi est non garanti. Tout investissement peut entrainer une perte
partielle ou totale du capital.

Le processus de sélection des startups mis en place. laccés a la page shop et la
présence dun marché secondaire sont la pour vous prémunir d une partie de ces
risques. mais |évolution dune startup et de la cotation des jetons ne sont jamais
prévisibles. Le cours des jetons peut &tre soumis & une forte volatilité. Il vous
appartient donc de prendre votre décision dinvestissement en toute
connaissance de cause.

Il est conseillé de ninvestir quune faible partie de son patrimoine financier en
jeton.
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NOTRE ACTIVITE

%] PROBLEMATIQUES & SOLUTiONS

PROBLEMATIQUE

Le gaspillage alimentaire est un probléme énorme a [échelle mondiale pour :

LA PLANL

Sur-utilisation des ressources conduisant a leur appauvrissement

LE BUDGET L

Chaque consommateur paie dans ses achats le prix du gaspillage de
lensemble de la chaine * le colit de la perte des denrées quil met lui-méme
a la poubelle chague année.
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LINDUSTRIE ET LES DISTRIBUTEURS
lls ont perdu leur lien avec leurs consommateurs. ils sont de moins en moins a

méme de leurs proposer des produits qui correspondent a leurs attentes et a
leurs besoins.

SOLUTIONS

e Permettre a chaque marque dinformer ses consommateurs (composition.
labels. allergénes...). de leur donner des astuces pour conserver et utiliser les
produits avec la mise a disposition de recettes via le scan de code-barre de
produits et bientét la reconnaissance visuelle.

o Etudier les élements de data collectés par lapplication pour créer les produits
de demain et les évolutions des produits d aujourd hui.

e Restaurer la communication avec sa communauté au travers de |application.

\/ SECTEUR D'ACTiViTE

Food tech

e Accompagnement culinaire personnalisé pour particulier

» Data. études et panels pour les Industries Agro-Alimentaires et la distribution avec
“\Nl\t dans lobjectif de réduire le gaspillage alimentaire.




NOTRE ACTIVITE

?Y CARTE D'iDENTITE

Nom de lentreprise : Frigo Magic

Forme juridique : SAS
Immatriculation RCS : Rennes B 811 788 231
Siret : 81178823100041

Frigo Magic est une entreprise a mission dont la raison détre est de
permettre a chacun de manger avec les ressources dont il dispose

Adresse du siége social - 5 rue du Manoir de Servigné 35000 Rennes
Capital social de - 1278142 ¢
Date de début dactivité : 20-05-2015

Frigo Magic,

ce n'est pas juste
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@ CIBLES

BtoB :

Les Industries Agro-Alimentaires (IAA) qui font réaliser des études pour
connaitre leurs consommateurs et qui achétent de la donnée pour obtenir
des panels consommateurs et des datas de sortie de caisse. mais aussi toutes
celles qui nont pas encore les moyens de se les offrir. soit 18 OOO
entreprises.

Les distributeurs des secteurs :

« Traditionnel

* Spécialisés

« Circuits courts

B2C : Cote conso

1. Les femmes en couple entre 25 et 35 ans qui travaillent avec des enfants.
et qui souhaitent
* Savoir ce quelles peuvent cuisiner ce soir sans avoir besoin daller faire des
courses
o Eire inspirées dans [utilisation des ingrédients quelles achatent pour ne pas
les jeter
e Planifier leurs repas de la semaine pour optimiser au mieux leur budget. tout
en mangeant mieux et en faisant un geste pour la planéte

2. Les - moins de 25 ans qui apprennent a cuisiner de facon autonome et
Hi-app
qui ont besoin de recettes faciles avec peu dingrédients et pas chers.

3. Les cuisiniers.éres du quotidien qui ont besoin dun coup de pouce de
facon occasionnelle pour trouver de linspiration pour un repas avec un frigo
vide ou pour cuisiner un ingrédient quils ont peu [habitude de cuisiner.

BUSINESS MODEL

BtoC:
Soutien de type tips sur |application

BtoB :

Plateforme SaaS de data consommateur et de media-management disponible
par abonnement avec engagement annuel
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FRiGO MAGiC : -

Q PiONNIER DE LA LUTTE ANTi-GASPi
m | Laurgat du programme dacclération The Germinators’ New York 2022
Frigo Magic est la premiére
application de recettes de cuisine | The Foedtech SQO : 67eme maondial
anti-gaspi

Sélectionné par Yann Arthus-Bertrand et la fondation Goed Flanet
COPZ! Trophée des App

de foyers concernés par las

engagemants de Frigo Magic  Racomparsé au Meda Awarcls

dans le monde entier

articles de Presse

- LES CHIiFFRES
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2,3 MiILLiONS @—) +30
de téléchargements q Marques engagées

a nos cotés

) T

450K 120K
abonnés W b de foyers

a la newsletter utilisateurs mensuel
FRIGO MAGIC DANS LES STORES — RESEAUX SOCiAUX
$a2k 70K
‘414* cumules

(]

NOS UTiLiSATEURS -

NOTRE FOYER ,i i
Paris, Lyon, Toulouse,

[ )
Bl
T+Y¥ 20% 80%
Bordeaux et Lille

24-44 ANS 30% 70% 105
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OFFRES & iNNOVATiON
I~ PRODUIT / SERViCE

ARRETER DE GASPILLER &
MAXiM:ISER LA CUiSiNE

!, 'y
Cote B2B Cote B2C -~
N/ AT
{@ 1'/"-:/1( |
71N I = Ll
Accompagnement  Expérience client Anti-gaspi Economie  Gestion cuisine
~ ~

ok

DATA Communication

BtoC :

A

Connaissance client

\J

Mieux manger  Engagement

Une application mobile de composition de recettes du quotidien et anti-gaspi a
réaliser & partir des ingrédients déja présents a domicile. Lapplication permet
aussi de planifier les repas de sa semaine. de générer sa liste de courses de ré-

achat et d'achat en drive. click and collect et livraison.

RECONNNECTER LE CONSOMMATEUR A SA CUiSiNE...

0 T

Couniin) ingribemm g wous-tu qussinas T

#1

MON PROFiL,
MON iNSPi !

Compesition du foyer
Regime alimentaire
Equipements

= 2 e

H3

L'IA AU SERVICE
DE L'UTIiLiSATEUR

Suggestion de recettes
Personnalisation automatique
des reicettes en fonction du
profil. des golts. des habitudes
dusages sur lapp

#H2
A TABLE!

Inspiration de recettes
Recettes modulables
Planification des repas
Liste de courses

@4

DE LA PLANIFiCATION
A LA LiVRAISON

Grande distribution
Click & Collect
Circuit court
E-commarce
Parier Anti-Gaspi



OFFRES & iNNOVATiON

ET LES MARQUES AUX CONSOMMATEURS !
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Tableau de bord sur les DATA de vos

Affichage des receties liges au i bt
=g produits lconsammiateurs. combinaisens

Avec le scan du produit cvod it b Fies Plicic ot

chez soi ou 8n magasin bz Lﬂgs..l
- ANALYSE

L'EXPERIENCE Datas des profils consommateurs.
CONSOMMATEUR Création de panels

Sondage. Tribu ..

de la praduction a la maison
P Adq][QZ volre conlanyu avec

vos propres messages ciblés

BtoB :

Une plateforme SaaS de data et de média-management a partir de GenCode
Produit code barrel disponible par abonnement annuel permettant dinformer
ses consommateurs. proposer des solutions d utilisation de ses produits et suivre
les données liges a leurs produits. a leur secteur. aux tendances et évolutions des
consommateurs.




OFFRES & iNNOVATiON

% orrrEes

A .0, 9,

| + >
A P e Mach®
Z =  Mention «Retrouvez vos recettes E QR code ingrédients en PLV \  Création de recettes adaptées
l sur Frigo Magicw ei‘- Lien vers des recettes 1.0} Planification des repas
i) - . - 5 ¥ §
=) Ajout d'un QR code dddié 3 pour chaque ingrédient k Création de La liste de courses
Uingrédient et ses infos
Mission : inspirer be consomematewr 1
Mission - améliorer l'expérience conso et Unider & acheter des produits moches
@t Uassister dans son quotidien ou proche de lo date de péremption

€

A. Transparence Conso :
Information composition produit en temps réel

B. Premium :
Information composition + communication produit

C. Premium data :
B + Data avec trois niveaux dinfos (Mes clients. les utilisateurs de FM et un panel
représentatif

SRLETTES DF Tl

n o | [0 s ‘m Hoite de thon & Pasts
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PREMiUM : EXEMPLE DE RAPPORT DE DATA :

LE PROFIL DES UTILISATEURS FRIGO MAGIC s ta osaanon sanonms

e 70

Vet bout £8 Guie vouss Powwes laire
avec Cap Oedan

e & Age Aagrt Bt

- o= 11 B 1] e m 5% Fasnille
: R -

o= 11
TOP 10 DES INGREDIENTS LES PLUS CHERCHES 4.
Tog 10

Votre pagust est newl 7 Essayes ces receties |

@ Q [ B8 A

TECHNOLOGIE, SAVOiR-FAIRE
ET iNNOVATIONS :

o Création dun algorithme de composition de recettes & partir de la
personnalisation des ingrédients qui permet de générer a partir denviron
4000 recettes plus 21 millions de combinaisons de recettes
personnalisées.

* Langage de développement mobile : React Native



PLATEFORME SAAS QUE NOUS
SOUHAITONS METTRE EN PLACE :

U [ TerresaCiréales ]
Bl oo S L 3
P e— Comporitinn Foyer
c——y “0 B
C8é users : une solution qul S - —
répond & des enjoux de socidld et — S
S du quotidien (économie, s =
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la relation client (#tudes conso, “\\
cycie de vie produits, etc.) \
— g)a\
o,
Ve Users Media Mr}h&-ﬁ@.‘,‘:‘.t‘,ht Data en ‘if.v-nff- réel
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SCABILiTE :
e Le modéle mis en place en France est facilement transposable 3

linternational

* Le business model demande peu de ressources humaines pour étre adapté
a linternational

* Lapplication est dé&ja disponible en anglais

* Lapplication est d&ja disponible dans ensemble des stores mondiaux

o Lapplication est déja telechargée et utilisee au moins une fois partout &
travers le monde chaque mois

ACTiFS :

(Brevets. marques. propriété intellectuelle | industrielle. etc.)

» Deépét de la marque Frigo Magic a [INPI

» Dépét en-cours de rédaction dun brevet sur notre algorithme de recettes
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HISTOIRE

DATE DE CREATiON

+*L'.ﬂFPLiCﬂTiﬂH EST SORTIE DANS LES STORES EN MA: 2015. ++

[[] GENESE / STORYTELLING

Lors dun apéro entre amis. les trois cofondateurs de [application. aprés quelques
verres chacun. ont eu envie de poursuivre la soirée. || semblait malheureusement
impossible pour celui qui recevait de pouvoir proposer un diner.

Christophe. chef cuisinier. sest &élancé en disant quen allant explorer les placards
et le figo. et & partir de quelques ingrédients de fond de placard il pourrait
préparer un délicieux repas pour 6 personnes. De [a nait lidée de proposer a
chacun une solution disponible pour le plus grand nombre et doser se
reconnecter & la cuisine de fond de placard. Sébastien (Ingénieur. développeur
et serial entrepreneur] et Christophe se décident a créer un algerithme qui soit
une solution de cuisine anti-gaspi accessible pour chacun dentre-nous.

4 TIMELINE

s
. f 2015 — 2021
Lancement de Fapplication Lancement de I'Eco-score avec le collectifl ; Yuka,
Open Food Fact, Scan up, ..
L] 1"?_' Redesign de lapplication
2016 Revue du business model
Premiers partenaires
e ® 2022
T 201? Mise en place de la recherche par sean de code
lere Levée de fond de 240kE barre
Intégration de |a planification et de |a liste de
courses connectée a la grande distribution.
E 2018 Designation de FM - 67eme au classement des
[ ] Y = : . 500 foodtech mondial
raduction de |application Mars : Intéaration du programme d'accélération
en anglais et dans i
lancemant dans les stores «Alliance for impacte de la Ruche
mondiaux Juin ; Gagnant du Concours Food Tech «The
Germinatore crganisé par la Chambre
6 20 19 Franco-Américaine de Mew York
. 5 - Juin : Lauréat du Programme d'Accélération
Premigre application a calculer le « Openlabs de la fédération des fruits et légumes
Nutri-score des recettes INTERFEL

Passage au journal téléviséa de 20h de France 2
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EQUIPE & BOARD

L% EQUIPE

SEBASTIEN BUREL
CED-CTO-Président
Multi-entreprencur & succiks
Co-fondateur de Winamax,
Artful devenu Claranet France,
Kinoma Inc, Bordas Soutien
scolaire

Expérience de l'international
USA et Japon

claranet bordes
= Kinoma JTIITTIAE

Food industry strategy
Pionnier dans le bio &
Président de la société
Triballat-Noyal devenu Olga
lgroupe de 23 marques
alimentaires)

Présence i Vinternational

& olya

CAROLINE LEPOUTERE

Head of innovation
Vision prospective et

trar ace

; gnement
sur les sujets de transformation
digitale et RH @Eiffage
@Vorwerk @Parker Hannifin

=] EIFFAGE

)

VORWERK
P

VIiCTOR PELLEQUIER
Doctorant - Data Analyst

JEAMN iMBERT

Food & Social media strategy
Chef du Plaza Athénde - Paris
des restaurants TO SHARE &
Saint Tropez et Ibiza, du
restaurant “la Case” 3 Saimt
Barthélémy et du Venise
Simplon Orient express
Présence & linternational

Dior “ o
“*{'ﬁ;@‘“ @

Le Mans
Universite

£% FREELANCES & PRESTATAIRES

e Cheffe o
* Graphiste ¢ Comptable
e Designer UX

» Redactrice de contenus

» Community Manager

O
il ADVISOR

Nous navons pas dadvisor
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ViSiON & STRATEGIE

© ViSiON

Dans un contexte dinflation. de déréglement climatique. de rythme de vie
intense entralnant une charge mentale importante et une perte de la transmission
de connaissance. dinterrogation sur son mode de consommations.
daugmentation des régimes particuliers au sein dun méme foyer. les
consommateurs ont de plus en plus besoin détre aidés aiguillés. accompagnés
dans la gestion ou la facilitation de gestion de son économat.

Le gaspillage alimentaire représente :

I

41 200 KG 1.3 MILLIARDS 1/3
de nourriture jetée —3p DE TOMNMNES —» de laproduction globale
CHAQUE SECONDE par an de denrées alimentaires
dans le monde dediées a la conso

Nous pensons quen aidant les gens au quotidien. en direct de leur cuisine et
quen en re-créant un cercle vertueux entre les consommateurs et les industriels
de la fourchette & la fourche. nous pourrons contribuer & la réduction du
gaspillage et a la création de produits alimentaires en adéquation avec les
nouveaux besoins des consommateurs.

ST
:§]: AMBiITiON
Ty

;:*

DEVENIR LA MEILLEURE APPLICATION DE CUiISiNE DU
QUOTIDIEN, ET LA SOLUTION iNCONTOURNABLE DE
RELAT:ON-CL:ENT DE L'iAA

( IAA : Industrie Agro Alimentaire )



ViSiON & STRATEGIE

E\ stravicie

Nous avons conquis le coeur de plus de 23 millions de foyers utilisateurs a travers le
monde avec notre application. traduite en frangais et en anglais et utilisée sur 95% de
la planéte au moins une fois dans un mois glissant. Dans un contexte &conomique od
le pouvoir dachat est malmené. les consommateurs ont de plus en plus besoin
dinformations et de solutions pour se reconnecter & leur cuisine et rendre la
préparation des repas plus facile. plus rapide. plus accessible et plus économique.

Du cété de nos clients. les entreprises de lagro-alimentaire ont bescin dinformer
leurs consommateurs sur leurs produits. de proposer des cas d utilisation de leurs
produits (recettes! et de data plus riche. de données qui permettent de comprendre
les réels usages des consommateurs au moment de la préparation du repas.

Dans ce contexte. nous souhaitons accélérer notre déploiement

I} sur la partie technigue

> en améliorant notre expérience utilisateur pour devenir incontournable et essentiel
au plus grande nombre de foyers en France et en Amérique du nord (USA* Canadal
> en mettant en place notre plateforme SaaS de data pour les IAA

Z) Sur la partie RH, constituer une équipe IT | développeurs mabile. web. data analyst
designer UXIUL .). une équipe de Sales (Commerciaux) et une équipe sur
lacquisition et rétention clients et utilisateurs lcommunity manager . traffic manager. ..
3] Sur la partie Marketing et Communication. retravailler notre image de marque.
ladapter & un marché international. réaliser des opérations de communication a
destination de nos prospects clients et de nos prospects consornmateurs sur la France
et sur | Amérique du Nord et | Angleterre.

99)9 ROADMAP

' ' 7 L .

" Cannowion b plus de
Canmesion AP Connoxien APY GS1 Connezlon carte de

Supply BiaCids Mondid fidélité disiribution B iy

L L 7 N L "

4 “  r N B
: Reconnmaissance Couvrir Vensomble
Fluidifier le parcours Mise en place da la
s X wizuelle des produits thches Lides & la
Planification plateforme Saal ’ GER pm— e

gustion des repas
e 7

% I #
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%> MARCHE TOTAL

FRANCE

18 000 IAA dépensent 5,4 mrd €
en France en achat de datas conso
Panier moyen : 300 000€ par
gamme de produits pour les 20%
des entreprises qui peuvent
s'acheter de la data.

“ “ l I Le marché

L
Y La France s'est engagée A réduire de
moitié le gaspillage alimentaire d'ici 2025!

La Loi du 11 février 2020 relative a la lutte
contre le gaspillage confirme la définition du
gaspillage alimentaire initiée par Le Pacte
national en 2013 : "Toute nourriture destinée &
aune étape dela

etde, dégradae,

ka consommation humaing

chaine abmentaire es

constitue e gaspillage alimentaire

8 SEGMENT DE MARCHE

ETUDE DE MARCHE

UN MARCHE POTENTIEL D'’ACHATS DE DATA DE 5,4 MRD€
PAR AN, RIEN QU’EN FRANCE !

' g 21 000 IAA dépensent
25.2 Mrd €*

CANADA :

7 800 IAA dépensent
76 ME*

BELGIQUE :

700 IAA dépensent
5 M€*

* avec I'hypothése que les entreprises américaines, canadiennes et belges
dépensent la méme proportion de leur chiffre d'affaires en Data que les
entreprises frangaises.

Production
L) 5 Les fruits et légumes non calibrés sont jetés

® o ke Transport
Les produits sont abimés lors du transport ne sont pas commercialisés
ou sont délaissés par les consommateurs
% Stockage
L ] Tous les produits sont jetés lors des ruptures de La chaine du froid

2
ﬁ IAA = & du 15 000 unibtis legales _ 215 milliards de CA snmuel

La préparation des plats cuisinds entraine d'importantes pertes

- GMS + Hyper = 44 000 point! de vents - 190 milliard de CA arnuel
= Des produits sont rejetés selon des critéres esthétiques ou lorsgque leur
% date limite de ¢ ion est dépassé

Maison = 20,2 millions de foyert
f‘; Les surplus d'achats, oublis dans le réfrigérateur et portions trop
grosses entrainent d'importantes pertes



ETUDE DE MARCHE

PROFILS CLIENTS

’ PR
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esponsable Responsable Responsable RSE
R | | i 1
Innovation Marketing

() CANAUX D'ACQUiSiTiON

Actuel :

e Création de contenus

* Partenariats et collaborations avec dautres
marques ou d autres acteurs

* Apparitions dans la presse

A venir :

Mise en place dune stratégie Cross Canal
Publicité payant

Ads Google

Ads Facebook [ Instagram [ Pinterest
ASO

Presse

@ PARTENAIRES ET SOUTIEN

bpifrance  Valorial £g

OSONS LALIMINT PLUS INTELLIGENT

ADEME N '
v ) FO0D
e TECH LaRuche ™eowitce
[o. ¢ (@ “Phenix
FRENGH .A‘I:'..:'F::zr..w FU R VA R D F | . ' i“"ﬁ"‘P"‘R“CT

F'®DING  recucnromoess W FRANCE
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ANALYSE DES RiSQUES

Q swor

FORCES FAIBLESSES
= Algorithme de receties - Patine Ui Do GUI Va Savoir craime
= Plus de 2.2 millions de Widchargement raphdamant
de Fapplicotion Imoge de marque a refravailles pour la roendro
- Equipe de fondateurs aguerris plus lone

- Reconnaissance ot idemification da la Donnod o prouye do b valour de notre datas

PIESSC Sur COMmme aChing di I'anti-gazpi

OPPORTUNITES MENACES

Capital sympathie da notie mission qul
tactlite Lot dchanges

Contaxta gondral mondial Tavorisant
inflation, changemant climatiqus, -
= Absance d'acleurs de données posl:
achai en ditect do s culsing d'un el
pansl do consommatours

- Marchi qui evolusnt rapldamant aves
Farrivde de nouveaux acteurs communigquant
da fagon plus virsla,

« Un contexin de marchd de "emploi en
lanzion

= Sut nos clignts ET1, tunnel de vanie long

/\ MATRiCE DE RiSQUES

Mineur Normal Majeur Critique

Peu |
Probable

R1 _ Equipe qui va croitre rapidement R4 _ Marché en évolution rapide

R2 _ Image de marque i retravailler R5 _ Marché de lemploi en tension
R3 _ Donner la preuve de la valeur de nos datas Ré _ Tunnel de vente long

Tres

Probable

Probable

Improbable
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* LA CONCURRENCE BTOB

|a ot aucune plateforme ne propose de solution compléte
avec la data en direct du domicile des utilisateurs

WY o Niesen CJIRi  CATALINA

Growth delverod

< INDIRECTE
Google

Toutes les applications de liste de courses
Toutes les applications de recettes

Toutes les applications de programme daccompagnement alimentaire
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DONNEES FiNANCIERES

3 CAPiTAL SOCiAL ET REPARTiTiON

% DE CAPITAL SOCIAL
SEBASTIEN BUREL 29,41
OLiViER CLANCHiN 26,05
CAROLINE LEPOUTERE 20
JEAN IMBERT 5
GWENNEG 6,34
AUTRES ACTiONNAIRES 13,20

Des obligations convertibles en avance remboursable ont &té contractées auprés d Alliance

for Impact Factory pour un nombre de 2 625 OOO OC di au 10106/2027.



DONNEES FiNANCIERES

Q) TABLEAU DETAILLE DES ACTiFS ET DES PASSiFS-1

Période du 07/01/2021 au 311272021
Dossier

SAS FRIGO MAGIC

MNet au
A 22021

Amortissements
Dépréciations

Capital souscril non appelé
ACTIF IMMOBILISE
Immabilisations incorporelles
Frais d'établissemant
Frais de développement
Concessions, brevels, droit similaire
Fonds commercial (1)
Autras immobiisations incorporelies
Avances et acomplesimmo.incormp.
Immabilisations corporelles
Terraing
Constructions
Instaltations technigues, Mat. Outil,
Autres immoblisations corparailes
Immobilisations en cours
Avances el acomptes/imm.Corg.
Immobilisations financiéres (2)
Participations évaludes
Autres participations
Créances rattachées a des paricipations
Aultres titres immobilisés
Préts
Autras immobilisations linancibres
TOTAL ACTIF IMMOBILISE

ACTIF CIRCULANT
Stocks et en-cours
Matigres premidres & approvisionnements
En-cours de production (biens et services)
Produits intermédiaires el finis
Marchandisas
Avances et acomples versésicom.
Créances (3)
Clienis et comptes ratiachés.
Autras créances
Capital souscrilt 81 appelé, non versé
Valeurs mobiliéres de placemant
Disponibilités
Charges constatées d'avance (3)
TOTAL ACTIF CIRCULANT
Frais démission d'emprunt & dtaler
Primes de remit cbiigations
Ecarts de convarsion - Actil
TOTAL ACTIF
(1) Dont droit au bail
(2) Dont & moins d'un an (brut)
(3) Dont & plus d'un an (brut)

&300

188 555

12330

15

2282
219 482

23 648
10 382

100 738
3809
138 576

358 057

8152

13 485

13 485

1967

188 555

am

2282
205 996

23 646
10 382

100 739
3803
138 576

344 5T2

Financier

Net au
INAN22020

131 287

3615

2232
140 426

2824

79365

99 511

239 936




DONNEES FiNANCIERES

Q TABLEAU DETAILLE DES ACTiFS ET DES PASSiFS-3

Période du 01/01/2021 au 311 2/2021
SAS FRIGO MAGIC Dossier Financier

Net au Net au

o2 3122020

PASSIF

CAPITAUX PROPRES
Capital social ou individuel 12781 11710
Primes d'émission, de fusion, d'apport, ... 386 617 237 690
Ecart de réévaluation
Réserve légaie 300 300
Réserves slatutaires ou contractuelles
Réserves réglementées
Autres réserves 1922 1922
Report & nouveau -222 261 -196 455
Subventions dinvesti i ‘ 47 000
Provisions réglementédes
TOTAL CAPITAUX PROPRES 208 691 76 360
AUTRES FONDS PROPRES |
Produits des émissions de tilres participalifs
Avances conditionnées

TOTAL AUTRES FONDS PROPRES

PROVISIONS |

Provigions pour risques
Provisions pour charges
PROVISIONS POUR RISQUES ET CHARGES

DETTES (1)
Emprunts obligataires convertibles
Autres emprunts obligataires
Emprunts et dettes auprés des Stablissements de crédit (2) 39 407 39 745
Emprunts et dettes financiéres diverses (3) 70 766 101 B49
i et d CUBS SUr COM des en cours
Dettes fournisseurs ¢! comptes rattachés 3293 6 200
Dettes fiscales et sociales 22415 15782
Dettes sur immobilisations et comptes raltachés
Autres detles
Produits constalés d'avance (1)

TOTAL DETTES

Ecarts de conversion passif

TOTAL PASSIF

(1) Dont & plus d'un an (a) 101 331 183576
(1) Dont & moins d'un an (a) 34 549
(2) Dont concours bancaires e! soldes créditeurs de banque
(3) Dont emprunts participatifs

(a) A l'exception des avances et acomples recus sur commandes en cours |




DONNEES FiNANCIERES

Q TABLEAU DETAILLE DES ACTiFS ET DES PASSiFS-1

Période du 01/01/2021 au 31122021
SAS FRIGO MAGIC Dossier Financier

AN compte de résultat

du 01/01/21 du 01/01/20
au 31221 au 311220
12 mois

PRODUITS D'EXPLOITATION

Production immobilisée 67 268 38 507

Subventions d'exploitation 132 353[

Reprises sur provisions et transferts de charges 629/ 8092

Autres produits ' 142 13
CHARGES D'EXPLOITATION

Achats de marchandises |

Variation de stock |

Achals de maliéres premiéres et autres appro.

Variation de stock (m.p.)

Autres achats & charges extemes 100 721 87 427

Impdis, laxes et versements assimilés 6994 10712

Salaires et Traltements I 156 084 81190

Charges sociales 34 009 19021

Amortissemants el provisions |

2843 2808
Autres charges | 1398 866
TOTAL CHARGES D'EXPLOITATION 302 049 202 023
RESULTAT D'EXPLOITATION 20 406 -36 358
Quoate parts de résultat sur opérations en commun ]

Bénéfice atlribué ou perte transférée
Perte supportée ou bénéfi 1A rk

PRODUITS FINANCIERS J
De participation
Autres valeurs mobiliéres et créances de l'actil immo.
Autres intéréts et produits assimilés ‘
Reprises sur dépré., prov. et transferts de charges
Dittérence positive de change ‘
Produits nets sur cessions de valeurs mob. de plac.

TOTAL PRODUITS FINANCIERS

CHARGES FINANCIERES
Dolations aux amortissemenls., dépréciations el prov.
Intbrdls el charges assimilbes 213 78
Différences négatives de change
Charges nettes sur cessions de valeurs mob. de plac.
TOTAL CHARGES FINANCIERES 213
RESULTAT FINANCIER -213

RESULTAT COURANT avant impé&ts 20191

PRODUITS EXCEPTIONNELS
Sur opérations de gestion | 2001 1888




DONNEES FiNANCIERES

Q TABLEAU DETAILLE DES ACTiFS ET DES PASSiFS-5

Période du 0101/2021 au 31122021
SAS FRIGO MAGIC Dossier Financier

4 Compte de résultat

du 01/01/21 du 01/01/20

au 31221 au 3112720
12 mols 12 mols

Sur opdration en capital
Raprises sur prov. ot dépré, ol transferts do charges
TOTAL PRODUITS EXCEPTIONNELS

CHARGES EXCEPTIONNELLES
Sur opérations de gestion 860 m
Sur opérabion en capital
Dotations aux amortissomaents., ddprociations at prov, | 1188

TOTAL CHARGES EXCEPTIONNELLES 2048 101
Participation des salariés
Impdts sur les bénéfices 9188 -8 842

RESULTAT DE L'EXERCICE . 29 332 =25 BO7
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ESTiMATiONS FiNANCIERES

6O SiTUATION FiNANCIERE DE L'ANNEE EN COURS

CA : 95Ke
Trésorerie : 45ke

8 1

= LE FUTUR

courbes de tresorerie sans financement

6000
Paint bas de trésorerie 3
4000 -1,5ME en Mai 2024
Atteinte du cash flow positif au
2000 T12024
Plan de financement proposeé ;
0 - 1M€ en Equity
v - BOOKE de prét d'amorgage
investissement BPI France
-2000
Janw, 22 janv. 23 fanv, 24 janw. 25 janv. 26

Compte de Résultat Prévisionnel o

o Croissance moyenng

France na 122 256 W03 1898 2979 4043 de 149,21% (CAGR)
Etats-Unis & 136 GES 1399 2056
Royaume-Uni o 146 570 1218 2060 . Atteintq dela
Canada o 80 330 M2 1502 rentabilité en 2024
Belgique a L] a7 @ 353
CHIFFRE DAFFAIRES we 122 260 14 sses esos toos  ° A terme lemarché
e " - - francais représente
Cnoetiencd ou CA R I'n [ 457 L gl [ £
Achats de Marchandises et MP o o 0 o ° 40% du CA versus
MARGE BRUTE - MB 9 122 260 1394 3585 6508 10015 20% pour USA et
W o % s CA BoK WO Woow  MO%  J00% mow oo 20% pour UK
e = x w8 = % ow NEE G
VALEUR AJOUTEE - VA 85 123 822 2854 5172 8050 personnes en 2026
v T am  wx sm W e o TauxdESITDAS
Subventions d'Exploitation 132 85 BS a o o 36% en 2026
Charges de Personnel 100 190 280 1957 2334 2882 3053
Impsts ot Taxes n 7 a 59 70 86 92
EXCEDENT BRUT D'EXPLOITATION 41 24 -BD MO 450 2204 4906



mm&o
Mok




-if}( VALORiSAT:iON RETENUE POUR L'ENTREE AU CAPiTAL DE
L'EMETTEUR

3ME€ pre-money. équivalente & une dilution de 25% pour une levée d1Me
en capital

<© METHODE DE VALORiSAT:ON DETAILLEE

Ce chiffre a &té déterminé sur la base dune valorisation de type
Discounted Cash Flow stress-testé. avec un Exit Multiple de 6 fois
|Excédent Brut d Exploitation et un Codt du Capital de 20%. sur la base
dun Business Plan de 5 ans stress-testé (chiffre daffaires 2026 divisé par
2 par rapport aux objectifs. avec un EBITDA 2026 d15Mé€). La formule
de valorisation simplifiée que nous proposons pour les futures
transactions est de 7.5 fois le chiffre daffaires. moins la dette financiére et
plus la trésorerie. sur la base de transactions comparables Seed et Série A
dans le segment des applications Foodtech et antigaspi.

HiSTORIQUE DES LEVEES DE FONDS
2017 :
Levée de fonds de business Angels via Gwenneg and family and friends

2020-2021:

Apports en compte courant - Sébastien Burel - Olivier Clanchin et Laurent Drillet,
Montant :




@ DESTiNATiON DES FONDS :

W
® LEFUTUR

usage des fonds

Développement produit
41.1%

Sales & Marketing
49.7%

Structure & autres charges
9.2%
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D'ACTiFS NUMERIQUES
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EMiSSiONS D'ACTIFS
NUMERIQUES

MONTANT MiN (SOFTCAP) ET MAX SOUHAITES (HARDCAP)
e 200KE€ mini | 500ke

DEROULEMENT DE L'OPERATION

s Date de début : O4 octobre 2022
e Date de fin: 292 novembre 2022

PRiX D'EMiSSiON D'UN ACTiF NUMERIQUE
* Le prix d émission d 1 token est de 10€

DROIT D’'USAGE RATTACHE AUX ACTiFS NUMERIQUES

3 tokens vous donnent le droit 3 un livre 100 meilleures recettes
de Frigo Magic + un modéle de planification de menu + un
modéle de liste de courses - lensemble sous format PDF

MODALITES D'USAGE DES ACTiFS NUMERIQUES

Les actifs numériques sont utilisables uniguement via la page
https:/lwww.kriptown.comlfrlshop. Une fois utilisés. vous recevrez
le produit ou service associé par e-mail.

LiQUIDIiTE

Conformément a larticle 3.85 des CGU de Kriptown. |émetteur
se réserve la possibilité de racheter des actifs numeériques pour
favoriser la liquidité de ces derniers. lls seront achetés via un «
ordre & la meilleure limite . le prix sera donc défini par le carnet
dordres déja en place.







<® ViSiBiLiTE DANS LA PRESSE & SUR LE WEB :

Frigo Magic. cest plus de 650 articles de presse depuis 2015

(@i NOS DERNIERES PARUTIONS

reem .2
Europe1 Chaﬂenges E L L E

inter

1 Pemmumie de ddemain s 1

RM c TE LE lnion: le carton des applications anti-
INFO TALK SPORT MATI N gaspi (Too Good To Go...)

Avec l'inflation, les Frangals cherchent des solutions
==
/ Femme actuelle

pour remplir leur frigo. Les applications "antl-gaspl™

. ——— L P S S S I Y s

/7
l'f *,
{ Frigo Magic, appli qui
| 2 0 h transforme son frigo en
\ mine d'or
\\ Noublez pha jamans ks trésors que content votre
~ — rifrigbentens | Depuis 2015, Frige Mage vous

propose prits de 5000 recettes pour utiiser tous
et ingrédhents qua se trouvent dedans. Phus besown
e fakre e courses pous une recette, lapplication
voAm Fugere une alternative !
Comment ¢a fonctionne ? Line for dans
‘ Fapphcaton, lutlsateur peut décour sot des
- Tecetien, 0l des sstudes. S souhate une recetto
’ war mosurn, i il sttt de romseigner les ingrédients
'l o envie de culsings ou de les scanner. Frigo

ge s oy Gaspillage alimentaire : ces plateformes qui

alfictar e buadget, e tomps of be rutn-score

nous aident a moins et mieux consommer
o, 2 Pourgueal on Maime 7 Frigo Magic dspenss
Watch on BB YosTube o des comehs des Comment avolr un Impact positif sur la planéte 7
SENISER ECK SLu MO AR St Y Grace a des platefarmes écoresponsables qul nous
phus sur 303 alrments.

Bl & s e S a8 pbe |

s .gmepg..-pw_'?’i

4 trucs pour arréter de jeter sa bouffe par Lutter contre le gaspillage pour faire face a
les fenetres l'inflation
En plus de vous colter cher, le gaspillage alimentaire Camment fire des Coanomies sur e budaet des

ESt I'ESDOHSBNE dE LﬂnnES de GES Et CDI'IUib‘IJE au courses 7 Jeter moins de nowrituere. Avec Hnr!atlon i

ALLOCATIONS
FAMILIALES

Comment manger bon et pas cher ?

Alors gue ia question du pouvodr d'achat est au cozwr
ges préccoupations des Francals, comment faire pour
gue le budget consacre a l'alimentation leur permet...
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GLOSSAIRE

ANNEXE O : GLOSSAIRE DES TERMES EMPLOYES

IAA : Industrie Agro-Alimentaire




Me Jaume BOSTFFOCHER

11 rue de Sébastopol

75001 PARIS

Tél: +33 782 32 14 86

email: bostffocher.jaume@avocat-conseil.fr

VAULT, SAS

a l'attention de

M. Arnaud MOURNETAS
13 rue Mademoiselle
75015 PARIS

Paris, le 18 octobre 2022,

Objet : Validation du « White Paper » établi par la société FRIGO MAGIC
Par courriel

Monsieur le Président,

vous m’avez sollicité afin d’examiner les informations juridiques et légales figurant sur le document
d’information (dit « White Paper ») établi, dans le cadre de sa campagne de financement réalisée sur la
plateforme KRIPTOWN, par la société FRIGO MAGIC, société par actions simplifiée, au capital de
12.781,42 euros, sise 5 rue du Manoir de Servigné - 35000 RENNES, immatriculée au Registre du
Commerce et des Sociétés du tribunal de commerce de la ville de RENNES sous le numéro 811 788 231
(ci-apres, la société « FRIGO MAGIC »). Mon examen a porté sur les éléments ci-apres :

- les statuts et I'extrait K-BIS sont a jour des différents événements sociaux intervenus depuis la création
de la société ;

- le capital social est réparti entre 6 actionnaires, personnes physiques, et 5 actionnaires, personnes
morales (dont une contrélée indirectement par I'un des actionnaires personnes physiques) ;

- il existe un contrat d’émission d’obligations convertibles en actions portant sur I’émission de 2 625 000
obligations convertibles en actions et dont la date d’échéance est le 10 juin 2027 ;

- les comptes sociaux de I'exercice cloturé au 31 décembre 2021 ont été régulierement déposés et
approuvés ;

- Monsieur Sébastien BUREL a la qualité de Président de la société et ce, sans limitation de durée ; et

- Ont été déposé auprés de Institut national de la propriété industrielle la marque semi-figurative « FRIGO
MAGIC » (dép6t intervenu le 4 aolt 2015), la marque verbale « FRIGO MAGIC » (dép6t intervenu le 12
juillet 2021) et le logo de la société (dépot de la marque figurative intervenu le 12 juillet 2021).

Aussi, je vous confirme que ces éléments sont conformes aux énoncés du White Paper et ne
présentent pas de discordances avec ce dernier. En revanche, mon examen n’a pas permis de statuer sur
I’exactitude des éléments ci-aprés :

- la souscription des obligations convertibles en actions ;
- le montant des avances en comptes courants ; et
- le dépot d’un brevet sur I'algorithme de recettes.

Sous ces réserves, le White Paper reflete avec sincérité la situation juridique et sociale actuelle de
I’entreprise et n’appelle pas d’autres observations particuliéres.

Je reste a votre disposition pour évoquer ce dossier et vous prie de croire, Monsieur le Président, a
I'assurance de ma parfaite considération.

Ja )
ala Cour

Jaume BOSTFFOCHER - avocat a la Cour - 11 boulevard de Sébastopol - 75001 PARIS - Toque AV - SIREN 904 059 227
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RAPPORT SUR L'EXAMEN DU « WHITEPAPER » DE LA SOCIETE FRIGO MAGIC EFFECTUE
SUR LA BASE DE PROCEDURES CONVENUES

Fait a Paris, le 28 septembre 2022
A Monsieur le Président de la Société par actions simplifiée VAULT,

En exécution de la mission que vous nous avez confiée, nous avons mis en ceuvre les procédures convenues, indiquées
ci-dessous, relatives a la vérification de la régularité formelle des données financieres de la Société par actions simplifiée
FRIGO MAGIC, société d’édition, de conception, de développement et d’exploitation de sites internet et d’application
mobile, réalisation de prestations de services, de conseil, d’achat et vente d’espaces publicitaires dans le secteur de la
cuisine, du vin, de I'agroalimentaire, de la nutrition et de la gastronomie en générale, immatriculée au RCS de Rennes
sous le numéro 811 788 231, présentée dans le « Whitepaper », section n°9 « Nos Données financiéres » ci-annexée.
Notre examen a été effectué conformément aux dispositions de la norme professionnelle du Conseil Supérieur de I’Ordre
des Experts-Comptables applicable a la mission d’examen d’informations sur la base de procédures convenues (NP 4400).
Les procédures suivantes ont été mises en ceuvre dans le seul but de vous aider a apprécier la régularité formelle des
données financieres présentes dans le « Whitepaper » au regard des comptes annuels :

- Les comptes annuels 2021 de la société FRIGO MAGIC établis par un Cabinet d’Expertise Comptable, nous ont été fournis
par Monsieur Arnaud Mournetas, Président de la société par actions simplifiée VAULT ;

- Nous avons comparé les montants présentés dans le « tableau détaillé des produits et charges (exercice 2021) » établi
par la SAS FRIGO MAGIC aux montants présents dans le compte de résultat des comptes annuels 2021 ;

- Nous avons obtenu et vérifié I'équilibre du « tableau détaillé des actifs/passifs (exercice 2021) » établi par la SAS FRIGO
MAGIC et avons comparé les montants au bilan des comptes annuels 2021 ;

- Nous avons vérifié que le résultat présenté dans le « tableau détaillé des produits et charges (exercice 2021) »
correspondait a celui repris dans le « tableau détaillé des actifs/passifs (exercice 2021) ».

Les travaux effectués nous conduisent aux constats suivants :
- Les vérifications mentionnées au point 2 n’ont pas révélé d’erreurs ou d’omissions ;
- Les vérifications visées au point 3 n’ont pas révélé d’anomalies ;
- Laréciprocité du résultat entre les deux tableaux a été vérifiée.

Compte tenu du fait que les procédures mentionnées ci-dessus ne constituent ni un audit, ni un examen limité, ni une
mission de présentation de comptes, nous ne donnons aucune assurance sur la régularité et la sincérité des informations
financieres qui nous ont été transmises au 27 septembre 2022, qu’il s’agisse de données historiques ou prévisionnelles.
De méme, nous ne pouvons vous donner I'assurance que toutes les anomalies qui auraient pu étre décelées par la mise
en ceuvre de procédures complémentaires ou par un audit, un examen limité ou une mission de présentation des
comptes de I'entité ont été identifiées. Notre rapport n’a pour seul objectif que celui indiqué dans le premier paragraphe.
Ce rapport ne concerne que les rubriques de comptes et les éléments mentionnés ci-dessus et ne s’étend pas aux comptes
annuels, intermédiaires ou consolidés de la Société par actions simplifiée FRIGO MAGIC pris dans leur ensemble.

Jonathan DARMON
Expert-Comptable
Et Commissaire Aux Comptes

Liste des annexes : Annexe 1 : Extrait du Whitepaper de FRIGO MAGIC (section 9 : Nos Données financiéres)
Annexe 2 : Comptes annuels 2021 FRIGO MAGIC

Société d'expertise comptable inscrite au tableau de I'ordre de la région Paris-lle-de-France
SARL au capital de 1.000 € immatriculée au RCS de Paris sous le N° 841 347 832

71, avenue Victor Hugo 75116 Paris - deca@decaparis.fr - Tel : 01 82 07 70 49

www.decaparis.fr




Frigo Magic

France
(_Logiciel ( ) (
Fondé en Employés
2025 3
Stratégie Chiffre d'affaires GLOBALE
Croissance N: 260K€E, N+1: 1,4M€ 8.0/10

Détails

@ Entreprise Frigo Magic
\g Secteur Plateforme SaaS - FoodTech : Info-consos / expérience client (post-achat)/Data
g /I'NA/ Impact (Anti-gaspi)
2 Adresse 5 rue du Manoir de Servigné 35000 Rennes
c N
9 Dirigeant Sébastien BUREL (CEO)
@©
q Téléphone +33(0)6 039033 13
J=
Note globale I . 8.0/10
cC
-S Scalability Technology readiness level (TRL)
E I . — 8.5/10
©
p
B Demand readiness level (DRL)
I N e 8.0/10
)" OPPORTUNITES @ POINTS DE VIGILANCE
« Partenariats et LOIs avec des grands groupes de la * Assurer la scalabilité _ _
distribution agroalimentaire - la mise en place d'une équipe opérationnelle

Sales et d'une équipe IT Dév. mobile & web
« Cadre Iégal favorable : "anti-gaspillage" alimentaire,
norme AFNOR transparence envers le consommateur,
enjeux RSE.

) Cette note d'évaluation mesure le niveau de risque lié au stade de développement du projet, en prenant en compte =
WWW.MY-ICV.COM  Ja maturité du Produit (TRL), la maturité du Marché (DRL) et la cohérence du business modéle. EVALUATIONPAR 27 m U I CV




