Regulamin konkursu ,,Clavier”

Postanowienia ogdlne

1. Organizator: Natura Marketing Sp. z o.0..

2. Zleceniodawcg i fundatorem nagrdd jest Organizator.

Czas trwania konkursu

3. Konkurs rozpoczynamy 7.06.2024 r., a koriczymy 14.06.2024 r. o 23:59.

4. Informacje o zwyciezcach konkursu ogtosimy na fanpage Drogerie Natura w serwisie Instagram® w
poscie konkursowym najpdzniej 21.06.2024 r.

5. Nagrode wyslemy w ciggu 14 dni roboczych od daty otrzymania danych do wysytki od zwyciezcow.
Komisja konkursowa

6. Organizator powota komisje, aby zapewni¢ prawidtowgq organizacje i przebieg konkursu. Komisja
oceni zgtoszenia i wytoni zwyciezce konkursu. W sktad komisji wejda 3 osoby, ktére wskaze
organizator.

Uczestnictwo w konkursie

7. W konkursie mogg bra¢ udziat petnoletnie osoby fizyczne zamieszkate w Polsce, ktére majg petna
zdolnos¢ do czynnosci prawnych

8. W konkursie mozna brac¢ udziat wytgcznie osobiscie — nie mozna tworzy¢ kont i zgtaszac sie do
konkursu w imieniu innych oséb.

9. W konkursie nie mogg bra¢ udziatu: pracownicy, cztonkowie wtadz i przedstawiciele organizatora
oraz cztonkowie ich rodzin, tj. wstepni, zstepni, rodzeristwo, matzonkowie, rodzice matzonkdw i osoby
pozostajgce z nimi w stosunku przysposobienia.

10. Udziat w konkursie i zwigzane z nim udostepnienie danych osobowych jest dobrowolne.

Osoba, ktora bierze udziat w konkursie:

a. zapoznata sie z postanowieniami regulaminu i zaakceptowata go,

b. wyraza zgode na przetwarzanie jej danych osobowych w celu przeprowadzenia konkursu ,Clavier”,
c. zapoznata sie z klauzulg informacyjng z regulaminu.

12. Uczestnik wyraza zgody dobrowolnie, jednak brak ktérejkolwiek z nich uniemozliwia udziat w
konkursie.

13. Uczestnik wyraza zgody przez opublikowanie swojego zgtoszenia konkursowego.

14. Uczestnikiem w konkursie mogg by¢ osoby, ktére posiadajg prawidtowo zarejestrowane, aktywne
konto na portalu Instagram®.



Zasady i przebieg konkursu

15. Konkurs prowadzimy w poscie konkursowym na tablicy profilu Drogerie Natura w serwisie
Instagram® pod adresem: https://www.instagram.com/drogerienatura/.

16. Zadaniem uczestnika jest umieszczenie na swoim profilu kreatywnej odpowiedzi (pracy
konkursowej) na zadanie opublikowane w poscie:

Mamy dla Was az 24 zestawy hydrozelowych ptatkdw pod oczy Clavier razem z maskami do twarzy.
Uwaga, fatwo sie w nich zakocha¢! Co trzeba zrobi¢?

1. Udostepnij post (pamietaj, ze musisz mie¢ profil publiczny).

2. Opowiedz lub pokaz nam, jak dbasz o swojg delikatng skdre wokdt oczu. Krem, serum, ptatki,
a moze domowe sposoby? Juz nie mozemy sie doczeka¢!

3. Zapros do zabawy minimum jedng osobe.

Sposrod wszystkich odpowiedzi wybierzemy te najciekawsze.
Konkurs trwa do 14 czerwca. Regulamin dostepny na drogerienatura.pl.
Powodzenia!

17. Kazdy uczestnik moze dodac jedng prace konkursowg. Kazda kolejna praca tego samego
uczestnika bedzie ukrywana przez moderatoréw. Uczestnik moze wzig¢ udziat w konkursie tylko z
jednego konta w serwisie Instagram® niezaleznie od tego, ile kont w portalu posiada.

18. Do konkursu mozna zgtosic jedynie prace, ktore:

a. sg zwigzane z tematyka konkursu,

b. sg autorstwa uczestnika (uczestnik ma do nich prawa autorskie),

c. spetniajg warunki, o ktédrych mowa w regulaminie,

d. nie zawierajg znakow towarowych, wizerunkdw osdb, przekazéw reklamowych i promocyjnych.

19. Uczestnik oswiadcza, ze praca konkursowa nie zawiera tresci, ktdre naruszajg prawo lub sg
niezgodne z dobrymi obyczajami. Nie narusza réwniez praw o0séb trzecich, nie nawotuje do przemocy,
nietolerancji, nie zawiera wulgaryzmoéw ani tresci reklamowych.

20. Prace konkursowe dopuszczone do konkursu opublikujemy w komentarzu pod postem
konkursowym na profilu na zasadach okreslonych w regulaminie. Organizator konkursu moze usung¢
prace konkursowg, ktéra nie spetnia warunkéw wskazanych w punktach 18i 9.

21. Komisja oceni prace konkursowe pod katem ich oryginalnosci, pomystowosci oraz kreatywnosci i
wytoni 3 zwyciezcéw, ktdrzy zostang wyrdznieni nagrodami.

22. Informacje o wynikach konkursu umiescimy na profilu najpdzniej 21.06.2024 r. Przeslemy ja
laureatowi konkursu w wiadomosci prywatnej w portalu Instagram®.

Nagrody

23. Nagrody w konkursie to: 24 zestawy kosmetykdow.
Kazdy zwyciezca zdobywa jeden zestaw, w ktdrym znajduja sie:

e  Ptatki hydrozelowe pod oczy
e Maski do twarzy: rozswietlajgca, nawilzajgca i przeciwzmarszczkowa.


https://www.instagram.com/drogerienatura/

Kazdy zestaw o tgcznej wartosci 39,99 brutto.
24. Kazdy uczestnik moze wygra¢ w konkursie tylko jedng nagrode.

25. Do wartosci kazdej nagrody dodamy dodatkowg nagrode pieniezna. Jest to wysokos¢
odpowiadajgca zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od oséb fizycznych z tytutu wygranej w
konkursie. Kwota stanowi 11,11% wartosci danej nagrody. Zwyciezca zgadza sie, ze kwote dodatkowej
nagrody pienieznej nie wyptacamy na jego rzecz. Przeznaczamy jg na zapfate podatku naleznego z
tytutu wygranej nagrody w konkursie.

26. Fundator jest ptatnikiem zryczattowanego podatku dochodowego od oséb fizycznych. Przed
wydaniem zwyciezcy nagrody obliczy, pobierze i odprowadzi do wtasciwego Urzedu Skarbowego
zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu wygrane;.

27. Zwyciezcy zobowigzani sg przesta¢ imie i nazwisko, adres zamieszkania i nr telefonu
kontaktowego. Sg to informacje niezbedne, aby wydaé nagrode zwyciezcy i wypetnié¢ obowigzek
podatkowy przez organizatora. Zwyciezcy przesytaja te informacje w wiadomosci w portalu
Instagram®. Kazdy zwyciezca powinien wskaza¢ adres, na ktéry ma zostaé wystana nagroda. Te
informacje organizator powinien otrzymac w ciggu 3 dni od opublikowania informacji o zwyciezcach.
28. Nagrody wysyta organizator w terminie do 14 dni roboczych od otrzymania od danego zwyciezcy
jego danych korespondencyjnych. Nagrode wysyta na adres podany przez zwyciezce.

29. Jesli zwyciezca nie przesle informacji podanych w punkcie 25 w terminie 3 dni, lub podane dane
bedg nieprawidtowe, straci on prawa do nagrody i pozostanie ona u organizatora.

30. Zwyciezca nie moze:
a. przenies¢ praw do nagrody na rzecz innych osdb,

b. zrezygnowac z czesci nagrody. Rezygnacja z czesci nagrody jest rGwnoznaczna z rezygnacjg z catosci
nagrody. W takim przypadku organizator zastrzega sobie prawo przyznania nagrody innemu
Uczestnikowi wskazanemu przez komisje.

Prawa i obowiazki organizatora

31. Organizator moze wykluczy¢ z konkursu lub odebra¢ nagrode uczestnikom, ktérych dziatania sg
sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub regulaminem.

32. Organizator moze kontaktowac sie z uczestnikiem przy wykorzystaniu podanych przez niego
sposobdéw komunikacji. Moze prowadzi¢ korespondencje w drodze wiadomosci prywatnych za
posrednictwem portalu Instagram®. Podczas takiego kontaktu organizator moze oczekiwac od
uczestnika podania szczegétowych informacji dotyczacych jego udziatu w konkursie.

Prawa wtasnosci intelektualnej do prac

33. Uczestnik oswiadcza, ze jest wytgcznym twércg pracy konkursowej [1] oraz ze przystugujg mu
petne autorskie prawa majgtkowe do niej.

34. Organizator nabywa od uczestnika prawo do korzystania na zasadzie licencji niewytgcznej, ze
zgtoszonych przez uczestnika w konkursie prac. Prace sg utworami w rozumieniu Ustawy, w celu
przeprowadzenia konkursu na polach eksploatacji wskazanych w punkcie 3.

35. Licencja niewytaczna do prac konkursowych udzielana jest bez ograniczen terytorialnych,
czasowych i ilosciowych wraz z prawem sublicencji w zakresie:



a. utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan — wytwarzanie dowolng technikg, w tym
technika drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

b. obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo egzemplarzami, na ktérych utwér
utrwalono — wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy, c.
rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposob inny niz opisany w pkt 36 a) lub b) —
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie, publiczne udostepnienie utworu w
taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym
nadawanie za posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za posrednictwem satelity, w
multipleksach, reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w Internecie, na plakatach, w tym
plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach komunikacji, promocji, reklamy,
oznaczania i produkcji towardw.

36. Organizator moze wykorzystac prace konkursowe do prowadzenia konkursu oraz dla wiasnych
celéw reklamowych i promocyjnych.

37. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos¢, w przypadku kiedy osoby trzecie zgtosza roszczenia.
Zwigzane one sg z wykorzystaniem przez organizatora prac konkursowych, do ktérych prawa nabyt na
mocy regulaminu.

38. Uczestnik wyraza zgode i upowaznia organizatora do wykonywania praw zaleznych do prac

konkursowych i rozporzgdzania tymi prawami. Organizator lub wskazana przez niego osoba lub
podmiot, jest uprawniony do dokonywania niezbednych zmian i przerébek. Jest uprawniona do
taczenia z innymi utworami i innych zmian. Moze korzystac i rozporzadza¢ tymi opracowaniami.
Zezwala innym osobom lub podmiotom na powyzsze dziatania.

39. Organizator moze upowaznié zleceniodawce do korzystania z praw do prac nabytych przez niego
badz udzielonych mu zgodnie z regulaminem, a takze do zgdd okreslonych w regulaminie.

40. Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w regulaminie celem, dla ktérego prace
konkursowe zostang wykorzystane. Wyraza zgode na takie wykorzystanie prac konkursowych przez
organizatora lub zleceniodawce.

Przetwarzanie danych osobowych
41. Administratorem danych osobowych uczestnikéw jest fundator nagréd.

42. Dane osobowe uczestnikow przetwarzamy wytgcznie w zakresie niezbednym do przeprowadzenia
konkursu. Przez przeprowadzenie konkursu rozumiemy:

a. przyjecie i weryfikacje zgtoszen,

b. ogtoszenie, przyznanie i wydanie nagrdd,
c. rozliczenia podatkowe,

d. obstuge reklamacji,

e. ochrone przed roszczeniami.

43. Na potrzeby konkursu przetwarzamy dane osobowe uczestnikdéw takie jak: imie i nazwisko
identyfikujgce uczestnika na portalu Instagram®. W przypadku laureatéw konkursu réwniez adres
zamieszkania, numer telefonu oraz e-mail.



44. Dane uczestnikow, ktérzy nie zostali laureatami konkursu usuniemy albo zanonimizujemy w
terminie 60 dni od daty ogtoszenia laureatéw. Uptyw tego terminu nie pozbawia prawa do ztozenia
przez uczestnika reklamacji lub zgtoszenia roszczen. W takim przypadku uczestnik jest zobowigzany do
samodzielnego wykazania wszystkich okolicznosci, na ktérych opiera swoje twierdzenia.

45. Dane laureatéw konkursu zostang usuniete lub zanonimizowane zgodnie z punktem 45. Z
wytgczeniem danych, ktére bedg niezbedne. Aby spetni¢ obowigzki prawne, ktére cigzg na
administratorze jak: przepisy podatkowe, ew. roszczenia dotyczgce gwarancji, rekojmi, a takze
przyznania lub realizacji nagrody zgodnie z regulaminem.

46. Dane uczestnikéow konkursu mogg by¢ przetwarzane dtuzej, jezeli bedzie to niezbedne dla
rozpatrzenia reklamacji lub innej formy roszczen zgtoszonych przez uczestnika. Rdwniez na potrzeby
ewentualnych postepowan sgdowych lub administracyjnych.

47. Uczestnikom przystuguje prawo do: a. zgdania dostepu do swoich danych osobowych, b. zgdania
sprostowania swoich danych osobowych, c. zgdania ograniczenia przetwarzania, d. zgdania usuniecia
danych osobowych, e. zgdania przenoszenia danych osobowych, f. wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania danych osobowych, g. wniesienia skargi do organu nadzorczego.

48. Dalsze informacje dostepne sg na: www.drogerienatura.pl
49. Administrator przetwarza wytgcznie dane podane przez uzytkownika.
Reklamacje

50. Kazdemu uczestnikowi przystuguje prawo do sktadania reklamacji w czasie trwania konkursu oraz
po jego zakoriczeniu. Jednak nie pdzniej niz w terminie 30 dni od zakonczenia konkursu, tj. od dnia
publikacji listy zwyciezcéw. Dla reklamacji przestanych listem poleconym decyduje data stempla
pocztowego.

51. Reklamacje nalezy zgtaszac drogg listowg (listem poleconym) z dopiskiem ,,Clavier - reklamacja”
na adres organizatora lub e-mailem na bok@drogerienatura.pl. W tytule wiadomosci wpisujemy
,Clavier - reklamacja”.

52. Reklamacje beda rozpatrywane przez organizatora w terminie do 14 dni od daty ich otrzymania. O
decyzji organizatora uczestnika poinformujemy pocztg elektroniczng lub listem poleconym wystanym
na adres podany w reklamaciji.

53. Reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko, adres osoby, ktora sktada reklamacje oraz opis
przyczyn lub powododw reklamacji. Nalezy wpisac oczekiwany sposdb jej rozpatrzenia.

54. Reklamacje beda rozpatrywane przez komisje reklamacyjng powotang przez organizatora.

55. Uczestnik konkursu, ktéry nie wnidst reklamacji na okreslonych zasadach lub ktérego reklamacja
nie zostata uznana przez organizatora lub uznana tylko w czesci moze wystgpié z roszczeniem do
wiasciwego sgdu powszechnego.

Postanowienia koricowe

56. Konkurs nie jest gra losowa, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjng, gra,
ktorej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng formg przewidziang w ustawie o grach hazardowych

[2].



57. Konkurs nie jest sponsorowany, popierany, zarzgdzany ani powigzany z wifascicielem serwisu
Instagram®. Serwis Instagram® nie ponosi odpowiedzialnosci za konkurs. Pytania, komentarze oraz
skargi i reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢ kierowane do organizatora.

58. Regulamin jest dostepny do terminu na zgtoszenie reklamacji, pod postem oraz w siedzibie
organizatora.

59. Wszelkie informacje na temat konkursu mozna uzyskac kontaktujac sie z organizatorem przez
wiadomosé prywatng za posrednictwem profilu w serwisie Instagram®.

Podstawy prawne
[1] ustawa z 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz. U. 2019 poz 846)

[2] ustawa z 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2016 r., poz. 666 z
pozin. zm.)

1. Natura Marketing Sp. z 0.0. z siedzibg w Bfoniu, wpisana do rejestru przedsiebiorcdw Krajowego
Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, 05-870
Btonie, NIP: 7010262219



