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VI | Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy Foreword

We would like to express our gratitude to all those who have turned
the Birth of Image project from a possibility to a reality over the past
18 months.

Firstly, we want to thank all of the participants who have taken part in
our training and local activities held across six countries, both for their
participation and their willingness to learn alongside us.

We are grateful to all the youth workers and volunteers who've supported
us in their free time out of their care and passion for working with youth
and media. Some of them have since become trainers themselves and
are now organising their own activities and projects. They continue
what we began together, making sure that it’s always evolving.

We would like to thank and express our appreciation to Sofia, Eva and
Andrew. Their stimulating suggestions and encouragement have helped
us throughout, and have enabled us to make the most of our work with
youth and media.

We are grateful to the Youth in Action Programme for their support in
helping us realise our long-held dream of finding a new way to educate
about media.

We are deeply indebted to the Council of Europe for funding that has
allowed us to put into words and images our collective experiences.
Through Birth of Image we hope to inspire and support others who
share our passion for working with youth and media.

Doing what works is a great feeling. Doing it with and for others is
even better.

Thank you!
Kriszta Zsiday and Miki Ambrézy

media educators and project managers
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Introduction

This collection of articles is the celebration of a unique educational
process. The Birth of Image project has successfully achieved two goals.
First, it combined personal growth and media education for and with
young people. Second, it developed a methodology for the instruction
of active media literacy, including the latest chapter in the history of
media: the social media frenzy.

In Chapter 1 we present an overview of what is happening across the
map of youth and digital media, and reveal what the concept of media
literacy looks like in reality.

In Chapter 2 we discuss how to go about discovering the world of video
making, social media and copyright.

In Chapter 3 we explain our methodology. We touch upon the issue of
having “less” opportunity, the process of feedback in our approach, and
the potential for user-generated training content.

In Chapter 4 we share what young people have shared with us. We reveal

stories of participants who have benefited from the situations described
above by taking the initiative simply by being whoever they want to be.

Enjoy, share, contribute!

May 2011

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy
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chapter 1 the picture
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Win-Win | Civil Society
vs Digital Youth

What is the potential of media and new media for non-formal education
in civil society?

by Miki Ambrézy

When the Birth of Image project was created in a Budapest cafe, we
were sincerely curious as to how the actual thing happened: what
process preceded the birth of an image?

Marco Vlaming, the coach behind this project (with over 25 years of
experience in international youth work) had always told us that he
didn’t get why social media was so big. Claiming to be a farmer’s son,
he used to jokingly tell us how he didn’t see the point of it at all. A
few months after the project’s start the most unlikely thing occurred,
shocking everyone into disbelief.

Marco Vlaming created a profile on facebook. We stared at the screen
in shock. Was it really him?

Marco created not only a new virtual profile that day; he also made the
move towards participatory learning because he wanted to understand
what it was about new media that young people found so attractive.

The evolution of social media sites such as youtube and facebook* has
re-arranged the landscape of marketing and communication. Today
anyone can promote a cause, share an idea or upload a photo to the
Internet without spending little more than the time it takes to make
a sandwich. Do you have a facebook account? Chances are you are
already using social media yourself.

If you are one of those who refuse big brands on a moral basis, give up
hope. I always remember how my father tried to resist the mobile phone
for as long as he could. When it became cheaper than a landline phone,
he bought one. In the future facebook may well replace your mobile,
enter your bed, manage your fridge and sit with you for a beer.

The new curriculum

The ability to read and write was considered a civilising factor hundreds
of years before basic compulsory education was introduced Europe-wide.
Today there is a new curriculum. Surprisingly, it is written by the users
themselves — that is by all of us. At least this is the mantra of the decade.

It will become clear from this publication that not all young people are
media literate. At the same time, most young Europeans would go to
great lengths to sport an ipad, iphone or iGirl. Their lifeworld is filled
with audiovisual stimuli, most of it originating in the commercial sector.

Attractive, omnipresent

What it boils down to is that nonprofit youth organisations are up
against an attractive and omnipresent anti-hero. And it’s in the way of
looking that the judgment is passed. As long as we perceive digital toys
as anti-heroes, they will remain distant and scary.

What benefits could there be for civil society in using new media? What
can a young person learn from his smartphone? How can the video
camera be useful for an NGO? These questions may well lead to exciting
and fruitful discussions, actions and activism, just as the 18-month
experience of Birth of Image did.

Ask yourself what audiovisual or digital skills you have. In other words:
what are you able to do with digital or online media? A PowerPoint
presentation, perhaps? Have you uploaded anything to the Internet this
week? An attachment? A photo? Have you downloaded a document
today? Do you know where you saved it? Do you have a blog?

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy
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New media is full of opportunities for nonprofits. Photography, video
and web 2.0 are the most powerful resources of this communications
technology. The good news is that funding institutions for educational
and cultural projects are well aware of this fact.

Project visibility is easy as checkers for someone who knows the basics
of audiovisual communication. The dissemination of results becomes
effective only when you know how local electronic media works, who
works there and what attracts their attention.

A new literacy?

When a child learns to write in nursery or primary school, her first letter
“a” is wobbly, perhaps a little uncertain. Years later she has become able
to put expression, colour and meaning into a capital “A”, which is only
one letter in an important piece of writing (digital or hand-written, it
makes no difference). In the same way, your photographs may not look

very arresting or professional at the moment. At least not yet.

Media texts are structured in similar ways to traditional ones. And
they are as easily learned. It only takes practice and the willingness to
make corrections.

When we baptised our work the Birth of Image, we had in mind a
process whereby our entire team would be able to read and write with
sound and light. It took us 18 months, a few obstacles and a lot of fun.
I sincerely believe that there’s nothing unique about us, we've simply
kept following the reality of the new communication landscape. And
we stayed curious...

-)

*Luse them as text symbols of social bookmarking and media sharing - regardless of the exact brand.

The Media Landscape

by Dubravka Obradovi¢

It's impossible to understand contemporary life as it is led in most parts
of the world today without acknowledging the place of media in it.

Imagine a scene: you are driving in the countryside and pass by a huge
billboard advertising something for sale. Would you even notice it?
Would you find it strange?

Try and remember the last time you didn't see someone that you really
care about for many days. Of course you found the time to speak and
play and laugh together on skype or facebook. Did it occur to you that
there was something missing in the relationship?

Do you keep up with how the members of your extended family look
today through photos on flickr or picasa, or do you get your daily info
about topical political subjects through twitter or a forum thread?

Obviously, we have all moved deeply into the media landscape, and
though it sometimes feels like we fell into it through a hole after following
a white rabbit, it seems not such a bad place to be in, since it offers a vast
number of possibilities for information, connection and cooperation.

How can we, youth workers, educators and activists, sketch a map of
this ever expanding landscape and use it to understand young people
and support their efforts in bringing about significant and positive
changes to their daily lives?

First we need to observe the landscape meticulously, as an archaeologist
would observe a magnificent ancient culture, and recognise that media
has a similar capacity to inform us about the belief systems, values and
perceptions of their (not so ancient) producers/makers.

Next, we need to put ourselves on the map and raise awareness to the

fact that by developing all sorts of different relationships through the
media, we are at the same time developing our own relationship to the

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy
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media in at least two ways: 1.) we love, respect, protect, feel weary
around, or sometimes hate our equipment and specific channels
(software, applications etc.) that provide us with information; II.) we
are developing an image of ourselves in the new media space, whether
we actively participate in it or simply fantasise about it (consciously or
not:-).

Therefore, media is not just a part of the external landscape; it is
also a part of who we are, and we have a significant (and complex:)
relationship with it.

If we sincerely want to support young people to be able to develop
media literacy skills and tools to express themselves, and tell their own
stories instead of simply being represented by the mass media, we need
to actively participate in the landscape and be genuinely interested in
the media-facilitated worlds that young people are building (such as
blogs, wiki's, viral messages, tweeter feeds, photo blogs, video clips and
diaries and many more).

From that position, we can focus on developing critical thinking as
our primary agenda, by joining young people in informed inquiry and
contributing to their production of the new mediascapes.

Birth of Image media trainers participate in the media landscape in
order to understand, support, communicate, share and create with
young people all over Europe. The map we started to sketch might be
incomplete, but you are welcome to browse it in the following pages of
our publication and, hopefully, join us there.

What Is Media Literacy? | Reality Scan

by Miki Ambrozy and Dubravka Obradovic

Media literacy is the ability to access, analyse, evaluate and create media
in a variety of forms. It's an ability that’s absolutely essential for living in
a pluralistic, democratic society, as it helps develop an understanding of
the role of media in the modern world as well as the important skills of
research, critical thinking and self-expression.

As you’ll have already realised from browsing the pages in this volume,
the concept of media literacy sounds very promising. So, let us ask you
this: What is your honest opinion about the above definition? Does it
sound too good to be true? In this article we’ll examine the reality of
youth media literacy today.

In the past decade the mantra of educational policy has been to add
a single word to the various evolving terms of mainly computing
science. Ever heard of digital literacy, web literacy, media literacy,
information literacy?

Welcome to the era of new literacies.

With Europe’s youth unemployment figures looking a little bleak, there’s
much debate about how to match the content delivered by the education
system to the actual needs and emerging demands of the labour market.
The turning point in technology has seen the dramatic rise of social
networking, transforming users into creators of content.

Yet, from the point of view of a youth media trainer, there are several
issues that don’t fit with the idealistic idea of a digitally literate generation.

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy
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More and more young people are spending time in cyberspace, but is
media literacy really widespread?

At first glance important questions need to be raised concerning the
myth about youth being naturally literate in digital media. Reality
shows us that the ‘user-who-generates-content’ is still in the minority.

Creative media literacy remains the benefit of the few, even if the circle is
gradually widening. To join in, you need to be equipped with the basics
of general literacy, speak English or another major world language, have
a solid Internet connection, a reasonably reliable desktop PC or laptop
and be able to afford to maintain your computer system over time. This
phenomenon is also known as "the technological-educational gap" and
cannot be dismissed if we truly wish to work towards a more open
and inclusive world for youth. Moreover our experience tells us that
even with access to these basics the majority of young people are still
digitally half-literate.

I'm a firm supporter of the empowerment of marginalised social
groups through media and digital literacy. I believe that participants’
control over content is crucial to successful learning, or for a truthful
account of reality in journalism for that matter. One of the areas where
gaps of literacy can be most effectively patched up is in informal, extra-
curricular education.

I find that using video in team-building, whether as a tool for self-
expression or during an outdoor adventure game, can be more effective
than a lesson in aspect-ratio, picture composition and video file
formats. It’s an excellent starting point for career orientation as well.

For us educators, the ultimate question remains: how to exploit the
presence of digital media in the life-world of youth in a meaningful
way? How to bring a little depth into the world of videos about
skateboarding dogs and subtitled cats on YouTube?

Being curious is a fantastic human characteristic. Taking risks in life is
a basic survival instinct. If we enable young people to explore and take
control of their own digital learning environment, the results will be
more connected to their lives, more sincere.

There exists an element of personal growth in the creation of all
media. The transformation of digital newcomers to media literates is
a wonderful journey, and one definitely worth documenting for the
technological annals of human history.

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy
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chapter 2 the “how”
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YouChoose | Seven Tips on How to
Broadcast Yourself

The basics of audiovisual communication

by Miki Ambrozy

This article will give a concise outline of what I believe personally to
be the basics of audiovisual communication. My aim is to offer some
of my insights to assist you in learning the language of video, TV and
cinema by yourself. I will discuss neither technology nor equipment,
since there is a wealth of incredibly effective and useful material on the
Internet easily available.

1 | Where to start?
Watch and understand

Hollywood and MTV have taught me many things about audiovisual
communication. When considering the basics, I suggest you look at the
masters at creating impact: the commercial film and media industry.

The good news is that you already know the language of cinema and
audiovisual marketing: if you are reading this publication you probably
grew up watching advertisements and movies on TV, in the cinema
and on the Internet.

If youre coming from the nonprofit sector, you may well think that
the world doesn’t need any more propaganda aimed at shopping. But,
if what they do works, why not use this knowledge to your advantage?

2 | How to create impact?
Emotion and storytelling

Good storytelling is the most important element. Now how do you
achieve that? In terms of video, it can be useful to connect the idea of
story with a protagonist who's on a mission, which can be symbolised by
a journey with obstacles to overcome, with questions to answer. A story
is complete when it has a resolution and an ending.

To create impact, however, you need more than just this classic recipe.
You need elements that involve the audience’s imagination, allowing
them to expand on what they see, to be involved in the act of watching.
It can be as simple as a person singing and flirting with the web camera:
it’s authenticity that matters.

A story will create impact only if there’s an emotional connection
between the narrative and the audience; if the story develops along a
path, causing the protagonist or the audience, or both, to participate in
a journey into their imaginations.

3 | Who's talking in the video?
Personal Mission

The first question to ask yourself is what is my relationship to this idea?
In other words: why am I doing what I am doing? It’s not necessary
to have an immediate answer, but it’s essential that you keep searching
and asking yourself about what you’re doing as the project progresses.

For example, I've always wondered if it’s possible to be completely
invisible while acting as the director and cameraman of a scene in
order to make observational films. This question has fundamentally
shaped my development as a video maker, although I still haven't
found an answer as yet.

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy | 23
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4 | What is my message?
A personal and universal vision

Your message only stands a chance if it's authentic, meaning that a
personal vision is brought to a universal situation. I recently read an
article about the relationship between what we loved doing as 9 to 12
year olds and our professions as adults.* The point was that between
the ages of 9 to 12 we simply do things without thinking, just for the
joy of creation. If as adults we do something similar for a living, our
chances of happiness are much higher.

Your personal vision will strongly affect the videos you create. If you let
yourself be fully, sincerely and passionately present in the video project
youre working on, you will always express authenticity and achieve a
universal appeal.

5 | How to put my idea into practice?
From idea to script

It's important early on in a video project to establish your audience. So
how do you begin? Start by defining who the audience might be. Who
might watch your video? Is it friends and family, or is it intended for a
global youth audience?

The answers to these questions may influence the shape and form of
your message. Next, the shape and form of your narrative are described
by a script or storyboard. Storyboard is a visual record, while script is
a written record of your ideas. They both lay out story and emotion.
We've put some examples of storyboard and text-based script here.
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6 | What’s the best way to use the camera?
People make movies, not cameras

There’s no recipe for perfect camera use. If you respect the following
three principles, chances are your video will work well visually.

First, learn about your tools. Camera manuals are made to be read, so
read them. Key concepts in video are not difficult once you are willing
to experiment with the settings. Friends who know more about video
than you do can be excellent tutors when facing problems such as
how do I make a smooth shot of walking? Why is my video too white?

Second, respect tradition. Cinema and video language have their own
traditions, rules and innovations. Watch the masters of cinematography,
as well as the latest craze on YouTube. If you keep your eyes open, you
can learn by watching (and copying). Pay special attention to cuts
(where are they?), rhythm (how does the rhythm work?) and sequence
(what follows what?). Once you know the tradition, you can get creative
and break all the rules.

Thirdly, stay open to the new. If you work automatically or always use
the same visual effect, your work will become dull. Stretch yourself by
asking the question: is it beautiful the way I composed this shot? Is it
attractive to the audience? What else can I do? What would happen if
the camera moved (or stayed still)?

7 | What'’s the role of editing?

Editing and script-writing are the two least discussed stages of video
making amongst non-professionals. Participants in our media-training
courses often arrive with an awareness that they need practice in editing.

More often than not, the role of editing, especially in home lo-fi video
production, is to make you realise how little you know. You will be

confronted with missed opportunities in shooting, with technical
problems of workflow, with the need for sound editing and so on.

Editing is a crucial and beautiful part of the production. It is the final
drafting of your material. Videos are made three or more times. First
in your script, then during shooting and finally in the editing stage.

Show your rough cuts to as many people as possible, and listen to what
they have to say. There’s only one ‘first time’ in watching your material,
so a fresh eye is invaluable. Even if you disagree with what you hear, take
note of the comments your test audience make.

How can I move to a level higher?

Making choices is the only way forward. Find your personal preferences
in video making. Which subjects attract you? What is your favourite
technique for narration? Do you like to appear in your movies or not?
What are you most passionate about: Visuals? Sound? Planning? Script
and story writing? Directing? Making choices will focus your process of
development.

What it all boils down to is learning to learn from previous mistakes -
without taking initial failures too seriously. Your very special first video
didn’t make any audience impact. So what? Why would you refuse to
make a second, and then another? Simply make some corrections and
try again. There are plenty of fellow human beings out there who want
to share in your story by watching. Perhaps even responding to it with
a video of their own.

And so begins a new cycle of video making...

* in Walter Murch: In the Blink of an Eye
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The Social Media Revolution

by Dubravka Obradovic

The revolution principle

In order to grasp what the social media revolution means we need to
remind ourselves of the dramatic impacts that the original rise of mass
media had on society.

The world that existed before mass media was a world in which the
distribution of knowledge was a time-consuming and expensive practice,
and therefore dominated by elite monarchs and religious orders. They
used their control over knowledge and its distribution to control society
and the development of its institutions.

Gutenberg's invention of the printing press around 1440 was important
because it made possible the mass distribution of information, which
eventually led to the establishment of modern European societies founded
on humanistic values, science, culture and the institutions of democracy.

The revolution that mass media brought to the world didn’t mean that
the importance of media in the battle for power and control was any less
significant, however. This was because the means of media distribution
were still expensive and required the technological knowledge needed to
use them; it was therefore a media world still inaccessible to the majority
of people. This imbalance strongly divided the producers from the
consumers, those who had no way of responding through media channels
and were therefore treated as uncreative, passive and easy to manipulate.

After nearly two centuries of traditional mass media, the invention of

the Internet brought about deep and complex changes to modern society
and introduced new practices of communication to the public arena.
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The development of the Internet, also referred to as the introduction
of new/social media, provides for many people the possibility of doing
what was previously difficult and extremely expensive: to participate in
an intensive, fast and inexpensive system of communication with large
numbers of people, as well as being able to instantaneously access an
almost unlimited variety of information. New media doesn’t require
technical knowledge or substantial economic investment for its use; it is
open and easily accessible by more and more people around the world.

Social media is a revolutionary new media phenomenon - a platform
for individual and collective participation, organisation, collaboration
and connection.

A new world of knowledge and participation

We now have a new definition of authority, objectivity, truth and
knowledge. They are no longer focused in one centre but are rooted
in dialogue, discussion and transparency. The key ingredient making
this possible is interactivity. Society itself now has control over new
media and its content. The notion of communities of knowledge is
rooted in the realisation that an individual is always subjective and
his knowledge limited, and that authority, truth and wisdom will most
likely arise through open discussion.

The possibilities that the free flow of information and connection
offer are more than just promising: we are witnessing the continuous
production of user-generated material in written, audio and visual
forms by communities of people living across the planet.

Collective authorship doesn’'t necessarily end in cyberspace: more and
more people are recognising that this organisational model can have a
great impact, providing space for learning and inclusion.

One of the critiques commonly made of the products made by Internet
communities is that, since they include people who don’t necessarily
have any expertise in the subject area they address, the products lack
quality in comparison to those produced using traditional cultural

techniques. The most prominent example of this issue is the debate
over Wikipedia and the validity and quality of its contents. Research
comparing Wikipedia and the Encyclopaedia Britannica, however,
concluded that the two different volumes shared a similar number of
errors. The primary difference is that if you use Wikipedia you have
the option of going to the Discussion page and reading or posting
comments regarding the validity of the contents in an article.

http://en.wikipedia.org/wiki/Reliability_of Wikipedia

The neutrality of this article is disputed. Please see the discussion on
the talk page. Please do not remove this message until the dispute is
resolved. (January 2011)

The paths before us

The increased opportunities for education and participation that media
development offers also raises the problem of the technological and
educational gaps that are apparent in different areas of the world; there
are still a great many young people with limited access to technological
resources (computers, cameras, Internet), which prevents them from
participating in the media, from voicing their opinions and from
portraying their realities. At the same time there are those who have
access to the technologies but often lack the cultural and social skills
needed for full involvement in the contemporary media landscape.

Itis therefore our task as youth workers and educators to provide training
and to develop projects that will make new technologies widely available
and accessible to young people. Furthermore, we must emphasise
access to the skills and experiences needed to become full participants
in society, participants who can articulate their understanding of how
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media shapes perceptions and who will become aware of the emerging
ethical standards that will influence their practices as media makers
and members of online communities.

In order to maximise our results and build a community of educators
that will make the possibilities of media engagement more widely
available, we must also focus on promoting youth media projects and
media literacy education, especially the cooperation between media
and the service sector and the education of youth workers to make use
of the new technologies in their work. There is an exciting path ahead
of us; it will be an immensely more creative and rewarding journey if
we set off on it together.

Yes, But No? | Fair Use of Copyrights

by Andrew Hannes

Copyright is an issue that a lot of media makers avoid. Not because
they can’t handle it, but because rumor has it that it’s complicated.
With the expansion of the Internet, copyrights are constantly
changing; as everyone can Google, copy, keep and use material,
the essence and meaning of copyright has shifted radically over the
years. Copyrights do still exist, though! They are there, defined and
accessible. Young video makers are usually not informed about the
various copyrights that exist for each form (video, photography,
graphics etc.) and the subject (creative ideas) of media. Copyrights
differ per country and type of art. Young people in media exchanges
are often confronted for the first time with the idea that they have to
consider copyright issues.

One of the most common obstacles that video makers face is the legal
use of copyrighted music. You might think that the easiest way to get
away with it is to state all the info of the copyright holder, but this
is not the case. YouTube, for example, can mute your video or even
remove it. This will happen regardless of your intention or the target
group you have in mind (friends, school, country etc.). It is highly
recommended that you first contact the company or the artist of the
music you wish to use. Just don't expect Madonna to reply to your
request! If you are an independent video maker the chances of you
getting a response are not very high, but the attempt will help you
sleep well at night. In the case of an artist replying to you, honesty can
be a great tool of approach.
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The issue of using copyrighted material is not new or difficult to
overcome. There are plenty of Internet sites that offer music, photos
and video that is copyright free, and they are as easy to access as your
Facebook.

When using copyrighted material during Birth of Image projects,
participants are made more aware of the ‘Fair Use’ of copyrights. Most
of them turn to copyright free music or decide not to cover plot holes
with music but instead to take better care of the recording of sounds.

The best way to ensure that your videos, photos, collages or music don’t
infringe on someone else’s copyright is to use your imagination, skills
and the resources around you to create something original and all
yours. Then you never have to worry about copyright issues. Recording
natural sound, creating your own music soundtrack or even making
friends with musicians can bring freedom and satisfaction.

We shouldn’t forget that as much as we want to have our own videos
and photos copyrighted, the same goes for production companies and
other artists. In the age of social media it is possible to ensure the rights
of your creation. The “Creative Commons Copyright Licenses” scheme
currently applies to 53 different jurisdictions worldwide and is still
growing. These copyrights are simple; they vary according to what you
need and they are one of the best choices for individual creators and
even companies to secure their creative work.

Links:

1. http://dig.ccmixter.org/

This website can help you find music that is licensed under a Creative
Commons agreement. The composers have already given permission
for their music to be used.

2. http://freeplaymusic.com/

I use this database to track down copyright free music according to
genre, style or emotion.

3. http://www.centerforsocialmedia.org/fair-use

The most detailed, up-to-date and well-structured website on practicing
Fair Use. You can find examples, explanation videos and answers to the
most important questions concerning Fair Use of Copyrights.

4. http://creativecommons.org/

This is the official website of Creative Commons licenses. It includes a

very simple explanation on how to choose from a range of protections
and freedoms for authors, artists and educators.
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Fine-Tuning | Media With and For
the Socially Underprivileged

by Kriszta Zsiday

Life experiences seem to be immaterial for many people. Yet they have
an enormous impact on our lives, especially when we are young. The
continuous flow of emotions and experiences stemming from such life
events as rites of passage, leaving home, and facing social, economic
and personal challenges is significant.

All of these events affect our personal responses: what images we
form in our minds; what life strategies we opt for; how we express
ourselves and participate in society. While some of these actions and
reactions are the result of inherited genes, hormones and the biology
of growing up, others are directly connected to cultural, familial and
social experiences.

In Birth of Image we have worked with young people who have grown up
in orphanages, with young immigrants, with hyperactive and deaf young
people. Their life stories often encompass personal beliefs, thoughts and
issues which are initially unknown to us, the youth workers.

Yet this is the reality we work with. Those colleagues who stay in the
profession long enough usually come to the conclusion that our work
is about fine-tuning - not about changing the world overnight.

Fine-tuning is the discovery of motivation systems, and how these
systems function for young people, within the logic of their life-
worlds. Media is a great tool for this. For a start, it has the capacity to
synthesise and structure personal stories in an expressive way. What
is required for this is the motivation to start playing with the tools of

media. By looking at whats happening on Facebook, Twitter, YouTube
and so on, we can be sure that this is already a channel where the fine-
tuning of youth can take place.

When it comes to fine-tuning, there is no contradiction between youth
with “less opportunity” and youth from more privileged backgrounds.
Ideas only make sense with respect to the reality they are conceived in.
The notion of troubled youth only makes sense in respect to a society
that decides who is a normal person and who is not.

Press Like

We all respond to the environment in which we live. Recent research
shows that social acceptance, and the sympathy we receive from
others, is one of the main stimuli within motivation systems. Negative
experience diminishes motivation systems and raises stress. In his book
The Humanity Principle (2006), Bauer states that “the best drug for the
human being is another human being.”

When a young person shares stories with sincerity and out of his
own free will it can give him a heightened feeling of being alive and
the enjoyment of creating something. This increases his motivation
to do something for people he likes, or together with them. When
working with youth who come from difficult backgrounds, the need for
acceptance and the feeling of being liked by others is a given fact.

It can happen, though, that this need and feeling are expressed
differently, on other levels or with varying intensity. By giving these
youth a video or digital camera and the opportunity to create, we
also give them a chance to move their personal issues from within
themselves to an audience on the outside. In the case of video sharing,
this audience could be thousands or millions of fellow humans living
all across the planet. To receive a “Like” on a picture, video or status
message can be a landmark moment, indicating that the individual
plays a role in other people’s lives.
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Following My Interest

Creating media messages works on two levels: technical and emotional.
The technical part can be learned through online tutorials, software
training or friends. To be willing to open up and share a personal story,
however, requires something else.

During one of my training projects a group of young addicts got wasted
the previous night and didn’t complete their video assignment. Finding
a way through the situation was one of my most memorable moments
as a trainer. Following a conversation with them the next day, they got
drunk again. But they grabbed a camera this time and created a video
out of the experience. Later on they showed it to their group. With this
video they created their place in the training session. They understood
that it was an environment where they could work out their issues,
where they could participate instead of resisting.

The fine-tuning of the media training project supported them and
enabled them to reflect on what they did, how and why. They did not
give up drinking, but made videos about the dark side of addiction.
They discussed it with the others. Eventually they decided not to drink
for a day, after regular daily consumption for more than ten years.

Creating My Account

The best practice in my eyes is to bring complex target groups, with
diverse backgrounds, together. In many cases language, culture and
habits will be an obstacle. But once they hold the camera in their hands,
the desire to create, to share, will become stronger than the obstacles.

A second good practice is to use a form of visual expression in order
to manoeuvre beyond their personal (and often limiting) thoughts.
The visual expression of complex messages in a group setting supports
mutual understanding. It also offers them the “aha” experience of
an insight gained during the process of creation. Visual language is

a universal language — a fact proven by blind participants who have
directed movies during Birth of Image projects.

The third key to success in my eyes is the setting up of the activities,
including both the environment and human resources. A location and
training space where the participants can physically move around will
help them release tension through movement exercises and outdoor
activities. A small community, like a village, makes it easier to keep the
focus within the group, while also having the opportunity to socialise
and explore different ways of living.

Last but not least is the creation of a team of educators. It's important to
include people with technical competence, as well as trainers with strong
people skills, in order to support the emotional and mental processes of
participants. This combination is highly important when working with
youth from “difficult” life situations.

Youth from difficult backgrounds may not have smartphones or
expensive cameras, but they all search for “likes” on Facebook, for
viewers and followers, and they definitely have stories to tell. With
the media activities of Birth of Image we've been able to give them a
sense that their voices have been heard and their experiences have been
acknowledged. Who they are has been valued, and this works for all.
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Communication is the Response You Get

How to use your audience and peers for feedback on the impact and
meaning of (audiovisual) communication?

by Miki Ambrozy

When working with media, we use audio, visual or mixed media
to communicate a message. In these cases the impact of our
communication is tested by the audience. In other words, the meaning
of our communication is the response we get.

The question for the viewer will always be: Do I understand the
message or emotion expressed? Am I drawn into this or not? What’s in
it for me? Am I affected? Whether consciously or unconsciously, these
questions will lead the viewer to a choice: Do I keep watching or not?

In Birth of Image we have developed a set of questions that encourage
young video makers to move beyond the laughter of their peers and
the cosiness of the group. We usually ask for a physical response from
the audience to the projected material, such as raising a hand, in order
to stimulate a reaction similar to online video watching (clicking the
Close or Like buttons). The questions are:

Would you forward the link to this video to your family members and
close friends?

Would this video be entertaining for people outside of this group, say
to someone watching in Japan?

Does this video connect a local reality to a universal emotion?
If the answers are positive, we can be fairly sure on a cognitive level

that our video “works” and that it will attract attention on social
media sites. More interestingly, if you observe the audience’s body

language and breathing while watching the video, you can gain valuable
information about the impact of your communication. Laughter and
clapping are obvious signs. Your peers also express and reflect what is
happening on the screen by shifting their weight to the edge of a chair
(attention is focused towards) or by yawning and shuffling on the chair
(attention is focused away).

Following the initial reactions, we ask for compliments and corrections.
This will guide the video makers in improving their video and keep what
is already working in place. The verbal feedback can add value to your
initial idea or approach.

From the side of the video maker, there’s a risk in taking everything at
face value or too personally. This should be avoided. Feedback serves
as an opinion on your work, coloured by emotion, and it’s always the
choice of the video maker to take it or leave it. One thing we like to
remind young people of is that the feedback is on the video, not on them
personally.

Finally, feedback is also a tool for creating communities. This is apparent
from the advanced use of comments and video responses on social
video-sharing sites. It raises the quality of discussion, structures the flow
of opinions, and empowers people to listen to each other, while leaving
the choice to participate in their hands.
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Is it OK? | Ethics for Image Makers

by Kriszta Zsiday

We often say that the events of a summer camp, training course or media
workshop stay with the event. Which is not completely true, of course.

Facebook statuses, videos shared online and photos of the event all
carry messages. When young people work with media, the question of
how and what to share becomes even more significant. As creators, we
all want to share our products with the largest possible audience. And
with social media it is fast and easy. You will see your party photos and
videos on community sites within seconds.

Yet practising freedom of expression is only one side of the coin.

In one of my international youth exchanges a group of young people
became interested in exploring the situation of immigrants. They
discovered that some of them earned money by begging on streets.
They wanted to make a video of their struggle for a decent life and
returned with footage of a young mother with a baby pleading for
coins on the street. She looked pitiful and dirty in the shots, recorded
from a distance, with the cameraperson hidden.

The video makers were very proud of their material and the dramatic
universal message of sorrow that it conveyed. When asked what they
thought the mother would say or feel upon seeing herself shown in
public in this way, they felt suddenly confronted by the question of ethics.

I do not believe the young video makers did anything immoral. What
is more, they were devoted and socially active in their work. At the
same time I wish to stress that the medium of video can easily result
in unethical behaviour. The pressure to keep an audience attracted,

to satisfy the youth workers or trainers and to share something truly
outstanding can lead to ethically dubious media products.

How to report truthfully while protecting the subject, especially one
in a difficult life situation? The challenge is as old as storytelling. The
novelty today lies in the sheer size of the audience, the speed at which
information spreads and, in this case, a group of young people with
limited opportunities in life suddenly able and ready to make media.

It may sound easy to ignore the possible consequences of your media
product on someone’s personal life, as this is a common trend in mass
entertainment media (just think of Big Brother or celebrity gossip sites).

My understanding of ethics is that you should respect the law and the
personal involvement of others, even while pursuing an outstanding
story. This requires personal care. You will need to uphold human
values in order to create value-based media. This is only possible if you
develop an interest in the relationship of media to the reality of facts and
the realities of other human beings.

You should avoid falsifying or exaggerating facts, leaking private
information in a story and transmitting one-sided information with
little or no research. These actions in general degrade media products
from source of information to sensationalist reporting.

As a youth worker you may well meet people who face issues such
as discrimination, disability, unemployment, poverty or simply
different sources of insecurity while growing up. Here are six core
values you can refer to when working with media: trustworthiness
(service), responsibility (social justice), respect (dignity and worth
of the person), integrity (fairness), caring (importance of human
relationships) and competence. Below I offer five tricks that will help
you to create ethical visual media.

Law and legal rights differ from ethics. Ethics are a system of moral
principles. Who is in the picture? What do I tell with it? Where will
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I share this image? Is it OK? Media messages and visual images are
powerful tools, to which only the creator has full access. With great
power comes great responsibility.

It is you who makes a difference each time you decide whether an
image is OK or not.

5 Tricks for Ethical Visual Media

Use images of subjects where the person cannot be recognised (in a
crowd, shown from behind, using shapes).

Ask if you can photograph or record the subject on video. You can also
ask people to let you know if they do not want to be shown.

When showing a photo or video to a wider audience, get a written
and signed informed consent document from all subjects who can be
recognised. (This would include production title, location, whether
their full names will be used, where the product will be shown).

When making a video, show the final product to the protagonist or
central character(s).

Ask others how they see your final product. This way you can check
that you are not damaging the reputation of anyone when producing
socially and emotionally challenging messages.

Transformers | Who is in Charge Here?

What is the meaning of participatory culture for media education? The
story of how new media challenges the traditional concept of educator and
youth worker

by Miki Ambrézy

New audiovisual media is all about doing. What does it take to create
new media? It takes creative thinking and visualisation; it takes trial and
error during production. It is a series of decisions and choices, made
individually and collectively.

New audiovisual media is the perfect tool for holistic education on
any given theme or topic. It is a new language for young people’s self-
expression, while offering enormous potential for developing all aspects
of a person’s communication skills: written expression, visual language,
body talk, drawing, movement and interpersonal communication.

One question is what to express? The educators behind Birth of Image
made the decision to give maximum control over content to participants.
If you browse through the more than 70 videos on Vimeo produced
within the framework of the project, you will find a range of universal
themes spanning human experience.

One dominant form of expression is play. Messages are expressed through
a playful combination of opinion, experimentation and fun. Indirectly
they speak about what young people’s concerns are today (e.g. Stay Curious
and Advertising Life series). Finding one’s voice and challenging one’s self
are two other recurring universals. The most popular video created in the
Birth of Image project is the one directed by a blind participant (Slightly
Different). One Polish submission to the online contest concerned
teenage worship of women (Women are.... Oh yeah!) while another was a
documentary about a homeless entrepreneur (Can Man).
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At first sight, these outcomes might not meet the institutional
expectations of intercultural dialogue, tolerance and a feeling of being
European. Upon a closer look you will find, however, that the people
who have participated in these media productions have made important
creative choices, cooperated in teams throughout an intensive process,
acquired new media skills and exercised their right to the freedom of
expression by entering the public domain - all of this without anyone
telling them what to do.

A method that works

Any Birth of Image project starts with the educators clearly
communicating the philosophy of the event. Our philosophy is a
break with the paradigm of education by prescription, whereby the
outcome is defined at the outset. We are only present for as long as
it's necessary for participants to take matters into their own hands.
That can sometimes be as little as one programme day. Programmed
sessions are only adhered to if they are serving participants’ needs at
any given moment.

Secondly, we make a group-level agreement on the ground rules, which is
a code of conduct. It lays out a playing field where open communication
is in practice; where participants share and talk about their experiences
in the first person singular, without making assumptions about what
others are going through at any given moment; and where basic human
needs such as security, variety and connection are respected.

Thirdly, we define our role as resource persons, ready to follow
participants by answering their questions and by applying the simple
rule of empowerment. This means supporting a person to solve her
problems, without actually suggesting a “right” or “correct” solution.
The power and the success stay with the participant.

The focus of our method from this point on is to respond to participants’
actions and questions. In the first hours of a project the intentions or

goals of each participant are checked and monitored up to the point we
believe it’s necessary. The team of trainers and assistants is available for
leading workshops, giving lectures or peer-to-peer sessions on anything
related to nonprofit media production, from scriptwriting to camera
technique, from conflict management to personal coaching.

Our method is participatory from the start. It has resulted in training
courses where 11 complete media productions were made by only 24
participants in seven days, most of them without previous experience.
Birth of Image has produced a wide range of formats from documentary
to experimental works and live TV shows, totalling around 70 videos by
more than 250 young people who were fully in charge of the outcome.

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy | 49



A Concise Guide to Media Literacy

Birth of Image

50

the outcome

chapter 4

hafumi&@ . 5

g s
D) - W W
VNS IIV xh&asma”:./w/@

FMsasws( D
I 50
\/

~
(&
@

ol
metzuma§¢AHHMMw&\\lﬁ/( ",
S

DIVHSIIVHS 2IVRS

A Concise Guide to Media Literacy | 51

Birth of Image



52

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy

Images of Me, Images of You

How photography makes me grow

by Donalda Sinkute

Ilive - I see — I am. Pictures are the windows onto my life. They may lie,
show a better or worse version of life as it happens, but the fact of an image
you have created is obvious - you can’t change what you have framed.
Mastery is to capture this fact as truthfully as you can. That’s the level  am
at now. And I am growing. Now I want to make my pictures real.

There are a lot of theories, books and millions of posts on the Internet
about photography and how to improve your level of taking and making
pictures. I believe in a simple truth: you have to feel the power of the shot
you want to take. It’s often hard to put the image I see into the picture, so
that I can show what I want others to perceive. Yet I adore the moment
when my mind captures the shot! Even if my lack of fancy technique and
skills don’t enhance my work, I admire that wry picture made by me.

I think nowadays the power of technology means there are plenty of
possibilities to be the visual narrator of your own life — whereby you
“write” with images. Make your pictures speak the words you can’t find.

Think Facebook. Someone doesn’t have any photos on their profile?
What would you think about him or her? How about noticing
comments or uploaded links? Does that give reliable information
about this person? Then the first image of the person appears. Even
if it’s a random shot, it has the power to make you believe the other
person is something other than an empty profile. It doesn’t even matter
if the picture is real or fake, or even a photo of someone. Images make
you believe what you see.

How does all of this make me grow? I'm always looking for interesting
shots that will help me remember a moment, to bring back the feeling,
the taste or the smell. I illustrate my trips in the form of a photo diary. I
don’t read my diary entries as much as I look at my pictures. In sum,
taking pictures makes me become more specific. It also makes me feel
more interesting, fun, punk, sometimes crazy, fabulous and helps me to
inspire others...

It makes me alive!
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Connected By Cables

by Gregory Painter

Before my training I had very little experience with media. My first
impressions of it were through the Tarzan Online Training, organised
by a team of Birth of Image educators, where I had the opportunity to
push some personal boundaries with my skills. I wanted to try as much
as possible, and on top of this I had a real opportunity to learn through
the videos, comments and assignments I received.

The first challenge came when I went to Holland and was surrounded
by an international team of people from five different countries, all
there with the aim of constructing media. I faced some unexpected
challenges communicating through a camera, dancing, learning about
my body and senses, as well as about others. It made me realise that
making media isn't done alone. With this in mind we started to make
projects, small ones at first but leading to bigger productions.

For the second half of the training we were treated like a small company.
We had to create a concept and an idea, before promoting it to a set of
producers. I wanted to create a large project like a movie or a TV show.

Through a series of proposals and feedback, as well as creating scripts
and story boards, we perfected our idea — a TV show. We attempted
to make it as professional as we could. We used lighting and as many
cameras as we could get our hands on, training a few actors to sit in
as the studio audience. We also “employed” sound technicians and
cameramen. We tried to have everything we could. I wanted to create
a new reality, even if a completely constructed one.

Behind closed doors we built our own reality of a TV show, while other
participants were unaware of what we were doing. The scariest thing
was the main actor - me. I had to alter myself radically. I became a
very loud and outspoken person, not afraid to grin at the camera and

interact with it. This was a complete contrast to my usual self who would
normally avoid being in front of the camera, far too shy to speak in front
of an audience.

After the training I decided to carry on the development of my idea so
that I could gain even more experience. I created a small franchise for
the show - it had a fan page, with a weekly episode. It was a lot of fun
to make. I think it was a great developmental tool. It helped me learn
about what an audience wanted, what worked and what didn’t work
with camera shots, and it gave me the opportunity to test out new ideas.

One day I would like to create an even bigger set for a movie or a more
complicated TV show and help give someone else this opportunity too.
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New Perspectives

I am Krisztian Sélyom, 18 years old, final year secondary school student.

I heard about Egyesek from a friend who had participated in a few
trainings earlier. He showed me and opportunity I could not miss: a
programme called Birth of Image. During those ten days in Greece
in May 2010 I learnt more about myself and the world than in my
whole life before. I learnt to put things in a new perspective, which
is very useful, especially in more difficult times. After this I got the
opportunity to go to a conference in Belgium in December 2010. The
title was Young People And Mobiltity - a Luxury?

Birth of Image is an 18-month series of programmes focusing on visual
media. At the trainings we improve our visual expression and learn
how important creating things is. A lot of young people got to know
and love these forms of expression due to this project. My favourite
genre is the short movie, I continue to make and popularise them
among my friends. I also had the chance to practice working in teams,
and have learnt many new things that open up exciting domains in
filmmaking. I understand the message of films and images more easily
now, which is a great experience as well.

The text above is Krisztidn’s original work, he wrote it out of his own initative. We decided to publish

it without the corrections of a proofreader and the editors.

Birth of Image
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appendix b | Civil Society
Organizations & Contacts

YMCA ParthenopeOnlus (IT)

YMCA Parthenope ONLUS is a non-profit, non-governmen-
tal, free and independent association. Our mission is to devel-
op the minds, bodies and spirit of people in order to create a world
which works for everybody out of love, care and cooperation.
We pursue our goals by creating and participating in local and international
projects such as seminars, exchanges, training groups, work-camps, research
and creative initiatives.

WEBSITE:www.ymcaparthenope.com
TELEPHONE: +39 340 7821363
EMAIL: info@ymcaparthenope.com

Egyesek Youth Association (HU)

Our activity is focused on the non-formal personal development of
young people and professionals of the youth work field in the Hungarian
and European context. We organise youth exchanges, volunteer
projects, training for youth leaders and peer educators, summer camps
and school-based community service programs. We are specialised in
media, coaching, dance and working with integrated groups of youth from
diverse backgrounds.

WEBSITE: www.egyesek.hu

TELEPHONE: +3613210495

EMAIL: info@egyesek.hu, egyesek@gmail.com

VIDEO CHANNEL or other SOCIAL MEDIA: http://www.facebook.
com/egyesek

Kriszta Zsiday

Media & expression trainer, youth worker
http://trainers.salto-youth.net/ZsidayKriszta
+36302319819

zsidaykriszta@gmail.com

Skype: strella314

OldeVechte Foundation - YMCA Nederland (NL)

WEBSITE: www.oldevechte.nl / www.ymca.nl
TELEPHONE: 0031 529 451 963
EMAIL: oldevechte@hotmail.com

Marco Vlaming

Head trainer and organiser
www.oldevechte.nl
oldevechte@hotmail.com

0031 529 451 963

Zeesserweg 12, 7731 BGOmmen, The Netherlands

Global Soma Youth Association (GR)

GLOBAL SOMA is a non-profit organisation active in AUDIOVISUAL and
YOUTH training. We create events to empower youth. Global Soma is a creative
social space. This space can take the shape or structure of seminars, research,
training, events, educational programmes and workshops among others.

WEBSITE: www.globalsoma.com

TELEPHONE + 30 2311 200996 / +30 6907532925

EMAIL: global.soma@gmail.com www.vimeo.com/globalsoma
http://www.vimeo.com/birthofimage/http://www.facebook.com/pages/
Global-Soma-NGO/194982857506

Miki Ambrozy
media trainer &filmmaker, youth worker

www.vimeo.com/ambrozymiki
www.vimeo.com/globalsoma
+306948734397
miki.ambrozy@gmail.com
Skype: ambrozy.miki
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Sofia Moudiou
Media educator, trainer

www.vimeo.com/globalsoma
+306907532925
sofiamoudiou@yahoo.co.uk
Skype: soflamd4

Radvila (LT)

Radvila is a non-governmental organisation which is voluntarily uniting
Evangelical Reformed youth and other people actively participating in the activities
of the fellowship. The main objectives of Radvila are to inspire youth to grow in
the evangelical spirit, to encourage their moral, cultural and physical development
and to unify the youth of the Evangelical Reformed church in Lithuania.

Radvilapursuesits goals through organising summer camps for children, youth and
young families, children’s Sunday school, seminars, conferences, lectures, outdoor
activities and by actively participating in musical, social and charity projects.

WEBSITE: www.radvila.lt
TELEPHONE: +370 654 04407
EMALIL: radvila@ref.1t

Donalda Sinkuté
Youth leader

+370 654 04407
sinkute@yahoo.com

COFA (LT)

COFA is a group of young people with the common interest of
creating opportunities for other young people to actively participate
in local and international learning experiences, promote non-formal
education and to create a space for young people to express their ideas.

We organise local activities such as audiovisual media workshops, meetings
and discussion groups. We also participate in international projects and
promote them amongst young people in Lithuania.

WEBSITE: www.cofa.lt

TELEPHONE: +370 618 34435

EMAIL: cofa@hotmail It

VIDEO CHANNEL or other SOCIAL MEDIA:
https://www.facebook.com/pages/COFA/100806286626464

Donalda Sinkuté

+370 654 04407
sinkute@yahoo.com

Evelina Paunksnyté

+370 618 34435
eva.paunksnyte@gmail.com

Vega Youth Center (SRB)

WEBSITE: www.vega.org.rs

EMAIL: vegayc@gmail.com

VIDEO CHANNEL or other SOCIAL MEDIA:
http://www.youtube.com/user/vegayc

Dubravka Obradovic
Media educator & trainer

dubravka.obradovic@gmail.com
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appendix c | Stories Online | Sharing
is Caring

Below you will find links to two Birth of Image productions which,
in our eyes, reveal a clear picture of our methodology. We selected
them because they depict how participants react to the process-based
approach to creating media and, through that process, how their self-
awareness is raised.

What You Give is What You Get | Short Doc

Duration: 00:05:17
Format: HD
Director: Andrew Hannes

View online: http://www.vimeo.com/globalsoma/what-you-give

The observational story of Tamas and Stefania, participants in a Birth
of Image training in Greece (May 2010). In the documentary they talk
about their emotions, insights and personal experiences during that time.

The Geki Show

Duration: 00:04:46
Format: HDV
Concept: Gregory Painter

View online: http://vimeo.com/21696649birthofimage/geki-show

View on FB: http://www.facebook.com/pages/
Geki-Show/154941661229222

The vlog-style story of Gregory, a participant in a Birth of Image training
in the Netherlands (February 2011). In this video he talks about his
experiences and insights that developed during the process of creating
a TV show from scratch. The video also include shots of the live event.

appendix d | Online Resources

Birth of Image Website

What are the basics of media literacy and why should it be part of
informal and formal education? How to use a digital video camera and
the basics of Video Journalism. Social media & digital literacy collection.

www.birthofimage.com
www.birthofimage.com/blog/online-training-resources

http://www.birthofimage.com/blog/birth-of-image-social-media-and-
online-video-collection/

Birth of Image Vimeo Channel

Videos created for and with youth during the project, locally and
internationally. The thematic field ranges from immigration and social
justice, through nature and fun, to local journalism and pure self-
expression.

http://www.vimeo.com/birthofimage/videos

Videos for Media Education & Literacy

A channel for non-profit educational videos that broaden and challenge
the traditional concept of media literacy. The guiding principles are
that (a) To make sense of the world, media literacy is essential, and (b)
Everyone has story to tell.

http://vimeo.com/channels/birthofimage
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appendix e | Council of Europe - EYF

The European Youth Foundation (EYF) is a fund established in 1972
by the Council of Europe to provide financial support for European
youth activities.

Its purpose is to encourage co-operation amongst young people
in Europe by providing financial support to such European youth
activities that serve the promotion of peace, understanding and co-
operation in a spirit of respect for the Council of Europe's fundamental
values of human rights, democracy, tolerance and solidarity.

EYF’s category B supports the production of information and
documentation on youth issues such as training manuals, production
of audiovisual materials, magazines produced by international youth
organisations or networks etc.

This publication was funded by Category B as a project applied by
Global Soma Youth Association (Thessaloniki), in partnership with
Olde Vechte Foundation (Ommen), Reformed Evangelical Youth
Fellowship Radvila and the informal group COFA (Vilnius), Egyesek
Youth Association (Budapest), YMCA Parthenope Onlus (Naples) and
Vega Youth Center (Belgrade).

The purpose of this publication is to introduce the methodology of
using media as a tool in youth work as implemented by the Birth of
Image project.

appendix £ | Youth in Action

Action 4.4 of the European Commission

Education and Culture DG

The European Commission launched a call for proposals under the title
Projects encouraging creativity and innovation in the youth sector -
media literacy in 2009.

The Birth of Image project has been submitted by a member organisation
of the YMCA Nederland, the Olde Vechte Foundation (Ommen), in
partnership with Global Soma Youth Association (Thessaloniki), Radvila
Reformed Youth Fellowship — Creative Opportunities for All (Vilnius),
Egyesek Youth Association (Budapest), and YMCA Parthenope Onlus
(Naples). Vega Youth Center (Belgrade) has joined the partnership on a
co-funding basis.

The focus of Birth of Image is to use media literacy as a tool to strengthen

the capacity for creativity, so that young people learn to find innovative
and original solutions in personal, occupational and social life.
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Birth of Image
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Szeretnénk kifejezni halankat mindazoknak, akik a Birth of Image
projektet lehet6ségbdl valdsagga valtoztattak, az elmult 18 honap soran.

Elészor is szeretnénk koszonetet mondani az Osszes résztvevonek,
akik kivették résziikket a tréningeinken és a hat kiilonbozé
orszagban megrendezett helyi tevékenységekben, a részvételiikért és
hajlandésagukért, hogy veliink egytitt tanuljanak.

Halasak vagyunk mindazoknak az ifjisidgi munkdsoknak és
onkénteseknek, akik a szabadidejitkben tamogattak minket, tor6désbél
és az ifjisagi munka és média irant érzett szenvedélybdl. Paran koziilik
azdta maguk is trénerek lettek és mar sajat programjaikat és projektjeiket
szervezik. Folytatjak, amit egyiitt elkezdtiink és biztositjak, hogy folyton
fejlédjék.

Szeretnénk Kkifejezni nagyrabecsiilésiinket és koszonetet mondani
Sofianak, Evanak és Andrew-nak. Oszténzd javaslataik és batoritdsuk
mindvégig segitettek minket, és lehet6vé tette szamunkra, hogy a
legtobbet hozzuk ki az ifjusaggal és a médiaval valé munkankbol.

Halasak vagyunk a Fiatalok Lendiiletben Programnak a tamogatasukért,
amely lehet6vé tette, hogy hosszu id6 ota dédelgetett almunkat
megvalosithattuk, és megtalaltuk a médiaoktatas tj modjat.
Koszonettel tartozunk az Eurépa Tanacsnak az anyagi tamogatasért, ami
lehet6vé tette, hogy szavakba és képekbe ontsiik kzos tapasztalatainkat.
Bizunk benne, hogy a Birth of Image-en keresztiil inspirdlunk és
tamogatunk masokat, akik osztoznak az ifjisaggal és a médiaval valo
munka iranti szenvedélytinkben.

Csinalni azt, ami miikodik, nagyon jo érzés. Masokkal és masokért
csinalni még jobb.

Koszonjiik!
Zsiday Kriszta és Ambrézy Miki

média oktatok és projektvezetik
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Ez a cikkgyiijtemény egy egyediilallo oktatasi folyamat iinneplése. A
Birth of Image projekt sikeresen elért két célt. El6szor is egyesitette a
személyiség fejlesztést és a médiaoktatast fiataloknak és fiatalokkal.
Masrészrol kifejlesztett egy modszertant az aktiv médiamuveltség
tanitasdhoz, beleértve a médiatorténet legutolsd fejezetét: a szocialis
médiadriiletet.

Az 1.fejezetben egy attekintést adunk arrdl mi is torténik az ifjusag
és média vilagaban és bemutatjuk, hogy is néz ki a médiamiiveltség
valdjaban.

A 2. fejezetben megtargyaljuk hogyan fedezziik fel a videdkészités,
a szocialis média és szerz6i jogok vilagat.

A 3. fejezetben elmagyarazzuk modszeriinket. Erintjiikk a hatranyos
helyzet témajat, a visszajelzés folyamatat a mi megkozelitésiinkben, és
a felhasznaldk altal létrehozott tréning tartalom lehetdségét.

A 4fejezetben megosztjuk amit a fiatalok osztottak meg veliink.
Elmondjuk azoknak a részvevéknek a torténeteit, akik profitaltak a
fent leirt szituaciobdl gy, hogy felvallaltdk a kezdeményezést, hogy
egyszer(in azok legyenek akik csak akarnak lenni.

Elvezd, oszd meg és adj hozzd!

2011 Mdjus
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elsé fejezet a kép
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Mindenki nyer: Civil tarsadalom
versus digitalis ifjasag

Milyen lehetdségei vannak a médidnak és az 1ij médianak a civil
tarsadalomban a nem formalis oktatds szempontjdbol?

Ambrozy Miki

Amikor a Birth of Image-et terveztiik egy budapesti kavéhazban
6szintén kivancsiak voltunk, hogy is torténik ez a dolog valdjaban:
milyen folyamat elzi meg egy kép sziiletését?

Marco Vlaming, a coach aki a projekt mogott all (tobb mint 25 éves
tapasztalattal a nemzetkozi ifjisagi munkaban) mindig azt mondta
nekiink, hogy nem érti, hogy a kozosségi média mitdl lett olyan nagy
tigy. Magat egy farmer fidnak tartva, sokszor viccel6détt azon, hogy
egyaltalan nem érti mi a lényege az egésznek. Néhany hénappal a
projekt inditdsa utan azonban a legvaldszintitlenebb dolog kovetkezett
be, ami mindenkit hitetlenkedéssel toltott el.

Mareco elkészitette profiljat a Facebookon.
Sokkolva meredtiink a képernyére. Tényleg 6 az?

Es Marco nem csak egy j virtualis profilt készitett aznap, hanem egy
lépést is tett a tapasztalati tanulds felé, mert meg akarta érteni mit
tartanak a fiatalok annyira vonzénak az 4j médiaban.

Az olyan kozosségi médiaoldalak, mint a Youtube és a Facebook
fejlédése teljesen atrendezték a marketing és kommunikacids terepet.
Ma barki tamogathat egy tigyet, megoszthat 6tletet vagy feltolthet fotot
az internetre nem tobb id6t eltltve ezzel, mint amennyi egy szendvics
elkészitése. Neked van Facebook oldalad? Jo eséllyel mar te magad is
hasznélod a kozosségi médiat.

Ha egy vagy azok koziil, akik moralis alapon elutasitjdk a nagy markakat,
add fel a reményt. Mindig az jut eszembe, ahogy az apam prébalta
elkeriilni a mobiltelefon hasznédlatdit ameddig csak lehetett...aztdn
amikor olcsobb lett mint a vonalas, vett maganak egyet. A jovében a
Facebook helyettesitheti a mobilodat, bebujhat az agyadba, iranyithatja
a hiit6d és leiil majd veled egy sorre.

Az 4j tananyag

Miel6tt az alapfoku kotelez6 oktatast bevezették Eurdpa szerte,
évszazadokon at az iras-olvasas képességét tekintették az alapvetd
civilizacios tényezének. Ma madr 4j tananyag van. Meglepé modon, ezt
a felhasznalok maguk irjdk - vagyis mi mindannyian. Legalabbis ez az
évtized mantrdja.

Ebbdl a kiadvanybdl vildgossa valik majd, hogy nem minden fiatal jartas
amédia hasznalataban. Ezzel egyidejiileg a legtobb eurdpai fiatal messzire
elmenne egy IPadért, Iphone-ért vagy egy I-lanyért. Az életiik tele van
audidvizualis ingerekkel, amelyek legtobbje az tizleti szektorbdl ered.

Vonzo és mindeniitt jelenlevo

Az egésznek az a vége, hogy a nonprofit ifjisagi szervezeteknek egy vonzd
és mindeniitt jelenlévé anti-hdssel szemben kell fellépniiik. Es ez az {télet
abbdl sziiletik, ahogyan nézziik a kérdést. Egész addig amig a digitalis
jatékokat anti-hésokként kezeljiik, tavoliak és félelmetesek maradnak.

Milyen elényei szarmazhatnak a civil tdrsadalomnak az Gj média
hasznalatdabol? Mit tanulhat egy fiatal az okostelefonjatol? Hogyan valhat
a videokamera hasznossa egy non-profit szervezet szamara? Ezek a
kérdések izgalmas és gyiimolcsoz beszélgetésekhez, tevékenységekhez
és aktivitasokhoz vezethetnek, épp gy, ahogy a 18 honapon at tartd
Birth of Image élmény tette ezt.

Tedd fel magadnak a kérdést milyen audiévizudlis és digitalis képességeid
vannak. Mas széval: mit tudsz csindlni a digitalis és online médiaval?
Taldn egy PowerPoint prezenticiot? Feltolt6ttél valamit az internetre
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a héten? Egy csatolmanyt? Egy fotot? Toltottél le ma valamilyen
dokumentumot? Tudod hova mentetted el? Van blogod?

Az 1j média rengeteg lehetdséget kinal a nonprofit szervezeteknek.
Fotozas, video és a web 2.0, ennek a kommunikaciés technolégianak
a leghatékonyabb erdforrasai. A jo hir, hogy az oktatasi és kulturalis
projektek tdmogato6i pontosan tisztdban vannak ezzel a ténnyel.

Azoknak akik ismerik az audidvizualis kommunikaci6 alapjait a projekt
lathatdsaga rém egyszer . Az eredmények terjesztése azonban csak
akkor lesz hatékony, ha ismered hogyan miikodik a helyi elektronikus
média, ki dolgozik ott és mi kelti fel az érdeklédésiiket.

Egy uj miiveltség?

Amikor egy gyerek irni tanul az évoddban vagy alséban, az els6 “a”
betlije reszketeg, egy kicsit bizonytalan. Evekkel késébb képessé vahk
arra, hogy kifejezést, szint és értelmet vigyen a nagy “A’-ba, ami
minddssze egy betii egy fontos irasban (digitalis vagy kézzel irott, most
mindegy). Ugyanigy a képeid sem tlinhetnek nagyon vonzénak vagy
profinak jelenleg. Legalabbis még nem.

A médiaszovegek a hagyomdnyoshoz hasonlé szerkezetliek és
konnyedén tanulhatdak. Az egész csak gyakorlas kérdése és persze
hajlandésagé a hibak kijavitasara.

Amikor Birth of Image-nek, Kép sziiletésének, kereszteltik a
munkdankat, egy olyan folyamat jart a fejiinkben,mely soran az
egész csapatunk képessé valik irni és olvasni fénnyel és hanggal. 18
honapunkba, néhany akadalyba és rengeteg szorakozasba kerdilt..
Oszintén ugy gondolom hogy nem vagyunk egyedlek csak egyszertien
kovettilk az Uj kommunikaciés terep valdsagat és megmaradtunk
kivancsinak ...

-)

Médiatajkép

Dubravka Obradovié

Lehetetlen megérteni korunk életét, azt ahogy a vilag legtobb részén élik
azt, ha nem ismerjiik fel a média szerepét.

Képzeljiik el a helyzetet, hogy vidéken autozol, elhajtasz egy nagy
hirdet6tabla mellett, mely eladdsra reklémoz valamit. Eszrevennéd
egyaltalan? Kilonosnek talalnad?

Prébalj meg visszaemlékezni az utolsé alkalomra, amikor napokig nem
lattal valakit, aki igazan fontos szamodra. Természetesen szalitottal id6t
ra, hogy csevegj, jatsz vagy egylitt nevess vele skype-on vagy facebookon.
Eszedbe jutott, hogy valami hidnyzik a kapcsolatotokbol?

Naprakész vagy abban, hogyan néznek ki ma a tdgabb csaladod tagjai, a
flickr vagy picasa fotdalbumokon keresztiil, vagy informalddsz napi szinten
az aktudlis politikai témakrol twitteren vagy egy forumon keresztiil?

Nyilvanvaléan mindannyian bekoltoztiink a médiatajba, és noha
idénként ugy érezziik, mintha keresztiil zuhantunk volna egy lyukon a
fehér nyulat kovetve, nem tiinik annyira rossz helyne, hogy ne maradjunk
rajta, hiszen szamtalan lehet6séget kinadl az informacidszerzésre,
kapcsolodasra és egytittmiikodésre.

Hogyan tudjuk mi, ifjusagi munkasok, oktatok és aktivistak felvazolni en-
nek a folyton tagulo tajnak a térképét, és felhasznalni arra, hogy megértsiik
a fiatalokat és tdmogassuk ket azokban az erdfeszitéseikben, hogy jelen-
t0s és pozitiv valtoztatasokat vigyenek véghez a mindennapi életiikben?

Els6ként aprdlékosan meg kell figyelniink a tdjat - mint ahogyan egy
régész kutatna egy 6si kulttrat - és fel kell ismerniink, hogy a média
hasonlé képességekkel rendelkezik arravonatkozdan, hogytajékoztasson
minket a hitrendszereirdl, értékeirdl és felfogasardl azoknak, akik ( nem
annyira régen) megalkottak.
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Aztan magunkat is rd kell helyezniink a térképre és felhivni a figyelmet
arra a tényre, hogy azaltal, hogy kiilonféle tipusi kapcsolatokat
alakitunk ki a médidn keresztiil, egyuttal fejlesztjikk sajat médiahoz
val¢ viszonyunkat, legaldabb két médon:

L.) szeretjiik, tiszteljiik, 6vjuk, belefaradunk, vagy idénként utaljuk a
késziilékiinket és a specidlis csatornakat (szoftver, alkalmazasok, stb.)
amik ellatnak benntinket informécidkkal;

I1.) kialakitunk egy képet 6nmagunkrol az ij média terében, akar aktivan
részt vesziink benne, akar csak fatazialunk rola (tudatosan vagy sem :-).

Eppezért, a média nem csupdn része a kiilsé tdjnak; hanem egyuttal része
annak is akik vagyunk, és jelentds (és komplex:) kapcsolatunk van vele.

Ha 8szintén tamogatni szeretnénk a fiatalokat, hogy képesek legyenek
kialakitani média muveltségi készségeket és eszkozoket onmaguk
kifejezésére, és képesek legyenek elmondani a sajat torténeteiket,
ahelyett, hogy csupan a tomegmédia reprezentalna éket; akkor aktivan
része kell hogy legyiink a tdjnak és Gszintén érdeklddniink kell azok
irant a média-facilitalt vildgok irant, amiket a fiatalok felépitenek
(pl. blogok, wiki bejegyzések, iizenetek, tweetek, fénykép blogok,
videdklippek, naplok és sok mas).

Ebbél a poziciobdl elsédleges célként fokuszalhatunk arra, hogy
fejlessziik a kritikai gondolkodast azaltal, hogy bevonjuk a fiatalokat
informaciokkal ellatott vizsgalédasokba, és hozzdjarulunk ahhoz,
hogy 1j médiatajképeket hozzanak létre.

A Birth of Image média trénerek részt vesznek a média tajképben,
annak érdekében, hogy megértsék, tamogassak, kommunikaljak,
megosszak és létrehozzak azt mas fiatalokkal egyiitt Eurdpa szerte.
Lehet, hogy a térkép, amit elkezdtiink felvazolni, még nem teljes, de
arra biztatunk, hogy ismerkedj vele a kiadvany oldalait olvasgatva, és -
remélhetdleg - csatlakozz hozzank.

Mi a média mlveltség? | A valédsag
vizsgalata

Miki Ambrozy és Dubravka Obradovic

A média miiveltség képesség arra, hogy elérd, elemezd, értékeld és alkoss
médiat kiilonboz6 formakban. Ez a képesség alapvetSen sziikséges
egy pluralista, demokratikus tdrsadalomban val6 élethez, mivel segit
megérteni a média szerepét a modern vilagban, csakdgy, mint a kutatas,
a kritikai gondolkodas és az onkifejezés képességének fontossagat.

Ahogyan mar te is rajottél ennek a kiadvanynak a lapjait olvasgatva,
a média muveltség elmélete nagyon igéretesnek hangzik. Igy hat had
kérdezziik meg: Mi az Gszinte véleményed a fenti definiciordl? Talan ugy
hangzik, mint ami tul szép hogy igaz legyen? Ebben a részben az ifjusagi
média miveltség mai valdsdgat vizsgaljuk meg.

Az elmalt évtizedben az oktatasi irdnyvonal mantraja az volt, hogy
hozzaadjon egyetlen szt a féként a szamitégéptudomanyban
kibontakoz¢ kiilonbozé kifejezésekhez. Hallottal mar valaha a digitalis
muveltségrol, web miveltségrél, média miiveltségrdl, informacios
muveltségrol?

Isten hozott az 4j miiveltségek koraban!

Mikozben az eurdpai fiatal munkanélkiiliségi mutatok kissé sivarak,
rengeteg vita folyik arrol, hogyan lehetne 6sszekotni az oktatasi rendszer
altal szallitott tartalmakat a munkaerdpiac aktualis igényeivel és névekvo
elvarasaival. A technolodgia terén a fordulépontot a kozosségi haldzatok
drasztikus novekedése jelentette, mely a felhasznalokat a tartalom
alkotoiva valtoztatta.
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Egy ifjusagi média tréner szemszogébdl nézve azonban, szdmtalan
kérdés van, amik nem illenek bele a digitdlisan mitivelt generacio
idealisztikus elképzelésébe. Egyre tobb és tobb fiatal tolti az idejét a
cyber-térben, de a média muveltség valoban elterjedt volna?

Els6 pillantdsra fontos kérdéseket kell feltenniink azzal a mitosszal
kapcsolatban, hogy a fiatalok természetesen jartasak a digitalis
médiaban. A val6sag azt mutatja, hogy a “tartalmat-alkotd-felhasznals”
tovabbra is kisebbség.

A kreativ média muveltség megmaradt kevesek kivaltsaganak, még
akkor is, ha ez a kor fokozatosan boéviil. Ahhoz hogy csatlakozz,
sziikséged van altalanos miiveltségi alapokra, beszélned kell angolul,
vagy egy mas vilagnyelven, rendelkezned kell biztos Internet
kapcsolattal, kell6en megbizhato asztali géppel vagy laptoppal és tudnod
kell megengedni magadnak szamitégépes rendszered karbanatartasara
id6r6l idére. Ez a jelenség “technologiai-oktatasi hézagként” is ismert,
és nem hagyhat6 figyelmen kiviil, ha valéban egy, az ifjusag szamara
nyitottabb és befogadobb vilagért tevékenykediink. Ezen kiviil, a
tapasztalatunk azt mondja, hogy még ezen alapveté dolgok elérhetévé
valasaval is a fiatalok tobbsége digitalis fél-miivelt marad.
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masodik fejezet a “hogyan”
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Te valasztasz - 8 tipp, hogy hogyan
sugarozd magad

Az audiovizudlis kommunikdcié alapjai
Ambrézy Miki

Ebben a cikkben tomoéren 6sszefoglaltam azokat a dolgokat, melyek
véleményem szerint az audio-vizualis kommunikdcié alapjait adjak.
Célom, hogy segitsek neked a TV, film és mozi nyelvének 6nallé
megtanulasaban. Nem fogok sem a technoldgiardl,sem a felszerelésrol
beszélni, hiszen az interneten szamtalan hatékony és hasznos anyag
érhet6 el konnyedén.

1| Hol kezdjiik?
Nézd és értsd meg

Hollywood ésaz MTV rengeteg dolgot tanitott nekem az audio-vizualis
kommunikaciérol. Ha az alapokrol van szo, azt javaslom nézziik meg a
hataskeltés mestereit: a film és médiaipart.

A jo hir az, hogy mér ismered a mozi és az audio-vizualis marketing
nyelvét: hiszen ha ezt a kiadvanyt olvasod valdsziniileg a TV, a mozik
és az internet dltal kindlt filmeket és rekldmokat nézve néttél fel.

Ha a non-profit szektorbdl jossz, jogosan gondolhatod, hogy ennek a
vildgnak nincs mar sziiksége tobb vasarlasra buzdit6 propagandara...
de ha az, amit csindlnak miikodik, miért ne fordithatnad ezt a tudast
sajat javadra?

2 | Hogyan érjiink el hatast?

Erzelem és elbeszélés

A j6 elbeszélés (storytelling) a legfontosabb elem. Hogy éred ezt el?
Mondjuk film esetén hasznos lehet, ha 6sszekapcsolod a sztori 6tletét

egy f6héssel, akinek kiildetése van, melyet jelképezhet egy akadalyokkal
és megvalaszolandé kérdésekkel teli utazas. A torténet akkor teljes, ha
van megolddsa és befejezése.

Ahhoz azonban, hogy hatést érj el, tobbre van sziikséged mint ez a
klasszikus recept. Sziikséged van olyan elemekre, melyek beinditjak
a kozonség fantaziajat, lehetévé téve, hogy tovabbgondoljak azt, amit
latnak és be legyenek vonva a nézés folyamataba. Lehet ez egy annyira
egyszerl dolog, mint amikor valaki énekel és flortol a webkameraval: a
hitelesség, ami szamit.

Egy torténet csak akkor lesz hatassal a kozonségre, ha van érzelmi
kapcsolat az elbeszélé és a kozonség kozott; ha a torténet egy vonal
mentén fejlédve a f6szerepl6t vagy a kozonséget, vagy mindkett6t arra
készteti, hogy részesei legyenek egy utazasnak a sajat fantazidjukba.

3 | Kibeszél a filmben?

Személyes kiildetés

El6sz6r is kérdezd meg magadtol, hogy kapcsolddok én ehhez az 6tlethez?
Mas széval: Miért csindlom azt amit csindlok? Nem sziikséges, hogy
azonnal valaszt tudj adni, de lényeges, hogy folytasd a valasz keresését és
ahogy a projekt halad ujra és tjra tedd fel magadnak a kérdést.

En példdul mindig kivancsi voltam lehetséges-e rendezéként és a jelenet
operatéreként teljesen lathatatlannd valni azért, hogy megfigyeld
filmeket készithessek. Ez a kérdés alapjaiban hatarozta meg a fejlddésem
mint filmkészitd, bar még nem taldltam ra valaszt.

4 | Miaz iizenetem?

Személyes és egyetemes vizié

Az tizenetednek csak akkor van esélye ha hiteles. Ezalatt azt értem, hogy

a személyes vizidd egyetemes helyzetbe keriil. Nemrégiben olvastam egy
cikket arrdl, hogyan kapcsolodik a felnétt foglalkozasunk a 9 és 12 éves
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korunkbeli kedvenc tevékenységiinkhoz*. Az volt a lényeg, hogy 9 és
12 éves kor kozott egyszertien csak csindljuk a dolgokat, gondolkozas
nélkiil, pusztan az alkotas 6roméért és ha felnéttként valami hasonlo
tevékenységbdl éliink meg, sokkal nagyobb az esélyiink a boldogsagra.

A személyes viziod erdsen befolyasolja az altalad alkotott filmeket. Ha
megengeded magadnak, hogy totédlisan, 6szintén és szenvedélyesen
légy jelen a filmben amin dolgozol, akkor mindig hiteles leszel, és a
film mindenkihez sz4l majd.

5 | Hogyan iiltessem at az 6tleteimet a gyakorlatba?
Az otlettdl a forgatokonyvig

Fontos, hogy a filmkészités korai szakaszaban talald meg a kozonséged.
Hogyan fogj hozza? Kezd el meghatarozni ki is lehetne a kozonség.
Ki az aki megnézné a filmed? Csak a baratok és a csalad? Vagy a vilag
minden fiataljanak szanod?

Az ezekre a kérdésekre adott vélaszok befolyasolhatjak az tizeneted
formajat és alakjat. A kovetkez$ lépés, hogy elbeszélésed egy
forgatokonyvben vagy storybordban o6ltson format. A storyboard
egy képi , mig a forgatokonyv egy irott feljegyzése az Otleteidnek.
Mindketté megtervezi a torténetet és az érzelmeket. Itt lathatsz néhany
példat a storyboardra és szveges forgatokonyvre is.

6 | Hogyan lehet a legjobban hasznalni a kamerat?
Emberek csindlnak filmeket, nem kamerdk

Nincs recept a tokéletes kamerahasznalatra. Ha tiszteletben tartod a
kovetkez6 harom alapelvet, jo esélyed van ra, hogy a filmed vizualisan
jol fog miikodni.

El8szor is tanuld meg haszndlni az eszkozeidet. A kamerak kézikonyvét

olvasasra készitik, tehat olvasd el! A videdkészités kulcspontjai nem
kiilonosebben nehezek, amennyiben hajlandé vagy kisérletezni a
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beallitdsokkal. A baratok akik tobbet tudnak a filmkészitésrdl, mint
te, kivalé oktatok lehetnek, amikor olyan problémakkal nézel szembe
mint hogyan készitsek egyenletes felvételt sétalas kozben? vagy miért
tul vilagos a felvétel?

Masodszor, tiszteld a hagyomanyokat! A mozi és film nyelvének
megvannak a maga hagyomdnyai, szabalyai és ujitdsai. Nézd a
mozimiivészet mestereit éppugy mint a legujabb Oriiltségeket a
YouTube-on. Ha nyitva tartod a szemed, sokat tanulhatsz nézés (és
masolas) kozben. Kiillonosen figyelj oda a vagasokra (hol vannak?),
a film ritmusara (hogy mikodik?) és a sorrendre (mi utan mi
kovetkezik?). Ha mar ismered a hagyomanyt elkezdhetsz kreativkodni
és megszegheted az Osszes szabalyt.

Harmadrészt, maradj nyitott az ujra! Ha automatikusan dolgozol vagy
mindig ugyanazt a képi hatast hasznalod, a munkad unalmassa valik.
Eréltesd meg magad és tedd fel a kérdést magadnak: szép ez a felvétel
igy, ahogy megkomponaltam? Tetszik ez a kozonségnek? Mi mast
tehetek még? Mi torténne, ha elmozditanam a kamerat (vagy épp egy
helyben hagynam)?

7 | Miavagas szerepe?

Az amat6rok szamara a filmkészités két legkevésbé targyalt része a
vagas és a forgatokonyviras. A média tréningjeink résztvevéi gyakran
érkeznek azzal a tudatossaggal, hogy gyakorolniuk kell a vagast.

Gyakran a vagas szerepe - kiilonosen az otthoni alacsony mindségu
filmkészitésben - hogy észrevedd mennyire keveset tudsz.
Folyamatosan szembesiilni fogsz a felvételek soran elmulasztott
lehetdségekkel, a munkafolyamat technikai problémaival, a hangvagas
szitkségességével és igy tovabb.

A vagas egy fontos és szép része a gyartasnak, az anyagod végsé
megszerkesztése. A filmeket hdrom vagy tobb alkalommal készitik el,
el6szor a forgatokonyvben, aztan a felvételek készitése alatt és végiil
a vagasi fazisban.

Mutasd meg a nyersanyagokat annyi embernek, amennyinek csak tudod
és hallgasd meg amit 6k mondanak. Sajnos csak egy “els6 alkalom” van,
hogy megnézd az anyagot igy egy friss szem felbecsiilhetetlen lehet.
Még ha nem is értesz egyet azzal, amit hallassz, készits jegyzeteket a
tesztkozonség véleményérol.

8 | Hogy léphetek magasabb szintre?

A dontéshozas az egyetlen elére vezeté ut. Taldld meg a személyes
filmkészitési preferenciaidat. Milyen témak vonzanak? Mi a kedvenc
elbeszéld technikad? Szeretsz megjelenni a filmjeidben vagy sem?
Melyik irant vagy a legszenvedélyesebb: Képek? Hangok? Tervek?
Torténrt és forgatokonyvirds? Rendezés? A valasztasok fokuszaljak
majd a fejlédésed folyamatat.

A lényeg, hogy megtanulj tanulni a hibaidbol - anélkiil, hogy a kezdeti
kudarcokat tal komolyan vennéd. Az els6 filmednek semmilyen hatasa
sem volt a kozonségre? Es akkor mi van? Miért ne készitenél egy
masodikat és egy harmadikat? Egyszertien javits ki par dolgot és probald
ujra. Rengeteg olyan ember van odakint akik torténeted megnézésével
akarnak osztozni a torténetedben. S6t lehet, hogy még vélaszolnak is ra
a sajat filmjiikkel.

Es igy kezd8dik a filmkészités ujabb korforgésa. ..
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A koOzOsségi média forradalma

Forradalmi elv

Dubravka Obradovic

Ahhoz, hogy megragadjuk a kozosségi média forradalmanak valédi
jelentését, emlékezniink kell a tomegmédia kezdeti felemelkedésének
tarsadalomra tett hatdsaira.

A tomegmédia megjelenése el6tt 1étezd vildg a tudas iddigényes és
draga terjesztésének korszaka, igy elit uralkodok és vallasi rendek dltal
dominalt vilaga volt.

Kontrollt gyakoroltak a tudas és annak terjesztése felett igy szabalyozva
a tarsdalmat és intézményeinek fejlddését.

Gutenberg nyomtatasban tett felfedezése 1440 koril azért volt
jelentds, mert lehet6vé tette az informacié tomeges terjesztését, mely
végsGsoronamodern eurdpaitarsadalmak altallétrehozotthumanista
értékek, tudomany, kultira és a demokracia intézményének
megalapitdsdhoz vezetett.

A tomegmédia forradalma azonban kordntsem csokkentette a média
jelentdségét a hatalomért és ellenérzésért folyo harcban, mivel a média
terjesztése még mindig draga volt és specialis technikai tudast igényelt,
igy a tobbség szamdra még mindig elérhetetlen volt.

Ez a kiegyenstlyozatlansag élesen elvalasztotta a gyartokat a fogyasz-
toktol. Utdbbiak szamara lehetetlen volt a média csatornakon at valo
reakcio, ami miatt fantazialatlan, passziv és konnyen manipulalhatd to-
megként kezelték Sket.

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy

95



96

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy

A hagyomanyos tomegmédia kozel két évszdzada utan, az internet
bevezetése mély és komplex valtozdsokat és a kozéletben uj
kommunikaciés formdkat eredményezett a modern tarsadalom
szamadra.

Az internet fejlédése és az Uj/kozosségi média bevezetése is
sok embernek megadta az intenziv, gyors, olcsd, sok résztvevds
kommunikaciés rendszerbe vald bekeriilés, valamint az azonnal
elérhetd szinte hatartalanul véltozatos informacié elérésének
lehetdségét — mindez korabban alig elérhet6 és rendkiviil draga volt.

Az j média hasznélata nem igényel technikai tudast vagy lényegesebb
gazdasagi befektetést, nyitott és a vilagon egyre tobb ember szaméra
konnyen elérhetd.

A kozosségi média egy forradalmian 4j média jelenség — platform
az egyéni és kollektiv részvételre, szervezésre, egyiittmiikodésre és
kapcsolatra.

A tudas és részvétel gj vilaga

Uj definiciénk van a hatalomra, targyilagossigra, igazsigra és tudésra.
Tobbé nincs egy kozponti fokusz, hanem mindezek a parbeszédbdl,
vitabol és attekinthetéségbdl gyokereznek. A kulcs Osszetevd, ami
ezt lehetévé teszi, az interaktivitds. Maganak a tdrsadalomnak van
kontrollja az 4j média és annak tartalma felett. A tudas kozosségének
fogalma abbdl a felfedezésbdl ered, hogy az egyén mindig szubjektiv
és tudasa korlatozott, valamint hogy a hatalom, igazsag és bolcsesség
valdszintileg nyilt vitan keresztiil tdmad fel.

A lehet6ségek, melyeket a az informdci6 és kapcsolat szabad aramlasa
biztosit, tobb mint igéretesek: tanui vagyunk egy felhasznalok altal
létrehozott irasos, audio és vizudlis anyag folyamatos gyartasanak,
melyet a F6ld barmely sarkaban él6 emberek alkotnak.

A kollektiv szerzéség nem ér véget sziikségszertien a cybertérben: egyre
tobb ember rajon, hogy ez a fajta szervezeti model oridsi hatassal lehet,
teret biztosithat a tanuldsra és bevonasra.

Az egyik kritika, mely az internetes kozosségek altal létrehozott
produktumokat éri, hogy mivel olyan embereket von be a készitésbe, akik
nem feltétleniil szakérték a teriileten, az alkotasok kevésbé mindségiek,
mint amelyek hagyomanyos kultur-technolégidkat hasznalva jénnek létre.

Legkiemelkedébb példa a Wikipediat, illetve annak érvényességét
és tartalmanak mindségét ovezd vita. A Wikipediat és a Britannica
Encyclopaediat 6sszehasonlitd kutatds azonban azt mutatta, hogy a két
kiilonboz6 kotetben hasonld mennyiségli hiba volt. A f6 kiilonbség,
hogy ha Wikipediat hasznalsz, megvan a lehetdséged, hogy a “vitalap’-
ra lépj és elolvasd vagy éppen posztolj kommenteket a cikk tartalmanak
érvényességét illeten.

http://en.wikipedia.org/wiki/Reliability_of Wikipedia

Ebben a szoécikkben egyes szerkesztok szerint sériill a Wikipédia
egyik alappillérének szamito, ugynevezett semleges nézGpont elve.
A vita részleteihez lasd a vitalapot. A vita rendezéséig ne tavolitsd el ezt
az lizenetet. (January 2011)

Az eléttiink allé ut

A média fejlédésének koszonheté oktatasra és részvételre vald
lehet6ségek novekvd szama, felveti a vilag kiilonb6z6 részein felbukkand
technoldgiai és oktatasi hianyossagok problémdjat is; jelenleg is
rengeteg embernek csupan korlatozott hozzaférése van bizonyos
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technikai eszk6zokhoz (szamitégép, kamera, internet), igy szdmukra
az is korlatozott, hogy barmilyen médiat hasznaljanak, hangot adjanak
véleményitknek és megmutassak valosagukat.

Ugyanakkor létezik egy masik réteg, melynek van ugyan hozzaférése
a technolégidhoz, de hijan van azoknak a kulturdlis és tarsadalmi
készségeknek, melyek a kortars médiaképbe val6 teljes bevonast
jelentenék.

Mindezért nekiink, ifjisdgi munkdsoknak és trénereknek feladatunk
olyan projekteket fejleszteni, melyek elérhetévé teszik az (j
technologiakat fiatalok széles korének. Ezenkiviil nagy hangsulyt kell
fektetniink azon készségek és tapasztalatok elérhetségére, melyek a
fiatalok szamara lehet6vé teszik a tarsadalomban valo teljes részvételt.
Azt a fajta részvételt, mely soran kifejthetik, hogyan értik meg azt,
ahogy a média alakitja érzékelésiiket, és melynek soran tudatossa
valnak a kialakul6 etikai normak, melyek befolyasoljak 6ket mint
meédia készitéket és mint online kozosségek tagjait.

Hogy eredményeinket maximalizalni tudjuk és olyan oktatéi kozosséget
hozzunk létre, mely a média bevonasanak lehet6ségét széles korben
elérhet6vé teszi, az ifjusagi média projektekre és a médiamtiveltség
oktatasara is nagy hangsilyt kell fektetniink. Kiilonosképpen
tgyelniink kell a szolgaltaté szektor és média egyiittmiikodésére és
az ifjusagi munkdsok Uj technoldgidkra valé oktatdsara, melyeket
munkdjuk sordn hasznalni tudnak.

Izgalmas ut el6tt dllunk, mely lényegesen kreativabb és gyiimolcs6z6bb
utazas lesz, ha egytitt indulunk el rajta.

Igen, de mégsem? | Szerzdéi jogok
tisztességes hasznalata

Andrew Chanis

A szerz6i jogok hasznalata olyan teriilet, melyet sok médiaval foglakozo
ember jobb’ szeret elkeriilni. Nem azért, mintha nem tudnak kezelni
Oket, de az a hir jarja, hogy ezek a jogok meglehetdsen komplikaltak.

Az internet elterjedésével a szerz6i jogok folyamatosan valtoznak;
mivel mindenki kereshet barmit a Google-6n, masolhat, megtarthat és
hasznalhat anyagokat, a szerz6i jogok lényege és jelentdsége radikalisan
elmozdult az évek soran. A szerz6i jogok mégis 1éteznek!

Léteznek, meghatarozottak és elérhetGek. Fiatal filmkésztok altalaban
nincsenek tisztaban a media kiilonb6zé formaira (film, fotd, rajzok
stb.)és targyaira (kreativ otletek) vonatkozé szerzéi jogokrol. Gyakran
a fiatalok a média ifjasagi cseréken taldljak szembe magukat el6szor a
ténnyel, hogy fogllakozniuk kell a szerz6i jogokkal.

Az egyik legaltalanosabb akadély, amelybe videdkésztok iitkoznek, a
jogtiszta zene hasznalata. Azt gondolhatod, hogy a legegyszertibben
ettdl a gondtol ugy szabadulhatsz meg, ha feltiintetsz minden adatot a
szerz6i joggal rendelkez6rdl, ez azonban nem elég.

A YouTube példaul elnémithatja, vagy akar torolheti is a feltoltott
videddat. Ez megtorténik szandéktol és célcsoporttol (baratok,
iskolatarsak, orszag stb. ) fiiggetleniil.

Javasolt, hogy eldszor 1épjiink kapcsolatba a zene alkotdjaval vagy

tulajdonos cégével. Ne varjuk, hogy Madonna vélaszolni fog a
kéréstinkre! Ha fiiggetlen filmkésztd vagy, elég csekély az esély ra, hogy
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valaha vélaszt kapsz a kérésedre, de a probéalkozasnak koszonhetden,
legalabb nyugodtan alhatsz éjszaka. Ha egy miivész mégis valaszolna,
a legjobb az észinte hozzaallas.

A jogtiszta anyagok haszndlata nem djkeletli dolog vagy olyasmi,
amivel nehéz megkiizdeni. Rengeteg weboldal létezik, melyeken
szerz6i jogoktdl mentes zenét, fotokat és videokat taldlhatsz és ezeket
legaldbb olyan konnyti elérni, mint a Facebook oldalad.

A Birth of Image projekt alatt jogtiszta anyagokat hasznalva noveltiik a
résztvevok tudatossagat a szerz8i jogokkal kapcsolatosan. Legtobbjiik
a szerz6i jogmentes zenéket hasznaljdk vagy zene helyett a hangok
gondosabb felvétele mellett dontenek csendes részek kitoltésére.

A legjobb moédja annak, hogy videoid, fotdid, kollazsaid vagy
zenéid ne sértsék senki mas szerz6i jogait, ha haszndlod sajat
képzeleted, készségeidet, forrasaidat valami eredeti és igazan sajat
alkotas létrehozasara.

Ez esetben soha nem kell majd aggdédnod a szerzéi jogok miatt.
Természetes hangok felvétele, sajat filmzene készitése vagy
zenészekkel vald kapcsolatok kiépitése szabadsagot és elégedettséget
jelenthet szamodra.

Ne feledjitk, hogy amennyire mi szeretnénk, hogy sajat videdink
és fotdink jogaival mi rendelkezziink, ugyanannyira szeretnék ezt
a produkcids cégek és miivészek is. A kozosségi média koraban
lehetséges sajat alkotasod jogait biztositani. Az uin. “Creative Commons
Copyright Licenses” rendszer jelenleg 53 kiilonb6z6 jogrendszert
alkalmaz vildgszerte, és ez a szam egyre nd. Ezek a szerzdi jogok
egyszertek; igényeid szerint valtoznak és a legjobb valasztast jelentik
egyéni alkotoknak, s6t még cégeknek is, kreativ munkajuk védelmére.

Linkek
1. http://dig.ccmixter.org/

Ez az oldal segit a Creative Commons egyezmény alapjan engedélyezett
zenéket talalni. A szerz6k mar engedélyt adtak zenéjiik hasznalatara.

2. http://freeplaymusic.com/

Ezt az adatbazist jogtiszta zenék keresésére hasznalom, miifaj, stilus
vagy érzelem alapjan tudok keresni.

3. http://www.centerforsocialmedia.org/fair-use

A legrészletesebb, legjobban felépitett és legnaprakészebb weboldal a
jogok tisztességes hasznalatat illetden. Példakat, magyarazé videdkat
és valaszokat taldlhatsz a szerz6i jogok hasznadlataval kapcsolatos
kérdésekre.

4. http://creativecommons.org/

A Creative Commons liszenszeinek hivatalos oldala. Nagyon egyszert

értelmezésekkel szolgdl arra vonatkozdan, hogy szerzok, mivészek és
oktatok hogyan valasszanak kiilonboz6 védelmek koziil.
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harmadik fejezet a gyakorlat
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Finomhangolas | Média hatranyos
helyzetideknek - értiik, veliik

Zsiday Kriszta

Sok ember szamara a tapasztalatoklényegtelennek tiinnek. Ugyanakkor
hatalmas hatdssal vannak az életiinkre, kiilonosen fiatalon. Az érzelmek
és tapasztalasok folytonos aramldsa amely az olyan élethelyzetekb6l
ered, mint az atmeneti ritusok, az otthon elhagyasa, illetve a szocialis,
gazdasagi és személyes kihivasokkal val6 szembetalalkozas, alapvetéen
meghatdrozdak.

Mindezek az események hatnak az egyéni reakcidinkra: milyen képet
alkotunk a tudatunkban; milyen életstratégiak mellett dontiink; hogyan
fejezziik ki magunkat és vesziink részt a tarsadalomban. Mig ezeknek
a tetteknek és reakcioknak egy része az 6roklott gének, hormonok és a

felnovekvés biologidjanak eredménye, masok kozvetleniil a kulturalis,
csalddon beliili és szocidlis tapasztalatokoz kapcsolédnak.

A Birth of Image-ben arvahazakban felnétt, bevandorlé, hiperaktiv és
siiket fiatalokkal dolgoztunk. Az 6 élettorténeteik gyakran magukban
foglalnak személyes hiedelmeket, elképzeléseket és témdkat, amelyek
el6zetesen ismeretlenek nekiink, ifjusagi munkasoknak.

Azonban ez az a valosag, amivel dolgozunk. Azok a kollégak, akik elég
hosszu ideig csinaljak ezt a munkat, altaldban arra a kovetkeztetésre
jutnak, hogy ez a finom-hangolasrol szol — nem arrél, hogy reggelre
megvaltoztassuk a vilagot.

A “finom-hangolds” motivacids rendszerek felfedezését jelenti és azt
ahogyan ezek miikodnek a fiatalok szamdra, sajat életiik logikdjan
belil. A média remek eszkoz erre. Kiinduldsnak rendelkezik azzal
a képességgel, hogy kifejez6 formaban egyesitse és rendszerezze a

személyes torténeteket. Ami ehhez sziikséges, az a motivacio, hogy
jatszani kezdjiink a meédia eszkozeivel. Ha megnézziik mi zajlik a
Facebookon, Twitteren, YouTubeon, stb., akkor biztosak lehetiink
abban, hogy ez mar eleve egy olyan csatorna, ahol a fiatalok finom-
hangolasa torténhet.

Amikor a finomhangolasrél van sz6, akkor nincs ellentmondas a
“kevesebb lehetdséggel rendelkez” és a kivéltsagosabb hattérbol
érkez6 fiatalok kozt. Az egyes elképzelések csak ugy értelmezhetok,
ha tekintettel vagyunk arra a valosagra, amelyikben megsziilettek. A
problémas fiatalok fogalomnak csak akkor egy olyan tarsadalomban
van értelme, amelyik eldonti, hogy ki a normalis ember és ki nem az.

Lajkolj!

Mindannyian reagdlunk arra a kornyezetre, amiben éliink. Friss
kutatasok kimutattdk, hogy a szocialis elfogadas, a szimpatia, amit
masoktdl kapunk, az egyik legalapvetébb 6sztonzé erd a motivacids
rendszeren belil. A negativ tapasztalatok lecsokkentik a motivaciot és
fokozzak a stresszt. Bauer a “The Humanity Principle” (Az emberiség
alapelve, 2006) cimi konyvében azt mondja, hogy “a legjobb drog az
ember szaméra egy masik ember”.

Amikor egy fiatal dszintén és szabad akaratabol megoszt torténeteket,
ez fokozza annak az érzését, hogy valdban él, és az alkotds 6romét
adja. Mindez fokozza a motivacidjat, hogy csinaljon valamit olyanok
szamara, vagy azokkal egyiitt, akiket kedvel. Amikor nehéz hattérbol
érkez6 fiatalokkal dolgozunk, akkor alapvet tény az elfogadasra valod
igény és annak érzése, hogy engem kedvelnek a tobbiek.

Eléfordulhat azonban, hogy ez az igény és ez az érzés kiilonbozé médon
fejez6dik ki, eltérd szinteken és intenzitassal. Azaltal, hogy vided- vagy
digitalis kamerat adunk ezeknek a fiataloknak, illetve lehet6séget
az alkotasra, egyuttal arra is esélyt kapnak, hogy sajat személyes
problémaikat kitegyék onmagukbdl egy kiilsé kozonség elé. A vided
megosztas révén ez a kozonség lehet akar a vilag kiillonbozu pontjain
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él6 emberek ezrei vagy millidi is. Az, amikor kapsz egy “lajkot” egy
képre, videora, vagy allapotjelentésedre egy olyan mérfoldké lehet, ami
azt jelzi, hogy az illetd személy szerepet jatszik mas emberek életében.

Kovetem azt, ami érdekel

A média iizenetek létrehozasa két szinten 1ép mtikodésbe: technikai és
érzelmi. A technikai részt meg lehet tanulni online oktatason, szoftver
tréningen, vagy baratokon keresztiil. Ahhoz azonban, hogy szivesen
megnyilj és megoszd a személyes torténetedet, valami mads is sziikséges.

Az egyik tréning alkalmaval, ahol fiiggdé fiatalokkal dolgoztam, a
csapat kilitotte magat el6z6 éjszaka és nem késziilt el a rajuk osztott
videdfilmmel. Az, hogy taldljak egy kivezeté megoldast ebbdl a
helyzetbdl, az tréneri munkam egyik legemlékezetesebb pillanata volt.
Kovetkezd nap, a veliik valo beszélgetést koveten, ismét lerészegedtek.
De ez alkalommal magukkal vitték a kamerat, és készitettek egy filmet
ebbdl az élménybdl. Ezt késébb bemutattdk a csoportnak és ezzel
a filmmel megteremtették a sajat helyiiket a tréningen. Megértették,
hogy ebben a kornyezetben dolgozhatnak a problémaikon, ahol részt
vehetnek, ahelyett, hogy ellenallnak.

A média képzés projekt finom-hangoldsa tdmogatta Gket, és lehet6vé
tette szamukra, hogy reflektaljanak arra, amit tettek, ahogyan és amiért
tették. Nem hagytak fel az ivassal, de filmeket készitettek a fiiggéség sotét
oldalardl. Beszéltek rola a tobbiekkel. Végiil elhatdroztak, hogy nem
isznak egy egész napig, mindezt tiz év rendszeres napi fogyasztas utan.

Létrehozom a személyes oldalamat

Az én szdmomra a legjobb praktika, amikor komplex, kiilonb6z6
hattérrel rendelkezé célcsoportokat Osszehozunk. Sok esetben a
nyelv, a kultdra és a szokdsok akadalyt jelentenek majd. De amint a
keziikben van a kamera, az alkotds és megosztas vagya erésebb lesz,
mint az akadalyok.

A miasik j6 taktika, hogy a vizualis kifejezés egy formajat hasznaljuk
arra, hogy a személyes (és sokszor korlatozd) gondolataikon tul

mandverezziink. Komplex iizenetek vizualis kifejezése egy csoportban
segiti a kozos megértést. Az alkotas folyamatan keresztiil pedig “aha”
élményt és belatast nyujt. A vizualis nyelv egy univerzalis nyelv - és ezt
a tényt azok a vak résztvevok bizonyitottak, akik filmeket rendeztek a
Birth of Image projektek soran.

A sikerhez valé harmadik kulcs szerintem, hogy tgy alakitsuk ki a
feladatokat, hogy belevonjuk mind a kornyezetet, mind az emberi
er6forrasokat. Egy olyan helyszin és tréninghely, ahol a résztvevok
fizikailag mozoghatnak segiteni fog nekik abban, hogy kiengedjék a
fesziiltséget, mozgasos gyakorlatok és kinti tevékenységek segitségével.
Egy kis kozosség, mint példaul egy falu, megkonnyiti, hogy a fokusz
a csoporton beliil maradjon, mikézben arra is lehetdséget nyujt, hogy
szocializal6djanak és felfedezzenek mas életformakat.

Végiil, de nem utolsé sorban az oktatok csapatanak kialakitaa. Fontos,
hogy bevonjunk technikai tuddssal rendelkezé embereket, illetve
erés szocialis képességekkel rendelkezé trénereket, hogy tamogassak
a résztvevok mentalis és érzelmi folyamatait. Kiilonosen fontos ez a
kombindci6, amikor “nehéz helyzet” fiatalokkal dolgozunk.

A nehéz hattérbdl érkezo fiataloknak feltehet6leg nincs okostelefonja,
draga kamerai, de 6k ugyanigy keresik a “lajkokat”, nézdket és
kovetoket a Facebookon, és legféképpen rendelkeznek elmondhaté
torténetekkel. A Birth of Image média aktivitasainak koszonhetéen
annak az érzésével ajandékoztuk meg Oket, hogy az 6 hangjukat is
meghallotték, az élményeiket elismerték. Ertékes lett az, hogy kik 8k,
és ez mindenkinél mikodik.
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A kommunikacié a valasz, amit kapsz

Hogyan haszndld a tdrsaidat és a kozonséged visszajelzésre az
(audiovizudlis) kommunikdcio hatdsdval és értelmével kapcsolatban?

Ambrézy Miki

Amikor médidval dolgozunk, hangi, képi és vegyes média elemeket hasz-
nalunk, hogy az tizenetet kommunikaljuk. Ilyenkor kommunikaciénk
hatdsat a kdzonségen teszteljiik. Mds széval kommunikacionk értelme a
valasz amit kapunk.

A nézé szamara a kérdés mindig az lesz: Megértem az lizenetet illetve
a kifejezett érzelmet? Vonz ez engem vagy sem? Mit taldlok benne a
magam szamara? Hatdssal van ram? Tudatosan vagy tudattalanul, de
ezek a kérdések vezetik a néz6t a dontéshez: tovabb nézem vagy sem?

A Birth of Image-ben kifejlesztettiink egy kérdéssort amely arra ba-
toritja az ifju filmkészitéket, hogy lépjenek tul tarsaik nevetésén és a
csoport kedvességén.

levettett filmeinkre altalaban olyan fizikai reakciét varunk mint pél-
daul kéz feltartasa, azért, hogy az online videonézés kozbeni reakeidt
szimulaljunk (mint mikor a bezdr vagy a tetszik gombra kattintunk). A
kérdések az alabbiak:

Elkiildenéd a video linkjét a csaladtagjaidnak és a kozeli barataidnak?

Szérakoztat6 lehet ez a vide6 valakinek a csoporton kiviil, mondjuk
valakinek aki Japanban nézi?

Osszekapcsolja ez a vide6 a helyi valésagot egy egyetemes érzelemmel?

Ha a vélaszok pozitivak eléggé biztosak lehetiink benne,hogy gon-
dolati szinten “miikodik” a film és fel fogja kelteni az érdeklédést a

kozosségi média oldalain. Még érdekesebb, ha megfigyeled a kozonség
testbeszédét és 1égzését mikozben nézik a fimet. Igy értékes informaciot
nyerhetsz a kommunikdciéd hatdsairél. A nevetés és a taps nyilvanvalo
jelek, de tarsaid ugy is kifejezhetik és visszajelezhetik mi torténik a vész-
non, hogy a székben iilve athelyezik a stlyukat a szék szélére (a figyelem
a filmre fokuszal) vagy asitanak és mocorognak (a figyelem elterel6dik).

A kezdeti reakciok utan kritikai javaslatokat és dicséreteket kériink. Ez
segiti a filmkészitdt, hogy javitson a munkajan és megtartsa azt ami mar
miukodik. A szobeli visszajelzés még tovabbi értéket is adhat az eredeti
otlethez vagy megkozelitéshez.

A videodkészit6 oldalardl persze kockazat lehet, ha mindent sz6 szerint
vagy tal személyesen vesz - ezt célszer( elkeriilni. A visszajelzés egy vé-
lemény a munkdadrol, melyet érzelmek szineznek és mindig a filmkészité
dontése, hogy elfogadja-e vagy sem. Igyeksziink a fiatalokat emlékeztet-
ni arra, hogy a visszajelzés a filmre vonatkozik, nem személyesen rajuk.

Végiil pedig, a visszajelzés a kozosségalkotas eszkoze is lehet. Ez elég
nyilvanvalé a hozzaszélasok tovabbfejlesztett hasznalatabol a kozos-
ségi videdmegoszté oldalakon. Mindez emeli a beszélgetés szintjét,
strukturdlja a véleményadas folyamatat és képessé teszi ket, hogy
meghallgassdk egymadst, mikozben a részvételre vonatkozé dontést a
keziikben hagyja.
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Ez oké? | Etika képalkotdknak

Kriszta Zsiday

Gyakran allitjuk, hogy ami egy nyari taborban, tréningen vagy média
workshopon torténik, az ottis marad. Ez persze nem teljesen igaz. Facebook
allapotok, az eseményrdl késziilt, online megosztott videdk és fotok, mind
hordoznak informaciokat. Amikor fiatalok dolgoznak médiaval, még
jelentdsebb kérdések a hogyan és mit osztunk meg. Alkotoként a lehetd
legnagyobb kozonséggel szeretnénk megosztani muveinket és a kozosségi
médian keresztiil ez gyorsan és konnyen megvalosthato. Partyfotéidat és
videoidat piallanatok alatt latod a kozosségi oldalakon.

A megosztas szabadsaga azonban csak az érem egyik oldala.

Egy nemzetkozi ifjusdgi cserén, melyen dolgoztam, egy csoport
érdeklédni kezdett a bevandorlok helyzete irant. Rajottek, hogy néhany
bevandorl6 utcai koldulassal keres pénzt. Késziteni akartak egy videot
ezeknek a bevandorloknak a kiizdelmérdl egy élhetd életért. A résztvevok
visszatértek egy felvétellel, melyet egy fiatal anyarol és gyermekérdl
készitettek, akik apréért konyorogtek az utcan. Az anya sajndlatra
méltonak és koszosnak latszott a felvételeken, melyeket raadasul tavolrol,
rejtézkodve készitettek el.

A vide6 késziti nagyon biiszkék voltak alkotasukra, arra, hogy sikertilt
a szomorusag egyetemes tizenetét kozvetiteniiik. Amikor megkérdeztem
Sket, hogy mit gondolnak, a képeken szereplé né hogy érezné magat, ha
latna, hogy ily’ médon mutatjak 6t nyilvanossag el6tt, a vided készitdinek
szembe kellett nézniiik az etika kérdésével.

Nem gondolom, hogy a vide6 készit6i barmi erkolcstelenséget kovettek
el. S6t, odaadoak és tarsadalmilag aktivak voltak. Ugyanakkor szeretnék
ramutatni, hogy a videdkészités, konnyedén eredményezhet etikatlan
magatartast. A nyomads, hogy vidednkkal tetszést valtsunk ki, hogy

elégedetté tegyiik a trénert vagy az ifjusagi munkasokat, és hogy valami
igazan kiemelked6 alkotast osszunk meg, etikailag kifogasolhaté média
alkotasokat eredményezhetnek.

Hogyan jelenitsiink meg valamit 6szintén, mikozben védjiik az alkotas
targyat, féleg ha az egy nehéz élethelyzetben 1évé ember? A kihivas épp
oly régi, mint a torténet elbeszélés 1étezése. Az jdonsag most a kozonség
méretében van, az informacio terjedésének sebességében és — a fenti esetben
— hatranyos helyzetii fiatalok egy csoportjaban, akik hirtelen képesek és
készek voltak médiat alkotni.

Egyszertinek tlinhet ignordlni alkotdsod lehetséges kovetkezményeit
valaki mas életére, ahogy ez a trend mutatkozik meg a tomegmédiaban
(gondoljunk csak a Big Brother valdsag showra vagy a pletyka oldalakra).

Az én felfogasomban az etika azt jelenti, hogy tisztelned kell a torvényt és
masok személyes bevondsat, barmennyire is kiemelkedd a torténet, amit
meg kivansz osztani. Ez személyes tor6dést is kovetel. Sziikséges, hogy
szem el6tt tartsd az emberi értékeket ahhoz, hogy értékalapt médiat alkoss.
Ez csak akkor lehetséges, ha eléred, hogy a média valds tényekhez és mas
emberi lények valosagaihoz vald kapcsolata érdekes legyen.

Keriilld a tények hamisitdsat és eltulzasat, a torténetbe személyes
informaciok csepegtetését és kutatds hidnyaban fennallé egyoldalu
informaciok tovabbitasat.

Mindezek lealacsonyitjak a média produktum informaciéforras értékét egy
szenzacidhajhdsz riportta.

Ifjusagi munkasként te is talalkozhatsz fiatalokkal, akiknek a diszkriminacio,
fogyatékossag, munkanélkiiliség, szegénység jelenségével vagy egyszertien
mas bizonytalansaggal kell szembenézniiik.

[me hat alapérték, melyet érdemes szem el6tt tartani ha médiéval dolgozol:
szavahihetGség (szolgaltatds), felel6sség (tarsadalmi igazsagossag), tisztelet
(emberi méltosag és érdem), becsiiletesség (méltanyossag), torédés
(az emberi kapcsolatok fontossaga) és hozzaértés. Lentebb 6t triikkot
olvashatsz, melyek segitenek etikus vizualis médiat alkotni.
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A torvény és jog mas mint az etika. Az etika mordlis elvek rendszere. Ki
van a képen? Mit mondok el a képpel? Hol fogom a képet megmutatni?
Ez igy rendben van? A média {izenete és a vizualis képek hatalommal biré
eszkozok, mely eszk6z0khoz csak az alkotonak van teljes hozzaférése. Nagy
hatalommal nagy feleldsség jar. Te teszel kiilonbséget minden alkalommal,
amikor eldontod, hogy az adott kép oké vagy sem.

A vizualis média 5 triikkje

Hasznalj a megjelenitett témardl olyan képeket, melyeken a személyt nem
lehet felismerni (tomegfelvétel, felvétel hatulrdl, formak hasznalata).

Kérdezd meg, hogy lefotézhatod vagy felveheted-e a videdd téméjat.
Meg is kérheted az embereket, hogy szdljanak, ha nem akarnak a
képeken szerepelni.

Amikor fotokat vagy videot szélesebb kozonség elé tarsz, kérj alairt irasos
beleegyezést mindenkitdl, akia képeken felismerhetd lehet. (Ezen a papiron
szerepelhet az alkotds cime, a bemutaté helye, és hogy hasznalhatod-e
teljes neviiket a bemutataskor).

Filmkészitéskor, mutasd meg a végsé produktumot a film hdsének és
kozponti szerepljének/szerepldinek.

Kérdezz meg masokat, milyennek l4tjék alkotédsodat. Igy ellendrizheted,
hogy mikézben tdrsadalmilag és érzelmileg kihivasokkal teli iizenetet
kozvetitesz, nem drtasz-e barki hirnevének.

Atalakiték | Ki itt a fénok?

Mit jelent a részvételi kultiira a média oktatdsban? Torténet arrdl, ahogyan
az 1ij média megkérddjelezi az oktaté és ifjusdgi munkds hagyomdnyos
koncepciojat.

Ambrézy Miki

Az 1 audiévizualis média teljes mértékben a cselekvésrdl szol. Es mi
kell ahhoz, hogy 1j médiat alkoss? Kreativ gondolkodas és képzelderd,
kitart6 (Gjra)probalkozasok és hibazasok a gyartas kozben. Dontések és
valasztasok sorozata egyénileg és kollektiven.

Az 4j audidvizualis média a tokéletes eszkoz a holisztikus oktatasra,
legyen sz6 barmilyen targyrdl vagy témardl. Egy Gj nyelv a fiatalok
onkifejezésében, mikozben hatalmas lehetéséget kinal a személyes
kommunikaciés képességek minden aspektusanak fejlesztésére:
irasbeli kifejezésmdd, képi nyelv, testbeszéd, rajzolds, mozgas és
interperszonalis kommunikacié.

Egy kérdés: Mit fejezziink ki? A Birth of Image mogott dllé oktatok
hoztak egy dontést arrdl, hogy a tartalommal kapcsolatban maximalis
szabadsagot adnak a résztvevoknek. Ha végigbongészed a projekt
keretében késziilt tobb mint 70 filmet a Vimeo-n, szaimos egyetemes
témat talasz majd melyek felolelik az emberi tapasztalast.

A Kkifejezés dominans formdja a jaték. Az ilizenetet a vélemények,
kisérletezés és mokazas jatékos kombinacioja fejezi ki. Kozvetett mddon
arrol beszélnek, ami a fiatalokat ma érdekli (mint példaul a Stay Curious
és az Advertising Life sorozatok). Két masik egyetemes téma: Valaki
megtalalja a sajat hangjat illetve probara teszi magat. A Birth of Image
projekt legnépszeriibb filmjét egy vak résztvevé rendezte (Slightly
Different). Az online verseny egyik lengyel résztvevéjét a nék tinédzser
imadata foglalkoztatta (Women are.... Oh yeah) , mig mas egy hontalan
véllalkozordl készitett dokumentumfilmet (Can Man).

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy

113



114

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy

Elsé latasra ezek az eredmények nem egyeznek meg az interkulturalis
parbeszédrdl, toleranciardl és az Eurdpaisag érzésérdl szolo intézményes
elvarasokkal. Azonban, kozelebbrdl megvizsgalva az latszik, hogy
azok, akik részt vettek ezekben a média alkotasokban, fontos és kreativ
dontéseket hoztak, egy kimerit6 folyamatban egy csapat tagjaiként
kooperaltak, Gj média képességeket szereztek, és gyakoroltak a szabad
onkifejezés jogat a nyilvanossag el6tt — mindezt anélkiil, hogy barki
megmondta volna nekik mit csindljanak.

Egy mddszer, ami miikodik

Minden Birth of Image projekt azzal kezdédik, hogy az oktatok
vilagosan kommunikaljdk az esemény filozofidjat. A mi filozéfidnk
az, hogy szakitsunk a receptre felirt oktatds paradigmajaval, ahol a
kezdet elére meghatdrozza az eredményt. Mi csak annyi ideig vagyunk
jelen, amennyire a résztvevoknek feltétleniil sziiksége van rank ahhoz,
hogy a sajat keziikbe vegyék a dolgokat. Ez néha lehet minddssze egy
programnap. Csak akkor ragaszkodunk a szervezett foglalkozasokhoz,
ha az adott pillanatban ez a résztvevok igényeit szolgalja.

Miasodsorban  készitiink egy csoportszinti megallapodast az
alapszabélyokrdl, ami egy magatartasi kodex. Ez meghataroz egy
jatékteret, amin belill a nyilt kommunikdcié a gyakorlat; ahol a
résztvevok megosztjak az élményeiket és egyes szam els6 személyben
beszélnek a tapasztalataikrdl, anélkiil, hogy feltételezéseket gyartananak
arrdl, hogy egy adott pillanatban masok min mennek keresztiil és
ahol tiszteletben tartjak az olyan alapveté emberi sziikségleteket mint
biztonsag, valtozatossag és kapcsolat.

Harmadrészt definidljuk a szerepiinket, mint eréforrasok, készen
arra, hogy kisérjiik a résztvevoket a kérdéseikre adott valaszokkal és
alkalmazva a megerésités egyszerti elvét. Azaz, tiamogatjuk a résztvevot
a problémai megoldasaban, de anélkiil, hogy egy “j6” vagy “helyes”
megoldast javasolnank, igy a teljesitmény és a siker a résztvevé marad.

A modszeriink fokusza ettdl a ponttdl kezdédben az, hogy vélaszolunk a
résztvevok kérdéseire és cselekedeteire. A projekt els6 draiban ellendrizziik
és nyomon kovetjilk mindegyik résztvevé szandékait és céljait olyan
szinten, amit sziikségesnek itéliink. A trénerek és asszisztensek csapata
elérhetd szakmai miihelyek vezetésére, el6adasokra vagy személyes
konzultacidkra, barmilyen témaban, ami a non-profit média készitéshez
kapcsolddik, kezdve a forgatokonyvirastdl a kamerakezelésig, a konfliktus
kezelést6l a személyes coachingig.

A modszeriink kezdetekt6l fogva a részvételen alapszik, és olyan
tréningeket eredményezett, mint példdul az, ahol 11 teljes média
produkcidt készitett el mindossze 24 résztvevd 7 nap alatt, a tobbségiik
barmilyen el6zetes tapasztalat nélkiil. A Birth of Image a kiilonb6zd
formatumu alkotasok széles skalajat eredményezte, a dokumentumfilmtol
a kisérleti alkotasokig és él6 TV showkig, 6sszesen koriilbeliil 70 filmet,
amit tobb mint 250 olyan fiatal alkotott, akik teljes mértékben felel6sséget
véllaltak az eredményért.
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Képek Rdélam, Képek Rdlad

Hogyan fejlédtem fotozdson keresztiil

Donalda Sinkute

Elek - Latok — Létezem. A képek az életemre nézd ablakok. Lehet hogy
hazudnak, egy jobb vagy rosszabb verziéjat mutatjak az életnek, ami
zajlik, de annak a képnek a ténye, amit alkottal egyértelmi — nem tudod
megvaltoztatni, amit bekereteztél. A kivalosag az, hogy megragadd ezt
a tényt olyan igazian ahogy csak tudod. Ezen a szinten vagyok most én.
Es fejl6dom. Most mar azt akarom, hogy a képeim valédiak legyenek.

Rengeteg elmélet, konyv és millionyi bejegyzés van az interneten
arrl, hogyan fejleszd magad képek készitésében. En egy egyszerti
igazsagban hiszek: érzened kell az erejét annak a felvételnek amit el
akarsz késziteni. Gyakran nehéz beletenni a fényképbe azt a képet
amit én latok, és ezaltal megmutatni azt, amit szeretném hogy masok
lassanak. Mégis imadom a pillanatot, amikor az agyam elkapja a képet!
Még akkor is, ha a mené technika és a tudas hidnya nem is emeli a
munkam, csoddlom azt a ferde képet, amit én csindltam.

Szerintem a technika hatalma manapsag azt jelenti, hogy szamtalan
lehetdséged van sajat életed vizualis narratoranak lenned - amikor
a képek altal “irsz”. Alkosd meg a képeidet, hogy elmondjak azokat
a szavakat, amiket nem talélsz.

Gondoljunk csak a Facebookra. Valakinek nincs egyetlen fotdja se a
profiljan? Mit gondolndl ré6la? Vagy mi a helyzet a kommentekkel és
a feltoltott linkekkel? Ezek vajon megbizhaté informaciét nyujtanak
az illet6r61? Aztan feltinik az els6 kép errdl a személyrél. Még akkor
is, ha ez csak egy random felvétel, olyan erével bir, hogy elhiteti
veled, a masik tobb mint egy iires profil. Még az sem szamit, hogy
a fotd igazi vagy hamis, vagy egyaltalan a képe valakinek. A képek
elhitetik veled amit latsz.

Mindez hogyan fejleszt engem? Mindig keresem azokat az érdekes
beallitdsokat, amik segiteni fognak visszaemlékezni egy pillanatra,
visszahozzak az érzést, az izt vagy az illatot. Az utazdsaimat
fényképes naplé formajaban dokumentilom. Nem olvasom annyit
a bejegyzéseimet, mint amennyit a képeimet nézem. Osszefoglalva, a
fényképezés altal egyre konkrétabb leszek. Ezen kiviil segit abban, hogy
érdekesebbnek, viccesebbnek, punkabbnak, idénként &riiltebbnek,
mesésebbnek érezzem magam; és segit, hogy masokat is inspiraljak...

Ettol élek!
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,Bekabelezve”

Gregory Painter

A tréning el6tt nagyon kevés médidval kapcsolatos tapasztalatom volt.
Az elsé élményeimet a Tarzan Online Tréningen keresztiil szereztem,
melyet a Birth of Image oktatéinak csapata szervezett, ahol lehetéségem
volt ra, hogy a kitoljam képességeim néhany személyes hatarat. Ki
akartam probalni mindent, amit csak lehet, és mindezek felett valodi
lehetdségem volt videdk, kommentek és feladatok révén tanulni.

Az els6 kihivas akkor kovetkezett, amikor elmentem Hollandiaba, ahol
Ot orszagbol szarmazé emberek nemzetkozi csapata vett koriil, akik
mind azzal a céllal érkeztek, hogy médiat alkossanak. Szembe kellett
néznem néhdny vératlan kihivassal: kameran keresztiili kommunikacio,
tanc, tanulni a testemrol és az érzékelésemrol, csakugy mint masokrdl.
Ez raébresztett arra, hogy a médiakészités nem 6nallé munka. Ezt
észben tartva lattunk hozza a projektekhez, kezdetben aprobbakhoz,
amik aztan nagyobb alkotasokhoz vezettek.

A tréning masodik felében ugy kezeltek minket, mint egy kis céget.
Létre kellett hoznunk egy elképzelést és egy oOtletet, majd producerek
egy csoportjinak kellett ezt elévezetniink. En valami nagy projektet
szerettem volna létrehozni, mint egy film vagy TV mtsor.

Javaslatok és visszajelzések sorozatan keresztiil, illetve forgatékonyvek
és story boardok megirasaval tokéletesitettitk az oOtletiinket — egy
TV misort. Igyekeztiink a lehet6 legprofibbra csindlni. Hasznéltunk
vilagitast és annyi kamerat, amennyire csak ra tudtuk tenni a keziinket,
betanitottunk néhany szinészt, hogy beiiljenek mint kozonség a
stididban. Szintén ,,alkalmaztunk” hangtechnikusokat és operatdéroket.
Igyekeztiink mindent megszerezni, amit csak tudtunk. Szerettem volna
megalkotni egy Uj valdsagot, még ha megrendezettet is.

Zart ajtok mogott épitgettiik a mi TV misorunk valdsagat, mig a tobbi
résztvevd nem is tudta mit miveliink. A legijesztébb dolog a f6szerepld
szinész volt — én. Radikalisan 4t kellett alakitanom magam. Egy hangos
és szokimondo személy lettem, aki nem fél attdl, hogy belemosolyogjon
a kameraba vagy hasson ra. Ez teljes ellentéte volt a szokdsos énemnek,
aki normal esetben elkeriilte volna, hogy kamera elé keriiljon és aki
tulzottan félénk ahhoz, hogy kozonség el6tt beszéljen.

A tréninget kovetGen elhataroztam, hogy folytatom az Otletem
fejlesztését, hogy ezaltal még tobb tapasztalatot szerezzek. Csindltam
egy kis franchise-t a miisornak — volt rajong6i oldala, heti egy epizoddal.
Nagy moka volt elkésziteni. Ugy gondolom, hogy remek eszkoz volt a
fejlodésre. Segitett megtanulnom, hogy mit szeretne a kozonség, mi az
ami mikodik mint kamera beallitds és mi nem, és lehet6séget adott arra,
hogy kiproébaljak az uj 6tleteket.

Egy napon szeretnék létrehozni még ennél is nagyobb tdrsasagot egy

filmhez, vagy egy bonyolultabb TV mitisorhoz és masnak is segiteni
abban, hogy ilyen lehetdséghez jusson.
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Uj perspektivak

Sélyom Krisztian. 18 éves vagyok. Gydrbe jarok gimnaziumba, ez az
utols6 évem.

Egy kedves ismer6som éltal keriiltem kapcsolatba az Egyesekkel, aki
ekkor mar részt vett par képzésen. Egy kihagyhatatlan lehetéséget
tart fel el6ttem: ez volt a Birth of Image. A Gorogorszagban toltott
10 nap alatt 2010 madjusaban tobbet tanultam magamrdl és a
vildgrol, mint egész addigi életem sordn. Megtanultam a dolgokat
Uj nézépontba helyezni, ami igazan hasznos dolog, f6leg nehezebb
idékben. Ezutan 2010 decemberében lehetdséget kaptam, hogy
részt vegyek egy belgiumi konferencidn, melynek cime: Young
People And Mobiltity - a Luxury?

A Birth of Image egy 18 hénapos projekt, ebben még mindig részt
veszek. A projekt a vizualis médiaval foglalkozik. A képzések soran
fejlédik a vizuadlis kifejezOkészséglink, megtanuljuk az alkotas
fontossagat, melyek a projekt céljai is. Rengeteg fiatal ismerte és szerette
meg a vizudlis kifejezés formait a projekten keresztiil. En a rovidfilmek
készitését szerettem meg legjobban, ezt sajat kornyezetemben, baratain
korében is népszertsitem, folytatom. A csapatmunkat volt alkalmam
gyakorolni, fejleszteni a képzések soran, igy ezzel nincs probléma.
2010. majus eldtt fogalmam sem volt a vizualis médiarol. Mostanra
rengeteget tanultam errdl a témardl, melyek felhasznalasa az alkotas
folyamata sordn nagyon izgalmas teriileteket nyit meg. Mint befogadé
is konnyebben megértem a filmek, képek mondanivaldjat, ami szintén
nagy élményt nydjt. A projekttel kapcsolatos informaciok, hirek
megtekinthetSk a www.birthofimage.com oldalon.

Birth of Image
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Over de Auteurs

Ambrézy Miki a Global Soma Youth
Association alapitoja. Szenvedélyes doku-
mentarista, tanult nyelvtanar és szociologus.
A Global Soma Youth Association alapitéja.
Jelenleg Gorogorszagban, Teszalonikiben él.

Andrew  Chanis Gorogorszagban,
Teszalonikiben tanultzenét ésiits hangsze-
reken jatszani. Gyakorl6 filmkészit6 és mii-
vész. Jelenleg Hollandidban ¢l és médiatré-
nerként dolgozik azifjisagi munk teriiletén.

Dubravka Obradovi¢ a Vega Youth
Centre elnoke, Belgradbdl, Szerbiabol.
A nonprofit szervezet médiamiiveltség
okatatasara és Gj média ifjisagi gyartasara
specializalodott. Dubravka szenvedélyesen
szeret Uj embereket megismerni, hogy lassa
hogyan latjak masok a vilagot és magukat.

Gregory Painter az Egyesiilt Kiralysag-
bdl szarmazik. Jelenleg Cantiere Gio-
vanniban  Onkéntes, Olaszorszagban.
Nemrégiben hatarozta el, hogy elindit-
ja sajat média csoportjat Media4Eveyl
(MédiaMindenkinek) névvel, azért, hogy
kivancsisagat kielégitse média ifjusagi
cserék szervezésével Anglidban.

Birth of Image

Donalda Sinlitvkute onkéntes ifjusa-
gi munkas és média oktaté Litvanidbol.
Workshopokat tart az orszag kiillonb6z6 ré-
szeib6l jovo fiataloknak.

Soélyom Krisztian magyar. Most fejezte be
a kozépiskolat, rovid filmeket készit és oszt
meg barataival. 201 majusaban részt vett
egy Birth of Image média ifjisagi cserén.

Kriszta Zsiday eurdpai ifjisagi tréninge-
ken aktiv tréner, média teriiletén mester
diplomads és 10 éves munkatapasztalattal
rendelkezik. Odaaddan dolgozik hatra-
nyos helyzetti fiatalokkal. Jelenleg mozgas-
kifejezés terapeutanak képzi magat.
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Egyiuttmikodé partnerek

YMCA Parthenope Onlus (IT)
A YMCA Parthenope ONLUS egy non-profit, nem kormanyzati, szabad és 6nall6

szervezet. Kiildetésiink, hogy fejlessziik az emberek tudatat, testét és lelkét, és
ezdltal létrehozzunk egy olyan vilagot, ami mindenki szamadra élhetd a szeretet,
gondoskodas és egytittmiikodés révén. Céljainkat helyi és nemzetkozi projektek
létrehozasaval és ezekben vald részvétellel igyeksziink elérni, mint példaul
szeminariumok, csereprogramok, tréningek, alkototdborok, kutatésok és kreativ
kezdeményezések.

HONLAP: www.ymcaparthenope.com
TELEFON: +39 340 7821363
EMALIL: info@ymcaparthenope.com

Olde Vechte Foundation - YMCA Nederland

HONLAP: www.oldevechte.nl / www.ymca.nl
TELEFON: 0031 529 451 963
EMAIL: oldevechte@hotmail.com

Egyesek Youth Association (HU)

Tevékenységlink fokuszaban a fiatalok és ifjusdgi munkat végzé szakemberek
informalis személyes fejlesztése all, magyar és nemzetkozi kérnyezetben egyarant.
Ifjusagi cseréket, onkéntes projekteket, ifjusagi vezetSknek és kortars segitSknek
sz0l6 tréningeket, nyari taborokat és iskolai kdzosségi programokat szerveziink.
Specialis teriileteink a média, coaching, tanc és a kiillonbozé hattérrel rendelkez
fiatalokbol llo, integralt csoportokkal valé munka.

HONLAP: www.egyesek.hu

TELEFON: +3613210495

EMALIL: info@egyesek.hu, egyesek@gmail.com

VIDEO CSATORNA vagy mas SZOCIALIS MEDIA: http://www.facebook.
com/egyesek

Kriszta Zsiday
Média és kifejezés tréner, ifjisagi munkas

http://trainers.salto-youth.net/ZsidayKriszta
+36302319819

zsidaykriszta@gmail.com

Skype: strella314

Marco Vlaming
Vezetd tréner és szervezo
www.oldevechte.nl
oldevechte@hotmail.com

0031 529 451 963

Zeesserweg 12,7731 BG
Ommen, The Netherlands

Global Soma Youth Association (GR)

A GLOBAL SOMA egy non-profit szervezet, {6 tevékenysége az AUDIOVIZUALIS
és IFJUSAGI tréningek. Programokat szerveziink, hogy teret adjunk a fiataloknak.
A Global Soma egy kreativ szocidlis szintér. Ez a tér sok egyéb kozott lehet
szemindrium, kutatds, tréning, rendezvény, oktatd programok és mihelyek.

HONLAP: www.globalsoma.com

TELEFON: + 30 2311 200996 / +30 6907532925

EMAIL: global.soma@gmail.com

www.vimeo.com/globalsoma

http://www.vimeo.com/birthofimage/
http://www.facebook.com/pages/Global-Soma-NGO/194982857506

Miki Ambrozy

Exnadevtng ota media & Kivpatoypa@Lothg, epyalOpevog e vEoug
www.vimeo.com/ambrozymiki

www.vimeo.com/globalsoma
+306948734397
miki.ambrozy@gmail.com
Skype: ambrozy.miki

Birth of Image A Concise Guide to Media Literacy
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Sofia Moudiou
Média oktatd, tréner

www.vimeo.com/globalsoma
+306907532925
soflamoudiou@yahoo.co.uk
Skype: sofiamd4

Radvila (LT)

Radvila egy olyan nem kormanyzati szervezet, amely énkéntes alapon
Osszehozza az evangélikus reformatus ifjusagot és azokat az embere-
ket, akik aktivan részt vesznek az ifjusag tevékenységeiben. A Radvila
legf6bb céljai, hogy inspiralja a fiatalokat az evangélikus szellemben
val6 novekedésre, batoritsa moralis, kulturalis és fizikai fejlddésiiket és
hogy egyesitse az evangélikus reformatus egyhazhoz tartozé ifjusagot
Litvaniaban. A Radvila céljai elérése érdekében szervezdje nyari tabo-
roknak gyerekek, fiatalok és fiatal csaladok szamara, illetve a gyerekek-
nek vasarnapi iskolat, szeminariumokat, konferencidkat, el6adasokat;
szabadtéri programokat szervez és tevékenyen részt vesz zenei, szocia-
lis és jotékonysagi projektekben.

HONLAP: www.radvila.lt
TELEFON: +370 654 04407
EMAIL: radvila@ref.lt

Donalda Sinkuté

Ifjusagi vezetd
+370 654 04407
sinkute@yahoo.com

COFA (LT)

A COFA fiatalok egy olyan csoportja, akiknek kozos céljai, hogy
lehet6ségeket teremtsenek mas fiatalok szamara, hogy tevékenyen részt
vehessenek helyi és nemzetkozi tanulmanyi programokban, el3segitsék
az informalis oktatast és létrehozzanak egy olyan helyet, ahol a fiatalok
kifejezhetik 6tleteiket.

Helyi programokat szerveziink, mint példaul audiovizudlis média
miihelyek, talalkozok és beszélgetd csoportok. Részt vesziink nemzetkdzi
projektekben is és hirdetjiik 6ket az ifjusag korében Litvaniaban.

HONLAP: www.cofa.lt

TELEFON: +370 618 34435

EMAIL: cofa@hotmail It

VIDEO CSATORNA vagy més SZOCIALIS MEDIA: https://www.fa-
cebook.com/pages/COFA/100806286626464

Donalda Sinkuté

+370 654 04407
sinkute@yahoo.com

Evelina Paunksnyté

+370 618 34435
eva.paunksnyte@gmail.com

Vega Youth Center (SRB)

HONLAP: www.vega.org.rs

EMAIL: vegayc@gmail.com

VIDEO CSATORNA vagy mas SZOCIALIS MEDIA: http://www.you-
tube.com/user/vegayc

Dubravka Obradovic
Meédia oktatd és tréner

dubravka.obradovic@gmail.com
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Online torténetek | Sharing is Caring

Lentebb két Birth of Image produkci6é linkje lathats, melyek
véleményiink szerint, tiszta képet adnak a mddszertanrol. Azért
vélasztottuk ezeket, mert ezek az alkotasok jol mutatjak a résztvevok
reakcidit a média alkotds folyamat-alapt megkozelitésére és azt, hogy
ezen folyamaton keresztiil onismeretiik, hogyan fejlédik.

Azt kapod, amit adsz | Rovid dokumentumfilm

Id6tartam: 00:05:17
Formatum: HD
Rendezd: Andrew Channis

Interneten: http://www.vimeo.com/globalsoma/what-you-give

Tamas és Stefania megfigyeld torténete. Ok a gérogorszagi Birth of
Image tréningen vettek részt (2010 majus). A dokumentuzmfilmben
beszélnek érzéseikrdl, felismeréseikrél és a tréning alatt szerzett
személyes élményeikrol.

The Geki Show

Id6tartam: 00:04:46

Formdtum: HDV

Otlet: Gregory Painter

Interneten: http://vimeo.com/21696649birthofimage/geki-show

Facebookon: http://www.facebook.com/pages/
Geki-Show/154941661229222

Gregory, holland Birth of Image tréningen volt résztvevé (2011 februar),
vlog stilust torténete. A Gregory beszél élményeirdl és felismeréseirdl,
melyek a TV show alkotasa kozben sziilettek. A videdban lathatok az élé
show jelenetei is.

Online Forrasok

Birth of Image Website

Mik a média miveltség alapjai és miért kellene a formalis és informalis
oktatasba egyaratn bevonni? Hogyan hasznaljunk digitalis kamerat és
a Video Zsurnalizmus alapjai. Kozosségi média és digitalis miiveltség-

gyljtemény.
www.birthofimage.com
www.birthofimage.com/blog/online-training-resources

http://www.birthofimage.com/blog/birth-of-image-social-media-and-
online-video-collection/

Birth of Image Vimeo Csatorna
Videdk, melyek fiatalokkal fiataloknak késziiltek a project soran, helyi és

nemzetkozi szinten. A videdk témainak sokszintisége a bevandorlastol
és tarsadalmi igazsagossagtol kezdve, a természet és szdrakazas témdjan

///////

http://www.vimeo.com/birthofimage/videos

Videok médiamiiveltséghez és oktatashoz

Egy csatorna non profit oktaté videdk szamdra, melyek kihivast és
kiszélesitést jelentenek a hagyomdnyos médiamiiveltség koncepcidja
szamara. A f6 vezérelvek (a) A médiamiiveltség létfontossagu a vilag

megértéséhez, és (b) Mindenkinek van megosztani valo torténete.

http://vimeo.com/channels/birthofimage
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Eurépa Tanacs - EYF

Az Eurdpai Ifjusagi Alapitvany (European Youth Foundation - EYF) egy
olyan szervezet, amelyet az Eur6épa Tandcs azért hivott életre 1972-ben,
hogy pénziigyi timogatast biztositson eurdpai ifjusagi programokhoz.

Célja, hogy batoritsa az egylttmiikodést az eurdpai fiatalok
kozott azaltal, hogy anyagi tamogatdst nyujt olyan eurdpai ifjusagi
programokhoz, amelyek a béke, megértés éskooperacio elémozditasat
szolgéljak, és szellemiségiikben tiszteletben tartjak az Eurépa Tanacs
alapveto értékeit: az emberi jogokat, a demokraciat, a toleranciat és
a szolidaritast.

Az EYF “B kategoria” tamogatja az ifjusagi kérdésekkel kapcsolatos
informaciés anyagok és dokumenticiok létrehozasat, mint példaul
nemzetkozi ifjusagi szervezetek és halozatok altal készitett tréning
utmutatok, audiovizudlis anyagok vagy képes tjsagok készitését.

Ez a kiadvany a “B kategoéria® tamogatasaban valdsult meg, mint a
Global Soma Youth Association (Thessaloniki) projektje, az Olde
Vechte Foundation (Ommen), a Radvila Reformed Youth Fellowship -
Creative Opportunities for All (Vilnius), az Egyesek Ifjisagi Egyesiilet
(Budapest), a YMCA Parthenope Onlus (Naples) és a Vega Youth
Center (Belgrade) egytittmitikodésével.

A kiadvany célja, hogy bemutassa a Birth of Image projekt altal
bevezetett modszertant, amely a médidt mint eszkozt haszndlja az
ifjasagi munkaban.

Youth in Action (Fiatalok Lendiletben)

Az Eurdpai Kozosség 4.4-es alprogramja

Oktatdsi és Kulturdlis Altaldnos Igazgatésdg

Az Eurdpai Kozosség elinditott egy felhivast a kovetkezd cimmel
Projektek a kreativitas és innovacio6 batoritasara az ifjusagi szektorban —
média miiveltség 2009-ben.

A Birth of Image projektet a YMCA Nederlands partner szervezete, az
Olde Vechte Foundation (Ommen) nytjtotta be, a Global Soma Youth
Association (Thessaloniki), a Radvila Reformed Youth Fellowship -
Creative Opportunities for All (Vilnius), az Egyesek Ifjusagi Egyesiilet
(Budapest), és a YMCA Parthenope Onlussal (Naples) szervezetekkel
egytttmiikodve. A Vega Youth Center (Belgrade) tarsfinanszirozassal
csatlakozott az egyiittmtikodéshez.

A Birth of Image fokusza, hogy a média miiveltséget eszkozként
hasznalja, igy erdsitve a kreativitdsra valé képességet a fiatalokban,
hogy megtanuljanak innovativ és eredeti megoldasokat talalni privat,
szakmai és kozosségi életiikben.
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