A industria cultural
no Brasil

Dudu
Sociologia



Industria cultural no Brasil:

=) Populacoes marginalizadas
participam do consumo
“simbaolico”

=) Geracao de desejo pelo consumo,
a partir da producdo cultural

=) FS5se consumo se potencializa pelas
camadas mais altas

estuda



Exercicio:

Record

105 veiculos afiliados

45 Tvs VHF 32 radios FM
20 radios AM 8 jornais

SBT

180 veiculos afiliados

93 TVs VHF 45 radios FM
1TV UHF 1 radio OT

25 radios AM 15 jornais

GLOBO

204 veiculos afiliados

89 TVs VHF 53 radios FM
8 TVs UHF 20 jornais

34 radios AM

Grupos afiliados*

Audiéncia

Rede TV!

37 veiculos afiliados
14 Tvs VHF 10 radios FM Rede TV!
1TV UHF 2radios OT
7 radios AM 3 jornais

CNT
Record

o,
CNT 8% 1%
1 veiculo afiliado
1TV VHF
Band
128 veiculos afiliados
43 TVs VHF SBT Globo
36 radios AM 239 o
40 radios FM o 54%
9 jornais
Fonte: Anuario
Fonte: Relatério Epcom Midia Dados (2000)
(*) O nimero de veiculos
inclui os casos de dupla afiliagéo
as cabecas-de-rede. Mercado de TV Outras
US$ 60 milhdes
SBT

US$ 600 milhdes Record

US$ 240 milhdes

Rede TV!

CNT
US$ 150 milhdes

US$ 60 milhdes

Band
US$ 300 milhdes

Globo

Fonte: Empresas US$ 1,590 bilhdo

Interbits®

estuda



Exercicio:

Com base nos graficos e nos conhecimentos sobre o tema,

considere as afirmativas a seguir:

. Os dados sobre a divisdo das concessoes de Radio e TV no Brasil
Indicam concentracdo de poder, de producdo e de circulacdo
de produtos culturais.

II. Embora a Rede Globo tenha o maior nUmero de grupos
afiliados, de audiéncia e de arrecadacdo com o mercado
publicitario, a divisdo equdnime enfre as outras redes garante a
feicdo democratica da maior industria cultural do Brasil.

estuda



Exercicio:

Ill. O mercado dos diferentes veiculos de midia revela qgue mais de
60% dos jornais e /0% da audiéncia de TV pertencem a dois
grupos, que apresentam o maior faturamento na industria
cultural nacional.

V. Os nUmeros de grupos afiliados as grandes redes revelam
diversificacao, flexibilizacdo e maior regionalizacdo na
producdo dos bens culturais, e, portanto, uma fendéncia de
fortalecimento da democratizacdo social.

estuda



Exercicio:

Assinale a alternativa que contém todas as afirmativas corretas.
a) lell.
@ e lll.
) Il e IV.

), 1l elV.
)1, e IV.

Q O

e

estuda



Influéncia estrangeira:

=) Replicacdo do modelo cultural
estadunidense

=) Assimilacdo simbodlica ou pratica,
em diferentes camadas sociqis

=) Jso estereotipado dos valores
culturais brasileiros

estuda



Exercicio:

A melhor banda de todos os tempos da ultima semana
Um idiota em inglés

Se é idiota, € bem menos que nos

Um idiota em inglés

E bem melhor que eu e vocés

A melhor banda de fodos os tempos da ultfima semana

O melhor disco brasileiro de musica americana

O melhor disco dos Ultimos anos de sucesso do passado

TITAS. Disponivel em: <https://www.letras.mus.br/titas/40320>. Acesso em: 21 mar. 2019.

estuda



Exercicio:

A mensagem transmitida pela musica aponta para um dos temas

fundamentais da sociologia, que foi desenvolvido por varios
pensadores, a industria cultural. Nesse sentido, a mensagem remete

@oo carater passageiro dos produtos culturais elaborados pelo
industria cultural, além da influéncia cultural estrangeira no pais.

b) a globalizacdo do gosto musical a partir da popularizacdo da
televisdo nos anos 1970.

c) ainfluéncia da lingua inglesa nas composicoes musicais dos
arfistas brasileiros.

d) d modernizacdo da producdo musical a partir da reestruturacdo
produtiva.

estuda



“Efeitos colaterais”:

m) Reconhecimento de sua realidade
marginalizada

=) Maior nocAo sobre suas mazelas e
direitos

=) Desenvolvimento de certa critica
politica
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