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Teoria da comunicacgao
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fazendo uso de verbos no

Imperativo, pronomes na
segunda pessoa e vocativos.
Essa linguagem é comumente
empregada na publicidade, ja
gue sua principal intencao é

vender determinado produto ou
ideia para um grupo social
especifico.

estuda.com



* O texto publicitario se dedica
a difusao publica de ideias associadas
a empresas, a produtos ou a servicos,
constituindo assim uma propaganda.

* Anuncio publicitario € um género
textual que tem a finalidade de
promover uma marca de um produto
ou de uma empresa, ou de promover
uma ideia.
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ANUNCIO PUBLICITARIO

e O anuncio publicitdrio é um | COMIENSENIE
género que tem por ' '
finalidade convencer as
pessoas ha escolha de um
produto ou servico.

e Eveiculado em jornais,
revistas, folhetos, mala
direta, internet, entre outros.
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* Exige-se um grande poder de persuasao, porque €
lancado intencionalmente por parte do emissor
gue tem o objetivo de persuadir o receptor. Mas
também pode fazer uso de sequéncias narrativas,
descritivas, dialogais, injuntivas, entre outras,
para dar suporte a argumentacao ( relatos
resumidos, descricoes precisas, dialogos e
conselhos.)




* Alinguagem precisa ser clara
e objetiva, mas também
bastante atrativa. O uso da
linguagem nao verbal é
Importante, uma vez que
imagens tendem a ser mais
chamativas e contribuem
para a concretizacao dos
objetivos propostos.

estuda



* A linguagem dos anuncios
publicitarios se adapta ao
publico e ao objetivo a que se
destina. Para isso, usam-se
diversos recursos de linguagem.

B

@5
N0l

J. - .
*AANINANTIY

' ESTAMOS
DEVORANDO
0 PLANETA

Agua, came, peixe: o0 mundo
j& consome mais do que
a Terra pode oferecer

u Copenhague: o suspense pelo acordo
u A esperanca na nova Revolugdo Verde

estuda



* O anuncio publicitario normalmente é constituido de linguagem verbal e
de linguagem nao-verbal.

e Utiliza também diversos recursos de linguagem:
— Linguagem conotativa — figuras de linguagem;
— Ambiguidades;
— Diferentes variedades linguisticas;
— Verbos no imperativo
— Diferentes tipos e formatos de fontes
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Nao sabe onde esta seu chocolate?

Motorista usando o celular enquanto dinge € uma das
maiores causas de acidentes no Brasi.
A mensagem pode chegar ao destino,
mas o remetente nao.

Santos Santos
D’Sponivel em s_-//“,“,w.sanfos‘s_ OV.br/?-nothid. A e S S ) e ——————————
16/11/2019. estuda



Texto publicitario

e Existem varios formatos de textos
literarios:

e anuncio (jornal ou revista)
e encarte

e filme (televisao)

e jingle (radio)

e cartaz

e outdoor

e painel:

e |etreiro

e folder
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ESTRUTURA DO ANUNCIO

’
PUBLICITARIO
Titulo
Imagem
Texto de
argumentagdo
Logodtipo
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Estrutura do texto publicitario
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FACA COLETA SELETIVA:
CONDICAO PARA UM MUNDO MELHOR.
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viva o lado &€& davida

Imagem

Slogan

Logotipo
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Logotipo

Imagem

Texto de
areumentacao

'cAMP!lo EM NAO DEIXAR PASSAR NADA.
NADA MESMO. BOM BRIL MULTI USO
AGARRA QUALQUER SUJEIRA.
APLICOU, LIMPOU. VAI QUE E TUA, BOM BRIL.
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Titulo - Objetiva atrair a atencao do leitor. Pode ser engracado ou ainda usar
recursos linguisticos, como a linguagem conotativa

Imagens — Também buscam chamar a atencao — seja pela forma, disposicao ou
pelas cores.

Corpo do texto - Nesta parte é desenvolvida a ideia sugerida no titulo, com

frases curtas, claras e objetivas, adequando o vocabulario aos interlocutores
destinados.

Identificacao do produto ou marca - Frase marcante que identifica o produto.
E quase uma assinatura. Frase chiclete que “fica na cabeca”. E o slogan
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Titulo - Objetiva atrair a atencao do leitor. Pode ser engracado ou ainda usar
recursos linguisticos, como a linguagem conotativa
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RED BULL TE DA ASAS

RSISTIREM OS SINTOMAS O MEDICO DEVE!

RA SER CONSULTADO. ES DICAMENTO E CONTRAINDICADO NO CASO DE SUSRITA DE DENGUE

SE PERSISTI TE MEDICAM A
dcido acetilsalicilico e cafeina. Indicaces: analgésico e antitérmico. res
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* Linguagem comum;
* Vocabulario simples e direto;
* Voltada ao publico-alvo;
e Carater apelativo;
* Linguagem conotativa;
* Busca conscientizar o leitor a zelar pela rua.
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