[bookmark: binrotadan-uzakdoğuda-yeni-rota-phu-quoc]BASIN BÜLTENİ
Binrota, Uzakdoğu programlarına Vietnam’ın tropik adası Phu Quoc’u ekledi
Binrota, Vietnam’ın yükselen tropik adası Phu Quoc’u 2027 programlarına ekledi. Binrota Kurucu Ortağı Serdar Şahin, Uzakdoğu seyahatlerinde yeni destinasyonlara yönelik ilginin arttığını belirtirken, Phu Quoc’un bireysel seyahatlerden balayı ve şirketlerin motivasyon seyahatlerine kadar farklı tatil ve seyahat planlarına dahil edilebileceğini söyledi.
Türkiye’den Uzakdoğu’ya yönelik seyahat talebi büyürken, deneyimli gezginlerin bilinen rotaların ötesinde yeni destinasyon arayışı da artıyor. Phuket ve Bali gibi rotaların Türkiye’de güçlü bir bilinirliğe ulaşmasının ardından Binrota, Vietnam’ın tropik adası Phu Quoc’u 2027 programlarına ekleyerek satışa açtı.
Binrota Kurucu Ortağı Serdar Şahin, Phu Quoc’un Türkiye pazarı açısından önemli bir potansiyel taşıdığını belirterek, destinasyonu üç temel başlık altında değerlendirdiklerini söyledi: “Phu Quoc’u Türk gezginler için yeni bir rota, şirketler için yeni bir motivasyon deneyimi, seyahat acenteleri için ise yeni bir satış fırsatı olarak görüyoruz.”
[bookmark: X4c6b8bac078d78bed195b57c4512d9d03183587]“Yeni bir ada olmanın ötesinde yeni bir seyahat modeli”
Türk gezginlerin Uzakdoğu konusunda artık çok daha deneyimli olduğunu belirten Şahin, Phuket ve Bali gibi destinasyonların Türkiye’de güçlü bir bilinirliğe ulaştığını, bundan sonraki büyümenin ise yeni destinasyonlar ve yeni seyahat modellerinden geleceğini düşündüklerini ifade etti.
Şahin, Phu Quoc’u farklılaştıran en önemli noktanın Vietnam’ın diğer önemli destinasyonlarıyla birlikte planlanabilmesi olduğunu söyledi: “Phu Quoc’a sadece güzel plajları olan tropik bir ada olarak bakmıyoruz. Hanoi ve Saigon’la birlikte planlandığında, çok daha kapsamlı bir seyahat programı ortaya çıkıyor. Misafir önce Vietnam’ın kültürünü, şehirlerini, gastronomisini ve günlük yaşamını keşfediyor; ardından Phu Quoc’a geçerek seyahatini tropik bir ada tatiliyle tamamlıyor. Yani aynı seyahatte hem Asya’yı keşfediyor hem de gerçekten tatil yapıyor.”
Bu modelle Binrota, klasik Uzakdoğu kültür turu ile egzotik ada tatilini aynı program içerisinde birleştirmeyi hedefliyor.
[bookmark: X790a0c482b055195ab0813aa77bf5c509a41a29]“Kongre turizmi (MICE), bayi organizasyonları ve kurumsal ödül seyahati tarafında ciddi bir fırsat görüyoruz”
Phu Quoc’un yalnızca bireysel seyahatler açısından değil, kurumsal seyahat ve kongre turizmi (MICE) açısından da potansiyel taşıdığını belirten Şahin, şirketlerin motivasyon programlarında farklı destinasyonlara yönelme eğiliminin arttığına dikkat çekti. “Şirketlerin özellikle bayi etkinlikleri ve kurumsal gezilerinde farklı destinasyonlara yönelmek istediğini görüyoruz. Dubai, Bangkok veya Phuket gibi destinasyonlar birçok şirket tarafından daha önce tercih edildi. Dolayısıyla yeni bir program hazırlanırken destinasyonun farklı bir deneyim sunması önem kazanıyor. Phu Quoc bu açıdan değerlendirilebilecek bir seçenek.”
Vietnam ve Phu Quoc’un birlikte planlanmasının kurumsal gruplara farklı deneyimleri aynı programda sunma imkânı verdiğini belirten Şahin, sözlerini şöyle sürdürdü: “Saigon’da alışveriş, gastronomi ve şehir hayatı; Vietnam’ın kültürel tarafı ve ardından Phu Quoc’ta resort, deniz, beach deneyimleri ve eğlence seçenekleri sunulabiliyor. Yetişkin gruplar için gece hayatı ve casino gibi alternatifler de bulunuyor. Bu nedenle farklı beklentilere göre programı çeşitlendirmek mümkün.” 
[bookmark: balayında-yeni-formül-kültür-egzotik-ada]Balayı seyahatlerinde kültür ve ada deneyimi
Binrota’nın Phu Quoc’ta büyüme beklediği segmentlerden biri de balayı ve çift seyahatleri.
Şahin, özellikle yeni nesil gezginlerin balayı programlarında dinlenmenin yanı sıra gittikleri destinasyonu keşfetmeye de önem verdiğini söyledi: “Balayı tarafında da Phu Quoc’un güzel bir alternatif olduğunu düşünüyoruz. Çiftler önce Vietnam’ın şehirlerini, kültürünü ve gastronomisini deneyimleyebilir, ardından Phu Quoc’a geçerek tropik ada tatili yapabilir. Böylece seyahat boyunca hem keşif hem de dinlenme imkânı sunuluyor.”
[bookmark: Xa1cd48846a7189276e938c64dc7a4ac53675ced]“Acenteler için yeni bir satış alanı yaratmak istiyoruz”
Binrota, Phu Quoc programlarını doğrudan tüketiciye sunmanın yanı sıra B2B dağıtım kanallarında da büyütmeyi planlıyor. Şahin, destinasyonun Türkiye’de henüz Phuket ve Bali kadar doygun bir ürün yapısına ulaşmamış olmasının seyahat acenteleri açısından da avantaj sağlayabileceğini belirtti: “Bir destinasyon Türkiye’de çok bilinir hale geldiğinde rekabet de büyük ölçüde fiyat üzerinden ilerlemeye başlıyor. Phu Quoc’ta bugün farklı bir fırsat var. Acente müşterisine henüz herkesin sunmadığı yeni bir destinasyon önerebiliyor. Üstelik bunu tek bir müşteri grubuna değil; Uzakdoğu gezginine, egzotik tatil arayana, balayı çiftine veya kurumsal gruba ayrı ürünlerle sunabiliyor.”
Şahin, Binrota’nın önümüzdeki dönemde Phu Quoc ürünlerini alt acenteler ve kurumsal iş ortaklarıyla birlikte büyütmek istediğini belirtti.
[bookmark: Xcfd674fff07967af334a651be1cfc4f90e63777]“Phu Quoc’un Türkiye’de hızlı büyüyeceğine inanıyoruz”
Phu Quoc’un önümüzdeki yıllarda Türkiye çıkışlı Uzakdoğu seyahatlerinde daha fazla konuşulacağını öngördüklerini belirten Şahin, Binrota’nın yeni destinasyon stratejisini şöyle özetledi: “Tur operatörü olarak bizim için yeni destinasyonları takip etmek ve seyahat programlarımızı buna göre çeşitlendirmek önemli. Phu Quoc’un Türkiye’de önümüzdeki dönemde daha fazla ilgi göreceğini düşünüyoruz. Kültür ve şehir gezisi yapmak isteyenlerden deniz tatili arayanlara, balayı çiftlerinden şirket gruplarına kadar farklı beklentilere hitap edebilecek bir destinasyon. Vietnam’ı Phu Quoc’la birlikte planladığımızda da bu farklı beklentileri karşılayabilecek kapsamlı programlar hazırlayabiliyoruz.”
Binrota, 2027 döneminde Phu Quoc’un yanı sıra Hanoi, Saigon ve Phu Quoc’u farklı kombinasyonlarla bir araya getiren programlarını B2B ve B2C satış kanallarında büyütmeyi hedefliyor.
