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PART·01
公司简介



历年发展

n ：36年家族产业积淀深厚 ，产品品类全面、  
覆盖广泛年龄段的用户需求

n 善用互联网玩法 ，洞察消费者深度需求，  
助力品牌成为中国复合调味料头部品牌

n ：公司自有工厂生产，  成本低 ，供应
链优势明显

n ：采取全渠道布局 ，拥有成熟的直营体 
系 ，不断带动市场份额提升

全面升级品牌 ，新
CEO接手公司 ，公司
进行互联网转 型 ，
着重品牌新建设

布局多渠道业务 ，搭
建线 上+线下运营体
系 ，拓展市场版图布
局

品牌加速渠道建设 ，
完善线上线下全渠道
布局 ，进一步丰富产
品矩阵 ，扩大品牌影
响力

自建工厂 ，设立
多产品线，逐步
夯实业务基础

年营收10亿+，并
获得融资3个亿，
进一步开拓国内外
市场，加速上市的
步伐。

吉得利起源于对美食文化的热爱和对品质的追求。从最初小作坊，发展到今天国内外拥有四座超级工厂的国际化
企业，我们每一步都凝聚了无数人的努力和智慧。我们以传承和创新为核心价值，致力于将传统调味料和现代口
味完美融合。

线上线下双渠道增
长，积极开拓国际
市场，努力成为全
球调味品行业的领
导者。



公司规模

上海分公司

业务为线上团队-电商运营中心。公司人数100余人，设有运营
部、新媒体、设计部、供应链、经分部等。渠道涉及京东、天
猫、拼多多、美团、唯品会、抖音、快手等主流电商平台

江苏工厂

业务为管理部门以及线下销售团队，公司人数200余人，设有
财务部、市场部、销售部、研发部、数据支持部等，线下渠道
覆盖沃尔玛、家乐福、大润发、永辉、物美、世纪联华等KA
卖场、餐饮渠道、批发渠道等

北京总部

江苏作为生产供应基地，在兴化和泰州设有两个工厂。兴化工厂
主营生产业务，泰州工厂主营进出口业务。工厂设有生产部、
物流部、品控部等保障线上、线下全渠道生产仓储配送。

兴化三期工厂建设完成，用于调味品生产以及预制菜的生产、
酱料生产，预计年中投产调味汁、预制菜系列爆款实现自产化。



工厂规模

37年调味品产业积淀深厚，产品品类全面、 覆盖广泛年龄段的用户需求。主打品牌-吉得利、优质进口-亨利摩根、

有机健康-食光往事、办公零食-卡比兽、烘焙美味-元气甜心、食光好忙、好事喔、主厨时光。包含天然香辛料、经

典菜调料、风味烧烤料、南北干货、五谷杂粮、烘焙辅料，复合调味料等7大系列、500多个花色品种。

经营状况
拥有生产车间超2万平方米及研发实验

室区域。

拥有全自动封装生产线16条，年产量

达10W余吨

年总产值超10亿元人民币。

技术进展
积极践行“一带一路”倡议，开启拓展海外市场之路。越

南、泰国 2 大工厂合资注入 3 亿人民币，通过注入资金、

技术、管理对国外特色产品进行深加工，引入优质产品进

入国内市场。

与中国农业大学、江南大学、华东理工知名学府校企合作，

进行技术更新，以及新品研发工作。
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产品介绍





























PART·03
招商优势





n网红好物推荐

抖音琦儿

东方甄选 交个朋友 金星老师 辛选集团猫妹妹李亚鹏黄子韬

涂磊郝劭文瑜大公子抖音董先生 辛选集团十三

头部网红推荐产品



预制菜
先行企业

国际食品交
易会青樽杯

年度黑马企业 年度人物

万商大会
推荐品牌

全球食品
创新奖

大消费最佳
创新品牌

国际食品交
易会泉鼎奖

健康调味品标
准起草人

年度新锐品牌

国际品质节
杰出质造企业奖

预制菜调味品
人气品牌

年度品牌十大
创新人物

年度最具发展
潜力品牌 国际蒙特奖 消费放心示范企业

荣誉展示



业务实力

500多种产品种类，同时结
合西方口味，推出多款异域
调味产品，如俄罗斯酸黄瓜、
西方研磨黑胡椒系列等等，
让更多人享受到与不同国家
口味。
而且可以根据客户特殊需求，
定制特定调味产品。定制速
度快，味道好。

公司拥有多年上游合作伙伴
经验， 保证原材料稳定，工
厂直供，不存在中间商差价
让经销商利润提高在提高。
现有江苏、北京两大工厂，
一南一北，发货速度快，保
障南北地区订货物流问题

品类齐全 生产实力 供应实力 品质保证

拥有生产车间及研发实验
室区域超2万平方米，16
条全自动先进生产线，日
产成品可达上千吨，可以
为用户提供高效的货品生
产保障。

拥有HACCP、ISO9001、
中国有机产品加工认证、
全国调味品行业质量领先
品牌(编号:中检协证明
CAOIWDHGCNO2022-
783号)等多项国际认证，
为产品的质量保驾护航

  各式各样的调味品类，品种繁多，选择丰富。物流体系强大，确保产品迅速送达。生产效率高，能够快速
满足市场需求。严格把控产品质量，确保每一款调味品都味道纯正，品质卓越。



产品统筹

基础食品以及符合调味等全类目，实现品类之间联合，通过品类不同的特性驱动用户

多项需求的成交。复合调味品高毛利弥补粮油等基础调味的低毛利 ，同时粮油基础调味的

高客户群体反哺复合调味，带动调味凑单成交。

品类生态

产品单一化容易陷入低价竞争的死循环，也容易遭受竞争产品的围剿。解决客户多
种场景的化的需求，一站式解决问题，既能留住客户，还能增加成交客单价。多类型爆
款产品，多品牌矩阵结构稳定，更利于补充品类不足的短板。

产品矩阵

调味品属于高频复购产品，我们通过促销、活动等方式增加顾客的购买欲望，
完成初始用户的积累，同时让我们的品牌和产品深入人心。

针对线下用户会员通过节假日等互动活动，吸引顾客参与。提高顾客对品牌的
认同感。进行促活，增加会员的复购率以及黏性，完成品牌新人和回购。

客户营销



经销商服务

服务与支持
为经销商提供全方位的服务与支持，

包括物流配送、售后服务、技术支

持等，确保经销商在市场竞争中处

于有利地位。

市场政策支持
根据市场情况和经销商需求，制定一系列

市场支持政策，如广告投放、促销活动策

划等，帮助经销商拓展市场、提升销量。

销售激励政策
制定明确的销售目标和激励政策，

如经销商进货提成、奖金池等，以

鼓励经销商积极销售、提高业绩。
04

03

02
产品策略优化
根据市场反馈和经销商建议，不断

优化产品策略，包括产品升级新品

研发等，以满足市场需求，提升竞

争力。
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大生态经营
  近年来 ，随着消费趋势的变化 ，随着市场竞争的日益激烈，传统的经营模式已难以满足快速变化的市场需

求。为此，我们公司决定采用大生态经营模式，并遵循就近原则，实现与经销商、消费者之间的共赢。

基于共生、共享、共赢理念的一种经营方式。我们与经销商、
物流服务商等合作伙伴共同构成一个生态圈，通过资源整合、
信息共享和协同合作，实现整个生态链的高效运转。

我们根据地理位置、物流条件等因素，将货物直接发送给
最近的经销商。不仅能缩短物流时间，提高物流时效性，
还能降低物流成本，增强市场竞争力。

经销商仓库能够就近配送到就近前置仓，满足渠道需求，同
时获得更多销售机会和利润。实现双方利益最大化。还能够
根据市场灵活调整库存和配送，提高资金利用效率。

模式
构建

方案
实施

共赢
合作

未来，我们将继续深化大生态经营模式和就近原则的应用，
加强与合作伙伴的协同合作，实现整个生态链的持续发展和
优化。创造更多的商业机会和价值，实现共赢发展。

未来
展望

大生态经营

模式构建

京东前置仓

方案实施

产品配送

经销商仓库

资金回流



    个性化方案设计：根据经销商的市场定位和消
费者的偏好，了解具体需求和目标市场特点设计
独特的调味品配方。

     灵活生产安排：根据经销商的需求，制定个性
化的解决方案。灵活调整生产计划，确保及时供
货。

     品质保障：为经销商提供样品，确保产品方案
符合其预期，严格把控原材料采购和生产过程，
符合国家和行业的质量标准。

     
     品牌支持：我们为经销商提供全方位的品牌支
持，包括包装设计、市场推广。

     跟踪反馈：定期与经销商沟通，收集反馈意见，
不断优化解决方案。

定制化方案
  随着消费者口味的多样化和健康意识的提升，调味品市场呈现出个性化和定制化的趋势。为满足不同经销

商和终端消费者的需求，我们为调味品经销商提供全面的定制化需求解决方案

方 案 沟 通

制
定

方
案

样
品

制
作

生 产 供 货

反
馈

调
整

01

02

03
04

05

灵活性提高：
根据市场变化和消费者需求进行
及时调整。这有助于经销商快速
应对市场变化，抓住商机。

降本增效：
减少库存积压和滞销，降低仓
储和物流成本；
优化生产流程和提高生产效率
来降低成本和提高利润。



渠道互助

互利共赢合作模式

广泛的销售渠道线上平台、实体店铺、分

销网络等。具备拓展潜力，可以容纳并推

广其他品牌产品。

销售渠道优势
开放我们的销售渠道，帮助经销商销售

手中的其他品牌产品。提高整体销售效

率。

助力多元化销售

提供完整合作流程和支持体系，包括产品上

架、营销推广、售后服务等，确保经销商能

够顺利利用我们的销售渠道进行销售。

合作流程与支持
这种模式，不仅能增加经销商的销售额，同

时提高销售效率，通过多渠道销售增加品牌

曝光度，扩大市场份额。

渠道
互助

利用多渠道优势，我们为经销商提供了一个全方位的销售网络，有效推动了产品的广泛覆盖，大大提高了销售效

率助力他们实现销售额的显著增加，同时优化了库存管理，大幅减轻了库存压力，实现共赢。
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未来展望



n 大力发展预制菜产品市场，全面发

展海内外市场，引领全国复合调味

料市场

n 线下渠道拓展 ，线上精细化运营 ，重点打造

品牌影响力 ，搭建数据中台体系

业 务 规 划：  全 渠 道 布 局 ，  提 升 品 牌 力

n 提升平台曝光次数 ，引爆品牌

n 各平台发力种草内容 ，注重品牌管理

n 做深现有渠道 ，完善经销商全体系建立

n 探索多元渠道 ，完成客群拓展心智建设

n 搭建出海团队 ，利用供应链优势

n 研发新品 ，为出海国家打造适宜产品

n 复用私域流量爆品经验 ，完成品类延展

n 精简SKU ，迭代产出爆品

n 线上线下全渠道拓展，深耕健康

调味，建立品牌知名度 ，大力拓

展出海市场
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