
house of lapland
Tiivistelmä yhtiön toiminnasta 2016 
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House of Lapland on Lapin yhteinen markkinointi- ja viestintätalo. Toteutamme Lapin yhteistä kansanvälistä matkailumarkkinointia, markkinoimme 
Lappia kuvauslokaationa, asuinpaikkana sekä sijoittumiskohteena. Tehtävämme on luoda kysyntää alueen yrityksille sekä tarjota kumppaneillemme 
työkalut ja kanavat tehokkaaseen viestintään ja markkinoitiin.

Vuosi 2016 oli House of Laplandin toinen toimintavuosi ja osa kolmivuotista käynnistyskautta. Toteutimme lapland.fi-verkkopalvelun konseptoinnin 
ja suuren osan teknisestä toteutuksesta, visuaalisen ilmeen uudistuksen sekä otimme käyttöön markkinoinnin automatiikan ja analytiikan työkaluja, 
jotka mahdollistavat entistä kustannustehokkaamman ja mitattavan markkinoinnin ja viestinnän jatkossa.

Yhtiössä työskenteli keskimäärin 9 henkilöä.

Liikevaihto: oli  1 158 000 €, josta hankerahoituksen osuus oli  510 000 €.

Tilikauden voitto:  2720,47 € 

Tavoitettuja henkilöitä: 1,2 miljardia

Tavoitetun henkilön hinta keskimäärin: 0,oo1€

Näkyvyyden laskennallinen arvo: kymmeniä miljoonia euroja

Suoraa tuloa Lappiin: 1,5 miljoonaa €

Toteutimme seuraavia kehittämishankkeita:

Markkinointiautomatiikan hyödyntäminen aluemarkkinoinnissa: Hankeaika 1.5.2015-31.3.2017, budjetti 381 000 €,  ELY-keskus

Arctic Business Visits: Hankeaika 1.2.2016-30.9.2017, budjetti 267 000 €, EAKR

Alueviestinnän prosessit ja työkalut: Hankeaika 1.2.2015-31.8.2017, budjetti 399 000 €, EAKR

Avainluvut
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Yli 1,2 
miljardia 

tavoitettua
henkilöä globaalisti 2016



Otimme käyttöön kansainvälisen tiedotejakelu- ja 
mediaseurantajärjestelmän  (Cision)  huhtikuussa 2016. 

Jakelemme palvelun kautta kumppaneidemme 
mediatiedotteet ja seuraamme niiden läpimenoa.

Lähettimme maailmalle yhteensä 44 tiedotetta, 
kahdeksalla eri kielellä.

Suomi 20, Kiina 8, Englanti 8, Ruotsi 3, Norja 2, 

Espanja 1, Italia 1, Ranska 1.

Tiedotejakelupalvelun kautta lähetetyt  tiedotteet ovat 
luettavissa: 

http://news.cision.com/house-of-lapland

Mediaviestintä
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Suurimmat läpimenot:

Sallan autohuutokauppa -uutinen n. 400 milj.

Revontulivahti-uutinen n. 250 milj.

Joulupukin matkaan lähtö –uutinen n. 160 milj. 

Lisäksi koti- ja pohjoismaisten tiedotteiden  yhteenlaskettu levikki

n. 4 miljoonaa.

Tiedotteemme 
tavoittivat 
820 miljoonaa 
lukijaa
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Näkyvyyden 
laskennallinen arvo n.
300 000 euroa

Joulupukin matkaan lähtö



Vuoden vaikuttajaviestinnän tukemisen tavoitteina 
oli Lapin logistiikka- ja lentoyhteyksiin 
vaikuttaminen sekä Suomen av-alan 
kannustinjärjestelmän käynnistymisen edistäminen.  

Järjestimme päättäjille ja vaikuttajille suunnatun  
Pohjoinen Means Business –tapahtuman Helsingissä 
yhdessä Lapin kansanedustajien ja Finnairin kanssa.

Finnair julkisti samana päivänä kapasiteettilisäyksiä 
pohjoisen reiteille. 

Myöhemmin syksyllä Lapin lentoyhteydet paranivat 
huomattavasti uusien Keski- Euroopan reittiavausten 
myötä  Lisäysten taustalla oli Euroopan muuttunut 
turvallisuustilanne sekä lisääntynyt matkailukysyntä.

vaikuttajaviestintä
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Pohjoinen 
means
business 
6.9.2016 SANNA TARSSANEN



Vuoden  2017  alussa Suomessa otettiin käyttöön

10 miljoonan euron av-alan tuotantokannustin.

Vaikutimme aktiivisesti tuotantokannustimen 

puolesta useiden vuosien ajan tuomalla esiin sen 

kansantaloudellisia hyötyjä mediassa sekä erilaisissa 

taustamateriaaleissa.

Lappi on Suomen kansainvälisesti vetovoimaisin 

kuvauspaikka, odotamme kannustimen  myötä yhä 

enemmän ja suurempia tuotantokyselyitä.

Tuotantokannustin
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Lapin elokuvakomission tehtävänä on lisätä elokuva-, 
mainos- ja tv-tuotantojen Lappiin jättämää tuloa sekä 
niistä saatavia imagohyötyjä.

Elokuvakomissio edistää Lapin kilpailukykyä av-alalla ja 
tuo alueelle tuotantojen kautta työtä, tuloa ja näkyvyyttä. 
Markkinoimme Lappia kuvauspaikkana, löydämme 
parhaat kumppanit ja neuvomme tuotantojen kanssa 
toimimisessa. 

Elokuvakomissio on elokuva-alalla vakiintunut julkinen 
palvelu, joka yhdistää potentiaaliset kuvauspaikat ja niitä 
etsivät tahot. 

Film Friendly -verkostossamme on mukana 14 yritystä ja 
verkosto kasvaa jatkuvasti.

Lisää: https://www.lapland.fi/film-in/film-friendly/

FILM LAPLAND
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Lapin elokuvakomissio 
2016, avainluvut

128 tuotantokyselyä

25 toteutunutta tuotantoa

1,5 miljoonaa euroa tuloa alueen yrityksille



Salla Elixir, Polarnight Magic

Kemijärvi Elixir

Inari suomalainen mainostuotanto, The Bachelor, italialainen 
matkailuohjelma, kaksi  eri dokumenttituotantoa, USA:lainen matkailuohjelma, 
Polarnight Magic, Metsien kätkemä

Sodankylä The Grand Tour, USA:lainen matkailuohjelma, USA:lainen
mainokuvaus, Metsien kätkemä

Enontekiö Kv-mainostuotanto,(BMW) ja kansainvälinen mainostuotanto 
(Snow Box). 

Muonio Napapirin sankarit 3, Polarnight Magic, Erämaan lumo, ranskalainen 
mainostuotanto.

Kolari Napapiirin sankarit 3.

Kittilä Kv-mainostuotanto, USA:lainen matkailuohjelma, Polarnight Magic.

Rovaniemi suomalainen mainostuotanto, The Bachelor, irlantilainen tv-
ohjelma, irlantilainen mainosvideo, kv-mainostuotanto, kaksi eri 
dokumenttituotantoa, The Extreme Railways, We are in Love, suomalainen 
reality-tuotanto, Polarnight Magic,  suomalainen yritysvideo

Kemi suomalaisen pitkän elokuvan demomateriaalin kuvaukset

Pello espanjalainen mainostuotanto

Pelkosenniemi Polarnight Magic

HUOM! Kaikkien tuotantojen nimet eivät ole vielä julkisia. Lisätietoja: 
elokuvakomissaari Anna Niemelä @houseoflapland.fi

Palvellut tuotannot
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we are in love
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Kiinalaisrealityn Lapissa, maaliskuun lopussa 

kuvatut kolme tunnin mittaista  jaksoa nähtiin Kiinan televisioissa huhti-toukokuun  

vaihteessa. 80 hlöä kuvausryhmä kuvasi Lapissa noin kaksi viikkoa.

Vuoden 2016 suurilevikkisin tuotanto, joka on saavuttanut yli 400 miljoonaa 

katsojaa Aasiassa.

Autoimme tuotantoyhtiötä löytämään heille parhaiten soveltuvat kuvauspaikat (scout-

matka) sekä paikalliset yhteistyökumppanit. 

Lisäksi tarjosimme heille helikopterit kuvausten aikana ja 

varmistimme osaltamme, että kuvaukset sujuivat moitteettomasti. 

Kumppanialueina olivat Rovaniemi ja Kittilä (Levin kuvaukset peruuntuivat 

sääolosuhteiden vuoksi).

• Sarja oli kaikkein aikojen katsotuin romanttinen reality-show Kiinassa 
• Lapissa kuvatut jaksot olivat sarjan toiseksi katsotuimmat. 24.huhtikuuta lähetty 

jakso oli Kiinassa kyseisen illan toiseksi katsotuin tv- ohjelma. 
• Sarja tavoitti erityisest20 -40 vuotiaat hyvin koulutetut naiset.
• #We Are in Love – aiheinen keskustelu tavoitti Weibossa 7.5 miljardia henkilöä.

• Näkyvyyden arvoa on mahdotonta yksiselitteisesti arvioida. Arvo 
yltää varovasti arvioiden kymmeniin miljooniin euroihin.



The Bachelor – suurin vuonna 2016 Lapissa kuvattu tuotanto, 
lähes 100 hlön kuvausryhmä kuvasi Lapissa lähes kuukauden 
ajan.

House of Lapland tuotantoyhtiön oli alueellinen 
pääyhteistyökumppani. Autoimme tuotantoyhtiötä löytämään 
heille parhaiten soveltuvat kuvauspaikat (scout-matka) sekä 
paikalliset yhteistyökumppanit. 

Lisäksi tarjosimme heille helikopterit ja kuljetukset kuvausten 
aikana.

Neuvottelimme markkinointisopimukset NZK–tuotantoyhtiön 
kanssa tuotannon markkinoinnillisesta hyödyntämisestä sekä 
kumppanialueiden (Rovaniemi ja Inari-Saariselkä) 
näkyvyydestä sarjassa.

Yrityspartneriksi tuotantoyhtiö valitsi Lapland Hotels & 
Safaris konsernin.

Ennustettu levikki: 200 maata / osavaltiota 
globaalisti.

The Bachelor
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Toteutimme sijoittumismarkkinointia palvelevan 
Lapland.fi verkkopalvelun konseptisuunnittelun sekä 
suuren osan teknisestä toteutuksista.

Valmistelimme yrityksille suunnattua 
sijoittumisopasta yhdessä Rovaniemen kehityksen 
kanssa. 

sijoittumismarkkinoiti
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Valmistelimme tuotteistettujen 
vierailuohjelmien Open Acrtic -
kokonaisuutta. 

Toteutimme pilottivierailuja, 
teimme yritysrekrytointia ja 
suunnittelimme prosesseja sekä 
verkkopalvelua.

Katso lisää: 
www.lapland.fi/arctic-biz-
post/open-arctic-a-window-to-
arctic-solutions/

SANNA TARSSANEN

http://www.lapland.fi/arctic-biz-post/open-arctic-a-window-to-arctic-solutions/


Toteutamme Lapin yhteistä kansanvälistä 
matkailumarkkinointia yhdessä Lapin alueiden, 
Koillismaan, Visit Finlandin ja Finavian kanssa.

Meri-Lappi jäi vuonne 2016 pois 
yhteismarkkinoinnista.

Kohdemarkkinoita ovat Saksa, UK ja Kiina.

Vuonna 2016 toteutimme 
markkinointikumppaneiden puitekilpailutuksen. 
Kumppaniksi valkoituivat Dingle Oy, SEK, Mirum Oy 
sekä Valve.

matkailumarkkinointi
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Toteutetut toimenpiteet:

Kiina:

• Xinhua-mediayhteistyö

• Didi-brändikumppanuus, joulukampanja

Saksa:

• Whitest Spot -digikampanjan lanseeraus

UK: 

• Travel Buddy- digikampanja

• The Arctic’s Hottest Huts -majoituskohdekampanja

Toteuteut toimenpiteet
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Matkanjärjestäjä- ja mediamatkat:

• 17.-21.11.2016 Hong Kong -matkanjärjestäjien tutustumismatka, yhteistyössä 
VF ja Finnair (Ruka-Kuusamo, Iso-Syöte, Meri-Lappi, Rovaniemi, Luosto, Levi)

• 25.11-1.12.2016 Kiinan Xinhua-mediamatka (Rovaniemi, Pyhä-Luosto, Inari-
Saariselkä)

• 1.-6.12.2016 Travel Buddy 2016 -talvikampanjan palkintomatka (Rovaniemi, 
Ylläs)

• 2.-4.12.2016 Norwegianin neitsytlento Rovaniemelle: UK-matkanjärjestäjien 
tutustumismatka, yhteistyössä VF, VisitRovaniemi, Norwegian

• 6.-11.12.2016 Roy&Sue, kiinalaiset somevaikuttajat (Rovaniemi, Pyhä-Luosto, 
Inari-Saariselkä)



Find Your Travel Buddy uk-kampanja
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Tavoitteet:

Tietoisuuden lisääminen
- Rekisteröityneet käyttäjät
- Käynnit kampanjasivulla
- Uniikki reach
- Kampanjapostausten impressiot

Kiinnostuksen syventäminen ja sitouttaminen
- Kampanjasivulla vietetty aika
- Absoluuttisen engagementin lisääntyminen some-kanavissa

Myynnin edistäminen 
- Palveluntarjoajien sivuille ohjattu liikenne.

Budjetti:
- Kokonaisbudjetti (sis. uudelleenmarkkinointivaiheen):
41 000€
- Mediabudjetin osuus: 27 000€



Arctic´s
hottest huts
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Britannian markkinalle kohdennettu kampanja brändää Suomen Lappia 

majoituskohdetarjonnan eksoottisen ja monipuolisen kirjon kautta

Kampanjasivu aktiivisena 4.10.2016 – 28.2.2017

Tavoitteena on kerätään asiakasrekisteriä potentiaalisista 

brittiasiakkaista jälkimarkkinointia varten sekä ohjata liikennettä 

yritysten omille sivuille

Mittarit:

- Rekisteröityneet käyttäjät  9361

- Käynnit kampanjasivulla 31 679

- Uniikki tavoittavuus 319 722

- Kampanjapostausten näytöt 1 479 320

Budjetti:

Kokonaisbudjetti: 12.000€
Mediabudjetin osuus: 5.000€

HUOM! Luvut koskevat koko kampanja-aikaa.

SANNA TARSSANEN



whitest spot
on the map
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Saksaan suunnattu digikampanja 5.12.2016 – 28.2.2017 

Tavoite: 
Nostetaan Suomen Lappi esille lumivarmana kohteena.

Mittarit: 

- Rekisteröityneet käyttäjät: 1107

- Käynnit kampanjasivulla: 30 698
- Uniikki tavoittavuus 980 711
- Kampanjapostausten näytöt 12 749 920
- Google impressiot: : 9 611 825

Budjetti:
- Kokonaisbudjetti: 73 000€ 
- Mediabudjetin osuus: 33 000 € 
(sis. Google-markkinoinnin 15 000€)

*HUOM! Luvut koskeva koko kampanja-aikaa.

SANNA TARSSANEN
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xinhua-
the national news agency of 
China

media- ja sisällöntuotantoyhteistyö

Tavoitti  100 miljoonaa, Xinhua CNC APP.

Yhteistyön tavoitteena oli: Suomen Lapin 
tunnettuuden lisääminen Kiinassa Xinhua Network 
Televisionin kanavia hyödyntäen

Budjetti: 20.000€

(sis. yhteistyön koordinoinnin, sisällöntuotannon ml. 
videotuotanto sekä palkinto-/mediamatkan)

Xinhua on Kiinan suurimpia mediatoimijoita ja sillä 
on hallussaan lukuisia kanavia uutiskanavista 
sosiaalisen median kanaviin.

SANNA TARSSANEN
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mediayhteistyö kiinalaisten 
somevaikuttajien kanssa

uk travel buddy digikampanjan 
palkintomatkalaiset

Lapissa tehty bloggarien oma 
musiikkivideo julkaistiin jouluna ja se sai 
nopeasti 1 milj. katselukertaa Weibossa.

DIDI - yhteistyö

jouLukampanjA
Yli 15 miljoonaa 

näyttöä  

SANNA TARSSANEN



Only in Lapland Facebook: 

Näytöt 19 572 938

Only In Lapland Twitter:

Näytöt 1 040 000

Weibo (Kiina):

Näytöt (huhti-joulukuu) 4 863 511 

OMAT KANAVAT
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Lisäksi toteutimme osaajamarkkinoinnin 
toimenpiteitä Lapin liiton Lapland Above Ordinary –
bränditeot – hankkeen kanssa.

Hanke on Lapin liiton hallinnoima ja toteuttama, 
mutta hankkeen operatiivinen toteutus on tehty 
kiinteässä yhteistyössä House of Laplandin kanssa.

Hanke on integroitu osaksi Lapin yhteisen 
markkinoinnin ja viestinnän tavoitteita ja  
toteutuksessa on hyödynnetty House of Laplandin
työkaluja ja prosesseja.

Budjetti ei ole osa House of Laplandin Oy:n 
budjettia.

osaajamarkkinointi
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Toteutetut toimenpiteet:

Lapland.fi verkkosivujen live-in osioon on tuotettu 
Lapin ihmiset –tarinoiden lisäksi lappilaisten yrittäjien 
tarinoita. Tarinoita jaettu myös Facebook- ja Instagram-
tileillä.

Lapin materiaalipankkiin tuotettu lisää kuvamateriaalia 
erityisesti lappilaisiin tapahtumiin, lappilaiseen 
elämäntyyliin ja asumiseen keskittyen. Materiaalipankin 
käyttäjämäärä on yli kaksinkertaistunut viimeisen 
vuoden aikana.

Tavoittavuus:

Mun Lappi – Facebook-sivulla 4735 fania. Julkaisut ovat 
tavoittaneet yhteensä: 1 289 744  henkilöä

Facebook-julkaisujen tavoittavuus on suuri fanimäärään 
nähden ja kasvaa jatkuvasti. 

Mun Lappi
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lapland
ambassadors
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lapin materiaalipankin
AKTIIVINEN kehittäminen

mediabank.lappi.fi

above ordinary

SANNA TARSSANEN



Yhteistyössä

30
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Lisätietoja
toimitusjohtaja sanna tarssanen

040 861 11 49 
@houseoflapland.fi


