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AVAINLUVUT

House of Lapland on Lapin yhteinen markkinointi- ja viestintatalo. Toteutamme Lapin yhteista kansanvalistd matkailumarkkinointia, markkinoimme
La}ipla kuvauslokaationa, asuinpaikkana seka sijoittumiskohteena. Tehtavamme on luoda kysyntaa alueen yrityksille seka tarjota kumppaneillemme
tyokalut ja kanavat tehokkaaseen viestintaan ja markkinoitiin.

Vuosi 2016 oli House of Laplandin toinen toimintavuosi ja osa kolmivuotista kéiynnistf(fskautta. Toteutimme lapland.fi-verkkopalvelun konseptoinnin
ja suuren osan teknisesta toteutuksesta, visuaalisen ilmeen uudistuksen seka otimme kayttoon markkinoinnin automatiikan ja analytiikan tyokaluja,
jotka mahdollistavat entista kustannustehokkaamman ja mitattavan markkinoinnin ja viestinnan jatkossa.

Yhtiossa tyoskenteli keskimaarin 9 henkiloa.
Liikevaihto: oli 1 158 000 €, josta hankerahoituksen osuus oli 510 000 €.
Tilikauden voitto: 2720,47 €

Tavoitettuja henkiloita: 1,2 miljardia

Tavoitetun henkilon hinta keskiméarin: 0,001€

Nikyvyyden laskennallinen arvo: kymmenia miljoonia euroja
Suoraa tuloa Lappiin: 1,5 miljoonaa €

Toteutimme seuraavia kehittamishankkeita:

Markkinointiautomatiikan hyodyntaminen aluemarkkinoinnissa: Hankeaika 1.5.2015-31.3.2017, budjetti 381 000 €, ELY-keskus
Arctic Business Visits: Hankeaika 1.2.2016-30.9.2017, budjetti 267 000 €, EAKR
Alueviestinnan prosessit ja tyokalut: Hankeaika 1.2.2015-31.8.2017, budjetti 399 000 €, EAKR
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MEDIAVIESTIN

Otimme kayttoon kansainvalisen tiedotejakelu- ja
mediaseurantajarjestelman (Cision) huhtikuussa 2016.

Jakelemme palvelun kautta kumppaneidemme
mediatiedotteet ja seuraamme niiden lapimenoa.

Lahettimme maailmalle yhteensa 44 tiedotetta,
kahdeksalla eri kielella.

Suomi 20, Kiina 8, Englanti 8, Ruotsi 3, Norja 2,
Espanja 1, Italia 1, Ranska 1.

Tiedotejakelupalvelun kautta lahetetyt tiedotteet ovat
luettavissa:

http://news.cision.com/house-of-lapland

TRAVEL INTEL - HOTELS

An Ice Hotel in Finland Is Hiring a
Northern Lights Spotter

Rrirton by Katherine LaGrave
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An Ice Hotel in Finland Is Hiring a
Northern Lights Spotter

F¥irten by Katherine LaGrave - duzuz 30 2016

Ensimmainen lain

* TIEDOTTEEMME
TAVOITTIVAT
820 MIL JOONAA
LUHIJAA

Suurimmat lapimenot:

Gentty
Appdicants interested in (he role Gon™ vond 1o spesk Finnish, bul they Swald be peegorod 10 ring e "Noetbern Lighits akirm.”

0000®

Hoping to change careers? You're in lu

Anyoce tired of the morzicy commute ona disty =

it they doc't mind sub-zero tecageratures, that

Sallan autohuutokauppa -uutinen n. 400 milj.

Revontulivahti-uutinen n. 250 milj.
Joulupukin matkaan lahto —uutinen n. 160 milj.
Lisaksi koti- ja pohjoismaisten tiedotteiden yhteenlaskettu levikki

n. 4 miljoonaa.
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TRAVEL INTEL - HOTELS

An Ice Hotel in Finland Is Hiring a REUTERS | Viggiunukin matkaan Taht
Northern Lights Spotter

FFitten by Katherine LaGrave - _duzuz 30 2004
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Santa leaves Finland to begin

. X . Christmas journey
Ensimmainen lain
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Your Overall Frequency is Your Overall Reach is Your Overall Publicity Value is Your Overall Frequency is Your Overall Reach is Your Overall Publicity Value is

455 229.3M $79.8K 50 206.3M $27.4K
NN A N A J—/\ D Y

R
Top Outlets by Frequency Top Outlets by Reach Top Outlets by Publicity Value Top Outlets by Frequency Top Outlets by Reach Top Outlets by Publicity Value
1. myinforms.com 1. MailOnline UK i 1. MailOnline UK $28.0K 1. Zazoom 1. Reuters Online 86.9M 1. Parisien Online $4.1K
2. mental_floss Online 2. Stuff 5 2. mental_floss Online $8.0K 2. Challenges 2. Topix.net 26.3M 2. Reuters Online $3.9K
3. bezformata.ru 3. Vesti.ru 3 3. Stuff $6.6K 3. RTL.BE Online 3. free.fr 13.8M 3. Yahoo! France $3.0K
4. Lithgow Mercury 4. mental_floss Online 4 4. perthnow.com.au $3.6K 4. Heraldo de Aragén Online 4. Parisien Online 12.8M 4. ANSA - Agenzia Nazionale Stampa A...  $2.8K

80“7 5. BAYSIDE BULLETIN/REDLAND TIMES 5. Lenta.Ru g 5. irishtimes.com $3.1K 5. Parisien Online 5. Yahoo News 8.4M 5. Vogue Italia Online $2.4K

Apgdicants ingeresdad in the cole dom™! vond 1o spesk Faan

SUOSITUIMMAT UUTISET:

— INTERNET

Hae Koro

REUTERS iness  Morkets Wordd  Politicc  Tech Commentary Breskingviews  Money

» lean d S Ty — N a k V d e n 1 Santa leaves Finland to begin Christmas journey
by migrants at Arctic border MEDIA: Reuters Online TAVOITTAVUUS:

43436135

ieclogofa 0 jol:u will wast to Lkeep readicy— I k | |
S e i< A aS e n n a | n e n ar v O n 2 Santa sets off on epic Christmas journey
3 O O O O O e u r O a, MEDIA: Topix.net TAVOITTAVUUS:

26 250 000

3 VIDEO. Le pere Noel commence sa tournée de cadeaux dans le monde
Your Overall Frequency is Your Overall Reach is Your Overall Publicity Value is MEDIA: free.fr TAVOITTAVUUS:

25 398.8M $114.9K 13848 177

Top Outlets by Frequency Top Outlets by Reach Top Outlets by Publicity Value

Finland on Friday auctioned off scores of vintage albeit ramshackle Soviet-era cars abandoned 4
asylum-seskers who used them to cross the country’s desolate Arctic border from Russia.
1. New York Times Online 1. New York Times Online 188.6M 1. New York Times Online $45.1K

Last year Finland's 1,340 km-long (833-mile) frontier with Russia - marking one of the external . .
2. Reuters Online 2. Yahoo Finance 63.7M 2. Yahoo Finance $27.4K

limits of the European Union's passport-free Schengen travel zone - became the northernmost

crossing point to the EU for migrants keen to avoid the perilous Mediterranean sea routs to the 3. Auction News 3. Reuters Online 60.1M 3. Reuters Online $22.0K
continent. 4. Artdaily.org 4. ABC News Online 28.9M 4.SFGate $7.0
At first, most of the migrants entered Finland from Russia on bicycles. But after Finland banned 5. NATE 5. Miami Herald Online 17.6M 5. ABC News Online $5.1K

bicycle crossings in December, and the subzero winter freeze set in, asylum seekers bought old
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VAIRUTTAJA

Vuoden vaikuttajaviestinnan tukemisen tavoitteina
oli Lapin logistiikka- ja lentoyhteyksiin
vaikuttaminen sekia Suomen av-alan
kannustinjarjestelman kaynnistymisen edistiminen.

Jarjestimme paattajille ja vaikuttajille suunnatun
Pohjoinen Means Business —tapahtuman Helsingissa
yhdessa Lapin kansanedustajien ja Finnairin kanssa.

Finnair julkisti samana paivana kapasiteettilisayksia
pohjoisen reiteille.

Myohemmin syksylla Lapin lentoyhteydet paranivat
huomattavasti uusien Keski- Euroopan reittiavausten
myota Lisaysten taustalla oli Euroopan muuttunut
turvallisuustilanne seka lisaantynyt matkailukysynta.
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means
business

6.9.2016
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TUOTANTORAN

Vuoden 2017 alussa Suomessa otettiin kayttoon
10 miljoonan euron av-alan tuotantokannustin.

=
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Vaikutimme aktiivisesti tuotantokannustimen
puolesta useiden vuosien ajan tuomalla esiin sen
kansantaloudellisia hyotyja mediassa seka erilaisissa
taustamateriaaleissa.

Lappi on Suomen kansainvalisesti vetovoimaisin
kuvauspaikka, odotamme kannustimen myota yha
enemman ja suurempia tuotantokyselyita.

SANNA TARSSANEN 9
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FILM LAPLAN

Lapin elokuvakomission tehtavana on lisata elokuva-,
mainos- ja tv-tuotantojen Lappiin jattamaa tuloa seka
niista saatavia imagohyotyja.

Elokuvakomissio edistaa Lapin ki.l_{).ailukykyéi av-alalla %a

tuo alueelle tuotantojen kautta tyota, tuloa ja nakyvyytta.

Markkinoimme Lappia kuvauspaikkana, loydamme
arhaat kumppanit ja neuvomme tuotantojen kanssa

olmimisessa.

Elokuvakomissio on elokuva-alalla vakiintunut julkinen _
palvelu, joka yhdistaa potentiaaliset kuvauspaikat ja niita
etsivat tahot.

Film Friendly -verkostossamme on mukana 14 yritysta ja
verkosto kasvaa jatkuvasti.

Lisaa: https://www.lapland.fi/film-in/film-friendly/

SANNA TARSSANEN
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Jeremy Clarksonin uusi The Grand Tour -ohjelma saapuu
Suomeen - hakee yleisoa kuvauksiin!

JAA JUTTU: SEURAA MEITA

Lapin elokuvakomissio
2016, avainluvut

128 tuotantokyselya
25 toteutunutta tuotantoa
1,5 miljoonaa euroa tuloa alueen yrityksille

AS SEEN ON CHANNEL 5

CHRIS TARRANT:

X TREME RAILDWAYS
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PALVELLUT TUOTANNOT 4

Salla Elixir, Polarnight Magic

Kemijéarvi Elixir

Inari suomalainen mainostuotanto, The Bachelor, italialainen ) .
matkal.luohﬁlm.a, kaksi_eri dokumenttituotantoa, USA:lainen matkailuohjelma,
Polarnight Magic, Metsien kiatkema

Sodankyli The Grand Tour, USA:lainen matkailuohjelma, USA:lainen
mainokuvaus, Metsien kiatkema

Enontekio Kv-mainostuotanto,(BMW) ja kansainvilinen mainostuotanto
(Snow Box).

Muonio Napapirin sankarit 3, Polarnight Magic, Erdimaan lumo, ranskalainen
mainostuotanto.

Kolari Napapiirin sankarit 3.

Kittila Kv-mainostuotanto, USA:lainen matkailuohjelma, Polarnight Magic.
Rovaniemi suomalainen mainostuotanto, The Bachelor, irlantilainen tv-
ohjelma, irlantilainen mainosvideo, kv-mainostuotanto, kaksi eri )
dokumenttituotantoa, The Extreme RallwaIsls, We are in Love, suomalainen
reality-tuotanto, Polarnight Magic, suomalainen yritysvideo

Kemi suomalaisen pitkdn elokuvan demomateriaalin kuvaukset

Pello espanjalainen mainostuotanto

Pelkosenniemi Polarnight Magic

HUOM! Kaikkien ftuotantlerien nimet eivit ole viela &ulkisia. Lisatietoja:
elokuvakomissaari Anna Niemela @houseoflapland.fi

SANNA TARSSANEN
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WE ARE IN LOVE

Kiinalaisrealityn Lapissa, maaliskuun lopussa
kuvatut kolme tunnin mittaista jaksoa nahtiin Kiinan televisioissa huhti-toukokuun
vaihteessa. 80 hloa kuvausryhma kuvasi Lapissa noin kaksi viikkoa.

Vuoden 2016 suurilevikkisin tuotanto, joka on saavuttanut yli 400 miljoonaa
katsojaa Aasiassa.

Autoimme tuotantoyhtiota 10ytamaan heille parhaiten soveltuvat kuvauspaikat (scout-
matka) seka paikalliset yhteistyokumppanit.

Lisaksi tarjosimme heille helikopterit kuvausten aikana ja

varmistimme osaltamme, etta kuvaukset sujuivat moitteettomasti.

Kumppanialueina olivat Rovaniemi ja Kittila (Levin kuvaukset peruuntuivat
saaolosuhteiden vuoksi).

 Sarja oli kaikkein aikojen katsotuin romanttinen reality-show Kiinassa

« Lapissa kuvatut jaksot olivat sarjan toiseksi katsotuimmat. 24.huhtikuuta lahetty
jakso oli Kiinassa kyseisen illan toiseksi katsotuin tv- ohjelma.

« Sarja tavoitti erityisest20 -40 vuotiaat hyvin koulutetut naiset.

« #We Are in Love — aiheinen keskustelu tavoitti Weibossa 7.5 miljardia henkiloa.

« Nikyvyyden arvoa on mahdotonta yksiselitteisesti arvioida. Arvo
yltaa varovasti arvioiden kymmeniin miljooniin euroihin.

SANNA TARSSANEN
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THE BACHELC

The Bachelor — suurin vuonna 2016 Lapissa kuvattu tuotanto,
lahes 100 hl6n kuvausryhma kuvasi Lapissa lahes kuukauden’
ajan.

visiting/arcticlove/

A\APLAND VISITING FILMIN ARCTICBIZ us MEDIA 4=
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House of Lapland tuotantoyhtion oli alueellinen
paayhteistyokumppani. Autoimme tuotantoyhtiota loytamaan
heille parhaiten soveltuvat kuvauspaikat (scout-matka) seka
paikalliset yhteistyokumppanit.

Ljﬁéiksi tarjosimme heille helikopterit ja kuljetukset kuvausten
aikana.

And éome back next week for more hot content! g

Neuvottelimme rnarkklnomtlsoplmukset NZK tuotantoyhtion
kanssa tuotannon markkinoinnillisesta h Syo yntamlsesta seka
kumppanialueiden (Rovaniemi ja Inari-Saariselka)
nakyvyydesta sarjassa.

Yrityspartneriksi tuotantoyhtio valitsi Lapland Hotels &
Safaris konsernin.

Ennustettu levikki: 200 maata / osavaltiota
globaalisti.

SANNA TARSSANEN 14
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SIJOITTUMIS

Toteutimme sijoittumismarkkinointia palvelevan
Lapland.fi verkkopalvelun konseptisuunnittelun seka
suuren osan teknisesta toteutuksista.

Valmistelimme yrityksille suunnattua
sijoittumisopasta yhdessa Rovaniemen kehityksen
kanssa.
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HOUSE OF LAPLAND

A WINDOW TO ARCTIC SOLUTIONS

Valmistelimme tuotteistettujen
vierailuohjelmien Open Acrtic -
kokonaisuutta.

Toteutimme pilottivierailuja,
teimme yritysrekrytointia ja
suunnittelimme prosesseja seka
verkkopalvelua.

Katso lisaa:
www.lapland.fi/arctic-biz-

§f'

|
5
!
K

prctic-solutions/

st/open-arctic-a-window-to-

SANNA TARSSANEN
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MATHAILUMAR {0 (11,

Toteutamme Lapin yhteista kansanvalista
matkailumarkkinointia yhdessa Lapin alueiden,
Koillismaan, Visit Finlandin ja Finavian kanssa.

Meri-Lappi jai vuonne 2016 pois
yhteismarkkinoinnista.

Kohdemarkkinoita ovat Saksa, UK ja Kiina.

Vuonna 2016 toteutimme
markkinointikumppaneiden puitekilpailutuksen.
Kumppaniksi valkoituivat Dingle Oy, SEK, Mirum Oy
seka Valve.

SANNA TARSSANEN
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TOTEUTEUT TOIM

Toteutetut toimenpiteet:

Kiina:

« Xinhua-mediayhteistyo
 Didi-brandikumppanuus, joulukampanja

Saksa:

« Whitest Spot -digikampanjan lanseeraus

UK:

« Travel Buddy- digikampanja

» The Arctic’s Hottest Huts -majoituskohdekampanja

Matkanjarjestaja- ja mediamatkat:

\
vV

ANV1dV1 40 3SNOH

17.-21.11.2016 Hong Kong -matkanjarjestijien tutustumismatka, yhteistyossa
VF ja Finnair (Ruka-Kuusamo, Iso-Syote, Meri-Lappi, Rovaniemi, Luosto, Levi)

25.11-1.12.2016 Kiinan Xinhua-mediamatka (Rovaniemi, Pyha-Luosto, Inari-
Saariselka)

1.-6.12.2016 Travel Buddy 2016 -talvikampanjan palkintomatka (Rovaniemi,
Yllas)

2.-4.12.2016 Norwegianin neitsytlento Rovaniemelle: UK-matkanjarjestajien
tutustumismatka, yhteistyossa VF, VisitRovaniemi, Norwegian

6.-11.12.2016 Roy&Sue, kiinalaiset somevaikuttajat (Rovaniemi, Pyha-Luosto,
Inari-Saariselka)

SANNA TARSSANEN 18
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FIND YOUR TRAVEL BUDDY u-umveman

TRAVEL BUDDY FINDER

26.12.2015 ) 29.2.2016 WIN A I.HH) ro l"N,N.!,.'\,*-i |I /T $‘~"‘E,AN D

{ THE PERFECT RAVEL

HOUSE OF L?Iplar‘oeﬂ-.‘ f

sahkopostia kayttajille
kampanja-aikana

rekisterditynytta 52 701 sivuvierailua
62% antoi

markkinointiluvan Sivulla vietetty aika 2,03min

uutta tykkaajaa = B
n 45 00 Only in Lapland -yhteisossa Remarketlng osuus

L 6. 548 639 niyies:

klikkausta matkanjarjestajien sivuille

e Mainonnan kattavuus

S 2712829 L 2450 099 nsytis

Tavoitteet:

Tietoisuuden lisiaminen

- Rekisteroityneet kayttajat

- Kaynnit kampanjasivulla

- Uniikki reach

- Kampanjapostausten impressiot

Kiinnostuksen syventaminen ja sitouttaminen

- Kampanjasivulla vietetty aika

- Absoluuttisen engagementin lisidntyminen some-kanavissa

Myynnin edistaminen
- Palveluntarjoajien sivuille ohjattu liikenne.

Budjetti:
- Kokonaisbudjetti (sis. uudelleenmar
41 000€

- Mediabudjetin osuus: 27 000€

SANNA TARSSANEN
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1

Pick your favourite: which is

Which of the following in

the coolest of the

Hot?

ARCTIC' S
HOTTEST HUTS

Britannian markkinalle kohdennettu kampanja brandaa Suomen Lappia
majoituskohdetarjonnan eksoottisen ja monipuolisen kirjon kautta

Kampanjasivu aktiivisena 4.10.2016 — 28.2.2017

Tavoitteena on kerataan asiakasrekisteria potentiaalisista
brittiasiakkaista jalkimarkkinointia varten seka ohjata liikennetta
yritysten omille sivuille

Mittarit:

- Rekisteroityneet kayttajat 9361
- Kaynnit kampanjasivulla 31 679
- Uniikki tavoittavuus 319 722

- Kampanjapostausten naytot 1 479 320

Budjetti:
Kokonaisbudjetti: 12.000€
Mediabudjetin osuus: 5.000€

HUOM! Luvut koskevat koko kampanja-aikaa.

SANNA TARSSANEN
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FASZINIERT VOM UNBEKANNTEN WEISSEN?

Die Einheimischen Anniina, Timo und Anna-Riikka stellen Dir ihr Lappland vor. Um mehr von ihren Leben

zu erfahren, gib Deine Kontaktdaten an und erhalte eine E-Mail von ihnen! Lass sie Dich tiefer in das

Weif3e der Karte leiten!

ANNIINA, 33 TIMO, 31
Anniina wohnt in Inari und arbeitet als Lehrerin Timo ist ein Meister der Kiinste, der in
fir traditionelle samische Handarbeit und Aksslompolo mit seinem Enduro-Bike und
Textildesignerin. |hre Freizeit verbringt sie mit Snowboard chne Bindungen die Wildnis
Schneeschaufeln, Eisfischen und spielt mit erkundet. Ein moderner Einsiedler, der eins
ihrer kleinen Familie in Schneewehen. mit den Gesetzen der Natur ist und nur fur sich

selbst lebt.

WAHLEN

WAHLEN

ANNA-RIIKKA, 39
Anna-Riikke liebt es im Schnee zu joggen und
stellt Eiscreme in Rovaniemi her. Sie liebt
elektronische Musik, Kiefernwélder und

warmen Heidelbeerkuchen.

WAHLEN

WHITEST SPOT
ON THE MAP

Saksaan suunnattu digikampanja 5.12.2016 — 28.2.2017

Tavoite:
Nostetaan Suomen Lappi esille lumivarmana kohteena.

Mittarit:

- Rekisteroityneet kayttajat: 1107

- Kaynnit kampanjasivulla: 30 698

- Uniikki tavoittavuus 980 711

- Kampanjapostausten naytot 12 749 920
- Google impressiot: : 9 611 825

ANV1dV1 40 3SNOH @

Budjetti:

- Kokonaisbudjetti: 73 000€

- Mediabudjetin osuus: 33 000 €
(sis. Google-markkinoinnin 15 000€)

*HUOM! Luvut koskeva koko kamp

SANNA TARSSANEN = “21
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35 EEE R @lisirVision

Yhteistyon tavoitteena oli: Suomen Lapin
tunnettuuden lisiaminen Kiinassa Xinhua Network
Televisionin kanavia hyodyntaen

Budjetti: 20.000€

(sis. yhteistyon koordinoinnin, sisallontuotannon ml.
videotuotanto seka palkinto-/mediamatkan)

Copyright ©2016 Z=4£¢. All rights reserved

Xinhua on Kiinan suurimpia mediatoimijoita ja silla
on hallussaan lukuisia kanavia uutiskanavista

A . - SANNA TARSSANEN 22
sosiaalisen median kanaviin.
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Weibo Followers: 282k

T e & [ MEDIAYHTEISTYO KIINALAISTEN
"hq \"“" ~Fer 80 MAUTTAJIEN HANSSA
Lapissa tehty bleggarién oma o |
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OMAT HANAVAT

Only in Lapland Facebook:

Naytot 19 572 938
Only In Lapland Twitter:

Naytot 1 040 000

Weibo (Kiina):
Naytot (huhti-joulukuu) 4 863 511
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Lisaksi toteutimme osaajamarkkinoinnin
toimenpiteita Lapin liiton Lapland Above Ordinary —
branditeot — hankkeen kanssa.

Hanke on Lapin liiton hallinnoima ja toteuttama,
mutta hankkeen operatiivinen toteutus on tehty
kiinteassa yhteistyossa House of Laplandin kanssa.

Hanke on integroitu osaksi Lapin yhteisen
markkinoinnin ja viestinnan tavoitteita ja
toteutuksessa on hyodynnetty House of Laplandin
tyokaluja ja prosesseja.

Budjetti ei ole osa House of Laplandin Oy:n
budjettia.

OSAAJAMARNI
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MUN LAPPI

Toteutetut toimenpiteet:

Lapland.fi verkkosivujen live-in osioon on tuotettu
Lapin ihmiset —tarinoiden lisdksi lappilaisten yrittajien
ﬁn'rlllqlt& Tarinoita jaettu myos Facebook- ja Instagram-
ileilla.

La.{)in materiaalipankkiin tuotettu lisaa kuvamateriaalia
erityisesti lappilaisiin tapahtumiin, lap%l/}alse_en . _
elamantyyliin ja asumiseen keskittyen. Materiaalipankin
kayttajamaara on yli kaksinkertaistunut viimeisen
vuoden aikana.

Tavoittavuus:

Mun Lappi — Facebook-sivulla 471'%5 fania. Julkaisut ovat
tavoittaneet yhteensa: 1 289 744 henkiloa

Facebook-julkaisujen tavoittavuus on suuri fanimaaraan
nahden ja kasvaa jatkuvasti.

yhteensa 3 581

Top 3 -julkaisut

14 350 tavoitetut henkilot
633 reaktiot, kommentit ja jaot

9710 tavoitetut henkilot
331 reaktiot,, kommentit ja|
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LAPLAND

Above Ordinary
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4 LAPIN MATERIAALIPANRIN
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LISATIETOJA

TOIMITUSJOHTAJA SANNA TARSSANEN
040 86111 49
@HOUSEOFLAPLAND.FI
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