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TÓM TẮT:  

Học thuyết Giá trị là di sản lớn của Karl Marx, trong đó đã chứng minh lao động tạo nên giá trị, 

giá trị quyết định giá cả, từ đó chỉ ra vai trò quy luật giá trị là quy luật cơ bản của kinh tế hàng 

hóa. Tuy nhiên, theo kinh tế học hiện đại, quan hệ cung - cầu lại được nhấn mạnh là yếu tố tạo 

nên giá cả. Kết hợp phương pháp luận duy vật biện chứng và phương pháp mô hình hóa định 

lượng, để làm rõ phạm vi ảnh hưởng của từng yếu tố đến giá cả. Trên cơ sở đó, khẳng định tầm 

vóc thời đại của học thuyết Marx. Đồng thời, xác định cơ sở nền tảng của điều tiết kinh tế vĩ mô 

là giải quyết bài toán phân công lao động xã hội và kiểm soát hiệu quả hao phí lao động xã hội, 

để đáp ứng nhu cầu thị trường nâng cao sức cạnh tranh. 

Từ khóa: Karl Marx, học thuyết giá trị, cung, cầu, kinh tế học 

 

ĐẶT VẤN ĐỀ 

Lý luận về Giá trị là di sản lớn từ học thuyết kinh tế của Karl Marx (1818-1883). Trong 

đó, Karl Marx đã phân tích, chứng minh rằng giá trị hàng hóa là hao phí lao động có tính xã hội 

của nhà sản xuất đã kết tinh vào hàng hóa. Bằng phương pháp luận duy vật lịch sử, Karl Marx 

cũng cho rằng với những điều kiện khác nhau của trao đổi hàng hóa, thì giá cả sẽ biến đổi, tuy 

nhiên sự biến đổi đó vẫn xoay quanh giá trị. Xét đến cùng, giá trị là yếu tố quyết định giá cả. Từ 

đấy, Karl Marx kết luận rằng quy luật giá trị là quy luật cơ bản nhất của sản xuất và lưu thông 

hàng hóa. 

Tuy nhiên, theo góc nhìn của giới học giả từ trường phái kinh tế học cổ điển như Adam 

Smith (1723-1790) cho tới người đặt nền tảng cho kinh tế học hiện đại là John Maynard Keynes 

(1883-1946), thì quy luật cung - cầu là yếu tố xác định nên giá cả. Bằng phương pháp mô hình 

hóa, ứng dụng công cụ toán học, mối quan hệ cung - cầu đã được kinh tế học hiện đại mô tả trực 

quan, chỉ ra điểm cân bằng cung - cầu là cơ sở tạo nên mức giá cả thị trường. 

Như vậy, khi đánh giá vai trò của các yếu tố tác động vào giá cả, dường như quan điểm 

của Karl Marx và quan điểm kinh tế học hiện đại có sự khác biệt nhất định. Vậy chân lý khách 

quan là như thế nào ? Để làm rõ vấn đề này, cần phân tích mối quan hệ cung - cầu với giá cả và 

giá trị, từ đó rút ra đánh giá về vai trò và phạm vi ảnh hưởng của từng yếu tố tác động vào giá cả. 

Điều này đồng thời có ý nghĩa thực tiễn để vận dụng xây dựng chính sách kinh tế vĩ mô, cùng với 

ý nghĩa phát huy giá trị khoa học của học thuyết Marx. 

 

1. MỘT SỐ QUAN ĐIỂM CƠ BẢN CỦA KARL MARX VỀ TÁC ĐỘNG CỦA GIÁ TRỊ 

TỚI GIÁ CẢ HÀNG HÓA 

 1.1. Cơ sở hình thành giá trị hàng hóa 

mailto:lan.ngoque@hust.edu.vn


Sau khi lịch sử nhân loại chuyển từ nền sản xuất tự cung tự cấp sang nền sản xuất 

hàng hóa, việc trao đổi hàng hóa đã trở thành mục đích chủ yếu của mọi hoạt động kinh tế và 

sản xuất. Lúc này, việc xác định và so sánh giá trị các hàng hóa là điểm then chốt cho sự trao 

đổi các hàng hóa đó với nhau theo nguyên tắc ngang giá. 

 Karl Marx chỉ ra rằng muốn xác định và so sánh giá trị các hàng hóa khác nhau, thì 

phải dựa trên một nền tảng chung mà các hàng hóa đều chứa đựng nó. Phương pháp luận này 

là logic biện chứng, cũng tương tự như trong toán học, muốn so sánh hai phân số thì trước hết 

phải dựa trên quy đồng về một mẫu số chung (hoặc tử số chung). 

 Vậy nền tảng chung của các hàng hóa khác nhau là gì ? Điều này liên quan đến khái 

niệm chung về hàng hóa. Từ thực tiễn, Karl Marx tổng hợp khái niệm mang tính phổ quát 

rằng: “Hàng hóa là kết quả từ lao động sản xuất của con người, có thể đáp ứng nhu cầu sử 

dụng nhất định (tức là có giá trị sử dụng), với mục đích được sản xuất ra để trao đổi”. 

 Giá trị sử dụng (tức là công dụng, ích lợi của hàng hóa đáp ứng nhu cầu của con 

người) không phải là nền tảng chung của các hàng hóa. Bởi vì mỗi hàng hóa có giá trị sử dụng 

khác nhau, thì không thể quy đổi lẫn cho nhau. Chẳng hạn, so sánh chiếc xe với thực phẩm, 

thì không thể dùng chiếc xe để ăn thay cho thực phẩm, không thể dùng thực phẩm làm 

phương tiện di chuyển thay cho chiếc xe, nên giá trị sử dụng không thể là nền tảng chung để 

làm căn cứ so sánh giá trị của chiếc xe với giá trị của thực phẩm.  

Như vậy, nếu coi mỗi hàng hóa là một cái riêng, cái riêng bao hàm cái chung, thì cái 

chung duy nhất của các loại hàng hóa khác nhau là: chúng đều kết tinh lượng lao động xã hội 

nhất định. Phạm trù lao động xã hội cũng được hiểu theo nghĩa là một cái chung của các loại 

lao động. Nghĩa là sự hao phí trí lực và thể lực nói chung (không phân biệt giữa các hình thức 

lao động cụ thể để sản xuất các loại hàng hóa khác nhau), đồng thời được định lượng theo 

điều kiện sản xuất chung của xã hội (chứ không dựa theo điều kiện cá biệt, đơn lẻ). 

1.2. Mối quan hệ giá trị và giá cả  

Từ những phân tích như trên, Karl Marx rút ra kết luận rằng chỉ có lao động mới tạo 

nên giá trị hàng hóa, để có khái niệm “Giá trị là hao phí lao động xã hội của nhà sản xuất kết 

tinh trong hàng hóa”. Mặt khác, hàng hóa được sản xuất để trao đổi, nên từ đó nảy sinh quan 

hệ hàng hóa - tiền tệ và xuất hiện phạm trù giá cả trong hoạt động trao đổi. Vậy thì giá cả 

cũng phản ánh tương quan giá trị kinh tế giữa các hàng hóa, nên thực chất giá cả là giá trị 

được quy đổi ra một thang đo tiền tệ để tiến hành giao dịch mua bán mà thôi. 

 

Hình 1: Sự hình thành Giá trị và mối quan hệ với Giá cả của hàng hóa 



 

 

Karl Marx không hề siêu hình, tuyệt đối hóa tác động của giá trị vào giá cả. Với 

phương pháp luận duy vật biện chứng, Karl Marx thừa nhận sự tác động của các quan hệ cạnh 

tranh, quan hệ cung - cầu sẽ tác động vào giá cả trên thị trường, làm giá cả tăng hoặc giảm so 

với giá trị. Tuy nhiên, sự vận động giá cả không phải là sự biến thiên vô cùng, mà nó luôn 

phải xoay quanh mặt bằng giá trị. Vì vậy, giá trị là yếu tố quyết định giá cả. 

 

2. MỘT SỐ QUAN ĐIỂM CƠ BẢN CỦA KINH TẾ HỌC HIỆN ĐẠI VỀ TÁC ĐỘNG 

CỦA QUAN HỆ CUNG - CẦU TỚI GIÁ CẢ 

2.1. Cung và Cầu 

Phương pháp tiếp cận của kinh tế học hiện đại là sử dụng mô hình toán học để lượng 

hóa và phân tích các quá trình kinh tế. Hệ trục tọa độ Descartes với trục giá cả (P: Price) và 

sản lượng (Q: Quantity) được áp dụng cho phân tích quan hệ cung - cầu. 

Cung là lượng hàng hóa mà các nhà sản xuất sẵn sàng cung ứng ra thị trường, tương 

ứng với từng mức giá cả. Về cơ bản, nếu giá cả càng tăng thì lợi nhuận sẽ càng cao. Khi đó, 

ngành sản xuất này sẽ hấp dẫn và thu hút nhiều đầu tư mới, làm cho nguồn cung tăng lên. Vì 

vậy, đồ thị hàm cung là đồng biến. 

Cầu là lượng hàng hóa mà thị trường sẵn sàng tiêu thụ, tương ứng với từng mức giá 

cả. Cầu không phải là nhu cầu tiêu thụ chung chung, mà là sức tiêu thụ gắn liền với năng lực 

thanh toán của người mua. Về cơ bản, nếu giá cả càng tăng thì sức tiêu thụ của thị trường sẽ 

càng giảm. Vì vậy, đồ thị hàm cầu là nghịch biến. 

2.2. Mối quan hệ cung - cầu và giá cả 

Sự trao đổi hàng hóa là sự hội tụ giữa cung và cầu trong một điều kiện cụ thể của thị 

trường. Vậy nên, giao điểm giữa đường cung với đường cầu sẽ tạo nên điểm cân bằng của thị 

trường. Nói cách khác, việc giải phương trình cung bằng với cầu sẽ cho kết quả về mức giá cả 

P1 và mức sản lượng cân bằng tiêu thụ Q1. Bằng diễn giải toán học như vậy, góc nhìn của 

kinh tế học hiện đại đã nhấn mạnh tầm quan trọng của quan hệ cung - cầu, tạo nên mức giá cả 

hàng hóa. 

 

 

 

Hình 2: Mô hình Cung - Cầu tổng quát 



 

 

Tuy nhiên, vấn đề là chỉ khi có đường cung và đường cầu ổn định, thì mới có thể xác 

định điểm cân bằng thị trường, với mức giá cả P1 và mức sản lượng Q1 cụ thể. Trong khi thực 

tế, liệu đường cung và đường cầu là ổn định hay luôn dịch chuyển ? Rõ ràng là xét trong tổng 

thể dài hạn, đặc biệt là khi đánh giá nền kinh tế vĩ mô với nhiều ngành hàng, thì đường cung 

và đường cầu luôn dịch chuyển do có nhiều nhân tố tác động tới cung – cầu trên thị trường. 

Có thể kể tới như giá cả hàng hoá liên quan, trình độ công nghệ, chính sách của nhà  nước, sự 

thay đổi thu nhập của người dân, xu hướng đầu tư... Ví dụ thu nhập của người dân tăng dẫn 

đến chi tiêu nhiều hơn làm đường cầu dịch sang phải. Hay khi chính phủ tăng thuế sẽ làm 

tăng chi phí sản xuất dẫn đến đường cung dịch sang trái. Với những biến động của của các 

yếu tố trên thị trường sẽ khiến đường cung và đường cầu có xu hướng dịch chuyển và thiết 

lập nên điểm cân bằng mới với mức giá cả và sản lượng cân bằng mới. Rõ ràng với mức giá 

cả P1 và mức sản lượng Q1 trong đồ thị trên sẽ không còn là kết quả thực tế, nói cách khác là 

thậm chí không còn đáng tin cậy trong tổng thể dài hạn. Hình 1 đã mô tả sự phá vỡ điểm cân 

bằng thứ 1 (P1;Q1) rồi hình thành nên điểm cân bằng thứ 2 (P2;Q2). 

Như vậy, chưa thể khẳng định rằng yếu tố quan trọng nhất tác động vào giá cả là quan 

hệ cung - cầu. Để đánh giá toàn diện hơn về các yếu tố tác động tới giá cả, cần phân tích mối 

quan hệ cung - cầu với giá cả và giá trị. 

 

3. MỐI QUAN HỆ CUNG - CẦU VỚI GIÁ CẢ VÀ GIÁ TRỊ HÀNG HÓA 

 Thực tiễn là tiêu chuẩn để kiểm nghiệm chân lý. Vì vậy, cần kết hợp phương pháp tiếp 

cận định lượng của kinh tế học hiện đại về quan hệ cung - cầu cùng với phép biện chứng duy 

vật của Karl Marx để phân tích các tình huống thực tiễn trên thị trường. 

Cụ thể, có ba tình huống đặt ra: (1) Cung < Cầu; (2) Cung > Cầu; (3) Cung = Cầu. 

3.1. Sự vận động của giá cả xoay quanh giá trị dưới tác động của quan hệ cung - 

cầu  

Trường hợp thứ nhất, ngành có Cung < Cầu và Giá cả > Giá trị. 

Nguồn cung hàng hóa thấp hơn so với nhu cầu mua hàng (có khả năng thanh toán) của 

thị trường, nên ban đầu các nhà cung cấp có thể đẩy giá cả lên cao hơn giá trị mà vẫn đảm bảo 



giao dịch tiêu thụ hết hàng hóa. Vì vậy, lợi nhuận tăng cao, làm cho ngành hàng trở nên hấp 

dẫn, tạo ra sức thu hút thêm nhiều đầu tư mới. 

Hệ quả là nguồn cung tăng dần lên, đồng thời áp lực cạnh tranh trong ngành hàng 

cũng gia tăng, khi có thêm đối thủ cạnh tranh mới. Khi tình trạng khan hiếm hàng hóa dần 

được giải quyết và môi trường cạnh tranh gay gắt hơn, thì giá cả sẽ được điều chỉnh theo 

hướng giảm đi. 

Như vậy, nếu ban đầu Giá cả > Giá trị, thì chính quan hệ cung - cầu và cạnh tranh sẽ 

điều tiết để giá cả giảm về giá trị. Giá cả không thoát ly khỏi Giá trị. 

 Trường hợp thứ hai, ngành có Cung > Cầu và Giá cả < Giá trị. 

Nguồn cung hàng hóa lớn hơn so với nhu cầu mua hàng (có khả năng thanh toán) của 

thị trường, nên ban đầu các nhà cung cấp phải hạ giá cả xuống thấp hơn giá trị thì mới có thể 

giao dịch tiêu thụ hàng hóa. Vì vậy, lợi nhuận suy giảm, thậm chí thua lỗ, làm cho ngành hàng 

trở nên kém hấp dẫn, tạo ra xu thế rời bỏ khỏi ngành do phá sản hoặc tìm nơi đầu tư mới. 

Hệ quả là nguồn cung giảm đi, đồng thời áp lực cạnh tranh cũng giảm, khi nhiều đối 

thủ cạnh tranh đã rời bỏ ngành hàng. Khi đó, một số ít nhà cung cấp còn lại sẽ có điều kiện 

thuận lợi để chi phối ngành hàng. Tình trạng dư thừa hàng hóa không còn, và môi trường cạnh 

tranh đã bớt áp lực, thì giá cả sẽ được điều chỉnh theo hướng tăng lên. 

Như vậy, nếu ban đầu Giá cả < Giá trị, thì chính quan hệ cung - cầu và cạnh tranh sẽ 

điều tiết để giá cả gia tăng, hướng về giá trị. Giá cả không thoát ly khỏi Giá trị. 

Trường hợp thứ ba, ngành có Cung = Cầu và Giá cả = Giá trị. 

Nguồn cung hàng hóa cân bằng với nhu cầu mua hàng (có khả năng thanh toán) của 

thị trường. Đây là trường hợp cân bằng lý tưởng và giá cả sẽ cân bằng với giá trị. 

Tuy nhiên, trường hợp cân bằng lý tưởng chỉ là những điểm rời rạc trong tiến trình vận 

động của thị trường. Do xu hướng đầu tư, xu hướng cạnh tranh, sức tiêu thụ … trên thị trường 

luôn vận động biến đổi, nên cân bằng cung - cầu sẽ bị phá vỡ, rồi sau một quá trình sẽ tái lập 

trạng thái cần bằng. Về cơ bản, đó là xu thế cân bằng động. 

 

Hình 3: Mô hình giá cả vận động xoay quanh giá trị trong dài hạn 

 

=> Như vậy, tổng hợp cả 03 trường hợp có thể xuất hiện trong thực tiễn, thì giá cả 

không thể thoát ly khỏi giá trị, sự vận động của giá cả luôn phải xoay quanh giá trị. 

3.2. So sánh tác động của giá trị và cung - cầu đến giá cả  

Qua phân tích mô hình tác động của giá trị và quan hệ cung - cầu đến giá cả hàng hóa 

trên thị trường, có thể thấy quan điểm của Karl Marx và quan điểm của kinh tế học hiện đại 

đều mang giá trị khoa học khách quan và phù hợp với thực tiễn. Mặc dù vậy, phạm vi ảnh 

hưởng cùng với vai trò của giá trị và quan hệ cung - cầu đối với giá cả là khác nhau. 



Theo quan điểm kinh tế học hiện đại, quan hệ cung - cầu tạo nên mức giá cả tại điểm 

cân bằng (P1;Q1) của thị trường, với điều kiện có đường cung và đường cầu xác định. Tức là 

quan hệ cung - cầu chỉ ra được mức giá cả (P1) tương ứng với một phạm vi ngắn hạn. Về sau, 

khi có sự dịch chuyển đường cung hoặc đường cầu, thì mức giá cả (P1) sẽ không còn tồn tại. 

Điều đó là giới hạn trong ảnh hưởng của quan hệ cung - cầu đối với giá cả hàng hóa. 

Theo quan điểm Karl Marx, giá trị hàng hóa tạo cơ sở điều tiết sự vận động của giá cả 

trong sự tác động của quan hệ cung - cầu và quan hệ cạnh tranh. Tức là giá trị hàng hóa xác 

lập nên mặt bằng cơ sở của giá cả trong tiến trình vận động dài hạn. 

Nếu xét trong cả tiến trình tổng thể, giá trị chi phối tiến trình vận động của giá cả, 

nên rõ ràng giá trị mới là yếu tố quan trọng nhất, quyết định giá cả hàng hóa. Lý luận về giá 

trị của Karl Marx mặc dù từ thế kỷ XIX, nhưng vừa thể hiện chiều sâu, vừa thể hiện tầm bao 

quát đến thời đại ngày nay. 

 

 Hình 4: So sánh tác động của giá trị và quan hệ cung – cầu đến giá cả 

 Giá trị Quan hệ cung - cầu 

Kết quả tác động Tạo nên mặt bằng để giá cả vận 

động xoay quanh 

Tạo nên mức giá cả cụ thể với 

điều kiện cung - cầu cụ thể 

Phạm vi ảnh hưởng Tổng thể, dài hạn Cụ thể, ngắn hạn 

Vai trò Là yếu tố quyết định sự vận 

động của giá cả  

Là yếu tố thường xuyên tác động 

vào giá cả 

 

KẾT LUẬN  

Sự phát triển của kinh tế học hiện đại với phương pháp định lượng và mô hình hóa đã 

góp phần quan trọng, luận giải các vấn đề thực tiễn xoay quanh giá cả thị trường. Tuy nhiên, 

không vì thế mà ảnh hưởng của học thuyết Marx giảm đi, trong mối liên hệ so sánh với kinh 

tế học hiện đại. 

Kết hợp lý luận về giá trị của Karl Marx và lý luận cung - cầu của kinh tế học hiện đại. 

Phương pháp tiếp cận vấn đề là: kết hợp kỹ thuật mô hình hóa định lượng với phương pháp 

luận duy vật biện chứng; nghiên cứu giá cả trong sự vận động biến đổi không ngừng xoay 

quanh giá trị, dưới tác động của quan hệ cung - cầu và quan hệ cạnh tranh. 

Từ đó, thấy được tính thống nhất và khác biệt giữa các yếu tố giá trị, cung - cầu và 

cạnh tranh trong sự tác động đến giá cả hàng hóa. Cụ thể là bản thân tác động của giá trị đến 

sự vận động của giá cả đã bao hàm các yếu tố cung - cầu và cạnh tranh. Tuy nhiên, sự khác 

biệt là ở chỗ: giá trị điều tiết giá cả trong phạm vi dài hạn, tổng thể, chứ không nghiêng về xác 

lập mức giá cả cụ thể như cách tác động của quan hệ cung - cầu. 

Như vậy, giá trị là yếu tố quyết định giá cả, quy luật giá trị là quy luật giá trị là cơ bản 

của nền sản xuất và lưu thông hàng hóa. Việc làm rõ nguyên lý này có 02 ý nghĩa quan trọng: 

- Thứ nhất, khẳng định tầm vóc thời đại của học thuyết kinh tế Karl Marx nói chung 

và lý luận giá trị nói riêng - một nền tảng tư tưởng cách mạng, khoa học, phù hợp với thực 

tiễn 



- Thứ hai, chỉ rõ nguyên lý căn bản để điều tiết vĩ mô, hướng đến sự phát triển bền 

vững của nền kinh tế thị trường là: giải quyết tốt bài toán phân công lao động xã hội, kiểm 

soát hiệu quả hao phí lao động xã hội, để nền sản xuất xuất tạo ra hàng hóa với mức giá cả 

cạnh tranh, đáp ứng nhu cầu tiêu thụ của thị trường.  

Xét đến cùng, đó chính là việc giải quyết đồng bộ mối quan hệ cung - cầu với giá cả 

và giá trị, đảm bảo sức cạnh tranh của nền kinh tế. 
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