Nar en utmaning blir starten

for ett nytt arbetssitt

SUNDLINGS BYGGER EN STARKARE GRUND FOR FRAMTIDENS PRODUKTER

Hur kan en befintlig produkt utvecklas for att bli annu mer konkurrenskraftig? For Sundlings blev
deltagandet i Innovationsboost en mojlighet att stanna upp, utmana invanda tankesatt och pa djupet
analysera problem kopplade till foretagets produkt. Malet var att starka innovationsarbetet och hitta nya
vagar framat.

Sundlings i Lidképing ar ledande leverantoér i Norden vad galler popcorn och snacks. Tillsammans med IDC arbetade foretaget med olika
metoder for innovation och problemlésning. Genom fysiska moéten, analyser och gemensamt utvecklingsarbete granskades produktens
utmaningar steg for steg. Nya insikter gjorde att malbilden férandrades under resans gang och arbetet kunde riktas mot de fragor som
visade sig vara mest betydelsefulla.

Battre grund for produktforbattring

Arbetet har gett Sundlings en fordjupad forstaelse for hur strukturerade metoder kan anvandas for att utveckla produkter och starka
innovationsformagan. Framfor allt har foretaget fatt ett nytt arbetssatt for att systematiskt analysera problem, utmana antaganden och
skapa en battre grund for produktforbattringar.

Férviantade effekter pa sikt

Kunskapen stannar inte vid den aktuella produkten. Sundlings ser mojligheter att anvanda metoderna aven i kommande utvecklingsarbete.
Det skapar forutsattningar for mer systematisk innovation, battre underbyggda utvecklingsbeslut och produkter som star starkare i
konkurrensen.

“Nu har vi mer kunskap kring hur man med
olika metodiker kan skapa ett battre
innovationsarbete och férbdttra vara

produkter ur ett konkurrensperspektiv.”

— Per Sundling, grundare av Sundlings.

RESULTAT
sundlings har; EFFEKTER PA SIKT

Nya arbetssatt for att analysera och I6sa produktrelaterade

problem. Sundlings har;

Starkare och mer systematisk innovationsférmaga.
Metoderna kan anvandas i framtida produkt- och
utvecklingsarbete.

Battre underbyggda beslut kring produktférbattringar.

Fordjupade analyser som ledde till en forandrad malbild for
utvecklingsarbetet.

Tydligare grund for fortsatt forbattring och utveckling av
produkten.

Projektet Innovationsboost finansieras av Europeiska Regionala Utvecklingsfonden, Vastra Gétalandsregionen och Skaraborgs Kommmunalférbund.
| projektet samverkar Science Park Skévde, Hogskolan i Skévde och IDC West Sweden. Fér innovation och hallbar omstallning.
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