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Imagina comme vecteur de communication

Comment utiliser la solution Imagina comme vecteur de communication pour mettre en avant
vos partenaires et vos exposants ?

SIS Ce document a pour vocation de vous proposer différents moyens de mise en avant de vos partenaires : a la fois par les
informations mises a disposition dans la solution mais également par le biais d'informations poussées (Notifications, SMS,
Mails par exemple)

Chaque action peut eégalement faire I’objet d’une commercialisation selon vos besoins




Informations mises a disposition
dans la solution




Changez la photo de couverture pour me
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Informations pratiques

Toutes les informations utiles durant
I'événement !

Programme

Découvrez le programme de la journée.

Vil Speakers - Human CONGRESS

( ),. Retrouvez les speakers intervenant durant
I'événement

Ateliers - Human INSIDE

Q

Notifications

1 - Photo de couverture

Informations pratiques

Toutes les informations utiles durant |'événement |

Programme

Speakers - Human CONGRESS

Retrouv

ez les speakers intervenant durant I'événement

Ateliers - Human INSIDE

Découvrez

I'ensemble des ateliers.

Exposants - Human EXPO

ltre en avant un ou plusieurs partenaires via un logo, une banniere

Bénéfices pour vous et vos partenaires

4 Visibilite de votre partenaire en continu sur la
solution

4 Possibilite de mettre en place un carrousel avec
changement de partenaire toutes les semaines

+ Visibilité avant, pendant et aprés 'événement

ldée commercialisation :

Commercialisez des durées de visibilité, exemple :
- 1 semaine avant |'événement,

- Jour de I'événement

*Eléments concernés




2 - Dossilers partenaires
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Congres Interna&)nal Esthétique
INTERNATIONAL i y
& Spa

“ Congreés des Nouvelles Esthétiques
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Fil d'actualité

1s les exposants de la catégorie bio et/ou naturels,

Programme Esthétique
J \ Bronzage / Autobronzant

Découvrez tous les exposants de la catégorie Bronzage / Autobronzant.
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Mettez en avant vos partenaires via un ou plusieurs dossiers dedies

Bénéfices pour vous et vos partenaires

==

Visibilité de tous vos partenaires dans un ou plusieurs
dosslers dedies

Catégorisez les dossiers selon les thematiques, selon
les besoins

Visibilité avant, pendant et apres 'evenement

ldée commercialisation :

Offrez une visibilité accrue a vos partenaires
privilégiés en proposant un placement en haut de
liste ou dans un dossier dédié.

D *Eléments concernés

@ @ 5




3 - Fiches descriptives

Proposez a vos partenaires plusieurs formats de contenus pour leurs mises en avant

Bénéfices pour vous et vos partenaires

W IMAGINA

Visibilite de votre partenaire sur une fiche dédiee
+  avec du contenu texte, photo, video, audio, liens
externes, etc.

cnvens Wekome 5/ Présentation Informations Contenus en illimite, fonctionnalites complementaires
ot T cnlien (prise de rendez-vous avec le partenaire,

Formulaire d'inscription

Label environnemental : Biodyvin X Cuvée N°1 présentée sur votre
stand 't h 't 't
L'Instant : blanc: AOC Cétes de C a‘ ) e C .
Coordonnées Provence blanc : 2022
Inscription - Soirée de prestige
R Cuvée N°2 présentée sur votre
SCEA stand
Informations Route de Cuges, Hameau de Roquefort L'Instant : rosé: aoc cotes de oo e / N\ y 7/ /7
13830 ROQUEFORT rovence: 2022 -t -t -t -t 't
rssentation de [événement P ISIDIITE avant, pendant €l apres [ evenemen
N° de cuvée 1 Coralie Gaillard Cuvée N°3 présentée sur votre
hedeprix de839.99 0442731460 stand
Tranche de prix e8a9.99€HT SRR AT AR L'Instant : rouge : aoc cotes de
%> Cépages GRENACHE 40%,TIBOUREN Le vignoble et les appellations www.chateau-barbanau.com/fr/ provence-2021
40%, SYRAH 20% Cuvée N°4 présentée sur votre
Vin boisé N T ' » stand
e on DeSC”Ptlon de I en'trepﬂse Et Cae Terra : rosé : aoc cotes e ° ° °
; : : °
deFrovence : 2022 Ildée commercialisation :
bouteilles par an Le Chéateau Barbanau est I'extréme ouest de l'appellation ; Cuvée dégustation libre

produites par an
pour cette cuvée

Cotes de Provence, niché & 360 métres d'altitude, sur un
terroir ou se mélangent l‘argile et le calcaire, et sont cultivés

Créez des packs différenciants pour vos exposants et

presentation d'une colline qui domine la mer. Cela améne de la fraicheur

Chéateau Barbanau - fiche

.. Label HVE

etde la profondeur & nos vins rosés, blancs et rouges. Au

coeur du vianoble de Cassis_nous cultivons aussi un clos Al Chateau Barbanau - pa rte n a i reS , exe m p | eS :

Présentation de la cuvée

Hermes
" Cétes de Provence Fréjus
Millésime : 2020

@ Rosé de garde

Venez a la rencontre de |'exposant

- Pack 1 (Texte + photo),

- Pack 2 (Texte + Photos + Vidéos)

*Eléments concernés
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Informations poussées
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1 - Fenetre Pop-up

Touchez vos participants des leur arrivée sur Imagina

onnexion

Bénéfices pour vous et vos partenaires

Visibilité de votre partenaire des l'arrivee sur la

solution avec redirection vers le contenu de son
choix

==

+ Possibilite d'alterner entre plusieurs partenaires

privilegies

== Visibilité avant, pendant et apres I'événement

ldée commercialisation :

Offrez de la visibilité a vos partenaires privilégiés dés
"'ouverture de la solution

*Eléments concernés
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2 - Notifications

Touchez vos participants directement pour les rediriger vers un contenu dedié

G IMAGINA

Conférences Ateliers Animations Tables rondes

Tous
L

Lundi 10 avril

e |'événemen

Le 10 avriide 0 “
e Plan interactif
4 Q Atelier o
\\ - Q Esp °
L2 e
Intervenants
| undi 2 mai
o Exposants Le 10 avril deit @y Découvrez notre partenaire maintenant ;
. ’ endez-vous sur le stand B40 pour échanger... .
s 6 Cont ér - ' o 4
= '\\\ N © Ha®
Aucune ancienne notification
tre part X

Mardi 11 avr

Bénéfices pour vous et vos partenaires

4 Ciblez le public concerné pour le rediriger vers le
meilleur contenu

=+ Poussez autant de notifications que nécessaires

= louchez votre public avant, pendant et apres
'évenement

ldée commercialisation :

Commercialisez des packs de notifications pour
mettre en avant des partenaires, leurs produits, leurs
services, etc.

*Eléments concernés
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3 - Campagnes Mails & SMS

Touchez vos participants directement avec un contenu entierement personnalisable

LE RENDEZ-VOUS PROFESSIONNEL
INCONTOURNABLE DEDIE
AUX VINS DE PROVENCE

n
11:96

Lundi 2 mai

e Venez rencontrer les vignerons et négociants qui font le succés des Vins de Provence
- 9 les
d

Aucune ancienne notification
Rendez-vous dés maintenant sur la plateforme d’inscription pour vous inscrire et/ou

compléter votre inscription pour les différents temps forts si vous étes déja inscrits.

» Deux jours de avec les vignerons et négociants des
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Bénéfices pour vous et vos partenaires

=+ Ciblez le public concerné pour le rediriger vers le
mellleur contenu

== Personnalisez votre contenu mail a 100%

=+ Visibilité avant, pendant et aprés 'événement

Idée commercialisation :

Offrez de la visibilité a vos partenaires sur tous vos
mails et SMS promotionnels, avant, pendant et apres
"événement

*Eléments concernés
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# Télécharger dans

¢ I’App Store |

DISPONIBLE SUR

. Google Play



