Ett saomarbete mellan IQ, STAD och herrallsvenska klubbarna AlK,

Djurgdrden och Hammearby.
Projektets samtliga samarbetsparter:

Loy Reorsmanes Q{ TELE2 Arena friends @ Polisen
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Syftet ar att skapa en dnnu bdattre fotbollsupplevelse {Or fler, genom att minska andelen kraftigt
berusade personer i samband med fotboll.

Promillemdtning

Vid satsningens stort 2015 genomfoérdes en en kartléggning av promillenivaer och
alkoholservering vid 11 matcher pd Friends- och Tele2 arena som visade artt:

e 0 0 0 o o o Den genomsnittliga
5 1 1 o promillehalten bland de
o o o besékare som druckit
, alkohol var 0,63 promille.

Halften av alla testade personer hade druckit alkohol. Tio procent av samtliga testade hade en promille eller hégre.




Skddespelarstudie Stéd for insatserna

Under 2016 gjordes aven en
undersdkning” bland allmdnheten for

En studie genomidrdes
ocksd ddr skddespelare

Forsok att képa alkohol
pé krogar utantdér arenan

agerade mdrkbart

berusade och provade
att bli inslappta och att

f& handla alkohol.

Entréférsok pda Tele2
Arena och Friends Arena
av "kraftigt berusade”
skddespelare.

Antal forsok: 70
Antal nekanden: 9 (13%)

av "Kraftigt berusade”
skadespelare.

Antal forsok: 109

Antal nekanden: 74 (68%)

Forsok att kopa alkohol
inne p& Tele2 Arena och
Friends Arena av "kraftigt
berusade” skddespelare.

Antal 10rsoOk: 176
(kiosker och barer)
Antal nekanden: 56 (32%)

att se attityder till alkohol ihop med

fotboll.

87%

instémmer i pd&stdendet

Jag tycker att kraftigt
berusade personer bor
nekas att bli insléppta pd&
fotbollsarenor.

65%

instémmer i pdstdendet

Stamningen pd& ldktaren
skulle bli bdtire om antalet
kraftigt berusade personer p&
fotbollsarenorna minskade.

88%

instdmmer i pdstdendet

Jag tycker att kraftigt

berusade personer boér
nekas att képa alkohol
inne pd fotbollsarenor.

25%

instémmer i pdstdendet

Jag tycker att alkohol-
drycker bér {& sdljas pd
fotbollsarenor.

*Undersokningen genomfordes, pa uppdrag av IQ och STAD, av Novus under februari
2016 via deras webbpanel. Totalt deltog 1083 och deltagarfrekvensen var 66%)



Resultat
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Framgdngsfaktorer

Samcrrbete

Utbildning

Policyarbete

Kommunikation

Samarbete
mellan samtliga
inblandade
parter. FOr att
skapa dialog,
samsyn,
gemensamma
mal och
|6sningar.

Utbildning av
personalen pa
arenorna, utifran
ansvarsfull
alkoholservering.
For att ge
kunskap, verktyg
och en tydlig bild
av hur de bor
agera.

Tydliga,
gemensamma
riktlinjer samt
handlingsplaner
for hur policyn
forankras,
efterlevs och
fortsatt halls
levande.

Kommunikation
bade internt och
externt. For fa
manniskor att
reflektera over
Sitt eget
beteende eller
andras beteende
pa arenan.




Ndsta steg

» Sprida metoden vidare
Intresset har varit stort frdm andra fotbollsklubbar och arbete fromdit
fokuserar pd att sprida metoden vidare till fler fotbollsklublar, sa
val som inom andra idrotter.

* Lansering av metodmaterial
Under 2019 lanseras ett metodmaterial for Fotboll utan Fylla, som
en del av arbetet for att sprida metoden vidare.
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