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KSF Media on Suomen johtava ruotsinkielinen mediayritys, joka julkaisee maan suurinta 
ruotsinkielistä sanomalehteä Hufvudstadsbladetia ja paikallislehtiä

Östnyland, Västra Nyland ja Hangötidningen-Hangonlehti, uutissovellus HBL 365 sekä 
tuoteperheen uusin jäsen, Affärsmagasinet Forum.

Yritys pyrkii tavoitteellisesti edistämään tuotteidensa digitaalista käyttöä. KSF Median 
tavoitteena on laajamittaisesti edistää ruotsin kielen hyväksyntää Suomessa elinvoimaisten 

medioiden kautta.

KSF Medialla on noin 120 työntekijää, ja sen liikevaihto on noin 19 miljoonaa euroa. KSF Median 
omistaa Föreningen Konstsamfundet.
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A I N E I S T O T  J A  P A L V E L U T

AINEISTO-OHJEET

TUOTANTOKUSTANNUS

AINEISTOAIKATAULU
Painovalmiit aineistot on lähetettävä KSF Medialle viimeistään julkaisua edeltävänä 
arkipäivänä klo 10.00. Valmiit verkkomainokset on jätettävä viimeistään kaksi ar-
kipäivää ennen kampanjan alkua. Aineisto KSF Medialla tuotettavia mainoksia varten 
on toimitettava viimeistään neljä arkipäivää ennen julkaisua. Livsstil s. 48, Forum s. 47.
Katso poikkeavat aineisto-aikataulut osoitteesta ksfmedia.fi/media

Valmiin painoaineiston tulee olla PDF-muodossa, tekstin vektori-informaationa 
ja resoluution 200 dpi. PDF-tiedoston kuvat on muunnettava coldset (uncoated) 
CMYK-väriprofiiliksi, mieluiten painon (Sanomalan) omaksi CMYK-profiiliksi. Valmiit 
verkkomainokset on toimitettava seuraavassa muodossa: .gif-, .jpg-, .png- tai swf, 
myös HTML5-, .js- tai DHTML-dokumentti. Resoluutio 72 dpi. Aineistossa ei mielel-
lään saisi olla omia linkkejä tai clicktagejä. Otamme huomioon uuden tietosuoja-
asetuksen (GDPR) ja annamme käyttäjiemme itse päättää, haluavatko he nähdä 
sivuillamme bannereita, jotka käyttävät seurantaa. Tästä johtuen emme suosittele 
seurantaa, koska se voi vaikuttaa negatiivisesti näyttöjen toivottuun lukumäärään. 
HUOM! HBL365-sovellus ei salli seurantaa lainkaan.
Katso tarkempia aineistotietoja osoitteesta ksfmedia.fi/media

Veloitamme jokaisesta tuotetusta ilmoituksesta 30 euron tuotantomaksun (+ alv 
24 %). Liitteiden ja natiivimainonnan tuotanto hinnoitellaan erikseen. KSF Media 
pidättää oikeuden olla tuottamatta ilmoituksia.

KÄÄNNÖSPALVELU
Muotoilemme kaupallisen viestin sisällön sujuvaksi, selkeäksi ja myyväksi ruotsin kielellä.

HUOM! Tarvitsemme aineiston tai käännöksen lähdetekstin viimeistään neljä arkipäivää ennen julkaisuajankohtaa.
Käännöspalvelu sisältyy ilmoituksen hintaan, lukuun ottamatta valtiollisia tai kunnallisia ilmoituksia, kuulutuksia 
tai vastaavia tiedonantoja. Näiden aineisto tulee lähettää ruotsiksi. Käännöspalvelumme ei tee mahdollisia graafisia 
muutoksia. Toimitamme käännetyn aineiston alkuperäisessä muodossa, emme painovalmiina PDF-tiedostona.

OTA YHTEYTTÄ!
ilmoitus@ksfmedia.fi

PVM PVMPÄIVÄ LEHTILEHTI

ILMESTYMÄTTÖMYYSPÄIVÄT 2020 POIKKEUKSELLISET ILMESTYMISPÄIVÄT

PEITTOJAKELUT 2020

1.1 KESKIVIIKKO 

2.1 TORSTAI

7.1 TIISTA	I

10.4 PERJANTAI

12.4 SUNNUNTAI 

13.4 MAANANTAI 

14.4 TIISTAI

2.5 LAUANTAIN 

22.5 PERJANTAI

19.6 PERJANTAI 

20.6 LAUANTAI 

21.6 SUNNUNTAI

1.11 SUNNUNTAI 

7.12 MAANANTAI

25.12 PERJANTAI

26.12 LAUANTAI

9.4 TORSTAI

15.4 KESKIVIIKKO

21.5 TORSTAI

18.6 TORSTAI

24.12 TORSTAI

14.2, 5.3, 9.4, 3.9, 6.11, 26.11

23.1, 20.2, 19.3, 23.4, 7.5, 11.6, 13.8, 24.9, 
22.10, 26.11, 10.12

7.1, 14.2, 13.3, 3.4, 8.5, 29.5, 12.6, 17.7, 14.8, 
11.9, 16.10, 13.11, 11.12

24.1, 14.2, 20.3, 24.4, 15.5, 5.6, 21.8, 18.9, 
23.10, 20.11, 11.12

Uudenvuodenpäivä

Loppiaisen jälkeinen päivä

Pitkäperjantai

Pääsiäissunnuntai

Toinen pääsiäispäivä

Toisen pääsiäispäivän jälkeinen pv. 

Vapun jälkeinen päivä

Helatorstain jälkeinen päivä 

Juhannusaatto

Juhannus

Juhannuksen jälkeinen päivä

Pyhäinpäivän jälkeinen päivä

Itsenäisyyspäivän jälkeinen päivä

Joulupäivä

Tapaninpäivä
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PERUUTUKSET
Ilmoitusten peruutuksissa noudatamme seuraavaa aikataulua:

Etusivun ilmoitukset tulee peruuttaa viikko ennen julkaisupäivää ja teksti-
ilmoitukset kaksi arkipäivää ennen julkaisupäivää.

Verkkokampanja tulee peruuttaa kaksi arkipäivää ennen kampanjan 
alkua. Liitteet tulee peruuttaa kaksi viikkoa ennen julkaisupäivää.

Livsstil-liitteen, sekä Forum-lehden tektsti-ilmoitukset tulee peruuttaa 
kaksi viikkoa ennen julkaisua. Näitä aikatauluja myöhäisemmistä 

peruutuksista veloitamme 50 % ilmoituksen hinnasta. Huomaathan 
myös, että ilmoitusten peruuttaminen tulee tehdä myyntipalveluumme 

viimeisenä peruutuspäivänä klo 12.00 mennessä.

KESÄLEHTI

30.5
HBL

 29.5
Hangonlehti

Västra Nyland 

 5.6
Östnyland



N Ä K Ö I S L E H T I  +  H B L  3 6 5

HBL 365 
n. 15 000 viikkokäyttäjää

HBL 365 sisältää materiaalia HBL-, Västra Nyland- sekä Östnyland-lehdistä. 
Sovelluksessa on jatkuvasti päivittyvä uutisvirta ja sisältää kaikkien

kolmen lehden näköislehdet. Sovelluksen voi ladata älypuhelimiin ja tabletteihin.

Nyheter

■

■

Volvo V60-modellserien från: bilskattefritt pris 35 500 €, bilskatt 6 771,59 €, leveranskostnader 600 €,
totalpris 42 871,59 €. EU-komb. 2,1–7,6 l/100 km, CO2 47–176 g/km. Bilen på bilden är tilläggsutrustad.

EN HELT NY VOLVO V60 SPORTSWAGON
PREMIÄRVISAS DETTA VECKOSLUT.

Helt nya Volvo V60 är en ny generation av Sportswagon. V60 har det största kupéutrymmet i sin storleksklass.
Köregenskaperna är av toppklass. Den skandinaviska designen utstrålar kvalitet och praktiska egenskaper.

Tack vare innovationerna är V60 också en av de säkraste platserna för dig och dina passagerare. Diesel- och
bensinmotorer av en ny generation uppfyller de mest strikta utsläppskraven (Euro 6D Temp.). Snart kommer

också en laddbar hybrid. Välkommen på förhandsvisningen och en provkörning.

HELT NYA VOLVO V60 SPORTSWAGON.
MED BESKYDDARINSTINKT SOM STANDARDUTRUSTNING. FRÅN 42 872 €

D U B B E L F Ö R M Å N
F Ö R  V O LV O - K U N D E R

I  A U G U S T I .

 

V O LV O CA R S . F I

Gäller dieselmodellerna Volvo 
XC60, S90, V90 och XC90.
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Näköislehti
kokosivu

pysty 1536 x 2008 px
vaaka 2048 x 1496 px

2 000 € / viikko

Mainos on näkyvissä kaikkien 
lehtien e-lehtiversioissa; HBL, Västra 

Nyland sekä Östnyland sekä HBL 
365 -sovelluksessa

Puhuttele asiakkaitasi 
houkuttelevalla 

ilmoitusratkaisulla.

Aineiston tekeminen 
on helppoa! Koko: 1/1 

kokosivu.



ILMOITUSKOOT JA -HINNAT HBL.FI:SSÄ

Maksiparaati 980 x 552 px hinta / CPM  50 € Paraatibanneri 980 x 400 px hinta / CPM  40 €

Mobiiliparaati 300 x 300 px
hinta / CPM  25 €

Boksi 300 x 300 px
hinta / CPM  5 €

Jättiboksi 468 x 400 px
hinta / CPM  12 €

Lähteet: Google Analytics keskiarvo 2019, SPOT-tutkimus hbl.fi Hintoihin lisätään alv. 24 %

Digi kokosivu 620 x 891 px
Digi kokosivu mobiili 300 x 431 px

hinta / CPD  400 €

MUUT BANNERISIJAINTI

SIJAINTI

Panoraama

Tuplaboksi

Pidennetty suurtaulu

Mobiili keskipaikka

Mobiili alabanneri

KOKO (PX) CPM

980 x 120 px

468 x 600 px

160 x600 px

300 x 300 px

300 x 300 px

20 €

20 €

10 €

15 €

10 €

vierailua viikossa keskimäärä naiset miehet mobiili ikä bruttotulot

240 000 2 min 58 % 42 % 58 % 40 % 100 000

hbl.fi-sivustolla on noin 
240 000 vierailua 

viikossa

kävijät viipyvät 
sivustolla keskimäärin 

n. 2 minuuttia

Sivuston käyttäjistä 
yli puolet käyttävät 

mobiililaitetta

40% käyttäjistä 
on alle 40 vuotta

 15 % hbl.fi:n 
käyttäjistä asuvat 

kotitaloudessa, jonka 
bruttotulot ylittävät 

100 000 € vuodessa.

Käyttäjistä 58 % on naisia ja 42 % miehiä

Digietusivu
(stillkuva)

Digietusivu mobiil

1920 x 1080 

300 x 600 px
CPD 500 €

LUKIJAT 
71 000

HBL on sanomalehtien 
liiton jäsen.

PAINOS 
31 007

annons@hbl.fi
09 125 3558
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LUKIJAT 
71 000

HBL on sanomalehtien 
liiton jäsen.

PAINOS 
31 007

annons@hbl.fi
09 125 3558
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Kanaviemme kautta tavoitat helposti ruotsinkielisen kohderyhmän. Suomen suurimpana ruotsinkielisenä 
kaupallisena mediatalona tunnemme todennäköisesti kohderyhmämme parhaiten. Mainostamalla HBL:ssä 

tavoitat ostovoimaisen ja ainutlaatuisen kohderyhmän, joka sekä tienaa että kuluttaa enemmän kuin suomalainen 
keskimäärin. European Newspaper Award valitsi HBL:n vuonna 2016 vuoden parhaaksi päivälehdeksi (paikallislehtien 

luokassa). HBL sijoittui myös kolmanneksi SNDS:n pohjoismaisessa median ulkoasukilpailussa vuonna 2017.

MAINOSTAMALLA HBL:SSÄ TAVOITAT AINUTLAATUISEN KOHDERYHMÄN

SUKUPUOLI

ÄIDINKIELI

IKÄ

KOULUTUSTASO
Peruskoulu

Ammattikoulu

Lukio

Ammattikorkeakoulu

Yliopisto

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

63 %  

78 %  

3 %  

100 %  10 %  

4 %  

100 %  5 %  

100 %  37 %  

37 %  

22 %  

3 %  

100 %  11 %  

9 %  

100 %  34 %  

53 %  

nainen

ruotsi

12-17 v.
35-44 v.

mies

suomi

18-24 v.
45-64 v.

25-34 v.
65+ v.

Lähde: KMT

HBL:N LUKIJAT

omistaa asunnon on auto

90 % 82 %

SUURIMMAT KAUPUNGIT

Helsinki Espoo & Kauniainen Turku

25 % 16 % 14 %

BRUTTOTULOT

Yli 100 000 75 001 - 100 000 35 001 - 75 000 Alle 35 000

12% 15 % 30 % 27 %

AMMATTI

Johtavassa asemassa Ylempi toimihenkilö Toimihenkilö

4 % 20 % 8 %

HBL:N LUKIJOIDEN KIINNOSTUKSEN KOHTEET

Matkailu Luonto ja liikunta Ruoka

82 % 62 % 58 %

28 %  



Aukeama 530 x 365 mm
4 600 €      to-su 5 300 €

Aukeama 530 x 180 mm
3 600 €      to-su 4 100 €

Kokosivu 254 x 365 mm
3 600 €      to-su 4 100 €

Puolisivu 254 x 180 mm
2 100 €      to-su 2 400 €

150 x 180 mm
1 300 €      to-su 1 500 €

150 x 134 mm
900 €      to-su 1 100 €

150 x 88 mm
700 €      to-su 800 €

150 x 42 mm
300 €      to-su 400 €

254 x 88 mm
1 100 €      to-su 1 300 €

254 x 42 mm
600 €      to-su 600 €

150 x 365 mm
2 400 €      to-su 2 800 €

254 x 273 mm
3 200 €      to-su 3 600 €

254 x 226 mm
2 600 €      to-su 3 000 €

ILMOITUSKOOT JA -HINNAT PAINETUSSA HBL-LEHDESSÄ
Moduulit tekstissä (5 p)

moduulit tekstissä

5p 5p 5p

5p

254 x 134 mm
1 500 €      to-su 1 600 €

5p

5p 5p

5p 5p

5p 5p

5p

5p

5p

Hintoihin lisätään alv. 24 %

150 x 273 mm
1 900 €      to-su 2 200 €

150 x 226 mm
1 600 €      to-su 1 800 €

5p 5p

99 x 365 mm
1 700 €      to-su 1 900 €

99 x 273 mm
1 300 €      to-su 1 400 €

99 x 226 mm
1 100 €      to-su 1 200 €

5p 5p 5p

LUKIJAT 
71 000

HBL on sanomalehtien 
liiton jäsen.

PAINOS 
31 007

annons@hbl.fi
09 125 3558
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99 x 134 mm
700 €      to-su 800 €

99 x 88 mm
400 €      to-su 500 €

99 x 42 mm
200 €      to-su 200 €

47 x 365 mm
800 €      to-su 1000 €

47 x 273 mm
600 €      to-su 700 €

Etusivu 254 x 315 mm
5 000 €      to-su 5 500 €

Erikoismoduulit

Takasivu (sää) 190 x 30 mm
350 €      to-su 400 €

takasivu (sää) 95 x 30 mm
200 €      to-su 200 €

TV sivu 82 x 134 mm
1 022 €      to-su 1 072 €

Takasivu (sää) 254 x 134 mm
1 800 €      to-su 2 000 €

5p 5p 5p 5p

5p

5p

5p

Hintoihin lisätään alv. 24 %

ILMOITUSKOOT JA -HINNAT PAINETUSSA HBL-LEHDESSÄ
Moduulit tekstissä (5 p)

99 x 180 mm
900 €      to-su 1000 €

5p

47 x 226 mm
500 €      to-su 600 €

47 x 180 mm
400 €      to-su 500 €

47 x 134 mm
300 €      to-su 300 €

47 x 88 mm
200 €      to-su 200 €

47 x 42 mm
100 €      to-su 100 €

5p 5p 5p 5p

5p

ruokatorstain erikoismoduuli
99 x 24 mm

300 €

5p

LUKIJAT 
71 000

HBL on sanomalehtien 
liiton jäsen.

PAINOS 
31 007

annons@hbl.fi
09 125 3558
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Hintoihin lisätään alv. 24 %

Kokosivu 254 x 365 mm
4 000 €

254 x 134 mm
1 800 €

254 x 150 mm
2 100 €

254 x 273 mm
3 600 €

A : 254 x 112 mm 1 500 €
B : 254 x 88 mm 1 200 €
C : 254 x 66 mm 900 €
D : 254 x 42  mm 600 €

A : 125 x 365 mm 2 400 €
B : 125 x 273 mm 1 800 €

A : 82 x 365 mm 1 600 €
B : 82 x 273 mm 1 200 €
C : 82 x 226 mm 1 000 €

A : 39 x 365 mm 800 €
B : 39 x 273 mm 600 €
C : 39 x 226 mm 500 €
D : 39 x 180 mm 300 €

A : 39 x 150 mm 300 €
B : 39 x 134 mm 200 €
C : 39 x 112 mm 200 €
D : 39 x 88 mm 100 €

A : 39 x 66 mm 100 €
B : 39 x 42 mm 100 €

A : 125 x 150 mm 1 100 €
B : 125 x 134 mm 900 €

A : 125 x 226 mm 1 500 €
B : 125 x 180 mm 1 200 €

A : 82 x 180 mm 800 €
B : 82 x 150 mm 700 €
C : 82 x 134 mm 600 €

A : 82 x 112 mm 500 €
B : 82 x 88 mm 300 €

A : 82 x 66 mm 200 €
B : 82 x 42 mm 100 €

A : 125 x 112 mm 800 €
B : 125 x 88 mm 600 €

A : 125 x 66 mm 400 €
B : 125 x 42 mm 200 €

254 x 226 mm
3 000 €

254 x 180 mm
2 400 €

Exempel på moduler i text (5 sp)

Matkailu-osio

6sp

6sp6sp

6sp

6sp 6sp

6sp

6sp 6sp 6sp

6sp

6sp

6sp

6sp 6sp

6sp 6sp

6sp 6sp

ILMOITUSKOOT JA -HINNAT PAINETUSSA HBL-LEHDESSÄ
Matkailu-osio tekstissä (6 p) sunnuntaisin

A

A

A

A

A
A

A

A

A

A

C

C

C

D

D

A
A

B

B

B

B
B

B

B

B

B B

C

A

B
B

B

C

D
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LUKIJAT 
71 000

HBL on sanomalehtien 
liiton jäsen.

PAINOS 
31 007

annons@hbl.fi
09 125 3558
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Hintoihin lisätään alv. 24 %

ILMOITUSKOOT JA -HINNAT PAINETUSSA HBL-LEHDESSÄ
Yritykset tiedottavat -osio (5 sp)

PALSTALEVEYDET 
5 PALSTAA TEKSTISSÄ

PALSTALEVEYDET 
6 PALSTAA TEKSTISSÄ

1 p		  47 mm

2 p		  99 mm

3 p		  150 mm

4 p		  –

5 p		  254 mm

10 p		  530 mm

1 p		  39 mm

2 p		  82 mm

3 p		  125 mm

4 p		  168 mm

5 p		  –

6 p		  254 mm

Matkailu-osio
6 palstaa

Yritykset tiedottavat -osio
5 palstaa

254 x 365 mm
4 500 €      to-su 5 200 €

254 x 134 mm
2 000 €      to-su 2 300 €

254 x 273 mm
4 100 €      to-su 4 600 €

254 x 88 mm
1 400 €      to-su 1 500 €

254 x 42 mm
700 €      to-su 800 €

150 x 365 mm
3 300 €      to-su 3 700 €

150 x 273 mm
2 500 €      to-su 2 800 €

150 x 226 mm
2 000 €      to-su 2 300 €

A : 99 x 365 mm 2 200 €  to-su 2 500 €
B : 99 x 273 mm 1 600 €  to-su 1 900 €

A : 99 x 226 mm 1 400 €  to-su 1 500 €
B : 99 x 180 mm 1 100 €  to-su 1 200 €

A : 99 x 134 mm 800 €   to-su 900 €
B : 99 x 88 mm 500 €   to-su 600 €  

150 x 180 mm
1 600 €      to-su 1 900 €

150 x 134 mm
1 200 €      to-su 1 400 €

150 x 88 mm
800 €      to-su 900 €

150 x 42 mm
400 €      to-su 500 €

254 x 226 mm
3 400 €      to-su 3 900 €

254 x 180 mm
2 700 €      to-su 3 100 €

Yritykset tiedottavat

5sp

5sp

5sp

5sp 5sp 5sp 5sp

5sp

5sp 5sp 5sp

5sp 5sp 5sp 5sp

5sp 5sp

LUKIJAT 
71 000

HBL on sanomalehtien 
liiton jäsen.

PAINOS 
31 007

annons@hbl.fi
09 125 3558
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L U O K I T E L L U T  I L M O I T U K S E T  T E K S T I N  J Ä L K E E N

LUOKITELTUJEN ILMOITUSTEN MÄÄRITTELY

LUOKITELLUT ILMOITUKSET TEKSTIN JÄLKEEN

PALSTAT

RIVI-ILMOITUKSET 2-6 RIVIÄ OSOITEILMOITUKSET (TI JA TO) ”TILL ER TJÄNST” PALVELUKSESSANNE 
(MA, KE JA LA)

ILMOITUS MA-KE

LEVEYS

TO-SU

1 P

2 P

3 P

4 P

6 P

4,90 €/RIVI 6 KK 220 €/RIVI 1 KK 58 €/RIVI

6 KK 262 €/RIVI

TEKSTIN JÄLKEEN SIS. 4-VÄRI

TIEDOKSIANNOT SIS. 4-VÄRI

TYÖPAIKKA SIS. 4-VÄRI

KUOLINILMOITUKSET (5-PALSTAN RUUDUKKO)

HAUTAUSPALVELUT (VAIN MUST.VALK.)

2,60 €/PMM

3,08 €/PMM

3,46 €/PMM

2,18 €/PMM

2,60 €/PMM

39 MM

82 MM

 125 MM

168 MM

254 MM

5,15 €/RIVI 12 KK 356 €/RIVI 3 KK 157 €/RIVI

12 KK 450 €/RIVI

2,71 €/PMM

3,23 €/PMM

3,62 €/PMM

2,18 €/PMM

2,71 €/PMM

HUOM!
Korkeus: Työpaikkailmoitukset (rekrytointi) sekä muut luokitellut ilmoitukset, rivi-ilmoituksia lukuun ottamatta, 
määritellään 5 mm:n tarkkuudella. Sivun maksimikorkeus on 365 mm. 
Kuolinilmoitukset ja surukiitokset: Leveys määritellään 5 palstan mukaan (1p = 47mm, 2p = 99mm), korkeus 
määritellään 2 mm:n tarkkuudella. 1 p

2 p

3 p

4 p

6 p

KORKEUS MÄÄRITELLÄÄN 5 
MM:N TARKKUUDELLA 

(esim. 5 mm, 10 mm 15 mm jne.)

Hintaan lisätään alv. 24 %

hbl.fi/media

LUKIJAT 
71 000

HBL on sanomalehtien 
liiton jäsen.

PAINOS 
31 007

annons@hbl.fi
09 125 3558
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L U O K I T E L L U T  I L M O I T U K S E T  T E K S T I N  J Ä L K E E N

HBL.FI/MEDIA

NÄIN LASKET TYÖPAIKKAILMOITUKSEN HINNAN 

NÄIN LASKET 
PALSTAMILLIMETREJÄ
(PMM)

NÄIN LASKET 
HINNAN

Palstat X korkeus (mm)

Pmm X € / pmm

VASEMMALLA OLEVAN KUVAN MUKAAN:

p x 160 mm =

3 x 160 =  480 pmm 

VASEMMALLA OLEVAN KUVAN MUKAAN:

480 pmm x 3,62 € ( sunnuntai ) =

480 x 3.62 = 1737,60

3 p

16
0

 m
m

1.

2.

LOPULLINEN HINTA

1737,60 € 
+ ALV 24 %

TYÖPAIKKA-
ILMOITUS

hbl.fi/media

LUKIJAT 
71 000

HBL on sanomalehtien 
liiton jäsen.

PAINOS 
31 007

annons@hbl.fi
09 125 3558
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ILMOITUSKOOT JA -HINNAT VASTRANYLAND.FI:SSÄ

Maksiparaati 980 x 552 px hinta / CPM  50 € Paraatibanneri 980 x 400 px hinta / CPM  40 €

Mobiiliparaati 300 x 300 px
hinta / CPM  25 €

Boksi 300 x 300 px
hinta / CPM  5 €

Jättiboksi 468 x 400 px
hinta / CPM  12 €

Lähteet: Google Analytics keskiarvo 2019, SPOT-tutkimus vastranyland.fi Hintoihin lisätään alv. 24 %

Digi kokosivu 620 x 891 px
Digi kokosivu mobiili 300 x 431 px

hinta / CPD  150 €

MUUT BANNERISIJAINTI

SIJAINTI

Panoraama

Tuplaboksi

Pidennetty suurtaulu

Mobiili keskipaikka

Mobiili

KOKO (PX) CPM

980 x 120 px

468 x 600 px

160 x600 px

300 x 300 px

300 x 300 px

20 €

20 €

10 €

15 €

10 €

LUKIJAT 
15 498

PAINOS 
6 199

annons@vastranyland.fi
019 222 888
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vierailua viikossa keskimäärä naiset miehet mobiili ikä bruttotulot

27 500 2 min 58 % 42 % 57 % 37 % 100 000

hbl.fi-sivustolla on noin 
27 500 vierailua 

viikossa

kävijät viipyvät 
sivustolla keskimäärin 

n. 2 minuuttia

Sivuston käyttäjistä 
yli puolet käyttävät 

mobiililaitetta

37% käyttäjistä 
on alle 40 vuotta

 15 % vastranyland.fi:n 
 käyttäjistä asuvat 

kotitaloudessa, jonka 
bruttotulot ylittävät 100 

000 € vuodessa.

Käyttäjistä 58 % on naisia ja 42 % miehiä

Digietusivu
(stillkuva)

Digietusivu mobiil

1920 x 1080 

300 x 600 px
CPD 300 €



Sanomalehtien Liitto on valinnut Västra Nylandin Suomen parhaaksi paikallislehdeksi vuosina 2013, 2014, 2015 ja 2016. Lehti sijoittui toiseksi 
vuonna 2017. Västra Nyland ilmestyy tiistaisin ja perjantaisin lukijaystävällisenä ja helposti lähestyttävänä tabloidina sekä näköislehtenä.

VÄSTRA NYLAND

SUKUPUOLI

LUKIJA-
MÄÄRÄLTÄÄN

SUURIMMAT 
KUNNAT

TALOUDEN 
BRUTTOTULOT/

VUOSI
100 %  

100 %  

49 %  

49 %  

nainen mies

ÄIDINKIELI
82 %  

5 %  

13 %  

ruotsi
kaksikielinen

suomi

IKÄ
100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

3 %  

14 %  

38 %  

4 %  

26 %  

14 %  

25-34 v.
55-64 v.
35-44 v.

65-74 v.
45-54 v.

75+ v.

Tammisaari

42 %

Yli 100 000 €

14 %

Karjaa

19 %

75 001 - 100 000 €

16 %

Inkoo

9 %

35 001 - 75 000 €

44 %

Hanko

9 %

Alle 35 000 €

26 %

Hintoihin lisätään alv. 24 %

KOULUTUSTASO
Peruskoulu

Ammattikoulu

Lukio

Ammattikorkeakoulu

Yliopisto

100 %  13 %  

100 %  6 %  

100 %  38 %  

100 %  18 %  

100 %  25 %  

100 %  

100 %  

Lähteet: LT-kuntalevikki 2018, VN Lukijatutkimus

150 x 180 mm
995 €

sivu 3 teaser
254 x 42 mm  400 €
125 x 42 mm   250 €

99 x 88 mm
330 €

99 x 42 mm
175 €

254 x 134 mm
1 245 €

5p

5p

5p

5p 5p

Kokosivu 254 x 365 mm
2 765 €

5p

Puolisivu 254 x 180 mm
1 660 € 

5p

Etusivu 254 x 315 mm
3 230 €

Erikoismoduulit

5p

Takasivu 254 x 315 mm
2 900 €

254 x 180mm
1 860 €

Takasivu 190 x 30 mm
175 €

5p 5p 5p

LUOKITELLUT ILMOITUKSET

Tekstin jälkeen, sis. 4-väri	              2,07 € / pmm

Työpaikka, rekrytointi, sis. 4-väri	              2,41 € / pmm

Palvelut (tiistai) Koko: 82 x 25 mm	              30 €

Terveys (perjantai), koko: 82 x 25 mm          30 €

VASTRANYLAND.FI/MEDIA

LUKIJAT 
15 498

PAINOS 
6 199

annons@vastranyland.fi
019 222 888
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Katso kaikki koot ja hinnat osoitteessa www.ksfmedia.fi



ILMOITUSKOOT JA -HINNAT OSTNYLAND.FI:SSÄ

Maksiparaati 980 x 552 px hinta / CPM  50 € Paraatibanneri 980 x 400 px hinta / CPM  40 €

Mobiiliparaati 300 x 300 px
hinta / CPM  25 €

Boksi 300 x 300 px
hinta / CPM  5 €

Jättiboksi 468 x 400 px
hinta / CPM  12 €

Lähteet: Google Analytics keskiarvo 2019, SPOT-tutkimus ostnyland.fi Hintoihin lisätään alv. 24 %

Digi kokosivu 620 x 891 px
Digi kokosivu mobiili 300 x 431 px

hinta / CPD  150 €

MUUT BANNERISIJAINTI

LUKIJAT 
13 753

PAINOS 
 5 501

annons@ostnyland.fi
020 7569 646
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vierailua viikossa keskimäärä naiset miehet mobiili ikä bruttotulot

17 500 2 min 65 % 35 % 50 % 35 % 100 000

hbl.fi-sivustolla on noin 
17 500 vierailua viikossa

kävijät viipyvät 
sivustolla keskimäärin  

yli 2 minuuttia

Sivuston käyttäjistä 
puolet käyttävät 
mobiililaitetta

37%  käyttäjistä
on alle 40 vuotta

15 % ostnyland.fi:n 
käyttäjistä asuvat 

kotitaloudessa, jonka 
bruttotulot ylittävät 
100 000 € vuodessa

Käyttäjistä 65 % on naisia ja 35 % miehiä

SIJAINTI

Panoraama

Tuplaboksi

Pidennetty suurtaulu

Mobiili keskipaikka

Mobiili

KOKO (PX) CPM

980 x 120 px

468 x 600 px

160 x600 px

300 x 300 px

300 x 300 px

20 €

20 €

10 €

15 €

10 €

Digietusivu
(stillkuva)

Digietusivu mobiil

1920 x 1080 

300 x 600 px
CPD 300 €



Östnyland on vahvin suomenruotsalainen paikallislehti, jolla tavoitat kaikki Itä-Uudenmaan suomen- ja ruotsinkieliset 
alueet. Tiistaisin ja perjantaisin ilmestyvä lehti julkaistaan lukijaystävällisessä tabloidikoossa ja näköislehtenä.

ÖSTNYLAND

SUKUPUOLI

LUKIJA-
MÄÄRÄLTÄÄN

SUURIMMAT 
KUNNAT

TALOUDEN 
BRUTTOTULOT/

VUOSI
100 %  

100 %  

43 %  

56 %  

nainen mies

ÄIDINKIELI
90 %  

2 %  

8 %  

ruotsi
kaksikiellinen

suomi

IKÄ
100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

1 %  

3 %  

25 %  

2 %  

16 %  

39 %  

14 %  
Porvoo

58 %

Över 100 000 €

13 %

Sipoo

23 %

75 001 - 100 000 €

15 %

Loviisa

11 %

35 001 - 75 000 €

49 %

Helsinki

2 %

Under 35 000 €

24 %

Hintoihin lisätään alv. 24 %

KOULUTUSTASO
Peruskoulu

Ammattikoulu

Lukio

Ammattikorkeakoulu

Yliopisto

100 %  14 %  

100 %  6 %  

100 %  33 %  

100 %  18 %  

100 %  29 %  

100 %  

100 %  

Lähteet: LT-kuntalevikki 2018, ÖN lukijatutkimus

150 x 180 mm
836 €

99 x 88 mm
279 €

99 x 42 mm
147 €

254 x 134 mm
1 045 €

5p

5p

5p 5p

Kokosivu 254 x 365 mm
2 319 €

5p

Puolisivu 254 x 180 mm
1 389 € 

5p

Etusivu 254 x 315 mm
2 769 €

Erikoismoduulit

5p

Takasivu 95 x 30 mm  59 €

5sp

Takasivu 254 x 315 mm
2 519 €

5p

Takasivu 254 x 134 mm 1 195 €

5sp

Takasivu 190 x 30 mm  90 €

5sp

LUOKITELLUT ILMOITUKSET

Tiedoksiannot, sis. 4-väri	            1,94  € / pmm

Työpaikka, rekrytointi, sis. 4-väri	            2,28 € / pmm

Tekstin jälkeen, sis. 4-väri	            1,94  € / pmm

Kuolinilmoitukset		             1,61  € / pmm

-25 v.
35-44 v.

25-34 v.
45-54 v.

75+ v.
55-64 v. 65-74 v.

OSTNYLAND.FI/MEDIA

LUKIJAT 
13 753

PAINOS 
5 501

annons@ostnyland.fi
020 7569 646
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Katso kaikki koot ja hinnat osoitteessa www.ksfmedia.fi



LUOKITELLUT 
ILMOITUKSET

Tiedoksiannot, sis. 4-väri
1,02 €/pmm

Työpaikka, rekrytointi, sis. 4-väri
2,32 €/pmm

Palvelemme Hankoa 2 X 25 mm
12 kk. = 15 €/kerta 
6 kk. = 25 €/kerta

Pienin ilmoitusveloitus  10 €

Hangon lehti on Hangossa ainoa ilmestyvä paikallislehti. Lehdellä on pitkät perinteet ja sitä on julkaistu jo 
vuodesta 1890 lähtien. Lehti ilmestyy torstaisin.

LÄSARANTAL 
4 563

ILMOITUSKOOT JA -HINNAT HANGON LEHDESSÄ

ILMOITUSKOOT JA -HINNAT HANGOTIDNINGEN.FI:SSÄ

I L M O I T U S KOOT  JA  - H I N N AT  PA I N E T U S S A  H A N G O N  L E H D E S S Ä

SUKUPUOLI

ÄIDINKIELI

IKÄ

UPPLAGA 
1 825

annons@hangotidningen.fi
019 312 140

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

100 %  

61 %  

53 %  

1 %  

7 %  

25 %  

13 %  

39 %  

47 %  

2 %  

12 %  

37 %  

4 %  

nainen

ruotsi

-24 v.
45-54 v.

mies

suomi

25-34 v.

55-64 v.
75-84 v.

35-44 v.
65-74 v.
85+ v.

Lähteet: Google Analytics 
keskiarvo 2019, LT-kuntalevikki 
2018, HT lukijatutkimus

Katso kaikki koot ja hinnat osoitteessa www.ksfmedia.fi

Panoraama 

980 x 120 px
hinta / CPM. 

Ota yhteyttä myyjään

Boksi 

 300 x 300 px
hinta / CPM. 

Ota yhteyttä myyjään

Paraatibanneri

980 x 400 px
hinta / CPM. 

Ota yhteyttä myyjään

Kokosivu 254 x 365 mm
1 600 € 

Puolisivu 254 x 180 mm
960 €

150 x 180 mm
576 €

Etusivu 254 x 273 mm
1 950 €

5p

5p 5p 5p

Takasivu 254 x 134 mm
821 €
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naiset miehet

mobiili

ikä

54 % 46 %

50 % 

39 % 

Sivuston käyttäjistä puolet 
käyttävät mobiililaitetta

39 % on alle 40 vuottaKäyttäjistä 54 % on naisia ja 46 % miehiä

vierailua viikossa keskimäärä

6 000 3 min

hangonlehti.fi-sivustolla 
on noin 17 500 vierailua 

viikossa

kävijät viipyvät sivustolla 
keskimäärin  3 minuuttia

Hintoihin lisätään alv. 24 %



2020-01-15

Sida 1 | Nytt år 2020 | Bilagor

tidningar.hbl.fi/3d049e32-60b3-
4283-be12-c50ca40d2d0

1/1

1/1

2020-01-15 Sida 1 | FINSVE | Bilagor

tidningar.hbl.fi/467acf1d-0b31-48b2-a6af-7468df80cfda/1
1/1

2020-01-15
Sida 1 | BOKNÄS | Bilagor

tidningar.hbl.fi/3d568e69-d41c-4b2c-bdbc-b8445ebfc46e/1
1/1

2020-01-15

Sida 1 | Kristina Cruises | Bilagor

tidningar.hbl.fi/f6c8ba55-bd9e-4328-8d47-66f7fd1bcb18/1

1/1

Liitteenne löytyy korkealaatuisen toimitetun aineiston yhteydessä ja tarjoillaan lukijoille, 
kun heillä on aikaa lukemiselle.

Kerro se liitteellä!

Liite on kustannustehokas tapa 
välittää viesti kiinnostavalle 
kohderyhmälle mielenkiintoi-
sella tavalla. Meillä on nykyisin 
laaja valikoima sanomalehden 
kanssa painettavia liitteitä. 
Houkuttelevia mahdollisuuksia 
on monia – eri kokoja erilaisille 
paperilaaduille. Katso kaikki 
hinnat, koot ja aineistotiedot 
osoitteesta 

www.ksfmedia.fi

HALUATKO TARJOTA ASIAKKAILLESI ENEMMÄN KUIN VAIN ILMOITUKSEN?

L I I T T E E T  J A  S I S Ä Ä N P I S T O T

30 G		  0,17 €/KPL

50 G		  0,18 €/KPL

70 G		  0,19 €/KPL

90 G		  0,24 €/KPL

130 G		  0,31 €/KPL

150 G		  0,34 €/KPL

2 SIVUA	 150 G/M2

4 SIVUA	 115 G/M2

6 SIVUA	 60 G/M2

8 SIVUA	 50 G/M2

MIN. KOKO	         105 X 148 MM (A6)

MAX. KOKO     	        280 X 400 MM

VALMIIKSI PAINETUT SISÄÄNPISTOT

KSF MEDIAN LIITERATKAISUT

HINTA PAPERIVAHVUUS VÄHINTÄÄN LIITTEEN KOKO
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www.ksfmedia.fi



Natiivimainonnan (sisältömarkkinoinnin) tavoitteena on luoda asiakkaille mielenkiintoista sisältöä, joka lisää yrityksesi 
myyntiä ja vahvistaa yrityksesi brändiä. Natiivimainonnassa sisältö on tärkeintä ja siksi sen onkin oltava huippulaatua. 

Tuotamme teksti- ja videosisältöä printtiin ja verkkoon.  Sisältöä, josta asiakkaasi ovat kiinnostuneita. Tutkitusti toimivia 
sisältömarkkinointikampanjoita ovat toteuttaneet kanssamme satoja asiakkaita.

NATIIVIMAINONNALLA LUOT VAHVOJA  JA PITKÄAIKAISIA ASIAKASSUHTEITA

N A T I I V I M A I N O N T A

HBL VN ÖN NÄKÖISLEHTI + HBL 365
Natiivimainonta

painetussa lehdessä
3 500  €

Natiivimainonta
verkossa hbl.fi

1 800 €

Natiivimainonta
painetussa lehdessä

2 500  €

Natiivimainonta
verkossa vastranyland.fi

1 800 €

Natiivimainonta
painetussa lehdessä

2 500  €

Natiivimainonta
verkossa ostnyland.fi

1 800 €

Natiivimainonta kaikissa kolmessa 
näköislehdissä sekä HBL 365 -sovelluksessa

2 000  €

Hinnat ovat määritelty per viikko.
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Varaukset viimeistään 2 viikkoa ennen julkaisua. Valmis aineisto on toimitettava meille myös 2 viikkoa ennen julkaisua. 



Forum on ainutlaatuinen ruotsinkielinen 
talouden ja tekniikan erikoislehti. Lehden 
kohderyhmänä on talouselämän päättäjät. 

Lehdellä on n. 11 000 kappaleen levikki- 
Lukijamäärä on n. 27 000
 75 % lukijoista asuu Etelä-Suomessa. Lehti 
tavoittaa suurimman osan tilaajistaan 
kotiosoitteestaan.

Affärsmagasinet forum

ILMESTYMISAIKATAULU 2020

MAINOSKOOT

A F F Ä R S M A G A S I N E T  F O R U M

47

11 000 50 v 77 % 76 % 93 % 85 % 99 %
Painos Keskiikä talouksista 

omistaa auton
lukijoista on sitä 

mieltä, että lehden 
ruotsinkielisyys on 

tärkeää tai hyvin tärkeää

tilaajista lukee tai 
vähintään selaa 

lehden

ovat päättävässä 
asemassa, ylempiä 
toimihenkilöitä tai 

yrittäjiä.

on yliopistotasoinen 
koulutus

6.2 5.3 9.4 7.5 4.6 27.8 24.9 22.10 19.11 17.12

Varaukset viimeistään 2 viikkoa ennen julkaisua. Valmis aineisto on toimitettava meille myös 2 viikkoa ennen julkaisua. 

420x280 mm
2.000 €

210x280 mm
1.200 €

210x140 mm
700 €

90x127 mm
600 €

210x77 mm
500 €



. 
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KOTI & ASUMINEN
Sisustus, kiinteistöt, 

remontit jne.

TERVEYS
Liikunta, hyvinvointi, 

livsstil testaa

RUOKA JA JUOMA
Reseptit mm.

MATKAILUHAASTATTELUT
Kuukauden haastattelu, 

kiinteistövälittäjien haast-
attelut, muut haastattelut

TEEMAT

livsstil

28.2 27.3 21.5 18.6 28.8 25.9 30.10 27.11JULKAISUPÄIVÄT

YLEISET TEEMAT

TEEMAT / KOTI & ASUMINEN

Uudisrakentaminen

Muuttoteema

Pääsiäinen

Kiinteistösijoitukset

Sisustustrendit Kiinteistöjen hintakehitys

Terassi & Puutarha

Terassi & Puutarha

Mökkeily

Mökkeily Remontit
28.2

25.9

27.3

27.3

30.10 27.11

21.5

21.5

18.6

18.6 28.8

Luonto & Ympäristö
28.8

Joulu
27.11

Viimeinen varauspäivä: 

2 viikkoa ennen 
julkaisua

Aineiston viimeinen 
jättöpäivä : 

10 päivää ennen 
julkaisua

Peruutukset ja 
muutokset 

ivsstil-liitteesen 
varattujen  ilmoitusten 
mahdollinen  peruutus 
tulee tapahtua 
viimeistään kaksi viikkoa 
ennen julkaisupäivää.

Myöhäisemmistä 
peruutuksesta 
veloitamme 50 % 
ilmoituksen hinnasta.

Material

Aineistossa on oltava 
5 mm marginaali sekä 
5 mm leikkuuvara (ei 
leikkuumerkkejä).

HUOM! Heatset-asetukset.
Veloitamme 
ilmoitustuotannosta 30 €/
ilmoitus (+ alv 24 %). Ei 
koske natiivimainontaa.

Livsstil on lifestyle-julkaisu kaikille lukijoillemme jotka ovat kiinnostuneita elämästä yleisesti sekä koti, sisustus, ruoka, terveys ja matkailu -aiheista.

Livsstil jaetaan HBL:n, Västra Nylandin ja Östnylandin välissä kaikille tilaajille. Lehden kokonaispainos on noin 40 000 kpl. Esittelemme suomenruotsalaisille 

lukijoillemme upean kuvaloiston ja inspiroivien artikkelien maailman. Artikkelit on myös luettavissa osoitteessa www.livsstil.fi sekä näköislehtenä.



. . 
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Ilmoitusratkaisut

STANDARDMODUULIT

NATIIVIMAINONTA

ERIKOISMODUULIT

+

Takasivu

4 000 €

Puolisivu

1 600 €

1/4 sivu

1 000 €

livsstil.fi online hbl.fi, ostnyland.fi, 
vastranyland.fi

Facebook Instagram

Kokosivu

3 000 €

Natiivimainonta painetussa lehdessä

Hela holmar i dessa trakter kommer ytterst sällan till salu. Holmen är 2,9 hektar. På holmen � ns nu två hus 50 m2 + 65 m2, två bastun 
och förråd. Huset på 50 m2 är byggt 2013 och har alla moderna � nesser. Huset på 65 m2 är från 60-talet och fungerar som gäststuga.
Ifall man river det äldre huset får man en byggrätt på 150 m2 till användning. Detta är en holme full av möjligheter.

Fp. 998 000 € 

Lägenhet i Brunnsparken som för några år sedan genomgått en � n och högklassig renovering. 
Hisshus. Lägenheten har två balkonger. I samband med köp � nns också möjlighet att köpa  eget 
bilgarage sp. 95 000 €.

sp. 1.195.000 €

Sebastian Rostedt
0400 373 620
partner • sebastian.rostedt@kahdeksas.fi 

www.kahdeksas.� 
Kahdeksas Päivä Oy
Porkkalagatan 24, 00180 Helsingfors

Boka visning: 

Kalliolinnavägen 10 A
3 r + öppet kök + br 
+ wc + 2 balkonger

103 m2

LÖVLANDET
- EN EGEN HOLME 

I PORKALA SKÄRGÅRD

2,9 ha

BLÅS
NOLL
CRISP ÄR EN FRISK, ALKOHOLFRI ÖL 
SOM DU KAN DRICKA NÄR DU VILL.

Hem som lockar hem.

LINDA SALONIUS-PASTERNAK EKON.MAG, AFM

+358 45 201 4331   LINDA@CRISTAL.FI

WWW.CRISTAL.FI

NÄR DU LÄGGER MÄRKE TILL VÅRTRÖTTHET HOS
DINA ARBETSKAMRATER, FÖRESLÅ SOM MEDICIN

Danskarbyvägen, 02420 Kyrkslätt |  tel . (09) 2959 9301  |  reception@langvik.fi  |  www.langvik.fi

REKREATIONSDAGSPAKET
Alla bär vi på en enorm mängd energi, idéer och entusiasm. Allt detta kommer bäst 
till uttryck när vi mår bra. Att sörja för välbefinnandet är en investering i framtiden 
– både för individen och för företaget.

Erbjudandet gäller för nya konferensbokningar under perioden 1.4–20.6.2019. 
Min. 10 personer

74€
/person

nu

(norm. 87 €/pers.)

BOKNINGAR:    MYYNTIPALVELU@LANGVIK.FI     l     (09) 2959 9139     l     WWW.LANGVIK.FI/TARJOUSPYYNTO
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Gnistan till bloggen var då Pia-Maria 
märkte att hon själv, trots studier vid 
Hanken, inte visste så mycket om pri-
vatplaceringar.

–  Tanken har varit att öppna upp 
olika begrepp och få bort stämpeln 
på börshandel som något komplice-
rat. Jag har också tagit bloggen som ett 
sätt att lära mig själv. Jag är ingen supe-
rinvesterare men tycker det är bra att 
försöka få avkastning på sina pengar. 

Turné näsTa
Sedan bloggstarten i fjol har koncep-
tet vuxit. Tillsammans med kompisen 
Hanna Tikander började Pia-Maria i 
vintras ordna evenemang kring temat. 
Redan andra gången hade ryktet spri-

dit sig till den grad att 4 000 anmälde 
sitt intresse, då deltagarplatserna var 35.

Längs våren har det blivit flera eve-
nemang, och för att svara på efterfrå-
gan har duon nyligen också startat en 
podd. I höst drar de ut på Finlandstur-
né för att sprida sitt budskap. 

Vad är det som motiverar?
– Att investera och på lång sikt försö-
ka få avkastning på mina pengar är en 
möjlighet jag för egen del inte vill mis-
sa. Vad andra gör med sina pengar tar 
jag inte ställning till, men jag vill spri-
da information om möjligheterna som 
finns. Som det nu är har unga kvin-
nor ofta inte så många beröringspunk-
ter med börshandel, säger Pia-Maria.

Själv har hon valt att investera i olika 
indexfonder. 

– Det betyder att jag litar mer på att 
ekonomin ska växa än att jag ska gö-
ra klipp på enskilda bolag. Siktet är in-
ställt 20–40 år i framtiden.

Ett råd till den investeringsintresse-
rade är att börja med genomgång av 
den egna ekonomin. 

– Har man kreditkorts- eller andra 
högränteskulder lönar det sig att be-
tala bort dem först, efter det kan man 
räkna hur mycket man har råd att in-
vestera i månaden och börja i liten ska-
la. Genom långsiktighet och ränta-på-
ränta effekten kan man få ihop en an-
senlig summa. Lotto är inte den enda 
möjligheten.

Tips Till 
Tjejer som 
vill få 
pengarna 
aTT växa 
pia-maria nickström vill göra 
ekonomiskt smarta val och är helt 
tydligt inte den enda. på kort tid har 
hennes blogg mimmit sijoittaa (”Tjejer 
investerar”) väckt stort intresse. 

Pia-Maria 
nicksTröM

Bor: 
i Helsingfors

äTer: 
vegetariskt

Dricker: 
Kombucha

Gillar: 
Dans.

uDDa eller okänD TalanG:
Känslokall på börsen, även om 

emotionellt lagd i övrigt

MånaDens inTervju Text: 
Agneta 

Sjöblom

Kiinteistömaailma Center   |   Keski-Espoon Asunnot Oy LKV
Hills Business Park   |   Klovisåkersvägen 1-3      02180 Esbo

Egnahemshus
Byggår 1999
7 rum, kök, 2 badrum, terrasser, garage, strand.
En unik fastighet med egen strand, närmare Helsingfors än vad du tror. 
Strandtomt på 3458m2. Sekunden du stiger in i hemmet öppnas en otrolig 
utsikt mot havet från dom stora fönstren i vardagsrummet. Hemmet har 
flera terrasser och i den inglasade terrassen trivs du långt in i hösten. 
Tornrum, två badrum, garage för två bilar, nyrenoverat kök är bara några 
saker som kan nämnas om det här otroliga hemmet. Totalyta ca 302 m2, 
boyta ca 260 m2 . Hemviksvägen 7. Pris 849.000€

Christoffer Henriksson   
Företagare, AFM

Tfn 045 657 9994
christoffer.henriksson@kiinteistomaailma.fi

Välkommen 
att diskutera 
bostadsbyte

Hemviksvägen 7
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Aktia Fastighetsförmedlings Mika-
el Strömfors har jobbat som mäk-
lare i Borgå sedan 1985. Ekonomis-
ka låg- och högkonjunkturer har 
kommit och gått men bostadskö-
parens intresse för Borgå har varit 
bestående.
– Det � nns ett bra � yt i Borgå. Sta-
den är liten men har mycket att er-
bjuda, säger Strömfors.

Korta avstånd, rik historia 
och utveckling

Bland bostadsköparna � nns både 
ortsbor och in� yttare. De korta av-
stånden och goda vägförbindelser-
na gör det möjlighet att bo i Borgå 
och pendla till Helsingfors. 
Till det som lockar till in� yttning 
hör också de lokala arbetsplatserna 
– på orten � nns � era stora arbets-
givare. Därtill � nns skolorna som 
drar till sig studerande.
Att Borgå inte är en förort utan en 
levande stad med rik historia, ut-
veckling och aktiviteter hör till sa-
ker som ger extra krydda.
– Borgå har sitt gamla centrum 
samtidigt som det byggs mycket 
just nu, vid Västra åstranden och i 
Vårdalen. Staden har också ett rikt 
kulturliv och stort utbud på fritids-
aktiviteter, bland annat en � n sim-
hall och en skidbacke på prome-
nadavstånd. Det är nära till natu-
ren och till det maritima, säger Mi-
kael Strömfors.

Tvåa i Tölö=vi lla i Borgå

En typisk köpargrupp är äldre per-

soner som sålt sitt hus och i stället 
vill ha ett bekvämt höghusboende i 
centrum, nära all service. 
Barnfamiljernas intresse fokuseras 
främst på egnahemshus och radhus-
lägenheter. Också för barnfamiljer-
na brukar närheten till service va-
ra viktig. 
– Man vill till exempel gärna bo 
så att barnen, då de är tillräckligt 
gamla, kan ta sig till skolan på egen 
hand.
Även om prisnivån i Borgå statis-
tiskt sett stigit, är variationen i pri-
serna stor. Det � nns bostäder som 
tvärtom kan ha sjunkit i värde. En-
ligt Mikael Strömfors är dagens kö-
pare ofta pålästa och medvetna. Om 

bostadsbolag inte utfört stora reno-
veringar, utan dessa ligger i framti-
den, hör det till saker som påverkar. 
– Folk vill gärna ha allting ganska 
färdigt. 
Förutom information om stun-
dande stambyten kan det vara bra 
att känna till att det i hus byggda 
före 1995 numera bör göras en as-
bestgranskning innan renovering. 
Jämfört med Helsingfors får man 
fortfarande mer bostad för sina 
pengar i Borgå.
– Säljer man en tvåa i Tölö kan 
man köpa ett egnahemshus i 
Borgå. Det är en klassisk jämfö-
relse som håller än i dag, säger Mi-
kael Strömfors.

Livlig byggaktivitet 
bidrar till a�  utbudet 
av bostäder i Borgå är 
go�  just nu. Förutom 
a�  vara en livskraftig 
stad med mycket a�  
erbjuda, ligger Borgå 
också bra till för 
pendling.

Utmärkt 
tidpunkt för 
bostadsaff ärer
i Borgå

MIKAEL STRÖMFORS
mäklare vid Aktia Fastighetsförmedling 
i Borgå
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Utmärkt 
tidpunkt för 
bostadsaff ärer
i Borgå

Jämn e�terfrågan på fri-
tidsbostäder

En egen marknad utgör fritidsbo-
städerna där Mikael Strömfors ver-
kar på området Sibbo-Borgå-Lovisa.
– Intresset för fritidsbostäder bru-
kar vara rätt jämnt även om den � -
na sommaren i � ol har märkts som 
en liten ökning. 
Fritidsbostäderna som säljs kan grovt 
delas in i två kategorier - de som har 
bilväg ända fram, de som är ute på 
en holme och kräver båt. Båda har si-
na anhängare och efterfrågan jämnas 
också ut av en viss prisskillnad. Vill 
man ha bilvägen får man i regel vara 
beredd att betala lite mera. 

Tips till köparen

Ett tips till bostadsköparen är att 
noga fundera på den egna varda-
gen - hur vill man bo i längden, 
vad är det man prioriterar? 
Är det fråga om en bostadsaktie är 
det skäl att kolla upp husbolagets 
uppgifter, kanske tala med dispo-
nent och styrelse. Handlar det om 
ett egnahemshus rekommende-
rar Mikael Strömfors att man lå-
ter göra en konditionsgranskning, 
om man nu inte råkar vara den 
händiga typen själv.
– En konditionsgranskning innan 
man fattar det slutliga köpbeslu-
tet är alltid bra att göra. Det ga-

ranterar inte att man inte råkar 
ut för problem i framtiden, men 
man lär sig om huset och får en 
introduktion till husägandet och 
vilka reparationer som är på kom-
mande.
Ett annat råd är att tänka långsik-
tigt då man gör sitt köp och ha en 
plan för hur man klarar av kom-
mande kostnader. Är man intres-
serad av bostad i Borgå lönar det 
sig ta kontakt med Aktias mäk-
lare. 
– Det är en utmärkt tidpunkt att 
ska� a bostad i Borgå just nu. Utbu-
det är stort och det råder en bra ba-
lans mellan nyare och äldre bostäder, 
säger Mikael Strömfors. 

I samarbete med

Fastighetsförmedling

Genomsni� liga 
kvadratmeterpriser 

Borgå 
2017-2018
(inkluderar ej nyproduktion)

EGNAHEMSHUS

år 2017 

2 117 euro 

år 2018 

2 204  euro 

HÖGHUSLÄGENHETER

år 2017 

2 554 euro 

år 2018 

2 621  euro 

Säljer man en tvåa 
i Tölö kan man köpa 
e�  egnahemshus 
i Borgå. Det är en 

klassisk jämförelse 
som håller än i dag.

,,

  Ta en generös bunt med 
ca 50 cm långa björkkvis-
tar. Har du en egen björk 
på gården är det okej att 
ta för sig men kom ihåg 
att det inte hör till alle-
mansrätten att bryta av 
kvistar på andras mark, så 
be om lov. Lägg kvistarna 
intill varandra, en och en. 
Låt undersidan, den ljusa-
re sidan av löven vara utåt. 
Lägg de kraftigaste kvis-
tarna i mitten och de kle-
nare på sidorna. Det är ef-
ter smak och tycke hur 
bred du vill ha din bastuk-
vast. Jag brukar göra tre 
olika storlekar: en väldigt 
tjock och generös, en lite 
tunnare med längre kvis-
tar blandat med svartvin-
bärskvistar och så en i mi-
ni-format till femåringen. 
Håll i kvasten och ta bort 
bladen vid handtaget. Här sä-
ger min morfar att om man 
har lite tid, kan man ta träd-

gårdstråd men jag vill göra 
som han lärt mig, så jag tar 
björkvidjar. Jag skalar dem 
och tvinnar runt och bin-
der. Drar åt hårt så den hål-
ler. Binder vidare mot roten 
och gör en ögla för att kun-
na hänga upp kvasten. 

  Torka bastukvasten bäst 
på ett torrt, mörkt och luftigt 
ställe. Man kan också lägga 
den i plastfolie i frysen di-
rekt då den är bunden, då 
behåller den sin härligt grö-
na färg och doft. 

  Innan användning skall 
bastukvastenl vara en stund 
i ljummet vatten innan man 
lägger den i lite varmare vat-
ten, för att få bästa resultat. 
Vattnet som du haft kvasten 
i kan du gärna sedan kasta 
på den varma bastuugnen 
så sprids en ljuvlig doft. Det 
är när svettdropparna bör-
jar rinna som man kan bör-

ja slå mjukt med kvasten 
över kroppen. Först försik-
tigt och sedan, om man vill, 
lite hårdare. Blodcirkula-
tionen galopperar igång och 
man blir härligt rosig. Björk-
löven är anti-inflamatoris-
ka, de innehåller saponiner 
och de tvättar bort fett och 
smuts från huden så den blir 
len och skön. Man väljer själv 
hur hårt man vill slå på ryg-
gen. Behandlingen i sig är en 
riktig njutning, som höjer en-
erginivån. Och som i sin tur 
sägs öka livslängden. 

Så Här gör du en egen BaStukVaSt

Det blir 
bäst med 
kvistar från 
vårtbjörken 
eftersom 
bladen sitter 
bättre. Fast 
jag tycker 
mera om 
glasbjörkens 
doft. 

,,
språket för att förklara då 
naturen bjuder på höstlig 
färgprakt. När träden glö-
der gula, orange och röda. 
Ett fantastiskt fyrverkeri 
att beskåda. Mig lockar nu 
Mittåkläppen. 

Mittåkläppen, en fjälltopp 
som varit i mitt blickfång 
nästan hela svamphelgen. 
En av Härjedalens mest 
populära fjälltoppsvand-
ringar, 1 212 m ö.h., en rela-
tivt enkel vandring på cirka 
3–4 timmar. Inget problem 
för en nybörjare. Det är ba-
ra att sätta en fot framför 
den andra.

Även om sängen lockar mer 
än att dra på sig vandrings-
skorna, stiger jag upp. Gan-
ska bestämt. Packar rygg-
säcken. Vatten, apelsinjui-
ce och kakao. Nötter och en 
banan. Några kex. Kopplar 

bort hjärnan en stund – ef-
tersom den tjatar om att jag 
ska gå och lägga mig igen. 
Eller sätta mig vid datorn 
och jobba. Men nu vill jag 
inte lyssna, så jag stänger 
av. Effektivt. Kör på i mitt 
”robotläge”.

Redan de första tio minuter-
na av vandringen känner jag 
att det är ett bra drag! Här 
kommer jag att få fina bil-
der. Jag har i flera år, sedan 
jag började fotografera mer, 
gjort saker för bildens skull. 
Många gånger tagit mod till 
mig, bara för att få den där 
coola bilden. Samma gäl-
ler mitt jobb som blogga-
re. Min blogg bär namnet 
”Guldkanter i vardagen”, 
vilket har fått mig att varje 
dag hitta de där guldkanter-
na. För att sedan kunna be-
rätta om dem. 

”Lev i nuet, njut av stun-
den, carpe diem…”, visst le-
ver jag nu i nuet? Eller? Nu 
känns det väl ändå som car-
pe diem, jag är ju på ett fjäll!” 
Så låter det i mitt huvud inn-
an jag ens kommit till foten 
av fjället. Alla råddiga tan-
kar. Låter dem pladdra på. 
Lyssnar lyhört, intresse-
rat. Försöker snappa upp 
de knutar som borde kny-
tas upp, så man kan gå vi-
dare. Vad är det som maler? 
Likt en torktumlare. Runt 
och runt. Och hur pratar jag 
med mig själv? Snällt?

Jag har tre saker jag vill be-
ta av innan jag når toppen. 
Har bestämt ett bäst-före-
datum för tankar som mal 
på. Når toppen och alla tan-
kar är borta. Inga knutar. 
Malandet har försvunnit. 
Nuet har infunnit sig. Min 
litenhet, för att ändå kän-

na mig så stark och mäk-
tig med naturen. Härje-
dalens fjällvärld öppnar sig 
för mig. Ser långt in i Nor-
ge. Andas in allt. Och jag 
springer och skrattar högt! 
Blir skrämd och överrump-
lad av hur lycklig jag låter. 
Som ett barn. Tillåter mig 
själv att gråta. Förlösande. 
Inte för att jag varit ledsen. 
Men ibland gör det ont att 
släppa något man burit på 
länge. Den blöta filten av 
ångest eller ledsamhet (el-
ler vad man går och bär på) 
har ändå varit en trygg-
het. Att vara fri från den är 
skrämmande.

Ringer Mattias, min sambo, 
då jag når toppen. Skämtar 
och säger att han ska gå till 
fönstret och vinka till mig. 
Han sitter på kontoret och 
tycker jag är cool som gått 
upp på fjället ensam.

Renhjorden kommer nära 
och jag klättrar upp på en 
stor sten, står stilla och tit-
tar på djuren en stund, när 
de går förbi fridfullt. Regn-
molnen närmar sig och jag 
går med raska steg ner-
åt igen. Själen sjunger Jon 
Henrik Fjällgrens sånger 
på repeat.

Nere, vid foten av berget, tar 
jag min efterlängtade fika-
paus. Så gott!

Atmosfären i fjällen får mig 
att känna mig väldigt stark. 
Gå ner i varv. Fokusera på re-
levanta saker. Nuet. Jag ska 
vandra mer. Ensam. Bara 
mina tankar och steg. Hand 
i hand. Eller kanske nästa 
gång med hela familjen. Ba-
byn i selen. Ostsmörgåsar och 
varm kakao till vår femåring. 
Stanna upp många gånger, för 
att undersöka alla insekter och 
små varelser. 

 KANTARELLER.  Vi fikade uppe vid ett väldigt brant ställe med 
fin utsikt över dalen, ostsmörgåsar och kaffe. Och ägg. Det kanske 
mest magiska var väl alla nattfjärilar. De fick mig att stanna flera 
gånger och bara “waaauuu”. 

Tillåter mig själv att gråta. Förlösande. 
Inte för att jag varit ledsen. 

Käyntikortit (10 kpl)
kiinteistönvälitys

200 €

Markkinapaikka (8 kpl)
98 x 64  mm

250 €

Palvelut, livsstil.fi

SONJA RAJANEN
Fastighetsmäklare, AFM

sonja.rajanen@aktialkv.fi

050 467 9972
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Fem steg för ökad 
hållbarhet i köket

På Keittiömaailma som säljer de in-
hemska A la Carte och Petra-köken 
har man lång erfarenhet av köksdesign.

– Vår målsättning är att erbjuda håll-
bara kök i allt från design till smarta 
lösningar som underlättar en hållbar 
livsstil. Då man köper ett inhemskt A 
la Carte- eller Petra-kök kan man lita 
på kvaliteten och servicen som täcker 
allt från inspiration till installation, sä-
ger Merita Wiedmer, försäljningschef 
på Keittiömaailma i Esbo, som är den 
största köksbutiken i Finland.

#1  Kökets livslängd

Då man planerar sitt drömkök får 
man gärna följa trender och sin per-
sonliga stil men samtidigt ska man 
tänka på att köket borde hålla i fl era år. 

– Ett kök av god kvalitet är en in-
vestering. Satsa därför på kvaliteten 
och på tidlösa material. Personlighe-
ten kan man låta synas genom utrust-
ning och små tillbehör som är enkla-
re att förnya än hela köket, säger Me-
rita Wiedmer.

Lita vid planeringen gärna på en 
köksinredare som beaktar dina öns-
kemål och din livssituation men sam-

tidigt väljer sådana material och inn-
ovationer som ökar kökets livslängd.

#2  Hållbara materialval

De bästa förutsättningarna för 
hemmets hjärta ger man redan i 
materialvalet. Hållbarhetsfrågor 
är viktiga vid tillverkningen av A 
la Carte och Petra-köken. 

– Trä är vår huvudråvara och det 
är av största vikt att våra leverantörer 
följer vår policy för hållbart skogs-
bruk, säger Wiedmer och fortsätter:

– Certifi kat är en garanti för håll-
bar produktion. A la Carte- och Pet-
ra-köken har både miljö- och kva-
litetscertifi kat samt M1-märkning 
för byggmaterial med lågt utsläpp.

#3  välj e�  inhemskt kök

Ett inhemskt kök är ett hållbart val. 
Då produktionen sker i Finland mi-
nimeras miljöpåverkan bland annat 
från transporterna. Också sysselsätt-
ningen gynnas.

– Både A la Carte- och Petra-kö-
ken har beviljats Nyckelfl aggan som 

tecken på att tillverkningen är in-
hemsk och sysselsätter folk i Finland, 
säger Wiedmer.

#4  Hållbarheten i vardagen

Keittiömaailmas målsättning är att bi-
dra till och underlätta för konsumen-
terna att leva ett mer hållbart liv i si-
na kök. Det kan beaktas redan då pro-
dukterna designas samt vid utveck-
lingen av sortimentet.

– Det kan till exempel handla om 
att ha vatten- och energibesparande 
lösningar, minska matsvinnet, för-
bättra återvinningen, säkerställa att 
maten lagras optimalt för en längre 
hållbarhet eller att förenkla inom-
husodlingen av grönsaker och örter 
i köket, säger Merita Wiedmer.

#5  sortera rä� 

Det kanske enklaste sättet att beak-
ta hållbarheten i vardagen är sortera 
rätt. Plast, metall och matrester ska 
alla ha sina egna sopkärl. 

– Sorteringen behöver inte vara 
komplicerad, man kan skapa en sor-

teringsstation redan i köket. Att allt 
har sin plats redan från start sparar 
både tid och miljö.

I huvudstadsregionen hittar man 
Keittiömaailmas köksbutiker i Hel-
singfors, Esbo och Vanda. I Esbo er-
bjuds service också på svenska. 

Miljömedvetenheten ökar och det behöver inte vara svårt att hålla jämna steg. I matlagningen 
blir de ekologiska och vegetariska alternativen allt vanligare men det fi nns ytterligare sätt att 

vara klimatsmart i köket. Många av dem börjar redan vid köksplaneringen.

närproducerad mat står för hållbar 
konsumtion. med A la cartes urban 

Garden är det lätt att odla grönsaker och 
örter även i eget kök.

ett kök av god kvalitet är en investering som ska hålla i 
många år. det inhemska A la carte-köket satsar både på 
design och kvalitet.

I samarbete med

Text: Satu Halla
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Alkoholfria drycker är en trend som fortsätter växa 
och utbudet i butikerna blir allt större. Det finns 
faktiskt ingen orsak till att alkoholfria drinkar inte 
kan smaka lika genomarbetade och välsmakande som 
högprocentiga drycker. Å andra sidan – det finns ingen 
orsak till att köpa dem i butik när du kan blanda dem 
själv för bråkdelen av kostnaden. Vi har samlat de 
bästa tipsen för att lyckas!

  Tänk ”syrlig bål” förminskat till 
ett glas. Sura och beska smaker 
upplevs sofistikerade i jämförelse 
med söt lemonad.

 Undvik att blanda drinkar 
med standardläsk – det är lite 
som att göra godis av godis. Välj 
istället de typiska ”blandvattnet” 
som brukar finnas i en bardisk : 
mineralvatten eller sodavatten 
med olika egenskaper. De kan vara 
sträva, syrliga eller helt neutrala i 
smaken.

 Vad är drinkens ”kropp”? Det du 
väljer att basera din drink på (och 
det som utgör den fylliga smaken) 

kan vara juice, mixade bär och 
frukt eller pressad must. 

 Alkoholfria viner är ofta en be-
svikelse att dricka som de är – men 
alkoholfritt mousserande vin är en 
alldeles ypperlig bas för olika smak-
sättningar. Mina festligaste drinkar 
gör jag med alkoholfri skumpa av 
olika slag. För det mesta blandar jag 
50/50 skumvin och juice - men det 
är en smaksak. 

TIPS! Testa gärna alkoholfritt, mous-
serande rosévin i kombination med 
blåbär, hallon, granatäpple, isté 
(rooibos), melon, rabarber, lime, 
mynta eller ingefära.

alkoholfrI mImoSa
Gör alkoholfri mimosa på 0-procen-
tigt mousserande vin, färskpressad 
blodapelsin och/eller havtornssaft.

aPPle PIe moScow mule 
- en klassisk mocktail med ginger 
ale och alkoholfri äppelmust de-
korerad med kanelstång och tunna 
äppelskivor. 

SommardrInk
Blanda en fräsch sommardrink med 
mixade jordgubbar, lime och mynta 
– toppa med Schweppes Russchian. 

cranberry fIzz! 
Mortla tranbär, råsocker och pres-

sad limesaft – toppa med soda-
vatten.

alkoholfrI GT
Så kallad GFT (gin free tonic). Du 
gör en sådan genom att grovhacka 
1 msk enbär som du sjuder i en 
kastrull tillsammans med 1 msk 
råsocker och en halv dl vatten. Låt 
blandningen koka upp och sjuda 
i drygt en halv minut. Låt svalna 
och dra i cirka 4 timmar, det lönar 
sig alltså att göra storsats. Sila av 
enbären och skaka vätskan i sha-
ker tillsammans med limejuice och 
is. Häll upp i isfyllt glas och fyll 
på med Indian Tonic. Garnera med 
gurka och lime.

Goda alkoholfria 
drinkar – så här 
lyckas du

Alkoholfria drinkar – tänk så här

5 idéer på alkoholfria drinkar

av Malin 
Vesterback

Viimeinen varauspäivä: 

2 viikkoa ennen 
julkaisua

Aineiston viimeinen 
jättöpäivä : 

10 päivää ennen 
julkaisua

4 000 €



O H J E L M A L L I N E N  O S T A M I N E N

Ohjelmallinen ostaminen tarkoittaa mainosnäyttöjen ostamista valituista medioista reaaliaikaisesti siihen 
suunniteltujen järjestelmien avulla. Suurimpana ostajaryhmänä Suomessa ovat mediatoimistot. KSF Median 

online inventaari on ostettavissa joustavasti ja monipuolisesti Google Ad Manager-järjestelmän kautta.

TUOTTEET

MAINOSFORMAATIT SIVUSTOT

PRIVATE DEALEISSA OVAT KÄYTETTÄVISSÄ SEURAAVAT MAINOSFORMAATIT JA SIVUSTOT:

Paraati 980 x 400

Panoraama 980 x 120

Pidennetty suurtaulu 160 x 600

Jättiboksi 468 x 400

Boksi 300 x 300

Mobiili 300 x 300

Muut formaatit ovat trvittaessa myös mahdollisia

hbl.fi

vastranyland.fi

ostnyland.fi

NÄIN OSTAT KSF MEDIAN ONLINE MAINOSINVENTAARIA OHJELMALLISESTI
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GOOGLE AD MANAGER

Private dealin avaamiseen tarvitaan ostajalta alla olevat tiedot. Nä-
itä tietoja vastaan ostaja saa Deal ID:n eli tunnuksen, jonka avulla 
inventaari aukeaa ostettavaksi. Deal ID:tä voi olla useampi eri mai-
nosformaateille ja sivustoille/osioille.

•  ostojärjestelmä (DSP)

•  ostaja (Seat ID)

•  mainostaja

•  sivustot/osiot, joissa halutaan näkyä

•  halutut mainosformaatit



MAKSUTIEDOT MUUT VELOITUKSET

LEHDEN VASTUU

MAINONTAA KOSKEVA SÄÄNNÖSTÖ

MAINOS- JA MEDIATOIMISTOKORVAUS

TOISTOALENNUS

KELLUVAT ILMOITUKSET

TILIT

VERKKOLASKUT

KSF Media Ab, 2137240-1
Verkkolaskuosoite: 003721372401
Operaattori: Maventa (003721291126)
Välittäjätunnus pankkiverkosta lähetettäessä: DABAFIHH. Käyttäkää 
tätä välittäjätunnusta mikäli käytössänne olevasta verkkolaskutusohjel-
masta ei voi lähettää laskuja suoraan Maventan välittäjätunnukselle.

LASKUJEN VASTAANOTTO SÄHKÖPOSTITSE SKANNAUSPALVELUUN

Toivomme, että lähetätte tähän osoitteeseen ainoastaan laskuja. Laskut 
lähetetään palveluun sähköpostin PDF-muotoisina liitetiedostoina ja 
laskun liitteiden tulee olla samassa tiedostossa itse laskun kanssa. Säh-
köpostilaskun osoite: 21372401@scan.netvisor.fi

• Voit lähettää useita laskuja yhdessä sähköpostiviestissä, kunhan jokainen 
lasku on erillisenä liitetiedostona. Kaikilla tiedostoilla tulee olla eri nimi.
• Yhden sähköpostin maksimikoko on 5Mb.
• PDF-tiedostojen tulee olla aitoja PDF-dokumentteja (PDF- versio 1.3 tai uudempi).
• PDF-tiedostot eivät saa olla lukittuja tai salasanalla suojattuja.
• Dokumentin ulkomitta voi olla maksimissaan 210 x 297 mm.
• Liitteen nimen sallitut merkit ovat tavallisia kirjoitusmerkkejä, a-z, A-Z, 
0-9. Ethän käytä erikoismerkkejä liitteiden nimeämiseen.

LASKUJEN VASTAANOTTO POSTITSE SKANNAUSPALVELUUN

Osoitetietojen tulee olla täydellisinä sekä laskussa että kirjekuoressa, 
jotta lasku voidaan välittää nopeasti ja luotettavasti vastaanottajalleen.

KSF Media Ab
21372401
PL 100
80020 Kollektor Scan

• Lähetäthän skannausosoitteeseen ainoastaan laskumateriaalia. Nämä 
postit luetaan automaattisesti yrityksemme reskontraan, eikä mikään muu 
materiaali (esimerkiksi kuitit, liikelahjat, luottokortit ja pääsyliput) saavuta 
vastaanottajaansa tätä kautta.
• Käytäthän mieluiten tekstissä vain mustaa väriä valkoisella pohjalla: se an-
taa selkeimmän lopputuloksen laskun tietojen tunnistusta varten.
• Ethän käytä niittejä skannauspalveluun lähetetyissä laskuissa.

24 %:n arvonlisävero lisätään laskuihin erillisenä eränä, joka on arvonlisävero-
velvollisille ilmoittajille vähennyskelpoinen. Laskutuslisä alle 31 euron laskusta 
on 6,20€ (sis. alv 24 %). Mikäli graafisen palvelumme täytyy tehdä muutoksia 
asiakkaan aineistoon, laskutamme tästä työstä 30 € (+ alv 24 %) jokaiselta il-
moitukselta (liitteet ja natiivimainonta hinnoitellaan erikseen). 1.1.2018 alkaen 
veloitamme postitse toimitetuista, paperisista tilauslaskuista 5 euron suuru-
isen laskutustapalisän laskua kohden.

REKLAMAATIOT
Reklamaatiot tulee tehdä KSF Median ilmoitusosastolle, annons@ksfmedia.fi 
tai puh. 09 125 3558 (ma–pe klo 8–12 ja 13–16).

Kaikki hyväksytyt ilmoitukset pyritään julkaisemaan määrättyinä päivinä. Mikäli 
ilmoitusta ei tuotannollisista tai muista toiminnallisista syistä (esim. lakko) tai 
ilmoittajasta tai välittäjästä johtuvista syistä voida julkaista, KSF Media ei vastaa 
ilmoittajalle mahdollisesti aiheutuvasta vahingosta. Arvioitaessa painolaatuun 
liittyviä mahdollisia virheitä KSF Media käyttää ISO 12647-3 -standardia. KSF 
Median vastuu ilmoituksen poisjäämisestä tai julkaisemisessa sattuneesta 
virheestä rajoittuu ilmoituksesta maksetun määrän palauttamiseen ja 
muille lehdille valmistetun aineiston valmistuskustannusten korvaamiseen. 
Mahdolliset huomautukset on tehtävä 8 päivän kuluessa ilmestymispäivästä.

KSF Media noudattaa ja soveltaa mainonnan kauppatapasuosituksessa 
mainittua lainsäädäntöä ja lehtikohtaisia julkaisusääntöjä. Lähtökohtana 
on, että mainostaja vastaa mainonnan sisällön asianmukaisuudesta ja 
mahdollisista vahingoista.

KSF Media pidättää oikeuden evätä sopimattomat ilmoitukset sekä erot-
taa tekstintapaiset ilmoitukset merkinnällä ”Annons”. KSF Media ei vastaa 
vahingosta, joka on aiheutunut ilmoituksen poisjäämisestä, kun ilmoitus on 
toimitettu sähköpostitse, mutta ei ole saapunut perille määräajan sisällä.  

KSF Media  myöntää  kaikille mainos- ja mediatoimistoille 15 %:n alennuksen. 
Alennuksen saaminen edellyttää jatkuvaa ja säännöllistä ilmoittelua 
KSF Median medioissa sekä erinäisten toiminnallisten ja laadullisten 
kriteerien noudattamista. Tämä tarkoittaa, että toimiston tulee noudattaa 
mm. KSF Median aineisto- ja maksuaikatauluja. Huomaathan myös, että 
alennusta ei voi yhdistää muihin asiakasalennuksiimme. Tarkistaaksesi 
kelpoisuutenne alennukseen, ota yhteyttä myyntipalveluumme.

Kun ilmoitus toistetaan muuttamattomana 14 päivän sisällä, myönnämme 
10 %:n toistoalennuksen. Kaikki toistoilmoitukset tulee varata ensimmäisen 
ilmoitusvarauksen yhteydessä. Huomaathan myös, että alennusta ei voi 
yhdistää muihin asiakasalennuksiimme.

Kelluva tuote tarkoittaa sitä, että voit valita seitsemän päivän ajanjakson, 
jonka aikana julkaisemme ilmoituksesi. Kelluva tuote kannattaa silloin kun il-
moituksesi ei tarvitse ilmestyä juuri tiettynä päivänä ja haluat tehdä edullista 
sanomalehtimainontaa. Kelluviin tuotteisiimme kuuluvat seuraavat ilmoi-
tukset: kokosivu, 5x 180 mm, 3×365 mm, 5x 134 mm, 3x 180 mm ja 5×88 mm. 
Ostaessasi kelluvan ilmoituksen tai kampanjan olet oikeutettu 25 %:n kellun-
taalennukseen. Alennusta ei voi yhdistää muihin asiakasalennuksiimme.

Vastaanottaja: KSF Media Ab
Mediatoimistot: 30 pv netto tai 14 pv -1 % kassa-alennus
Viivästyskorko: 7, 5 %

TILINUMEROT

NORDEA
IBAN: FI 6916603000046337
BIC: NDEAFIHH

AKTIA
IBAN: FI 464055 0010011290
BIC: HELSFIHH

DANSKE BANK
IBAN: FI 2580001671377050
BIC: DABAFIHH

HANDELSBANKEN
IBAN: FI 9055496620063499
BIC: OKOYFIHH
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WWW.KSFMEDIA.FI

annons@hbl.fi

09 125 3558

annons@vastranyland.fi

019 222 888

annons@ostnyland.fi

020 7569 646

annons@hangotidningen.fi

019 312 140

H A L U A T K O  T I E T Ä Ä  L I S Ä Ä  M E I D Ä N 
M A R K K I N O I N T I R A T K A I S U I S T A ? 

O T A  R O H K E A S T I  Y H T E Y T T Ä !

M IAK T ID TROE


