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Jak jsme zapojili AI do našeho
optimalizačního workflow

Jakub Kašparů
lynt.cz jakubkasparu.com 20 let PPC 12 let s Google Ads API
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O B S A H

1 2 0   M I N

Jak jsme to postavili
Ekosystém — čtyři věci, které jsme museli postavit

Ruce Oči Dílna Mozek

2 2 0   M I N

Co to dnes dělá na účtech
Recepty z těch ingrediencí — u každé aplikace uvidíte,

z čeho se skládá

8 základních aplikací 8 pokročilých aplikací

+ 4 další na blogu

na tomhle jedeme naplno od ledna 2026 — 8 měsíců
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C Í L  P R E Z E N T A C E

Ukázat, jak to řešíme u nás — a nechat vás
z toho vytěžit, co se hodí vám

C O  U V I D Í T E

Uvnitř firmy

data, workflow, kontrola — a jak

se mění role PPC specialisty

Co vzniklo a co
zůstalo

od ledna 2026 — a ne všechno

přežilo

Reálné aplikace

konkrétní věci, které běží na

účtech — ne teorie
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

Č Á S T  1  ·  M A P A

Anatomie naší AI: ruce, oči, dílna, mozek

1  ·  R U C E

Bezpečný přístup
do účtů

čte a zapisuje tam, kam

smí — s právy, pojistkami

a záznamem

naše MCP

2  ·  O Č I

Kontext, který
chat nemá

web klienta, ekonomika

objednávek, chování lidí,

konkurence, domluvy

DataHub · ShopCrawler ·

business report · PostHog…

3  ·  D Í L N A

Výroba podkladů
bannery a videa se

značkou klienta —

mechanismus tady, ceny

v aplikacích

kreativy · video · kartotéka

značek

4  ·  M O Z E K

Paměť
a pochybnost

pamatuje si, v noci si

přerovnává znalosti —

a oponuje sám sobě

orchestrace · paměť ·

guardiani

Celé to drží jedno rozhraní — naše MCP. Začneme u něj. tahle čtveřice poběží nahoře po celou první část
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

1  ·  R U C E  ·  1  /  3

Kam se naše MCP připojuje
MCP (Model Context Protocol) = standard, kterým se AI připojuje k nástrojům a datům. Představte si zásuvku: my jsme do ní

zapojili celou agenturu — a rozhodujeme, co jí protéká.

N A Š E  M C P  ·  Z Á S U V K A Značky u loga říkají, kam vůbec umíme zapisovat — co platforma dovolí a co jsme postavili.

ČTE · ZAPISUJE ČTE · ZAPISUJE ČTE · ZAPISUJE ČTE · ZAPISUJE ČTE · ZAPISUJE JEN ČTE JEN ČTE JEN ČTE

+  I N T E R N Í  S Y S T É M Y BigQuery Cloud Storage (zápis) timetracking (zápis) registr klientů Asana

e-mail · Slack (čte) přepisy hovorů

Jeden chat vidí totéž co celá agentura nikam se nepřeklikává
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

1  ·  R U C E  ·  2  /  3

Proč jsme si postavili vlastní
D Ů V O D  1

Pojistky patří do kódu,
ne do promptu.

Naše MCP do účtů zapisuje — mění rozpočty, zakládá kampaně. Právě proto jsou pojistky v

kódu: v cizím nástroji o ně můžete jen poprosit.

mazací operace neexistuje zápis napřed nanečisto kontrola správného účtu stropy nákladů

D Ů V O D  2

Všechny účty přes
jeden firemní účet.

Nový účet napojíme přes firemní Google a vidí ho hned celý tým — konec GAček

schovaných u jednoho kolegy. AI pak dostane přesně ta práva, která má člověk v té roli.

jeden firemní Google nový účet = hned celý tým metař zapisuje do Mety, jinde čte

D Ů V O D  3

Žurnál si pamatuje
stav před i po.

Každý zásah nechá záznam — a v něm oba stavy. Není to stopa pro případ průšvihu; jsou to

data, se kterými dál pracujeme: co ta změna reálně udělala.

kdo co kdy v jakém účtu stav před → po

Dva měsíce jen na architekturu. Velké MCP musí být poskládané tak, aby AI nezahltilo — jak na to, popisuje třeba Cloudflare.
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

1  ·  R U C E  ·  3  /  3

Proč MCP, a ne rovnou API
API je psané pro program, který dopředu ví, co chce. Model se rozhoduje za běhu. Pustit ho rovnou na API znamená

nechat ho psát a spouštět kód proti živému účtu klienta.

Nevymýšlí volání,
vybírá recept

Recepty nesou povinná pole i limity.

Chyba se zúží z „cokoli“ na špatnou

hodnotu ve známém poli.

Přístupy model
nikdy nevidí

Přihlašovací údaje zůstávají v serveru.

Model dostane výsledek, ne klíče od

účtu.

Jeden vzorec na
všechny platformy

Meta se ovládá stejně jako Google Ads.

Pro každou platformu se nemusíme učit

nové API.

MCP není náhrada API.
API je pořád vespod.

Je to vrstva, která ho dělá bezpečným pro volajícího, který se rozhoduje sám a občas se splete.

Ruce máme. Aby věděly, kam sáhnout, potřebují vidět — a to je druhá kapitola: Oči. 2  ·  O Č I  →
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  D A T A H U B

DataHub: data připravená každý den
přístupy má každý — rozdíl je v tom, co vidí. Tohle je první věc navíc: data připravená dřív, než se AI zeptá

D E N N Í  N A H R Á V Á N Í

všechny marketingové platformy →

jedna databáze, každý den →

P Ř E D P O Č Í T A N É  R E P O R T Y

nejpoužívanější pohledy hotové:

search termy · produktové výkony ·

kampaně

→

O D P O V Ě Ď  Z A  S E K U N D Y

jeden SQL dotaz místo stovek API

požadavků

A P I stovky požadavků · minuty D ATA H U B 1 dotaz · sekundy

K V Ó T Y

Google Ads i Meta mají své limity. Předzpracovaná data je

nespotřebovávají — šetříme je na skutečné zásahy.

A R C H I V

Historie změn a další data, která z Googlu po čase zmizí, u nás

zůstávají — roky zpátky, na jeden dotaz.

AI nestahuje stovky MB z API — roky historie čekají v databázi Postgres + BigQuery
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  S H O P C R A W L E R  ·  1  /  2

ShopCrawler: AI vidí celý web klienta

T Y P  S T R Á N K Y

najde vzory a každou URL zařadí:

produktová kategorie

parametrická nekomerční

→

O B S A H  S T R Á N K Y

z každé stránky vytáhne, co má cenu pro

marketing:

texty ceny dostupnost

počet produktů drobečková navigace

strukturovaná data

→

D AT A B Á Z E

dostupné všem kolegům

i AI přes MCP

Samoobslužně: klienta přidá specialista sám, za ~10 minut zvládne to i nižší model
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  S H O P C R A W L E R  ·  2  /  2

ShopCrawler: aktuální tam, kde se točí peníze

I N Z E R O V A N Á  S T R Á N K A  S   VÝK O N E M

je v kampaních, přes které se utrácí — potřebujeme čerstvé ceny a dostupnost každý den

S T R Á N K A  B E Z  I N Z E R C E  N E B O  S   M A L O U  Ú T R AT O U

stačí občasná kontrola — klienta zbytečně nezatěžujeme 1× za ~10 dní

P R V N Í  S C R A P E

všechny parametrické kombinace — pouští se pomalu, ať web nic nepozná klidně 4 dny

rychlost crawlingu měníme dynamicky podle výkonu každé URL — frekvence sleduje peníze, ne kalendář
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  B U S I N E S S  R E P O R T  ·  1  /  2

Business report: AI vidí až do účetnictví
O B J E D N Á V K A  #58  214  ·  I L U S T R A C E ,  S M Y Š L E N Á  D ATA takhle vidí AI každou objednávku

tržba 2 380 Kč nákupní ceny 1 310 Kč marže 45 % doprava + platba 96 Kč 2. objednávka zákazníka bez storna

maloobchod

E K O N O M I K A

marže objednávky

maržovost produktu i kategorie

čistý zisk objednávky

storna a vratky

Z Á K A Z N Í K

první vs. opakovaný nákup

CLV kohorty 30–720 dní

RFM segmentace

velkoobchod vs. maloobchod

B U D O U C N O S T

predikce objednávek

prognóza kanálů

dlouhodobé tržby

→ uvidíte u ročního plánu

AI se nerozhoduje podle prokliků — rozhoduje se podle ekonomiky tohle v „dělačkách“ nenajdete
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  B U S I N E S S  R E P O R T  ·  2  /  2

Citlivá data? Dovnitř jdou jen anonymizovaná

V E N  N E J D E

✗ jméno zákazníka

✗ e-mail, adresa, telefon

zákazník = interní ID, které se nedá

spojit s člověkem

D O V N I T Ř  J D E

✓ celá ekonomika objednávek

✓ chování kohort a segmentů

všechno, co AI potřebuje

k rozhodování — nic, co by

ukazovalo na osobu

S M L U V N Ě

týmové plány Anthropic

s podepsaným DPA —

zpracovatelskou smlouvou

Soulad s GDPR vyřešený dřív, než se

AI pustila k datům

pro agenturu je to podmínka vstupu — bez ní by klient účetnictví nikdy nepustil

A
N
O
N
Y
M
I
Z
A
C
E
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  P O S T H O G  ·  1  /  2

PostHog: každé kliknutí na webu klienta
S C H É M A  —  P R O D U K T O V Á  S T R Á N K A  A   C O  N A  N Í  P O S T H O G  V I D Í

Do košíku

✓ každý klik = event

✗ mrtvé kliknutí

100 %

vidí každý

62 %

doskroluje sem

21 %

doskroluje až

dolů

HLOUBKA
S C R OLLU

schéma — žádný reálný web, procenta ilustrační

C O  M Á M E  V   D AT A B Á Z I

každá session každý prvek, na který se kliká

mrtvá kliknutí hloubka scrollu

nahrávky session zařízení a zdroj

mrtvé kliknutí = kliknutí na prvek, který nic nedělá —

přesně tam stránka ztrácí návštěvníka

P R O V O Z

A · klient si platí PostHog cloud sám

B · hostujeme my — klient platí jen za výpočetní

výkon

Všechno dostupné přes API — AI z toho čte přímo co s tím dělá, ukážu v aplikacích (CRO)

● nahrávka session
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  P O S T H O G  ·  2  /  2

Proč ne Clarity: agregáty vs. surová data

M I C R O S O F T  C L A R I T Y

✓ zdarma, rychlé nasazení

△
API dává jen agregáty — i mrtvá kliknutí a hloubku

scrollu jen jako součty

✗
data jen ~3 dny zpětně · žádná data na úrovni

jednotlivých session · žádný self-hosting

pro automatizované CRO návrhy to nestačí

P O S T H O G

✓ každá session, každý prvek — přes API

✓ self-hosting — data u nás, bez cizích limitů

✓ plná historie v naší databázi

AI dostane surové chování, ne výtah

Rozdíl není „má / nemá metriky“ — i Clarity je poskytuje, ale přes API jen jako součty. Rozdíl je granularita a vlastnictví:

potřebujeme každou session a každý prvek.
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  D A T A F O R S E O  ·  1  /  2

DataForSEO: oči na konkurenci za zlomek ceny

D Ř Í V

15 000 Kč měsíčně

Semrush, nejvyšší verze + API — a stejně další nástroj,

kam se překlikává

paušál — platí se, i když se nepoužívá

→

T E Ď

2 000 až 4 000 Kč měsíčně, celá firma

DataForSEO — čisté API napojené v našem MCP, platí se

za dotaz

osmina až čtvrtina původní ceny

Každý placený dotaz se uloží ke klientovi → jde rovnou do
faktury

deset nástrojů po třech tisících by nikdo ručně nepřeúčtovával — u nás

to nikdo řešit nemusí

specialista pracuje v jednom chatu —

konkurenční data si AI bere sama, nikam se

nepřeklikává
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  D A T A F O R S E O  ·  2  /  2

Šest věcí, které AI z DataForSEO průběžně tahá
C O  D Ě L Á  K O N K U R E N C E

Ceny v Shoppingu

celý feed proti trhu — funguje i bez GTIN
→ článek na blogu

Textace konkurence

Ads Transparency Center + placené SERPy

pro doslovná znění

→ uvidíte: textace

E-shopy ve velkém

hromadné vyhledávání e-shopů — publika

z celých trhů

→ uvidíte: export

K D E  J E  P Ř Í L EŽ I T O S T

Mezery v organiku

témata s hledaností, kterým chybějí

vstupní stránky

→ uvidíte: GAP analýza

Exportní trhy

cenové mapy napříč zeměmi EU
→ uvidíte: export

Viditelnost v AI

zmínky a citace v ChatGPT a Perplexity
nová disciplína

konkrétní postupy uvidíte v aplikacích — a hned po konferenci k tomu zveřejním článek analýza stojí jednotky dolarů
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I  ·  V Z T A H  S   K L I E N T E M

A taky uši: co se s klientem domluvilo

LY N T  V O I C E

vlastní aplikace pro macOS — žádná třetí strana. Slouží k nahrávání

hovorů s klienty i interních porad a k diktování do chatu.

hovor → přepis na našem serveru →

záznam v databázi, dostupný všem

R E G I S T R  K L I E N T Ů

cíle a rozpočty — proti nim se měří každý návrh

A S A N A  ·  E -M A I L  ·  S L A C K

úkoly nativně, pošta a Slack ke čtení — AI ví, co se

kde řeší

AI zná kontext vztahu — ne jen čísla „co jsme slíbili“ je taky datový zdroj
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

2  ·  O Č I

Co všechno AI vidí — a odkud to bere

Trh a účty
DataHub
marketingová data ze všech

platforem, předpočítaná

marketingové
platformy
Google Ads, Meta, Sklik, Bing,

Merchant

DataForSEO
konkurence a hledanost

Byznys klienta
ShopCrawler
celý web klienta

business report
ekonomika objednávek

PostHog
chování lidí na webu

Vztah a domluvy Lynt Voice
přepisy hovorů

registr klientů
cíle a rozpočty

žurnál
co se slíbilo a co se udělalo

Kontext je základ — sbíráme i data, která veřejně nejsou a teď: co s tím vším AI vyrábí →
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

3  ·  D Í L N A  ·  S T A T I C K É  K R E A T I V Y  ·  1  /  2

Kreativa začíná v kartotéce značky

K A R T O T É K A  Z N A Č E K  —  U   K AŽD É H O  K L I E N T A

manuál značky písma loga jak vypadají tlačítka

poslední kreativy konkurenční kreativy

uložené jako kontext pro AI — jednou, ne u každého zadání znovu

+

Z A D Á N Í  K O L E G Y

„Chci kreativu na tenhle produkt.“

+ produkt si AI natáhne z Merchantu / feedu Mety

+ značku si vezme z kartotéky

Specialista neřeší loga ani podklady — řeší, co má kreativa říct obrázkové modely: Gemini · OpenAI
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

3  ·  D Í L N A  ·  S T A T I C K É  K R E A T I V Y  ·  2  /  2

Kreativa ve dvou vrstvách: trik, který všechno zlevní
V R S T V A  2  ·  H T M L

tlačítka · textace · ceny · výhody — „vrstva jako ve

Photoshopu, jen z webových prvků“

levná — píše ji model v chatu kdykoli editovatelná

leží na ↓

V R S T V A  1  ·  P O D K L A D O VÝ  O B R Á Z E K

generuje obrázkový model podle receptu — ne celý banner,

jen podklad

dražší — generuje se jednou
náš editor — vybraná cenová karta je HTML vrstva nad podkladem · DEMO

SHOP

Změna textu, tlačítka nebo jazyka = žádné přegenerování obrázku kolik to šetří → v aplikacích
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

3  ·  D Í L N A  ·  V I D E O K R E A T I V Y

Video: model je jen parametr

~25  M O D E L Ů  ·  6  P O S K Y T O V AT E L Ů Veo 3.1 Seedance Kling Hailuo HeyGen Runway Act-Two

ElevenLabs — hlasy

S C É N Á Ř

AI rozpadne video na scény →

M I K R O R E C E P T Y  —  P R O  K AŽD O U  S C É N U
J I NÝ  M O D E L

člověk mluví do kamery → HeyGen

scéna potřebuje i zvuk → Veo 3.1

hlas a dabing → ElevenLabs

→

VÝS L E D E K

hotové video složené

z nejlepší volby pro každou

scénu

trh se mění týdně — výměna modelu bez přestavby systému
digitální dvojníci jen s podepsaným souhlasem

produkt vždy ze schválené fotografie ve feedu
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  O R C H E S T R A C E  ·  1  /  9

Session si umí spustit další session
O R C H E S T R ÁT O R  —  A B S T R A K T N Í  V R S T V A  N A D  C E LÝM  S Y S T É M E M

Modely v ní nejen běží — ovládají ji. Sami, přes MCP:

založí úkol zapíše si do paměti prohledá sémantickou paměť domluví se s jinou session

všechno je vázané na úkol víc poskytovatelů: Anthropic · Codex · open-source — každá role dostane model, který jí sedí

▲

dovnitř — do systému, ve kterém sama běží N A Š E  M C P  ·  Z Á S U V K A ven — na reklamní účty a data

▼

Ruce Oči Dílna z předchozích kapitol — tou samou zásuvkou, jen obrácenou ven

Stav nasazení: rozjeli jsme to v části firmy.

Do půlky října na něm pojede celá firma.
slibuju si od toho řádově lepší výkon i kvalitu
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  O R C H E S T R A C E  ·  2  /  9

Takhle to vypadá, když běží deset věcí najednou

Rekonstrukce našeho rozhraní — klienti i úkoly na obrázku jsou ilustrační.
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  P A M Ě Ť  ·  3  /  9

Paměť: z každé session si něco vezme

S E S S I O N

běžná práce na

klientovi — chat,

analýza, zásah

→

D E S T I L A C E

co stojí za zapamatování:

fakta preference lekce

rozhodnutí konvence

→

PA M Ě Ť  P R OJ E K T U

váže se k projektu, ne

na člověka — žijí v ní

i přepisy hovorů

→

I N J E K C E

do další session jde

jen to, co je pro daný

kontext relevantní

↺ cyklus: session → paměť → injekce → lepší session systém jsme si vyvinuli sami
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  P A M Ě Ť  ·  4  /  9

Paměť: sémantické vektorové hledání přes všechno
P R O Č  J E  T O  D Ů L EŽ I T É

Audit uděláte jednou. Podruhé už na něm stavíte.

Audit stojí hodiny práce. Když přijde podobný případ — jiný klient,

nebo tentýž za rok — AI si ten starý najde, přečte si celou historii toho

chatu a je zpátky v kontextu.

„bidding“ „nabídky“ „strategie“ → najde tutéž starou práci

hledá podle významu, ne podle slov — nemusíte trefit, jak jste to tenkrát

nazvali

V   Č E M  H L E D Á

≈25 000 session se vším všudy — z toho

~18 tis. mých

10 000+ částí výzkumů a osvědčených

postupů

+ doktríny a pravidla — jednotně pro lidi i AI

+ kartotéka kreativ — úspěšné i konkurenční

kompletní přepisy chatů za 6 měsíců · výzkumy

uložené v Gitu

Jedno hledání pro lidi i pro AI

„Podívej se, jak jsme to dělali u klienta X“ → pustí se worker, přečte si přepisy starých session a staví na nich

25 / 67



R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  P A M Ě Ť  ·  5  /  9

V noci sní: paměť se sama uklízí

K AŽD O U  N O C

projde všechny dnešní

session a uložené paměti

projektu

→

T Ř I  O TÁ Z K Y

Platí ještě?
zastaralý fakt se zneplatní, než

něco pokazí

Nechybí něco?
co jsme z dnešní práce

zapomněli vydestilovat

Co se používá?
paměti dostávají váhu podle

četnosti dotazů

→

R Á N O

čistá projektová paměť — bez

zastaralých faktů a balastu

„Funguje to pomalu jako lidský mozek — a funguje to super.“ bez údržby by se paměť postupně „zanesla“
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  G U A R D I A N I  ·  6  /  9

AI halucinuje. Proto má oponenty v každém kole.

S P E C I F I K A C E

člověk + orchestrátor si

ujasní, co se bude dělat

↺ kolo guardianů

→

I M P L E M E N TA Č N Í  P L Á N

rozpad na konkrétní

kroky

↺ kolo guardianů

→

I M P L E M E N T A C E

provedení kroků —

dopadlo to tak, jak mělo?

↺ kolo guardianů

→

Z Á P I S  P Ř E S  M C P

pustí se až po uzavřeném

kole

VÝV OJ ~10 kol M A R K E T I N G 2–5 kol
samostatně běžící session — jediný úkol:

rozcupovat to z různých úhlů
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  G U A R D I A N I  ·  7  /  9

Co guardiani reálně chytají
tři skutečné nálezy z našich session, anonymizované — vybrané z 202 běhů guardianů a 2 863 nálezů

L O G I K A

Logické chyby
návrh, který si vnitřně protiřečí nebo

nesedí s cíli klienta

C H Y T I L  O P O N E N T

Skript hlásil „Google Ads si data

o maržích prokazatelně načetl“.

Ověřoval přitom jen to, že už bylo po

12.30 — tedy po čase, kdy se to mělo

stát.

M AT E M AT I K A

Početní chyby
špatně spočítané rozpočty, ROASy,

násobky — čísla, co nesedí

C H Y T I L  O P O N E N T

Přepočet cílového ROAS z tržeb na

marži byl obrácený: místo 100 % by

do kampaně zapsal 1 600 %. Kampaň

by se sama uškrtila.

H A L U C I N A C E

Vymyšlená konkrétnost
ne celé vymyšlené API, ale domyšlený

detail, který v podkladu není a zní

nejvěrohodněji

C H Y T I L  O P O N E N T

Do textu placené reklamy si model

domyslel „Vídeň vs. Bělehrad“

a „ceny z 11 zemí“. V podkladu bylo

Rakousko a Srbsko a deset trhů.

AI nelže ani tak o faktech jako o tom, co si ověřila — proto oponent
nekontroluje závěr, ale doklad.

nejčastější nález vůbec: „tvrzení ≠ ověřeno“

každý pátý nález (20 %)
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  G U A R D I A N I  ·  8  /  9

Ujasníte zadání, AI jede sama — kontrolujete jen fáze

G U A R D I A N I  —  M Ě K K Á  K O N T R O L A

jiný model s jiným pohledem — hledá chyby v úsudku.

Může se mýlit, proto jich je víc a mluví spolu.

logika matematika věcná správnost

P O J I S T K Y  —  T V R D Á  K O N T R O L A

tři pojistky z kapitoly Ruce — deterministická pravidla,

žádný úsudek, prostě nepustí. Nikdy.

nesmaže vůbec nic správný účet stropy nákladů

Guardian je úsudek. Pojistka je pravidlo. Dohromady hlídají obsah i zápis — vy nesedíte

u každého kroku v terminálu s nadějí, že to dopadne.

automatizované —

specialista na to nemyslí
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R U C E O Č I D Í L N A M O Z E K

4  ·  M O Z E K  ·  9  /  9

Celý ten systém vznikl za osm měsíců

7
systémů v provozu

používá je ~20 lidí, bez provozních

problémů

810 tis.
řádků kódu v živých
systémech

produkční kód s testy — ne skripty na

koleni

1,3 mil.
včetně předchůdce,

kterého jsme letos stihli i nahradit

odhad bez AI: samotný orchestrátor 2–3 roky vývoje,

celý ekosystém — produkční, pro celou firmu — dva vývojáři zhruba 5 let.

My jsme to zvládli za jednotky měsíců, s testy a paralelně stavíme další nástroje.
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RUCE ✓ OČI ✓ DÍ LNA ✓ MOZEK ✓

Ekosystém stojí. Teď se
podívejme, co s ním děláme.
Část 2 — 8 základních a 8 pokročilých aplikací (4 další najdete na blogu). U každé dole běží lišta

ingrediencí: barva říká, ze které kapitoly ingredience pochází.

I N G R E D I E N C E DataHub MCP zápis MCP kreativa guardiani ← takhle

31 / 67



Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  1  /  8  ·  1  /  4

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Reporting: stovky reportů, které si stavíme sami

D N E S  —  L I V E  A R T I F A C T S

live artifact = interaktivní stránka, kterou vám AI postaví přímo

v chatu

každý kolega si staví vlastní reporty nad všemi zdroji:

business data (výkon, maržovost, ziskovost) · reklamní

systémy (výkon, celkové PNO) · nejnovější kreativy a běžící

kampaně — stovky reportů, sdílení v týmu teprve ladíme

K A M  M Í Ř Í M E  —  V L A S T N Í  R E P O R T O V A C Í  S Y S T É M

„lepší Looker Studio“: report poskládá LLM — ale

aktualizace běží bez LLM, bez tokenů · sdílení klientům ·

celofiremní rozhraní a architektura pro skládání reportů

DEMO KLIENT — smyšlená data

I N G R E D I E N C E DataHub business report MCP čtení účtů kreativy z platforem
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Rekonstrukce — klient i všechna čísla jsou smyšlené Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  1  /  8  ·  2  /  4

Modifikátor a jeho důvod na jednom řádku 55 kampaní · každé ráno znovu
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Rekonstrukce — klient i všechna čísla jsou smyšlené Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  1  /  8  ·  3  /  4

Dolů až na jednotlivé kreativy každé konverzní číslo dvakrát: GA4 · 1d Meta
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Rekonstrukce — klient i všechna čísla jsou smyšlené Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  1  /  8  ·  4  /  4

Ta samá tabulka, jen v ekonomice klienta řazeno podle PNO — marže vyjde rozházená
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  2  /  8

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Kreativa v 11 jazycích za 3,5 Kč
V Y R O B Í

statickou kreativu se značkou klienta

z úložiště
→

P Ř E L OŽ Í

lokalizace do 11 jazyků — texty

v HTML vrstvě, bez přegenerování
→

N A H R A J E

přes MCP rovnou do asetů Google Ads

/ Mety, k cílení

C E N A  N Á S T R OJ E

3,5 Kč
za celou sadu 11 lokalizací

P R O  K L I E N TA

~50 Kč
fakturace · plné náklady ~20 Kč

R U Č N Í  P R Á C E

0×
otevřít Figmu nebo správce asetů

11 jazyků z jedné kreativy CZ SK EN DE PL HU RO FR IT ES NL

I N G R E D I E N C E kartotéka značek MCP kreativa MCP zápis (Google · Meta)
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  3  /  8  ·  1  /  4

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Shadowběh: každé ráno projde účty za vás
N A V R H U J E  —  R U T I N N Í  O P T I M A L I Z A C E

v kontextu každého účtu, klienta i cílů napříč účty

✎ bitcapy a ROASy — kde upravit

✎ vyhledávací dotazy k vyloučení

✎ kde přidat rozpočet, když plníš cíle

✎ tipy, forecasty a páky, co zvednout

H L Í D Á  —  K O N T R O L N Í  V R S T V A

každé ráno, i když se zrovna nic nenavrhuje

✓ je Merchant v pořádku?

✓ aktualizoval se katalogový feed na Metě?

✓ necílí se na špatné produkty?

✓ jsou v Google Ads produkty, na které se necílí?

V 7:30 ráno je hotovo a návrhy čekají. Kopilot v optimalizaci — cílem není nahradit člověka, ale sundat mu rutinu

I N G R E D I E N C E registr (cíle · rozpočty) business report DataHub osvědčené postupy a pravidla
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  3  /  8  ·  2  /  4

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Control center — kontrolní vrstva shadowběhu

Control center kontrolní vrstvy — každá kontrola má ID, očekávaný stav, důkaz a verdikt. Ten den: 79 prošlo, 5 vyžadovalo pozornost.
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  3  /  8  ·  3  /  4

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Schválení po řádcích — a teprve pak zápis

Rekonstrukce našeho rozhraní — klient i návrhy na obrázku jsou ilustrační.

až 84 zásahů do účtu — bidding,

rozpočty, prognózy

Zaškrtnete řádky v rozhraní — nebo v chatu

odpovíte „schvaluji 1, 2“. Stejný mechanismus,

schvaluje se po řádcích.

Neschválený řádek se nikdy neprovede.

schválené návrhy projdou oponenturou

guardianů

zápis přes MCP — se všemi pojistkami z části 1

každý krok zůstává v žurnálu zásahů

I N G R E D I E N C E shadowběh (návrhy) MCP zápis guardiani žurnál zásahů
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  3  /  8  ·  4  /  4

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Schválení po řádcích — zblízka

Rekonstrukce našeho rozhraní — klient i návrhy na obrázku jsou ilustrační.
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  4  /  8

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Na hovor jdete s hotovým podkladem

C O  S E  D O M L U V I L O

historie a přepisy všech hovorů · zadané cíle

C O  S E  O D P R A C O V A L O

úkoly v Asaně · zásahy v účtech ze žurnálu

→

S O U H R N  P R O  K L I E N T A

✓ co se udělalo

✗ co se neudělalo

⚠ co chybí

I N G R E D I E N C E Lynt Voice (hovory) Asana žurnál zásahů paměť práce
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  5  /  8  ·  1  /  2

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Textace: sitelinky z reálné struktury webu
S H O P C R A W L E R  ·  S T R U K T U R A  W E B U

Domů › Kola › Dětská kola › 16″

drobečky říkají, kam každá stránka patří

S H O P C R A W L E R  ·  D O S T U P N O S T

které podkategorie mají produkty skladem

B U S I N E S S  R E P O R T  ·  VÝK O N  S T R Á N E K

konverzní poměr vstupních stránek — které kategorie

prodávají

S E S T A V A  „D Ě T S K Á  K O L A“  ·  I L U S T R A C E

Kola 16″ pro nejmenší skladem ✓

Kola 20″ · 6–8 let skladem ✓

Dětské helmy a doplňky skladem ✓

na míru každé sestavě — a stejným způsobem vznikají callouty

chat bez kontextu: Akční nabídka · O nás · Kontakt — stejné pro celý

účet, ručně importujete

Sitelinky vznikají z toho, co o webu opravdu víme — a můžeme

jít dál: jen podkategorie s vyšším konverzním poměrem

I N G R E D I E N C E ShopCrawler business report (CR stránek) MCP zápis
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  5  /  8  ·  2  /  2

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Oponentní inzeráty: víme, co tlačí konkurent
A D S  T R A N S PA R E N C Y  C E N T E R  ·  K O N K U R E N C E

„Nejnižší cena na trhu“ · „Doprava zdarma“

+ placené SERPy — nejsou tam nejspíš všechny

S H O P C R A W L E R  ·  W E B  K L I E N TA

co opravdu umíme doložit: odbornost, záruka, sklad

H I S T O R I E  Ú Č T U  ·  PA M Ě Ť

co u klienta už fungovalo — úspěšné kreativy z kartotéky

N Á Š  I N Z E R ÁT  —  O D P O V Í D Á M E  J I N D E

vlastní komunikační úhel: odbornost, záruka, sklad

výhody, které konkurent nemá čím přebít

guardiani kontrolují: pravopis, věcnou správnost a osvědčené postupy —

pak zápis přes MCP do účtu

izolovaný chat: nezná konkurenci, web ani historii účtu — píše

naslepo

Kreativa vzniká z bohatšího kontextu — historie účtu,

konkurence i web klienta v jedné session

I N G R E D I E N C E DataForSEO ShopCrawler guardiani MCP zápis
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  6  /  8  ·  1  /  2

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Zamítnutý produkt kvůli obrázku? Oprava na jeden zátah
P R O B L É M

Merchant zamítne obrázek

— rozměry, přelepy,

samolepky, propagační

prvky

→

P Ř E G E N E R O V Á N Í

původní fotka jako vzor →

obrázkové generátory

vyrobí správný obrázek
→

C L O U D  S T O R A G E

uložení + sekundární feed

přes Google Sheets →

Z P Á T K Y  V   P R O V O Z U

import do Google Ads

i Mety — produkt znovu

schválen

→

celé v rámci jednoho MCP — bez grafika, bez vývojáře klienta · a totéž lze pustit hromadně přes celý feed →

I N G R E D I E N C E Merchant (diagnostika) MCP kreativa Cloud Storage sekundární feed

terč, pruh, telefon, vodoznak — smyšlený produkt čistá produktovka — smyšlený produkt
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  6  /  8  ·  2  /  2

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Obrázky hromadně: celý feed najednou
O P R A V  V Š E C H N O  N A R Á Z

MCP vytáhne z Merchantu všechny zamítnuté produkty

i s důvody → model dávkou odstraní příčinu → Cloud Storage →

tabulka s ID a veřejnými URL

A   P A K  P Ř I D Á V E J

alternativní a lifestylové obrázky pro celý feed —

sekundárními feedy do Merchantu i Mety. Google bere až 10

dalších a 5 lifestylových obrázků, Meta až 20 — většina e-

shopů posílá jeden

Google přelepky zakazuje — produkt za ně zamítne. Meta si je od dubna 2025 sama

generuje jako funkci.

Stejný obrázek nesmíme slepě
poslat do obou platforem — proto
oddělené sekundární feedy.

+76 % impresí · +32 % prokliků
nabídky s víc než jedním obrázkem — Google, vlastní data (2023)

+15 % CTR
dogenerované pozadí produktu — Taboola, živé A/B testy (RecSys 2024) ·

mimo Shopping i Metu

I N G R E D I E N C E Merchant (diagnostika) MCP kreativa Cloud Storage sekundární feedy
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  7  /  8

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Negativa napříč systémy — Sklik vidí, co Google schovává

O B J E V ,  N A  K T E R É M  T O  S T O J Í

Sklik neschovává dotazy — takže odhalí
kořeny ke škrtnutí
Google velkou část vyhledávacích dotazů skrývá. Sklik ne — a lidi hledají

stejně. Z viditelných dotazů se najdou kořeny, které pak škrtneme

všude.

✓ dotaz viditelný ve Skliku

✗ tentýž dotaz skrytý v Googlu

1  ·  A G R E G A C E

dotazy z Google Ads · Skliku ·

Bingu na jednom místě

→

2  ·  K O Ř E N Y  Z E  S K L I K U

z viditelných dotazů se

vytáhnou kořeny ke škrtnutí

→

3  ·  N A Š E P TÁ V A Č

DataForSEO rozšíří kořeny,

když je potřeba jít hlouběji

→

4  ·  I M P O R T  V Š U D E

struktura vylučujících slov

jedním MCP do všech účtů

I N G R E D I E N C E DataHub (dotazy) Sklik DataForSEO (našeptávač) MCP zápis
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Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E  8  /  8

Č Á S T  2  ·  Z Á K L A D N Í  A P L I K A C E

Atributy feedu: doporučené doplníme automaticky

M E R C H A N T  —  P Ř E S  B O O S T O R U

17 atributů
title description brand gtin mpn identifier_exists color

material pattern size age_group gender + 5 dalších

automatizovaně — klientův feed to mít nemusí

M E T A  —  P Ř E S  S E K U N D Á R N Í  F E E D Y

Všechny atributy doporučené
pro Metu

☐ před — feed klienta

☑ po — obohacený feed

Tohle dělá náš produkt Boostora — a můžete ho mít taky.

V produkci přes 1,5 roku, s vývojem 2 roky · prodáváme ho i samostatně
Boostora.ai

I N G R E D I E N C E Merchant feed ShopCrawler Cloud Storage výzkumy
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  1  /  8  ·  1  /  5

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  R O Č N Í  P L Á N

Roční plán: kde poroste a kde ne
Z A D Á N Í  K L I E N T A

„chci obrat X při ziskovosti Y“ — celoroční cíl

P R O G N O S T I C KÝ  M O D E L

open-source Greykite od LinkedInu nad business reportem + ruční

korekce — hlavně malé a nové trhy s malým množstvím dat

VÝS T U P

plán po trzích a kanálech na celý rok — tržby, PNO, marže, první vs.

opakované nákupy

R E Á L N Á  S K U P I N A  ·  D E V Ě T  T R H Ů

letos +39,6 % — „těch 40–50 % růstu se asi povede udělat“

I N G R E D I E N C E business report prognostický model DataHub registr (cíle) člověk v modelaci
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  1  /  8  ·  2  /  5

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  R O Č N Í  P L Á N

Roční plán: co se stane, když přitopíme

L O N I  N A O S T R O  ·  C E L Á  S K U P I N A tržby +28 %, náklady +44 %, PNO 21,9 → 24,5 % — stejný obchod, jen dozadu

I N G R E D I E N C E bid simulator (Google Ads) business report DataHub člověk v modelaci
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Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  R O Č N Í  P L Á N P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  1  /  8  ·  3  /  5

Retence: 1,05 vs 1,33 objednávky na zákazníka
J A K  T O  M Ě Ř Í M E

Kolik objednávek udělá nový zákazník do 360 dnů od

té první. Ne kolik hlav se vrátí — kolikrát nakoupí.

K D E  J E  N E J V Ě T Š Í  PÁ K A

Trh A a Trh B — dva největší trhy skupiny, 64 %

nových zákazníků, a oba pod úrovní nejlepších. Je

v nich přes polovinu celé mezery.

Retence není ctnost. Je to částka.

kolik přesně — další slajd →

I N G R E D I E N C E business report DataHub člověk v modelaci
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Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  R O Č N Í  P L Á N P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  1  /  8  ·  4  /  5

Retence: dorovnat trhy = až 1 291 071 € ročně

Bez jediného eura do médií navíc.

Poslední příčka ≈ tři čtvrtiny ročního mediálního

rozpočtu skupiny

P O C T I V Ě

strop, ne plán — dorovnat nejslabší trh na úroveň

nejlepších znamená zvednout tam opakované

objednávky skoro na sedminásobek; naopak se počítá

jen prvních 360 dní a jen sedm měřitelných trhů

B A S E L I N E  N E N Í  F A N T A Z I E

úroveň poslední příčky dva trhy skupiny už drží —

1,33 a 1,31 objednávky na zákazníka

I N G R E D I E N C E business report DataHub člověk v modelaci
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  1  /  8  ·  5  /  5

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  R O Č N Í  P L Á N

Roční plán: co klient dostane na stůl
J E D E N  D O K U M E N T

plán jako tabulka: měsíc po měsíci — tržby, PNO,

zisk po reklamě. Demo v korunách, jiný příklad

než eurová skupina z grafů.

prognóza určila, co musí udělat každý kanál v každé

zemi, aby to dohromady hrálo — 13 zemí, první vs.

opakované nákupy, PNO, marže

projděte jeden řádek prstem: listopad — 16,4 M

tržeb při PNO 7,4 %. Tohle přesně klient vidí.

Z A D Á N Í  K L I E N T A 120 M Kč · PNO ≤ 8,2 % · marže ≥ 40 %

MĚSÍC TRŽBY PNO ZISK PO REKL.

Červenec 7,9 8,7 % 2,46

Srpen 8,8 8,2 % 2,83

Září 10,2 7,9 % 3,36

Říjen 11,6 7,6 % 3,87

Listopad 16,4 7,4 % 5,58

Prosinec 17,0 7,5 % 5,73

Celkem 2027 120,0 8,1 % 39,0

forecast M Kč · DEMO KLIENT, smyšlená data · výřez, detail doplní řečník

I N G R E D I E N C E business report prognostický model DataHub registr (cíle) člověk v modelaci

52 / 67



P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  2  /  8

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E

GAP analýza: kde neinzerujeme a kde chybí stránky
Z   V L A S T N Í C H  D A T  V E N

Kandidáti z vlastních dat

stránky s dobrým CR a AOV, které v inzerci nevyužíváme

O D  K O N K U R E N C E  D O V N I T Ř

GAP analýza vs. konkurence

vstupní stránky, které konkurence má a nám chybí

→

C O  Z   T O H O  L E Z E

chybějící vstupní stránky, seřazené podle hledanosti

komerční mezery k cílení

obsahová témata pro web

Dřív analýza za desítky tisíc Kč → ~2 h práce AI +

20 min kontroly

celý postup na blogu

jakubkasparu.com

I N G R E D I E N C E

ShopCrawler business report průzkum klíčových slov (MCP) DataForSEO Auction Insights párování pomocí AI
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  3  /  8  ·  1  /  2

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  E X P O R T N Í  A N A LÝ Z A  1  /  2

Do jaké země expandovat? Postup.

1 Kategorie z feedu Merchant feed → atribut product_type → deduplikace → názvy kategorií e-shopu

2 Seed slova + lokalizace z kategorií seedová klíčová slova → překlad do ~10 jazyků kandidátských trhů

3 Návrhy z Google Ads průzkum klíčových slov pro každou zemi a jazyk → 10–20 tisíc návrhů

4 Čištění v kontextu
klienta

AI vyhodí, co s klientem nesouvisí — vypadne ~polovina slov

5 Poptávka a ceny pro
každý trh

každé slovo má kategorii · zemi · hledanost · CPC → vidíte poptávku a ceny v každé zemi

I N G R E D I E N C E Merchant feed průzkum klíčových slov (MCP) DataForSEO vyhodnocení →
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  3  /  8  ·  2  /  2

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  E X P O R T N Í  A N A LÝ Z A  2  /  2

Žebříček trhů s predikcí ROAS

9 vah vstupuje do hodnocení každého trhu, mimo jiné:

hledanost CPC ceny konkurence logistika a doprava

růst trhu velikost trhu …

ceny konkurence bere z karuselu Shoppingu přes DataForSEO —

párování produktů funguje i bez GTIN, přes 100% shodu produktu

První den v nové zemi nemáte SEO, značku ani
opakované nákupy — placená reklama je jediný
kanál.

Ž E B Ř Í Č E K  T R H Ů

TRH CENY VS.

KONKURENCE

PREDIKCE ROAS

Země A −8 % pod trhem 6,1

Země B +2 % nad trhem 3,4

Země C +15 % nad trhem 1,1

smyšlená data — ilustrace struktury výstupu · s ROAS 1 se do zahraničí

nevstupuje

celý postup na blogu

jakubkasparu.com

I N G R E D I E N C E DataForSEO (karusel Shoppingu) business report vyhodnocení pomocí AI
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Rekonstrukce — klient i všechna čísla jsou smyšlené P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  4  /  8

Co všechno víme o jednom produktu

Maržovost produktu

31 %
business report

Prodejnost

47 ks za měsíc
business report

PNO ve Shoppingu

9,70 %
DataHub

PNO v katalogových kampaních

11,20 %
DataHub

J E D E N  P R O D U K T

Škrabadlo věž 150 cm
vaše cena 2 390 Kč

item id 60318

Vaše pozice dle ceny

17. z 23 e-shopů
Heureka Sortiment Report

Žebříček cen konkurence

1 690–2 690 Kč
Price min2–min10

Ceny, kam Heureka nedosáhne

DataForSEO
karusel Shoppingu

Ceny známe u produktů spárovaných na

Heurece — 1 284 z 3 985 ve feedu.
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  5  /  8

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E

CRO z PostHogu: AI vidí, kde stránka ztrácí peníze
P O S T H O G  ·  C H O V Á N Í  N A
S T R Á N C E

hloubka scrollu · kliknutí · mrtvá

kliknutí · chyby

přes API, podle typu zařízení — i kliknutí

na neaktivní prvky

C R O  VÝZ K U M Y  +  G A4  K L I E N TA

velká knihovna podkladových

výzkumů ke konverznímu poměru

C O  N A V R H N E

Drobné úpravy vstupních stránek

kam lidé doskrolují · kde padá chyba · které prvky nereagují — agregovaně i do

detailu

Z   P R A X E

1 h s AI
≈ audit za 150 000 Kč
hodinová analýza z PostHogu se potkala

s auditem produktového detailu a košíku od

jednoho z nejlepších UXáků — a návrhy byly

velmi podobné

Neznamená to, že přijde o práci — znamená to, že s těmi

daty umíte pracovat i vy

N A S A Z E N Í produktové stránky pro Shopping průchodnost košíku kategorie konkrétní stránky s velkou návštěvností

I N G R E D I E N C E PostHog GA4 CRO výzkumy ShopCrawler
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  6  /  8  ·  1  /  2

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  W E B  J A K O  K Ó D  1  /  2

Vstupní stránky stavíme sami — web jako kód
Statický web, žádný WordPress

stavíme v Astro a celý web staví AI · pro služby a SaaS

klienty: struktury vstupních stránek pro konkrétní dotazy,

testování landing pages

Bezpečnost a rychlost zdarma

žádná administrace neexistuje — není co napadnout, není

co spravovat · a web je bleskový

Blog jako důkaz

6–7 hodin designu a vývoje · píšu ho ve 14 jazycích —

a zabírá mi to zlomek času
jakubkasparu.com — klienti jsou pod NDA, tak ukazuju vlastní blog na stejné

technologii

I N G R E D I E N C E Astro AI vývoj CRO výzkumy
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  6  /  8  ·  2  /  2

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  W E B  J A K O  K Ó D  2  /  2

Web jako kód: změna na ostrém webu za minutu

N Á V R H

změna vycházející z dat

PostHogu
→

K O N T R O L A

testovací prostředí, než to

pustíme ven
→

N A S A Z E N Í  P Ř E S  G I T

celý web je jeden

repozitář — nasazuje se na

servery

→

Z A  M I N U T U  Ž I V Ě

udělám změnu — a za

minutu je na ostrém webu

Git = systém verzí: každá změna je zaznamenaná a dá se kdykoli vrátit

P Ř Í B Ě H  J E D N O H O  K L I E N T A
Klient dostane do svého Codexu dobrý brief a skill — a novinky i drobnosti na webu si

dělá sám. Když něco shodí, vrátí to on nebo kolega díky verzování za pár minut.

I N G R E D I E N C E PostHog Astro + Git AI vývoj
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T E S T U J E M E P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  7  /  8  ·  1  /  2

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E

Produktové video za 1–2 USD — zase dvě vrstvy

1  ·  G E N E R A C E

video na 10–15 s z fotografie ve

feedu — video MCP

(Seedance…), produkt

z různých úhlů, prostřihy

→

2  ·  I N F O R M A Č N Í  V R S T V A

výhody a cena jako překryv

HyperFrames — stejný princip

jako HTML vrstva u bannerů

3  ·  D O  F E E D U

video jako atribut produktu

v sekundárním feedu —

Merchant i Meta ho mají rády

E K O N O M I K A

1–2 USD za video — jde to dělat

ve velkém na produkty, které

potřebujete prodat
závěrečný obraz 9:16 — cena a CTA jsou překryvná vrstva ·

DEMO SHOP, smyšlený produkt

I N G R E D I E N C E Merchant feed video MCP HyperFrames Cloud Storage
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T E S T U J E M E P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  7  /  8  ·  2  /  2

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E

Cena se změní — video se v noci opraví samo

N O Č N Í  Ú L O H A

projde produkty a najde změny

ceny a dostupnosti
→

P Ř E G E N E R UJ E  J E N  P Ř E K R Y V

nová cena = nový závěrečný obraz přes

HyperFrames — pár tokenů, video

zůstává

→

C L O U D  S T O R A G E  →  F E E D

nový soubor se nahraje, feed má

ráno aktuální video s cenou

VRSTVA VIDEA drahá — vyrobí se jednou INFORMAČNÍ VRST VA levná — každou noc podle ceny

Teď to zkouším i na jednom nejmenovaném e-shopu, největším na Slovensku a v Chorvatsku — výsledky teprve uvidíme, proto štítek

„testujeme“

I N G R E D I E N C E HyperFrames noční úloha Cloud Storage Merchant feed
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  8  /  8  ·  1  /  2

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E

ShopCrawler zná každou stránku
— řízení DSA je automatické

produktové kategorické

parametrické nekomerční
→ Cloud Storage → page feed → DSA · PMax počet produktů zap vyp

D S A  F E E D Y  Z E  4  T Y P Ů  S T R Á N E K

Feedy bez klienta

produktové · kategorické · parametrické · nekomerční —

z klasifikace ShopCrawleru přes Cloud Storage přímo do

Google Ads i PMaxu. Feed od klienta nepotřebujeme — data

dodává ShopCrawler.

P O Č T Y  P R O D U K T Ů  Z E  S H O P C R A W L E R U

Cílení se zapíná a vypíná samo

víme, kolik produktů na stránce je: vyprázdněná kategorie

z feedu vypadne, naplněná naskočí

ShopCrawler zná typ stránky i počet produktů · feedy přes Google Cloud Storage přímo do Google Ads

I N G R E D I E N C E ShopCrawler Cloud Storage Google Ads page feed
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P O K R O Č I L Á  A P L I K A C E  8  /  8  ·  2  /  2

Č Á S T  2  ·  P O K R O Č I L É  A P L I K A C E  ·  B O N U S  S H O P C R A W L E R U

Strukturovaná data: nesoulady vidíme dřív než Google

D A T A  Z   P R O D U K T O V É
S T R Á N K Y

cena 1 299 Kč

dostupnost skladem

GTIN 859…04
×

D A T A  V   M E R C H A N T U

cena 1 199 Kč ≠

dostupnost skladem

GTIN 859…04

Chybu opravíme dřív, než skončí
zamítnutím

nesoulad mezi webem a Merchantem vidíme dřív

než Google

stejná data z crawlu obohacují PMax i jakýkoli

další typ kampaně

smyšlená čísla — ilustrace principu kontroly

I N G R E D I E N C E ShopCrawler Merchant
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N A  B L O G U

Č Á S T  2  ·  C O  S E  S E M  N E V E Š L O

Čtyři věci, které se sem nevešly

Report Shoppingu, který vám Google nedá vyhledávací dotazy na

úrovni produktu — a kdo

a za kolik se na nich

zobrazuje

Marže v konverzích bidding na marži místo obratu — maržové konverze do

Google Ads bez zásahu klienta

Odvozené feedy štítky pro Metu a vlastní bidding pro porovnávače

z jednoho feedu · chystáme

Slevové kódy na pozadí co displayové kampaně opravdu prodaly, i když to

pixel nevidí · chystáme

Přečtěte si o nich na blogu

jakubkasparu.com — můžete si vybrat ze 14

jazyků
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Z Á V Ě R  ·  1  /  3

Tohle nebyl konec. To byla hrstka.

D Ř Í V

Specialista kope

~80 % času rutina — realizace vlastními rukama

exporty klikání ruční nastavování

→

T E Ď

Specialista diriguje

orchestrace · strategie · kritické řízení — realizaci

odpracuje „lopata“: model, který zrovna máte

nové struktury experimenty landing pages

businessová data

Práce neubylo. Přibylo jí.

Jen jde konečně řešit detaily, efektivitu a věci, které dřív nešly.
víc muziky ve stejném rozpočtu klienta
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Z Á V Ě R  ·  2  /  3

Automatizace už není výsada těch největších

D Ř Í V

automatizace se musela vyplatit objemem — dávala

smysl až pro firmu s 5 000 reklamními účty a týmem

20 vývojářů; interní nástroj = půl roku práce dvou lidí

proto se plošně neautomatizovalo

→

D N E S

totéž jde dělat v daleko menším měřítku a daleko

kvalitněji — nová automatizace za týden, a hlavně

paralelně s dalšími věcmi

stačí na to senior s dobrými nástroji — a proto se trh úplně

změní

Hodnota nespočívá v ušetřených třech hodinách klikání.

Hodnota se přesouvá k lidem, kteří přemýšlejí a pracují s kontextem — a dosahují pro klienta lepších výsledků. To jste vy,

když tu sedíte.
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PPC už dnes není PPC problém.
Je to vývojový a datový problém.

Představivost, práce s daty, orchestrace, kontroling — a lopata to

odpracuje.

Jakub Kašparů

lynt.cz · jakubkasparu.com
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