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MAPA

Ancatomie nasi Al: ruce, o€, dilna, mozek

1 - RUCE O
Bezpecny pFistup
do tGctu

Cte a zapisuje tam, kam
smi — s pravy, pojistkami
a zaznamem

nase MCP

Celé to drzi jedno rozhrani — nase MCP. Zaéheme u héj.

2 - 0CI >

Kontext, ktery
chat nemé

web klienta, ekonomika
objednavek, chovani lidi,
konkurence, domluvy

DataHub - ShopCrawler -
business report - PostHog...

3 - DILNA X
Vyroba podkiadt

bannery a videa se
znackou klienta —
mechanismus tady, ceny
v aplikacich

kreativy - video - kartotéka
znacek

4 - MOZEK {F

Pamét

¢ pochybnost
pamatuje si, v noci si
prerovnava znalosti —
a oponuje sam sobé

orchestrace - pamét -
guardiani

tahle Ctverice pobézi nahore po celou prvni ¢ast
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l1 - RUCE -1/ 3
Kam se nase MCP pFipojuje

MCP (Model Context Protocol) = standard, kterym se Al pripojuje k nastrojim a datim. Predstavte si zasuvku: my jsme do ni
zapojili celou agenturu — a rozhodujeme, co ji protéka.

NASE MCP - ZASUVKA Znacky u loga rikaji, kam viibec umime zapisovat — co platforma dovoli a co jsme postavili.
o\ % S v ﬂ N 1 h!

CTE - ZAPISUJE CTE - ZAPISUJE CTE - ZAPISUJE CTE - ZAPISUJE CTE - ZAPISUJE JEN CTE JEN CTE JEN CTE

+ INTERNI SYSTEMY BigQuery  Cloud Storage (zapis) timetracking (zapis) registr klient( Asana

e-mail - Slack (Cte) prepisy hovoru

Jeden chat vidi totéz co celd agentura nikam se nepreklikava
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1 - RUCE -2/ 3

Pro¢ jsme si postavili viastni

pUVOD 1 Nase MCP do uctl zapisuje — méni rozpocty, zaklada kampané. Pravé proto jsou pojistky v
Pojistky patii do kédu, kédu: v cizim nastroji o né muzete jen poprosit.

ne do promptu. mazaci operace neexistuje  zapis napred nanecisto  kontrola spravného Uc¢tu  stropy nakladu
pUvoOD 2 Novy Ucet napojime pres firemni Google a vidi ho hned cely tym — konec GAcCek
V3echny Géty pres schovanych u jednoho kolegy. Al pak dostane presné ta prava, ktera ma clovék v té roli.
jeden firemni Géet. jeden firemni Google  novy Gcet = hned cely tym metar zapisuje do Mety, jinde Cte

pUVOD 3 Kazdy zasah necha zaznam — a v ném oba stavy. Neni to stopa pro pripad prasvihu; jsou to
Zurndl si pamatuje data, se kterymi dal pracujeme: co ta zména realne udélala.

stav p‘l‘ed i 20 kdo co kdy vjakémuctu  stav pred- po

Dva mésice jen na architekturu. Velké MCP musi byt poskladané tak, aby Al nezahltilo — jak na to, popisuje tfeba Cloudflare.
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1 - RUCE -3/ 3

Pro¢ MCP, a ne rovhou API

API je psané pro program, ktery dopredu vi, co chce. Model se rozhoduje za béhu. Pustit ho rovnou na APl znamena
nechat ho psat a spoustét kdd proti zivému Uctu klienta.

Nevymysli voléni, P¥istupy model Jeden vzorec na

vybiré recept nikdy nevidi vSechny platformy

Recepty nesou povinna pole i limity. Prihlasovaci Udaje zUstavaiji v serveru. Meta se ovlada stejné jako Google Ads.
Chyba se z0zi z ,,cokoli“ na Spatnou Model dostane vysledek, ne klice od Pro kazdou platformu se nemusime ucit
hodnotu ve znamém poli. Uctu. nové API.

MCP neni ndhrada API.

. - Je to vrstva, ktera ho déla bezpecnym pro volajiciho, ktery se rozhoduje sdm a obcas se splete.
API je poFdd vespod. pechymp J y ) p

Ruce mdme. Aby védély, kam sdhnout, potfebuji vidét — a to je druhd kapitola: O¢&i. 2 - 0Cl »
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2 - 0Cl - DATAHUB

DataHub: data pripravenéd kazdy den

pristupy ma kazdy — rozdil je vtom, co vidi. Tohle je prvni véc navic: data pripravena driv, nez se Al zepta

DENNIi NAHRAVANI PREDPOCITANE REPORTY ODPOVED ZA SEKUNDY
vSechny marketingové platformy -» nejpouzivanéjsi pohledy hotové: jeden SQL dotaz misto stovek API
jedna databaze, kazdy den 2 search termy - produktovée vykony - K pozadavk

kampané
API stovky pozadavkl - minuty DATAHUB 1 dotaz - sekundy
KVOTY ARCHIV
Google Ads i Meta maiji své limity. Predzpracovana data je Historie zmén a dalsi data, ktera z Googlu po Case zmizi, u nas
nespotrebovavaji — Setfime je na skutecné zasahy. zustavaji — roky zpatky, na jeden dotaz.

Al nestahuje stovky MB z API — roky historie Eekaiji v databdzi Postgres + BigQuery
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2 - 0Cl - SHOPCRAWLER -1/ 2

ShopCrawler: Al vidi cely web klienta

TYP STRANKY OBSAH STRANKY
najde vzory a kazdou URL zaradi: z kazde stranky vytahne, co ma cenu pro
marketing:
DATABAZE
S dostupné vsem kolegiim
i Al pres MCP
texty ceny  dostupnost
produktova kategorie pocet produktl drobeckova navigace
parametricka nekomercni strukturovana data
Samoobsluzné: klienta pFidd specialista sdm, za ~10 minut zvladne to i nizsi model
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2 - 0Cl - SHOPCRAWLER - 2 [/ 2

ShopCrawler: aktudlini tam, kde se toci penize

INZEROVANA STRANKA S VYKONEM

je vkampanich, pres které se utraci — potrebujeme Cerstve ceny a dostupnost dedy den
STRANKA BEZ INZERCE NEBO S MALOU UTRATOU _
stacCi obCasna kontrola — klienta zbyteCné nezatézujeme 1= za1 ~10 dni
PRVNIi SCRAPE . _

vSechny parametrické kombinace — pousti se pomalu, at web nic nepoznd klicine 4 dl“l\[

rychlost crawlingu ménime dynamicky podle vykonu kazdé URL — frekvence sleduje penize, ne kalendar
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2 - 0OCl - BUSINESS REPORT -1/ 2
Business report: Al vidi az do tic¢etnictvi

OBJEDNAVKA #58 214 - ILUSTRACE, SMYSLENA DATA takhle vidi Al kaZzdou objednavku

trzba2380KE  ndkupniceny1310KE marzed45%  doprava +platba96 KE 2. objedndavka zdkaznika  bez storna

maloobchod

EKONOMIKA ZAKAZNIK BUDOUCNOST
marze objednavky prvni vs. opakovany nakup predikce objednavek
marzovost produktu i kategorie CLV kohorty 30-720 dni progndéza kanald
Cisty zisk objednavky RFM segmentace dlouhodobé trzby
storna a vratky velkoobchod vs. maloobchod > uvidite u ro¢niho planu

Al se nerozhoduje podle proklikli — rozhoduje se podle ekonomiky tohle v ,,délatkach“ nenajdete
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2 - 0OCl - BUSINESS REPORT - 2 [ 2

Citliva data? Dovnitf jdou jen anonymizoveané

VEN NEJDE | DOVNITR JDE SMLUVNE
X jméno zakaznika v cela ekonomika objednavek tymove plany Anthropic
s podepsanym DPA —
X e-mail, adresa, telefon " v chovani kohort a segmentu zpracovatelskou smlouvou
<
N
=
>
=
o
=
<
vsechno, co Al potrebuje
zakaznik = interni ID, které se neda k rozhodovani — nic, co by Soulad s GDPR vyreseny driv, nez se
spojit s Clovekem ukazovalo na osobu Al pustila k datim

pro agenturu je to podminka vstupu — bez ni by klient Ucetnictvi nikdy nepustil
12 [ 67
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2 - 0Cl - POSTHOG -1/ 2

SCHEMA — PRODUKTOVA STRANKA A CO NA Ni POSTHOG VIDi

100 %
vidi kazdy

62 %

_ doskroluje sem

Do kosiku

21 %
doskroluje az
X mrtvé kliknuti dolu

v kazdy klik = event

® nahravka session

HLOUBKA
SCROLLU

schéma — zadny realny web, procenta ilustracni

VSechno dostupné pres APl — Al z toho &te pfimo

RUCE ¢0OCl ¢DILNA ¢MOZEK

CO MAME V DATABAZI

kazda session kazdy prvek, na ktery se klika
mrtva kliknuti  hloubka scrollu

nahravky session  zarizeni a zdroj

mrtvé kliknuti = kliknuti na prvek, ktery nic nedéla —
presné tam stranka ztraci navstévnika

PROVOZ
A - klient si plati PostHog cloud sam

B - hostujeme my — klient plati jen za vypocetni
vykon

co s tim déla, ukazu v aplikacich (CRO)
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2 - 0Cl - POSTHOG - 2 / 2

Pro¢ ne Clarity: agregéity vs. surové deata

MICROSOFT CLARITY POSTHOG
v zdarma, rychlé nasazeni v kazda session, kazdy prvek — pres API
N APl dava jen agregaty — i mrtva kliknuti a hloubku v self-hosting — data u nas, bez cizich limitu

scrollu jen jako soucty

v plna historie v nasi databazi

data jen ~3 dny zpétné - zadna data na Urovni
jednotlivych session - zadny self-hosting

pro automatizované CRO navrhy to nestaci Al dostane surové chovani, ne vytah

Rozdil neni ,,ma / nema metriky”“ — i Clarity je poskytuje, ale pres API jen jako soucty. Rozdil je granularita a vlastnictvi:
potrebujeme kazdou session a kazdy prvek.
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2 - 0OCl - DATAFORSEO -1/ 2

DataForSEO: o¢i na konkurenci za zlomek ceny

DRIV TED

15 000 «: mesicns 2 000 aZ 4 000 «: mesicns, cels firma
Semrush, nejvyssi verze + APl — a stejne dalsi nastroj, -> DataForSEO — Cisté APl napojené v nasem MCP, plati se
kam se preklikava za dotaz

pausal — plati se, i kdyz se nepouziva osmina az Ctvrtina plivodni ceny

Kazdy placeny dotaz se ulozi ke klientovi » jde rovnou do . .
faktury specialista pracuje v jednom chatu —

konkurencni data si Al bere sama, nikam se

deset nastrojl po trech tisicich by nikdo ru¢né nepreictovaval — u nas -
v , nepreklikava
to nikdo resit nemusi
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2 - 0OClI - DATAFORSEO - 2 [ 2

Sest véci, které Al z DataForSEO priibézné tahé

CO DELA KONKURENCE KDE JE PRILEZITOST
Ceny v Shoppingu o Mezery v organiku
) - clanek na blogu ) ) ) " L i
cely feed proti trhu — funguje i bez GTIN témata s hledanosti, kterym chybeji > uvidite: GAP analyza

vstupni stranky

Textace konkurence

Ads Transparency Center + placené SERPy - uvidite: textace Exportni trhy
dosl ;v ) . o > uvidite: export
pro dostovna zneni cenové mapy napric zememi EU

E-shopy ve velkém

hromadné vyhledavani e-shopl — publika > uvidite: export silitslies i nova disciplina

z celych trh{ zminky a citace v ChatGPT a Perplexity

konkrétni postupy uvidite v aplikacich — a hned po konferenci k tomu zverejnim ¢lanek analyza stoji jednotky dolar(
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2 - 0Cl - VZTAH S KLIENTEM

A taky usis co se s klientem domliuvilo

LYNT VOICE
vlastni aplikace pro macOS — zadna treti strana. Slouzi k nahravani REGISTR KLIENTU
hovor( s klienty i internich porad a k diktovani do chatu. cile a rozpocCty — proti nim se meri kazdy navrh
ASANA - E-MAIL - SLACK
hovor > prepisnanasemserveru - Ukoly nativné, posta a Slack ke ¢teni — Al vi, co se

N4

kde resi
zaznam v databazi, dostupny vsem

Al zné kontext vztahu — ne jen &isla ,co jsme slibili“ je taky datovy zdroj
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2 - 0ClI

Co vSechno Al vidi — a odkud to bere

DataHub marketingové DataForSEO
Trh a &t marketingova data ze vSech platformy konkurence a hledanost
Y platforem, predpocitana Google Ads, Meta, Sklik, Bing,
Merchant
. ShopCrawler business report PostHog
Byznys klienta , . o o
cely web klienta ekonomika objednavek chovani lidi na webu
Lynt Voice registr klientu zurnadl
Vztah a domluvy . : =9 . . .
prepisy hovoru cile a rozpocty co se slibilo a co se udélalo
I
v
Kontext je zdklad — sbirdme i data, kterd veFejné nejsou a ted: co s tim v3im Al vyrabi -

18 [ 67
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3 - DILNA - STATICKE KREATIVY -1/ 2

Kreativa zaciné v kartotéce znacky

KARTOTEKA ZNACEK — U KAZDEHO KLIENTA ZADANI KOLEGY

manual znacky pisma loga jak vypadaiji tlacitka »Chci kreativu na tenhle produkt.”

posledni kreativy konkurencni kreativy

+ produkt si Al natdhne z Merchantu / feedu Mety

v 7 . R v , , + P4 o 7
uloZené jako kontext pro Al — jednou, ne u kazdého zadéni znovu znacku si vezme z kartoteky

Specialista nefesiloga ani podklady — Fesi, co mé kreativa Fict obrazkové modely: Gemini - OpenAl

19 / 67



L NT RUCE «0OCI eDILNA »MOZEK

3 - DILNA - STATICKE KREATIVY - 2 / 2

Kreativa ve dvou vrstvéchs trik, ktery vSechno zlevni

________________________________________________________________________________

VRSTVA 2 - HTML

tlacitka - textace - ceny - vyhody — ,vrstva jako ve
Photoshopu, jen z webovych prvki*

levna — pisSe ji model vchatu  kdykoli editovatelna

—— e = mm m mm = mm o mm e = mm o = = = = A
o U U U

________________________________________________________________________________

lezina v

VRSTVA 1 - PODKLADOVY OBRAZEK

generuje obrazkovy model podle receptu — ne cely banner,

jen podklad
nas editor — vybrana cenova karta je HTML vrstva nad podkladem - DEMO
drazsi — generuje se jednou SHOP
Zména textu, tlacitka nebo jazyka = zddné pregenerovdni obrdzku kolik to Setfi - v aplikacich
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3 - DILNA - VIDEOKREATIVY

Video: model je jen parametr

~25 MODELU - 6 POSKYTOVATELU Veo3.1  Seedance Kling  Hailuo HeyGen Runway Act-Two

ElevenLabs — hlasy

MIKRORECEPTY — PRO KAZDOU SCENU
JINY MODEL

VYSLEDEK
. Clovek mluvi do kamery > HeyGen . o
SCENAR hotoveé video slozené
Al rozpadne video na scény 4 scéna pottebuje i zvuk > Veo 3.1 z nejlepsi volby pro kazdou
scénu
hlas a dabing > ElevenLabs

digitalni dvojnici jen s podepsanym souhlasem
produkt vzdy ze schvalené fotografie ve feedu
21/ 67
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4 - MOZEK - ORCHESTRACE -1/ 9

Session si umi spustit dalsSi session

ORCHESTRATOR — ABSTRAKTNI VRSTVA NAD CELYM SYSTEMEM

Modely v ni nejen bé&zi — ovléadaiji ji. Sami, pFes MCP:

zalozi Ukol zapiSe si do paméti prohleda sémantickou pamét domluvi se s jinou session
vsechno je vazané na ukol vic poskytovatell: Anthropic - Codex - open-source — kazda role dostane model, ktery ji sedi
A
dovnitf — do systému, ve kterém sama bézi ven — na reklamni GcCty a data
\
Ruce OCi Dilna  z predchozich kapitol — tou samou zasuvkou, jen obracenou ven

Stav nasazeni: rozjeli jsme to v ¢asti firmy.

o1l s v : , o slibuju si od toho radoveé lepsi vykon i kvalitu
Do pulky fijna na ném pojede cela firma.
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LY NT

4 - MOZEK - ORCHESTRACE - 2 [/ 9

Takhle to vypadd, kdyz bézi deset vécinajednou

~

Audit vyhledavacich dotazu Kontrola pfekryvi s PMax

L NT < sportovni-vyziva

() Asistent

@& Pamét

E-shop nabytek CZ
Ranni shadowbéh
Rozpocty na Q4 — névrh
Lékarna online
Zamitnuté produkty v Merch...
Méda DE
Kreativa DE — 11 mutaci
Feed — chybéjici atributy
Zahrada SK
Expanzni analyza SK
Elektro AT
Sportovni vyziva
Audit vyhledavacich dotazii
Negativa napfic systémy
PMax — preskupeni struktury

Srovndavace cen — bidding
Chovatelské potreby

Hlida¢ dostupnosti — ranni béh
Hracky CZ/SK

Vanocni kampané — priprava
Dim a dilna

Kosmetika online

e

VSechny projekty

Externi agenti

a # 6 % [P

#1412 Audit vyhledavacich dotazl

1. brandové dotazy nech byt, ty feSim zvlast. 2. u konkurence vezmi i preklepy a
zkomoleniny. A rozpocty do toho netahej, ty mam u sebe.
= Audit vyhledavacich dotazii

Beru. Brand vynechavam, pieklepy jsou v navrhu — stav auditu po Gpravach:

Co jsem prosel: 30 dni vyhledavacich dotaz( napFi¢ Search i Performance Max — 41 806 dotazii, z toho 3 128 s
Utratou nad 200 K¢ bez jediné konverze. Nejvétsi Unik: obecné dotazy na darky, které naséva PMax a Search je
pak preplaci.

Navrh negativ jde do t¥i tirovni — (et - kampari - sestava, celkem 214 vyrazd. Na Grovni (¢tu jen 38, u

kterych neni o ¢em (bazar, zdarma, reklamace). Zbytek nechavam na kampanich, ahy se neprestrelilo. . i
Kontrola prekryvii s PMax

Do G¢tu jsem nic nezapisoval — navrh je v tabulce, u kazdého vyrazu sloupec s odGivodnénim. AZ to projdes, Kontrola prekryvi s PMax

zapis udélam najednou a poslu diff.
Stav: b&Zi posledni krok — kontrola pFekryvil s PMax, at negativa nepodfiznou asset groupy, které konvertuji.

Vedle toho mi zatim leZi:

1. Zamitnuté produkty v Merchantu — 46 polozek, u 31 chybi GTIN
2. Feed — chybéjici atributy — velikosti u obuvi, dotahnu z popiskl
3. Kreativa DE — 11 mutaci — ¢eka na schvéleni prvni sady

v

4. Negativa napfFic systémy — po schvéleni prenesu i do Skliku

Pokracuju, po kontrole prekryvi poslu findlni tabulku.

Rekonstrukce naseho rozhrani — klienti i dkoly na obrazku jsou ilustracni.

Ukoncit ( )
delegovéno J Opus {o} ag::tcal

E-shop nabytek CZ

Ranni shadowbéh

Rozpocty na Q4 — navrh
Lékarna online

Zamitnuté produkty v Merch...
Maéda DE

Kreativa DE — 11 mutaci

Feed — chybéjici atributy
Zahrada SK

Expanzni analyza SK

Elektro AT

Sportovni vyziva

Audit vyhledavacich dotazi
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4 - MOZEK - PAMET -3/ 9

Pamét: z kaZdé session si néco vezme

SESSION DESTILACE

vy o co stoji za zapamatovani:
bézna prace na
klientovi — chat, K fakta  preference  lekce

analyza, zasah rozhodnuti  konvence

J cyklus: session » pamét » injekce 2 lepsi session

PAMET PROJEKTU
vaze se k projektu, ne
na Clovéka — ziji v ni

i prepisy hovord

RUCE - OCl DILNA eMOZEK

INJEKCE

do dalsi session jde

jen to, co je pro dany
kontext relevantni

systém jsme si vyvinuli sami

24 [ 67



L NT RUCE «OCl «DILNA eMOZEK

4 - MOZEK - PAMET - 4/ 9

Pamét: sémantické vektorové hledéni pFes véechno

PROC JE TO DULEZITE V CEM HLEDA

Audit udélate jednou. Podruhé uz na ném stavite. =25 000 session se viim viudy — z toho
Audit stoji hodiny prace. KdyzZ prijde podobny pripad — jiny klient, ~18 tis. mych

nebo tentyz za rok — Al si ten stary najde, precte si celou historii toho 10 000+ 4sti vyzkumd a osvéd&enych
chatu a je zpatky v kontextu. postupl

+ doktriny a pravidla — jednotné pro lidi i Al

,bidding“  ,nabidky“ ,strategie“ - najde tutéz starou praci
+ kartotéka kreativ— Uspésné i konkurencni
hleda podle vyznamu, ne podle slov — nemusite trefit, jak jste to tenkrat

nazvali kompletni prepisy chatll za 6 mésicu - vyzkumy

ulozené v Gitu

Jedno hleddni pro lidi i pro Al

,Podivej se, jak jsme to délali u klienta X“ > pusti se worker, precte si prepisy starych session a stavi na nich
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4 - MOZEK - PAMET - 5/ 9

V noci sni: pamét se sama uklizi

TRI OTAZKY

Plati jeste? zastaraly fakt se zneplatni, nez

KAZDOU NOC néco pokazi )
5 - RANO
projde vsechny dnesni o ) »
: " v = , co jsme z dnesni prace cista projektova pameéet — bez
session a ulozené pameti Nechybi neco? .. , ) )
, zapomneli vydestilovat zastaralych fakt( a balastu
projektu
.. .. pameéti dostavaji vahu podle
Co se pouziva? | . o
Cetnosti dotazu
»Funguje to pomalu jako lidsky mozek — a funguje to super.* bez GdrZzby by se pamét postupné ,zanesla“
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4 - MOZEK - GUARDIANI -6 [/ 9

Al halucinuje. Proto mé oponenty v kazdém kole.

SPECIFIKACE IMPLEMENTACNI PLAN IMPLEMENTACE
Clovek + orchestrator si rozpad na konkrétni provedeni kroku —
ujasni, co se bude délat kroky dopadlo to tak, jak mélo?
ZAPIS PRES MCP
S S pusti se az po uzavreném
kole
¢ kolo guardianti ¢ kolo guardianti ¢ kolo guardianti

samostatné bézici session — jediny ukol:

VYVOJ ~10 kol MARKETING 2-5 kol o o
rozcupovat to z ruznych uhlu
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4 - MOZEK - GUARDIANI -7 [ 9

Co guardiani rediné chytaji

tri skutecné nalezy z naSich session, anonymizované — vybrané z 202 béhu guardian( a 2 863 nalez(

LOGIKA MATEMATIKA HALUCINACE
Logické chyby Pocetni chyby Vymyslend konkrétnost
navrh, ktery si vnitrné protireci nebo Spatne spocitané rozpocty, ROASy, ne celé vymyslené API, ale domysleny
nesedi s cili klienta nasobky — Cisla, co nesedi detail, ktery v podkladu neni a zni
CHYTIL OPONENT nejverohodneji
Skript hlasil ,Google Ads si data CHYTIL OPONENT CHYTIL OPONENT
o marzich prokazatelné nacetl”. Prepocet cilového ROAS z trzeb na Do textu placené reklamy si model
Ovéroval pritom jen to, Ze uz bylo po marzi byl obraceny: misto 100 % by domyslel ,Viden vs. Bélehrad*
12.30 — tedy po Case, kdy se to mélo do kampané zapsal 1 600 %. Kampan a ,ceny z 11 zemi“. V podkladu bylo
stat. by se sama uskrtila. Rakousko a Srbsko a deset trhu.

Al nelze ani tak o faktech jako o tom, co si ovéFila — proto oponent nejcast&jsi nalez viibec: ,tvrzeni # ovéreno®

nekontroluje zdvér, ale doklad. kazdy paty nalez (20 %)

28 [ 67



L NT RUCE «OClI «DILNA eMOZEK

4 - MOZEK - GUARDIANI - 8/ 9

Ujasnhite zaddni, Al jede sama — kontrolujete jen féize

GUARDIANI — MEKKA KONTROLA POJISTKY — TVRDA KONTROLA
jiny model s jinym pohledem — hleda chyby v usudku. tri pojistky z kapitoly Ruce — deterministicka pravidla,
MUze se mylit, proto jich je vic a mluvi spolu. zadny Usudek, prosté nepusti. Nikdy.

logika matematika  veécna spravnost nesmaze vibec nic  spravny ucet  stropy nakladi

Guardian je usudek. Pojistka je pravidlo. Dohromady hlidaji obsah i zapis — vy nesedite automatizované —
u kazdého kroku v terminalu s nad€ji, ze to dopadne. specialista na to nemysli
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4 - MOZEK - 9/ 9

Cely ten systém vznikl za osm mésictl

v 4 810 tis.

radku kédu v Zivych

1,3 mil.

systému v provozu

systémech véetné predchlidce,
Ziva je ~20 lidi, b ich
poubzll\,/a Joe ol [P [P produkcni kéd s testy — ne skripty na ktereho jsme letos stihli i nahradit
roblém
PTEIRHEITE koleni

odhad bez Al: samotny orchestrator 2-3 roky vyvoje,
cely ekosystém — produkeni, pro celou firmu — dva vyvojari zhruba 5 let.
My jsme to zvladli za jednotky mésicu, s testy a paralelné stavime dalsi nastroje.
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RUCE v oCl v DILNA v MOZEK v

Ekosystém stoji. Ted’se
podivejme, co s him déléime.

N/ [ "4

ingredienci: barva rika, ze které kapitoly ingredience pochazi.

INGREDIENCE DataHub MCP zapis MCP kreativa guardiani <« takhle
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

ZAKLADNI APLIKACE 1 /8 -1/ 4

Reporting: stovky reportu, které si stavime sami

DNES — LIVE ARTIFACTS

live artifact = interaktivni stranka, kterou vam Al postavi primo
v chatu

kazdy kolega si stavi vlastni reporty nad vSemi zdroji:
business data (vykon, marzovost, ziskovost) - reklamni
systémy (vykon, celkové PNO) - nejnovéjsi kreativy a bézici
kampané — stovky reportu, sdileni v tymu teprve ladime

INGREDIENCE DataHub business report MCP cteni Gctu

KAM MIRIME — VLASTNI REPORTOVACI SYSTEM

»lepsi Looker Studio®: report posklada LLM — ale

N/

aktualizace bézi bez LLM, bez tokent - sdileni klientum -
celofiremni rozhrani a architektura pro skladani reportu

Vykonnostni report — poslednich 30 dni

v8echny zdroje - business data x reklamni systémy x kreativy - sestaveno automaticky 19. 8. 2026 06:04

TRZBY (PO STORNECH) PNO MARZE

8,42 M K¢ 8,2% 40,1 %

+6,3 % vs. min. obdobi =0,4 p. b. +0,2 p. b.
KANAL VYDAJE TRZBY PNO ZISK PO REKLAME
Google Ads 402 610 K¢ 4,61 M Ké 8,7 % 1,44 M Ké v cili
Meta Ads 168 240 K¢ 1,52 M Ké 1,1 % 441 tis. K¢ nad cilem
Sklik 84 970 K¢ 1,09 M Ké 7.8 % 352 tis. K& v cili
Heureka + Zbozi 41 730 Ké 693 tis. Ké 6,0 % 236 tis. K& v cili
Bing Ads 18 420 K¢ 308 tis. K¢ 6,0 % 105 tis. K& v cili

DEMO KLIENT — smyslena data

kreativy z platforem
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L NT Rekonstrukce — klient i vSechna Cisla jsou smyslené ZAKLADNI APLIKACE 1 /8-2/ 4

Modifikéitor a jeho duvod na jednom Fadku 55 kampani - kaZdé réno znovu

Chovatelské pOtFeby — denni dashboard @ aktualizovadno dnes 5:00 - Google Ads API
TrhA+Trh B- MTD 1.-28. 8. 2026 (28 dni s daty) - ména EUR

Trh B KAMPANI 55 NAKLADY 42402€ HODNOTA KONVERZI 925590€ Rroas 21,8x pnoO 4,58 %
o Licitace a vykon podle zaFizeni — dvaiadkyz5s5 DIVIZE @ KR )(AK ) (PE)(VE)(HY )(Hc)(TE)(PT)(CE
Hodnota
Kampan Licitace Naklady konverzi ROAS Desktop Mobil
divize - typ strategie a jeji cil MTD - MoM MTD - MoM dosaZeny Search IS PNO - modifikator PNO - modifikator

o 0
KR>PRF>SERP>Krmivo a pamlsky>DSA>PROD tROAS 4502 € 95700 € 21,3)( 37.9 % 2917 /0 6334 /0
KR Search cil tROAS 30,0x A +18,4% A+7,5%  PNO 4,70 % ’ 0 %

& o deskton PNO LiLPNO o o Mobil bere 82 % nakladi kampané, ale nese jen 61 %
PROC -33 % o esktop o mobi razsi na stejné , T _
NA MOBILU 2,17 70 modifikitor 0% 6,34 70 modifikitor -33% 2,9" koruné triby LLLLCG AL CL I L BIHCOE nequncuhyeriz tretinu
niz — a prepocita se to kaZdé rano.
0 0
TE>PRF>SERP>Terarijni chov>CAT>(BM+E) tROAS 2110 € 24 400 € 11,6% 25.0 % 9’94 Yo 8’13 Yo
TE Search cil tROAS 24,0x v -0,5% v-36,8%  PNO 8,65% ’ 0%

Desktop bere 33 % nakladi kampané, ale nese jen

PROC -45 % o desktop PNO o mobil PNO drazsi na stejné o PR : .
NA DESKTOPU 9,94 /° modifikator -45 % 8’1 3 /° modifikator 0 % 1’2 x koruné trzby w28 ,/o ALLLLST I,(onverZI. el prawd!o, 9pacne
zarizeni: —45 % sedi na desktopu a na mobilu je nula.

2 kampaneé z 55 - dvojice, kde je drahé zarizeni jednou mobil a jednou desktop  PMAX kampané tu nejsou — modifikatory zarizeni vilbec nemaji  tablet pod 1 % nakladd, sloupec skryty  mezirocni srovnani zatim nemame
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Rekonstrukce — klient i vsechna Cisla jsou smyslené

ZAKLADNI APLIKACE 1 /8 -3/ 4

kazdé konverzni Cislo dvakrat: GA4 - 1d Meta

Dolli az na jednotlivé kreativy

1d Meta: 6 486

1d Meta: 5 608 190 K¢

1d Meta: 75 KE

1d Meta: 865 K¢

Kampané — Chovatelské potieby  petail: cELkem (bez BRAND) 3d 7d 14d 30d MTD Vlastni...
KAMPAN STAV SPEND CPC CTR SESSIONS NAKUPY TRZIBY CPA AOV PNO
., v v 1396 1211650 K¢ 121 K¢ 868 K¢ 13,90 %
> - - - - - 0 ’
8 (CZ) ACQ-DPA-052026-hodnota ! ® AKTIVNI 168 420 Kc 1,14 Kc 9,84 % 148 260 1d Meta: 1 842 1d Meta: 1 768 810 K¢ 1d Meta: 91 K& 1d Meta: 960 K¢ 1d Meta: 9,52 %
., = = 1042 883 940 K¢ 92 K¢ 848 K¢ 10,90 %
v = = & - ivo- 0, )
e . ® AKTIVNI 96350 K¢ 1,05Ke 11,20% 91760 1d Meta: 1 486 1d Meta: 1 259 830 K& 1d Meta: 65 K& 1d Meta: 848 K¢ 1d Meta: 7,65 %
VAR2 - 4 reklamy - spend 96 350 K¢
“ “ 594 502 180 K¢ 87 K¢ 845 K¢ 10,32 %
(IR A- _krmi i ) )
var2-A-carousel-krmivo ® AKTIVNI AL L LLECKE g0 1d Meta: 846 1d Meta: 716 480 K¢ 1d Meta: 61 K¢ 1d Meta: 847 K¢ 1d Meta: 7,23 %
- w2 231 196 420 K¢ 98 K¢ 850 K¢ 11,51 %
[Ln _RB_vi _ . P ) F)
T B e © AKTIVNI L SIS Rl C 1d Meta: 331 1d Meta: 281 060 KC 1d Meta: 68 K¢ 1d Meta: 849 K¢ 1d Meta: 8,04 %
2 w2 152 130610 K¢ 97 Ké 859 K¢é 11,29 %
[ -C- - i i 0 ’
S G Gl ® AKTIVNI 14750 Ke 1,04 Ke il 14190 1d Meta: 217 1d Meta: 184 320 K¢ 1d Meta: 68 K¢ 1d Meta: 849 K¢ 1d Meta: 8,00 %
. = o 65 54 730 K¢ 110 K& 842 K& 13,08 %
L -D- L 1 9 ’
var2-D-banner-krmivo O LLSILL PR SRt el SR 1d Meta: 92 1d Meta: 77 970 K& 1d Meta: 78 K& 1d Meta: 848 K¢ 1d Meta: 9,18 %
~ c - 0,
- 5-(CZ)-DRTG-062026 i o AKTIVNI 74 180 K& 0,84 K& 13,60 % 88 310 1155 833 480 ke 64 Kc 722 Kc 8,90 %
1d Meta: 1663 1d Meta: 1 189 040 K¢ 1d Meta: 45 KE 1d Meta: 715 K¢ 1d Meta: 6,24 %
w w 401 357 700 Ké 132 Ké 892 K¢ 14,80 %
> - - - - istika- POZASTAVENO 52 940 K¢ 1,24 K¢ 8,15 % 42 700 ’
9-(CZ)-ASC-07/26-akvaristika-konverze s ¢ ’ i 1d Meta: 553 1d Meta: 501 460 K& 1d Meta: 96 K& 1d Meta: 907 K& 1d Meta: 10,56 %
9-(CZ)-ASC-06/26-pelisky-konverze :h e AKTIVNI 41260 K¢ 1,36 K¢ 7,42 % 30 340 279 259 500 Ke 148 K 930 Ke 15,90 %
P y ’ ? 1d Meta: 398 1d Meta: 366 190 K& 1d Meta: 104 K& 1d Meta: 920 K& 1d Meta: 11,27 %
v v 273 256 290 K¢ 116 KC 939 K¢ 12,40 %
. - - - - - i 0, 3
8-(CZ)-DPA zasoby-072026-hodnota ' ® AKTIVNI 31780Ke 1,14 Kc 10,10% 27870 1d Meta: 366 1d Meta: 350 010 KE 1d Meta: 87 K¢ 1d Meta: 956 K& 1d Meta: 9,08 %
v - 129 125290 K¢ 165 K¢ 971 K¢ 16,98 %
- - - - ik- 0, )
5-(CZ)-SRTG-kosik-052026 s © POZASTAVENO 21280 ke 1,44 ke 6,90 % 14780 1d Meta: 178 1d Meta: 172 850 K& 1d Meta: 120 K& 1d Meta: 971 K& 1d Meta: 12,31 %
» 10-(CZ)-BRAND-2026 MIMO CELEK e AKTIVNI 7 840 K¢ 4,85 K¢ 0,34 % 1616 0 0 K¢é - — -
c c c 0,
CELKEM (bez BRAND) 486 210 K& 1,10 K& 10,24 % 444 020 e ARP GRS L UL 12,38 %

1d Meta: 8,67 %

3467



LYNT

Ta samé tabulkea, jen v ekonomice klientc

Rekonstrukce — klient i vsechna Cisla jsou smyslené

ZAKLADNI APLIKACE 1 /8 -4/ 4

razeno podle PNO — marze vyjde rozhazena

po reklamé 849 334 K¢

— Marze z business reportu - razeno podle PNO 3d 7d 14d 30d MTD Minuly mésic Vlastni...
onomika kampani ovatelské potreby Ze z busi F y mési ’
MARZOVOST OBJEDNAVEK CELKOVE PNO - ADS + META PNO - GOOGLE ADS PNO - META PODIL NAKLADU NA MARZI
o o o o o
32,8 % 12,09 % 11,20 % 12,38 % 36,9 %
business report - hruba marze 1 701 617 KC cil 12 %627 590 KC /5190 170 K& 141380 K&/ 1262 320 KE 486 210 K&/ 3927 850 K< marze po reklamé 1074 027 K<
KAMPAN - META STAV SPEND TRZBY 1. NAKUP OPAKOVANY . MARZOVOSI PVNO PODIL NAKLADU POSVUN,
a zisk po reklamé z trzeb na marzi poradi
0
5-(CZ)-DRTG-062026 .11 o AKTIVNI 74180 K& 833 480 K& 208 947 . 36,0% 8,90 % 24,7 % _
po reklamé 225 873 K¢ L) o
., v v 0 0 0
9-(CZ)-ASC-08/26-krmivo-konverze i o AKTIVNI 96 350 K& 883 940 K& 574 468 _22,0% 10,90 % 49,5%  yq
poreklame 98 117KS  quu— S—
. v - 0 0 0
8-(CZ)-DPA-zasoby-072026-hodnota .1 o AKTIVNI 31780 K& 256 290 K& 63 210 _27,0% 12,40 % 459%  yo
poreklame 37T418KC  quu— S—
0
8-(C2)-ACQ-DPA-052026-hodnota .11 o AKTIVNI 168 420 K& 1211650 K& 1004 392 . 38,0% 13,90 % 36,6 % —
poreklamé 292007KC  quu— C—
0
9-(C2)-ASC-07/26-akvaristika-konverze .11 « POZASTAVENO 52 940 K& 357 700 K& 268 133 _41,0% 14,80 % 36,1% .,
poreklame 3717KC  GEEEESESEEEEE — D
. v v 0 0, 0,
9-(CZ)-ASC-06/26-pelisky-konverze s o AKTIVNI 41260 K& 259 500 K& 176 103 _49,0% 15,90 % 324% L4
poreklame 85895K¢  GEEEESETEEED —CEEEED
v v 0 0, 0
5-(CZ)-SRTG-kosik-052026 .11 « POZASTAVENO 21280 K& 125290 K& 31 98 _30,0% 16,98 % 56,6 % —
poreklamé 16 307K QTN G
10-(CZ)-BRAND-2026  MIMO CELEK o AKTIVN{ 7 840 K¢ 0 K¢ — — — — _ .
0,
ez (o (o (1] 0
CELKEM (bez BRAND 486210 KE 3927 850 K& 2324 2351 L 12,38 % 36,4 %
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Kreativa v 11 jazyecich za 3,5 Ké

VYROBI PRELOZI NAHRAJE
statickou kreativu se znackou klienta >  lokalizace do 11 jazykl — texty >  pres MCP rovnou do asetl Google Ads
z Uloziste v HTML vrstve, bez pregenerovani / Mety, k cileni

CENA NASTROJE PRO KLIENTA RUCNI PRACE

\ 4 \ 4
3.5 Ke ~50 K& Ox
za celou sadu 11 lokalizaci fakturace - plné naklady ~20 K¢ otevrit Figmu nebo spravce asetl

11 jazykd z jedné kreativy CZ SK EN DE PL HU RO FR IT ES NL

INGREDIENCE  kartotéka znacek MCP kreativa MCP zapis (Google - Meta)
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Shadowbéh: kazdé réino projde Gety za vés

NAVRHUJE — RUTINNIi OPTIMALIZACE HLIDA — KONTROLNIi VRSTVA

v kontextu kazdého Uctu, klienta i cil( napfic Gcty kazdé rano, i kdyz se zrovna nic nenavrhuje

\\ bitcapy a ROASy — kde upravit v je Merchant v poradku?

\\ vyhledavaci dotazy k vylouceni v aktualizoval se katalogovy feed na Meté?

\\ kde pridat rozpocet, kdyz plnis cile v necili se na Spatné produkty?

\\ tipy, forecasty a paky, co zvednout v jsou v Google Ads produkty, na které se necili?

V 7:30 rano je hotovo a navrhy cekaji. Kopilot v optimalizaci — cilem neni nahradit ¢lovéka, ale sundat mu rutinu

INGREDIENCE  registr (cile - rozpocty) business report DataHub osveédcené postupy a pravidla
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Control center — kontrolni vrstva shadowbéhu

CHECKS IN SCOPE EVIDENCE PASSED BLOCKING FAILURES HUMAN VERIFIED
8 targeting types Machine verdict - simulated Requires escalation - dummy example Local only - does not change verdict

TARGETING MATRIX

Choose a system

The small bars show each evidence result in rule order.

é )
@ Passed @ Failed e Warning e Warning e Warning
Brand Search Product DSA Category DSA Parametric Search Category Search
7/7 passed - 0 failed 10/11 passed - 1 failed 10/11 passed - 0 failed 10/11 passed - 0 failed 6/7 passed - 0 failed
Y X ¥ ¥ X ¥ Y YT YT XY YT Y XXX X Y XY YT Y YT Y X XY X X | Y YT YT YT YT Y Y X X X Y X ¥ ¥ ¥ X
L J

Control center kontrolni vrstvy — kazda kontrola ma ID, o¢ekdvany stav, dikaz a verdikt. Ten den: 79 proslo, 5 vyZzadovalo pozornost.
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Schvdéleni po Fadcich — a teprve pak

~N

E-shop ndbytek CZ — ranni néivrhy - Ctvrtek 10. 9. 2026

\&slovanych névrht tkrtej > ulo - ke kac

oznac ému radku mizes psat komentar, zapracuji ho - smér divize

TRH @ o SK = AT DIVIZE @ OB DT ZA KU KA PAKA @ budget

ua SK — dotdpéni (trh na 92,3 % pldnu MTD)

PNO proti cili (t33-t36) - SK dotapi, AT brzdi - rozpoctova paka v cooldownu, odemyka se 11.-12. 9

tROAS strop jen vybrané

PLNENI PLANU MTD
92,3%
14568 € z planu MTD 15 780 € - schodek 1212 €

ZBYVA | POTREBNE TEMPO
38032€-1811€/den

vlera 1 842 €, predevcirem 1 715 — kolo z 8.-9. 9. zvedlo
vSednidenz~1450 na~1840 €

KAM MESiC DOJEDE

=51800€-98,4%

pfi 1840 € viedni den, ~1 600 € vikend - schodek ~800 €
paka se odemyka zitra

TRH VS. VAZENY PLAN
2,9%/[2,4%

kontext, nefidi se z toho (1.2a) - vdZeno obratem divizi

PNO

OB - Obyvacie izby a sedag&ky

nejvEtsi prostor v SK (2,1/ 2,8 — 25 % pod cilem)

PNO DIVIZE - T33-T36
2,1%
cil 2,8 % - =0,7 p.b. pod cilem

PNO TYDEN T37 (7.-13.9.)
2,6 %
proti t331,9 % - +0,7

OBRAT T37

8940¢€
protit3324310€--63,29

7.-13.9.)

TYPY - ADS PNO A UTRATA, DOZRALE 12. 8.-8. 9.

1

DSA>PROD 3,4% 31 DSA>CAT 4,1% 1 CAT (BM+E) 4,8 1486 € PMAX 2,9% 2218¢€

tROAS 3 400 - 3 060 % (-10,0 %)

OB ma nejvétsi prostor v SK: PNO 2,1 % proti cili 2,8 %, tedy 25% odchylka > eskalovany krok —10 %. Nejlepsi typ divize je PMAX (ads PNO 2,9 %), ale jeho cil jsem hnul véera (3 900 > 3 510 %) a je v
cooldownu do 12. 9. Druhy nejlepsi je tenhle produktovy DSA (3,4 %), ktery neztraci nic na rozpoctu (0 %) a jede na 84 % svého stropu CPC — brzdi ho tedy cil, ne penize.

Komentar k Fadku 1 (uloZi s

strop CPC 0,140 » 0,147 € (+5,0 %)

Druha burika OB: kategorialni DSA (ads PNO 4,1 % — pod trhem SK 3,9 %? ne, mirné nad, ale hluboko pod 4,8 % kli¢ovek) jede primérné CPC na 97,9 % svého stropu 0,140 € a neztraci nic na rozpoctu.
Vézany prvek je strop, ne cil a ne penize (pravidlo 7.5), takze zvedam strop o 5 % — redlny krok +5,0 %, nad kvantem 0,005 € (pravidlo 2.2.3).

Komentar k fadk ulc sam

DT - Detskéizby nadcilem
TYPY - ADS PNO A UTRATA, DOZRALE 12. 8.-8. 9. . ) ’ ) € CAT (BM+E) 5,2% 61 PMAX 4,6 % 1244¢
(] s tROAS PMAX 4 200 - 4 620 % (+10,0 %)

DT je 31 % nad cilem (3,4 % proti 2,6 %) - eskalovany krok +10 %. Nominalné nejhorsi typ jsou produktové DSA (ads PNO 9,8 %),

Kategorialni klicovky (5,2 %) jsem utahl vcera a jsou v cooldownu do 12. 9.; utaZeni tROAS se navic projevuje se zpozdénim, takze vcerejsi krok jesté v ¢islech
neni. Zastava PMAX (4,6 %, 1 244 € — nejvétsi Utrata divize).

Neschvaluju — zitra jde ven nova kolekce posteli a PNO DT se piepiSe. Vrat se k tomu v pondéli.

schvaluji 1, 2

stejny zapis mazes poslat i v chatu

UloZit vybér uloZeno zatim nic

4

Zrusit Vybréno: 2 /17
7

Rekonstrukce naseho rozhrani — klient i navrhy na obrazku jsou ilustracni.

INGREDIENCE shadowbéh (navrhy) MCP zapis guardiani

ZAKLADNI APLIKACE 3 /8 -3/ 4

zAapis

(@ 4 84 zasahu do Uc¢tu — bidding,

rozpocty, prognozy

Zaskrtnete radky v rozhrani — nebo v chatu
odpovite ,,schvaluji 1, 2¢. Stejny mechanismus,
schvaluje se po radcich.

Neschvdleny Fddek se nikdy neprovede.

schvalené navrhy projdou oponenturou
guardiand

zapis pres MCP — se vSemi pojistkami z Casti 1

kazdy krok zlstava v Zurnalu zasahu

zurnal zasahu
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Schvdéleni po Fadcich — zblizka

Vs

1 tROAS 3 400 > 3 060 % (-10,0 %)

OB ma nejvétsi prostor v SK: PNO 2,1 % proti cili 2,8 %, tedy 25% odchylka > eskalovany krok =10 %. Nejlepsi typ divize je PMAX (ads PNO 2,9 %), ale jeho cil jsem hnul v€era (3 900 >3 510 %) a je v
cooldownu do 12. 9. Druhy nejlepsi je tenhle produktovy DSA (3,4 %), ktery neztraci nic na rozpoctu (0 %) a jede na 84 % svého stropu CPC — brzdi ho tedy cil, ne penize.

Komentar k radku 1 (ulozi se sam)...

2 strop CPC 0,140 > 0,147 € (+5,0 %)

Druha bunka OB: kategorialni DSA (ads PNO 4,1 % — pod trhem SK 3,9 %7? ne, mirné nad, ale hluboko pod 4,8 % klicovek) jede primérné CPC na 97,9 % svého stropu 0,140 € a neztraci nic na rozpoctu.
Vazany prvek je strop, ne cil a ne penize (pravidlo 7.5), takze zvedam strop o 5 % — realny krok +5,0 %, nad kvantem 0,005 € (pravidlo 2.2.3).

Komentar k radku 2 (ulozi se sam)...

DT - Detské iva nad cilem (3,4 | 2,6)
TYPY - ADS PNO A UTRATA, DOZRALE 12. 8.-8.9. | DSA>PROD 9,8% 70¢€ CAT (BM+E) 5,2% 610€ PMAX 4,6 % 1244¢€

(] 3 tROAS PMAX 4 200 5 4 620 % (+10,0 %)
DT je 31 % nad cilem (3,4 % proti 2,6 %) - eskalovany krok +10 %. Nominalné nejhorsi typ jsou produktové DSA (ads PNO 9,8 %),

Kategorialni klicovky (5,2 %) jsem utahl vCera a jsou v cooldownu do 12. 9.; utazeni tROAS se navic projevuje se zpozdénim, takze vCerejsi krok jesté v Cislech
neni. Zastava PMAX (4,6 %, 1 244 € — nejvétsi Utrata divize).

Neschvaluju — zitra jde ven nova kolekce posteli a PNO DT se prepise. Vrat se k tomu v pondéli.

ne

Rekonstrukce naseho rozhrani — klient i navrhy na obrazku jsou ilustracni.

o v . , schvaluji 1, 2 ver o r . o
Oznacit vse Zrusit Vybrano:2 /17 . ! Ulozit vyber uloZeno zatim nic
DS MUz i v chatu — ne f radek se nep e
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Na hovor jdete s hotovym podkiadem

SOUHRN PRO KLIENTA

CO SE DOMLUVILO

historie a prepisy vSech hovoru - zadané cile /' coseudelalo

X co se neudélalo
CO SE ODPRACOVALO

Ukoly v Asane - zasahy v UcCtech ze zurnalu )
/\ co chybi

INGREDIENCE LyntVoice (hovory) Asana zurnal zasah pamét prace
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE
Textace: sitelinky z redliné struktury webu

SHOPCRAWLER - STRUKTURA WEBU
DomU > Kola > Détska kola > 16" SESTAVA ,DETSKA KOLA“ - ILUSTRACE

drobecky rikaji, kam kazda stranka patri

Kola 16" pro nejmensi skladem v

SHOPCRAWLER - DOSTUPNOST
) . ) Kola 20" - 6-8 let skladem v

ktere podkategorie maji produkty skladem

Détské helmy a doplnky skladem v
BUSINESS REPORT - VYKON STRANEK
konverzni pomér vstupnich stranek — které kategorie na miru kazdé sestavé — a stejnym zplsobem vznikaji callouty
prodavaji
chat bez kontextu: Akcni nabidka - O nds - Kontakt — stejné pro cely Sitelinky vznikaji z toho, co o webu opravdu vime — a mliZeme
Ucet, rucné importujete ~ jit dal: jen podkategorie s vy$sim konverznim pomérem

INGREDIENCE  ShopCrawler business report (CR stranek) MCP zapis
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Oponentniinzeréty: vime, co tlaéi konkurent

ADS TRANSPARENCY CENTER - KONKURENCE
,Nejnizsi cena na trhu“ - ,,Doprava zdarma*“ NAS INZERAT — ODPOVIDAME JINDE

+ placené SERPy — nejsou tam nejspis vsechny ) L i
vlastni komunikacni uhel: odbornost, zaruka, sklad

SHOPCRAWLER - WEB KLIENTA

vyhody, které konkurent nema cCim prebit
co opravdu umime dolozit: odbornost, zaruka, sklad

guardiani kontroluji: pravopis, vécnou spravnost a osvédcené postupy —
HISTORIE UCTU - PAMET pak zapis pres MCP do uctu

co u klienta uz fungovalo — Uspésné kreativy z kartotéky

izolovany chat: nezna konkurenci, web ani historii G¢tu — pise Kreativa vznika z bohatsiho kontextu — historie (iCtu,
naslepo - konkurence i web klienta v jedné session
INGREDIENCE DataForSEO ShopCrawler guardiani MCP zapis
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Zamitnuty produkt kvuli obréazku? Oprava na jeden zétah

PROBLEM PREGENEROVANI CLOUD STORAGE ZPATKY V PROVOZU
Merchant zamitne obrazek puvodni fotka jako vzor » ulozeni + sekundarni feed import do Google Ads
— rozmery, prelepy, - obrazkové generatory > pres Google Sheets > i Mety — produkt znovu
samolepky, propagacni vyrobi spravny obrazek schvalen
prvky
4 ) 4 )
PRED PO
S
terc, pruh, telefon, vodoznak — smysleny produkt Cista produktovka — smysleny produkt
- / N /

celé vramci jednoho MCP — bez grafika, bez vyvojare klienta - a totéz lze pustit hromadné pres cely feed »

INGREDIENCE  Merchant (diagnostika) MCP kreativa Cloud Storage sekundarni feed
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Obréazky hromeacdné: cely feed najednou

OPRAV VSECHNO NARAZ A PAK PRIDAVEJ

MCP vytdhne z Merchantu vSechny zamitnuté produkty alternativni a lifestylové obrazky pro cely feed —

i s divody > model davkou odstrani pric¢inu - Cloud Storage - sekundarnimi feedy do Merchantu i Mety. Google bere az 10
tabulka s ID a verejnymi URL dalSich a 5 lifestylovych obrazku, Meta az 20 — vétsSina e-

shopu posila jeden

Google prelepky zakazuje — produkt za né zamitne. Meta si je od dubna 2025 sama Stejny obrdazek nesmime slepé

generuje jako funkci poslat do obou platforem — proto

oddélené sekunddrni feedy.

+76 % impresi « +32 % prokliku +15 % CTR

nabidky s vic nez jednim obrazkem — Google, vlastni data (2023) dogenerované pozadi produktu — Taboola, zivé A/B testy (RecSys 2024) -

mimo Shopping i Metu

INGREDIENCE Merchant (diagnostika) MCP kreativa Cloud Storage sekundarni feedy
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Negativa napiic systémy — Skiik vidi, co Google schovévé

OBJEV, NA KTEREM TO STOJI

Sklik neschovévd dotazy — takze odhali

¥ = ’ v dotaz viditelny ve Sklik
kofeny ke skrtnuti z viditelny ve Skliku

Google velkou ¢ast vyhledavacich dotazl skryva. Sklik ne — a lidi hledaji X tenty? dotaz skryty v Googlu
stejné. Z viditelnych dotazl se najdou koreny, které pak skrtneme

vsude.
1 - AGREGACE 2 - KORENY ZE SKLIKU 3 - NASEPTAVAC 4 - IMPORT VSUDE
dotazy z Google Ads - Skliku- | - = zviditelnych dotazu se >  DataForSEO rozsiri koreny, struktura vylucujicich slov
Bingu na jednom misté vytahnou koreny ke Skrtnuti kdyz je potreba jit hloubéji jednim MCP do vSech Gctu

INGREDIENCE DataHub (dotazy) Sklik DataForSEO (naseptavac) MCP zapis
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CAST 2 - ZAKLADNI APLIKACE

Atributy feedu: doporucené dopinime automaticky

MERCHANT — PRES BOOSTORU META — PRES SEKUNDARNI FEEDY
[ J -w y 4
17 atributl VSechny atributy doporuéené
pro Metu
title  description brand gtin mpn identifier_exists  color
material  pattern  size  age_group  gender  +5dalSich 0 pred —feed klienta

M po — obohaceny feed

automatizované — klientuv feed to mit nemusi

Tohle déla nas produkt Boostora — a muzete ho mit taky. .
Boostora.ai
V produkci pres 1,5 roku, s vyvojem 2 roky - prodavame ho i samostatné

INGREDIENCE  Merchantfeed ShopCrawler Cloud Storage vyzkumy
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE - ROCNIi PLAN

POKROCILA APLIKACE 1 /8 -1/ 5

Roéni plén: kde poroste a kde ne

Mésicni trzby kazdého trhu: lorisky rok proti letosku. Letos plnou ¢arou to, co se uz
stalo, ¢arkované forecast do konce roku.

=== 2025 (skutecnost)
Cela skupina '|'39,6 %
— 2026 skutecnost (led-Cvc) === 2026 forecast (srp-pro)

TrthB <250 +30% TrhC <14 T80 %

TrhD 1M +119 %
A~ "Tteeees -
Trh G <439tis. +934 % TrhH <321tis. +101 % Trhl <38tis. +303 %

-
———

Model se u dvou mésicti, které uz dobéhly, netrefil rovnomérné
Cerven + Eervenec: forecast € 1761420, skutecnost € 1862871 (+5,8 %). Klesajici Trh B prestrelil o
24 %, nejmladsi trh podstrelil Sestinasobné — presné tam seda rucni korekce.

INGREDIENCE  business report prognosticky model

ZADANI KLIENTA
»chci obrat X pri ziskovosti Y* — celorocni cil

PROGNOSTICKY MODEL

open-source Greykite od LinkedInu nad business reportem + rucni
korekce — hlavné malé a nové trhy s malym mnozstvim dat

VYSTUP

plan po trzich a kanalech na cely rok — trzby, PNO, marze, prvni vs.

opakované nakupy

REALNA SKUPINA - DEVET TRHU
letos +39,6 % — ,téch 40-50 % rUstu se asi povede udélat”

DataHub registr (cile) Clovék v modelaci
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE - ROCNIi PLAN

Roéni pléin: co se stane, kdyz pFitopime

Bid simulator Google Ads nad 11 kampanémi jednoho Gctu. Posouvame cilové ROAS vSech kampani nardz — kazdy bod je jeden krok.

PO DNES
26 % : pritopit //.
24 % Prltoplt jde — zadny uteSO : ./.
22 % v iz o4rur . : —
Jen kazdé dalsi euro trzb I o =
o jedrazsi nez to pFedchoz?/ ! L o— _ +64 % trzeb
. b / h 4
18 % S " +25 % trzeb ale PNO 25,6 %
16% . . za 3,4 bodu PNO a posledni krok uZ stoji
0 1 o v
14% . 16,86 % 16.5 % - 19.9 % 49 centii z kazdého eura
12 % - ’ '
70 80 90 100 110 120 130 140 150 160 170
MEZNi PNO kolik z kaZdého DALSIHO eura trzby spolkne reklama — tohle je ta zajimavé kfivka 49 ¢
= -+ e EEEna
TRZBY (index, dne¥ni nastaveni = 100) Krivka PNO je skoro rovna — cena riistu se schovava tady: z 29 na 49 centu za kaZdé euro navic

LONI NAOSTRO - CELA SKUPINA trzby +28 %, naklady +44 %, PNO 21,9 » 24,5 % — stejny obchod, jen dozadu

INGREDIENCE  bidsimulator (Google Ads) business report DataHub Clovék v modelaci
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Retence: 1,05 vs 1,33 objednévky na zédkaznike

JAK TO MERIME

Kolik objednavek udéla novy zdkaznik béhem 360 dn(l od té prvni — mira, na které rocni

plan retenci sleduje. KaZdy zaéina na jedné; rozdil je v tom, co pFijde nad ni. Kolik objedna’vek udéla novg/ zakaznik do 360 dntl od
@8 dalsi objednavky 1,32 — droven dvou nejlepSich , , . ., . , ,
| té prvni. Ne kolik hlav se vrati — kolikrat nakoupi.
TrhC G 1,33 +033
TrhD G 1,31 +0,30
TrhA s 14 +0,14
TrhB ;s +0,11 KDE JE NEJVETSI PAKA
TrhH & 1,10 +0,09 v s :
TrhF @ 1,06 +0,06 Trh A a Trh B — dva nejvetsi trhy skupiny, 64 %
TrhE @ 1,05 : +0,05

novych zakazniku, a oba pod Urovni nejlepSich. Je

v nich pres polovinu celé mezery.
0,33 VS 0905 opakovanych objednavek na zakaznika — nejlepsi trh proti nejhorsimu.

Na celkové Grovni je to 1,33 proti 1,05 objednavky — rozdil o ¢tvrtinu. Cely ale leZi nad prvni objednavkou,
atam je sedmindasobny. Ziskat zpatky se da jenom on.

Retence neni ctnhost. Je to ¢dstka.

kolik presne — dalsi slajd >

INGREDIENCE  businessreport DataHub clovek v modelaci
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Retence: dorovnat trhy = az 1291071 € roéné

Baseline je (rovefi, na kterou trhy dorovnavame: kaZdy pod ni zvedneme na ni, trhy nad nf =1=Y4 jediného eura do médii havic.
nechame byt. Kolik to udéld trzeb navic za rok — beze zmény vydaj(i na reklamu.
€1291071 Posledni pricka = tri Ctvrtiny rocniho medialniho
€853029 rozpoctu skupiny
€ 559949
€ 199717 -
N - POCTIVE
1,14 1,20 1,25 1,32 , . o, ; g
Grovedi Trh C a Trh D strop, ne plan — dorovnat nejslabsi trh na uroven

nejlepSich znamena zvednout tam opakované

Jak se k té posledni pricce dojde

100538 zékaznikd x 0,189 objednévky navic = 18976 objednévek » € 68 = € 1291071 objednavky skoro na sedminasobek; naopak se pocita

IR R NPT S jen prinich 360 dnfajen sedm merenych e
€ 388754 €349513 € 318020

TFi trhy nesou 82 % celé ¢astky — dva nejvétsi trhy skupiny a jediny, ktery klesa.

BASELINE NENi FANTAZIE

NI

Uroven posledni pricky dva trhy skupiny uz drzi —
1,33 a 1,31 objednavky na zakaznika

INGREDIENCE businessreport DataHub clovek v modelaci
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE - ROCNIi PLAN

Roéni plén: co klient dostane na stul

ZADANI KLIENTA 120MKc¢:PNO<8,2% - marze=40%
JEDEN DOKUMENT

plan jako tabulka: mésic po mésici — trzby, PNO, MESic TRZBY PNO  ZISK PO REKL.
zisk po reklameé. Demo v korunach, jiny priklad Cervenec 7,9 8,7 % 2,46
nez eurova skupina z grafa. Srpen 8,8 8,2 % 2,83
Zari 10,2 7,9 % 3,36
prognédza urcila, co musi udélat kazdy kanal v kazdé Rijen 11,6 7,6 % 3,87
zemi, aby to dohromady hralo — 13 zemi, prvni vs. Listopad 16,4 7.4% 5,58
opakované ndkupy, PNO, marze ,
P Py Prosinec 17,0 7,5% 5,73
0
projdéte jeden radek prstem: listopad — 16,4 M Celkem 2027 120,0 8,1% 39,0
trzeb pri PNO 7,4 %. Tohle presné klient vidi. (O forecast M Kc- DEMO KLIENT, smyslena data - vyrez, detail doplni recnik
INGREDIENCE  business report prognosticky model DataHub registr (cile) clovék v modelaci
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE

GAP analyza: kde neinzerujeme a kde chybi stréinky

Z VLASTNICH DAT VEN CO ZTOHO LEZE

ERelEEBUEEhlE e e chybejici vstupni stranky, serazené podle hledanosti

stranky s dobrym CR a AOV, které v inzerci nevyuzivame . N,
e komercni mezery k cileni

e obsahova témata pro web

2 Driv analyza za desitky tisic K¢ > ~2 h prace Al +
OD KONKURENCE DOVNITR 20 min kontroly
GAP analyza vs. konkurence

vstupni stranky, které konkurence ma a nam chybi
cely postup na blogu

jakubkasparu.com

INGREDIENCE

ShopCrawler business report prizkum klicovych slov (MCP) DataForSEO Auction Insights parovani pomoci Al
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POKROCILA APLIKACE 3 /8 -1/ 2

CAST 2 - POKROCILE APLIKACE - EXPORTNI ANALYZA 1/ 2

Do jaké zemé expandovat? Postup.

1 Kategorie z feedu
2 Seedslova + lokalizace
3 Ndavrhy z Google Ads

4 Cisténiv kontextu
klienta

5 Poptdvka a ceny pro
kazdy trh

INGREDIENCE Merchant feed

Merchant feed - atribut product_type - deduplikace > nazvy kategorii e-shopu
z kategorii seedova klicova slova » preklad do ~10 jazyku kandidatskych trhi
prizkum klicovych slov pro kazdou zemi a jazyk » 10-20 tisic navrhu

Al vyhodi, co s klientem nesouvisi — vypadne ~polovina slov

kazdé slovo ma kategorii - zemi - hledanost - CPC > vidite poptavku a ceny v kazdé zemi

prizkum kli¢ovych slov (MCP) DataForSEO vyhodnoceni -
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POKROCILA APLIKACE 3 /8 -2/ 2

CAST 2 - POKROCILE APLIKACE - EXPORTNI ANALYZA 2 / 2

Zeb¥igek trhli s predikei ROAS

9 VCIh vstupuje do hodnoceni kazdého trhu, mimo jiné:

hledanost CPC  ceny konkurence logistika a doprava

rust trhu velikost trhu

ceny konkurence bere z karuselu Shoppingu pres DataForSEQO —
parovani produktl funguje i bez GTIN, pres 100% shodu produktu

Prvni den v nové zemi nemdte SEO, znacku ani

opcakované ndkupy — placend reklama je jediny
kandl.

INGREDIENCE  DataForSEO (karusel Shoppingu) business report

ZEBRICEK TRHU

TRH CENY VS. PREDIKCE ROAS
KONKURENCE

Zemeé A -8 % pod trhem 6,1

Zemé B +2 % nad trhem 3,4

Zeme C +15 % nad trhem 1,1

smyslena data — ilustrace struktury vystupu - s ROAS 1 se do zahranici
nevstupuje

cely postup na blogu

jakubkasparu.com

vyhodnoceni pomoci Al

55/ 67



L N T Rekonstrukce — klient i véechna &isla jsou smyslené POKROCILA APLIKACE 4/ 8

Co vSechno vime o jednom produktu

Marzovost produktu

31%
business report VaSe pozice dle ceny
17. z 23 e-shopu
Prodejnost Heureka Sortiment Report
47 ks za mésic JEDEN PRODUKT
business report §qubad|° Véi 150 em Zebfi¢ek cen konkurence

1690-2 690 K¢

Price min2-min10

vase cena 2 390 K¢

PNO ve Shoppingu

8,70 %

DataHub Ceny, kam Heureka nedosahne
DataForSEO
PNO v katalogovych kampanich karusel Shoppingu
11,20 %
Ceny zname u produktl sparovanych na
DataHub

Heurece — 1284 z 3 985 ve feedu.
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE

CRO z PostHogu: Al vidi, kde stréinka ztréci penize

POSTHOG - CHOVANI NA CRO VYZKUMY + GA4 KLIENTA
STRANCE o ) Z PRAXE
Hloubk L - Kliknuti ) velka knihovna podkladovych
kl'T(u t? schrobu knutl- mrtva vyzkumU ke konverznimu poméru 1 h s Al
IKNUTI - CNYDY ™ -
, o = audit za 150 000 Ké
pres API, podle typu zarizeni — i kliknuti
na neaktivni prvky hodinova analyza z PostHogu se potkala
~— _— s auditem produktového detailu a kosiku od

: o o
CO NAVRHNE Jeciln(?ho; nsjl?psmh UXaku — a navrhy byly
Drobné Upravy vstupnich strdnek vzt ool e

.« 17 os , , ., o N s v oL £ s , v v .
kam lidé doskroluji - kde pada chyba - které prvky nereaguji — agregované i do eznamena to, ze prijde o praci —znamena to, ze s temi

. daty umite pracovativ
detailu y P y

NASAZENI produktové stranky pro Shopping prichodnost koSiku kategorie konkrétni stranky s velkou navstévnosti

INGREDIENCE  PostHog GA4 CRO vyzkumy ShopCrawler
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE - WEB JAKO KOD 1 [/ 2

Vstupni stréanky stavime sami — web jako kéd

Staticky web, zaddny WordPress K Jokubkaspanu.com

stavime v Astro a cely web stavi Al - pro sluzby a SaaS
klienty: struktury vstupnich stranek pro konkrétni dotazy,
testovani landing pages

Al broke the economics
of PPC automation.

g PPC campaigns — 12 of them inside the

Bezpeénost q rychlost qurmq GoogleAdsAPI.Whatusedtotaketwoseniordeveloperss-ix

months now ships in a week. Real use cases, real numbers

zadna administrace neexistuje — neni co napadnout, neni
co spravovat - a web je bleskovy

Blog jako dlkaz
6-7 hodin designu a vyvoje - pisu ho ve 14 jazycich — jakubkasparu.com — klienti jsou pod NDA, tak ukazuju vlastni blog na stejné
a zabira mi to zlomek Casu technologii

INGREDIENCE  Astro Al vyvoj CRO vyzkumy
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE - WEB JAKO KOD 2 [ 2

Web jako kéd: zména na ostrém webu za minutu

NAVRH KONTROLA NASAZENIi PRES GIT ZA MINUTU ZIVE

zmeéna vychazejici z dat testovaci prostredi, nez to cely web je jeden udelam zménu — a za

PostHogu K pustime ven K repozitalr — nasazuje se na Z  minutu je na ostrém webu
servery

Git = systém verzi: kazda zména je zaznamenana a da se kdykoli vratit

Klient dostane do svého Codexu dobry brief a skill — a novinky i drobnosti na webu si

PRIBEH JEDNOHO KLIENTA o o o ) o o
dela sam. Kdyz neco shodi, vrati to on nebo kolega diky verzovani za par minut.

INGREDIENCE  PostHog Astro + Git Al vyvoj
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE

Produktové video za 1-2 USD — zase dvé vrstvy

DEMOSHOP

1 - GENERACE 2 - INFORMACNI VRSTVA
video na 10-15 s z fotografie ve vyhody a cena jako prekryv
feedu — video MCP >  HyperFrames — stejny princip
(Seedance...), produkt jako HTML vrstva u bannert

z ruznych uhlu, prostrihy

3-DO FEEDU EKONOMIKA

video jako atribut produktu 1-2 USD za video — jde to délat
v sekundarnim feedu — ve velkém na produkty, které
Merchant i Meta ho maiji rady potrebujete prodat

zavérecny obraz 9:16 — cena a CTA jsou prekryvna vrstva -
DEMO SHOP, smysleny produkt

INGREDIENCE  Merchantfeed video MCP HyperFrames Cloud Storage
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L NT TESTUJEME POKROCILA APLIKACE 7 /8 -2/ 2

CAST 2 - POKROCILE APLIKACE

Cenad se zméni — video se v noci opravi samo

. PREGENERUJE JEN PREKRYV
NOCNi ULOHA ) o 5 CLOUD STORAGE » FEED
: , . nova cena = novy zaverecny obraz pres ) _ )
projde produkty a najde zmeény EN i . SN novy soubor se nahraje, feed ma
HyperFrames — par tokenu, video

rano aktualni video s cenou

ceny a dostupnosti o tAvA
zustava

VRSTVA VIDEA draha — vyrobi se jednou INFORMACNI VRSTVA levna — kazdou noc podle ceny

Ted to zkousim i na jednom nejmenovaném e-shopu, nejvétsSim na Slovensku a v Chorvatsku — vysledky teprve uvidime, proto Stitek
stestujeme”

INGREDIENCE HyperFrames nocni Uloha Cloud Storage Merchant feed
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE

ShopCrawler zné kazdou stranku
— Fizeni DSA je automatické

produktové kategorické

> | Cloud Storage > | pagefeed > DSA-PMax pocet produktl zap vyp
parametrické nekomercni
DSA FEEDY ZE 4 TYPU STRANEK POCTY PRODUKTU ZE SHOPCRAWLERU
Feedy bez klienta Cileni se zapind a vypind samo
produktové - kategorické - parametrické - nekomercni — vime, kolik produktl na strance je: vyprazdnéna kategorie
z klasifikace ShopCrawleru pres Cloud Storage primo do z feedu vypadne, naplnéna naskoci

Google Ads i PMaxu. Feed od klienta nepotrebujeme — data
dodava ShopCrawler.

ShopCrawler zna typ stranky i pocet produktl - feedy pres Google Cloud Storage primo do Google Ads

INGREDIENCE  ShopCrawler Cloud Storage Google Ads page feed
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CAST 2 - POKROCILE APLIKACE - BONUS SHOPCRAWLERU

Strukturovana datea: nesoulady vidime dFiv nez Google

DATA Z PRODUKTOVE DATA V MERCHANTU
STRANKY
o 1 199 K& # Chybu opravime dFiv, hez skon¢&i
cena 1299 K¢ zamitnutim
dostupnost skladem nesoulad mezi webem a Merchantem vidime driv
dostupnost skladem .
nez Google
X GTIN 859...04
GTIN 859...04

stejna data z crawlu obohacuji PMax i jakykoli
dalsi typ kampaneé

smyslena Cisla — ilustrace principu kontroly

INGREDIENCE  ShopCrawler Merchant
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LYNT NA BLOGU

CAST 2 - CO SE SEM NEVESLO

Cty¥i véci, které se sem nevesly

Report Shoppingu, ktery vam Google neda vyhledavaci dotazy na
Urovni produktu — a kdo
a za kolik se na nich
zobrazuje

Marze v konverzich bidding na marZi misto obratu — marZové konverze do
Google Ads bez zasahu klienta . |

Prectéte si o nich na blogu

Odvozené feedy &titky pro Metu a vlastni bidding pro porovnavace
z jednoho feedu - chystame jakubkasparu.com — muzete si vybrat ze 14

jazyku

Slevové kody na pozadi co displayové kampané& opravdu prodaly, i kdyzZ to
pixel nevidi - chystame
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LYNT

ZAVER -1/ 3

Tohle nebyl konec. To byla hrstke.

DRIV TED

Specialista kope Specialista diriguje

orchestrace - strategie - kritické rizeni — realizaci

~80 % &asu rutina — realizace vlastnimi rukama < odpracuje ,,lopata“: model, ktery zrovna mate
nové struktury  experimenty landing pages
exporty  klikani  rucni nastavovani businessova data

Prace neubylo. Pribylo ji. , . . v 1
. o u . . . o . . vic muziky ve stejném rozpoctu klienta
Jen jde konecné resit detaily, efektivitu a veci, které driv nesly.
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LY NT

ZAVER - 2 |/ 3

Automatizace uz neni vysada téch nejvétsich

DRIV DNES

automatizace se musela vyplatit objemem — davala totéz jde délat v daleko mensim meéritku a daleko
smysl az pro firmu s 5 000 reklamnimi ucty a tymem kvalitnéji — nova automatizace za tyden, a hlavné
20 vyvojaru; interni nastroj = pul roku prace dvou lidi N paralelné s dalSimi vécmi

staci na to senior s dobrymi nastroji — a proto se trh uplnée
proto se ploSné neautomatizovalo zmeni

Hodnota nespocéivé v uSetfenych tkech hodinéch klikdni.

Hodnota se presouva k lidem, kteri premysleji a pracuji s kontextem — a dosahuiji pro klienta lepSich vysledkd. To jste vy,
kdyz tu sedite.
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Ly NT

PPC uz dnes neni PPC problém.
Je to vyvojovy a detovy problém.

Jakub Kasparu

[m]3:[s]
Predstavivost, prace s daty, orchestrace, kontroling — a lopata to
[m]55 e

, lynt.cz - jakubkasparu.com
odpracuje.
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