16 SYGNALOW, ZE TWOJ
BIZNES POTRZEBUJE
STRATEGII, NIE
KOLEJNEJ KAMPANII

DZIAEASZ W MODELU 'NA WYCZUCIE" LUB
'JAKOS TO BEDZIE'? TRACISZ BUDZET,
CZAS | ENERGIE NA DZIAEANIA, KTORE
NIE GENERUJA ZYSKOW? NIE WIESZ, CO
ROBI TWOJ ZESPOE?

A MOZE CHCESZ ZATRUDNIC AGENCJE,
TYLKO BOISZ SIE, ZE | TO NIE ZADZIAEA.
SPRAWDZ, CZY ROZPOZNAJESZ KTORYS
Z TYCH SYGNAEOW

BRAND



1. MARKETING DZIAEA,
ALE TO NIE PRZEKEADA
SIE NA SPRZEDAZ

PROBLEM: BRAK POWIAZANIA MIEDZY
DZIAC ANIAMI MARKE TINGOWIM|
A STRATEGIA SPRZEDAZOWA

QUICK WIN: ZDEFINIOWANIE
POWIAZANYCH KPI DLA ZESPOEOW
MARKETINGU | SPRZEDAZY

BRAND



2. BRAKUJE WIEDZY,
KTORE DZIAEANIA SA
SKUTECZNE

PROBLEM: NIEUSTALONY SYSTEM
MIERZENIA EFEKTYWNOSCI DZIAEAN
PROMOCYJNYCH

QUICK WIN: PRZEPROWAD/ZENIE AUDY TU
MARKETINGOWEGO ORAZ WDROZENIE
DASHBOARDU ANALITYCZNEGO T/T

BRANDZERA



3. ZESPOL 'UTKNAL”
| NIE WIE, W KTORA
STRONE ISC DALEJ

PROBLEM: BRAK KLAROWNEJ STRATEGII
| PRIORYTETYZACJI ZADAN W ORGANIZACUI

QUICK WIN: REALIZACJA SPOTKANIA
STRATEGICZNEGO | WYZNACZENIE CELOW
KROTKOTERMINOWYCH

BRANDZE]



4. ZESPOL INICJUJE
DZIAEANIA, ALE
BRAKUJE RAM | CELOW
OPERACYJNYCH

PROBLEM: DZIAt ANIA ZESPOEU SA
NIESKOORDYNOWANE | NIEZWIAZANE
L CELEM STRATEGICZNYM

QUICK WIN: OPRACOWANIE OPERACYJINEGO

PLANU DZIAEANIA Z PRIORY TETAMI NA
KWARTAL

BRAND



5. KAZDY MATERIAL
WYGLADA INACZEJ,
KAZDY MOWI COS
INNEGO

PROBLEM: BRAK SPOJNOSCI| WIZUALNEJ |
KOMUNIKACYJINEJ WE WSZYSTKICH
MATERIAEACH

QUICK WIN: WDROZENIE BRANDBOOKA ORAZ

UJEDNOLICENIE KOMUNIKACJI WIZUALNEJ
| WERBALNEJ

BRAND



6. AGENCJE TWORZA
KAMPANIE, ALE NIKT
NIE OGARNIA CAELOSCI

PROBLEM: BRAK OSOBY ODPOWIEDZIALNEJ
/A STRATEGICZNE ZARZADZANIE CAEOSCIA
DZIAEAN MARKETINGOWYCH

QUICK WIN: WY /ZNACZENIE LIDERA

STRATEGI MARKETINGOWEU
ODPOWIEDZIALNEGO ZA SPOJUNOSC DZIAEAN

BRANDZERA



7. POTRZEBUJE
OMOWIC TEMAT
BIZNESOWO, NIE CHCE
KOLEJNEJ AGENCJI

PROBLEM: BRAK PARTNERA
STRATEGICZNEGO, KTORY WSPIERA
ROZWOJ FIRMY Z POZIOMU DORADCZEGO

QUICK WIN: ROZPOCZECIE WSPOEPRACY
DORADCZEJ Z KONSULTANTEM
STRATEGICZNYM LUB MASTERCLASS

BRAND



8. PRODUKT MA
POTENCJAL, ALE
RYNEK GO NIE
DOSTRZEGA

PROBLEM: NIEDOPASOWANE
POZYCJONOWANIE LUB NIEADEKWATNA
KOMUNIKACJA WARTOSCI OFERTY

QUICK WIN: ANALIZA POZYCJONOWANIA
| AKTUALIZACJA PROPOZYCJlI WARTOSCH
DLA KLUCZOWYCH GRUP KLIENTOW

BRANDZERA



9. NOWA OFERTA NIE
LOSTAEA OSADZONA
W STRATEGII MARKI

PROBLEM: BRAK STRATEGII WEJSCIA NOWEJ
OFERTY | JEJ OSADZENIA W MARCE
NADRZEDNEJ

QUICK WIN: OPRACOWANIE STRATEGII

WEJSCIA NA RYNEK | MAPY POWIAZAN
PRODUKTOWYCH

BRAND



10. MOJA FIRMA LUB
BRANZA PRZESZEA
ZNACZACE ZMIANY

PROBLEM: /DEZAKTUALIZOWANA
STRATEGIA MARKI NIE ODPOWIADA NA
NOWE WARUNKI OTOCZENIA

QUICK WIN: ZAKTUALIZOWANIE STRATEGII
MARKI W OPARCIU O ANALIZE OTOCZENIA
| KIERUNKU FIRMY

BRANDZE]



11. FIRMA PRZESTALA
SIE ROZWIJAC MIMO
INTENSYWNYCH
DZIAEAN

PROBLEM: BRAK SKALOWALNEJ STRUKTURY
| EFEKTYWNEGO MODELU OPERACYJINEGO

QUICK WIN: ZMAPOWANIE PROCESOW |

IDENTYFIKACJA BARIER WZROSTU
ORGANIZACYINEGO

BRAND



12. CHCE DOTRZEC DO
NOWEGO SEGMENTU
/ CHCE WEJSC NA
NOWY RYNEK

PROBLEM: NIEWYSTARCZAJACA WIEDZA O
POTRZEBACH | ZACHOWANIACH NOWEJ
GRUPY DOCELOWEJ

QUICK WIN: PRZEPROWADZENIE BADAN
RYNKU | STWORZENIE PROFILI NOWYCH
PERSON ZAKUPOWYCH

BRAND



13. MOJA MARKA
WYDAJE SIE
PRZESTARZAELA

PROBLEM: ZATARCIE TOZSAMOSCI| MARKI
W WYNIKU BRAKU PROCESU REWITALIZACJI

QUICK WIN: RO/POC/ZECIE PROCESU
ODSWIEZENIA WIZERUNKU POPRZEZ
WARSZTATY | REBRANDING

BRANDU:/ "D By



14. SKLEP GENERUJE
RUCH, ALE NIE
KONWERTUJE
UZYTKOWNIKOW

PROBLEM: BRAK DOSTOSOWANIA TRESCI |
SCIEZKI UZYTKOWNIKA DO DECYZJ
ZAKUPOWYCH

QUICK WIN: AUDY T STRONY POD KATEM
UX/CRO | WDROZENIE ZMIAN
IWIEKSZAJACYCH KONWERSJE

BRAND



15. NIE WIDZIMY
SENSU W KPI, NIE
ANALIZUJEMY
WYNIKOW

PROBLEM: FIRMA OPERUJE NA PODSTAWIE
NTUICJI ZAMIAST DANYCH, CO PROWAD/Z|
DO NIEEFEKTYWNEGO ZARZADZANIA
MARKETINGIEM, BUDZETEM | ROZWOJEM

QUICK WIN: ZDEFINIOWANIE | WDROZENIE
ZESTAWU BAZOWYCH WSKAZNIKOW
FFEKTYWNOSCI - MONITORUJ TE:

JU, CTR. CPC, CPA, CAC, AOV. CR, CLV

BRAND



16. MAMY STRATEGIE,
ALE TO NIE DZIAEA

PROBLEM: BRAK PRZEEOZENIA STRATEGII NA
DZIAt ANIA OPERACYJNE | DECYZJE
CODZIENNE

QUICK WIN: WARSZTAT WDROZENIOWY DLA

LESPOtU W CELU OPERACJONALIZACI
STRATEGII

BRAND



ROZPOZNAJESZ TE
SYMPTOMY?

CZAS NIE ROZWIAZE TEGO ZA CIEBIE

10, CZEGO POTRZEBUJESZ, TO NOWE
SPOJRZENIE, KTORE PRZEKSZTAECI CHAOS
W KIERUNEK, STRUKTURE [ KONKRE TNE
DZIAC ANIA.

ZAMIAST DZIAEAC NA WYCZUCIE
- SPRAWDZ. CO MOZEMY ZMIENIC WSPOLNIE

BRAND



