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Hyva lahja alkaa hyvasta paatoksesta

Tuote on nakyva lopputulos. Ensin on ymmarrettava saajaa ja toteutettava ajatus
hyvin.

Kasikirja auttaa perustelemaan valinnan johdolle, hankinnalle ja lahjan saajalle. Et tarvitse koko
kuvaston tuntemusta, vaan tarkoituksen, saajan, kokonaisbudjetin ja paivamaaran.

Kirja yhdistaa Logo.ee:n julkisia artikkeleita, Anti Saluneemin julkaistua asiantuntijanakdkulmaa ja
ulkoisia lahteita. Tydlehdet ja laskelmat on laadittu tata kirjaa varten. Esimerkit eivat ole todellisia
asiakastuloksia tai tarjouksia.

Valitse yksi oikea projekti: messu, uuden tydntekijan tervetulopaketti tai asiakkaan kiittdminen. Tayta
tydkalut taman tilanteen perusteella. Valmis toimeksianto on tarkeampi kuin luettujen sivujen

maara.

[01]1/[02]/[03]
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Selkea toimeksianto 15 minuutissa

Yksi sivu kaynnistaa keskustelun ja vertailukelpoiset tarjoukset.

Muotoile tavoite toimintana: jatkotapaamiset, sujuva ensimmainen tydpaiva tai kiitos tietysta
yhteistydsta. Pelkka kauniiden tuotteiden toive ei rajaa valintaa.

Merkitse puuttuvat tiedot avoimiksi. Ensimmaisen tuoteidean ei tarvitse sitoa valintaa ennen
naytteen tarkistamista.

Kysymys Vastauksesi

Tavoite: mitad lahjan saamisen jalkeen tapahtuu?
Saaja: rooli, tilanne ja todellinen tarve

Maara: vahvistetut saajat ja perusteltu varaus
Budjetti: koko projekti

Maaraaika ja luovutuspaikka

Brandi: viesti, varit, logo ja tunnelma
Rajoitukset: materiaalit, pakkaus, kiellot

Tulos: mittari ja arviointipaiva

Tuotteen ja ulkoasun hyvaksyja
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Markkinointi: lahjasta seuraavaan
askeleeseen

Yhdista tuote yhteen kampanjaan ja yhteen selkedan toimintaan.

Messun onnistuminen ei tarkoita kaikkien tuotteiden jakamista. Madrittele arvokas kontakti: sopiva
rooli, todettu tarve ja sovittu seuraava askel. Lahja avaa keskustelun, mutta ihminen arvioi
mahdollisuuden.

Valitse tuote, joka tukee kampanjan kayttotilannetta. Tarkista, etteivat esine ja viesti ole ristiriidassa.
Liita lyhyt kortti, joka kertoo hyddyn ja seuraavan askeleen.

QR-koodin pitaa antaa luvattu sisalté heti, esimerkiksi keskusteluun liittyva tarkistuslista. Yleinen
etusivu pakottaa saajan etsimaan uudelleen.

Ennen Tapahtumassa Jalkeen

Kohderyhma ja tavoite Keskustelu, tuote, sopimus Luvattu materiaali ja
yhteydenotto

Tietojen kasittelysuunnitelma Tarve ja seuraava askel muistiin Tapaamiset ja

mahdollisuudet

[04]
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Henkilostotyo: lahja osana kokemusta

Lahja ei korvaa johtamista. Se tekee hyvin jarjestetyn kokemuksen nakyvaksi.

Aloita ensimmaisesta tydpaivasta. Mika auttaa tyon tekemista ja tiimiin liittymista? Tarkista toimisto-
ja etatyon tarpeet, vaatekoko seka mahdollisuus kieltaytya tai valita vaihtoehto.

Luo vakiopaketti ja roolikohtaisia lisdosia: hyddyllinen tyovaline, mukava yritysvaate ja
henkilékohtainen tervetulotoivotus. Ala tayta laatikkoa turhilla esineilla.

Kerro, mista kiitat. Pida lahja vapaaehtoisena ja tarkista yrityksen lahja- ja verokaytannot. Keraa vain
tarvittavat kokotiedot ja rajoita niiden kayttoa.

Hetki Tehtava Tarkistus

Ensimmainen paiva Tyon aloittaminen ja Oliko paketti ajoissa?
yhteenkuuluvuus

Saavutus Tasmallinen kiitos Ymmarrettiinkd
peruste?
Tiimin tapahtuma Yhteinen kaytto Otettiinko tuote

kayttéon?
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Assistentille: jarjestelma kiireen tilalle

Selkea hyvaksynta, varasto ja luovutus vahentavat viime hetken pelastustyota.

Pida lahjakalenteri tapahtumien, vieraiden ja johdon tapaamisten yhteydessa. Jokaisella rivilla on
vastuuhenkil®, hyvaksyja, budjetti, kayttopaiva ja toimituspaikka.

Luo pieni tarkistettu perusvalikoima vieraille, puhuijille, uusille tyontekijoille ja tarkeille kumppaneille.
Tallenna tuotekoodi, hyvaksytty merkintd, pakkaus ja viime toteutunut kokonaiskustannus. Hinta ja
varasto vahvistetaan uudelleen.

Keraa toimitusosoitteet turvallisesti, rajaa jakaminen ja maarita poistaminen. Tarkista nimien
kirjoitus ennen personointia. Pakkaaminen ja kortti kuuluvat suunnitelmaan.
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Lahjavalikoima: perus, kampanija ja
erityiskiitos
Toistuvat tilanteet hyétyvat standardeista, erilaiset saajat eri valinnoista.

Perusvalikoima ratkaisee toistuvat tarpeet. Kampanjavalikoimalla on erityinen viesti ja tavoite.
Erityiskiitos perustuu yhteisty6hon ja saajan tarpeeseen, ei vain asemaan.

Erota budjetit, jotta messutilaus ei vie henkil6ston tai tarkeiden asiakkaiden maararahaa. Yhdista
sopivat tilaukset, mutta ala osta turhaa varastoa alennuksen takia.

Valikoima Pida yhtendisena
Perus Vieraat ja tervetulotoivotukset Tuote, logo ja laatu
Kampanja Messu, lanseeraus, rekrytointi Viesti ja seuraava
toiminta
Erityiskiitos Tarkea yhteisty® Sopivuus ja

henkilokohtainen kortti
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Budjetti, jonka voit perustella

Vertaa koko projektia ja luovutetun lahjan kustannusta.

Kokonaiskustannus sisaltaa tuotteet, merkinnan, aloituskulut, suunnittelun, personoinnin,
pakkauksen, kokoamisen, kuljetuksen ja soveltuvat verot. Nayta varaus erikseen.

Laskelma on harjoitusesimerkki, ei Logo.ee:n hinnasto. Lisaa arvonlisavero ja lahjojen
verovaikutukset tilanteen tarkistamisen jalkeen.

100 lahjaa Laskenta EUR
Tuotteet 100 x 12 1200
Merkinta 100 x 2 200
Aloitus ja suunnittelu Kertakulu 100
Pakkaus ja kokoaminen 100 x 3 300
Kuljetus Koko tilaus 60
Yhteensa ennen veroja 1860
Lahjan yksikkokulu 1860/ 100 18,60

[05]
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Maara ja varaus tarvitsevat perustelun

Suunnittele saajien ja todellisen jakotavan mukaan.

Messutilaus ei vastaa kaikkien kavijoiden maaraa. Huomioi kohderyhma, keskustelukapasiteetti ja
jakosaannaot. Tyontekijoille erottele nykyiset saajat, tulevat aloittajat ja vaihtovara. Vahvista nimet
ennen personointia.

Varaus kattaa tietyn epavarmuuden: lisdsaajat, kokovaihdot tai mydhemman kayton. Yleispateva
prosentti ei sovi kaikkeen. Paivatty kampanjaviesti voi tehda ylijaamasta kayttokelvottoman.

Suunnittelurivi

Vahvistetut saajat

Todennakdiset lisdsaajat

Vaihto- tai korvausvara

Kayttokelpoinen varasto

Tilaus = tarve + perusteltu vara - varasto

[06]
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Suunnittele luovutuksesta taaksepain

Muuta kiire paivamaariksi ja hyvaksynnéiksi.

Aloita paivasta, jolloin valmiiden lahjojen pitaa olla kasissasi. Varaa sita ennen kuljetus, kokoaminen,
tuotanto, naytteen tai ulkoasun hyvaksynta seka aineistot. Toimittaja vahvistaa todellisen tuotteen
aikataulun.

Puuttuva logo, epaselva maara, vaatekoot, useat osoitteet ja poissa oleva hyvaksyja voivat
viivastyttaa enemman kuin tuotanto. Sovi hyvaksynnan takaraja ja varasuunnitelma.

Vaihe Vastuu Vahvistettu paiva

Toimeksianto ja budjetti

Tuote, ndyte ja varasto

Logo, ulkoasu ja mitat

Tuotanto ja laadun tarkistus

Kokoaminen ja kuljetus

Vastaanotto ja luovutus
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Valintamatriisi: kolme vaihtoehtoa riittaa

Arvioi samaa tehtavaa, ala vain vaikuttavaa kuvaa.

Painota kriteerit, anna tuotteille pisteet 1-5, kerro painoilla ja laske yhteen. Taulukon painot ovat
muokattavia esimerkkeja. Turvallisuus ja maaraaika ovat ensin taytettavia ehtoja.

Yritysvaatteissa mukavuus voi olla tarkein; messulla mukaan ottamisen helppous. Naytteesta naet
sen, mita naytto ei kerro.

Kriteeri Esimerkkipaino A/B/C(1-5)
Todellinen kaytto 35%
Laatu ja kestavyys 25%
Brandin ja merkinnan sopivuus 15%
Kokonaiskustannus 15%
Pakkaus ja logistiikka 10%

[07]
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Merkinnan on sovittava tuotteeseen

Logon koko, pinta ja tekniikka ovat kokonaisuus.

Toimita alkuperdinen vektorilogo ja brandiohje. Ald pyydé palauttamaan logoa kuvakaappauksesta.
Maarita paikka, koko ja vari; valmistaja tarkistaa toteutettavuuden.

Brodeeraus voi vaatia yksityiskohtien yksinkertaistamista. Kaiverrus riippuu materiaalista ja
pinnoitteesta. Varipainatus ei toista kaikkia kuvan valotehosteita.

Kayttaisiko saaja tuotetta vapaaehtoisesti? Nakyva logo voi sopia tapahtumavaatteeseen, hillitty
merkinta arkiseen kumppanilahjaan.

[08]/[09]
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Ennen tuotantoa: hyvaksynnan
tarkistuslista

Kirjallinen hyvaksynta on parempi kuin oletus.

Sailyta hyvaksytty tiedosto, tarjous ja paivamaara yhdessa. Logon, maaran tai saajien muutos vaatii
hinnan ja aikataulun uuden tarkistuksen. Keskustele naytto- ja painovarien erosta etukateen.

Tarkista Vahvistettu / avoin

Tuotekoodi, vari, materiaali ja maara
Nayte sopii kayttéon

Koot ja nimet tarkistettu

Alkuperainen logo ja oikea versio
Merkinnan koko, paikka ja varit

Nayte tai tuotekohtainen malli hyvaksytty
Kokonaishinta, verot ja muutokset

Toimitus, pakkaus, osoitteet ja yhteyshenkild

Vastaanoton tarkistus ja ongelman omistaja
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Vastuullisuus vaatii nayttoa

Vihrea vari tai eco-sana ei todista pienempaa ymparistovaikutusta.

Aloita tarpeesta ja kayttoiasta. Kierratysmateriaali ei tee tarpeettomasta tuotteesta hyodyllista.
Selvita, mihin osaan vaite kohdistuu, materiaaliosuus ja tuotekohtainen naytto.

Kirjaa vaitteen tarkka teksti, tuotekoodi, dokumentti, myéntaja, voimassaolo ja laajuus.
Pakkaussertifikaatti ei saa nayttaa koko tuotteen sertifikaatilta. Luonnonmateriaali ei yksin todista
pienempaa elinkaarivaikutusta.

Vertaa myOs maaraa, korjattavuutta, hoitoa, pakkausta ja kuljetusta. Julkaise vain perusteltu vaite;
ala anna Al:n kaunistella todistamatonta lupausta.

[10]
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Turvallisuus, lahjakaytannot ja verot

Tarkista ennen tilaamista.

Selvita valmistaja tai vastuutoimija, jaljitettavyys, ohjeet ja tuoteryhman vaatima naytto.
Elektroniikka, juoma-astia, lasten tuote ja tekstiili tarvitsevat eri tarkistuksia. CE ei ole kaikkien
lahjojen yleinen laatumerkki.

Euroopan komission GPSR-ohje kasittelee myos ilmaiseksi luovutettuja tuotteita. Pyyda
tuotekohtaiset dokumentit ja tarkista tarvittaessa Safety Gate. Al-kuva ei todista turvallisuutta.

Saajan yrityksella voi olla arvoraja tai lahjakielto. Tarjoa kohtelias tapa kieltaytya. Virossa EMTA
kasittelee mainoslahjan tuloveron ja arvonlisaveron erikseen. Tarkista oma tilanne kirjanpitajalta;
Suomen ja muiden maiden saannoét erikseen.

[111/112]
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Mittaa tuloksia, ala jaettujen esineiden
maaraa
Kustannus tiedetaan. Vaikutus selvitetaan mittaamalla.

Maarita tarkein mittari etukateen: laadukkaat tapaamiset, relevantit kyselyt, tervetulopaketin kaytto
tai uusintatilaukset. Avaukset ja klikkaukset eivat ole myyntia.

ROI = (perustellusti kampanjalle kohdistettava lisavoitto - kokonaiskulu) / kokonaiskulu. Kayta
lisavoittoa, ala koko liikevaihtoa. Huomioi tydaika ja jatkotoimet seka kohdistamisen epavarmuus.

Harjoitusesimerkki: 2000 euron kustannus ja 2600 euron kohdistettava lisavoitto tuottavat 30%
ROI:n. Tama ei ole ennuste. Vertailukelpoiset ryhmat ja toistuvat testit antavat vahvempaa nayttoa.

Mittari Lahtotilanne Arviointipaiva

Relevantit kontaktit

Laadukkaat kyselyt / tapaamiset

Tilaukset ja lisavoitto

Kaytto ja palaute
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Al muuttaa valmistelua ja neuvontaa

Nopeampi ideointi tarjoaa vaihtoehtoja. Paatos tarvitsee tarkat tiedot.

Al voi jasentaa toiveen toimeksiannoksi, ehdottaa kayttotilanteita, verrata kategorioita ja laatia
toimittajakysymyksia. Ostaja pystyy tutkimaan suuntia jo ennen kuvastoa.

Anti Saluneemin julkaistu nakdékulma korostaa neuvonnan kasvavaa merkitysta. Al-ulkoasu voi
nayttaa hyvalta, mutta materiaali, saumat, pinta ja merkintaalue ratkaisevat toteutuksen.

Mittaa selkeytynytta toimeksiantoa, l[0ydettyja puutteita, poistettuja huonoja ideoita ja sadstettya
paatdsaikaa. Ideoiden lukumaara ei ole tulos. llman tarkistusta Al nopeuttaa myos virheita.

Al valmistelee Ihminen vahvistaa

Tavoitteet ja ideat Saajan tarve ja brandi
Annetut tarjoukset Puuttuvat hinnat ja ehdot
Visuaaliset suunnat Tuotemalli ja tuotantotiedosto
Teksti- ja kdanndsluonnos Faktat, nimet ja oikeudet

[01]1/[02]
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Al-toimeksianto: rajat ensin

Kerro tilanne, ehdot ja tarvittava tulos.

Kuvaa saajan toimintaa, ala stereotypiaa. Matkustava tiimi ja tiivis juoma-astia ovat parempi
lahtdkohta kuin oletus johtajien luksustoiveesta. Nimea ei yleensa tarvita.

Anna maara, kokonaisbudjetti, paivamaara, markkinat, logistiikka ja brandirajat. Pyyda puuttuvat
tiedot ensin. Al ei saa keksia hintaa tai toimitusta.

Vaadi faktan, oletuksen ja kysymyksen erottamista. Tuotetieto tulee vahvistetusta kortista tai
annetusta tarjouksesta, ei mallin muistikuvasta.

KOPIOI JA MUOKKAA

Toimi liikelahjojen suunnitteluapuna. Tavoite: [tavoite]. Saajat ja kaytto: [kuvaus]. Maara: [luku].
Kokonaisbudjetti ja verot: [tiedot]. Tarvitaan perille: [paiva/paikka]. Brandi ja rajat: [tiedot]. Kysy
ensin enintaan viisi tarkeaa puuttuvaa kysymysta. Ehdota sitten kolme erilaista kayttélahtdista
suuntaa: perustelu, riski, tarkistettava tieto ja seuraava askel. Al keksi tuotekoodia, hintaa,
varastoa tai sertifikaattia.
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Al-ideat: lIaajenna ja rajaa

Ensimmainen lista aloittaa keskustelun, ei tilausta.
Pyyda eri kayttotarinoita, esimerkiksi liikkuva tydpaiva, keskittyminen toimistossa tai ulkoilu.
Jokaisesta tulee ymmartaa, miksi saaja kayttaisi tuotetta.

Pyyda myds hylkayssyy: toimitusriski, epamukava logo, hoito, pakkaus tai lahjakaytantd. Vertaa
kolmea suuntaa matriisilla.

Siirry sitten oikeisiin Logo.ee-tuotteisiin ja asiantuntijan tietoihin. Tallenna tuotekoodi, tarkistuspaiva,
merkintavaihtoehdot ja kysymykset. Verkkohinta voi koskea eri maaraa tai merkitsematonta
tuotetta.

KOPIOI JA MUOKKAA

Ehdota toimeksiantooni kolme kayttélahtdista suuntaa. Ald nimea vahvistamattomia tuotteita.
Anna tilanne, saajan hyoty, tuoteryhma, merkintaidea, epaonnistumisen syy ja toimittajalta
tarkistettava asia. Arvioi valintakriteereillani ja merkitse arviot oletuksiksi.
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Al tarjousvertailussa: yhtenaista rivit

Vertailu toimii vain vertailukelpoisella tiedolla.
Anna anonymisoidut hinnat ja ehdot. Erota tuote, merkinta, aloitus, pakkaus, kuljetus ja verot. Tyhja
rivi ei tarkoita maksutonta palvelua.

Yhtenaistda maara, paikat ja varit, laatu, pakkaus ja toimituspiste. Nayta erot, joita ei voi yhtenaistaa.
Ala paata ndenndisesta kokonaissummasta.

Tarkista laskut taulukossa. Kysy voimassaolo, varaston vahvistus ja muutosten vaikutus. Al ei
vahvista toimittajan sitoumusta.

KOPIOI JA MUOKKAA

Vertaa tarjouksia samalle projektille. Nayta rivikohtainen maara, yksikko, yksikkdhinta ja summa.
Erota sisaltyva, lisé ja puuttuva tieto. Alé tulkitse puuttuvaa hintaa nollaksi. Nayta laatu-,
merkinta-, pakkaus-, vero- ja aikatauluerot. Laadi lopuksi avoimet paatoskysymykset.
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Al-kuvasta tuotantotiedostoon

Ideakuva, tuotemalli ja tuotantotiedosto ovat eri asioita.

Ideakuva nayttaa suunnan ja tunnelman; tuote tai merkinta voi olla kuvitteellinen. Merkitse se
luonnokseksi alaka lupaa tarkkaa kopiota.

Tuotekohtainen malli kayttaa oikeaa tuotetta, mittoja ja merkintaaluetta. Hyvaksy se yhdessa
menetelman kanssa. Tuotantotiedosto tayttaa grafiikan, varien ja tekniikan vaatimukset.

Suunnittelija tarkistaa suoja-alueen, kontrastin, fontit, logon mittasuhteet ja hienot viivat. Al voi
muuttaa tekstia, saumoja tai geometriaa. Vertaa alkuperaisiin; valotehostetta ei aina voi painaa.

KOPIOI JA MUOKKAA

Laadi suunnittelutoimeksianto, ala tuotantotiedostoa. Kayta brandiohjetta ja alkuperaislogoa.
Tuote: [koodi/kuva]. Merkintaalue: [vahvistetut mitat]. Menetelma: [vahvistus]. Kuvaa kaksi
toteuttamiskelpoista suuntaa ja kysymykset suunnittelijalle. Sdilyta logon muoto ja mittasuhteet.
Merkitse tuntemattomat tiedot avoimiksi.

[02]/[08]/[09]
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Personointi ilman kiusallista yllatysta

Henkilokohtainen tarkoittaa osuvaa huomiota, ei maksimaalista tiedonkeruuta.

Valitse sama viesti, tiimikohtainen viesti tai nimi. Tarkista kirjoitus ja erikoismerkit. Nimellista
ylijdaamaa on vaikea kayttaa uudelleen.

Al voi luonnostella kortin todellisen yhteistydn perusteella. Se ei saa keksia saavutuksia, suhdetta tai
mieltymyksia. Al paattele arkaluonteisia ominaisuuksia profiileista.

Kaanna kahdeksalle markkinalle ajatus ja savy. Paikallinen lukija tarkistaa puhuttelun, huumorin,
nimet ja aantamyksen. Valta maiden pelkistamista lahjastereotypioihin.

KOPIOI JA MUOKKAA

Kirjoita kolme kiitoskorttia kielella [kieli]. Vahvistettu syy: [todellinen yhteisty6/saavutus]. Savy:
[brandi]. Enintdan 45 sanaa. Al3 oleta henkilétietoja, tuloksia tai laheisyytta. Sailyta nimet ja
ilmoita hyvaksyntaa vaativat kohdat.
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QR ja NFC: hyddyllinen digitaalinen yhteys
Digitaalisen lisén pitda helpottaa saajan elamaa.

Valitse yksi kohde: hoito-ohje, tapahtumamateriaali, tervetulovideo, ty6lehti tai yhteydenotto. Kerro
hyoty koodin vieressa.

Kayta hallittavaa osoitetta ja testaa todellinen koko, pinta ja useita puhelimia. Kaarevuus, kiilto ja
pieni painatus haittaavat lukua. Tarkista NFC:n tuotekohtainen sopivuus.

Al:n suunnittelema sivu ei todista linkin, lomakkeen tai analytiikan toimintaa. Testaa avaus, lahetys,
vahvistus ja materiaalin saaminen. Erottele kaynnit, kyselyt ja tilaukset.

Tilanne Digitaalinen hyoty Seuraava askel
Tervetulopaketti Ensimmaisen paivan ohje Oikea yhteyshenkild
Messu Keskustelun materiaali Sovittu tapaaminen

Asiakkaan kiitos Hoito tai hyddyllinen idea Vapaaehtoinen palaute
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Al: tiedot, oikeudet ja tarkistus

Kayta vain tehtavassa tarvittavaa tietoa.

Al3 lisaa julkiseen Al-keskusteluun asiakaslistoja, arkaluonteisia henkildstétietoja, sopimuksia tai
salaisia hintaehtoja ilman hyvaksyttya kasittelytapaa. Anonyymi kayttétilanne yleensa riittaa.

Vahvista logojen, fonttien, kuvien ja kuvituksen oikeudet. Al-tulos ei takaa oikeutta kayttaa brandia,
henkil6a tai aineistoa. Sailyta alkuperaiset ja hyvaksytyt versiot oikeustietoineen.

NIST tunnistaa generatiivisen Al:n vakuuttavien virhevaitteiden ja yksityisyyden riskit. Lahteet ja
ihmisen hyvaksynta ovat tarkeampia kuin sujuva vastaus.

Ennen Al:ta Ennen tuloksen kayttoa

Anonymisoi ja minimoi Tarkista nimet, faktat ja luvut
Kayta hyvaksyttya palvelua Tarkista oikeudet ja brandi

Nimea tarkistaja Sailyta hyvaksytty versio

[13]
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Promptipaja: nelja toistuvaa tehtavaa

Muokkaa oikeilla tiedoilla ja tarkista tulos.

Saajan haastattelu

Laadi viisi neutraalia kysymysta ryhmalle [rooli/kaytto]. Selvita nykyiset esineet, esteet, hoito ja
vapaaehtoinen kayttd. Al4 johdattele tuotteeseen.

Kampanjakortti

Kirjoita kolme korttia. Ryhma: [saajat]. Hyoty: [kayttd]. Seuraava askel: [todellinen kohde]. Savy: [savy].
Enintdan 40 sanaa, ei perusteettomia vaitteita tai painetta.

Projektiriskit

Arvioi toimeksiantoni viisi suurinta riskia: aika, budjetti, kayttd, merkinta ja logistiikka. Anna varhainen
merkki, ehkaisy, vastuu ja varasuunnitelma.

Tulosten arviointi

Kayta vain annettua kampanjadataa. Erota faktat, puutteet ja oletukset. Kerro toimiva asia, epaselva asia
ja yksi muutos seuraavaan testiin. Ald kohdista kaikkea myyntia lahjaan.
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Harjoitusesimerkki: Al-avusteinen
messulahja

Kuvitteellinen projekti nayttaa tarkistusten arvon.

B2B-palveluyritys tavoittelee 40 sisallollista jatkotapaamista. Lahjabudjetti on 1800 euroa ennen
soveltuvia veroja. Tuotteet ja hinnat tarvitsevat tarjouksen.

Al ehdottaa kolmea kayttotarinaa ja paljastaa puuttuvat tiedot: keskustelukapasiteetti,
jatkomateriaali ja kuljetettavuus. Tiimi valitsee kaksi suuntaa ja pyytaa oikeat tuotteet, merkinnat ja
kokonaiskulut.

Yhden mallin yksityiskohdat ovat liian hienoja. Suunnittelija yksinkertaistaa; nayte vahvistaa kayton.
QR vie relevanttiin materiaaliin ja sovittuun tapaamismahdollisuuteen. Kontakteja kasitellaan
hyvaksytylla tavalla.

Jalkeenpain tarkastellaan erikseen kontaktit, tapaamiset ja tilaukset. Heikko tulos ei automaattisesti
tarkoita huonoa tuotetta: tarkista myds yleisd, keskustelu ja jatkotoimet.
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30 paivan Al-pilotti

Mittaa ajan lisaksi laatua yhdessa rajatussa projektissa.

Vertaa yhta vaikeita toita. Erota aktiivinen tyo vastausten odottamisesta. Kirjaa korjaukset ja
hyvaksyntakierrokset. Nopeampi luonnos ei saasta aikaa, jos korjaaminen kestaa kauemmin.

Pida tarkistus jokaisessa vaiheessa: tavoite, tuote ja aikataulu, tuotantotiedosto seka luovutus. Tee
tiimin standardi vasta pilotin jalkeen.

Viikko Tehtava Tulos

1 Nykyinen tyd ja aika Toimeksiantomalli ja
lahtoétaso

2 Ideointi ja vertailu Kolme suuntaa,

tarkistetut kulut

3 Tuote ja ulkoasu Hyvaksytty nayte ja
suunnitelma

4 Luovutus ja arviointi Aika, virheet, palaute
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90 paivaa toimivaan jarjestelmaan

Muuta onnistunut projekti toistettavaksi tavaksi.

Kokoa markkinointi, henkil6std, assistentit ja hankinta yhteen. Yhteinen valikoima vahentaa
paallekkaisia tilauksia ilman, etta kaikki lahjat ovat samanlaisia.

Sailyta toimeksianto, tarjous, hyvaksytty tiedosto, toimitus ja tulos yhdessa. Tarkista uusintatilauksen
hinta, varasto, tarve ja merkinta.

Aika Tyoé Tulos

Paivat 1-30 Varasto, tilanteet ja ostot Kalenteri ja kolme
perusvalintaa

Paivat 31-60 Kampanja ja Al-pilotti Naytteet ja
toimeksianto

Paivat 61-90 Kaytto, kulut ja jatkotoimet Parannettu valikoima
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Tarjouspyynto, johon voi vastata

Mallilla saat vertailukelpoiset ratkaisut.

Al4 liita tarpeettomia saajatietoja ensimmaiseen kyselyyn. Nimet ja osoitteet vasta sovitun tarpeen ja
prosessin jalkeen.

KOPIOI JA MUOKKAA

Hei Logotraden tiimi!

Suunnittelemme [projektia] tavoitteella [toiminta/tulos]. Saajat: [ryhma ja kayttd]. Tarvitsemme
[maaran] perille [paiva ja paikka]. Kokonaisbudjetti ja verojen kasittely: [tiedot]. Verratkaa myods
maaraa [vaihtoehto].

Toivottu kdyttotarina ja brandi: [tiedot]. Rajoitukset: [tiedot]. Alkuperaislogo ja brandiohje ovat
mukana.

Ehdottakaa kaksi-kolme ratkaisua: koodi, materiaali, merkinta, nayte, kokonaiskulu ja
vahvistettava toimitus. Erottakaa aloitus, pakkaus, kokoaminen, kuljetus ja verot. Kertokaa
puuttuvat tiedot ja varavaihtoehto. Hyvaksyja [rooli] vahvistaa [pdivdan] mennessa. Kiitos,
[yhteystieto].
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Kysy asiantuntijoilta
Tuo tavoite ja rajat, niin teemme toteuttamiskelpoisen suunnitelman.

Logotrade yhdistaa tuotteet, suunnittelun, merkinnan ja toimituksen. Tuotekohtainen hinta,
saatavuus ja aikataulu vahvistetaan tarjouksessa.

Laheta toimeksianto tai kaksi Al-ideaa. Erota varmat tiedot kysymyksista. Tarkista nayte ja
kokonaiskulu ennen tuotantoa.

Asiantuntija Sahkoposti

Anti Saluneem anti@logo.ee +372 5251155

Andrei Gapon andrei@logo.ee +372 502 6676

Eve VBsu eve@logo.ee +372 521 3968

Laura Altorf laura@logo.ee +372 614 2162
Tuotteet

Kysy asiantuntijoilta

Toteutukset

Tilaa uutiskirje

[03]



https://www.logo.ee/fi/c
https://spetsialistid.logo.ee/
https://www.logo.ee/et/portfolio
https://www.logo.ee/fi/contact

LOGOTRADE / LOGO.EE ANTI SALUNEEM

30

Lahteet ja taman kirjan kaytto

Lapinakyva pohja on parempi kuin tarkistamaton tilasto.

Kirja on alkuperainen kaytannon synteesi. Logo.ee antaa toimialakontekstia. Anti Saluneemin
Al-nakokulma perustuu 15.9.2026 julkaistuun artikkeliin, ei uuteen haastatteluun. Ulkoiset lahteet
kasittelevat kayttohyotya, Al-riskeja, ymparistovaitteita ja turvallisuutta.

Muiden oppaiden esittelyja kaytettiin vertailuun, ei tekstin, tydlehtien tai asiakastarinoiden
kopioimiseen. Maksulliset kokotekstit eivat olleet kaytettavissa. 4imprintin 17. painos on vuodelta
2020 eika osoita Logo.ee:n tuloksia.

Laskelmat ja tilanteet ovat harjoitusesimerkkeja. Painot ja aikataulut ovat muokattavia.
Kymmenkertaista kasvua ei esiteta toteenndytettyna: kyselyt, tilaukset ja lisavoitto on mitattava.

Lahteet tarkistettu 3.10.2026. Hinnat, varasto, ohjelmistot ja sadannét muuttuvat. Kayta ajantasaisia
kortteja ja kirjallista vahvistusta, tarkista oma vero- ja oikeustilanne.
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