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Ein gutes Geschenk beginnt mit einer
guten Entscheidung

Der Gegenstand ist das sichtbare Ergebnis. Zuerst missen Zweck, Empfanger und
Umsetzung stimmen.

Dieses Buch hilft, eine Auswahl gegentber Geschaftsfihrung, Einkauf und Empfangern zu
begrinden. Sie mussen nicht jeden Artikel oder jedes Druckverfahren kennen, sondern Ziel, Bedarf,
Gesamtbudget und Termin.

Die Grundlage bilden 6ffentliche Logo.ee-Artikel, Anti Saluneems vero6ffentlichte Fachperspektive
und externe Quellen. Arbeitsblatter und Berechnungen wurden fur dieses Buch erstellt. Beispiele
sind weder echte Kundenergebnisse noch Angebote.

Wahlen Sie ein konkretes Vorhaben: Messe, Willkommenspaket oder Dank an einen Kunden.
Bearbeiten Sie die Werkzeuge fur diese Situation. Ein fertiges Briefing zahlt mehr als gelesene Seiten.

[01]1/[02]/[03]
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Ein klares Briefing in 1S Minuten

Eine Seite erméglicht ein gutes Gesprach und vergleichbare Angebote.

Formulieren Sie eine Handlung: Folgegesprache, ein guter erster Arbeitstag oder Dank fir eine
konkrete Zusammenarbeit. Der Wunsch nach schénen Artikeln grenzt die Auswahl nicht ein.

Kennzeichnen Sie fehlende Informationen. Eine erste Produktidee muss vor der Musterprifung noch
keine feste Vorgabe sein.

Frage lhre Antwort

Ziel: Was soll nach dem Empfang passieren?
Empfanger: Rolle, Situation, tatsachlicher Bedarf
Menge: bestatigte Personen und begriindete Reserve
Budget: das gesamte Projekt

Termin und Ort der Ubergabe

Marke: Botschaft, Farben, Logo, Wirkung

Grenzen: Materialien, Verpackung, Ausschlisse

Ergebnis: Kennzahl und Prifungstermin

Freigabe: Produkt und Gestaltung
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Marketing: das Geschenk mit dem
nachsten Schritt verbinden

Ein Produkt, eine Kampagne und eine klare Handlung.

Alle Artikel zu verteilen ist kein Messeerfolg. Definieren Sie vorher einen relevanten Kontakt:
passende Rolle, erkannter Bedarf und vereinbarter nachster Schritt. Das Geschenk eréffnet das
Gesprach; Menschen bewerten die Chance.

Ein Produkt zur Markteinfihrung sollte dieselbe Nutzungssituation unterstttzen. Prufen Sie, ob
Botschaft und Gegenstand zusammenpassen. Eine kurze Karte erklart Nutzen und nachsten Schritt.

Ein QR-Code muss den versprochenen Inhalt sofort liefern, etwa eine passende Checkliste. Eine
allgemeine Startseite zwingt zum erneuten Suchen.

Vorher Vor Ort Danach

Zielgruppe und Zweck Gesprach, Produkt, Vereinbarung Material und
Rickmeldung

Plan zur Datenverarbeitung Bedarf und nachsten Schritt Termine und Chancen
notieren prufen

[04]
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Personal: ein Geschenk als Teil der
Erfahrung

Ein Geschenk ersetzt keine gute Filhrung. Es macht eine gut organisierte Erfahrung
greifbar.

Beginnen Sie mit dem ersten Arbeitstag. Was unterstutzt die Arbeit oder das Ankommen im Team?
Prifen Sie Buro- und Homeofficebedarf, KleidergréRen und eine freiwillige Alternative.

Ein Standardpaket kann durch rollenbezogene Teile erganzt werden: ein nutzliches Arbeitsmittel,
bequeme Bekleidung und eine persdnliche Begruliung. Fullen Sie die Schachtel nicht mit unnétigen
Artikeln.

Anerkennung sollte den konkreten Anlass nennen. Beachten Sie Unternehmens- und Steuerregeln;
sammeln Sie nur bendtigte Grol3enangaben und begrenzen Sie den Zugriff.

Anlass Aufgabe Priufung

Erster Tag Arbeitsbeginn und Zugehorigkeit War das Paket
rechtzeitig da?

Leistung Konkreter Dank War die Anerkennung

verstandlich?

Teamevent Gemeinsame Nutzung Wurde der Artikel
genutzt?
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Assistenz: ein System statt kurzfristiger
Rettungsaktionen

Klare Freigaben, Bestand und Ubergabe senken Zeitdruck.

Fuhren Sie einen Geschenkekalender neben Veranstaltungen, Gasten und Fihrungsterminen. Jede
Zeile braucht Verantwortliche, Freigabe, Budget, Einsatzdatum und Lieferort.

Definieren Sie eine kleine geprufte Auswahl fir Gaste, Vortragende, neue Mitarbeitende und
wichtige Partner. Speichern Sie Artikelnummer, Branding, Verpackung und tatsachliche
Gesamtkosten. Preis und Bestand mussen erneut bestatigt werden.

Erheben Sie Lieferadressen sicher, begrenzen Sie die Weitergabe und planen Sie die Loschung.
Prafen Sie Namen vor der Personalisierung. Verpackung und Karte gehdren in den Ablauf.
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Das Portfolio: Basis, Kampagne und
besonderer Dank

Wiederkehrende Situationen brauchen Standards, unterschiedliche Empfanger
unterschiedliche Lé6sungen.

Die Basisauswahl deckt wiederkehrende Aufgaben ab. Die Kampagnenauswahl tragt eine bestimmte
Botschaft. Besonderer Dank orientiert sich an Beziehung und Bedarf, nicht allein an der Position.

Trennen Sie Budgets, damit eine grol3e Messebestellung die Mittel fur Mitarbeitende und
Schlusselkunden nicht aufbraucht. Bundeln Sie passende Bestellungen, aber kaufen Sie keinen
unnaotigen Vorrat wegen eines Rabatts.

Auswahl Einsatz Standardisieren

Basis Gaste und BegrufRungen Produkt, Marke,
Qualitat

Kampagne Messe, Einfihrung, Recruiting Botschaft und

Folgehandlung

Besonderer Dank Wichtige Zusammenarbeit Passung und
personliche Karte
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Ein Budget, das sich begrinden lasst

Vergleichen Sie Gesamtkosten und Kosten je tibergebenem Geschenk.

Zu den Kosten gehoren Produkte, Veredelung, Einrichtung, Gestaltung, Personalisierung,
Verpackung, Zusammenstellung, Transport und anwendbare Steuern. Zeigen Sie Reserven und
Leistungsumfang getrennt.

Die Rechnung ist ein Beispiel, keine Logo.ee-Preisliste. Umsatzsteuer und maogliche
Geschenkesteuern erganzen Sie nach Prufung Ihrer Situation.

100 Geschenke Rechnung

Produkte 100 x 12 1200
Veredelung 100 x 2 200
Einrichtung und Gestaltung Einmalig 100
Verpackung und Zusammenstellung 100 x 3 300
Transport Gesamte Bestellung 60
Gesamt vor Steuern 1860

Kosten je Geschenk vor Steuern 1860/ 100 18,60
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Menge und Reserve brauchen eine
Begrindung

Planen Sie nach Empfangern und tatsachlicher Verteilung.

Die Messemenge entspricht nicht der gesamten Besucherzahl. Berucksichtigen Sie Zielgruppe,
Gesprachskapazitat und Verteilungsregeln. Trennen Sie bestehende Mitarbeitende, erwartete
Neueintritte und Ersatzbestand. Bestatigen Sie Namen vor der Personalisierung.

Eine Reserve deckt eine konkrete Unsicherheit ab: zusatzliche Personen, GrolRenwechsel oder
spatere Verwendung. Ein allgemeiner Prozentsatz passt nicht Uberall. Datierte Botschaften kdnnen
Restbestande unbrauchbar machen.

Planungszeile Menge

Bestatigte Empfanger
Wahrscheinliche Erganzungen
Umtausch- oder Ersatzreserve

Nutzbarer vorhandener Bestand

Bestellung = Bedarf + Reserve - Bestand

[06]
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Von der Ubergabe riickwérts planen

Ersetzen Sie dringend durch Termine und Freigaben.

Starten Sie mit dem Datum, an dem die fertigen Geschenke vorliegen mussen. Davor liegen
Transport, Zusammenstellung, Produktion, Muster- oder Layoutfreigabe und Vorbereitung. Der
Partner bestatigt die Fristen fur das konkrete Produkt.

Fehlende Logos, offene Mengen, Gré3en, mehrere Adressen und abwesende Entscheider konnen
groBere Verzogerungen verursachen als die Fertigung. Vereinbaren Sie Freigabetermine und einen
Ersatzplan.

Phase Verantwortung Bestatigter Termin
Briefing und Budget

Produkt, Muster und Bestand

Logo, Layout und Mal3e

Produktion und Qualitatsprifung

Zusammenstellung und Transport

Annahme und Ubergabe
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Auswahlmatrix: drei Optionen reichen

Bewerten Sie dieselbe Aufgabe statt eines eindrucksvollen Bildes.

Gewichten Sie Kriterien, bewerten Sie Produkte mit 1-5 und multiplizieren Sie die Punkte mit den
Gewichten. Die Beispielgewichte sind anpassbar. Sicherheit und Liefertermin mussen zuerst erfullt
sein.

Bei Kleidung kann Komfort entscheidend sein, auf der Messe die Mitnahme. Muster zeigen
Probleme, die am Bildschirm unsichtbar bleiben.

Kriterium Beispielgewicht A/B/C(1-5)
Tatsachlicher Nutzen 35%
Qualitat und Haltbarkeit 25%
Marke und Veredelung 15%
Gesamtkosten 15%
Verpackung und Logistik 10%

[07]
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Veredelung muss zum Produkt passen

LogogroRe, Oberflache und Verfahren bilden ein Ganzes.

Liefern Sie das originale Vektorlogo und Markenrichtlinien. Ein Screenshot ist keine geeignete
Logoquelle. Legen Sie Position, GréRe und Farbe fest; die konkrete Umsetzung pruft der Veredler.

Stickerei kann eine Vereinfachung feiner Details erfordern. Gravuren hangen von Material und
Beschichtung ab. Vollfarbdruck bildet nicht jeden Lichteffekt eines Bildschirmbildes ab.

Wirde jemand das Produkt freiwillig nutzen oder tragen? Ein grof3es Logo passt zu
Kampagnenkleidung, ein dezentes eher zum taglichen Partnergeschenk.

[08]/[09]
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Vor der Produktion: Freigabecheckliste

Eine schriftliche Freigabe ist besser als ungesicherte Annahmen.

Bewahren Sie freigegebene Datei, Angebot und Datum zusammen auf. Anderungen an Logo, Menge
oder Personen erfordern erneute Preis- und Terminprufung. Besprechen Sie Farbabweichungen vor
der Produktion.

Prufung Bestatigt / offen

Artikelnummer, Farbe, Material und Menge

Muster fir den Einsatz geeignet

GroRRen und Namen gepruft

Originales Logo und richtige Version
VeredelungsgrolRe, Position und Farben

Muster oder produktspezifisches Layout freigegeben
Gesamtpreis, Steuern und Anderungen

Liefertermin, Verpackung, Adressen, Kontakt

Eingangskontrolle und Problemverantwortung
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Nachhaltigkeit braucht Nachweise

Grun oder eco beweist keine geringere Umweltwirkung.

Beginnen Sie mit Bedarf und Nutzungsdauer. Recyceltes Material macht ein unnétiges Produkt nicht
sinnvoll. Prufen Sie, welchen Produktteil ein Anspruch betrifft, seinen Anteil und den konkreten
Nachweis.

Dokumentieren Sie Wortlaut, Artikelnummer, Nachweis, Aussteller, Gultigkeit und Umfang. Eine
Verpackungszertifizierung darf nicht die Zertifizierung des ganzen Produkts suggerieren.
Naturmaterial allein belegt keine geringere Lebenszykluswirkung.

Prafen Sie Menge, Reparatur, Pflege, Verpackung und Transport. Verdffentlichen Sie nur belegbare
Aussagen; lassen Sie Kl keine unbelegten Versprechen attraktiver formulieren.

[10]
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Sicherheit, Geschenkerichtlinien und
Steuern

Vor der Bestellung priifen, nicht nach der Ubergabe.

Prufen Sie Hersteller oder verantwortlichen Wirtschaftsakteur, Ruckverfolgbarkeit, Anleitungen und
produktspezifische Nachweise. Elektronik, Trinkgefal3e, Kinderartikel und Textilien brauchen
verschiedene Kontrollen. CE ist kein allgemeines Qualitatssiegel fur alle Geschenke.

Die GPSR-Hinweise der EU-Kommission erfassen auch kostenlos bereitgestellte Artikel. Fordern Sie
Dokumente an und prufen Sie gegebenenfalls Safety Gate. Ein KI-Bild ist kein Sicherheitsnachweis.

Empfanger kdnnen Wertgrenzen oder Annahmeverbote haben. Erméglichen Sie héfliches Ablehnen.
Estlands EMTA behandelt Einkommensteuer und Umsatzsteuer bei Werbegeschenken getrennt.
Prafen Sie lhre Situation fachlich und deutsche oder andere nationale Regeln gesondert.

[111/112]
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Ergebnisse messen statt Stickzahlen

Kosten stehen fest; Wirkung braucht einen Messplan.

Definieren Sie vorher eine Hauptkennzahl: qualifizierte Termine, relevante Anfragen, Nutzung von
Willkommenspaketen oder Folgeauftrage. Offnungen und Klicks sind keine Verkiufe.

ROI = (zurechenbarer zusatzlicher Gewinn - Gesamtkosten) / Gesamtkosten. Nutzen Sie zusatzlichen
Gewinn statt Gesamtumsatz und berucksichtigen Sie Arbeitszeit sowie Nachbereitung. Benennen Sie
Unsicherheit der Zuordnung.

Beispiel: 2000 Euro Kosten und 2600 Euro zurechenbarer Zusatzgewinn ergeben 30% ROI. Das ist
keine Prognose. Vergleichbare Gruppen oder wiederholte Tests liefern starkere Hinweise; kleine
Unterschiede kdnnen Zufall sein.

Kennzahl Ausgangswert Ergebnis Pruftermin

Relevante Kontakte

Qualifizierte Anfragen / Termine

Auftrage und zusatzlicher Gewinn

Nutzung und Rickmeldung
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Kl verandert Vorbereitung und Beratung

Schnellere Ideen er6ffnen Optionen. Gute Entscheidungen verlangen bessere Daten.

Kl kann Winsche in Briefings umwandeln, Nutzungsgeschichten entwickeln, Kategorien vergleichen
und Lieferantenfragen vorbereiten. Kaufer kénnen Richtungen vorab durchdenken.

Anti Saluneems verdffentlichte Perspektive betont die wachsende Beratung. Ein KI-Entwurf kann
Uberzeugend aussehen, doch Material, Nahte, Oberflache und Druckbereich bestimmen die
Machbarkeit.

Messen Sie klarere Briefings, erkannte Informationsltcken, ausgeschlossene Fehlideen und gesparte
Entscheidungszeit. Die Anzahl erzeugter Vorschlage ist kein Erfolg. Ohne Kontrolle beschleunigt K
auch Fehler.

Kl bereitet vor Menschen bestatigen

Ziele und Ideen Empfangerbedarf und
Markenpassung

Angebotsvergleich Fehlende Kosten und Bedingungen

Visuelle Richtungen Produktlayout und Produktionsdatei

Text- und Ubersetzungsentw[]rfe Fakten, Namen, Ton und Rechte

[01]1/[02]
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Das Ki-Briefing: Grenzen vorgeben

Beschreiben Sie Situation, Einschrankungen und gewunschtes Ergebnis.

Beschreiben Sie Tatigkeiten statt Stereotype: Ein reisendes Team mit Bedarf an auslaufsicheren
TrinkgefalBen ist hilfreicher als vermeintliche Luxuswuinsche von Fuhrungskraften. Namen sind oft
unnotig.

Geben Sie Menge, Gesamtbudget, Ubergabetermin, Méarkte, Logistik und Markenregeln an. Lassen
Sie fehlende Daten zuerst erfragen. Kl darf Preise und Lieferung nicht stillschweigend erfinden.

Trennen Sie Fakten, Annahmen und Fragen. Produktdaten stammen aus gepruften
Produktinformationen oder Angeboten. Unbestatigte Preise und Bestande sind keine Zusagen.

KOPIEREN UND ANPASSEN

Arbeite als Planungshilfe flir Werbegeschenke. Ziel: [Ziel]. Empfanger und Nutzung:
[Beschreibung]. Menge: [Zahl]. Gesamtbudget und Steuern: [Angaben]. Bendtigter Eingang:
[Datum/Ort]. Marke und Grenzen: [Angaben]. Stelle zuerst bis zu funf wesentliche Ruckfragen.
Schlage dann drei unterschiedliche nutzungsbezogene Richtungen mit Begrindung, Risiko, zu
prafenden Fakten und nachstem Schritt vor. Erfinde keine Artikelnummern, Preise, Bestande
oder Zertifikate.
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Kl-ldeen: 6ffnen und anschlieBend
eingrenzen

Die erste Liste ist Gesprachsbeginn, keine Bestellliste.

Fordern Sie verschiedene Nutzungsgeschichten statt zehn ahnlicher Flaschen: unterwegs arbeiten,
am Schreibtisch fokussieren oder draufl3en entspannen. Begriinden Sie den tatsachlichen Gebrauch.

Fragen Sie zu jeder Idee auch nach einem Ablehnungsgrund: Lieferbarkeit, Logo, Pflege, Verpackung
oder Richtlinie. Vergleichen Sie drei Richtungen mit der Matrix.

Prafen Sie anschlieBend echte Logo.ee-Produkte mit Fachleuten. Notieren Sie Artikelnummer,
Priftag, Veredelung und offene Fragen. Ein Onlinepreis kann eine andere Menge oder unveredelte
Ware betreffen.

KOPIEREN UND ANPASSEN

Entwickle drei nutzungsbezogene Richtungen aus meinem Briefing, ohne ungeprufte konkrete
Produkte zu nennen. Zeige Situation, Nutzen, Kategorie, Veredelungsidee, moglichen Fehlschlag
und Lieferantenfragen. Bewerte nach meinen Kriterien und kennzeichne Einschatzungen als
Annahmen.
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Kl im Angebotsvergleich: Positionen
angleichen

Nur vergleichbare Eingaben fiihren zu einem hilfreichen Vergleich.

Geben Sie anonymisierte Preispositionen und Spezifikationen ein. Trennen Sie Produkt, Veredelung,
Einrichtung, Verpackung, Transport und Steuern. Fehlende Angaben sind nicht kostenlos.

Gleichen Sie Menge, Positionen, Farben, Qualitat, Verpackung und Lieferort an. Zeigen Sie
verbleibende Unterschiede, statt aus Scheinsummen einen Sieger auszuwahlen.

Prafen Sie Rechnungen in einer Tabelle. Fragen Sie nach Gultigkeit, Bestandsbestatigung und
Anderungen. Kl kann keine Lieferantenzusage bestatigen.

KOPIEREN UND ANPASSEN

Vergleiche diese Angebote fur ein Projekt. Zeige je Position Menge, Einheit, Einzelpreis und
Summe. Trenne enthaltene, zusatzliche und fehlende Leistungen; fehlende Preise sind nicht null.
Markiere Unterschiede bei Qualitat, Veredelung, Verpackung, Steuern und Termin. Liste
abschlieRend die offenen Entscheidungsfragen.
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Vom KI-Bild zur Produktionsdatei

Konzept, Produktlayout und Produktionsdatei haben verschiedene Aufgaben.

Ein Konzept vermittelt Stil und Emotion, kann aber ein erfundenes Produkt zeigen. Kennzeichnen Sie
es als Entwurf und versprechen Sie keine exakte Kopie.

Ein Produktlayout nutzt den echten Artikel, seine MalRe und Veredelungsflache. Geben Sie es
zusammen mit dem Verfahren frei. Erst die Produktionsdatei erfullt Grafik-, Farb- und
Technikvorgaben.

Gestalter prufen Schutzraum, Kontrast, Schrift, Logoformen und feine Linien. KI kann Wérter, Nahte
oder Proportionen andern. Vergleichen Sie Originale; Lichteffekte sind nicht immer druckbar.

KOPIEREN UND ANPASSEN

Erstelle ein Gestaltungsbriefing, keine Produktionsdatei. Nutze Markenrichtlinien und
Originallogo. Artikel: [Code/echtes Bild]. Flache: [bestatigte Malie]. Verfahren: [Bestatigung].
Beschreibe zwei machbare Richtungen und Fragen fiur die Gestaltung. Bewahre Logogeometrie
und Schriftproportionen; markiere Unbekanntes als offen.

[02]/[08]/[09]
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Personalisierung ohne unangenehme
Uberraschung

Persénlich bedeutet relevant, nicht moglichst datenreich.

Wahlen Sie eine gemeinsame, teambezogene oder namentliche Botschaft. Prifen Sie Schreibweise
und Sonderzeichen. Personalisierte Reste lassen sich schlecht wiederverwenden.

Kl kann Karten auf Basis echter Zusammenarbeit entwerfen, darf aber keine Leistungen, Nahe oder
Vorlieben erfinden. Leiten Sie keine sensiblen Eigenschaften aus Profilen ab; verwenden Sie
erforderliche, passend erhobene Daten.

Ubersetzen Sie fir acht Markte Bedeutung und Ton. Lokale Leser priifen Ansprache, Humor, Namen
und Aussprache. Vermeiden Sie pauschale Landerstereotype.

KOPIEREN UND ANPASSEN

Schreibe drei Dankeskarten in [Sprache]. Bestatigter Anlass: [echte Zusammenarbeit/Leistung].
Markenton: [Ton]. Hochstens 45 Wérter. Erfinde keine persénlichen Fakten, Ergebnisse oder
Nahe. Bewahre Namen exakt und markiere Freigabepunkte.
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QR und NFC: ein nitzlicher Zugang

Die digitale Erganzung soll den Alltag erleichtern.

Wahlen Sie ein Ziel: Pflegehinweise, Veranstaltungsunterlagen, BegrifBungsvideo, Arbeitsblatt oder
Kontakt. Benennen Sie den Nutzen neben dem Code.

Verwenden Sie eine pflegbare Adresse und testen Sie tatsachliche Gré3e und Oberflache mit
mehreren Telefonen. Rundung, Glanz und Kleindruck stéren; NFC braucht produktspezifische
Prafung.

KI-Texte beweisen keine funktionierende Seite oder Analyse. Testen Sie Offnung, Formular,
Bestatigung und Materialzustellung. Trennen Sie Besuche von Anfragen und Bestellungen.

Situation Digitaler Nutzen Nachster Schritt
Willkommenspaket Anleitung fur Tag eins Passender Kontakt
Messe Gesprachsbezogenes Material Vereinbarter Termin

Kundendank Pflege oder nitzliche Idee Freiwilliges Feedback
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Kl: Daten, Rechte und Prifung

Nutzen Sie nur die fir die Aufgabe erforderlichen Daten.

Ubertragen Sie keine Kundenlisten, sensiblen Personaldaten, Vertrage oder vertraulichen Preise in
offentliche KI-Chats ohne zugelassenen Umgang und Schutz. Eine anonyme Nutzungssituation
genugt meist.

Prufen Sie Rechte an Logos, Schriften, Fotos und lllustrationen. KI-Ausgaben garantieren keine
Nutzungsrechte. Bewahren Sie Originale, freigegebene Fassungen und Rechteinformationen
gemeinsam auf.

NIST benennt Uberzeugende Falschaussagen und Datenschutzrisiken generativer KI. Quellenprufung
und menschliche Freigabe sind daher entscheidend; schriftliche Nachweise wiegen mehr als flUssige
Antworten.

Vor der KI-Nutzung Vor der Verwendung

Anonymisieren und minimieren Namen, Fakten und Zahlen prifen

Zugelassenen Dienst nutzen Rechte und Marke prufen

Prifer benennen Freigegebene Version speichern

[13]
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Prompt-Werkbank: vier wiederkehrende
Aufgaben

Mit echten Daten anpassen und anschlieBend priifen.

Empfangerinterview

Formuliere funf neutrale Fragen fur [Rolle/Nutzung]. Untersuche vorhandene Dinge, Hindernisse, Pflege
und freiwillige Nutzung. Lenke nicht zu einem Produkt.

Kampagnenkarte

Schreibe drei Karten. Zielgruppe: [Gruppe]. Nutzen: [Einsatz]. Nachster Schritt: [echtes Ziel]. Ton: [Ton].
Maximal 40 Wérter, keine unbelegten Aussagen oder Druck.

Projektrisiken

Prufe mein Briefing auf funf Hauptprobleme bei Termin, Budget, Nutzung, Veredelung und Logistik. Gib
Frihwarnzeichen, Pravention, Verantwortung und Ersatzplan an.

Ergebnisanalyse

Nutze nur die Kampagnendaten. Trenne Fakten, Licken und Annahmen. Zeige Erfolg, offene Punkte und
eine Verbesserung fir den nachsten Test. Schreibe nicht samtliche Verkdufe dem Geschenk zu.
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Beispiel: ein Kl-unterstutztes
Messegeschenk

Ein fiktives Projekt zeigt den Nutzen der Kontrollen.

Ein B2B-Dienstleister strebt 40 gehaltvolle Folgetermine an. Das Geschenkbudget betragt 1800 Euro
vor anwendbaren Steuern. Artikel und Preise brauchen noch ein Angebot.

Kl liefert drei Nutzungsgeschichten und erkennt Lucken: Gesprachskapazitat, Folgematerial und
Mitnahme. Das Team wahlt zwei Richtungen und fragt echte Produkte, Veredelung und
Gesamtkosten an.

Ein Layout enthalt zu feine Details. Die Gestaltung vereinfacht sie; das Muster bestatigt den Nutzen.
Ein QR-Code fuhrt zu relevanten Unterlagen und dem vereinbarten nachsten Schritt. Kontakte
werden nach Unternehmensregeln verarbeitet.

Danach werden Kontakte, Termine und Auftrage getrennt betrachtet. Wenige Termine beweisen kein
falsches Produkt: Auch Zielgruppe, Gesprach und Nachbereitung sind zu prufen.
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Ein 30-Tage-KI-Pilot
Messen Sie Qualitat und Zeit in einem kontrollierten Vorhaben.

Vergleichen Sie ahnlich schwierige Aufgaben. Trennen Sie aktive Arbeitszeit von Wartezeit. Erfassen
Sie Korrekturen und Freigaberunden; ein schneller Entwurf spart nichts, wenn Nacharbeit [anger
dauert.

Kontrollieren Sie Ziel, Produkt und Termin, Produktionsdatei sowie Ubergabe. Entscheiden Sie erst
nach dem Pilot, was Teamstandard wird.

Woche Aufgabe Ergebnis

1 Arbeit und Aufwand erfassen Briefingvorlage und
Ausgangswert

2 Ideen und Vergleich testen Drei Richtungen,

geprufte Kosten

3 Produkt und Gestaltung prifen Muster und Plan
freigegeben

4 Ubergeben und auswerten Zeit, Fehler und
Feedback
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In 90 Tagen ein System aufbauen

Aus einem guten Projekt wird eine wiederholbare Arbeitsweise.

Bringen Sie Marketing, Personal, Assistenz und Einkauf zusammen. Gemeinsame Standards
vermeiden Doppelbestellungen, ohne alle Geschenke gleich zu machen.

Halten Sie Briefing, Angebot, Freigabe, Lieferdaten und Ergebnis zusammen. Prifen Sie bei
Nachbestellungen Preis, Bestand, Bedarf und Veredelung erneut.

Zeitraum Arbeit Ergebnis

Tage 1-30 Bestand, Anlasse und Einkauf Kalender und drei
prufen Basislosungen

Tage 31-60 Kampagne und Kl testen Muster und Briefing

Tage 61-90 Nutzung, Kosten und Verbessertes Portfolio

Nachbereitung
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Eine Anfrage, die klare Antworten
ermoglicht

Diese Vorlage fuhrt zu vergleichbaren Lésungen.

Fugen Sie nicht unnotig Empfangerdaten bei. Teilen Sie Namen und Adressen erst nach
Vereinbarung des bendtigten Umfangs und Prozesses.

KOPIEREN UND ANPASSEN

Hallo Logotrade-Team,

wir planen [Projekt] mit dem Ziel [Handlung/Ergebnis]. Empfanger: [Gruppe/Nutzung]. Wir
bendtigen [Menge] bis [Datum] an [Ort]. Gesamtbudget und Steuerbehandlung: [Angaben]. Bitte
vergleichen Sie auch [zweite Menge].

Gewdunschte Nutzung und Markenrichtung: [Angaben]. Ausschlusse: [Grenzen]. Originallogo und
Richtlinien liegen bei.

Bitte schlagen Sie zwei bis drei Optionen mit Artikelnummer, Material, Veredelung, Muster,
Gesamtkosten und bestatigbarem Termin vor. Einrichtung, Verpackung, Zusammenstellung,
Transport und Steuern bitte getrennt. Nennen Sie fehlende Angaben und eine einfachere
Alternative. [Freigabeperson] entscheidet bis [Datum]. Vielen Dank, [Kontakt].
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Fragen Sie die Fachleute

Bringen Sie Ziel und Grenzen mit; daraus entsteht eine machbare L6sung.

Logotrade verbindet Auswahl, Gestaltung, Veredelung und Lieferung. Produktspezifische Preise,
Verfugbarkeit und Termine werden im Angebot bestatigt.

Senden Sie ein Briefing oder zwei Kl-ldeen. Trennen Sie bestatigte Fakten von Fragen und prtfen Sie
Muster und Gesamtkosten vor der Produktion.

Fachperson E-Mail Telefon

Anti Saluneem anti@logo.ee +372 5251155

Andrei Gapon andrei@logo.ee +372 502 6676

Eve VBsu eve@logo.ee +372 521 3968

Laura Altorf laura@logo.ee +372 614 2162
Produkte

Fachleute fragen

Umgesetzte Projekte

Newsletter abonnieren

[03]



https://www.logo.ee/de/c
https://spetsialistid.logo.ee/
https://www.logo.ee/et/portfolio
https://www.logo.ee/de/contact
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Quellen und Verwendung dieses Buches

Eine transparente Grundlage ist besser als ungepriifte Statistik.

Dieses Buch ist eine eigenstandige praktische Synthese. Logo.ee liefert Branchenkontext. Anti
Saluneems Kl-Perspektive stammt aus dem Artikel vom 15.09.2026, nicht aus einem neuen Interview.
Externe Quellen betreffen Nutzen, Kl-Risiken, Umweltaussagen und Sicherheit.

Andere Buchbeschreibungen dienten dem Vergleich, nicht dem Kopieren von Texten, Arbeitsblattern
oder Kundengeschichten. Vollstandige kostenpflichtige Blicher standen nicht zur Verfugung. Die 17.
Ausgabe von 4imprint stammt aus 2020 und belegt keine Logo.ee-Ergebnisse.

Berechnungen und Szenarien sind Beispiele. Gewichte und Zeitplane sind anpassbar. Zehnfaches
Wachstum wird nicht als erwiesen dargestellt; Anfragen, Auftrage und Zusatzgewinn mussen
gemessen werden.

Quellen geprtift am 03.10.2026. Preise, Bestand, Software und Regeln andern sich. Nutzen Sie
aktuelle Produktdaten und schriftliche Bestatigung; prufen Sie Ihre Steuer- und Rechtslage.
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