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‘ NUESTRA MISION '
V FIESTA CALLE ORANGE ES HONRAR Y “

PROMOVER LAS RICAS TRADICIONES DE LA
CULTURA LATINA CREANDO UN AMBIENTE
INCLUSIVO Y DINAMICO PARA INDIVIDUOS DE
TODOS LOS ORIGENES. A TRAVES DE LA
MUSICA, EL BAILE, LA COMIDA Y EL ARTE, NOS
ESFORZAMOS POR CELEBRAR NUESTRA
HERENCIA, FOMENTAR LA UNIDAD CULTURAL Y
CONTRIBUIR AL DESARROLLO CULTURAL Y
ECONOMICO DE LA COMUNIDAD DE ORLANDO.
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/ FUNDADA EN 1999 POR RENE PLASENCIA, LA FIESTA CALLE ORANGE SE \

CREO PARA CELEBRAR Y HONRAR LA HERENCIA LATINA CON LA
COMUNIDAD LOCAL. COMO EVENTO ANUAL, REUNE UNA MEZCLA DIVERSA
DE TRADICIONES HISPANAS PARA EL DISFRUTE DE TODOS. A LO LARGO DE
SUS 27 ANOS DE HISTORIA, SE HA CONVERTIDO EN UN ACONTECIMIENTO

DESTACADO EN EL CALENDARIO DE EVENTOS DEL CENTRO DE FLORIDA,
ATRAYENDO A MILES DE ASISTENTES CADA ANO.

LA FIESTA CALLE ORANGE ES ALGO MAS QUE UN EVENTO: SE HA
CONVERTIDO EN UNA TRADICION QUE REUNE A PERSONAS DE TODAS LAS
RAZAS, ORIGENES Y EDADES. ES UN LUGAR AL QUE PUEDEN ACUDIR
FAMILIAS Y AMIGOS PARA DISFRUTAR DEL ANIMADO AMBIENTE DE LA
CULTURA LATINA. AL PRESENTAR A ARTISTAS LOCALESE
INTERNACIONALES, EL FESTIVAL AMPLIFICA LAS VOCES DE LA COMUNIDAD
HISPANA E INVITA ATODOS A EXPERIMENTAR SUS COLORIDAS
TRADICIONES. EL IMPACTO DEL FESTIVAL VA MUCHO MAS ALLA DEL
ENTRETENIMIENTO, YA QUE DESEMPENA UN PAPEL CLAVE EN EL APOYO AL
CRECIMIENTO ECONOMICO LOCAL. HA FORTALECIDO LA ECONOMIA DE
ORLANDO IMPULSANDO A PEQUENAS EMPRESAS Y VENDEDORES, MUCHOS
DE LOS CUALES SON DE PROPIEDAD HISPANA, AL TIEMPO QUE
PROPORCIONA UNA VALIOSA PLATAFORMA PARA QUE LAS
ORGANIZACIONES COMUNITARIAS SE RELACIONEN CON LOS RESIDENTES.
AL PONER DE RELIEVE LAS CONTRIBUCIONES DE LAS EMPRESAS HISPANAS
LOCALES, LA FIESTA CALLE ORANGE HA CONTRIBUIDO A POSICIONAR A
ORLANDO COMO UN CENTRO VIBRANTE Y MULTICULTURAL, FOMENTANDO
UN AMBIENTE INCLUSIVO Y DINAMICO QUE BENEFICIA AL PANORAMA
ECONOMICO Y CULTURAL DE LA CIUDAD.

AHORA BAJO LA DIRECCION DE MAX ELITE PRODUCTIONS, EL EVENTO
SIGUE HONRANDO SU LEGADO AL TIEMPO QUE APROVECHA NUEVAS
OPORTUNIDADES PARA AMPLIAR SU INFLUENCIA. EL FESTIVAL SIGUE
SIENDO UNA CELEBRACION DE LA HERENCIA HISPANA, UNA FUENTE DE
ORGULLO Y UN SiIMBOLO DEL PODER DE LA COMUNIDAD HISPANA EN EL
CENTRO DE LA FLORIDA.
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DEMOGRAFIA DE FACEBOOK 2024

. MEN 52.8% . WOMEN 47.2%

.ORLANDO KISSIMMEE .BOGOTA - COLOMBIA - DELTONA . BRANDON .THE VILLAGES




: \ DEMOGRAFIA DE INSTAGRAM 2024 ’ ;

" |MEN42.2% [ WOMEN 57.8%

. |ORLANDO  KISSIMMEE | UNION PARK [l MIAMI || BUENAVENTURA LAKES [/} APOPKA
AZELEA PARK
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DEMOGRAFIA HISPANA EN
FLORIDA CENTRAL

Venezuelan/Colombian
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Hispanic Age Demographics in Central Florida
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Breakdown of Hispanic Festival Attendance in Central Florida

Art Festivals ;
Food Festivals Under 18  18-24 25-34 35-44 45-54
Other Age Groups

Music Festivals

Cultural Festivals
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Ubicacion\ vijsibilidad privilegiada en el centro de Orlando, con el emblematico
privilegiada ) cierre de Orange Avenue para una experiencia cultural Gnica que atrae a
un publico diverso y comprometido.

ntretenimiento, A dynamic lineup of world-renowned international artists and top
en'vivo local talent performing live.

Sabores de Amplia variedad de alimentos de paises latinoamericanos, que
latinoﬁglefica ofrecen a los huéspedes la oportunidad de explorar los distintos
() sabores de cada nacion hispana.

ona VIP La zona VIF olrece una experiencia superior con asientos en primera fila, un bar
exclusiva privado y opciones gastronomicas selectas. Con acceso exclusivo y una entrada

N reservada, ofrece un ambiente lujoso para quienes desean vivir la experiencia
definitiva.

Honrando Central Florida's biggest Hispanic Heritage Month celebration,
lahe,_rpﬂcia uniting everyone to celebrate the rich cultures and traditions

HENTH o contributed by the Hispanic community.

s

27 ainos de La mayor celebracion del Mes de la Herencia Hispana en Florida
tradicion Central, que une a todos para celebrar las ricas culturas Yy
T tradiciones aportadas por la comunidad hispana.

odos son

) 1 Un acontecimiento familiar que invita a personas de todas las edades
bienvenidos procedencias a experimentar y celebrar la esencia de la cultura
e latina.
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MEDIA PARTNER

OFICIAL: RUMBA 100.3
La principal emisora de radio
‘ latina de la region es una
plataforma esencial para atraer al
publico latino al que se dirige el
festival. Al ser la emisora latina
numero 1, garantiza que las
promociones lleguen a una base d
oyentes amplia y atenta, que
abarca comunidades
hispanohablantes y
multiculturales.

CAMPANAS INTEGRADAS

a asociacion facilita el desarrollo
de campanas de marketing
integradas que combinan la radio
tradicional, las plataformas digitales
y las interacciones en directo. Este
enfoque no solo aumenta la
visibilidad del evento, sino que
también genera un compromiso
cuantificable con el publico objetivo

. RUMBA1003

# 1 PARA MUSICA Y VARIEDAD

Z magic

MAYOR ALCANCE DE LA
AUDIENCIA

Con 11 marcas de iHeart Media
que abarcan diversos géneros
musicales y formatos de
programas de entrevistas, esta
red ofrece una oportunidad
unica para ampliar el alcance del
festival mas alla de Rumba
100.3. Al aprovechar la
promocion cruzada a través de
estas plataformas, la asociacion
garantiza una amplia exposicion
a un publico amplio y variado.

VENTAJAS DE LA
PROMOCION DE EVENTOS

ublicidad en radio: Anuncios y menciones en
Rumba 100.3, XL 106.7, WJRR 101.1, The
Beat 104.5, Real Radio 104.1, WFLA
Orlando AM540, 93.1, 94.1 107.7, Mega
97.1, y Magic 107.7

Promocion multiplataforma: Cobertura en 11

plataformas digitales de marcas, canales
sociales y redes de podcasts.
Oportunidades de participacion: Posibilidad
de

activaciones interactivas en el evento, creand
directo con los asistentes.




PROBUCTIGNS

" HISPANICS a: .
HERITAGELL

MONTH -

EXPOSICION ENCION ESPACIO
DELA MARCA DIGITAL DEL STAND T
%_7,
LOGOTIPO DE TAMANO (6)
PUESTOS (1) 10 X 10
MEDIO EN TODO EL|[ BYESTOS o ¢ BoaridX10 COMP GA TICKETS
MATERIAL RECONOCIMIENTO
PROMOCIONAL PosTEs || RECQ
DIGITALES, FOLLETOS,
CARTELES, PANCARTAS, |I AT S ARRES
ETC. / EQUIPO || '
PROMOCIONAL
DEDICADO QUE |!
DISTRIBUYE Los

. ARTICULOS POR TODA
LA ZONA CIRCUNDANTE.

T
',;gﬁgz:{}As EN | LOGOTIPO EN EL ESPACIO EN UNA (2) ENTRADAS
COMPARTIDAS  DE | SITIO WEB DEL ZONA DE TRAFICO COMP VIP CON
PATROCINADORES EVENTO CON UN MODERADO PARA COMIDA DE
ENLACE DIRECTO CORTESIA

COLOCADAS EN
ZONAS VISIBLES (P.
EJ,

ENTRADAS O

égﬁ!&gPAD GENERAL

AL SITIO WEB DE
LA EMPRESA.

EXPOSICIONES,
INTERACCION O
MUESTREO.

LOGOTIPO EN
PANCARTAS DE
PATROCINADORES
COMPARTIDOS
COLOCADAS EN
ZONAS VISIBLES
(POR EJEMPLO,
ENTRADAS O ZONAS
DE ACTIVIDAD
GENERAL).

T 510000

OOK.COM
=

FIESTACALLEORANGES
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LOGOTIPO DESTACADO SU MARCA SERA EL PUBLICACION (2) (10)
EN TODO EL MATERIAL RON EXCLUSIVO DEDICADA EN 10 X 10 COMP GA
PROMOCIONAL POSTES PRESENTADO EN LA TODAS LAS OR TICKETS
DIGITALES, FOLLETOS, CALLE ORANGE, PLATAFORMAS (1)
g.f.\g"l'EE'-EﬁilngCARTAs, GARANTIZANDO SOCIALES DEL 10 X 20
PROMO%IONAL UNA VISIBILIDAD EVENTO BOOTH SPACE
ESPECIALIZADO QUE EXCLUSIVA A MILES DESTACANDO
DE ASISTENTES LOS SERVICIOS
DISTRIBUYE LOS
ARTICULOS POR TODA LA DE LA EMPRESA
ZONA CIRCUNDANTE.
T
LOGOTIPO EN CREAR LOGOTIPO EN ESPACIO. EN (6) ENTRADAS
PANCARTAS DE EXPERIENCIAS EL SITIO WEB gEl'\?l‘?‘.%&?EDA VIP CON VALE
PATROCINADORES UNICAS. COMO DEL EVENTO RISk SE PARA COMIDA
COMPARTIDOS BARRAS DE CON UN LN oNAR Y BEBIDA
COLOCADAS EN COCTELES DE ENLACE UBICA8I8N EN
ZONAS VISIBLES MARCA DIRECTO AL FUNCION DE LA
(POR EJEMPLO, P SITIO WEB DE BlSPONlBlLlDA
ENTRADAS O ZONAS ESTACIONES DE LA EMPRESA.
DE ACTIVIDAD DEGUSTACION O
GENERAL). ACTIVIDADES

INTERACTIVAS.

LOGOTIPO EN MENCIONES EN

PANTALLAS

OPORTUNIDAD DE

INCLUIR DIRECTO
TODO EL EVENTO ¥ ARTICULOS DURANTE EL
EN VALLAS PROMOCIONALES EVENTO

PUBLICITARIAS
MOVILES ANTES Y
DURANTE EL EVENTO

EN LA BOLSA DE
REGALOS VIP /
ENTREGA DE
ARTICULOS
PROMOCIONALES
EN EL ESCENARIO
PRINCIPAL

I
SENALIZACION EN
TODAS LAS ZONAS
DEL BAR,
ACCESORIOS DE BAR
DE MARCA (TAZAS,
SERVILLETAS,
POSAVASOS),
CAMAREROS CON
CAMISETAS DE

MARCA.

$25,000
E‘ FIESTACALLEORANGESALES@OUTLOOK.COM '
e | R R O AL, g
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MONTH ‘%553

EXPOSICION CATEGORIA MENCION ESPACIO DEL ENTRADAS Y
DE LA MARCA EXCLUSIVA DIGITAL STAND HOSPITALIDAD
S RAND ODO
‘ ‘V.:qt = - .].[q.l ;A (10)
O O AR (3) 10 X 10 OR COMPLIMENTARY
PANCAR ALL INCLUSIVE VIP

(2) 10 X 20/
10 X 30 BOOTH

ACCESS: COMP

EN PANTALLAS GIGANTES
PANTALLAS GIGANTES
EVENTO Y UN

DE 30 SEGUNDOS EN
CARTELERA MOVIL DE LEDS
ANTES/DURANTE EL
EVENTO

BANNER EXCLUSIVO

EN EL ESCENARIO

PRINCIPAL Y EN

BANNERS DE PATROCINADORES

COLOCADOS EN ZONAS

ACTIVIDA
INTERACTI

ES
AS

ARTIC

DROM

’i‘—-

PRINC!

BAR VIP
DENOMINADO CON
EL NOMBRE DE LA
MARCA. «BARCELO
VIP LOUNGE»

EVENTS RADIO

PARTNER LIVE
RECOGNITION ON
AIR FOR 4 WEEKS
PRIOR TO EVENT

LOGO DISPLAYED

ON EVENT WEBSITE

HOMEPAGE WITH
DIRECT LINK TO
COMPANY’S
WEBSITE

VISIBLES
(POR EJEMPLO, ENTRADAS O
ACTIVIDAD GENERAL
ZONAS)
A O ODA CARTA D ATRO ADOR
.o-o.=| -'.'I BEBID AGRAD O
- RSONA ADA DE DJS

A‘. .‘ R A ON CO DISCURSO
\VAS '.A‘:{.\ - ARERG 0 DURA ODO

O A M A s A D A AD A N 0

QUIPO PROMOCIONA SPACE FOOD AND DRINKS
" _Bi R . J (ALCOHOLIC &
ARTICULO NON-ALCOHoOLIC)
ODOS
REDEDOR
PR A EXPERIENCIAS PRIORITY
REPRESEN UNICAS, COMO REDES SOCIALES ACCESS TO
PRES A O BARRAS DE COCTELES EN DIRECTO SELECT
PRINCIPA R A DE MARCA, GRITOS LOCATIONS OF
/ B ARC A. OR : > . ESTACIONES DE DURANTE EL BOOTH(S)
N - A DEGUSTACJ/ON (o] EVENTO

RESERVED TABLES
AND SEATING IN
PRIME VIP AREA
WITH DEDICATED
SERVER

(20)
COMP GA TICKETS

$40,000
EELESTACALLEORANGESALES@OUTLOOK .COM
""" —— R — @ AL, ™ R
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Alineacion
cultural

Visibilidad de

marca

Conexién de la
comunidad

Oportunidades
de negocio

Perspectiva de
mercado

Herencia
hispana
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BENEYFXIC

PATROCINI

BARCELO

DOMINICAN RUM

El ron es un producto profundamente arraigado en la cultura dominicana y caribefia en
general, por lo que encaja de forma natural en un acontecimiento de estas caracteristicas.

Obtener una amplia visibilidad a traveés de pancartas, pantallas digitales, medios sociales y
materiales para eventos dirigidos a un grupo diverso.

Demuestra su compromiso con la comunidad hispana, fomentando la buena voluntad y la
lealtad a la marca.

la creacion de redes con otros patrocinadores, vendedores y organizadores de eventos podria
dar lugar a asociaciones pr ampliar la distribucion

El contacto directo con los asistentes permite a la empresa recabar opiniones y obtener
informacion valiosa sobre el mercado estadounidense para la planificacion estratégica.

el mes de la herencia hispana atrae a un publico latino diverso, muchos de los cuales conocen o
sienten nostalgia por los productos de la republica dominicana

wiseanic') W

HERITAGE‘. ‘] i

MONTH ™ %
F 9 ""‘



CONTACTA A

info@yesbusinessmagazine.com

toribioyesenia@gmail.com

(407) 668 3963

https://yesbdmultimedia.com/
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