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Vitejte. Tento jednoduchy, vykonny a snadno pouzitelny nastroj je navrzen
ke kultivaci a presnemu vyjadreni DNA vasi znacky - jejiho poslani, mise,
hodnot, ciloveho publika a celkoveho vykonu.

Tato prirucka je
dulezitym voditkem
pro vSsechny brand
owners. Jasna

a jednotna definice
znacky stabilizuje

a usnadnuje:

\\ Chapani zna¢ky napric vsemi skupinami nejen uvnitr firmy

\\ Zaméreni aktivit (klientske, celospolecenske, zamestnanecke,
partnerske, procesni i finacni)

\\ Strategické & Obchodni planovani znaéky - nastaveni priorit

\\ Nastaveni pozice na trhu tak, aby dobre oslovovala cilove skupiny
a odlisovala znacku od konkurence

\\ Meéreni zdravi znaéky

a emocionalni tonalitu pro vytvoreni autentického .

\\ Navic nabizi zakladnu, inspiraci, argumenty i A‘)‘
pribéhu znacéky, ale i reklamy a PR
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1.

POPISTE POSLANI VASI ZNACKY

Otazka: Proc¢ existuje vase znacka?

Ukol: Jasné a strucne popiste poslani vasi znacky. Jaka je jeji
pridana hodnota. Jaky impakt chce zanechat ve svéte,

2. NASTINTE MISI ZNACKY
Otazka: Jaké kazdodenni aktivity a cile vedou vasi znacku
K naplnéni jejiho poslani?
Ukol: Popiste strucne, co vase znacka déla. Jde spise
0 kazdodenni operativu a cile, kterymi se ridite, abyste
naplnili poslani znacky:.
3. IDENTIFIKUJTE SVE ZAKLADNI HODNOTY

Otazka: Jakymi principy se ridite?
Ukol: Uvedte 3-5 zakladnich hodnot, ktere rezonuji
s etosem vasi znacky.

URCETE SVOU CiLOVOU SKUPINU

Otazka: Koho se snazite oslovit?

Ukol: Podrobné popiste svou cilovou skupinu, vcetne
demografickych, psychologickych a behavioralnich
charakteristik.

ZHODNOTTE VYKON SVE ZNACKY
Otazka: Jak se vasi znacce dari naplhovat vytycene cile?
Ukol: Identifikujte klicove ukazatele vykonu (KPI)

a nastavte si meritelne cile.
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BEZNE MYTY
O BUDOVANI ZNACKY

MYTUS 2: STACI MIT SKVELY PRODUKT
Pravda | kdyz je skvely produkt nezbytny, budovani znacky
zahrnuje vytvoreni emocionalniho pouta se zakaznikem,
vybudovani davery a odliseni vasi znacky od konkurence
skrze konzistentni komunikaci a silnou vizualni identitu.
MYTUS 2: NEOPRAVUJME TO, CO FUNGUJE
Pravda Znacky se casto dostavaji do pasti, kdyz se spolehaji na to,
co fungovalo v minulosti. To vede k uviznuti v komfortni
zoneé. Na neustale se vyvijgjicim trhu muze takove
uvazovani branit rlstu i inovacim, ktere jsou pro schopnost
znacky neustale se prizpusobovat potrebam trhu
zcela zasadni.
MYTUS 3: ZAKAZNICI MAJI O ZNACKU
OPRAVDOVY ZAJEM
Pravda Zakaznici se zajimaji predevsim o to, jaky prospech jim

znacka vnese do zivota. Spise nez znacka samotna je
zajima hodnota, zazitek Ci reseni, ktera znacka nabizi nebo
poskytuje. Efektivni budovani znacky se zameéruje

na poskytovani hodnoty a zprostredkovani pozitivni
zkusenosti.



weareginger

MYTUS 4:

Pravda

BRANDING JE JEN LOGO A SLOGAN

Branding je mnohem obsahlejsi, pokryva celkove vnimani
znacky, vcetné zakaznicke zkusenosti, firemni kultury,
komunikace a vizualni identity. Je to zavazek, ktery davate
svym zakaznikum vcetné toho, jak jej hodlate naplnit.

MYTUS 5:

Pravda

BUDOVANI ZNACKY JE DRAHE

| kdyz rozsahlé imageove kampané mohou byt veelku
nakladne, efektivnino budovani znacky lze dosahnout

s jakymkoli rozpocCtem. Konzistentni komunikace, vynikajici
zakaznicky servis a dobre definovane poslani znacky
mohou mit vyrazny dopad aniz by se narusila

rovnovaha firemniho Uctu.

MYTUS 6:

Pravda

BRAND BUILDING )
JE JEN PRO VELKE ZNACKY

Brand Building je zasadni pro podniky vsech velikosti.
Dokonce i male podniky a startupy potrebuji silnou znacku,
aby se odlisily se na trhu, vybudovaly si loajalitu zakaznikd,
a dokazaly rust.

MYTUS 7:

Pravda

REPOSITIONING JE ZNAMENIM
NEUSPECHU A SELHANI

Repositioning je strategickym krokem, ktery reflektuje
potrebu zmeny smerovani znacky, zacileni na nove
publikum atd. Je jasnym manifestem evoluce

a modernizace znacky. Je znamenim inovativnino
pristupu, snahy o udrzeni relevance a stimulace rustu.

Tyto myty ¢asto vedou k mylnym predstavam o tom,
co ucinné budovani zna¢ky zahrnuje. Pochopeni reality,
véci takovych, jaké opravdu jsou, vam muize pomoci

a silnéjsi znacku.

udélat skuteény impakt a vytvorit plsobivéjsi i A')'
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Nyni, kdyz jste se vybaveni lepsimi insighty a nastrojem ke zpresneni
poslani, mise a hodnot vasi znacky, je cas podniknout dalsi krok, abyste
dosahli jasného zacileni a zajistili sve znacce rust.

JSTE ROZHODNUTI POSUNOUT

SVOU ZNACKU?

Napiste na jirka@weareginger.com a naplanujte si bezplatnou
30minutovou strategickou schlizku. Spolecnée vytvorime funkéni plan,
Jak pozvednout vasi znacku a zajistit ji jedinecnou pozici na trhu.

Pamatujte, ze potencidl vasi znacky je neomezeny, ale vSe zacina
spravnymi kroky — a ty prvni ted’ mate ve svych rukou.

Pojd’'me z tohoto kontrolniho seznamu udélat akéni plan!


http://www.weareginger.com



