
BUSINESS PLAN CANVAS

KAWACARDS

PARTENAIRES CLÉS
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Ce qu’il voit
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Ce qu’il pense et ressent
qu’est-ce qui compte vraiment, ambition, inquiétudes
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peurs, frustrations, obstacles

Motivation
souhaits, envies, intérets

Ce qu’il fait
au quotidien, comportements
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BUDGET ÉCHÉANCE
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KAWACARDS
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TITRE DISTANCIEL
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ÉVALUATION
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