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Jak sieci sklepow poprawiajg dobrostan kur niosek?
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SIECI SKLEPOW DBAJA
O DOBROSTAN ZWIERZAT

Dbatosc o srodowisko naturalne,
wspieranie lokalnych producentow,

uczciwe wynagrodzenia czy zatrudnianie
0s0b z niepetnosprawnoscig — trend
odpowiedzialnosci spotecznej w biznesie
nabiera rozpedu i obejmuje kolejne obszary
dziatalnosci przedsiebiorstw.

fot./fot. na oktadce: Andrew Skowron / @psubraty.azyl




Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu (od ang. corporate social responsibility —
CSR) zyskuje popularnos¢ miedzy innymi na rynku spozywczym. Skonczyta sie
epoka, w ktorej konsumentom — a wiec rowniez przedsiebiorcom — obojetny byt
dobrostan zwierzat hodowlanych. Juz ponad 2000 firm spozywczych z catego
swiata podjeto decyzje o wycofaniu jaj klatkowych ze swojego taricucha dostaw'.
Na uwage zastuguje fakt, ze trend ten nie zwolnit nawet w tak trudnym dla biz-

nesu czasie jak rok 2020.

Istotng role w ksztattowaniu struktury produkcji jaj w Polsce
i na Swiecie odgrywajg sieci sklepow, ktére majg znaczacy wptyw
na metode chowu kur stosowang przez ich dostawcow. Poprzez
publikacje tego rankingu chcemy docenic przedsiebiorcéw za to,
ze budujac trend CSR, nie tylko pracujg na zaufanie konsumentoéw,

ale tez wptywaja na poprawe losu miliondw zwierzat. Liczymy,

ze stang sie oni wzorem do nasladowania dla tych firm, ktdre jeszcze

nie biorg pod uwage dobrostanu kur niosek w ksztattowaniu swoich

tancuchow dostaw.




Przedstawiciele ruchow obywatelskich i aktywisci spoteczni z pewnym zdzi-
wieniem odkrywajg, ze media, biznes, a nawet politycy coraz czesciej reaguja
na presje spoteczna. Po pierwsze, Swiadczy to o rosngcym profesjonalizmie ruchow
obywatelskich i kampanii informacyjnych, opartych o istotne fakty, w ktérych
wiarygodnosc nie sposdb watpic. Drugim czynnikiem sukcesu jest umiejetnosc
wykorzystania angazujgcych form przekazu, wspartych pasjg i determinacja,
zmuszajacg wszystkich do zrewidowania swoich pogladodw, czesto wynikajacych

z przestarzatych stereotypow.

Troska o dobrostan zwierzat jest takim wta-
Snie wyzwaniem, docierajgcym do coraz
wiekszej czesci spoteczenstwa. Tu kazdy

moze znalez¢ swoje miejsce i zadania dla sie-

bie, dla swojej organizacji, firmy. Wazne, zeby

dziatac¢ konsekwentnie, krok po kroku podej-

mujgc zobowigzania i wprowadzajgc zmiany.

Udato sie to w przypadku procesu eliminacji jaj klatkowych z tancucha dostaw
firm spozywczych i sieci handlowych. Ale potrzebna tu jest jeszcze wieksza
aktywnos¢ biznesu, aby szybciej doprowadzi¢ do catkowitego wyeliminowania
jaj klatkowych. Wtedy tatwiej bedzie podejmowac kolejne kroki na rzecz
dobrostanu zwierzat. To przeciez jest czesc¢ najwiekszego wyzwania dla biznesu
w najblizszych latach, bo spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu dotyczy teraz
przede wszystkim srodowiska naturalnego, czyli klimatu i bioréznorodnosci.
A zaczyna sie od konkretu, czyli wyraznej deklaracji skierowanej

do catego taricucha dostaw w kwestii eliminacji jaj klatkowych.

Prof. ALK dr hab. Bolestaw Rok
Akademia Leona Kozminskiego

fot.: materiaty prasowe



CZYM ROZNIA
SIE JAJKA ,,3"
OD INNYCH JAJ?

W chowie klatkowym, z ktérego pochodzg jaja oznaczone

numerem , 3", kury nioski zamkniete sg w klatkach
w ktérych na jedng kure przypada powierzchnia nieco wieksza niz kartka A4,
utozonych poziomo jedna na drugiej w hali produkcyjnej. Klatki te, cho¢ wyposazone
w grzedy oraz gniazda i niewielka przestrzen do dziobania i grzebania, w praktyce
nie pozwalajg kurom na realizowanie swoich potrzeb behawioralnych,
swobodne poruszanie sie czy rozprostowanie skrzydet. Kury nie maja

réwniez dostepu do stonca i Swiezego powietrza.
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W chowie scidtkowym kury zamkniete s3 w hali, ale moga swobodhnie
sie po niej poruszac i realizowac bardzo wazne dla ich dobrostanu naturalne

potrzeby gatunkowe, jak np. grzedowanie czy grzebanie w ziemi.

W chowach na wolnym wybiegu i ekologicznym kury maja dostep
do wybiegu - moga przebywa¢ na $wiezym powietrzu i zazywac kapieli

stonecznych. W chowie ekologicznym na jedng kure przypada najwiecej przestrzeni.

Kazdy chéow
jest lepszy dla

dobrostanu kur niz
chow klatkowy.




POLACY KIERUJA SIE
DOBREM KUR W TRAKCIE
ZAKUPOW

Polscy konsumenci sg swiadomi realiow hodowli klatkowej kur niosek

i w zdecydowanej wiekszos$ci wyrazajg swoj sprzeciw wobec takiego losu tych
zwierzat. Zgodnie z badaniami Centrum Badawczo-Rozwojowego Biostat,
przeprowadzonymi w lutym 2020 r., az 82% ankietowanych jest zdania,
ze hodowla klatkowa nie zapewnia kurom odpowiednich warunkéw

do zyciaz.

Czy uwaza Pan /i, ze hodowla kur

w klatkach zapewnia tym zwierzetom
odpowiednie warunki do zycia?

ZDECYDOWANIE
TAK

RACZEJ TAK

NIE WIEM/TRUDNO
POWIEDZIEC

RACZEJ NIE

ZDECYDOWANIE
NIE

Zrédto: Badania Biostat | Luty 2020'r.



Ponadto, jak pokazujg badania Biostatu, wiekszos¢ Polakéw przy zakupie jaj zwraca
uwage na sposob chowu kur — ponad 70% ankietowanych przyznaje, ze warunki
hodowli kur, od ktdrych jajka zamierzajg kupic, sa dla nich istotne®. Podobnie wysoki
procent ankietowanych deklaruje gotowosc zaptacenia wiecej za jajka lub produkty

je zawierajgce pochodzace z ferm zapewniajgcych kurom lepsze warunki“.

Jakie znaczenie przy zakupie jaj maja

dla Pana /i warunki hodowli kur,
ktore znoszg te jajka?

ZDECYDOWANIE
ISTOTNE

RACZEJ ISTOTNE

NIE WIEM/TRUDNO
POWIEDZIEC

RACZEJ NIEISTOTNE

ZDECYDOWANIE
NIEISTOTNE

Zrédto: Badania Biostat | Luty 2020r.

Polacy nie tylko zwracajg uwage
na sposob chowu kur, ale jest on
dla nich najwazniejszym kryterium
podczas kupowania jaj!



W badaniu Centrum Badania Opinii Spotecznej z wrzesnia 2018 r. 35% ankietowa-
nych przyznato, ze zwraca na ten czynnik najwiekszg uwage, co oznacza trzykrotny
wzrost od 2006 r. (z 13% do 35%)°. Jednoczesnie znacznie spadto znaczenie ceny jaj —

227% w 2006 r. do 11% w 2018 r., a wiec o ponad potowe.

Czy Pana /i zdaniem sklepy, producenci

Zywnosci i restauracje powinny zrezygnowac
z uzywania jajek z hodowli klatkowej?

ZDECYDOWANIE
TAK

RACZEJ TAK

NIE WIEM/TRUDNO
POWIEDZIEC

RACZEJ NIE

ZDECYDOWANIE
NIE

Zrédto: Badania Biostat | Luty 2020'r.

Polscy konsumenci oczekujg realnych zmian w kierunku poprawy losu kur nio-
sek od marek, ktére wspierajg. Zgodnie z badaniami Biostatu ponad potowa
(54,5%) Polakow uwaza, ze producenci zywnosci, restauracje i sieci
handlowe powinny rezygnowac z uzywania jajek z chowu klatkowegos®.
To niezmiennie silne poparcie dla zmian wsréd firm stanowi wyrazny sygnat dla
polskiego rynku, ze rezygnacja z jaj z chowu klatkowego jest krokiem niezbednym

z punktu widzenia polskiego konsumenta.



REKOMENDACJE DLA
SIECI SKLEPOW

Konieczne do wprowadzenia zmiany
w tancuchu dostaw mogga stanowic
dla przedsiebiorcow wyzwanie. Oto
nasze rekomendacje, jak usprawnic
przeprowadzenie tego procesu.

WCZESNY KONTAKT Z DOSTAWCAMI

Zmiana rodzaju hodowli to czasochtonny proces, dlatego o zamiarze rezygnacji
zjaj ,tréjek” warto poinformowac swoich dostawcdw z jak najwiekszym wyprze-
dzeniem. Bez wczesniejszego sygnatu od sieci hodowcy niosek nie bedg mogli

dostatecznie szybko dostosowac sie do zmian na rynku.
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TRANSPARENTNOSC

Konsumenci doceniajg odpowiedzialne spotecznie przedsiebiorstwa, dlatego

wskazane jest ogtoszenie wycofania jaj ,tréojek” z tancucha dostaw firmy na jej
stronie internetowej oraz w mediach spotecznosciowych. Szczegdlnie wartoscio-
wym aspektem transparentnosci CSR jest publikacja oficjalnego oswiadczenia
0 rezygnacji ze sprzedazy jaj ,trojek”. W dalszej czesci publikacji przedstawiamy
wzor odpowiedniej deklaracji. Klienci z pewnoscig docenig réwniez biezgce infor-

macje o postepie we wprowadzaniu zmian zaopatrzenia sklepu.
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PROMOWANIE KUPNA JAJ ,
Z ALTERNATYWNYCH RODZAJOW
HODOWLI

Choc¢ ponad 80% Polakéw uwaza, ze chow klatkowy nie zapewnia kurom nioskom
odpowiednich warunkdw do zycia’, dla niektdrych klientéw decyzja o rezygnacji
zjaj ,trojek” wcigz moze by¢ niezrozumiata. Z tego powodu warto stale zachecac
konsumentdow do siegania po jaja pochodzgace z alternatywnych metod hodowli,
na przyktad poprzez ukazywanie réznic miedzy rodzajami chowu niosek w swoich

mediach spotecznosciowych lub folderach marketingowych.
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RANKING

METODOLOGIA BADANIA

Badanie ankietowe zostato skierowane
do 33 sieci handlowych i hurtowych,
ktore do konca 2020 roku zobowigzaty
sie do wycofania jaj pochodzacych

z chowu klatkowego nie pdzniej niz

do 2025 roku. Przedsiebiorstwa te
opublikowaty oswiadczenie na swoich
stronach internetowych lub w formie
oficjalnego pisma i sg w trakcie jego
wdrazania. Ranking powstat na podstawie
analizy 9 najbardziej zaangazowanych
firm, ktore udzielity odpowiedzi

na pytania zawarte w naszej ankiecie®.

fot.: Andrew Skowron
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W RAPORCIE BADANO NASTEPUJACE KWESTIE:

e ¥

TRANSPARENTNOSC PROMOWANIE
i zakres opublikowanych zobowigzan kupna jaj z roznych systemow hodowli,

do wycofania jaj z chowu klatkowego,

N i\ i fi
POCZYNIONY POSTEP KONTAKT Z DOSTAWCAMI JAJ
we wdrazaniu zatozen zobowigzania i obecny i producentami produktéw marki wtasnej firmy.

stan oferty sprzedazy jaj $wiezych,

Odpowiedzi zbierano w okresie listopad 2020 - luty 2021. W badaniu mozna byto
osiggnac¢ maksymalnie 15 punktéw, minimalnie — 2 punkty. Przyznany zostat punkt
bonusowy dla sieci z najmniejszym procentowym udziatem w sprzedazy jaj swie-
zych z chowu klatkowego. Odpowiedziom przypisywano rozne wagi punktowe

w zaleznosci od postepowosci przyjetych praktyk.

Petna lista polityk wydanych przez firmy dziatajgce w Polsce, w tym sieci handlowe

i hurtowe, znajduje sie pod linkiem: www.politykadobrostanu.pl.

fot.: Andrew Skowron



http://www.politykadobrostanu.pl

WYNIKI BADANIA ANKIETOWEGO

Wsrod sieci, ktore sg w trakcie wdrazania
w zycie swoich oswiadczen, liderzy zmian
w kierunku poprawy dobrostanu kur

niosek to:
<)/
| MIEJSCE [l MIEJSCE [l MIEJSCE
Carrefour Auchan ALDI

Wszystkie sieci znajdujace sie na podium zrobity postep w wycofywaniu jaj
klatkowych, bez wyjatkéw promuja kupno jaj z hodowli alternatywnych wsrod

swoich klientéw, majg transparentne o$wiadczenia o wycofaniu jaj , tréjek” i juz

teraz ponad potowa sprzedazy w kategorii jaja Swieze oparta jest na jajach

swiezych z chowodw alternatywnych.

fot.: Andrew Skowron
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CARREFOUR

,Bardzo sie cieszymy, ze dostrzezono nasze
dziatania, tym bardziej, ze chcemy dawac
innym przyktad do podobnych zmian.
BARBARA KOWALSKA Decyzje o wycofaniu ze sprzedazy jaj
Dyrektor ds. Jakosci  z chowu klatkowego oznaczonych cyfrg ,3"
i Zrownowazonego Rozwoju  podjelismy w roku 2017 i w ciggu dwdch lat
w Carrefour Polska udato sie nam ten cel osiggnac w asorty-
mencie jaj catych marki wtasnej Carrefour.
W ciggu najblizszych czterech lat jaja
trojki zostang takze usuniete ze sktadni-
kow marki wtasnej Carrefour oraz z asor-
tymentu pozostatych marek oferowanych
w naszych sklepach. To wazny element
naszej strategii transformacji zywienio-
wej, za sprawg ktdorej chcemy ksztatto-
wac wtasciwe nawyki zywieniowe w spote-
czenstwie, a jednoczesnie przyczyniac sie
do poprawy dobrostanu zwierzat.”

fot.: materiaty prasowe Carrefour

Wypowied? przedstawiciela firmy pochodzi z korespondencji
mailowej ze Stowarzyszeniem Otwarte Klatki
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AUCHAN = ‘

,Wraz z Dyrekcjg Produktow pracujemy
od kilku lat nad poprawg dobrostanu kur
niosek. Pierwszym krokiem byto podjecie
zobowigzania do wycofania sie z jaj klat-
kowych z marki wtasnej Auchan — udato DOROTA PATEJKO

sie nam je zrealizowac do 2020 roku. Dyrektorka ds. Komunikacji
Pracujemy z naszymi partnerami, aby iZrownowazonego Rozwoju
catkowicie wyeliminowac jaja klatkowe w Auchan Retail Polska

z naszej oferty, zarowno w postaci jaj swie-

zych, jak i produktow gotowych marki wta-

snej. Dialog z hodowcami jest na zaawan-

sowanym etapie i wierze, ze uda nam sie

dopetni¢ naszego zobowigzania w zade-

klarowanym terminie. Dziatanie na rzecz

poprawy dobrostanu kur niosek, a takze

innych zwierzat hodowlanych, stanowi

wazny element polityki zrownowazonego

rozwoju Auchan. Cieszymy sie, ze jest to

dostrzegane i doceniane.”

fot.: materiaty prasowe Auchan

Wypowiedz przedstawiciela firmy pochodzi z korespondencji
mailowej ze Stowarzyszeniem Otwarte Klatki

-17-
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KATARZYNA BAWOt

Kierownik Dziatu Jakosci
i Odpowiedzialnosci
Przedsiebiorstwa

w ALDI Polska

ALDI

,Jako jedna z pierwszych sieci handlo-

wych w Polsce zadeklarowalismy do roku
2025 wycofanie ze sprzedazy i sktadow
wszystkich produktéw marek wtasnych
jaj swiezych od kur z chowu klatkowego,
dajac dobry przyktad pozostatym sieciom
i wyznaczajac standard, ktory szybko zostat
przyjety na rynku. JesteSmy dumni z tego,
ze w kilku krajach, w ktérych dziata ALDI, cel
wycofania w catosci jaj klatkowych ze skta-
déw produktow, m.in. w Niemczech i Belgii,
zostat juz zrealizowany. Jestesmy nasta-
wieni na dialog z dostawcami i wierzymy,
ze i w Polsce ten cel uda nam sie osiggnac
w zadeklarowanym terminie.

Przyznane wyrdznienie cieszy nas, ponie-
waz jest odzwierciedleniem podejmo-
wanych przez nas od lat dziatan na rzecz
poprawy dobrostanu zwierzat i utwier-
dza nas w przekonaniu, ze obrany przez
nas kierunek jest stuszny. Poprzez swoja
aktywnosc¢ chcemy pokazywac, ze nasze
codzienne wybory majg znaczenie.”

fot.: materiaty prasowe ALDI

Wypowiedz przedstawiciela firmy pochodzi z korespondencji
mailowej ze Stowarzyszeniem Otwarte Klatki
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CO WPLYNELO
NA PRZYZNANIE
SIECI MIEJSCA
NA PODIUM

Oswiadczenie sieci Carrefour -
czytelne i opublikowane na oficjal-
nej stronie internetowej — doty-
czy jaj swiezych wszystkich marek
(w tym wtasnej). Sie¢ zrezygnowata
z promocji zakupu jaj klatkowych
i poczynita postep w procesie wyco-
fania jaj ,tréjek”. Na tle pozosta-
tych sieci wyrdéznita sie naj-
mniejszym procentowym
udziatem w sprzedazy jaj
catych z chowu klatkowego,

wynoszacym jedynie 16%.

fot.: Andrew Skowron Os$wiadczenie sieci Auchan jest
transparentne i opublikowane na oficjalnych stronach internetowych sieci, doty-
czy jaj swiezych marek wtasnych i cudzych. Sie¢ zaprzestata promocji zakupu
jaj klatkowych. Szczegdlnie gratulujemy sieci Auchan poczynienia znacznych
postepow w wycofaniu jaj ,tréjek” — juz az 62% sprzedazy jaj catych to jaja

z chowu alternatywnego.

Sie¢ ALDI - zwyciezca zesztorocznej edycji rankingu, zadeklarowata wycofanie
jaj marek wtasnych i cudzych pochodzacych z chowu klatkowego réwniez ze skta-

dow produktow gotowych marki wtasnej zawierajgcych jaja. Jej oswiadczenie
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jest transparentne i opublikowane na stronie internetowej. Sie¢ nie promuje jaj
z chowu klatkowego. Do zajecia wyzszego miejsca na podium sieci zabrakto poczy-
nienia postepdw w wycofaniu jaj ,tréjek” wzgledem zesztego roku. Trzeba jed-
nak zaznaczy¢, ze udziat w sprzedazy jaj catych z chowu klatkowego sieci ALDI juz
jest na bardzo niskim poziomie. Az 72% sztuk sprzedanych jaj Swiezych pochodzi

z hodowli alternatywnych.

W badaniu wziety udziat takze: Polomarket, Lidl, Kaufland, Biedronka,
SPAR i Spotem.

Oswiadczenie sieci Biedronka jest transparentne i opublikowane na stronie
internetowej. Na szczegdlng uwage zastuguje fakt, iz sie¢ Biedronka zadekla-
rowata przyspieszenie procesu wycofania jaj klatkowych - z poczatkiem
2021 roku sklepy na terenie Warszawy zaprzestaty sprzedazy jaj catych z chowu
klatkowego. Proces wycofywania jaj ,trdjek” ze sklepéw Biedronki bedzie kontynu-
owany na terenie catego kraju i zakoriczy sie z poczatkiem roku 2022°. Sie¢ planuje
catkowicie zrezygnowac z promocji zakupu jaj ,trojek” do korica drugiego kwar-

tatu 2021 roku.
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Sieciom sklepéw Kaufland i Lidl pogratulowa¢ nalezy szerokiego zakresu
oswiadczenia, obejmujgcego zarowno wszystkie jaja swieze, jak i produkty gotowe
marek wtasnych. Oswiadczenia sieci sg transparentne i opublikowane na stro-
nach internetowych. Niestety sieci wcigz promujg zakup jaj z chowu klatkowego.
Liczymy na zmiane w tej kwestii, spdjng z przyjeta przez sieci polityka wycofania

jaj ,trojek” ze sprzedazy.

Sie¢ Kaufland réwniez nalezy pochwali¢ za przyspieszenie wycofania jaj pocho-
dzacych z chowu klatkowego — z poczgtkiem 2022 roku sie¢ ma zaprzestac sprze-

dazy jaj ,trojek"™.

Sie¢ SPAR nalezy doceni¢ za niski udziat w sprzedazy jaj catych ,tréjek” i zaprze-
stanie promocji ich kupna. Niestety brak publikacji oswiadczenia nie pozwala

sieci na zajecie wyzszego miejsca.

W przypadku sieci Polomarket i Spotem na osiggniecie wyzszego wyniku
nie pozwala brak odpowiedzi na czes¢ pytan. Bazujgc jednak na posiadanych
informacjach, nalezy doceni¢, ze kazda z tych sieci promuje kupno jaj z cho-

wow alternatywnych.
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WYNIKI BADAN Z PUNKTACJA:

Carrefour Polska 15 pkt
Auchan Retail Polska 14 pkt
ALDI 13 pkt
Jeronimo Martins Polska — Biedronka 11 pkt
Kaufland Polska Markety 10 pkt
Lidl Polska 9 pkt
Wasz Sklep SPAR 9 pkt
Spotem 5 pkt
POLOmarket 3 pkt
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Jak prawidtowo sformutowat detlaracie
wycctaniajaj .37

SKLEPY JASNO INFORMUJA O DECYZJI
WYCOFANIA JAJ 3"

Oswiadczenie o wycofaniu jaj z chowu
klatkowego ma dwa zadania — poinformowac
konsumentéw o podjetej przez firme decyzji
oraz dac jasny sygnat producentom jaj

o planowanej zmianie zapotrzebowania

na jaja klatkowe, a tym samym bezposredni
bodziec do wprowadzania zmian

w systemie produkcji.

OSWIADCZENIE POWINNO:

v byc czytelne i jednoznaczne,

v okreslac¢ formy jaj, jakie obejmuje oswiadczenie (jaja Swieze — marki wtasnej
i marek cudzych, produkty marki wtasnej zawierajgce jaja),

v zawierac termin, do ktérego zmiany zostang wprowadzone,

v byc opublikowane na oficjalnej stronie internetowej firmy.
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Wiekszos¢ sieci sklepow, ktore
wziety udziat w ankiecie — Lidl,
Spotem, Auchan, Biedronka, Kaufland,

ALDI i Carrefour — opublikowata

na swojej oficjalnej stronie czytelne
dla konsumentow oswiadczenie

0 rezygnacji z jaj ,trojek”.

Sieci Carrefour, Auchan i Biedronka w tegorocznej ankiecie zadeklarowaty réwniez
wycofanie jaj ,trojek” ze sktadéw produktéw marek wtasnych sieci. Czekamy na

aktualizacje informacji dostepnych na oficjalnych stronach internetowych sieci!

Oswiadczenie firmy SPAR nie jest obecnie opublikowane na stronie internetowe;j,

sytuacja jest w trakcie wyjasniania.

fot.: Andrew Skowron / @psubraty.azyl



JAK WYGLADA
DOBRZE
SFORMULOWANE
OSWIADCZENIE
0 WYCOFANIU
JAJ Z CHOWU
KLATKOWEGO?

Zdecydowalismy wycofac ze sprzedazy jaja swieze z chowu klatkowego,
jak rowniez wyeliminowac je z produktow naszych marek wtasnych,
zawierajgcych w swoim sktadzie jaja, w tym jaja przetworzone.

Zobowiqgzujemy sie osiggngc ten cel najpdzniej do 2025 roku.

Jako jaja swieze rozumiemy wszystkie sprzedawane jaja swieze w skorupkach
pochodzace z chowu klatkowego — zaréwno marki wtasnej, jak i innych. Jako jaja

przetworzone — mase jajowa, proszek jajeczny, jaja ugotowane etc.

8 z 9 sieci sklepow deklaruje wycofanie jaj
swiezych pochodzacych z chowu klatkowego
wszystkich marek (w tym wtasnej). 6 z nich -

Lidl, Kaufland, Biedronka, Auchan, Carrefour
i ALDI — zadeklarowaty rowniez rezygnacje
z uzywania jaj klatkowych jako sktadnika

produktow gotowych marki wtasnej.

Szeroki zakres zobowigzania sieci Lidl, Kaufland, Biedronka, Auchan, Carrefour
i ALDI jest godny pochwaty i stanowi przyktad dla innych sieci sklepdw w Polsce.

fot.: Mirela Kowalska
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SIECI SKLEPOW SA CORAZ
BLIZEJ WYCOFANIA JAJ 3"

Jako ostateczna data wycofania ,trojek” przez
sieci sklepow najczesciej pojawia sie rok 2025.

Termin moze wydawac sie odlegty, jednak nalezy pamietac, ze wigze sie to z szere-
giem decyzji, ustalen i dziatan ze strony firmy, w tym m.in. z negocjacjami handlo-
wymi oraz analizg aspektow prawnych i logistycznych zwigzanych z renegocjacja

dtugoterminowych umoéw z dostawcami jaj czy nawigzywaniem nowych umadw.

Na szczeg6lne wyrdznienie zastuguje supermarket online Frisco.pl, ktory jako
pierwsza duza sie¢ handlowa w Polsce catkowicie wycofat jajka ,trdjki” ze swo-
jej oferty! Firma zobowigzata sie, ze wycofa ze sprzedazy jaja z chowu klatko-
wego (Swieze jaja wszystkich
marek) do 2025 roku, ale zrobita Wiekszosc sieci sklepow (7 z 9)
to znacznie wczesniej — w stycz- zredukowata ilos¢ jaj z chowu
niu 2019 roku. Frisco.pl to zde- klatkowego w sprzedazy lub uzycie
cydowanie lider w tworzeniu ich w produktach wtasnych

zmiany na rzecz poprawy losu w porownaniu z zesztym rokiem.

kur w Polsce.

fot.: Andrew Skowron
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http://Frisco.pl

JAK WYGLADA POSTEP SIECI SKLEPOW?

Procentowy udziat jaj catych i produktéw zawierajgcych jaja pochodzace z hodowli

bezklatkowych (scidtkowych, wolnowybiegowych oraz ekologicznych) w sprzedazy”

46%
100%
72%

Sie¢ zobowigzata sie wdrozy¢
zatozenia deklaracji do 2025

S

w 2020 spadto 016 p.p.

Auchan

15%"
100%
62%

Sie¢ zobowiazata sie wdrozy¢
zatozenia deklaracji do 2025
(dla uzycia w produktach marki
wtasnej — do korica 2021)

W Sprzedaz jaj catych pochodzenia

klatkowego w 2020 spadta o 11 p.p.

Uzycie jaj pochodzenia klatkowego
w produktach gotowych marki wtasnej

S

e

Carrefour
(w tym Rast
i Globi)

51%
100%
84%

Siec¢ zobowigzata sie wdrozy¢
zatozenia deklaracji do 2025

Sprzedaz jaj catych pochodzenia
klatkowego w2020 spadta o 1p.p.

0%
14%
71%

Siec¢ zobowigzata sie wdrozy¢
zatozenia deklaracji do 31.12.2024

Sprzedaz jaj catych pochodzenia
klatkowego w 2020 spadta o0 20 p.p.

produkty gotowe marki
wtasnej

. jaja cate marki wtasnej ‘ jaja cate

Dane przedstawiajg procentowy udziat jaj catych z hodowli bez- **  Wartosc ta nie uwzglednia produktow z dziatu cukier-
klatkowych w sztukach sprzedanych (udziat ilosciowy), za wyjgt- nia i piekarnia, w tym dziale 100% produktow marki Auchan
kiem danych dla Carrefour i Spar przedstawiajgcych procentowy nie zawiera jaj klatkowych.
udziat jaj catych z hodowli bezklatkowych w obrocie.
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Jeronimo Martins
(Biedronka)

18%
40% ™
40%

Sie¢ zobowigzata sie wdrozy¢
zatozenia deklaracji do 31.12.2021

Sprzedaz jaj catych pochodzenia
klatkowego w 2020 spadta o 15 p.p.,
a uzycie w produktach gotowych
marki wtasnej o 8,75 p.p.

S
S

Kaufland

b.d.
100%
25%

Sie¢ zobowigzata sie wdrozy¢
zatozenia deklaracji do 2025 (dla jaj
Swiezych wszystkich marek do 2022)

Sprzedaz jaj catych pochodzenia
klatkowego w 2020 spadta o 7 p.p.

S

produkty gotowe marki
wtasnej

Oferta jaj catych sieci Biedronka i Lidl oparta jest gtéwnie na
jajach catych marki wtasnej. Jaja cate marek producenckich
wprowadzane sq in out’owo.

‘ jaja cate marki wtasnej

Lidl

b.d.”™
39%™
39%

Siec¢ zobowigzata sie wdrozy¢
zatozenia deklaracji do 2025

Sprzedaz jaj catych pochodzenia
klatkowego w 2020 spadta o 4 p.p.

Siec Lidl nie podaje danych procentowych.
Sie¢ Kaufland nie podaje danych procentowych.

‘ jaja cate



W sieciach sklepéw ALDI, Auchan, Carrefour i SPAR ponad potowa cat-

kowitej sprzedazy jaj catych to jaja pochodzace z hodowli alternatyw-
nych. Czekamy, az wszystkie sieci beda mogty pochwali¢ sie podobnymi wynikami
w sprzedazy jaj z chowu alternatywnego. Na szczegdlne wyrdznienie zastuguje sie¢
sklepéw Carrefour, gdzie obecnie procentowy udziat sprzedazy jaj z chowu klat-

kowego wynosi ok. 16% — jest to najlepszy wynik sposrdd ankietowanych sklepow.

Sieci sklepéw Biedronka udato sie wycofa¢ wszystkie $wieze jaja ,tréjki” z ponad

150 sklepow.

Jaja z wolnego wybiegu sg najczesciej wybierang alternatywa dla jaj
Jtrojek” w sieciach sklepow, ktore wziety udziat w badaniu. W 6 z 9 sieci
wsradd jaj z chowu alternatywnego przewazaja jaja ,jedynki” z chowu wolnowybie-

gowego. Drugie najczesciej wybierane sg jaja ,,dwojki” z chowu scidétkowego.

Niektore z czotowych sieci, jak ALDI, Kaufland, Auchan, Carrefour, cat-
kowicie wycofaty juz jaja Swieze z chowu klatkowego z marki wtasne;j.
To zdecydowanie wazny krok i mamy nadzieje, ze w przysztym roku takim sukce-

sem bedg mogty pochwali¢ sie pozostate sieci sklepow.
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Dodatkowo proces zastepowania jaj ,,3” w produktach marek wta-
snych przez pochodzace z alternatywnego chowu zostat rozpoczety

przez sieci takie jak: ALDI, Auchan, Biedronka, Carrefour, Lidl, Kaufland.

W ofercie sklepéw Kaufland w produktach, w ktérych jednym z gtéwnych
sktadnikdw s3 jaja, stosuje sie jaja pochodzace z alternatywnych form chowu.
Dodatkowo siec juz pracuje nad zmiang sktadu wszystkich produktow, gdzie
zawartos$c produktow jajecznych wynosi co najmniej 1%. W ofercie sklepéw ALDI
juz ponad 46% produktow marek wtasnych zawierajgcych w sktadzie jaja nie ma
w sktadzie jaj ,3". Sie¢ Biedronka informuje, ze w 2020 r. spo$réd produktéw
marki wtasnej zawierajgcych jaja w sktadzie w przypadku 17,7% produktdéw byty
to jaja z chowu alternatywnego — w ubiegtym roku byto to tylko 8,75%. W ofer-
cie sieci Carrefour juz 51% produktéw marki wtasnej, ktérych jednym ze sktad-
nikdw s3 jaja, zawiera jaja z chowu alternatywnego i ich liczba stale rosnie. Siec

Auchan informuje o catkowitym wycofaniu jaj , 3" ze sktadéw wyrobdéw piekarni-

czych i cukierniczych marki.




SKLEPY PROMUJA ZAKUP
JAJ 2", 1" 1,0" WSROD
SWOICH KLIENTOW

W badaniu ankietowym zapytalismy sieci
sklepow o to, czy promujg wsrod swoich
klientow zakup jaj wolnowybiegowych,
ekologicznych i sciotkowych, jak rowniez -
czy zamierzaja przestac lub zaprzestali juz
promowac zakup jaj klatkowych.

Istotne jest, aby dziatania marketingowe sieci handlowych byty
zgodne z przyjetga przez nie polityka wycofania jaj z chowu klatko-
wego. Decydujac sie na niewspieranie hodowli klatkowych, sieci nie powinny
zachecac swoich klientdw do zakupu jaj ,trojek”. W gestii sieci handlowych i innych
firm z branzy spozywczej i HoReCa lezy nie tylko odpowiedzialne zarzgdzanie tan-
cuchem dostaw i produkgji, ale rdwniez wspieranie i promowanie etycznych tren-

dow konsumenckich.
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Na 9 sieci sklepow, ktore wziety
udziat w badaniu, 8 promuje zakup jaj

swiezych z chowu alternatywnego wsrod
swoich klientow.

Wsrod podstawowych sposobdw promowania kupna jaj z hodowli alternatyw-
nych mozemy wymienic lepsza ekspozycje tych produktéw oraz promocje i obnizki
obejmujace jajka z oznaczeniami 2", ,1"i,0". Wazne jest rowniez aktywne pro-
mowanie jajek z chowu alternatywnego w ramach strategii komunikacyjnej firmy
w mediach spotecznosciowych, gazetkach, ulotkach zakupowych czy na stro-

nie internetowe;.

Na szczegdlne wyrodznienie zastugujg dziatania promujgce zobowigzanie danej sieci
handlowej do wycofania jaj z chowu klatkowego. Promowanie polityki wyco-
fania jaj klatkowych zwieksza Swiadomos¢ klientow, a takze aktyw-
nie oddziatuje na caty rynek jajeczny. Uwzglednienie w swojej komunikacji
informacji edukacyjnych o warunkach zycia kur w réznych rodzajach chowu jest

réwniez krokiem, ktdry wspiera catosciowe zmiany w hodowli kur niosek w Polsce.

6 z 9 sieci sklepow — Spotem, Biedronka,
ALDI, Auchan, Carrefour, SPAR — przestato

lub planuje przestac zachecac¢ klientow
do zakupu jaj klatkowych.

Nadal kupno jaj z hodowli klatkowych promuja Lidl, Polomarket oraz Kaufland.
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PODZIEKOWANIA

0d rozpoczecia kampanii Jak One To Znosza w 2016 roku ponad 30 odpowie-

dzialnych spotecznie sieci handlowych w Polsce podjeto decyzje o wyco-
faniu ze sprzedazy jaj z chowu klatkowego, spetniajgc oczekiwania konsumentoéw

i biorgc udziat w budowaniu lepszego jutra dla kur niosek.

Sktadamy serdeczne podziekowania wszystkim sieciom handlowym
i hurtowym, ktére zobowigzaty sie do wycofania jaj z chowu klat-
kowego ze sprzedazy i chcemy szczegélnie podziekowac tym sie-
ciom, ktore dbajac o transparentnosc swojego biznesu, wziety udziat

w naszym badaniu ankietowym.

Jeszcze kilka lat temu w wiekszosci sieci sklepow jaja ,trojki” stanowity niemal 100%
oferty. Dzi$ juz widzimy, ze przysztosc¢ kur niosek maluje sie w jasniejszych barwach -

w duzej mierze dzieki decyzjom najwiekszych sieci handlowych w Polsce.

fot.: Andrew Skowron / @psubraty.azyl
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PRZYPISY KONCOWE

1 Chicken Watch, Progress Tracker, https://chickenwatch.org/progress-tracker [dostep: 15.02.2021].

2 Badanie zlecone przez Stowarzyszenie Otwarte Klatki Centrum Badawczo-Rozwojowemu Biostat
w lutym 2020rr.

3 Ibidem.

4 Ibidem.

5 Centrum Badania Opinii Spotecznej, Na co zwracamy uwage kupujqgc jajka?,
https://www.cbos.pl/PL/publikacje/news/2018/28/newsletter.php, [dostep: 15.02.2021].

6 Badanie zlecone przez Stowarzyszenie Otwarte Klatki Centrum Badawczo-Rozwojowemu Biostat
w lutym 2020rr.

7 Ibidem.

8 Siec Polomarket nie udzielita odpowiedzi na ankiete, ale przestata oswiadczenie zawierajgce odpowiedzi
na czesc pytan.

9 Biedronka, Dbamy o dobrostan zwierzqt,
https://csr.biedronka.pl/105752-dbamy-o-dobrostan-zwierzat [dostep: 15.02.2021].

10 Kaufland, Odpowiedzialny wybdr asortymentu,
https://firma.kaufland.pl/odpowiedzialnosc/odpowiedzialny-wybor-asortymentu.html#jaja

[dostep: 23.02.2021]
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