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Sieci sklepéw przyczyniajg sie
do poprawy warunkoéw zycia kur

Sposréd wszystkich systemow hodowli kur zno-
szacych jaja to wiasnie chow klatkowy charakte-
ryzuje sie najgorszymi warunkami zycia dla tych
zwierzat. Swiadomosc realiow chowu klatkowego
wsréd Polakéw jest na bardzo wysokim pozio-
mie. Badania przeprowadzone w 2022 roku przez
Centrum Badawczo-Rozwojowe Biostat poka-
ZUj3, iz 81% respondentéw uwaza chéw klat-
kowy za nieodpowiedni dla kur pod wzgledem
warunkow do zycia. Respondenci sa nie tylko
sSwiadomi problemu, ale réwniez — jak pokazuja
wyniki badania - dla wiekszosci z nich (78,5%)
istotne znaczenie przy zakupie jaj majg warunki
hodowli kur'.

Sieci handlowe dostosowuja swoje oferty do coraz
bardziej swiadomych konsumentéw. Juz teraz
ponad 140 firm w Polsce, w tym 29 sieci handlo-
wych, wycofato lub zadeklarowato wycofanie

ze sprzedazy jaj z chowu klatkowego najpoézniej
do 2025 roku.

Poprzez publikacje kolejnej edycji rankingu odpo-
wiedzialnych spotecznie sieci sklepdw chcemy
doceni¢ firmy za to, ze nie tylko pracuja na zaufa-
nie konsumentéw, ale tez wptywaja na poprawe
losu milionéw zwierzat.

1 Badanie zlecone przez Stowarzyszenie Otwarte Klatki Centrum Badawczo-Rozwojowemu BioStat w styczniu 2022 r.



Sieci, ktore wycofaty juz
jaja klatkowe

Supermarket online Frisco jako pierwsza sieé¢
handlu detalicznego w Polsce catkowicie wyco-
fat jajka ,,trojki” ze swojej oferty. Firma zobo-
wigzata sie, ze wycofa ze sprzedazy jaja z chowu
klatkowego (Swieze jaja wszystkich marek)

do 2025 roku, ale zrobita to znacznie wczesniej —
w styczniu 2019 roku.

Kolejna siecig handlowa, ktéra zakonczyta pro-
ces rezygnacji ze sprzedazy swiezych jaj klatko-
wych (wszystkich marek, réwniez wiasnej), jest
Netto Polska. Od listopada 2021 r. w sklepach tej
sieci kupimy jedynie jaja z chowu bezklatkowego?

Niedtugo pézniej, bo w styczniu biezacego roku,
sie¢ MAKRO Polska réwniez z sukcesem wyco-
fata jaja klatkowe ze swoich marketéw. MAKRO

byta pierwsza siecig handlu hurtowego w Polsce,
ktora w 2017 roku zadeklarowata przyjecie poli-
tyki dobrostanu kur. Decyzja ta dotyczyta wszyst-
kich dostepnych w ofercie jaj $wiezych, réwniez
marki wiasnej3.

Sieci Frisco, Netto oraz MAKRO nie zostaty pod-
dane ocenie w dalszej czesci rankingu jako firmy,
ktore spetnity juz swoje zobowigzanie i zrezy-
gnowaty catkowicie z jaj pochodzacych z chowu
klatkowego. Ich zaangazowanie w mozliwie jak
najszybsze zakonczenie sprzedazy tego rodzaju
jaj jest niezastgpione i przyspieszy wprowadzanie
koniecznych zmian, ktére polepsza warunki zycia
wielu zwierzat. Sieci te to zdecydowani liderzy
w tworzeniu zmian na rzecz poprawy losu kur
niosek w Polsce.

1 Otwarte Klatki, ,Nie bojcie sie zmian na lepsze!” - rozmowa z Frisco, [online] https://www.otwarteklatki.pl/blog/frisco-

wycofuje-jaja-trojki [dostep: 23.02.2022].

2 Netto, W Netto nie kupisz juz jaj z chowu klatkowego, [online] https://netto.prowly.com/168728-w-netto-nie-kupisz-juz-jaj-z-

chowu-klatkowego [dostep: 23.02.2022].

3 MAKRO, MAKRO catkowicie wycofuje sie ze sprzedazy jaj z chowu klatkowego, [online] https://mediamakro.pl/pr/712260/
makro-calkowicie-wycofuje-sie-ze-sprzedazy-jaj-z-chowu-klatkowego [dostep: 23.02.2022].
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Netto Polska

Jako firma odpowiedzialna spotecznie, postanowilismy dtuzej nie
czekac z decyzjg o wycofaniu jaj z chowu klatkowego. Podejmujac
Ja, kierowalismy sie przede wszystkim troskg o dobrostan zwie-
rzat. Dzielimy ja wspdlnie z naszymi klientami, ktérzy oczekuja
takich zmian. Cieszymy sie, ze sSwiadomosc konsumentow i przed-
siebiorcow w tym zakresie rosnie, liczymy na to ze coraz wiecej
firm bedzie decydowac sie na taki ruch. Dzis w Netto mozna kupic¢
rozne rodzaje jaj: scidtkowe, z wolnego wybiegu, bio czy jaja od kur
zielononodzek, ale nie jaja klatkowe.

PATRYCJIA KAMINSKA,
PR MANAGER W NETTO POLSKA
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Zdobywce pierwszego miejsca, sie¢ Biedronka,
nalezy szczegdlnie pochwali¢ za ogromny postep
i przyspieszenie procesu wycofywania jaj klatko-
wych. We wszystkich sklepach tej sieci od stycznia
2022 r. mozna kupi¢ jedynie swieze jaja z hodowli
bezklatkowych. Juz niedtugo, bo do korica marca
b.r., jaja klatkowe nie beda wykorzystywane row-
niez w produktach gotowych marki wtasnej.

Sie¢ Carrefour poczynita ogromny postep
W zmniejszaniu sprzedazy jaj klatkowych. Juz 71%

sprzedanych w 2021 r. w sklepach Carrefour jaj
Swiezych to jaja z chowu alternatywnego. Siec jest
rowniez na dobrej drodze do wycofania jaj klatko-
wych w produktach gotowych marki witasnej.

W sklepach sieci Auchan jaja z chowu bezklat-
kowego rowniez stanowiag ponad potowe udziatu
sprzedanych jaj $wiezych, a w produktach z dzia-
tow cukiernia i piekarnia nie uzywa sie juz w ogole
jaj klatkowych.

Sieci, ktore znalazty sie na podium, nie s3 jedynymi z godnym podziwu
postepem. Dlatego przyznajemy rowniez dodatkowe wyréznienia.
Na szczegdlne uznanie zastuguja:

14

SPOLEM:
za najwiekszy udziat w sprzedanych sztukach jaj
Swiezych z hodowli bezklatkowych

1

KAUFLAND:

Za przyspieszenie terminu wycofania ze sprzedazy

swiezych jaj klatkowych

%k &k k& ALDL:

1

L. 0.8 .8 ¢

L. 8. 8. & ¢
za najwiekszy udziat produktéw gotowych

LIDL:

marki wtasnej zawierajacych jaja z hodowli
bezklatkowych

LE 8. 6. & ¢
za promocje w social mediach kupna jaj z hodowli
bezklatkowych




Biedronka

Sie¢ Biedronka przygotowywata sie do catkowitego wycofania z oferty jaj Swiezych pocho-
dzacych z chowu klatkowego od diuzszego czasu, zgodnie z wczesniejszymi publicz-
nymi zobowigzaniami. Poniewaz blisko wspotpracujemy z polskimi dostawcami, mogli-
Smy z nimi ustali¢ niezbedne kroki do przeprowadzenia tej waznej zmiany, informujac
Z wyprzedzeniem o naszych decyzjach partnerow biznesowych. Dzieki takiemu podej-
Sciu bylismy w stanie znaczaco skroci¢ pierwotnie zadeklarowany termin i zakonczy¢
sprzedaz swiezych jaj klatkowych z ostatnim dniem 2021 roku. Wiemy, ze wielu klientow
docenito nasza decyzje i szybkosc jej realizacji.

MARCIN DOMANSKI,
DYREKTOR HANDLOWY W SIECI BIEDRONKA



Carrefour

Cieszymy sie, ze po raz kolejny uzyskalismy wysoki wynik w rankingu Stowarzyszenia
Otwarte Klatki. Carrefour Polska od wielu lat podejmuje dziatania na rzecz poprawy
dobrostanu zwierzat i promuje dobre praktyki hodowlane. W ramach naszej strategii
Transformacji Zywieniowej w 2019 r. wycofaliémy ze sprzedazy jaja z chowu klatkowego
sprzedawane pod marka witasng, a do 2025 r. wycofamy ze sprzedazy rowniez swieze jaja
pozostatych marek. Dodatkowo, do 2025 roku zobowigzalismy sie usunac¢ z naszych pro-
duktow marki wtasnej sktadniki zawierajgce jaja ,trojki”. Naszym celem jest zwiekszanie
Swiadomosci klientow w kwestii dobrostanu zwierzat oraz aktywne ksztattowanie wia-
sciwych nawykdow zywieniowych spoteczenstwa.

BARBARA KOWALSKA,
DYREKTOR DzIAtU JAKOSCI | ROZWOJU ZROWNOWAZONEGO W CARREFOUR POLSKA



Auchan

Pomimo pandemii i trudnych warunkow dla wspotpracy z dostawcami, nasza strategia
zapewnienia dobrostanu dla zwierzat hodowlanych postepuje, dlatego bardzo cieszy
nas przyznane nam wyroznienie. W 2021 podjelismy wazna decyzje, jaka byto podpisa-
nie paktu Ecc na rzecz dobrostanu brojleréw. Ponownie zmniejszylismy takze udziat jaj

z chowu klatkowego w ilosci sprzedanych jaj swiezych.

Produkty naszej marki wiasnej PEWNI DOBREGO S3 Wytwarzane zgodnie z bardzo wyma-

gajaca specyfikacja, ktora ma na wzgledzie dobrostan zwierzat i humanitarne podejscie

w zakresie uboju. Wierze, ze w 2022 roku opublikujemy Polityke Dobrostanu Zwierzat
w Auchan Polska, ktodra jest juz praktycznie na etapie finalizacji.

DOROTA PATEJKO,
DYREKTORKA DS. KOMUNIKACII | ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU W AUCHAN RETAIL POLSKA
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PUNKTACIJA:

JERONIMO MARTINS POLSKA - BIEDRONKA

CARREFOUR POLSKA

AUCHAN POLSKA

KAUFLAND POLSKA MARKETY

PSS SPOLEM

ALDI POLSKA

LIDL POLSKA

PHU TOPAZ

RELLA INVESTMENTS - BI1

SCHIEVER

PSD GAMA

ARHELAN

STOKROTKA

ZABKA POLSKA
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Podziekowania

Rewolucja, ktdrg obserwujemy obecnie na rynku

Dzieki decyzjom i dziataniom sieci sklepow
jajecznym, nie dokonataby sie bez udziatu

w Polsce przysztos¢ wolna od chowu klatko-
wego kur, a tym samym poprawa warunkow
zycia ogromnej liczby zwierzat, jest coraz blizej.

tych firm.




METODOLOGIA BADANIA

Badanie ankietowe zostato skierowane do 23 sieci
handlowych i hurtowych, ktére do konca 2021 roku
zobowiazaty sie do wycofania jaj pochodzacych

z chowu klatkowego nie pézniej niz do 2025 roku.
W badaniu wzieto udziat 14 firm. Przedsiebiorstwa
te opublikowaty oswiadczenie na swoich stronach
internetowych lub w formie oficjalnego pisma

i sg w trakcie wdrazania zobowigzan.

Odpowiedzi zbierano w okresie od grudnia 2021
do lutego 2022. W badaniu mozna byto osiggnac
maksymalnie 11 punktéw, minimalnie — 1 punkt.
Odpowiedziom przypisywano rézne wagi punk-
towe w zaleznosci od postepowosci przyje-

tych praktyk.

Po jednym punkcie przyznano sieciom za zobo-
wigzanie sie do wycofania swiezych jaj z chowu
klatkowego wszystkich marek dostepnych

w danym sklepie. Jesli sie¢ zadeklarowata rowniez
wycofanie jaj klatkowych ze skiadu produktéw
gotowych i poétproduktéw marki wiasnej, otrzymy-
wata kolejny punkt.

Ocenie podlegata rowniez transparentnos¢ ztozo-
nej deklaracji. Po jednym punkcie zdobyty firmy,
ktorych deklaracje sg transparentne oraz publicz-
nie dostepne na stronach firmowych sieci. Byto to
jedyne kryterium, w ktérym firma otrzymac mogta
1 punkt minusowy, w sytuacji gdy deklaracja jest
niejasna i nietransparentna.

Kolejne kryterium dotyczyto zmniejszenia sprze-
dazy jaj catych pochodzenia klatkowego w ciggu
ostatniego roku. Sieci, ktére zanotowaty taki spa-
dek sprzedazy, otrzymaty po jednym punkcie.
Zostaty réwniez poproszone o okreslenie liczby
punktdéw procentowych (p.p.), o ktére spadta sprze-
daz w ciggu roku. Za spadek o 25 p.p. lub wiecej
sieci otrzymywaty po 2 punkty, za spadek wiekszy
lub réwny 10 p.p., ale mniejszy od 25 p.p. -1 punkt.

Firmy zapytano takze o procentowy udziat jaj

z hodowli klatkowej w sprzedanych sztukach
w kategoriach ,,jaja cate” wszystkich marek
oraz ,jaja cate” marki wtasnej sieci. Za ponad
50-procentowy udziat w sprzedazy jaj z hodowli
bezklatkowych (scidtkowej, wolnowybiegowe),
ekologicznej) w kategorii ,jaja cate” wszystkich
marek przydzielono sieciom po jednym punkcie.
Za 100-procentowym udziat, rwnoznaczny z wyco-
faniem Swiezych jaj klatkowych, firma mogta
uzyskac dwa punkty. W kategorii ,jaja cate” marki
wiasnej sieci otrzymaty po jednym punkcie, jezeli
udziat w sprzedazy jaj bezklatkowych marki wia-
snej wynosit ponad 50%.

Kolejne pytanie dotyczyto produktéw gotowych
marki witasnej. Jesli udziat produktéw zawiera-
jacych jaja z chowu klatkowego w ogdlinej licz-
bie produktéw gotowych marki wiasnej z jajami
w sktadzie wynosit mniej niz 50%, firma otrzymy-
wata 1 punkt.

Przyznany zostat punkt bonusowy dla sieci, ktére
przystapity do European Chicken Commitment!

i wymagaja od swoich dostawcow poprawy warun-
kow zycia kurczat hodowanych na mieso.

' European Chicken Commitment, [online] https://welfarecommitments.com/letters/europe/pl/ [dostep: 23.02.2022].


https://welfarecommitments.com/letters/europe/pl/

SZCZEGOLOWE WYNIKI BADAN:

Deklaracja wycofania jaj
klatkowych

OSWIADCZENIE

Nazwa firmy: Transparentne oraz
publicznie dostepne

Aldi

Dotyczy wszystkich

Przyzna-

sprzedawanych form jaj* ne punkty:

Arhelan oswiadczenie nie jest
opublikowane

oswiadczenie nie obej-
muje produktow goto-
wych marki wtasnej

Auchan

Biedronka

Carrefour

Kaufland

Lidl

PHU Topaz

*ok

PSD Gama oswiadczenie nie jest
opublikowane

Rella Investments - bil | oswiadczenie nie jest
opublikowane

Hok

$ok

osSwiadczenie nie obej-
muje produktow goto-
wych marki wtasnej

Schiever os$wiadczenie nie jest

(Auchan Zielona Gora, opublikowane

Auchan Raciborz)

Spotem

Stokrotka oswiadczenie nie jest
opublikowane

Zabka os$wiadczenie nie jest

opublikowane

oswiadczenie nie obej-
muje produktow goto-
wych marki wtasnej

Dotyczy jaj catych wszystkich marek, jaj catych marki wtasnej oraz produktéw gotowych marki wtasnej zawierajgcych

w sktadzie jaja.

Sie¢ nie posiada wtasnej marki produktéw gotowych.



SZCZEGOLOWE WYNIKI BADAN:

Postep w wycofywaniu jaj
klatkowych

Nazwa firmy: Postep w wycofywaniu jaj klatkowych’ [p.p.] Przyzna-
ne punkty:

Aldi 0,00™

Arhelan 10,20

Auchan 13,00

Biedronka 26,877

Carrefour 23,50

Kaufland 10,40

Lidl 8,00

PHU Topaz 4,00

PSD Gama 0,00

Rella Investments - bil 5,90

Schiever 0,90

(Auchan Zielona Gora,
Auchan Raciborz)

Spotem 10,00
Stokrotka 0,00
Zabka b.d.”

Postep w wycofywaniu jaj klatkowych rozumiemy jako zmniejszenie sprzedazy catych jaj klatkowych wzgledem
poprzedniego roku.

Sie¢ Aldi zaznacza, ze chociaz sprzedaz jaj klatkowych nie spadta, znacznie wzrosta sprzedaz jaj z chowu alternatywnego, co
prawdopodobnie wigze sie z otwarciem nowych placéwek.

* Siec¢ Biedronka z dniem 31.12.2021 r. zakonczyta sprzedaz jaj catych pochodzacych z chowu klatkowego.

* Sie¢ Zabka zaznacza, ze zmniejszyta sprzedaz jaj klatkowych, ale nie udostepnia wiecej danych, podajac jako powdd
tajemnice handlowa.



SZCZEGOLOWE WYNIKI BADAN:

Sprzedaz jaj z chowu
alternatywnego

Niektdre z czotowych sieci, jak Aldi, Kaufland, Sieci sklepow sa w trakcie procesu zastepowania
Auchan, Carrefour, catkowicie wycofaty juz jaj ,3" w produktach gotowych marek wiasnych
jaja swieze z chowu klatkowego z marki wia- przez jaja 2", ,1"i,0". W przypadku 5 z 14 sieci
snej. Na szczegdlne wyrdznienie zastuguje produkty gotowe z jajami bezklatkowymi sta-
sie¢ Biedronka, ktora od poczatku br. ofe- nowia juz ponad potowe wszystkich produktéw
ruje w swoich sklepach jedynie jaja Swieze gotowych zawierajacych jaja w sktadzie.

z chowu alternatywnego.

SPRZEDAZ JAJ
Z CHOWU ALTERNATYWNEGO

Nazwa firmy: Udziat w sprzedanych sztukach jaj catych z hodowli Data Przyznane
bezklatkowych (scictkowej, wolnowybiegowej, ekologicz- wdrozenia punkty:
nej) wsrdd sprzedanych jaj catych oraz czgs$¢€ produktow | zobowigzania
gotowych marki wtasnej, zawierajacych w sktadzie
jaja pochodzace z hodowli bezklatkowych (Scidtkowej,
wolnowybiegowej, ekologicznej) z produktéw gotowych
marki wiasnej zawierajgcych w sktadzie jaja [%]

Aldi JAJA CALE 63% 2025r.
—

JAJA CALE MARKI WLASNEJ 100%

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ 52%

Arhelan JAJA CALE 37,04% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ n.d.

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ n.d.

Au ch an JAJA CALE 53% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ 100%

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ 25%"

Bied ronka JAJA CALE 100% | kwartat
2022 r.™

JAJA CALE MARKI WELASNEJ 100% (produkty
gotowe)

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ 81%

Ca rrefou r JAJA CALE 71% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ 100%

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ 64%




SPRZEDAZ JAJ
Z CHOWU ALTERNATYWNEGO

Nazwa firmy: Udziat w sprzedanych sztukach jaj catych z hodowli Data Przyznane
bezklatkowych (Sciétkowej, wolnowybiegowej, ekologicz- wdrozenia punkty:
nej) wsrod sprzedanych jaj catych oraz czgs$€ produktéw | zobowigzania
gotowych marki wtasnej, zawierajacych w sktadzie
jaja pochodzace z hodowli bezklatkowych (Sciotkowej,
wolnowybiegowej, ekologicznej) z produktéw gotowych
marki wtasnej zawierajacych w sktadzie jaja [%)]

Ka Uﬂ a nd JAJA CALE 36,12% marzec 2022 r.
(jaja cate)
JAJA CALE MARKI WELASNEJ 100% 2025r.
(produkty
PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ 80% gotowe)
I
Lidl JAJA CALE 45% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ 41%

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ 85%

p H U Topaz JAJA CALE 43% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ n.d.

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ n.d.

PSD Gama JAJA CALE 40% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ n.d.

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ n.d.

Rella Investments - bil | JAJA CALE 55,9% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ n.d.

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ n.d.

Schiever JAJA CALE 53% 2025r.

(Auchan Zielona Gora, | 3a3A CALE MARKI WLASNEJ n.d.
Auchan Raciborz)

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ n.d.

SpOl'em JAJA CALE 94% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ n.d.

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ n.d.

Stokrotka JAJA CALE 24% 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ 0%

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ n.d.

Z abka JAJA CALE b.d.™ 2025r.

JAJA CALE MARKI WLASNEJ n.d.

PRODUKTY GOTOWE MARKI WLASNEJ n.d.

Os$wiadczenie firmy Arhelan z 2018 r. wskazuje rok 2025 jako termin deklarowanego zakonczenia wycofywania jaj
klatkowych ze sprzedazy. W ankiecie firma odpowiedziata, ze data ta zalezy jednak od wprowadzenia odpowiednich
regulacji prawnych zakazujacych chowu klatkowego. JesteSmy w trakcie wyjasniania tej sytuaciji.

Wartos¢ ta nie uwzglednia produktéw z dziatu cukiernia i piekarnia. W tym dziale 100% produktéw marki Auchan nie
zawiera jaj klatkowych.

Z kohcem pierwszego kwartatu 2022 roku jaja ,3" maja zosta¢ wyeliminowane z produkcji. Po tym czasie moga jednak
wciaz znajdowac sie w produktach gotowych wyprodukowanych przed tg data.

" Sie¢ Zabka nie udostepnia danych procentowych, podajac jako powdéd tajemnice handlowa.



SZCZEGOLOWE WYNIKI BADAN:

Zobowigzanie
European Chicken Commitment

Sieci sklepow nie poprzestaja jedynie na poprawie
dobrostanu kur znoszacych jaja, zaczynaja rowniez
poprawiac warunki zycia kurczat hodowanych

na mieso poprzez przystapienie do porozumienia

European Chicken Commitment. Chcac wyréznic

firmy, ktére zobowigzaty sie do poprawy dobro-
stanu kurczat brojleréw, przyznaliSmy sieciom
Auchan' i Carrefour? po jednym dodatko-

wym punkcie.

1 Auchan, Auchan przystepuje do European Chicken Commitment. Sie¢ zobowigzuje sie do dziatan na rzecz poprawy losu
kurczakéw, [online] https://media.auchan.pl/pr/699363/auchan-przystepuje-do-european-chicken-commitment-siec-
zobowiazuje-sie-do-dzialan-na-rzecz-poprawy-losu-kurczakow [dostep: 23.02.2022].

2 Carrefour, Carrefour podnosi jako$¢ marki wtasnej — produkty drobiowe zgodne z European Chicken Commitment, [online]
https://media.carrefour.pl/pr/carrefour-podnosi-jakosc-marki-wlasnej-produkty-drobiowe-zgodne-z-european-chicken-

commitment/668310 [dostep: 23.02.2022].

-17 -


https://media.auchan.pl/pr/699363/auchan-przystepuje-do-european-chicken-commitment-siec-zobowiazuje
https://media.auchan.pl/pr/699363/auchan-przystepuje-do-european-chicken-commitment-siec-zobowiazuje
https://media.carrefour.pl/pr/carrefour-podnosi-jakosc-marki-wlasnej-produkty-drobiowe-zgodne-z-euro
https://media.carrefour.pl/pr/carrefour-podnosi-jakosc-marki-wlasnej-produkty-drobiowe-zgodne-z-euro

Redakcja:
Marta Katzerke
Oliwia Janowska

Maria Madej

Julia Pajak

Korekta:

Joanna Stiller

Opracowanie graficzne:

Katarzyna Sokotowska

Zdjecia:

Andrew Skowron

INTERNATIONAL
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Anima b‘“ A7 klatki



