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UVOD

O PROJEKTU

Projekat “The Community Challengers” ima za cij da ohrabri mlade
ljude sa alatima za preduzimanje i razmisljanje o klimatskim akcijama
i da mobiliSe svoje zajednice inovativnim i privlacnim akcijama. Razvio
ga je konzorcijum od 7 partnera iz Belgije, Hrvatske, Nemacke, Italije,
Letonije, Portugalija i Srbije sa komplementarnom ekspertizom iz
oblasti ekoloskog obrazovanja, umetnosti, zastupanja i preduzetnistva
kao i osnazivanja mladih. Projekat traje dve godine (01/2021-12/2022)

Projekat se zasniva na modelu ucenja koji kombinuje obrazovanje,
umetnost i socijalno preduzetnistvo i na taj nacin cilja na
intelektualni i emocionalni nivo. Model ucenja se sastoji od 4 koraka:
ucenje, analiza, kreiranje, zastupanje (Learn, Analyse, Create, Advocate
- u daljem tekstu “LACA"). Ova metoda omogucava mladim ljudima da
nauce o klimatskim promenama; analiziraju svoju zajednicu sa
stanovista odrzivosti; stvore viziju za buducnost i u kombinaciji sa
alatima za preduzetni$tvo i da se zalazu za promene. Cetiri koraka
modela odgovaraju tzv. Cetiri rezultata projekta. To su rezultati koje su
proizveli projektni partneri, donosec¢i kompaktno znanje o klju¢nim

cinjenicama i brojkama iz oblasti zivotne sredine. Dostupni u
razlicitim formatima: kao prirucnik, komplet alata za mapiranje,
uputstva i inspiracija za stvaranje umetnosti i video tutorijali. Svaki

format je povezan sa jednim korakom modela ucenja:

1. Nauci - Priru¢nik o klimatskim akcijama i odrzivosti (O1)

2. Analiziraj - Komplet alata za mapiranje zajednice (0O2)

3. Kreiraj - VodicC za korisnike projekata “The Community Challengers”
(O3)

4. Zastupaj - Vodici za zastupanje (O4).

Ove rezultate razvijaju i testiraju svi partneri u svojim zemljama. Mladi
su glavna ciljna grupa projekta i kako bi rezultati bili fino podeseni i

potvrdeni, oni ¢e pratiti testiranje, prisustvovati radionicama i davati
povratne informacije.




O VODICU

Ovaj vodic je predstavlja trec¢i rezultat projekta i korak ,KREIRAJ" gore
opisanog LACA modela u 4 koraka. Cilj Vodica je da spoji razlicite
formate radionica koje ¢e se odrzavati kao izazove projekta.

DEO 1 se fokusira na umetnicke izazove u oblastima filma, vizuelnih
umetnosti, performansa/igre i pesama. Svaki izazov predlaze
dvodnevnu strukturu radionice i naglasava moguca pitanja evaluacije.
Projektni partneri su se slozili da odrze najmanje dva izazova. Svi
izazovi ¢e biti testirani dok svaki partner odlucuje koji izazov ¢e biti
implementiran na odgovarajucem lokalnom nivou. Izbor se vrsi prema
lokalnim i drustvenim potrebama mladih.

Za sve izazove ocCekuje se da mladi stvaraju sopstvena umetnicka dela
i nauCe kako da reflektuju klimatske teme, izazove i reSenja na svom
umetnickom jeziku. Ucesnici uce da izraze svoju percepciju
drustvenog, ekoloskog razvoja koji se odrazava iz njihove perspektive i
stvarnosti.

Drugi DEO 2 Vodica opisuje izazov preduzetnistva, spajajuci format
Hakatona sa temama klimatskih promena, ekolosSke prihvatljivosti,
odrzivosti i aktivizma. Ovaj petodnevni izazov u Beogradu (Srbija) koji
¢e postaviti temelje, izvesSce svi partneri projekta nakon medunarodne
omladinske razmene. Izazovi u ovoj oblasti uledic¢e kasnije.




OCEKIVANI ISHODI

Ocekuje se da mladi koriste ovaj Vodi¢c da pripreme svoje izazove i
vode grupu ljudi tokom umetnickog off-line i preduzetnickog on-line
procesa. Napravljena umetnicka dela i preduzetnicka reSenja ce se
deliti u evropskim zajednicama kako bi se doprlo do Sire javnosti i
gradana. Ocekivana razmena i diskusija ¢e odrazavati perspektive i
brige mladih i gradana, kao i njihove vizije i reSenja u vidu ideja,
projekata, socijalnih preduzeca i drugih predlozenih akcija. U procesu
bi uCestvovali akteri zajednice i lokalna politika.

Prevod na Sest evropskih jezika trebalo bi da pozove sve
zainteresovane mlade ili trenere da koriste ovaj Vodic¢ kako bi stvorili
umetnicke i preduzetnicke izazove sa mladima, pomogli im da izraze
svoje percepcije pitanja klimatskih promena i da se aktiviraju u
podizanju svesti, Sirenju informacija i kreiranje reSenja u svo0joOj
lokalnoj zajednici i Sire.




DEO I: UMETNICKI IZAZOVI

The power of Arts and their impact on health, wellbeing and learning
are very wide. We could design space to promote insights, innovation
and creativity, as well as use art and nature to accelerate healing. Art
can be used to ease stress, reduce pain and enhance learning through
making any form of arts. Art changes our brains and it can make us
happier, healthier and smarter. It can also be used as a tool to learn
how to solve complex problems in our daily life. Anything that
engages creative thinking - the ability to make connections between
unrelated things and imagine new ways to communicate - is good for
the brain. Brain uses information to make predictions about what we
might do next and what we need to do to survive and thrive so
making art equals decision making that reflects everyday life.




1.FILM

Braca Lumijer su prvi put predstavili film i video 1880-ih. Prva
generacija koja je bila tu na pocetku ovog medija, videla je da se film
krece od potpune novine ka uspostavljenoj, masovnoj industriji
zabave. Film kao umetnicka forma oslanja se na nekoliko ranijih
tradicija u oblastima pripovedanja, knjizevnosti, pozorista i vizuelnih
umetnosti. Ove grane kreativnosti svakako treba uzeti u obzir kada se
razmislja o izradi zavrSnog rada radionice. Popularni novi mediji,
ukljucCujuci televiziju (koja je postala mainstream 1950-ih), kuc¢ni video
(mainstream od 1980-ih) i internet (mainstream od 1990-ih), uticali su
na distribuciju i potrosnju filmova. Filmska produkcija je obic¢no
odgovarala sadrzajem koji je odgovarao novim medijima i bila u toku
sa tim. Produkcija je zatim pocela da koristi tehnicke inovacije kao sto
su Siroki ekran tokom 1950-ih, 3D i 4D filmovi i spektakularniji filmovi
kako bi bioskopske projekcije bile atraktivnhe.

Dok je video deo filma, on je i sam po sebi grana. To je elektronski
medij za snimanje, kopiranje, reprodukciju, emitovanje i prikaz bilo
kojeg oblika pokretnih vizuelnih medija. Video tehnologija je prvo
razvijena za mehanicke televizijske sisteme. Kasnije je digitalni video
postao sposoban za veci kvalitet i, na kraju, imao mnogo nizu cenu od
ranije analogne tehnologije. Napredak u kompjuterskoj tehnologiji
poCeo je da dozvoljava cak i jeftinim personalnim racunarima i
pametnim telefonima da snimaju, Cuvaju, ureduju i prenose digitalni
video. Ova promena je predstavljala ogroman napredak u oblasti
smanjenja troskova video produkcije i omogucava kreatorima
programa i emiterima da predu na produkciju bez traka.




U ovom kontekstu, postoji joS jedna grana unutar njega koja je od
posebnog znacaja za ovu radionicu - umetnost. Video umetnost je
umetnicka forma koja se oslanja na koris¢enje video tehnologije kao
vizuelnog i audio medija. Video umetnost se pojavila tokom kasnih
1960-ih kada je nova potrosacka video tehnologija, kao Sto su video
kasetofoni i koja se postala dostupna van korporativhog emitovanja.
Video umetnost moze imati mnogo oblika: snimci koji se emituju;
instalacije koje se gledaju u galerijama ili muzejima; radovi koji se
emituju na mrezi; dela koja se distribuiraju kao video trake ili DVD-ovi,
i performanse koje mogu da sadrze jedan ili viSe televizora, video
monitora i projekcija, prikazujuci zive ili snimljene slike i zvukove.
Jedna od klju¢nih razlika izmedu video umetnosti i pozorisnog
bioskopa je ta Sto se video umetnost ne oslanja na mnoge konvencije
koje definiSu pozorisni bioskop. Video umetnost ne sme da koristi
glumce, ne moze da sadrzi dijaloge, moze da nema uocljivu naraciju
ili zaplet ili da se ne pridrzava bilo koje druge konvencije koje
generalno definiSu filmove kao zabavu. Ova razlika takode razlikuje
video umetnost od podkategorija bioskopa kao Sto su avangardni
bioskop, kratki filmovi ili eksperimentalni film.




1.1 DEFINICIJA SADRZAJA

U okviru projekta Community Chalengers, vodicete dvodnevnu
video radionicu sa fokusom na klimatske promene. Kroz ovu
radionicu, veoma je vazno zapamtiti da se video koristi samo kao
alat, a da je glavna stvar kreiranje sadrzaja o klimatskim
promenama.
S obzirom da se radi o video radionici, potrebno je sa grupom
iskoristiti dva dana da odvojite vreme i da ih ukratko upoznate:
e sa videom uopste
e sa savetima za snimanje (kako snimiti snimak, saveti za dobro i
loSe osvetljenje)
e Sta je video umetnost
e sa jednostavnim metodama za kreiranje video sadrzaja
(mobilni telefoni u odnosu na kamere, mobilne aplikacije za
uredivanje u odnosu na program Premiere Pro)
e sa koris¢enjem video zapisa kao alata za podizanje svesti

Sa pametnim telefonima je postalo mnogo lakse i ostvarivo
kreirati video i sliku. Sa jedne strane, ovo je ucCinilo ljude lenjijim
u pogledu fotografije i video snimanja, jer nasi telefoni obavljaju
posao merenja otvora blende, ekspozicije, I1SO itd. Sa druge
strane, ovaj medij je postao mnogima dostupan koji nikada nisu
bili u stanju pre dag a istrazuju. Ovo nam takode omogucava da
iskoristimo nasSe kratko vreme sa grupama za aktivno kreiranje
naseg zavrsnog rada bez potrebe da objasnjavamo sve detalje o
videografiji, koja bi inace oduzela previse vremena.

Kada je re¢ o temi klimatskih promena, svi nasSi uCesnici treba da
se pozabave nekim od lokalnih problema na terenu i da se
fokusiraju na stvari koje aktivno uticu na njihove zajednice. Na
primer: Hrvatska kao zemlja zivi od turizma i definitivno je pocela
da dozivljava negativhne aspekte ove industrije. Medutim, turizam
je samo jedan od problema; takode imamo posla sa manjim
gradovima i selima koji svakim danom postaju sve manje
naseljeni, dok veci gradovi postaju prenaseljeni. Nestanak
endemskih vrsta, krcenje Suma, loSe odlaganje otpada i




prekomerna gradnja bez ikakvog urbanistickog planiranja samo su
neki od osnovnih problema sa kojima se trenutno suocavamo.

Klimatske promene, su vecinu vremena, veoma stvaran i ozbiljan
problem i imaju ogroman uticaj na ljude koji nisu svesni Sta se
desava. Fokusirajuc¢i se na lokalhe probleme, trebalo bi da
pomognemo ucesnicima da shvate da je to stvarno i da se deSava
upravo sada, ali ako nesSto preduzmemo, postoje stvari koje
mozemo da uradimo. Zanimanje za ono Sto se deSava lokalno, a
ne globalno je mnogo pametnije, barem kratkorocno gledano.




1.2 PRODUKCIJA

lako je glavni zadatak ove
radionice da se pozabavi pitanjem
klimatskih promena, trebalo bi da
uzmete u obzir danasnju kulturu
drustvenih medija. GraficKki i
vizuelni sadrzaji su postali jaci i
vazniji nego ikada ranije. Kratki

video snimci na TikTok-u i
Instagramu menjaju percepciju
mladih brze od vecine

dugometraznih dokumentarnih
filmova koji se prikazuju na TV-u.
Time se ne menja samo ljudska
percepcija, vec¢ i videoografija kao
polje. Buduci da je ova radionica

(program uopste) namenjena
mladima, vazno je internet
koristiti kao alat u produkciji

naseg rada.

Postoji mnogo nacina da koristite
platforme drusStvenih medija za
umetnicko istrazivanje i
umetnic¢ko izlaganje. Preporucuje
se da za promociju rada grupe
pokuSate da koristite druStvene
medije. S obzirom na to da ce
nase grupe <ciniti mladi, oni ce
verovatno biti upoznati sa
internetom i mozemo im pokazati
nove nacine za koris¢enje ove
platforme. Medutim, imajte na
umu da oblast drusStvenih medija i
interneta definitivno nece biti u
fokusu ove radionice.

Tokom ove dvodnevne
radionice, kreiracete video
prilog i koristiti druStvene
mreze da ga Sirite i Sirite svest
o klimatskim promenama. Dok
to radite, morate da
prepoznate ogromne prednosti
povezivanja koje nam je
donela era Interneta, kao i
potencijalne opasnosti od toga
- poput skladiStenja podataka i
materijala bez vremenskog
ogranicenja.

Preporucuje se da konacni
video snimci budu kratki, od 15
do 30 sekundi do 1 minuta.

Za sve koji odluce da ovo
ukljuc¢e u svoju radionicu, u
nastavku videcete cete kratak

vodi¢ o video snimcima na
drustvenim mrezama. Neki od
nacina da se koristi
kombinacija video snimaka

grupe i drustvenih medija su:




1.2.1 TIKTOK VIDEO SNIMCI

TikTok je platforma koja se sastoji od trendova. Trendovi su video
ideje koje postaju viralne i pojedinci kopiraju format (zvuk, tekst,
estetika) kako bi kreirali sopstvenu personalizovanu verziju videa.
Ovi video snimci se Cesto sastoje od vise humoristicnog pristupa,
tako da kada govorimo o ozbiljnim pitanjima kao Sto su klimatske
promene, moracemo da budemo pametni kako da to ne izgleda
kao Sala. Preporucljivo je pratiti ucesce tokom celog procesa
kreiranja i biti na raspolaganju za konstruktivne savete.

Ako odlucite da koristite TikTok kao platformu, kraci video
formati su obavezni. lako TikTok dozvoljava da video snimci budu
duzi do jednog minuta, to je platforma koja napreduje na brzim
sitnicama. Ako zelite da zadrzite neciju paznju na ovim
aplikacijama, pametnije je da se fokusirate na kratke i
jednostavne video zapise sa jasnim ciljem. Preporucuje se da se
fokusirate na pravljenje sadrzaja koji su od 15 do 30 sek.

Ova dva videa pokazuju nacine za koris¢enje TikTok-a za
konkretnu temu klimatskih promena, ekoloske prihvatljivosti i
odrzivosti:

https://www.youtube.com/watch?v=qIBFOXx0ZiYk
https://www.toDan.com/video/tiktok-green-teens-help-lead-fight-
against-climate-change-110862917582

Da bi ste saznali vise o tome kako da napravite TikTok, vidite
sledeci video:

https://www.youtube.com/watch?v=azPVVvVFZ3Aw



https://www.youtube.com/watch?v=qIBFOx0ZiYk
https://www.today.com/video/tiktok-green-teens-help-lead-fight-against-climate-change-110862917582
https://www.youtube.com/watch?v=azPVvVFZ3Aw

1.2.2 INSTAGRAM REELS 1 1G-TV

Instagram je aplikacija koja se uglavhom fokusira na fotografije,
ali nakon nedavnog masovnog rasta TikTok-a, uvedena je opcija -
reels. Reels-i su u osnovi TikTok video snimci, ali objavljeni na
Instagram platformi. Format, estetika i tacka su isti kao TikTok
video.

Video snimci koje objavljujete na TikTok-u takode se mogu dodati
u reels-ove kako bi ste prosSirili publiku.Vodic¢ za pravljenje videa:
https://www.youtube.com/watch?v=fvbgH2tb3QO0

IG TV (Instagram TV) je dodatna mogucnost koja omogucava duze
snimke, tako da je ovo dobar nacin da podelite svoj rad koji
prelazi ogranicenje od 1 minuta koje dozvoljavaju prethodne
opcije.

Vodic¢ za pravljenje IG TV videa:
https://www.youtube.com/watch?v=XcfFT7ilaGU

1.2.3 YOUTUBE

lako je Youtube ponekad zanemaren medu mladim generacijama

zbog klasi¢nih dnevnih zabavnih videa, on je i dalje jaka platforma

i definitivho najjaca platforma za distribuciju videa. U slucaju da

ucesnici nisu zainteresovani za gore navedene opcije, alternativa je

video zapis duzeg formata na YouTube-u. Otpremanje video snimka

na Youtube dalo bi grupi mogucnost da deli ovaj rad na drugim

platformama i tako stekne vidljivost.

Primeri video umetnosti postavljene na Youtube su:

e PipilottiRist - Ever is Over All

https://www.youtube.com/watch?v=a56RPZ cbdc

e Hito Steyerl - How Not to Be Seen: A Fucking Didactic
Educational MOV File

https://www.youtube.com/watch?v=WbOmXEnluzg
Sve navedene platforme su samo plus u deljenju sadrzaja i Sirenju
reCi - pravi fokus lezi u kreiranju videa.



https://www.youtube.com/watch?v=fvbqH2tb3Q0
https://www.youtube.com/watch?v=XcfFT7iIaGU
https://www.youtube.com/watch?v=a56RPZ_cbdc
https://www.youtube.com/watch?v=WbOmXEnluzg

1.3 RADIONICA — DAN 1

Pregled prvog dana radionice mogao bi da ima sledecu strukturu:

e Upoznavanje ucesnika

e Kratka PowerPoint prezentacija o video umetnicima i video
aktivizmu

e Osnove video snimanja

e Kratak razgovor na druStvenim mrezama

e Razgovor o klimatskim promenama

e Podela ucesnika u grupe

e Odlucivanje o formatu videa i kreiranje mape uma ili

jednostavne price

Dati svakoj grupi zadatak na kojem ce pokuSati da radi do

radionice narednog dana

Prvog dana voditelj radionice odvojice otprilike pola sata da
upozna ucesnike i vidi koliko su uopSte upoznati sa video
produkcijom i da |i je neko upoznat sa videom u kontekstu
umetnosti. Ova uvodna sesija je dobar trenutak da predstavimo
projekat Community Chalengers, njegove ciljeve i partnere,
aktivnosti i teme. Dalje, ova sesija bi trebalo da postavi oshovu
komunikacijskog umrezavanja, kao Sto je razmena brojeva i
kreiranje WhatsApp grupe sa ucesnicima.

Zatim, napravite kratku prezentaciju u PowerPoint-u, koja
predstavlja nekoliko umetnika koji su svoju umetnost koristili kao
sredstvo za podizanje svesti o drusStvenim i politickim temama
(ovo je opcija, ali se preporucuje). lako c¢e se ova radionica
zasnivati na klimatskim promenama, video je glavni alat. S
obzirom da ucesnici nisu profesionalci u ovoj oblasti, takode bi
trebalo da odvojimo otprilike pola sata prvog dana da ih
jednostavno upoznamo sa nekim osnovama u vezi sa videom. Na
primer, mozemo im pokazati neke primere stop-motiona u odnosu
na obican video format i ukratko objasniti minimalne osnove
snimanja, tako da imaju neku vrstu osnovnog znanja o tome Sta
moze biti stvaranje video sadrzaja.




Voda grupe treba da pita ucCesnike
o njihovim razmisljanjima o)
drustvenim medijima i koris¢enju

drustvenih medija na ovoj
radionici i da im predstavi neke
primere kako su ljudi koristili
drustvene mreze za slicne
projekte. Kroz ovo, domacin
radionice moze da vidi da |i je
grupa u stanju da prihvati
drustvene mreze kao dodatno

sredstvo za zastupanje ili ¢e se
grupa fokusirati samo na video
produkciju.

Na kraju, treba voditi kratak
razgovor o tome koje specifi¢ne
teme klimatskih promena bi
¢lanovi grupe najvise voleli da
istrazuju i prave svoje video
snimke. Kao sto je ranije
pomenuto, trebalo bi da se
prvenstveno fokusirate na pitanja
lokalnih klimatskih promena.

Na primer: ako bi ste ovu
radionicu odrzavali u Zagrebu,
Hrvatska, trebali bi ste
polaznicima predstaviti nekoliko

tema sa kojima je najbolje raditi s
obzirom na okruzenje u kojem ce
grupa stvarati | snimati - lose
odlaganje otpada, lose
urbanisticko planiranje
(nedovoljno zelenih povrsina u
gradovima), prekomerna gradnja i
emisija goriva iz automobila. Ove

teme su prilagodljive za svaki
grad, ali je svakako najbolje se
fokusirati na specificne lokalne

probleme unutar svake zajednice

Drugi primer moze biti
Portugalija. Portugalija se
pozicionira kao jedna od

najposvecenijih zemalja na svetu
za obnovljivu energiju.

Obnovljiva energija moZe biti
dobra tema za diskusiju.
Portugalija se takode suocava sa
velikim problemima zbog sumskih
pozara, tako da je podizanje
svesti o tome zasto su sume vazne
i kako ih sacuvati jos jedno veoma
aktivno pitanje koje treba resiti.
Nakon sto vodi razgovor sa
grupom o temama, voda grupe
treba da ih pita kako bi zeleli da
budu grupisani. Voda treba svojoj
grupi da ponudi dve moguce
opcije za udruzivanje: rad kao ceo
veliki tim ili podela na manje
timove.




ISHOD 1

Ako se ucesnici uglavnhnom slazu oko jedne teme (kao Sto je gore

pomenuto), svi bi se mogli fokusirati na ovu temu i timski
napraviti video o tome.
Svaki ucesnik bi i dalje imao svoj doprinos u video snimku, sto

znaci da ¢e biti ukljuceni svi snimci.

s 2

Na taj nacin mogu se bolje upoznati kao grupa, a domacin grupe
bi lakSe shvatio dinamiku grupe.

Takode bi mogli biti postavljeni neki zadaci za svaku osobu u
zavisnosti od njenih interesovanja. Na primer, jedna osoba bi
mogla da radi na tome kakav ¢e biti zvuk videa, neko drugi moze
da snima a neko drugi moze da se bavi postprodukcijom itd.

l’ PROTIV

Jednostavan razlog zasto niko ne bi trebalo da insistira da grupa
izabere opciju u kojoj svi rade oko jedne teme je jednostavno Sto
su klimatske promene tako slozen i duboko ukorenjen problem i
ako pojedinac nije strastven i ako ga ne razume, nece biti lako
pristupiti sa uspehom. Grupi koja verovatno nikada ranije nije
radila na ovakvom projektu, stavljanje fokusa na klimatske
promene je previse za nju. Postoji mnogo grana iz oblasti
klimatskih promena i svaki ucesnik zaista mora biti svestan teme
koju obraduje i da iskoristiti dozvoljeno vreme i rad ne samo da
podigne svest unutar zajednice vec¢ i da izgradi svoje sopstveno
Zznanje i obrazovanje u vezi sa ovom temom koja je specificna.




ISHOD 2

Ako ucesnici imaju poteSkoc¢a da se svi sloze oko jedne teme,
grupu bi trebalo podeliti u manje grupe u zavisnosti od njihovih
interesovanja i svakoj grupi dati zadatak uskladen sa njihovim
izborima. Ako pojedinac iz nekog opravdanog razloga izrazi zelju
da sam radi na svom projektu, treba mu dozvoliti da sam razvije
svoju ideju.

Ova opcija bi otvorila mogucnost da grupa napravi vise video
zapisa koji bi na kraju mogli da se koriste za proizvodnju jednog
duzeg videa. Alternativno, oni bi takode mogli biti predstavljeni
kao razliciti video snimci koji ne zavise jedan od drugog.

s 2

Veca je verovatnoca da c¢e svaki pojedinac raditi na temi koja ga
zanima i lako se nade nacin da se svacije zelje uzmu u obzir.

l’ PROTIV

Moramo uzeti u obzir i kratak vremenski period od samo dva dana
koji ¢e ova grupa morati da radi na svojim videima. Rad u ovo
vreme bi definitivho bio laksi ako bi domacin grupe naterao
grupu da se dogovori o jednoj temi unutar klimatskih promena,
omogucavajuci grupi da samo zajedno radi na jednom kratkom
filmu. Ovo bi moglo da izbegne povrsnost ili nekoliko video
snimaka bez dubljeg razmatranja odredene teme. Zbog toga je
nakon grupisanja vazno da se svakoj grupi da zadatak snimanja u
skladu sa temama sa kojima je odlucila da radi i formatima koje
je odabrala.




1.4 RADIONICA - DAN 2

Drugi dan je ujedno i poslednji dan direktnog rada. Mozete
iskoristiti ovaj dan da vidite Sta su ucesnici snimili u
meduvremenu i da se pocne sa nekim osnovama montaze. Postoji
velika Sansa da neki sadrzaj mozda nece biti upotrebljiv (los
kvalitet, ucesnici nisu zadovoljni njime itd.) zbog cega je vazno
odvojiti malo vremena za snimanje drugog dana. Mora se odvojiti
vreme da se osigura da svaki uCesnik bude aktivan u procesu i da
se njegov deo ne zanemaruje.

Drugog dana, raspored c¢e zavisiti od:

e bez obzira da I|li su ucCesnici odlucili da kombinuju video i
drustvene medije,

e koliko su vec¢ znali o snimanju,

e koliko su ucesnici u meduvremenu sami snimili,

e kako su grupisani (ako je bila vec¢a grupa ili nekoliko manjih),

e koliko je vremena potrebno za gledanje videa.

Drugog dana razgovaracete zvuku. Grupa ne mora da stavlja
naglasak na proizvodnju zvuka jer bi to jednostavno oduzelo
previse vremena. Medutim, zvuk bi trebalo da bude nesSto o cemu
se razmisSlja i da bude Sto jednostavniji. Zbog toga bi trebalo
pokriti terensko snimanje, presluSavanje glasa, pozadinski zvuk (iz

video snimka) i pronalazenje zvukova na mrezi koji su legalni za
upotrebu. Sajtovi poput FreeSound-a mogu se smatrati alatima za
ovaj deo zadatka. Za ovo ne treba koristiti mikrofone ili snimace

zvuka (jer zelimo da ovaj deo ucinimo Sto jednostavnijim s
obzirom na kratak vremenski period). UCesnike treba upoznati sa
osnovama kako da koriste svoje telefone za snimanje zvuka putem
aplikacije za snimanje zvuka.




Ako grupa radi na grupnom videu, oni mogu zajedno da rade na tekstu
(poezija, prica itd.), da neko od ucesnika to procita naglas i da to snimi
kao zvuk za svoj video.

Ako pravite montazu zavrSnog rada, vi kao domacin mora cete da
pomognete u tehnickom delu postprodukcije. Ako drugog dana ostane
vremena za rad na postprodukciji, programi koje ¢e ucesnici koristiti
treba da budu Sto jednostavniji. Nas posao bi trebalo da bude da
pokazemo ucesnicima kako da prave video zapise i da ih ureduju preko
alata sa kojima mogu lako da pristupe. Movie Maker i mobilne aplikacije
su odli¢na opcija i ne bi trebalo koristiti slozenije programe kao Sto su
PremierePro i Vegas. Ako je grupi potrebna pomoc¢ oko nekih zavr$nih
dorada videa, mozete koristiti slozenije postprodukcijske programe za
zavrSetak posla.

U zakljuc¢ku, primarni fokus drugog dana trebalo bi da bude saznanje ko
Sta radi i da se obezbedi bar neki video. Zavrsni video rad ne mora biti
zavrSen do kraja drugog dana. Kada se WhatsApp grupa (ili bilo koja
druga slicna metoda) postavi, moc¢i ¢emo da ostanemo u kontaktu sa
grupom nakon zavrSetka dvodnevnog perioda. Grupno c¢askanje trebalo
bi da nam omoguc¢i da komuniciramo i izvrSimo neka konacna
podeSavanja Cak i nakon Sto se nasSa radionica zavrsi.

ISHOD 3

e Podizanje svesti medu ucesnicima

e PoducCavanje ucesnika nekim osnovnim znanjima o videu (kadriranje
itd.)

e UcCenje uCesnika kako da koriste jednostavne alate za pravljenje video
(mobilni telefon)

e UcCenje kako da koriste video kao alat za podizanje svesti

e Kreiranje konac¢nog videa




1.5 PITANJA ZA EVALUACGIJU

Nakon radionice, klju¢no je napraviti odgovarajucu evaluaciju
kako bi se otkrilo Sta je dobro funkcionisalo, a Sta nije, koje su
lekcije naucene i koje komponente su se dopale ucesnicima. Ovaj
izvesStaj se moze uzeti u obzir za dalje procese, razmenu saveta sa

daljim trenerima i prilagoden za moguce buduce radionice.
Evaluaciju treba obaviti sa ucesnicima kroz neformalnu razmenu
ili igre, u grupi ili pojedinacno. Dalje, anketa bi trebalo da se

podeli medu trenerima kako bi se ukljucilo njihovo glediste.
Rezultati ¢e dati pregled iz obe perspektive, slusaoca kao i
trenera koji su vodili radionicu.

Sledeca pitanja su primeri i svaki trener moze da ih prilagodi
prema situaciji na pojedinacnoj radionici, grupi ucesnika i prema
iskustvu tog dana radionice.




Za

Za

mlade uc¢esnike:
Sta ste naucili tokom oba dana radionice?

Da |li smatrate da su vase misli i ideje dobro predstavljene kroz
delo filmske umetnosti koje ste kreirali?
Da |li bi ste motivisali druge da kreiraju svoje delo? Ili dalje

razvijate svoju kreaciju kako bi ste podigli svest o klimatskim
pitanjima i lokalnim ekoloskim izazovima?

Da |i vidite svoje filmsko stvaralastvo kao sredstvo da se
obratite lokalnom donosiocu odluka ili predstavniku vase
opStine i zagovarate promene?

Da |li se osecate ovlasc¢enim da koristite film kao sredstvo da
ugradite svoje misljenje i time podignete glas?

Koje su vasSe preporuke ili iskustva koja bi ste Zeleli da podelite
sa mladima u Evropi koji ¢e u buducnosti ucCestvovati na ovim
filmskim radionicama?

Da |li bi ste zeleli da podelite svoju pricu?

trenere:

Da li ste postigli svoje ciljeve radionice?

Prema vasSem iskustvu - da |i je moguce spajanje pitanja
klimatskih promena i aktivhog wucesc¢a mladih u civilnom
drustvu:?

Sta bi ste Zeleli da podelite sa drugim trenerima ili mladima

koji vode radionicu?

Da li se osecate motivisanim da dalje vodite radionice o filmu i
povezete razlicite umetnicke izazove? Ako jeste, koju bi ste
izabrali?




2. VIZUELNA UMETNOST

Svi bi smo se mogli sloziti da sva umetnicka dela imaju drusStvenu
funkciju jer su stvorena za publiku. Neki umetnici traze slobodu da
svojim stilom i tehnikom izraze svoje stavove o drustvu i politickim
procesima, sto je odlican nacin da se istakne i govori o umetnickoj
odgovornosti. Ovaj pristup umetnika mora da igra ulogu u poboljsanju
naseg kolektivhog postojanja. U tom slucaju, umetnost mora kroz
vizuelno obrazovanje i ubedivanje da ucestvuje u stvaranju misljenja o
aktuelnim temama od velikog znacaja koje mogu dovesti do boljeg
drustva.

2.1 DEFINICIJA SADRZAJA

Pitanje klimatskih promena je kompleksno i ukljucuje krcenje
Suma, bespravnu gradnju i <citavu strukturu nepravilnosti,
nezakonitosti i netransparentnosti u upravljanju zelenim
povrSinama ili Sumama. Ovo je tema vredna istrazivanja,
proucavanja i reagovanja. Moramo da se fokusiramo na osnovni
uzrok problema sa kojim se bavimo i uvek pocinjemo sa lokalnim
pitanjima klimatskih promena.

Tema klimatskih promena i njihovih posledica na lokalnom nivou
moze se obraditi kroz umetnicku interpretaciju, tehnikama
crtanja, skiciranja ideja, pa ¢ak i izradom murala.

Mural je velika slika na zidu ili plafonu unutar ili izvan odredene
strukture. Pravljenje murala u javhom prostoru navodi ucesnike na
razmisljanje o reciklazi upotrebljenih materijala, sto je takode
usko povezano sa ocuvanjem zivotne sredine.




Mural se moze se izraditi u privatnim, zatvorenim prostorima ili u
javhom prostoru, ali u kontekstu Community Chalengers
radionice, mural treba da bude dostupan Siroj publici. Zbog toga
je preporuka da se kreira na javhom, otvorenom prostoru.

Znacaj murala i njihov uticaj na drustvo mozZe se sagledati kroz
istoriju zidnog slikarstva, od pecinskih crteza do danas. Oni su

takode prisutni u svim civilizacijama u istoriji kao deo kulturnog
nasleda.

DA LI STE ZNALI1?

JEDAN OD ZANIMLIJIVIJIH PERIODA STVARANIJA MURALA
DATIRA 1Z RANOG 20. VEKA (1920) U SEVERNOJ AMERICI, NA
KRAJU MEKSICKE REVOLUCIJE. CIL]I MEKSICKOG POKRETA
MURALIZMA BIO JE DA KROZ VIZUELNE PORUKE PRIKAZE
DRUSTVENE | POLITICKE RAZLOGE ZA PONOVNO UJEDINJENJE
NARODA NAKON ZAVRSETKA MEKSICKE REVOLUCIJE. TRI
GLAVNA UMETNIKA U OVOM POKRETU BILI SU DIEGO RIVERA,
JOSE OROZCO | DAVID SIQUEIROS. KAKO JE GRADANSKI RAT
STVORIO VELIKU PODELU POLITICKIH | DRUSTVENIH IDEJA U
NACIJI, CIL] VLADE JE NAKON ZAVRSETKA SUKOBA BIO DA
UJEDINI DRUSTVO POD JEDINSTVENOM MEKSICKOM
IDEOLOGIJOM. TEMA JE BILA DA SE ISPRICA VIZUELNA PRICA O
MEKSICKOJ REVOLUCIJI | CILJEVIMA NOVE VLADE. MURALIZAM
JE BIO GLAVNI ALAT KOJI SE KORISTIO ZA POSTIZANIJE OVOG
CILJA.




2.2 PRIPREMA RADIONICE

Nedelju dana pre radionice: Formiranje on-line grupe za buduce
planove.

Nakon Sto napravite WhatsApp grupu ili grupu za slanje e-maila i
podelite detalje o radionici, zamolite ucesnike da krenu da
prikupljaju resurse koje imaju kod kuce i/ili u svojim zajednicama.
To mogu biti uljane boje, boje za beton, do pigmenata, Cetkica i
valjaka. Ovo podstice ucesnike da pocnu da se upustaju u nacin
razmisSljanja ,smanji, ponovo upotrebi, recikliraj, kao i da
podstiCu mreze za saradnju na lokalnom nivou. Ovo aktivno
angazovanje podstice i osecaj zajednistva koji se stvara kroz licne
razgovore i objave na drustvenim mrezama.




2.3 RADIONICA — DAN 1

Korak 1 - Uvod, diskusija i razmisljanje

Na pocCetku se ucesnici i trener(i) predstavljaju i upoznaju.

U sledec¢em koraku, trener(i) podstice(u) diskusiju o klimatskim
promenama i pitanjima zivotne sredine. Sta se moze dogoditi
ako se situacija ne promeni. Koje promene u svom okruzenju
mogu da identifikuju? Ako danas uporede svoj grad ili kvart sa
onim S§to se secaju od pre nekoliko godina, koje razlike
primecuju? Ucesnici imaju priliku da pokazu svoje vestine
posmatranja i smisle, prepoznaju i objasne niz promena. Kroz
diskusiju, oni ¢e doc¢i do Citave strukture klimatskih promena i
ekolosSkih pitanja i uzroka.

Fokus grupa se moze koristiti, ako postoji potreba za ovom
metodom, da podstakne dubinske diskusije koje ce istraziti
vrednosti ili stavove ucesnika prema odredenoj temi, npr.
,Urbane zelene povrsSine”

Trajanje: 30 minuta

Korak 2 - Brainstorming

UcCesnici dele i razmenjuju znanje, ideje i vizije koris¢enjem
brainstorminga i formulisanja potencijalnih ideja.
Interesovanje ucesnika za ovu temu nece biti usko ili toliko
ograniceno da bi potisnulo motivaciju, ve¢ ¢e podstaci Siroku
diskusiju o odredenoj temi.

Trajanje: 30 minuta




Korak 3 - Digitalna dokumentacija i drustveni mediji

UcCesnici se upucuju o vaznosti dokumentovanja procesa rada
svog tima fotografisanjem i snimanjem od prvih skica do
finalnog murala. Ooni razumeju vaznost digitalne
dokumentacije i koris¢enja drustvenih medija da podele svoje
ideje o lokalnim problemima sa svetom kroz fotografiju,
animaciju ili video. Sa pocetkom procesa kreiranja, svaki
ucesnik takode moze aktivho da ucestvuje u promociji i
naknadnoj doradi svojih radova (crtanje, oslikavanje zidova,
fotografisanje, naknadno <crtanje na fotografijama preko
mobilnog telefona). U ovoj fazi, ucesnici se mogu pitati da li bi
neko Zeleo da bude reporter za taj dan ili da fotografise i
dokumentuje proces. Uvek se mogu zameniti sa drugim
¢clanovima tima.

Korak 4 - Kombinovani metod skica

Kombinacija verbalne diskusije i diskusije o crtanju osmisljena
je kao igra u kojoj ucCesnici izrazavaju svoje stavove i ideje
verbalno i vizuelno. Kada ucesnici imaju ideju, mogu je izraziti
na nacin koji im odgovara - verbalno ili preko crteza.

UcCesnici ¢e reagovati na teme o kojima se raspravlja ili zele da
se pozabave crtanjem (skiciranjem) i razgovorom. Na pocetku
ce predstaviti grupi crteze svojih licnih ideja (skicu, a ne
konacnu ideju). Ucesnici ¢e Kkroz svoje crteze koristiti
brainstorming. Kroz ovaj kombinovani metod komunikacije,
atmosfera postaje opusStenija i kolektivho se stvaraju jasnije
ideje.




Korak 5 - Timski rad, praviljenje skica na velikom komadu
papira

U ovom koraku je napravljena skica na velikom papiru
postavljenom na pod gde svi ucCesnici zajedno osmisljavaju
motive i stvaraju likovnu kompoziciju, vodeni formiranim
idejama o lokalnim temama i promenama koje su obradene u
prethodnom razgovoru (korak 1, 2 i 4). UcCesnici ¢ce se sada
staviti u poziciju umetnika koji su ekoloSki svesni, zeljni da
izazovu umetnicku reakciju u svojoj zajednici i svesni
drustvenih promena oko sebe. Kao rezultat, ucesnici rade
zajedno i kreiraju skicu za mural.

Trajanje: oko 30 minuta.

Korak 6 - Upoznavanje ucesnika sa istorijskom lokacijom
zida

UcCesnici su informisani o lokaciji zida na kome ce oslikati
mural i istorijskom kontekstu lokacije u svojoj zajednici.
Cinjenice, informacije i znacenje zgrade se dele. Fokusno
pitanje: Kako se urbani prostor moze povezati sa klimatskim
delovanjem?

Trajanje: T0 minuta

Korak7 - Deljenje materijala

Sav materijal koji su ucesnici uspeli da prikupe pre izrade
murala bice podeljen tokom izrade rada. Ovi materijali se vide
kao vlasnistvo grupe, koje neguje osecaj jedinstva i deljenja.
Trajanje: TO minuta




Korak 8 - PrenosSenje skica na zid, poc¢inje slikanje

Nakon jasnog definisanja teme kroz skice za mural, mladi
ucesnici prelaze na oslikavanje zida. Ovo pocinje prenosSenjem

skica sa papira na kojem su zajedno radili na zid, koristeci
kredu, boju za beton ili sprejeve. U umetnickom stvaralastvu
uvek su moguce male promene, kao Ssto je dodavanje ili
oduzimanje motiva ili unoSenje neznatnih promena u

kompoziciju. Vazno je da ucesnici imaju prostor u kome se
osecaju slobodno da se izraze i da se stvori atmosfera u kojoj
mogu slobodno da komuniciraju sa svojom grupom.
Komunikacija sa grupom i konacni aranZzmani u vezi sa idejama
i implementacijom su kljucni.

Trener(i) poziva(ju) ucesnike da smisle naziv buduceg murala.
Trajanje: do kraja prvog dana

Korak 9- Konac¢na digitalna dokumentacija dana

Konacni rezultat dana moze se deliti preko razlicitih digitalnih
platformi, opisujuci teme, naglasavajuci naziv i povezujuci se
sa projektima kao sto su Community Challengers uz koriscenje
razlicitih hastagova.

*Okvirni vremenski okvir za u€¢enje, planiranje i izradu umetni¢kog dela na zidu je dva dana. Prvog
dana ucesnici aktivno uce, dizajniraju i slikaju pet do Sest sati ukljuc¢ujuci i pauzu. Drugog dana,
ucesnici treba da zavr$e svoj mural za oko 18 ¢asova. Pauze su ukljucene.




2.4 RADIONICA — DAN 2

Korak 1 - Slikanje

UcCesnici nastavljaju da slikaju umetnicko delo koje su zapoceli
prethodnog dana.
Trajanje: 4-5 sati

Step 2 - Samovrednovanje i evaluacija timskog rada

UcCesnici prolaze kroz samoevaluaciju i evaluaciju murala. Prvo,
trener(i) mora/moraju motivisati u¢esnike postavljanjem dobro
prilagodenih pitanja da samoevaluiraju i evaluiraju timski rad.




2.5 PITANJA ZA EVAULACGIJU

ZavrSetak drugog dana radionice dolazi sa procesom evaluacije koji se
moze zapoceti sledec¢im pitanjem:

e Mozete |li opisati Sta ste naucili tokom ove radionice?

e Koje su dobre ideje na kojima ste radili?

e Kako ste pristupili svom umetnickom delu? Da |i bi ste nesSto
promenili?

Sledec¢a pitanja su dodatni primeri i svaki trener moze da ih prilagodi
prema situaciji na pojedinac¢noj radionici, grupi ucesnika i iskustvu
dana radionice.

Za mlade ucesnike
e Sta ste naucdili tokom 2 dana trajanja radionice?

e Da |i smatrate da su vaSe misli i ideje dobro predstavljene kroz
vizuelnu umetnost koju ste kreirali?
e Da li bi ste motivisali druge da kreiraju svoje delo? Ili dalje razvijajte

svoju kreaciju kako bi ste podigli svest o klimatskim pitanjima i
lokalnim ekoloSkim izazovima?

e Da li vidite svoju kreaciju kao sredstvo da se obratite lokalnom
donosiocu odluka ili predstavniku vaSe opStine i zagovarate
promene?

e Da |li osecate da ste ovlasc¢eni da koristite vizuelnu umetnost kao alat
za inkorporiranje svog misSljenja i podizanje glasa?

e Koje su vasSe preporuke ili iskustva koja bi ste zeleli da podelite sa
mladim ljudima u Evropi koji ¢e ucCestvovati u ovim radionicama u
buducnosti?

e Da li zelelit da podelite svoju pricu?

Za trenere:
e Da li ste postigli svoje ciljeve radionice?

e Prema vasSem iskustvu sa radionice, da |i je to moguce spajanje
pitanja klimatskih promena i aktivhog uceS¢a mladih u civilnom
drustvu?

e Sta bi ste zeleli da podelite sa drugim trenerima ili mladima koji

vode radionicu?
e Da |li se osec¢ate motivisanim da vodite dalje radionice i povezujete
razlicite umetnicke izazove? Ako jeste, koju bi ste izabrali?




2.6 ALTERNATIVNE OPCIJE

Kao alternativa, koriste se iste faze radionice i proizvodni koraci
kao Sto je gore navedeno. Jedina razlika je Sto ucCesnici slikaju na
velikom platnu/papiru umesto na zidu.

Korak 1 - Priprema za slikanje na velikom platnu ili papiru

Ako se slika na zidu, povrSina nije opcija, radionica ¢e se voditi
na velikom platnu ili komadu papira, postavljenom na pod ili
okacenom na zid.

Korak 2 - Lokacija izlozenog umetnickog dela

Da bi rad bio dostupan Siroj javnosti, naslikano platno ili papir
mogu ostati izlozeni na unapred odabranoj javnoj lokaciji
onoliko dugo koliko je moguce urediti.

*Obavestiti u¢esnike da koriste radnu odecu (prikladnu za spoljnu temperaturu), kao i obezbediti
prostor gde se mogu presvuci.




2.7 PROMOCLJA

Preko drustvenih mreza kao Sto je Instagram, Fejsbuk, TikTok i Twiter,
realizovace se promotivne aktivnosti za izradu murala na temu zastite

zivotne sredine, klimatskih promena i njihovih wuzroka. Ucesnici
radionice koristi ¢e fotografije, video zapise, animaciju, digitalni foto
kolaz i digitalnu intervenciju na detaljima fotografija koje je lako

napraviti preko mobilnih uredaja i preuzetih aplikacija kao Sto su Stop
MotionStudio, PicPac i Time Spirit.

Kroz proces izrade murala, ucesnici kreiraju i nove digitalne radove
usko vezane za oslikane zidne povrSine u javnim prostorima. Cilj nije
samo da se promovise njihov rad, ve¢ da se napravi dodatna intervencija
na postojecoj fotografiji ili videu koji se nadograduje na gore pomenutu
temu. Cilj koris¢enja drusStvenih mreza podize svest zajednice o
lokalnim klimatskim promenama, i podsti¢e preduzetni¢ki duh ucesnika
radionice da se povezu sa globalnom publikom.

UcCesnici ¢e biti unapred upoznati sa nazivom teme, a nakon zavrSnih
skica ¢e dod¢i do naziva samog murala. Svaki put kada objave svoj
digitalni rad na drusStvenim mrezama, oznacice ga specificnim nazivom
teme i dela. Na primer, koristecCi Instagram i njegovu opciju Serovanja
storija, ucCesnici ¢e objaviti rad sa heStagom (#) na svakoj objavi da
identifikuju sadrzaj kao da pripada toj odredenoj temi.

Oblast promotivnih aktivnosti je dovoljno Siroka da se ucesnici Sto
slobodnije izrazavaju i dalje razvijaju svoje umetnicko stvaralastvo. Kroz
foto kolaz, medusobne intervjue, animacije, digitalne «crteze na
fotografijama i sli¢ne intervencije, pozeljan ishod je Ziv proces stvaranja
umetnosti i njenog nadogradivanja kroz promotivne aktivnosti.




2.8 SAVETI | TRIKOV]

Kroz ovu vizuelnu likovnu radionicu, uCesnici se upoznaju sa tehnikom
murala (od skiciranja do gotove slike), kao i sa koris¢enjem digitalnih
uredaja pre, tokom i posle radionice.

S&T - Online grupa za pripremu

Svi ucesnici treba da se uclane u on-line grupu pre pocetka

radionice kako bi se dogovorili oko prikupljanja i pripreme
materijala (zidne boje, pigmenti, cetke raznih velicina, papir,
papir za skice, karton ili sl., platno itd.). nije upoznat sa

nac¢inom na koji virtuelna grupa funkcioniSe, trebalo bi ih
informisati kako bi aktivho ucestvovali u komunikaciji. Vazno je
naglasiti da svi ucesnici treba da ponesu svoju radnu odecu i
obucu, kao i materijale koje ¢e prikupiti po dogovoru u on-line
grupi.

S&T - Priprema zidova

UCesnici ¢e se pre rada, upoznati sa pripremom zida i proveriti
da |li je isti pogodan za farbanje. Ako se zid raspada i boja se
ne lepi za njega, potrebno ga je pripremiti uz pomoc¢ zidne
emulzije. Ovo je potrebno wuociti prvog dana na samom
pocetku radionice po mogucnosti Cak i pre radionice.




S&T - Priprema platna/papira

Ako c¢e ucesnici da slikaju svoj rad na obicnom platnu ili
papiru, to se mora prethodno pripremiti. Ako je platno ili papir
na podu, mora se dobro ucvrstiti, razvuci na sve Cetiri strane i
premazati preparatom. Ispod platna ili papira mora se
postaviti cerada ili najlon kako bi zadrzala pripremnu smesu i
da ne iscuri na pod i Stapice. Predlaze se impregnacija ili
priprema gipsom. Ako ova opcija nije moguéa, pomesati
lepak za drvo i belu boju u razmeri 60:40 u velikoj kanti sa
40% vode, pa smesu dva puta namazati po platnu. Preparat
ne bi trebalo da bude vodenast. Priprema se vrsSi dan pre
poCetka rada na platnu ili papiru. Istegnuto platno ili papir
mora ostati na podu dok se potpuno ne osusSi. Zatim se podize
i rasteze na zid ili ostaje na podu fiksiran i zategnut. Da bi ste
ga pricvrstili za tlo i drzali zategnutim takode je moguce
koristiti klinove za probijanje platna i zastitnu foliju ispod. Kao
alternativa kojim se platno moze rastegnuti, je postavljanje
vreca peska od jednog kilograma na rastojanjima od 1 m ili
postavljanje cigli ili limenki sa farbom na isti nacin.

S&T- Veé¢ pripremljeno platno

Ako je rad nastao na platnu ili papiru koji je ve¢ pripremljen,
nije potrebno da ga pripremate za slikanje, ve¢ samo da se
platno razvuce na zid ili pod. Paziti da takvo platno ne bude

“sa talasima” ve¢ dobro razvuceno, kako bi uc¢esnicima bilo Sto
lakSe da slikaju po njemu.




S&T - Skiciranje na malom i velikom papiru

Prilikom skiciranja na manjim papirima, kako bi napravili Sto
bolji crtez, u€esnici moraju imati sopstvenu potpornu povrsSinu
od kartona ili slicnog materijala. U drugoj fazi skiciranja na
velikom papiru ili spojenim papirima, ucesnici crtaju stojeci
iznad papira koji je postavljen na pod. Papir se takode moze
fiksirati sa svih strana, a povrSina treba da bude ravna kako bi
se izbegle nezeljene i preterane teksture poda.

S&T - lzrada digitalne umetnosti od skice do murala

Prilikom skiciranja ugljem, kredom, olovkama ili markerima,
ucesnici se takode podsticu da aktivho pocnu da posmatraju
svoj rad kroz fotografije koje snimaju mobilnim telefonom.
Kroz fotografije ucCesnici mogu da dodaju odredene detalje,
motive ili tekst digitalnim crtezom (opcija koju ima svaki
savremeni mobilni telefon bez posebne aplikacije) i vide svoju
skicu na drugaciji nacin. Tokom procesa skiciranja trebalo bi
da pocne promocija putem drusStvenih mreza.

S&T- Materijali za crtanje murala

UcCesnici zatim prenose konac¢nu skicu sa velikog komada
papira na zid, razvuceno platno ili papir koristeci debelu
kredu, sprej, ugalj ili boju i Cetke. Pre prenosSenja skice na zid
potrebno je pripremiti nekoliko velikih kanti vode za pranje
Cetkica i vodu za razblazivanje boje, nekoliko manjih posuda u
kojima se boja mesSa i nekoliko malih Soljica za jednokratnu
upotrebu u kojima se stavljaju manje kolicine boje. Svaki
ucesnik treba da ponese onoliko posuda i Solja za mesanje
boja koliko on smatra potrebnim za rad. Na primer, 5 posuda i
6 malih soljica po ucesniku - dok se velike kante vode dele.




S&T- Mislite o bacanju boja i deljenju

Ako ucesniku ostane viSak boje, a ostali mogu da je koriste,
treba ih podstaci da je podele.

S&T- Komunikacija sa prolaznicima tokom rada

Prilikom rada na zidu, platnu ili papiru u javhom prostoru,
oCekuju se komentari, pitanja i komunikacija sa prolaznicima.
Ovaj faktor se nikako ne moze izbeci zbog ljudske radoznalosti,
a na taj nacin ¢e ucesnici imati priliku da predstave svoj rad i
celu ideju.

S&T- Reciklaza ostataka boje

Drugog dana, ucesnici zavrSavaju mural i peru cetke u
zajednickim kantama (trebalo bi da u blizini imaju pristup
Cistoj vodi) i bacaju ostatak boje, ali prvo treba da razmisljaju
o nacinima da je recikliraju. Da |li ¢e ucCesnici uzeti boju da
koriste za svoje kreacije ili je dati nekom drugom kome je
potrebna zavisi od grupe, naravno uz aktivho ucesce trenera.




3. PERFORMANS

Namera ove radionice je da se tokom dva dana stvori zamisljen skup
novih mutanata, bilo ljudi, zivotinja, biljaka, pa ¢cak i gljiva, bakterija ili

drugih organizama. Ako ucesnici imaju druge koncepte ili ideje, oni su
slobodni da ih kreiraju, ali to moraju na neki nacin povezati sa
problemom koji stvara plastika i mutacije, ili da koriste primere date u
ovom prirucniku kao metodologiju za svoj projekat. Polazna tacka
radionice je premisa da su se kroz zagadenje pojavile ili bi se jednog
dana mogle pojaviti nove mutirane vrste. Zadatak ucesnika je da
zamisle i osmisle takve mutante koji bi promenili svest ljudi o

klimatskim promenama koje su se dogodile na Zemlji, kako bi
inspirisale individualne i licne promene za bolje sutra.

Covedanstvo proizvodi nezamislive koli¢ine plastike, koja se koristi u
bilo Cemu, od pakovanja hrane do proizvodnje automobila. Drugi izvor
zagadenja plastikom je industrija brze mode. Velike kompanije sa
veoma malim platama radnika proizvode odecu od jeftinih, sintetickih
i Cesto plasticnih materijala koja traje jednu sezonu i zagaduje
proizvodno okruzenje toksi¢nim nusproizvodima. Ogromne kolicine
plastike koje CoveCanstvo proizvodi ne recikliraju se na ispravan nacin.
Plastika koja nije reciklirana ili spaljena se baca na deponiju ili
zavrSava u vodenim tokovima, gde se zivotinje suocavaju sa ovim
materijalom kome je potrebno vise od 1.000 godina da se razgradi.
Zivotinje kao $to su kornja¢e i ribe se dave i umiru u kontaktu sa
plastikom i mikroplastikom dok druge uce da se prilagode. Na primer,
rakovi koriste plasticne komade za izgradnju svojih domova. Tragovi
mikroplastike pronadeni su u ljudskim telima: naime, ljudi su jeli ribu
koja je konzumirala mikroplastiku u okeanu ili pila iz plasti¢nih flasa.

Tako tema mutacije i transformacije se prirodno namece kao
potencijalno reSenje za opstanak bica na planeti Zemlji. Da li trenutno
zagadenje i promene u tlu, moru i vazduhu stvaraju osnovu za novu
prirodnu selekciju ili novu fazu evolucije u kojoj ¢e preziveti samo ona
bica koja su u stanju da prenesu gene koji omogucavaju opstanak ili
mutaciju. To je fundamentalno pitanje na koje mozemo dati nekoliko
razlicitih odgovora.




Mutanti su bica koja se mogu videti Sirom popularne kulture 20. i
21. veka. U fikciji, oni nastaju pukim slucajem, eksperimentima
ludih naucnika, ili su bica rodena sa specificnim moc¢ima, kao Sto
su superheroji. Nekad su na strani dobra a nekad na strani zla; u
drugim slucajevima, mutacija se otkriva kroz natprirodnu
sposobnost ili kroz transformaciju tela koja moze biti slucajna ili
prinudna. Zivotinje, bas kao i ljudi, pripadaju takvoj klasifikaciji.




3.1 DEFINICIJA SADRZAJA

Umetnicko delo c¢e biti vise improvizovano nego zasnovano na
scenariju. UcCesnici radionice treba da dobiju brifing o istoriji i
najboljim praksama performansa i da imaju dobru predstavu o
lokaciji izvodenja kako bi mogli da je povezu sa temom svog
performansa. Konacno, moracete da edukujete wucesnike o
uzrocima i posledicama klimatskih promena (za tu svrhu, 101 je
odlican resurs), kao i o temi realnih i metaforickih mutacija (kao
Sto je pomenuto ranije u ovom delu).

Sadrzaj predstave koji kreiraju ucesnici treba da ispric¢a pricu o
mutantu na jednostavan, razumljiv nacin Kkoji svi ucesnici i
gledaoci mogu da razumeju. Delo treba da ima jasnu poruku i
mora da pode od price o poreklu mutanta, njegovom sukobu sa
nemutantnom sredinom, pronalazenju drugih srodnih mutanata i,
na kraju, stavljanju mutanta u sluzbu cCovecCanstva za reSavanje
pitanja klimatske promene i prilagodavanje cCovecCanstva novim
uslovima. Takav koncept se, naravnhno, moze videti u holivudskim
filmovima i serijama o androidima, superherojima i mutantima
kao Sto su Blade Runner, Betmen, Wonder Woman, X-Men i
Mutant X. Ipak, preporucujemo i ideju kiborga, prvi put razvijeno
u romanu Neuromancer (1984) Vilijama Gibsona. Mutant je
romantizovano bice koje poput plemenitog divljaka u nama
otkriva drugu stranu ljudskosti - odnosno ono Sto nas zapravo Cini
ljudima. Prihvatanjem mutanta zajednica se ponovo
homogenizuje, ali se i transformise u novo, otvorenije stanje.

Treba napomenuti da c¢e savremena umetnicka praksa biti
nerazumljiva vecini ucesnika radionica, te je zbog toga vazno
fokusirati se na popularnu kulturu ili zaista pristupacne primere
savremene umetnosti. Pored ovoga, zbog toga je dobro obratiti
paznju na savremenu umetnicku praksu koja se odnosi na takve
ideje (mutanti, kiborzi i androidi), a posebno na ideju




transformacije, transhumanizma i bioni¢kih implantata kao novog
oblika <covecCanstva, inaugurisanog u dela Orlana, Stelarca i
Matthew Barney-ija.

Dramska struktura

DIJAGRAM
Sustinski je vazno da
predstava prati klasic¢nu
dramsku strukturu. Trebalo bi
da ima ekspoziciju, akciju u

Vrhunac

usponu, vrhunac i rasplet u

obliku ,moralne niti price” ili

poruke. Publici bi na «

jednostavan nacin, kroz pri¢u 1zlaganje Odluka
o) mutantu, trebalo

predstaviti pitanje plastike i Poetak | sredina | Kraj

njenog uticaja klimatskih
promena na biodiverzitet. U
ovom kontekstu, poruka je i
metaforicki poziv na akciju -
zajednicku akciju za
obracanje lokalnim i
globalnim idejama.

SLIKA 1. DIJAGRAM RADNJE/DRAMSKA STRUKTURA. IZVOR.

Sadrzaj treba da bude razumljiv Siroj javnosti, kako u zemlji

porekla radionice, tako | u zemljama partnerima ali i na
globalnom nivou. Klimatske promene ujedinjuju covecCanstvo u
zajednickoj borbi i brisu razlike izmedu nacija, kultura i religija.

Kada je ujedinjeno u zajednickom problemu, ¢ovecanstvo treba
da bude kao jedno.
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3.2 PRODUCTION

Kada je u pitanju produkcija radova u okviru radionice
performansa, treba imati u vidu mogucnosti svih medija ove
umetnicke forme, od plesa do performansa. Ono sto ¢ini veliku
razliku izmedu izvodackih umetnosti i svih drugih umetnickih
medija jeste Cinjenica da je u delu performansa jedino sredstvo i
medij fizicko telo izvodaca. U tom smislu, troSkovi proizvodnje

gotovo da i ne postoje. Plesac ili umetnik performansa moze da
izvede solo ili ¢in bilo gde i bilo kada koristeci samo pokret, glas i
gest.

Medutim, izrada dela performansa moze biti i najzahtevnija ako
ukljucuje izvodace, muzicare, kostimografiju | scenografiju,
Sminkere i sve ostale pratece sadrzaje; opera je svakako
produkcijski najslozenija i najskuplja izvodacka umetnost. Ovo
nam pokazuje veliki raspon u celoj izvodackoj umetnosti - od
besplatnih i jednog izvodaca, do preskupih i velike grupe
muzic¢ara i pevaca. Zato treba voditi racuna da ishod bude
performans sa jednim ili manjim brojem izvodaca, kako bi se
proces kreiranja predstave i prenoSenja poruke publici mogao

ponoviti u razlicitim okolnostima.

Zahteve za produkciju treba pripremiti na vreme, ucesnike
upozoriti na nerealna ocekivanja i organizovati ih u timove po
mogucénosti sa ¢lanom koji ve¢ ima glumacko/pozorisno iskustvo.
UcCesnici treba da dele materijale Sto je vise moguce (npr. jedan
od ucesnika ima kostim/rekvizit/tehni¢ki uredaj i pozajmljuje ga
drugima za izvodenje). Treba primeniti principe cirkularnog

upravljanja (deljenje, pozajmljivanje, ponovna upotreba,
popravka, restauracija i reciklaza postojecih proizvoda i
materijala) sa ciljem smanjenja kolicine otpada i povecanja

vrednosti materijala.




Najvazniji i umetnicki najkompleksniji produkcijski projekat bice

izrada maske, ili vise, ako u jednoj predstavi ucestvuje visSe
ucesnika radionice.

Maske se mogu napraviti od papira ili tekstila, ali se moze
koristiti i plastika, otpad i upotrebljeni materijali. Takode je
preporucljivo organizovati terenski rad u kome bi ucesnici
radionice posetili park ili zasticeno podrucje u gradu ili

neposrednoj blizini, gde bi mogli da skupljaju otpad i od njega
naprave kostim i masku za mutanta.

Ovaj terenski rad bi, sa jedne strane, podigao svest ucCesnika o
uticaju ljudi na zagadenje Zemlje i klimatske promene, a sa druge
bi okupio grupu kroz kreativni proces prepoznavanja “estetskih
predmeta” u otpadu. Mogu se koristiti i prirodni materijali kao Sto
su grancice, suvo lisce, sSisarke i tako dalje, ali samo ako ih
ucesnici radionice pronadu, odnosho ne cupanjem sa drveca i
Zbunja.

Svaki od ucesnika moze dizajnirati kostime koristeci svoju staru
odecu ili materijale pronadene tokom izleta. Prilikom odabira
licne odece, ucCesnici radionice i rukovodioci treba da ukljuce i
naraciju licne istorije, kako bi odabrani kostim bio koris¢en za
predstavljanje licnosti ucesnika.

Za opremu za snimanje dovoljno je imati pametni telefon i selfi
Stap, kao i kao stativ za kameru. Ako se nastup odvija u bucnom
prostoru, treba koristiti dva telefona, od kojih jedan sluzi
specijalno za snimanje zvuka koji treba da bude postavljen blize
izvodacu. Naravno, treba biti upoznati sa osnovnim programima
za laku montazu videa, ili napraviti video sa namerom da ga
tretirate kao sirov materijal (ru¢na kamera, off-sound).

Ako predstava ukljucuje [ jednostavnu scenografiju,
preporucujemo da je napravite od pronadenih otpadnih
materijala ili pronadenih prirodnih materijala sa minimalnim

dodacima kao Sto su drveni paneli. Elementi urbane arhitekture
se mogu koristiti i za scenografiju na nacin koji ocrtava distopijski
karakter.

To mogu biti napusSteni industrijski prostori, gradilista ili zgrade,
kvartovi i zgrade ukrasene grafitima i muralima, neodrzavane
zelene povrsine ili potpuno prazne betonske povrSine. Naravnho, o




elementima scenografije i kostimografije odlucuje se zajedno sa
scenarijem ili konceptom predstave.




3.3 WORKSHOP DAY ONE

1.Uvodno izlaganje o izvodackim wumetnostima u kontekstu
klimatskih promena

2.Predstavljanje mogucih koncepata i scenarija predstave;
ucesnici iznose svoje ideje

.Terenski rad koji obuhvata prikupljanje otpada za izradu maski,
kostima i scenografije

.Nabavka ostalog potrebnog materijala

.lzrada masKki

.lzrada kostima

.lzrada ili izbor scenografije (javni prostor)

W

N o o b

Prvi dan je fokusiran na kreiranje koncepta scenarija performansa
i izradu svih potrebnih elemenata, od maske do scenografije.
Tokom radionice (prvog dana) fokus treba da bude na radu na

otvorenim prostorima (terenski rad) i potpuna disperzija
komunikacije izmedu mentora i ucCesnika. Takode, prednost od
samog pocetka treba dati ucenju kroz prakticne i iskustvene

vezbe. Na startu treba napraviti mapu aktivnosti i prezentovati je
uCesnicima kako bi sve aktivhosti bile prilagodene svima i
dostupne zainteresovanoj javnosti. Prilikom izvodenja planiranih
aktivnosti treba imati u vidu ograniceno vreme trajanja radionice
izvodackih umetnosti.




Pojednostavite prenosSenje znanja u teorijskom formatu sSto je vise
moguce, ali omogucite uvid u odredenu literaturu ili druge
materijale koje ucesnici mogu sami da prouce. Preporucljivo je
koristiti neke od pojednostaviljenih priruc¢nika koji se mogu naci
na web sajtovima Climate Outreach (https://climateoutreach.org),
Carbon Literacy (https://carbonliteracy.com) and Climate Fresk
(https://climatefresk.org), kao i na sajtovima lokalnih aktivisti¢kih
grupa iz svake od pojedinacnih zemalja ukljucenih u projekat.
Preporuceni medij za ucenje o problemu plastike i klimatskih
promena su filmovi koji govore o goruc¢im temama na koncizan i
prijemciv nacin, koristeci ilustrativne primere. Veliki broj filmova
koji pokrivaju ovu temu dostupan je na Internetu besplatno. Takvi
filmovi ukljucuju: The Story of Plastic, A Plastic Ocean, A World
Full of Plastic, Albatross, Bag it, Straws. Filmovi o klimatskim
promenama koji bi mogli posluziti ovoj svrsi, a mogu se besplatno
pronaci na internetu, ukljucuju: Before the Flood, An Inconvenient
Truth, Sustainable, The True Cost, Demain (Tomorrow), Chasing
Coral, One Strange Rock, 2040 i serijal dokumentarnih filmova
Nasa planeta (Our Planet.).

*Climate Outreach (https://climateoutreach.org)
*Carbon Literacy (https://carbonliteracy.com)
**Climate Fresk (https://climatefresk.org)



https://climateoutreach.org/
https://carbonliteracy.com/
https://climatefresk.org/
https://climateoutreach.org/
https://carbonliteracy.com/
https://climatefresk.org/

3.4 RADIONICA - DAN 2

1.Citanje scenarija ili koncepta i zajedni¢ka analiza

2.lzvodenje prethodne predstave ili amaterske predstave

3.Proba u radionici

4.Generalna probu u javhnom prostoru ili na radionici

5.Zavrsni nastup; snimanje

6.Razmatranje snimka izvodenja i zajednicka analiza

7.ZavrSna diskusija

Drugi dan je posvecen zavrsnom performansu i kreiranju

dokumentarnog videa zasnovanog na njemu. Klju¢ni deo
aktivnosti mora biti rad na zadatku, odnosno kreiranje predstave,
jer upravo to ispunjava cilj ovog prirucnika.

Posebnu paznju treba posvetiti fenomenu eko-anksioznosti, koji
sve visSe pogada mlade generacije koje su svesne da ce ih efekti
klimatskih promena sustizati tokom celog zivota. Eko-anksioznost
se odnosi na uporne brige o buducnosti Zemlje i zivotu na njoj, a
ova zabrinutost <cesto ukljucuje simptome Kkoji prevazilaze
simptome anksioznosti. Zato je veoma vazno obratiti paznju na
promene u raspolozenju i emocijama ucesnika koje bi mogle biti
uzrokovane eko-anksioznos¢u. Shodno tome, trebalo bi vise puta
da naglaSavate ulogu podizanja svesti (kako sopstvene tako i
tude) i promene navika u borbi protiv klimatskih promena, kao i
ulogu kolektivizacije - iste one koju praktikujete na ovoj radionici.
U slucaju da voditelji radionica ili uCesnici ne mogu intuitivno da
se lizbore sa ovom situacijom, vec¢ je objavljeno nekoliko
besplatnih prirucnika koji objasnjavaju kako lako ublaziti efekte
eko-anksioznosti.




3.9 PITANJA ZA EVALUACIJU

Kao Sto je pomenuto u prethodnim poglavljima, kako bi se otkrile
naucene lekcije i uzele u obzir za naknadne procese, kljucno je
napraviti odgovarajucu evaluaciju nakon svake radionice.

Sledeca pitanja su primeri i svaki trener moze da ih prilagodi
prema situaciji na pojedinac¢noj radionici, grupi ucesnika i
iskustvu dana radionice.

Za mlade ucéesnike
e Sta ste naudili tokom oba dana radionice?

e Da |li osecate da su vase misli i ideje dobro predstavljene kroz
umetnicko delo koje ste stvorili?
e Da li bi ste motivisali druge da kreiraju sopstveni komad? Ili

dalje razvijajte svoju kreaciju kako bi ste podigli svest o
klimatskim pitanjima i lokalnim ekoloSkim izazovima?

e Da li vidite svoj ucinak kao sredstvo da se obratite lokalnom
donosiocu odluka ili predstavniku vase opsStine i da i
zagovarate promene?

e Da |i se osecate ovlascenim da koristite performanse kao
sredstvo za ukljucivanje svog misljenja i podizanje glasa?

e Koje su vase preporuke ili iskustva koja bi ste zeleli da podelite

sa mladim ljudima u Evropi koji c¢e wucestvovati u ovim
radionicama u buducnosti?
e Da li bi ste zeleli da podelite svoju pricu?

Za trenere:

e Da li ste postigli svoje ciljeve radionice?
e Prema vasSem iskustvu sa radionice performansa, spajanje

pitanja klimatskih promena i aktivhog wucesc¢a mladih wu
civilnom drusStvu: da |li je to moguce?

e« Sta bi ste Zeleli da podelite sa drugim trenerima ili mladima
koji vode radionicu?

e Da |i se osecate motivisanim da vodite dalje radionice

performansa i povezete razlicite umetnicke izazove? Ako jeste,
koju bi izabrali za radionicu?




3.6 PROMOCIJA

Kada se promovise umetnicko delo, maksimalni fokus treba da
bude na jednostavnim i pristupacnim medijima kao Sto su
Youtube, druStvene mreze (Facebook, Instagram, TikTok) ili
gerilske promotivne aktivhosti u virtuelnom prostoru (trolovanje).
Moguce je i licno voditi promotivhu kampanju, izvodeci kratke
skeCeve na nekim od glavnih gradskih trgova, u metrou i drugim
ulaznim mestima. Ovakav publicitet se moze desiti gde bi
ucCesnici pitali prolaznike sta misle, da li znaju ili misle da znaju o
plastici i klimatskim promenama ili uopsSte o skici. Istovremeno,
ovaj zadatak bi se mogao predstaviti kao skica, odnosno manja
predstava.

Sve promotivne aktivnosti treba smatrati vitalnim za proces kao i
javni prijem performansa. Tema klimatskih promena sve vise
zaokuplja nasS svakodnevni zivot i deo je politike EU i drugih
zemalja. Ovo je, naravno, i prednost za promotivne aktivnosti.

Cilj je, dakle, podstaci gradane da vide sebe kao ucesnike u borbi
protiv klimatskih promena. Snimak performansa svakako c¢e biti
vizuelno atraktivan, zbog upotrebe otpada za izradu maske i

kostima, ali i zbog upotrebe distopijskih lokacija. Objavljivanje
snimka na druStvenim mrezama i postizanje dovoljnog broja
lajkova i komentara omogucice popularizaciju samog nastupa.

Takode je u toku procesa moguce snimiti razgovore sa ucesnicima
radionice i objaviti ih na drustvenim mrezama istog dana. Takode
vam savetujemo da pratite najbolje doba dana za objavljivanje na
raznim drustvenim mrezama kako bi ste maksimalno povecali
doseg drustvenih medija. Iskustvo takozvanog real-time (realnog
vremena) je nacin komunikacije mladih, a pracenje dnevnih
objava je dokaz vaseg postojanja u virtuelnom svetu.




Za danasSnju generaciju mladih analogni mediji se ne koriste
prvenstveno za promotivne aktivnosti. U tom smislu ne treba
objavljivati u Stampanim novinama niti koristiti plakate; umesto
toga, male intervencije ulicne umetnosti moze da kreira jedan od
ucesnika. Za intervencije se mogu koristiti prirodni materijali koji
se mogu ispirati sa fasada i koji ¢e, osim najave performansa ili
spota, sadrzati i jasnu poruku borbe za odrzivi razvoj i podizanje
svesti o klimatskim promenama. Za sam publicitet vazno je da
ucesnici radionice koriste format price na WhatsApp-u, Facebook-
u ili Instagramu kako bi svakodnevno informisali prijatelje i
pratioce o zanimljivostima u radionici. Deljenje ovih objava na
drustvenim mrezama c¢e obezbediti viralnost performansa pre
nego Sto se odigra. Naravno, ovo takode stvara odredena
oCekivanja od performansi, ali takode stavlja fokus na Siru javnost,
a ne samo na kulturne radnike i ekoloske aktiviste.




3.7 SAVETI | TRIKOV]

Najvazniji element u ovoj radionici je upoznavanje ucesnika sa

jednostavnim vesStinama i alatima lakim za koris¢enje (izrada
maske i kostima od papira, tekstila, pronadenog otpada ili
prirodnog materijala, uz scenografiju i koris¢enje mobilnih

telefona i digitalnih kamere). Za deo radionice koji podrazumeva
izradu maske mutanta treba koristiti najjednostavnije tehnike
koje pojedinci mogu da savladaju u jednom danu. Prvo treba
skicirati lice mutanta, Sto moze da uradi i umetnic¢ki najdarovitija
osoba na radionici. Lice mutanta tada treba oblikovati
jednostavnim lepljenjem komada otpada ili prirodnog materijala
na model maske koji je prethodno napravljen od papira.
Modeliranje maske je vrlo jednostavno: stavite fleksibilni karton
na lice ucesnika i konturirajte oblik. Zatim izrezite rupe preko
oCiju i usta. Slican postupak se primenjuje i kod izrade kostima

od papira ili tekstila. Ako neko ne koristi ve¢ postojecu odecu
koja je dovoljno ilustrativna za dizajnirani koncept, onda bi
otpadne predmete ili prirodne materijale trebalo prisiti na

komade pronadene, skrojene ili ve¢ postojece odece.

U scenografiji koristite prethodno koris¢ene panele ili pronadite
odbacene predmete i materijale koji se mogu koristiti za
izgradnju ravne pozadine. Isto vazi i za izradu rekvizita koji se
mogu staviti na wucesnike, odnosno izvodace i glumce. Kod
sastavljanja, ako je moguce, koristite jednostavne tehnike kao sto
su Sivenje ili vezivanje preko odbacenih komada drveta ili uzeta.

Ako je potrebno da ucesnici radionice budu upoznati sa nac¢inom
snimanja performansa preko pametnog telefona, objasnite im to
koristeci najjednostavnije mobilne aplikacije dostupne na
Androidu i iPhone-u. Dobro je objasniti i neke jednostavne
racunarske programe kao Sto je Video Editor; nikako ne treba
koristiti profesionalne poput Premiere.




U delu radionice koji obuhvata osnove izvodacke umetnosti,
pokazite polaznicima osnhove ulaska i izlaska iz prostora
performansa, osvesScivanja tela, pokreta, dijaloga, prostora i scene.
Ovo je mozda najspecijalizovaniji deo radionice i mozda bi bilo
dobro da se u njega ukljuci bilo koji ucCesnik sa iskustvom
amaterske drame ili bilo koje druge vrste izvodenja. On/ona
jednostavno treba da prikazu svoj nastup iz predstave, ili pevacke
ili plesne predstave. Ova osoba treba da objasni svoj proces
ucenja u vezi sa gornjim osnovama kroz primer ove predstave.
Naravno, veliki broj mladih Iljudi ima iskustva sa plesnim
radionicama ili neprofesionalnim plesom i ove vesStine mogu da se
koriste u okviru radionice. Nakon toga, uCesnike radionice treba
zamoliti da ponove predstavu koju su videli ili da je poboljsaju
ako imaju vise iskustva ili inspiracije za to.

Takode je vazno imati generalnu probu predstave, koja
podrazumeva izvodenje sa maskom, u kostimu, na setu i pred
publikom, odnosno ucesnicima radionice. Ovo iskustvo generalne
probe pomaze da se finalizuju detalji javhnog nastupa koji ¢e se
odrzati pred publikom. Treba podsticati konstruktivnu diskusiju i
ucesce, tako da niko od wucesnika ne ostane pasivan clan
radionice.




4. PESME & MUZIKA

Muzika kao ,Univerzalni jezik” ima mnogo potencijala i koristi,
posebno kada je u pitanju li¢cni razvoj, obrazovanje, osnazivanje i
promocija ideja.

Kada je u pitanju stvaranje muzike i samoizrazavanje kroz muziku,
iskustvo iz IEPP EUROPE projekta Songs for Rights (Pesme za prava) u
Sirokom spektru okruzenja i sa razlicitim ciljnim grupama pokazalo je
da se mladi ne osecaju osnazenim samo kroz participativhe metode
radionica vec i kroz sticanje znanja, novih vesStina i kreativhog procesa
pesama - pisanja, komponovanja i snimanja, Sto povecava njihovo
samopouzdanje i samopostovanje. Cinjenica da se rezultat njihovog
stvaranja, pesme i video spotovi promovisu preko Youtube-a i drugih
drustvenih mreza, cCesto predstavlja motivacioni faktor za mlade.
Stavide, u¢enje kroz muziku i prolazak kroz proces pisanja i produkcije
pesama koji izrazavaju sopstvene stavove, misljenja i kreativhost o
temama kao Sto su ljudska prava ili klimatske akcije, osnazuje mlade
tako Sto ih Cini svesnim svoje odgovornosti i mogucnosti da naprave
razliku i aktivno se boriti za pozitivhe promene.

Kako su pokazala istrazivanja i mnogi primeri upotrebe muzikel[l],

Mmuzika se povezuje sa emocionalnim nivoom ljudi i zbog toga je
veoma mocno sredstvo za komunikaciju i promociju ideja, ideologija,
vrednosti i uzroka. lzrazavanje misli i misljenja kroz melodiju i tekst

daje mogucnost da se pozabavimo svakom temom; ponekad
implicirajuci teme sa kojima se slusalac ne identifikuje. Ali muzika se
takode Siroko koristi za promovisanje mira, ljubavi, jednakosti,
solidarnosti, ljudskih prava i pravde. Neki izvanredni primeri su
prikupljanje sredstava za glad u Etiopiji na koncertu LiveAid-a 1985. i
mirovni koncerti u Barenbojmu koji promovisu mir izmedu Palestinaca
i lIzraelaca kao i bezbroj drugih primera. Ono sto je vazno jesu stihovi




pesama i namera koja stoji iza upotrebe muzike da se dopre do
umova i srca ljudi i da se utic¢e na akciju.

DA LI STE ZNALI?

MUZIKA KAO MEDIJ ZA PROMOVISANIJE KLIMATSKIH AKCIJA U
COMMUNITY CHALLENGERS PROJEKTU, JE INTERESANTNA 1Z TRI
RAZLOGA: PRVO, NAUENO JE DOKAZANO DA MUZIKA
POZITIVNO UTICE NA INTELEKTUALNI, DRUSTVENI I LIENI
RAZVO3J MLADIH LJUDI.[1]. DRUGO, MUZIKA JE POSEBNO
PRIVLAECNA ZA MLADE JER MUZIKA IGRA VAZNU ULOGU U
NJIHOVIM ZIVOTIMA. ZA VECINU TINEJDZERA, MUZIKA JE
NEVEROVATAN IZLAZ ZA RAZVOJ LICNOG IDENTITETA |
IZRAZAVANIJIE. MUZIKA MOZE POMOC¢I MLADIMA DA SE OPUSTE
| UPRAVLJIAJU SVOJIM RASPOLOZENJEM | OBEZBEDI NACINE DA
SE POVEZU SA VRSNJACIMA (ERIN WALSH, 2011). DRUGO,
CINJENICA JE DA SE PESME | VIDEO SNIMCI LAKO DELE NA
DRUSTVENIM MEDIJIMA ZNACI DA ONI IMAJU OGROMAN
POTENCIJAL U SMISLU SIRENJA | UTICAJA NA MLADE LJUDE.

[11 Primer: Erin Walsh (2011), Influence of Music on Youth (Uticaj muzike na mlade), Spark & Stitch Institute
https://sparkandstitchinstitute.com/influence-of-music-on-youth/

**[1]lzvor: Susan Hallam (2010), The power of music: its impact on the intellectual, social and personal
development of children and young people, International Journal of Music Education 28(3):269-289
https://www.researchgate.net/publication/242560857 The_power_of music_Its_impact_on_the_intellectual_soci
al_and_personal_development_of children_and_young_people



https://sparkandstitchinstitute.com/influence-of-music-on-youth/
https://www.researchgate.net/publication/profile/Susan-Hallam
https://www.researchgate.net/publication/journal/International-Journal-of-Music-Education-1744-795X
https://www.researchgate.net/publication/242560857_The_power_of_music_Its_impact_on_the_intellectual_social_and_personal_development_of_children_and_young_people

4.1 DEFINICIJA SADRZAJA

U Song Challenge-u, mladi su izabrali jedno ili nekoliko ekoloSkih
i klimatskih pitanja za pisanje, produkciju i promociju sopstvene
pesme. Tema odabrana za pesmu moze biti jedno ili vise
konkretnih tema koje su vazne za zivot mladih ljudi. Na primer,
moze postojati problem zagadenja vazduha uzrokovanog
industrijom, previse automobila, prekomernom potrosnjom,
prevelikom potrosnjom mesa ili brzom modom a sve je to

povezano sa klimatskim hitnim situacijama.

Dok pokuSavamo da definiSemo temu za pesmu, prvi grupni
zadatak je da pronade temu za koju se cClanovi grupe osecaju
emotivho povezani. lako ne mogu svi da osecaju potpuno iste ili
Cak slicne stvari u vezi sa temom, stvaranje emocionalne veze sa
temom je susStinski deo procesa IDEJE pesme. Proces ideje,
definisan u nastavku, identifikuje temu pesme pre nego Sto pocCne
da razmisSlja o rimama i stihovima. Tokom ovog procesa,
emocionalna veza postaje veoma snazna, a tekstovi Cesto lako i
prirodno teku u sledec¢em koraku.

Imajte na umu da je krajnji cilj kreirane pesme zagovaranje
klimatskih akcija i koris¢c¢enje muzike kao alata za promene i
uticaj na druge da razmisle i postanu aktivni u vezi sa odredenim
ekoloskim ili klimatskim problemima. Kada je klju¢na tema
definisana, vazno je postaviti ciljeve pesme i odgovoriti na
slede¢e pitanje: ,ZASTO stvaramo ovu pesmu?‘ i ,STA Zelimo da
postignemo sa njom?“. Ovaj cilj treba da bude zapisan, na primer
na papiru na zidu i vidljiv grupi tokom kreativnhog procesa pesme.




4.2 PRODUKCIJA PESAMA

Postoji mnogo razliCcitih nacina za pisanje i produkciju pesme sa
grupom mladih ljudi. Svaki muzi¢ar/muzi¢ar na drugaciji nacin
pristupa pisanju pesme i procesu produkcije. Neki vode grupu
svirajuci klavir, drugi gitaru ili drugi instrument, a neki koristeci
pristupe fokusirane na rimovanje i ritmove. Kreativni proces treba
da odgovara umetniku koji vodi grupu, njegovom/njenom nacinu
rada i naravno grupi ucCesnika. Potrebno je uzeti u obzir njihovo
muzicko poreklo, godine i drustveno ili kulturno poreklo.

Struktura pesme

U zavisnosti od uzrasta (za mlade, mozda ne zelite da ulazite
previse u detalje pesme), mozete objasniti grupi osnovnu
strukturu pesme. lako mogu postojati varijacije u strukturama,
evo nekih osnovnih elemenata:

INTRO: Privlaci paznju sluSaoca i predstavlja pesmu

STIH: Prica pricu.

PRED-REFREN: Stvara iscekivanje refrena.

REFREN: Clavna poruka ili tema pesme koja se ponavlja vise
puta.

PRELAZ: Povezuje dva dela pesme (npr. stih sa refrenom) i
stvara pauzu ili kontrast sa ostatkom pesme.

OUTRO: ZavrSava pesmu sa fadeout-om ili varijacijom.




Ovi elementi pesme se mogu kombinovati u razlicitim duzinama i
sekvencama za razlicite efekte. Na kraju krajeva, pisanje pesama
je besplatan i intuitivan proces.

Ne postoji zlatno pravilo za pisanje pesama. Medutim, kada radite
sa mladima koji imaju malo ili nimalo iskustva u stvaranju
muzike, preporucuje se pristup u 4 koraka:

1 - PROCES IDEJE

2 - PISANJE RECI

3 - KOMPONOVANIJE MUZIKE
4 - SNIMANJE PESME

4.2.1 PROGES IDEJA

Ovaj prvi korak procesa STVARANIJA IDEJA i prikupljanja ideja je
neka vrsta brainstorminga bez filtera, nakon <cega sledi
vizuelizacija onoga S§to su ucesnici smislili bilo na zidu ili
flipCartu. lako je ovo i dalje najjednostavnija i najgrublja verzija
ideje, neki ucesnici mozda vec Zele da izraze Sta misle o ideji na
muzicki nacin (npr. pevanje nekih replika, sviranje sa
instrumentima, itd).

Drugi korak bi bio da pocne da filtrira i grupiSe neke od fraza,
reCi, crteza i izrazenih osecanja. Stavljanje u porodice ili grupe
moze dati ucesnicima priliku da pregledaju ono sto su vec¢ doneli
U grupu, priliku da ureduju odredene tekstove i reci, pa ¢ak i da
stave vizuelne elemente, slike ili zvukove u odredene reci ili fraze.

Ovaj proces vam vec¢ daje materijal, kao sto su tekst, vizuelni
elementi i muzicki elementi koji se mogu koristiti za pesmu.
Postoji mnogo facilitativnih metoda i tehnika za definisanje teme
i stvaranje emocionalne veze sa temom:




Zapisivanje fraza na tabli
Koje fraze ili reCi vam padaju na pamet kada pomislite na klimatska

Crtezi

Napravite crtez o onome $to ste iskusili, naucili ili o onome o ¢emu smo
razgovarali u vezi sa lokalnom klimom ili ekoloSkim problemima.

Zvuci

Koji zvuci vam padaju na pamet kada razmisSljate o stvarima o kojima
smo razgovarali (koriste¢i svoj glas, telo (telesne perkusije) ili

instrumente u prostoriji?

Vezba sa jednom recju
ZapiSite jednu rec¢ koja ilustruje kako se osecate u vezi sa pitanjima
zivotne sredine ili klime o kojima smo danas razgovarali.

Haiku poezija

NapiSite haiku o onome sSto smo naucili ili o ¢emu smo razgovarali.
Haiku poezija tradicionalno raspravlja o apstraktnim temama ili onima
iz prirodnog sveta, ukljucujuc¢i godisSnja doba, mesece, zivotinje, pa Cak i
najmanje elemente prirode, sve do vlati trave ili kapi rose.

To je troredna, lepo opisna, pesnicka forma, namenjena da se cCita u
jednom dahu. Ako se cCita na japanskom, vecina tradicionalnih haikua
ima pet slogova ili glasova u prvom redu, sedam u drugom i pet u
poslednjem redu.

PRIMERI HAIKUA U KONTEKSTU CLIMATE ACTION-A:

Suze joj teku niz obraze.
Smeda reka loSe miriSe.
Ovde viSe ne zivi riba, samo plastika i otrovni otpad.

Na ulicama je vladao bes.
Na COP26 se puno prica, ali nema akcija.
U meduvremenu, nasSa planeta umire.

* Rules for Writing Haiku: https://grammar.yourdictionary.com/style-and-
usage/rules-for-writing-haiku.html



https://grammar.yourdictionary.com/style-and-usage/rules-for-writing-haiku.html

Brainstorming kroz vizuelizaciju

Sedite u krug i pustite muziku za meditaciju. Zamolite ljude da

zatvore ocCi i da se fokusiraju na svoj dah. Udahni... izdahni...
Zamolite grupu da razmisli o odabranoj temi za njihovu pesmu i
pozovite ih da zamisle sliku ili scenu. Sta vidite? Ko je tamo? Sta

se deSava? Itd. To moze biti osoba, pejzaz, mesto, bilo Sta.

Zatim grupa odgovara na jednostavna pitanja:

- Da li je suncano ili kisSno?

- Ima li kretanja? Da |li je sporo ili brzo?
- Odaberite tri boje da opisSete sliku

- Postoji |li osoba? Kako je obucena?

- Gde ta osoba stoji?
Kakvo je raspolozenje?

Dok razliciti uCesnici grupe opisuju neke elemente koje vide,
trener ih zapisuje (na papir ili flip-Cart). Kasnije, u fazi pisanja
teksta pesme, od ucCesnika se moze traziti da dodatno razviju slike
do kojih su dosli tokom brejnstorminga i da osmisle vizuelne
metafore.[1] (Pokazi, ne pricaj!). Tipican primer vizuelne metafore
koja se cCesto koristi u kontekstu klimatskih promena je slika

globusa u kornetu sladoleda i globusa koji se topi i kaplje duz
korneta.

[1]Vizuelna metafora je predstavljanje osobe, mesta, stvari ili ideje preko
vizuelne slike koja sugeriSe odredenu asocijaciju ili tacku slicnosti. Takode je

poznat kao slikovna metafora i analogna jukstapozicija. (lzvor: Richard
Nordquist (2018) Visual Metaphor Glossary of Grammatical and Rhetorical
Terms

https://www.thoughtco.com/visual-metaphor-1692595 )



https://www.thoughtco.com/richard-nordquist-1688331
https://www.thoughtco.com/visual-metaphor-1692595

4.2.2 PISANJE TEKSTA

Sada kada zapocinjete sam proces pisanja pesme pisanjem teksta,

mozda ste vec¢ prikupili neke mocne fraze za refren ili predrefren iz
prethodnog koraka. Vazno je da kada pokuSavate da pravite pesme o
klimatskim promenama i/ili pitanjima Zivotne sredine, bolje je da

pokuSate da se usredsredite na to kako ljudi misle o ovim pitanjima,
umesto da se bavite teorijskim zajednickim okvirom ovih tema.

Postoji nekoliko nacCina za pisanje teksta pesme u grupi. Metode zavise
od muzicara koji vodi (gitarista, pijanista, hip-hop umetnik itd.),
muzic¢kog iskustva grupe, koliko je materijala vec¢ prikupljeno u
prethodnom koraku (ideja) itd. Ako imate veliku grupu, jedan pristup je
da se grupa podeli i pesma napiSe u manje grupe.

Rad u malim grupama

Grupu mozete podeliti u manje grupe od 3-5 ucesnika, pri ¢emu svaka
od manjih grupa napise po jedan stih pesme.

Pred-refren i refren pesme koji se ponavlja vise puta moZze se napisati
sa celom grupom. Stavide, neke fraze za (pred-) refren su mozda veé
izaSle iz procesa ideja.

Prelaz, uvod i kraj su manje vazni u poredenju sa stihovima i refrenom.
Mogu se dodati kasnije, nastati spontano tokom procesa, a u nekim
strukturama pesama nema uvoda, izlaza ili prelaza.

VAZNO JE UZETI U OBZIR

LIJUDI IMAJU RAZLICITE VESTINE | PREFERENCIJE | NISU SVI
LIJUDI ZADOVOLIJINI PISANJEM TEKSTOVA ILI PEVANJEM. DAKLE,
DRUGI NACIN JE DA PODELITE GRUPU TAKO DA NAPRAVITE
PODGRUPE KOJE SE FOKUSIRAJU NA RAZLICITE DELOVE PESME
KAO STO SU TEKSTOVI, PLES, FILM (AKO ZELITE DA SNIMITE
VIDEO-SPOT ZA SVOJU PESMU) | NARAVNO MUZIKU, SA ONIM
LIJUDIMA KOJI MOGU SVIRAJU NEKI INSTRUMENT.




4.2.3 KOMPOSTOVANJE MUZIKE

Komponovanje muzike i zajednicko stvaranje pesme moze se
raditi na razli¢ite nacine. Jedan od nacina je da trener/muzicki
voditelj da razlicite ideje o melodijama dok svira instrument
(gitaru, klavir, itd.) i peva neke od stihova i/ili refrena. Cesto su
ucesnici vec¢ smislili melodiju koja odgovara njihovom tekstu. U
ovom slucaju, trener/muzic¢ki voditelj treba da ne namece stil ili
ritam, ve¢ da zadrzi spoljnu, nadzornu ulogu i po potrebi pomaze.
U ovom kreativhom procesu, muzicki voditelj takode moze
pomoci ucesnicima u smislu ritma i takta (osnovni obrazac
(grupisanja) ritma koji daju strukturu za celu pesmu).

Ako je korisc¢en brainstorming sa tehnikom meditacije,
trener/muzi¢ki voditelj i uc¢esnici mogu da po¢nu da sviraju na
svojim instrumentima, pokusSavajuci da kreiraju muziku na osnovu
slika koje su im pale na pamet tokom brainstorminga i kljucnih
reCi na flip-Cartu.

Cesto ljudi veé imaju ili ose¢aju neku vrstu ritma ili osec¢aja
brzine u vezi sa temom na kojoj su radili tokom pocetnih koraka.
Mozete angazovati ljude u uspostavljanju ritma tako Sto cete ih
zamoliti da urade neke osnovne pljeskanje, koriste udaraljke ili
bubnjeve na internetu (postoji mnogo besplatnih aplikacija sa za
bubnjeve (drum loops), na primer Loopz, Beatmaker itd.)

Kada imate ritam, mozete dodati melodiju i pokusSati da otpevate
neke delove teksta ili da je pevusSete - ,hmmhmmmmhmmm?”.
Radi se o stvaranju neke lepe atmosfere, ucesnici polako pocinju
da se dogovaraju i melodiju koja teCe uz tekst.

Ponekad recenica vec¢ ima svoju melodiju kada se Cita naglas.
Medutim, uzimanje reCenice i pokusSaj pronalazenja nacina da je
otpevate ili pronalazenje lepe melodije moZze biti nezgodno.
Ponekad jednostavho ne funkcioniSe jer moze biti previse slogova
u reci.



https://hiphopmakers.com/best-free-drum-machine-online

Zbog toga je proces IDEJE toliko vazan. Vasa tema je jasna i
ucesnici se osecaju emocionalno vezani za nju. Kada se ucesnici
osecaju emocionalno vezani za temu, manje su vezani za
odredene reci ili fraze i lakSe se prilagodavaju pronalazenjem
novih reci i jednostavhom njihovom zamenom recima koje bolje
funkcionisu.

Sto se tice kompozicije muzike, trener/muzi¢ki voditelj treba da
bude veoma fleksibilan. U grupi ucesnika mogu biti ¢lanovi koji se
osecaju snazno povezanim sa odredenim muzickim zanrovima
(Hip-Hop, Rok, itd.) i odluke o muzickom zanru moraju biti
donete. Kao trener/muzic¢ki voditelj, vazno je da ostanete otvoreni
i da se uverite da se svi Clanovi grupe slazu i prihvataju donete
izbore. Takode imajte na umu da se u jednoj pesmi mogu mesati
razliciti zanrovi (npr. melodicna balada pomeSana sa hip-hop
elementima ili stihovima).

Kao Sto je ranije pomenuto, kada se delite u podgrupe, takode je
vazno iskoristiti razlicite talente. Neki mozda nisu dobri u
davanju melodijskih ideja ali su veoma dobri u kreiranju ritmova.
Tada mozete iskoristiti njihovu snagu u kreiranju ritmova umesto
da ih forsirate da stvaraju melodije ili vokale.

4.2.4 SNIMANJE PESME

U zavisnosti od opreme, snimanje pesme se moze obaviti ili u
studiju za snimanje ili pojedinacno sa niskotehnolosSkom i
relativno jeftinom opremom. Osim opreme koju koristite, takode
je klju¢no da proces snimanja pesme olaksava i/ili vodi osoba koja
ima iskustvo i sposobnost da koristi opremu, bilo da je to u
profesionalnom studiju ili postavljenom kuc¢nom studiju sa
(Jjednostavan) mikrofon i racunar.




OPCIJA 1: (Studio) Recording with a musician

Pesma je snimljena sa trenerom/muzi¢kim voditeljem koji ima
dovoljno iskustva i opreme da snimi pesmu i miksuje zvuk.
Instrumenti (ako ima muzicara u grupi) se snimaju odvojeno
pocCevsSi od takta ili bubnja tako da se svi ostali instrumenti
prilagodavaju ovom taktu.

Pevanje stihova se takode radi odvojeno i na kraju ce
trener/muzi¢ki voditelj sve spojiti kroz program za montazu
zvuka.

Osim elemenata grupnog pevanja, dobri ili izvanredni glasovi
mogu se snimiti i zasebno. Ovo je tehnika koja moze doprineti
kvalitetu pesme. Ovo treba da se radi pazljivo i pazljivo, kako se
drugi ucesnici ne bi osecali iskljuceno ili ljubomorno. Ako postoji
dobar timski duh sa ljudima koji se poznaju i podrzavaju grupu,
to moze da funkcionisSe. Ipak, i dalje je vazno imati na umu
potencijalnu ljubomoru.

Vazan element je pesma i proces stvaranja grupe, a ne

pojedinacni deo u njoj. Da bi ste izbegli osecaj iskljucenosti,
mozete da naterate ,dobre” glasove da pevaju razlicite replike ili
delove pesme koje ne pevaju ostali ¢lanovi grupe, mozda kao

prateci vokal ili neke efekte. Drugi nacin da se svi osecaju
ukljucenima je da svaki ucesnik pronade ulogu u pesmi kroz
podelu podgrupa (pisanje pesme, pevanje, sviranje na

instrumentima, ples, film, itd.) kako je gore opisano.

Takode imajte na umu da je veoma korisno isplanirati dovoljno
vremena za vezbanje pevanja teksta pre odlaska u studio ili
snimanja. Ovo se moze uraditi unapred i mozete snimiti trening
na telefon tako da Iljudi mogu da sluSaju ritam, melodiju i
razlicite linije nekoliko puta pre zvani¢nog snimanja. Ako se to ne
uradi i ucesnici nisu dovoljno vezbali ranije, mogli bi da dodu u
situaciju da moraju Cesto da ponavljaju redove tokom zvani¢nog
snimanja, sto moze postati veoma frustrirajuce. Takode imajte na
umu da pevanje uUu mikrofon u studiju moze uciniti ljude
nervoznim.




OPCIJA 2: Snimanje sa unapred proizvedenim numerama

Ako u grupi nema muzicara ili trener nije muzic¢ar sa nekim
iskustvom u komponovanju i snimanju pesama, joS uvek je
moguce snimiti pesmu koristeci niskotehnoloSke alate i opremu.
Umesto da snimate razlicite numere instrumenata, mozete
prona¢i unapred proizvedene muzicke numere/pesme bez
autorskih prava na internetu i putem muzickih aplikacija.

Muzika bez autorskih prava
Evo nekoliko sajtova koje mozete koristiti i na kojima mozete
pronaci muziku bez autorskih prava:

Bensound https://www.bensound.com/royalty-free-music/rock
YouTube Audio biblioteka www.youtube.com

Takode mozete jednostavno da ukucate "no copyright music" (bez
autorskih prava muzike) na YouTube-u.

Umetnici https://artlist.io

Besplatna muzi¢ka arhiva https://freemusicarchive.org

Besplatni zvukovi (uglavhom za zvuc¢ne efekte ili uzorke)
Freesound.org

Snimanje vokala

Kada pronadete numeru koja vam se svida, mozete prilagoditi
svoje pisane tekstove numeri i snimiti vokale dok sluSate na
slusalicama.

Preporucujemo da snimite svoj glas kondenzatorskim mikrofonom
koji je oko 40 eura pa naviSe. Kvalitet zvuka koji dobijate je
veoma dobar i vredan wulaganja. Ako nemate kondenzatorski
mikrofon i ne mozete ga nabaviti, snimanje vaseg vokala preko
iPhone-a takode moze dati iznenadujuce dobar kvalitet.

Sada kada imate pesmu preuzetu sa jedne od gore navedenih web
sajtova i snimljene vokale, mozete ih miksovati u programu za
zvuk. Postoji nekoliko dostupnih programa, a vrlo jednostavan je
GarageBand koji je besplatan na svim Apple racunarima. Mozete
lako da uvezete svoju numeru i vokal i miksujete ih da bi ste
napravili svoju konac¢nu pesmu.



https://www.bensound.com/royalty-free-music/rock
http://www.youtube.com/
https://artlist.io/
https://freemusicarchive.org/
http://freesound.org/

4.3 PRODUKCIJA VIDEA

,Slika govori hiljadu reci“ - zbog toga, da bi ste povecali uticaj
vase pesme, posebno kada je u pitanju njeno deljenje i
promovisanje na (drustvenim) medijima ili na druge nacine,

korisno je napraviti i video spot za tvoju pesmu.

Ne postoje ogranicenja za mogucnosti i kreativnost, a snimanje se
moze obaviti niskotehnolosSkom opremom kao Sto je mala video
kamera pa cak i telefon. Za svoj video spot, mozete imati
razradenu strukturu koja prica pricu (¢ak i da napravite
storyboard), ali takode moze da bude jednostavna i da snimite
zanimljive snimke koji se mogu koristiti u procesu video montaze
vaseg spota. Ako nemate nekoga u svom timu/grupi da ureduje
snimak za vas spot, mozete koristiti i besplatne programe kao sto
je iMovie, koji su veoma lak za koris¢enje. Evo nekoliko predloga
za zanimljive snimke za vas video spot:

Komponovanje pesme
MoZzete snimiti radionicu u kojoj je vasa grupa razmisljala o temi
pesme, napisala pesmu, vezbala pevanje itd.

Snimanje pesme

Procesa snimanja moze biti veoma privliacan snimak za vas spot.
Snimanje instrumenata i/ili vokala mozZe biti veoma korisno.
Pokazivanje ucesnika kako pevaju refren pesme u mikrofon, moze
biti veoma upecatljivo.

Plesanje
Posto ples moze biti sredstvo za vizuelizaciju muzike, snimanje

nekih ucesnika grupe u plesnim pokretima takode moze biti
veoma lep snimak.




Simboli¢ke ili metaforicke slike

Ovo moze biti snimak koji simbolizuje emocije poput radosti
(ljudi skacu, smeju se ..), prikaz besa (ljuta lica, ljudi koji se
svadaju...), prikaz ocaja (izrazi lica, ljudi stavljaju lice u ruke, itd.)
ili koncepte kao Sto je prijateljstvo (ljudi se drze za ruke, hodaju
zajedno), prikaz nade (ljudi podizu ruke ka nebu), prikaz ljubavi
(ljudi se grle) ili bilo koji drugi koncept koji odgovara ili je
predstavljen u vasoj pesmi.

Slike sa temama

Ako je vaSa pesma o ekoloskim ili klimatskim problemima u vasoj
zajednici, mozda bi ste zeleli da snimite slike u vezi sa ovim
pitanjima (npr. zagadenje vazduha, (plasti¢ni) otpad, reka, priroda
(drvece, cvece, itd.).

KADA SNIMATE LJUDE ZA SVOJ VIDEO SPOT, POTREBNO JE DA
DOBIJETE NJIHOVU PISMENU SAGLASNOST DA IH SNIMITE |
KORISTITE SNIMAK. U OBRASCU ZA SAGLASNOST MORATE DA
OBJASNITE KAKO CETE KORISTITI SNIMAK (NPR.
OBJAVLIIVANJE NA DRUSTVENIM MREZAMA, ITD.). NA
INTERNETU POSTOJE SABLONI KOJI OSIGURAVAJU
USKLADENOST SA GDPR-OM (OPSTA UREDBA O ZASTITI
PODATAKA). AKO SU LICA MALOLETNA POTREBNA VAM JE
SAGLASNOST | NJIHOVIH RODITELJA!

Da bi ste koristili svoju pesmu (i video spot) za promociju
klimatskih akcija i zalaganje za pozitivhe promene, preporucljivo
je da razmislite o ciljevima svoje pesme, kome zelite da doprete i
da uticete (ciljna grupa) i koje kanale Zelite da koristite. U
zavisnosti od odgovora mozete odabrati kanale (druStvene)
medije, dogadaje u zajednici da predstavite svoju pesmu ili druga
sredstva.




4.4 PITANJA ZA EVAULACHU

Kao Sto je pomenuto u prethodnim poglavljima, klju¢no je
napraviti odgovarajucu evaluaciju nakon svake radionice kako bi
se otkrile naucene lekcije i uzele u obzir za naknadne procese.
Sledeca pitanja su primeri i svaki trener moze da ih prilagodi
prema situaciji na pojedinacnoj radionici, grupi ucesnika i
iskustvu dana radionice.

Za mlade uéesnike:

e Sta ste naucili tokom oba dana radionice?

e Da |li smatrate da su vase misli i ideje dobro predstavljene u
pesmi koju ste kreirali?

e Da |li bi ste motivisali druge da kreiraju sopstveno muzicko
delo? |li dalje razvijajte svoju kreaciju kako bi ste podigli svest
o klimatskim pitanjima i lokalnim ekoloskim izazovima?

e Da I|li vidite svoje muzi¢ko stvaralastvo kao sredstvo da se
obratite lokalnom donosiocu odluka ili predstavniku vasSe

opsStine i zagovarate promene?

e Da li se osecate ovlas¢enim da koristite muziku kao sredstvo da
ugradite svoje misSljenje i podignete glas?

e Koje su vasSe preporuke i da |li bi ste zeleli da podelite svoju
pricu?

Za trenere:

e Da li ste postigli ciljeve radionice?

e Sta bi ste Zeleli da podelite sa drugim trenerima ili mladima
koji vode radionicu?

e Da |li se osecate motivisanim da vodite dalje radionice i
povezete razlicite umetnicke izazove? Ako jeste, koju bi ste
izabrali?




DEQ 2: 1ZAZ0OV PREDUZETNISTVA

Postoji mnogo nacina da se u lokalnim zajednicama kreiraju resenja
protiv klimatskih promena. Svima njima je zajednicko podizanje svesti
i preduzimanje akcija. U ovom priru¢niku sve se odnosi na
preduzimanje radnji.

Ovaj prirucnik za obuku ima za cilj da razvije kompetencije mladih
[judi u preduzetnistvu sa fokusom na odrzivost, zelene vesStine i
saradnju stejkholdera.

Fokus je na razvoju preduzetnickog duha i vesStina uz Kkreiranje
alternativnih resenja koja imaju potencijal da promene nacin na koji
se trenutno odnosimo prema svom okruzenju.

Na kraju ovog vodi¢a, modéi ¢ete:

e da organizujte dogadaj za resavanje problema

e da promenite postojeca reSenja ili kreirajte alternativna resenja
kako bi ste promenili nacCin na koji trenutno postupamo sa svojom
okolinom

e da istrazite i definiSite problem koji reSavate

e da aktivho reSavate probleme generisanjem ideja

e da testirajte svoje ideje i prilagodite ih potrebama korisnika
e da radite u timu i da razgovarajte sa mentorima

e da izgradite odrziva reSenja i poslovne modele

e da predstavite svoje ideje na jasan i koherentan nacin




5.1 STA JE HAKATON
(HACKATHON)?

Hakaton (Hackathon) je dogadaj gde se reSavaju problemi.
Pojedinci i timovi se okupljaju na mrezi sa zajednickom cijem -
da reSe problem za koji su strastveni. Hakaton je donoSenje
prakticnih i kreativnih inovacija u vasSe zajednice ili radno
okruzenje!

Sta je hakaton Community Challengers?

To je dogadaj koji traje 2,5 dana, intenzivan, interaktivan i veoma
participativan dogadaj gde ucesnici prolaze kroz proces koji se
sastoji od kratkih ulaznih znanja (preduzetnicke radionice), sesija
timskog mentorstva i samostalnog timskog rada. Proces stvara
privlacno i inovativhno okruzenje koje motivise ucesnike da
razmisSljaju van okvira, razvijaju vesStine reSavanja problema,
kriticko razmisljanje, generisu ideje, istrazuju problem i resSenje i
razmisljaju kreativno.

ResSavajuci izazove, oni ¢e razviti ideje i nauciti da organizuju
svoje vreme, upravljaju svojim projektom i rade kao tim.
ReSavajuci ekoloSke probleme oni ¢e postati aktivni akteri
promena u svojim lokalnim zajednicama stvarajuci odrzive
drustvene poslovne modele za svoje aktivnosti.




0.2 STRUKTURA | PRIPREMA
DOGABAJA

Priprema i planiranje je veliki deo svakog dogadaja, radionice ili
treninga. Hackathon Community Challengers nije izuzetak. Treba
uzeti nekoliko koraka kako bi se osiguralo da je sve dobro
organizovano.

Jedna od najvaznijih stvari je imati prave ljude.

Koga treba ukljuciti:

e UCesnik: Mlada osoba ili grupa mladih koja ucestvuje, kreira
reSenja i nadograduje svoje vestine.
e Trener/moderator: Organizuje dogadaj i odrZzava radionice

tokom programa.

e Mentor: Radi individualno sa timovima i pruza podrsku kada je
to potrebno. Preduzetnik ili osoba koja ima iskustvo wu
preduzetnistvu/preduzetni¢kim projektima.

Uéesnici

Svaka mlada osoba moze se prijaviti za ucesSc¢e na ovoj
manifestaciji. Za ucesce nisu potrebne vestine ili nivo znanja.
Mladi mogu regrutovati ucesnike iz vase lokalne zajednice ili ih
angazovati iz Sireg geografskog podrucja ako se dogadaj odvija u
on-line okruzenju.

Predlazemo da koristite jednostavan obrazac sa oshovnim
informacijama u procesu prijave.

Savetii trikovi

e Budite otvoreni za prihvatanje grupnih i pojedinacnih prijava.
Uvek mozete formirati timove iz pojedinac¢nih aplikacija ili
dodati pojedinca u vec¢ formiran tim da bi ste stvorili neki
inovativni doprinos. Timovi treba da se budu od 2-6 ucesnika.

e Neki uCesnici ¢e vec¢ imati ideje za reSenje problema, a neki ne
i to je u redu. Proces je dizajniran tako da obe strane budu
zadovoljne ishodom.

e Grupa od maks. 30 ljudi je dobra za ovaj dogadaj, ali nema
ogranicenja.




5.3 TRENER/ MODERATOR

Trener/moderator je menadzer celog dogadaja. Ova osoba nosi
nekoliko SeSira tokom dogadaja i zaduzena je za organizaciju i

odrzavanje radionica, moderiranje citavog dogadaja i tacka za
kontakt za sve ucesnike i mentore. Ovu ulogu moze obavljati
jedna osoba ili se uloga moze podeliti na vise manjih uloga.

Saveti i trikovi
Ako se dogadaj odvija on-line, predlazemo da imate osobu za
tehnicku podrsku.

0.4 MENTORI

Profil mentora: Vecina ljudi ima sposobnost da bude mentor, ali
biti dobar mentor je sasvim druga stvar. Dobri mentori su ljudi sa
razvijenim skupom mekih vestina. Imaju dobre vesStine aktivhog
sluSsanja, empatiju, znaju da daju povratne informacije i savete.
Oni su u stanju da motivisu i izazovu ucCesnike da pronadu resSenja
i reSe probleme i pruze podrSku kada je to potrebno. Mentori
Community Challengers Hackathon-a takode treba da imaju

Zznanje i iskustvo u izgradnji biznisa ili dogadaja koji se fokusiraju
na reSavanje problema i pronalazenje reSenja tokom odredenih
vremenskih perioda. Dalje, oni imaju idealno iskustvo sa

projektima koji su povezani sa klimatskim promenama.




Koraco kod angazovanja mentora

Korak 1: Skenirajte svoju mrezu i identifikujte potencijalne
mentore.
Korak 2: Pozovite mentora i podelite osnovne informacije o

dogadaju i obavezama koje predstoje:

e Mentori su tu da pruze podrsku timovima tokom 2,5 dana
dogadaja i pomognu im da razviju ideje za kreiranje odrzivih
reSenja koja reSavaju problem klimatskih promena.

e Svaki tim c¢e definisati problem (sa posebnim fokusom na teme)

koji Zeli da reSi i provesti vikend/2 dana kreirajucéi re$enje za
njega. Grupama c¢e se pomoci kratkim ulaznim informacijama
kroz radionice, individualnom podrSkom i savetima kroz

mentorstvo. Postoje 3 mentorske sesije.
e Nakon dogadaja, mentori ce biti pozvani da ucestvuju u
zavrSnim prezentacijama.

0.5 STRUKTURA DOGADAJA

Organizujete dogadaj za reSavanje problema. Kao sto opis kaze,
morate imati problem/izazov za reSavanje. MozZete biti specifi¢ni
ili nespecificni kada postavljate izazov i mozete imati jedan ili
nekoliko izazova koje postavljate.

Postavljanjem nespecificnog izazova dozvoljavate svojim
uCesnicima da odluce na koji deo izazova zZzele da se fokusiraju.

Primer izazova koji nije specifican: Klimatske promene.

Dajuc¢i konkretan primer, postavljate fokusiranije izazove koji bi
mogli otvoriti razlicite mogucnosti partnerstva, saradnje i uticaja.
Kada postavljate specifi¢cne izazove/izazove, mozete razmisljati o
izazovima relevantnim u vasoj lokalnoj zajednici, na primer:

e Smanjenje ugljenika

e Kvalitet vode

e Cist vazduh




Savetii trikovi

Objasnite izazov u nekoliko recenica da bi uCesnicima bio jasniji.
Ne zaboravite da komunicirate i promoviSete svoj izazov/izazove i
dogadaj na drustvenim medijima i drugim kanalima.

Community Challengers Hackathon je intenzivan dogadaj gde se
mentorstvo, radionice i timski rad razmenjuju na sat vremena.
Timovi ¢e provesti 15 sati radeci na svojim reSenjima uz pomoc
trenera i mentora. Tokom dogadaja odrzavaju se 4 radionice, 3
mentorske sesije i Pitch prezentacije. Sve je u ucenju kroz rad.
Tokom kratkih radionica timovi ¢e nauciti osnovhe preduzetnicke
koncepte, a nakon toga c¢e primeniti ova nova znanja tokom
mentorskih sesija i samostalnog timskog rada.

Radionice i mentorske sesije ne bi trebalo da budu duze od 30
minuta svaka. Ovo ¢e omoguciti dovoljno vremena za samostalan
timski rad i razvoj donosenja odluka, timskog rada i
organizacionih vestina.




Primer strukture

Pre Posle
dogadaja Dan1 Dan 2 Dan 3 dogadaja
Mentorska Postavljanje Kako predstaviti Slededi koraci

L Mentorstvo . .
radionica scene (10 (30 min po timu) radionicu Radionica

(30 min) min) P (30 min) (60 min)
Radionica 2 -
Igra Izrada prototipa/
generisanja licnost kupca/ Timski rad (120
ideja Propozicije minuta)
(20 minuta) vrednosti
(30 minuta)
Radionical -
Istrazivanje i Mentorstvo
definisanje Timski rad .
. (30 minuta po
problema (120 minuta) timu)
(20 - 30
minuta)
Radionica 3 -
Timski rad Poslovni modeli i Timski rad
(90 minuta) finansije (120 minuta)
(30 minuta)
Timski rad
Pitchi
(60 minuta) ltching
Mentorstvo .
. Zatvaranje
(30 minuta po ,
. dogadaja
timu)
Timski rad
(60 minuta)

Koris¢enjem Sheet-ova za Procese (u daljem tekstu: Process Sheets) mozete
pomoci da se predstavi skup pitanja i izazova koji omogucavaju timovima da
prate svoj rad, postignu prekretnice dogadaja i razviju preduzetnicki nacin
razmisljanja. Na pocetku svakom timu je predstavljen Process Sheet (resursi br.

3).




Savetii trikovi

MoZzete koristiti razlicite alate da bi ste kreirali Process Sheet. To
moze biti osnovna tabela sa pitanjima i izazovima ili moze biti
dizajnirana u PowerPoint-u gde ucesnici mogu da koriste kao
Sablon. Svaki slajd moze biti jedno pitanje/izazov.

Takode mozete da koristite neke on-line alate kao Sto je Padlet
(https://padlet.com/) ili on-line tablu. Ovi on-line alati omogudi ¢e
vam da dodate neke osnovne informacije kao Sto su linkoiv i
sheet-ovi koje uCesnici mogu da koriste. Razmislite Sta je najbolja
OPCIJA za vasSe ucesnike i budite kreativni!

lzgradnja timova i timski rad nije lako uraditi u on-line okruzenju.
Dodajte neke izazove u Process Sheet-u koji ¢e omoguciti
timovima da bolje rade zajedno. Na primer:

Napravite ludu Koji su Kreirajte smernice za Napravite timski
timsku fotografiju! aspekti zajednicki rad kao ritual/ples/pesmu...
uspesnog on- tim (O kojim (napravite i dodajte
line tima? stvarima morate vise video do 30 sekundl)

da vodite racuna u
svom timu? Koje
stvari treba da
pocnemo da
vezbamo vise
zajedno kao tim?...)

Okruzenje

Mesto odrzavanja je ureden za rad u grupi. Svaka grupa ima
pripremljen materijal, prazne papire i sheet-ove. Ako je moguce,

organizujte mirniji radni prostor za Mentorstvo i trening na
terenu.
Online - U on-line okruzenju sve je organizovano preko

platforme/aplikacije za video komunikaciju. Radionice i
Mentorstvo se moderiraju u on-line okruzenju.
Samostalni Timski rad u on-line okruzenju
timovima. Oni se mogu sastati van mreze |

organizovati on-line kanal za komunikaciju.

je organizovan po
raditi zajedno ili




Savetii trikovi

e Off-line - Zapocnite i zavrSite dogadaj preko mreze. Pola sata
pre i posle dogadaja pruzice ljudima priliku da se upoznaju.
Dodatno osvezZzenje pomaze u postavljanju scene i pokretanju
razgovora.

e Off-line - Poku$ajte da ucinite svoj dogadaj Zero Waste (Zivot
bez otpada). Koristite OPCIJE koje se mogu reciklirati i ponovo
koristiti kada organizujete osvezenje i jasno komunicirajte sa
ucesnicima o tome da smanjite kolicinu otpada tokom
dogadaja. Organizujte stanice za kompost/reciklazu. Zamolite
uCesnike da ponesu laptopove i pokusSajte da idu bez papira.

e On-line - Breakout Rooms su klju¢ne u organizaciji Mentorstva
sa timovima, pa obavezno izaberite video komunikacionu
platformu/aplikaciju koja ima ovu OPCIJU.

e On-line - Postavljanje kanala za razmenu poruka sa timovima
¢ce uciniti komunikaciju u realnom vremenu Jlaksom i
efikasnijom.

e On-line - lzvodenje tehnicke provere i alata za objasnjavanje i
koris¢enje platforme/aplikacije za video komunikaciju na
poCetku dogadaja moze biti od pomoci za ucCesnike Kkoji
nemaju iskustva sa on-line dogadajima/obukom.

e PoCnite Sto pre sa pripremama. lzaberite i rezerviSite mesto
odrzavanja i poSaljite pozive mentorima i otvorite prijave 30 -
40 dana.

e Obavezno dobijete potvrdu o prisustvu mentora!

e Mladi su klju¢ni deo ovog dogadaja pa pozovite druge mlade
ljude u zajednici da se pridruze procesu.

e Pravljenje liste izazova (challenge sheet) je dobar nacin da se
uverite da svi znaju Sta treba da rade.

e Neka jedan ili dva volontera pomazu u moderiranju dogadaja.
lzmedu zadataka mozete dodati i malo pevanja i zabavnih
aktivnosti.




5.6 RADIONICE

Ovaj priru¢cnik za obuku ¢e vam dati pregled osnova
preduzetnistva kroz izbor radionica koje c¢e pomoc¢i mladim
ljudima da razviju svoje zelene ideje.

Ove radionice ¢e biti detaljno opisane na sledec¢im stranicama:

e PodeSavanje scene

e CGenerisanje ideja kroz igru

e |strazivanje i definisanje problema
e |zrada prototipa

e Korisni¢ki segment/licnost

e Propozicija vrednosti

e Poslovni modeli i finansije

e Pitch (predstavljanje)

e Sledeci Koraci radionice




0.6.1 SESIJA 0: POSTAVLJANJE SCENE

nacin rada

Svrha/Cilj: Pozeljeti dobrodoslicu svima, postaviti scenu i predstaviti raspored i

Zeljeni ishodi: Jasno razumevanje procesa i prekretnica

Vreme: 10 - 15 minuta

Materijali:
PowerPoint prezentacija,
Process Sheets

Ako je On-line: link platforme
za video komunikaciju

Moderator pozdravlja u€esnike i upoznaje
tim, mentore i raspored dogadaja.

Aktivnosti:

Predstaviti sve detalje, vieme odrzavanja
radionica, nacCine rada, alate i sheet-ove koje
Cete Koristiti. Postavite smernice za zajednicki
rad.

Online:

Nakon sto podele osnovne informacije,
ucesnici imaju priliku da izvrSe tehnicku
proveru, isprobaju sve alate i platforme koje
Ce se koristiti tokom dogadaja.

Saveti i trikovi

ucesnike

Smernice za zajednicki rad mogu biti dodatak saradnickoj aktivnosti za sve




0.6.2 SESIJA 1: GENERISANJE IDEJA KROZ IGRU

Svrha/cilj: Navesti sve da kreativho razmisljaju i stvaraju ideje

Zeljeni ishodi: Razvijanje reavanja problema i kreativnih vestina

Vreme: 15- 20
Mminuta

Materijal:

PowerPoint
prezentacija,
Process Sheet

Ako je on-line:
link platforme
za video

komunikaciju

Olovka | papir,

Aktivnosti:
Ucesnici su podeljeni u timove. Svaki tim ima zadatak da smisli 1 pridev koji
predstavlja njihov tim. Treba da ubeleze pridev.

UcCesnici biraju jednog ¢lana tima. Ta osoba ima zadatak da razmisli o bilo
kojoj imenici koja pocinje na prvo slovo njenog/njegovog imena. Treba da
zabeleze imenicu.

Timovi uzvikuju svoje reci, a moderator ih belezi na flipcartu/beleske na
PowerPoint prezentaciji. Ove reci sada predstavljaju timove.

Moderator prikazuje video ili fotografiju problema klimatskih promena.

Ucesnici opisuju fotografiju/video i dele svoja razmisljanja o prikazanom
problemu.

Ucesnici imaju zadatak da razmisle o kreativnom resenju problema
klimatskih promena koristeci dve reci koje su odabrali kao tim.

Na primer, ako su odabrali pridev 'zeleno' i imenicu 'cvet’, treba da razmisle o
reSenju problema klimatskih promena koje sadrzi te dve reci. Te dve reci
mogu predstavljati brend proizvoda bez otpada koji se zove “zeleni cvet” il
projekat koji ima izazov da svaku deponiju pretvori u “zeleni cvetni park” ili
podcast seriju koja ¢e podici svest o klimatskim promenama. Oni mogu da
koriste te dve reci kao inspiraciju, ime brenda, reSenje.

Timovi imaju 5 minuta da generisu jednu ideju. Nakon rada, imaju minut da
predstave svoja kreativna reSenja.

Saveti i trikovi

-Zamolite ucesnike da smisle neka luda i neobicna resenja! Budite brzi i ucinite ovu
igru interaktivhom, izazovite ih sa manje vremenal




5.6.3 RADIONICA 1: ISTRAZIVANJE | DEFINISANJE PROBLEMA

Pozadina: Vecina nas misli da je vaznije razmisljati o reSenju nego
o problemu. Ali, poznavanje i detaljnije definisanje problema je
vaznije jer to omogucava pronalazenje najboljeg moguceg
reSenja. Istrazivanje nikada ne prestaje. Preduzetnici moraju
stalno da azuriraju i menjaju svoja resenja kako se problem i
trziSte stalno menjaju.

Svrha/Cilj: Istraziti i definisati problem

Zeljeni ishodi: Jasno razumevanje primarnog i sekundarnog istrazivanja

Sekundarno istrazivanje: Prikupljanje informacija koje vec postoje

Vreme: 15 - 20 o i . o o

minuta negde drugde/neko drugi ih je stvorio. Mozete ga pronaci na televiziji,
na internetu, u knjigama...

Materijali: Primarno istrazivanje: Prikupljanje informacija koje ne postoje negde

Sablon drveta drugde i treba sami da ih kreiramo. Najbolji nacin da to uradite je

sa probleima postavljanjem pitanja.

(Problem Analiza stabla problema pomaze u pronalazenju reSenja mapiranjem

Tree), anatomije uzroka i posledica oko problema.

PowerPoint

prezentacija,

Process Sheet POSLEDICE

Ako je on-line:
link platforme
za video

komunikaciju

GLAVNI PROBLEM

UZROCI




Aktivnosti:

Objasniti znacaj istrazivanja u preduzetnistvu i vrste istrazivanja.
Zamolite ucesnike da sprovedu sekundarno istrazivanje izabranog
problema. Njihov zadatak je da pretrazuju internet i pronadu Sto vise
Cinjenica i brojki o tome i zabeleze ih u Sablonu stabla problema -
osnovne informacije (koliko je problem velik, ko ima problem, koliko
ljudi uti¢e na to..). Uzroci problema su u korenu drveta a posledice
problema u granama.

MotiviSite u¢esnike da rade primarno istrazivanje intervjuisanjem ljudi
u njihovoj lokalnoj zajednici ili kreiranjem ankete na drustvenim
medijima. Oni mogu da dodaju ove informacije u Sablon stabla
problema.

Nakon istrazivanja problema, ucesnici mogu da po¢nu da razmisljaju o
nekim resenjima problema. Oni mogu da istraze reSenje tako sto ¢e sprovesti
sekundarno istrazivanje o tome i istrazuju ko jos i kako reSava problem, kako
njihova reSenja funkcionisu i da li su uspesna.

Saveti i trikovi

e Uverite se da ucesnici razumeju vaznost detaljnog sprovodenja istrazivanja.

e Neki ucesnici mogu misliti da definicija problema nije vazna jer imaju ,savrseno
resenje’. Objasnite da se resenja menjaju i razvijaju u skladu sa problemom i
promenama na trzistu i da svako treba da proveri da li zaista resava problem na
pravi nacin.




0.6.4 RADIONICA 2: IZRADA PROTOTIPA

Svrha/Cilj: Nauciti metod izrade prototipa, npr. predite sa razmisljanja na izradu rukama.

Zeljeni ishodi: Kreiranje prototipa resenja

Vreme: 20 -
30 minuta

Materijali:
PowerPoint
prezentacija,

Process Sheet,

Reciklirani
papir, karton,
Lego, drugi
materijali

Ako je on-line:
link platforme
za video

komunikaciju

Prototip je brz naCin da napravite jednostavan prikaz vase ideje. Postoje
razli¢ite vrste prototipova i mogu se graditi od razliCitih materijala.
Protipovi vam omogucavaju da imate drugaciji pogled na svoju ideju.
Izgradnja ¢e vam omogucditi da sagledate svoj proizvod/uslugu iz drugih
uglova, da razjasnite neke izazove, dodate ili izvucete neke detalje i pitate
svoje kupce Sta misle o resenju.

Izrada prototipa je izrazavanje ideja kroz izradu.

Aktivnosti:
Objasnite ucesnicima Sta je prototip i pokazite nekoliko fotografija i video
snimaka izrade prototipa.

Video - primer:
https://www.youtube.com/watch?v=k_9Q-KDSb90
Video - primer:
https://www.youtube.com/watch?v=KjYVnBNNDrl
Video - primer:
https://www.youtube.com/watch?v=y20E3gBmHpg

Zamolite uCesnike da naprave prototip svoje ideje (proizvoda ili usluge) od
jednostavnog materijala. Ako je u pitanju usluga, oni mogu da naprave ili
nacrtaju okruzenje ili podesSavanja gde i kako se usluga isporucuje npr. mesto,
radnja u kojoj to zele da ponude. Mogu biti sto mastovitiji, da koriste vizuelne
elemente i da rade rukama. Kada prave proizvod, oni moraju da naprave ili
nacrtaju detaljne aspekte koji im omogucavaju da ilustruju funkcionalnost
proizvoda (npr. dugmad, svetla, prekidaci itd.)

Nakon izrade prototipa ucesnici bi trebalo da budu u stanju da objasne
funkcionalnost proizvoda ili usluge i kako ona funkcionise, kao i sve prednosti
i prednosti koje pruza potencijalnim korisnicima.

Saveti i trikovi

e Ova aktivnost ce stvoriti uzurbano i kreativno okruzenje u prostoriji koje bi moglo
da da energiju i inspirise ucesnike da nastave svoj rad.

e Ovu Radionicu mozete uciniti zelenom tako sto Cete je raditi napolju koristeci
prirodne ili reciklirane materijale.



https://www.youtube.com/watch?v=k_9Q-KDSb9o
https://www.youtube.com/watch?v=KjYVnBNNDrI
https://www.youtube.com/watch?v=y20E3qBmHpg

0.6.5 RADIONICA 2A: PROPOZICIJA VREDNOSTI

ponude.

Svrha/cilj: Nauciti $ta je vrednosnha ponuda i definisati vrednost i jedinstvenost vase

Zeljeni ishodi: Kreiranje obavestenja o propoziciji vrednosti

Vreme: 15 - 20
minuta

Materijali:
Powerpoint
prezentacija,
Process Sheet

Ako je on-line:
link platforme za
video
komunikaciju

Aktivnosti:

Pocnite tako Sto ¢ete za 30 sekundi naterati svakoga da predstavi svoju
ideju odgovarajuci na ova pitanja:

Sta je tvoja ideja? Zasto bih izabrao va$ proizvod/uslugu, a ne bilo &iji
drugi?

Ovo je bio prvi Korak u pravcu kreiranja vasih izjava o vrednosti!

Objasnite da je Propozicija vrednosti jasno i kratko objasnjenje kako vas
proizvod/usluga re$ava probleme kupaca i govori im zasto bi trebalo da
izaberu vase poslovanje, a ne necije drugo.

To je kratko i vrlo jednostavno objasnjenje, koje se lako pamti i govori nam
Sta, kako, zasto.

Objasnjava zasto ste drugaciji? Zasto bi neko izabrao vas proizvod/uslugu?
Koju vrednost donosite kupcu?

Objasnjava kako vas proizvod/usluga resava probleme kupaca ili
poboljSava njihovu situaciju.

Objasnjava konkretne prednosti.

Objasnjava zasto vas kupac treba da kupuje od vas, a ne od nekog drugog.

To nije slogan ili fraza. To je jasna i izjava koja se lako pamti i koju vasi
kupci mogu lako razumeti.

Uc&esnici imaju zadatak da kreiraju svoju vrednosnu ponudu i testiraju je
tako $to ¢e je predstaviti ljudima na dogadaju/vasoj zajednici. Moderirajte
ga prema povratnim informacijama!




5.6.6 RADIONICA 2B: SEGMENT KUPACA/LICNOSI

Svrha/cilj: Razvijanje li¢nosti klijenta i u¢enje da se fokusirate na idealnog kupca.

Zeljeni ishodi: Kreiranje li¢nosti kupca za vase reéenje

Vreme

Materijali:
Powerpoint
prezentacija,
Custom Persona
Sheet, Process
Sheet

Ako je on-line:
link platforme za
video
komunikaciju

Kupac je osoba koja kupuje robu ili usluge. Kupac daje novac u zamenu
za vrednost koju donosite svojim reSenjem.

Poznavanje vaseg klijenta pomaze vam u stvaranju vrednosti,
promovisanju vrednosti i funkcionisanju vaseg poslovnog modela.

Aktivnosti:
Zamolite timove da opisu svoje kupce. Zamolite ih da budu Sto
konkretniji.

Starost, zanimanje,
braéni status,
obrazovanje, gde

Naéin Zivota,
hobiji, $ta rade u
slobodno vreme i

gde idu, gde i $ta Zive?
kupuju, koje
proizvode/brendo
iu?
Ve kupuju Verovanja,

vrednosti, zelje (Sta
Zele da postignu),
strahovi...

Uc&esnici imaju zadatak da popune Custom Persona Sheet i detaljno opisu
svog kupca. Da i je musko ili Zensko? Sta on/ona nosi? Koje je boje
njegova/njena kosa? Da li je visok ili nizak? Da li on/ona nosi nesto u
rukama? Kako se zove vas kupac - napisite na papirul!

Spisak - ime, godine, zanimanje, bra¢no stanje, obrazovanje, gde zZive.
Lista - Nacin Zivota, hobiji, Sta rade u slobodno vreme, gde idu, gde i Sta
kupuju, koje proizvode/brendove kupuju?

Lista - uverenja, vrednosti, zelje (Sta zele da postignu), strahovi.

Saveti i trikovi

e Moze postojati vise od jednog segmenta kupaca i svaki segment kupaca ima svoju
savrsenu licnost korisnika.




0.6.7 RADIONICA 3: POSLOVNI MODELI'I FINANSIJE

Svrha/cilj: Nauciti $ta je poslovni model. Nauciti kako da napravite budzet za svoju
preduzetnicku ideju koristeci jednostavnu tabelu sa spiskom svih troSkova i prihoda.

Zeljeni ishodi: Kreiranje odrzivog poslovnog modela za re$enje

Vreme: 20 - 30
minuta

Materijali:
Sablon
finansijskog
sheet-a
(Financial Sheet
Template),
Powerpoint
prezentacija,
Process Sheet

Ako je on-line:
link platforme za
video
komunikaciju

Poslovni model je plan kako kompanija zaraduje novac. Objasnjava Sta
prodajete, kako i kome prodajete i koliko kosta proizvodnja.

Pokazite uc¢esnicima neke primere nekoliko tipova poslovnih modela:
Netflix zaraduje novac putem pretplatni¢kog poslovnog modela, Apple
zaraduje novac proizvodnjom i prodajom tehnoloskih proizvoda, Rent-a-
car zaraduje novac iznajmljivanjem automobila, Fudbalski klub zaraduje
novac prodajom igraca, prodajom TV prava, prodaja karata za utakmice,
prodaja robe, uc¢esc¢e u nacionalnim i medunarodnim ligama..Mozete
imati vise od jednog poslovnog modela.

Aktivnosti:

Sa ucesnicima popunite Financial Sheet zajedno na primeru Poslovnog
plana poslasti¢arnice.

Cake Shop zaraduje novac da pokrije svoje troSkove prodajom kolaca.

Kako zaradujete
novac da pokrijete
troskove? Objasnite
svoj poslovni model.

Na Sta troSite novac?
Napravite listu stavki
i troSkova za svoju
poslovnu ideju.

EUR

Materijali za pecenje

kolaca (brasno, Secer, Prodaja kolac¢a u

jaja, ¢okolada...) radnji

Racuni za Prodaja kola¢a na
komunalije mrezi

(struja, gas...) Organizovanje
Plate dogadaja za
Pakovanje degustaciju torti

Iznajmljivanje
prodavnice




Zamolite ucesnike da popune list i navedu sve svoje troskove i
objasne svoj poslovni model.

Zamolite ucesnike da razmisle o ceni svojih proizvoda ili usluga i da
ih zabeleze.




0.6.8 RADIONICA 4: PREDSTAVLJANJE (PITCH PREZENTACIJA)

Svrha/Cilj: Nauciti kako da predstavite svoju ideju i prezentujete sa samopouzdanjem.

Zeljeni ishodi: Izrada prezentacija

Pitch prezentacija je kratak i jasan prenos informacija o biznisu/ideji. To je
Vreme: 20 nacin da opisete svoju ideju/kompaniju drugim ljudima. Postoji nekoliko
minuta vrsta pitch prezentacija i sve imaju jasnu strukturu.
Vazni su i sadrzaj i nacin na koji predstavljate.
* Vasa publika je vazna
* Kako predstavljate stvari
¢ Racuna se i neverbalna komunikacija
N e VeZba je sve
prezentacija, o Testirajte svoj teren!
Process Sheet

Materijali:
PowerPoint

Aktivnosti:
Ako je on-line: Pokazite ucesnicima video poslovne prezentacije:

link platforme za Primer videa:
video https://Mww.youtube.com/watch?v=bNhF4IJKCk7A&t=1s

komunikaciju o ) e
Zamolite ih da podele svoja razmisljanja.
Objasnite Sta je pitch i objasnite njegovu vrednost.

Upoznajte ucesnike sa sadrzajem i strukturom pitch prezentacije od 3
min:
¢ Pozadina - Predstavite sebe i svoj tim
* Problem koji zelite da reSite (Cinjenice i brojke)
* Relenje - Koje je vase reSenje?
* Kako? Kako resenje funkcionise? Objasniti !
e Zasto ste drugaciji? Koju vrednost donosite?
e Buducnost - Ishod i uticaji - Na koliko ¢ete ljudi uticati, Sta ¢e se
promeniti u vasoj zajednici?
» Pitanja - Koliko vam je novca potrebno i za Sta ¢e se koristiti?
e Zasto mi? Zasto ¢emo uspeti? Zasto nas tim? Koja se strast krije iza
svega toga?

Ucesnici imaju zadatak da kreiraju prezentaciju svoje ideje u 3 minuta.

Saveti i trikovi
e Struktura je tu kao smernica, a ne kao pravilo.



https://www.youtube.com/watch?v=bNhF4JKGk7A&t=1s

5.6.9 RADIONICA 5: SLEDECI KORACI — IZVORI FINANSIRANJA

Svrha/Cilj: Da naucite kako da postavite pametne ciljeve za svoj projekat.
Saznanja o razli¢itim dostupnim izvorima finansiranja poslovanja/projekata

Zeljeni ishodi: Kreiranje pametnih ciljeva i pretvaranje vase ideje u priliku.

Vreme: Aktivnosti:
60 Zamolite u€esnike da postave veliki cilj za svoj projekat/poslovanje:
. Koja je vasa vizija promene u vasoj zajednici?
minuta Na koliko ljudi ¢ete uticati?
Kako cete doci tamo?
Materijal: Koji su sledeci Koraci?

Predstavite metod kreiranja pametnih ciljeva. Pametni ciljevi oznacavaju specifi¢ne,
merljive, dostizne, relevantne i vremenski ogranic¢ene.

Timovi imaju zadatak da kreiraju i postave pametan cilj za naredna 3 meseca tako Sto ¢e
odgovoriti na ova pitanja:

o Sta Zelimo da postignemo? Treba biti jedinstven!

e Zasto zelimo da to postignemo?

o Kako ¢emo meriti moj napredak? Kako ¢emo znati da je cilj ostvaren?

o Koje korake treba da uzmemo da bi smo postigli svoj cilj? (Razmislite: da li je ovo korak
vredan rada? Hoce li nas to odvesti blize konacnom cilju? Imamo li resurse da uradimo
korak?)

¢ Koliko ¢e nam vremena trebati da ostvarimo cilj?

e Kada ¢emo raditi na ovome?

Nakon postavljanja pametnih ciljeva i planiranja naredna 3 meseca, ucesnici su spremni za
prezentaciju izvora finansiranja dostupnih u vasoj lokalnoj zajednici. Ovo ¢e motivisati
ucesnike da nastave da rade na svojim projektima i da ih pretvore u stvarnost.

Pregled dostupnih izvora finansiranja:

Pretvaranje vaSe ideje u stvarnost je tezak i dugorocan proces. Finansijska ili neka druga
vrsta pomoci svakako ¢e puno znaciti u tome. Evo pregleda razlicitih izvora finansiranja:

- Bootstrapping - razvijanje vase ideje bez ili sa malo finansiranja (da vas poslovni model
funkcionise u ranoj fazi procesa)

- Investicije i sponzorstva - Visok neto pojedinac, andeo investitor (filantropija), korporativna
drustveno odgovorna odgovornost

- Crowdfunding - Brojni finansijeri ulazu u vas projekat preko platforme za crowdfunding.

- Donacije - Organizovanje dogadaja ili kampanje prikupljanja sredstava

Saveti i trikovi

Koristite jednostavan primer koji objasnjava kako da postavite pametne ciljeve. Na
primer, ukljucite ucesnike u diskusiju i razmisljanje i pomognite im da postanu
Kreativniji i vizionari.




0.7/ PITANJA ZA EVAULACIJU

Takode, za preduzetnicki izazov, klju¢cno je nakon Radionice napraviti
odgovarajucu evaluaciju kako bi se otkrile naucene lekcije i uzele u
obzir za naknadne procese. Sledeca pitanja su primeri i svaki trener ih
moze prilagoditi individualnoj situaciji u Radionici, grupi ucesnika i
iskustvu Radionice.

Za mlade uéesnike:

e Sta ste naucili tokom Radionice?

e Da |i smatrate da vaSe ideje predstavljaju duboka resSenja za
suoCavanje sa izazovima vezanim za klimu?
e Da |i smatrate da su vase misli i ideje dobro predstavljene u

kreiranom resSenju?
Da li bi ste motivisali druge da ucestvuju u hakatonu?

e Da |i mislite da je hakaton od pomoc¢i za stvaranje reSenja za
podizanje svesti o klimatskim pitanjima i lokalnim ekolosSkim
izazovima?

e Da |i se osecate ovlas¢enim da iskoristite svoje kreirano reSenje da

ugradite svoje misSljenje u poslovne modele i podignete svoj glas kroz
preduzetni¢ka reSenja?
e Koje su vase preporuke i da |li bi ste zeleli da podelite svoju pricu?

Za trenere:

e Da li ste ostvarili svoje ciljeve Radionice?
e Sta bi ste Zeleli da podelite sa drugim trenerima ili mladima koji
vode Radionicu?
e Da li se osec¢ate motivisanim da vodite dalje Hakatone?
o Da li se osecate motivisanim da pratite mlade ucesnike u daljem
sprovodenju njihovih preduzetni¢kih resSenja?




0.8 RESURSI

Radionica mentorstva

Svrha/Cilj: Pripremiti mentore i dati im savete u radu sa mladima

Zeljeni ishodi: Razumevanje vrednosti i koncepta Mentorstva

Vreme: 30
Mminuta

Materijali:
PowerPoint
prezentacija

Ako je on-line:
link platforme
za video

komunikaciju

Aktivhosti:

Pozovite grupu mentora na Radionicu i dajte im kratke informacije i
savete o njihovim obavezama i metodologiji koju ¢e koristiti u svom
radu.

Predstavite strukturu dogadaja, starosnu grupu mentora i objasnite
problem koji ¢e se reSavati.

Koristite PowerPoint prezentaciju da objasnite neke od glavnih tacaka
Sta znaci biti dobar mentor.

Pocnite postavljanjem pitanja o tome Sta znaci biti mentor? Koje su
glavne osobine dobrog mentora? Koja je razlika izmedu vodenja
Radionice i vodenja sesije Mentorstva..?




Nastavite tako Sto ¢ete podeliti Mentorstvo savete i smernice:

1. Pojedinci i timovi imaju razli¢ite nivoe vestina/iskustva

- Budite izazovni / robusni, ali nikada destruktivni

- Budite optimisticni

2. Manje pricCajte i vise slusajte. Postavljajte mnogo pitanja

- Vodite, nemojte da kontroliSete... pustite ih da odluce Sta da rade
- kada je to potrebno inspiriSite i podstaknite kreativnost

- Pomozite im da jasno odvoje misljenje od Cinjenica

3. Manje je vise. Ne pokusSavajte da budete sve za svaki tim

- Dajte im prostora i neka zatraze vasu pomoc

- Nemojte voditi tim dok ne morate

- Fokusirajte se na postavljanje otvorenih pitanja i razmisljanje
4. Budite podsetnik i odrzavajte timove na pravom putu

- Ako se negde zaglave, pomozite im da krenu ka kupcima

- Obavezno ih podsetite da je vreme jedini resurs koji poseduju

Pitajte uCesnike da li imaju dodatnih pitanja ili iskustva koja zele da
podele.

Objasnite kako ¢e Mentorstvo funkcionisati (on-line - breakout
rooms/video pozivi/komunikacioni kanali/ alatke koje ¢ete koristiti kao
padlet/sheet-ove..) i kakav je raspored dogadaja.

Objasnite Mentor Sheet (List za mentore) i kako da pratite njihov rad.

Saveti i trikovi

e Pre pocetka dogadaja ili nekoliko dana ranije - organizujte mentorski brifing
Radionice.

e Svaki mentor ¢e imati 20 - 30 minuta sa svojim timom. Jedan mentor treba da
bude mentor za najvise 3 tima. Zamolite mentora da posveti maksimalno 3 sata
rada u trajanju od 2,5 dana.

e Kratak razgovor sa mentorom nakon Sesije moze biti dobra sansa da se u realnom
vremenu vise ukljuci u timski rad.

e Mentoriitimovi imaju fleksibilnost da se sastanu i van obaveznih sesija Mentorstva
ako postoji potreba i oko toga se slazu obe strane.




Mentor sheet - primer

Naziv

Naziv mentora

DATUM

VREME (minuta)

Tim je motivisan i posvecen reSavanju problema

Tim je produktivan i organizovan

Tim dobro radi sa mentorom, aktivno slusa
i otvoren je za sugestije i savete

Tim ide u korak sa radom i razume zadatak

Ostali komentari

Tim razume problem i moze da ga definise

Resenje je inovativno
i ima potencijal da resi problem

Tim ima jasnu viziju reSenja
i nacina na koji ono funkcionise

Tim ima jasnu viziju odrzivog modela iza ideje

Sta je uradeno od poslednjeg sastanka?

Kakav je plan da se dode do sledece klju¢ne tacke?

Sta je potrebno timu da stigne do sledeé¢eg boda?




DEO 3: [SKUSTVA

Ovaj deo je perspektiva, koja ce se zakljuciti nakon uspesne
Implementacije izazova umetnosti | preduzetnistva. Svaka Radionica bice
ocenjena. Ovde ce biti ukljuceni rezultati | saveti trenera kao i iskustva ili

glasovi mladih ljudli.
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