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UVOD

O PROJEKTU

The Community Challengers projekat ima za cilj da osnazi
mlade ljude sa alatima za preduzimanje i razmisljanje o
klimatskim merama i mobiliSe zajednice inovativhim i
priviacnim merama. Projekat je razvio je konzorcijum od 7
partnera iz Belgije, Hrvatske, Nemacke, Italije, Letonije,
Portugala i Srbije sa komplementarnom ekspertizom iz
oblasti ekolosSkog obrazovanja, osnazivanja mladih,
umetnosti, zastupanja i preduzetnistva. Projekat traje dve
godine (01/2021-12/2022).

Ovaj projekat je zasnovan na modelu ucenja koji kombinuje
obrazovanje, umetnost i socijalno preduzetnistvo i na taj
nacin cilja na intelektualni i emocionalni nivo. Model ucenja
koji se koristi se zasniva na 4 koraka: ucenje, analiza,
kreiranje, zastupanje (Learn, Analyse, Create, Advocate, u
daljem tekstu LACA). Ova metoda omogucava mladim
ljudima da nauce o klimatskim promenama; analiziraju
svoju zajednicu sa stanovista odrzivosti; stvaraju viziju za
buducnost u kombinaciji sa alatima za preduzetnistvo i da
se zalazu se za promene. Ovim koracima modela odgovaraju
i Cetiri rezultata - kompaktno znanje o kljucnim cCinjenicama
i brojkama u oblasti zivotne sredine prilagodeno mladima i
dostupno u razlicitim formatima: kao prirucnik, komplet
alata za mapiranje, uputstva i inspiracija za umetnicko
stvaranje kao i video tutorijali.

1. Nauci - Prirucnik o klimatskim akcijama i odrzivosti (O1)

2. Analiziraj - Komplet alata za mapiranje zajednice (0O2)

3. Kreiraj - Vodic¢ za korisnike projekata “The Community
Challengers” (O3)

4. Zastupaj - Vodici za zastupanje (O4).




Ove rezultate ce razviti i testirati svi partneri na projektu u svojim
zemljama (Portugal, Italija, Srbija, Hrvatska i Letonija). Obracanje ka
mladima (oni su ciljna grupa projekta) prati ¢e testiranje, prisustvovati
radionicama i davati svoje povratne informacije kako bi rezultati bili
precizno podesSeni i potvrdeni.

O KOMPLETU

Komplet za mapiranje zajednice je drugi naucni rezultat projekta i
drugi korakgore opisanog LACA modela u 4 koraka (ANALIZA). Cilj
ovog kompleta alata je da spoji off-line istrazivanje, mapiranje, analizu
i razmisljanje u zajednici sa on-line alatom za mapiranje; da se
identifikuju sva ekoloska i klimatska pitanja, kao i resursi, kljucni
akteri, inicijative i potencijalna reSenja, da se omoguci diskusija i
debata o razlicitim perspektivama u grupama; kao i to da se
digitalizuje i dalje razvija IEPP-ova analiza situacije kako bi postao
inovativan, sofisticiran alat za mapiranje zasnovan na akciji i viziji koji
odrazava postojece potrebe mladih ljudi.

Ocekuje se da mladi analiziraju svoju zajednicu u vezi sa pitanjima
zivotne sredine i klime, kao sto su sekundarna i primarna istrazivanja,
foto safari, intervjui sa stejkholderima kao i kreiraju mapu svoje
zajednice otvorenog koda koja se moze menjati i dalje lako razvijati.
Takode, oCekuje se da mladi koriste ove alate da vode grupu miladih
ljudi kroz off-line proces istrazivanja, sastanaka, diskusija kao i on-line
kreiranja digitalnih mapa zajednice.

Akteri zajednice i lokalni kreatori politike ucestvovali bi u procesu
izrade mapa zajednica koje bi odrazavale perspektive i brige mladih
ljudi i gradana kao i ukljucivanje njihovih vizija i reSenja u vidu ideja,
projekata, drustvenih preduzeca i drugih predlozenih mera.




PRVI DEO. METODE ANALIZE
ZAJEDNICE
MAPA ZAJEDNIGE

1.1. STA JE MAPA ZAJEDNICE?

Mapa zajednice je alat koji analizira zajednicu u smislu mogucnosti
intervencije na datom problemu i prikazuje je u jasnoj i lako deljivoj
slici, naglasavajuc¢i njegovo poreklo, uticaj na Zzivote stanovnika,
moguce uzroke i aktivnosti ili ponasanja koja su vec¢ prisutna u ciljnoj
zajednici koji sadrze klicu strategija za njihovo reSavanje.

Termin "mapa" se odnosi i na geografsku kartu kao alat kao i na
konceptualnu kartu. To je zato Sto ispitivanje zajednice postaje Sema
odnosa, uzroka i efekata na geografskom nivou i na konceptualnom
nivou.




1.2 USPOSTAVITE SVOJU
LAJEDNICU

Da bi kreirali mapu koja predstavlja temu odrzivosti zivotne sredine,
mladi ljudi koji nameravaju da koriste ovaj alat treba da razgovaraju i
da se dogovore o osnovama svoje zajednice. Demografske
karakteristike, drustveni razvoj ili izazovi kao i raznolikost
stanovnisStva su glavne karakteristike koje cine jednu zajednicu.
Buduc¢i da su deo viSe zajednica, gradeci grad kao celinu, odredene
socio-ekonomske karakteristike mogu se odnositi i na ceo grad gde
zive. Medutim, njihov identitet kao grupe je najverovatnije povezan sa
njihovim neposrednim susedstvom; isto tako, mladi ljudi u malom
gradu mogu verovati da ono $to primecuju u njihovoj zajednici vazi i
za susedne gradove.

Prvi korak u kreiranju mape je da zamolite mlade da razmisljaju o
pitanjima zivotne sredine koja poznaju i da posmatraju svet oko sebe
u svakodnevnom zivotu. Na osnovu izgleda i uobicajenosti ovih
pitanja, mladi biraju razmeru svoje karte. Ovo razmisSljanje se moze
obaviti tako Sto c¢ete ih zamoliti da sednu u krug, da saberu svoje
misli izgovarajuci ih jednu po jednu i da ukazu na ekolosSki problem
koji znaju. Ove ideje i misli mogu biti napisane i stavljene na tablu.
Kao vodic¢, trener moze dati listu ekoloskih problema navedenih u
prirucniku projekta Community Challengers. Mogu se koristiti kao
polazna tacka i kao verifikacija. Problemi koje su mladi istakli, a koji
imaju tendenciju da budu specificni, mogu se povezati sa definicijom
na osnovu sledece liste:




« KRCENJE SUMA

« PRENASELJENOST

« PREKOMERNA POTROSNJA

« OSTECENJE OZONSKOG OMOTACA

e KISELE KISE

e KLIMATSKE PROMENE | GLOBALNO ZAGREVANJE
« URBANO SIRENJE

« ZAGADENJE

« INDUSTRIJSKI | KUCNI OTPAD

e GUBITAK BIODIVERZITETA

Primer: Da bi se kreirao ovaj Komplet, osnovana je fokus grupa u
Loanu, na severozapadnoj obali Italije. Na pocetku vezbe, ucesnici su
ve¢ poznavali predlozenu listu tema, ali su identifikovali sledece
probleme odrzivosti zivotne sredine kao tipicne za njihov kontekst. Na
osnovu licnog iskustva, problemi su povezani sa temama sa liste
modela, verifikovani i preformulisani na sledeci nacin:

e Nedovoljno upravljanje urbanim otpadom, u smislu Sirenja kanti za
reciklazu kao i informisanja gradana (otpad).

e Prekomerno koris¢enje privatnih automobila kao i loSe koris¢enje
javnog prevoza usled nedostatka usluge (zagadenje).

e UcCestalost katastrofa kao Sto su poplave zbog losSeg odrzavanja
korita reka i potoka (zagadenje, globalno zagrevanje).

e Povecanje stanovnistva zbog turizma tokom leta (prenaseljenost,
otpad).

e Na osnovu razmisljanja, dosli su do zakljucka da se ovi problemi
podjednako odnose na vecinu malih primorskih opstina, pa su
kreirali alat baziran na opsStini Loano, ali smatraju podjednako
vaznim i za ostale zajednice.




1.3 OPISITE SVOJU ZAJEDNICU

CINJENICE | BROJKE

Nakon identifikacije vase zajednice, potrebno je navesti sliku kroz
zbirku Cinjenica i brojki.

.Cinjenice“ su kvantitativni podaci koji opisuju kontekst i njegove
probleme u broj¢anoj vrednosti ili jedinstvenom bitu informacija,
kao Sto su:

e Koliko stanovnika ima zajednica?

e Koliko ima wudruzenja, javnih institucija ili kompanija
koje se bave ekoloskim problemima i koje su?
e Da |li se problemi odnose na odredena podrucja ili su

rasprostranjeni na celoj teritoriji?

Mnoge od ovih podataka je lako pronaci na Internetu, mogu se
zatraziti od organizacija koje se posebno bave prikupljanjem
podataka ili od udruzenja koja se bave pitanjima Zivotne sredine
(lokalna udruzenja, opservatorije).

,Brojke” su kvalitativni podaci koji naglasavaju percepciju koju
zajednica ima o sebi: ukljuCcuje misSljenja, osecanja i gledisSta
stanovnika zajednice u odnosu na njihov sopstveni kvalitet zivota,
a posebno na pitanja zivotne sredine. ,Brojke” dodaju subjektivnu
percepciju sprovedenom istrazivanju, dajuci razumevanje onoga
Sto ¢lanovi zajednice dozivljavaju kao problem a Sta ne.

Ovi podaci se mogu prikupiti koristeci istu grupu mladih ljudi koji
ucestvuju u istrazivanju kao uzorak ukoliko je isti dovoljno velik i
raznolik. Grupa bi se mogla proSiriti sprovodenjem intervjua na




teritoriji, trazeci od stanovnika da daju primere ekoloskih
problema, pozivajuci ih na dalju diskusiju o uzrocima ili moguc¢im
reSenjima. Preporucuje se da ispitanicima bude jasan cilj
istrazivanja, da se slazu sa koris¢enjem njihovih odgovora kao i da
se posStuje njihova privatnost ako se podaci objave.

FOTO SAFARI

Foto safari je joS jedan alat koji se moze koristiti u ovoj fazi, a koji
dodaje vizuelni element prikupljanju podataka, a mladima daje
zadatak koji je zabavan: dokumentovanje tema koje su proizasle
iz ankete ,lovom® na teritoriji i fotografisanje mobilnim
telefonom.

Zadatak je da se mladi slikaju u svom lokalitetu gde vide:

e Pozitivha mesta

e Nepoznata mesta

e Problem ili mesto zabrinutosti/oblast propadanja

e Mesto u¢enja/umetnosti i kulture,

e Javna ili politicka mesta (gde se odlucuje)

e Negativha mesta (mesta koja imaju loSu reputaciju ili
negativan uticaj na zivotnu sredinu).

e Tamo gde nema pristupa

UcCesnici mogu podeliti pitanja i raditi u timovima po dvoje. Zatim
¢ce podeliti svoje fotografije celoj grupi. Koje su kljucne teme koje
su se pojavile? Koje usluge i objekti se pruzaju? Koje vestine ima
zajednica?




ISTRAZIVANIA

Cinjenice i brojke se mogu istraziti podelom grupe na timove od
po 3-4 osobe. Svaki tim moze da se fokusira na neke specificne
grupe pitanja ili da to uradi kao vezba za domadci zadatak.
Zamolite timove da prikupe podatke sa Interneta ili javnih izvora
i rezimiraju rezultate na 1 do 2 stranice.

1.0pidite svoju oblast intervencije (zajednicu). Sta je
specificno za vasu oblast (broj stanovnika, demografska
struktura, socio-ekonomski profil, na primer stopa
nezaposlenosti, etnicke, verske i kulturne grupe)?

2.Koje grupe u zajednici (etnicke, verske, kulturne, itd.)
primaju (ili imaju pristup) uslugama koje pruzaju drzava,
NVO, ostali? Da |li je neka grupa izostala?

3.Koliko mladih zivi u okolini? Koje objekte imaju za
slobodno vreme? Koje usluge pruza drzava? NVO? Da i
postoje usluge za mlade koje su u riziku?

4. Koliko Skola ima u okolini? Da |i vode inovativne
programe? Da |i postoji veza izmedu Skole i zajednice?
lzmedu sluzbi za mlade i Skola? Koji problemi povezani
sa obrazovanjem se mogu identifikovati (na primer
napustanje Skole, isklju¢enje manjinskih grupa iz
visokokvalitetnog obrazovanja)?

5.Koje mogucnosti postoje za mlade Iljude u vasoj
zajednici da izraze svoje potrebe i Zzelje? Kako mogu
uticati na donosSenje odluka?

6.Koliko inicijativa, kao S§to su Start-Up-apovi sluze

potrebama zajednice? Da li ih podrzava lokalna vlast?

7.Koliko udruzenja, javnih institucija ili preduzeca se bavi
ekolosSkim problemima i koje su?

8.Da |i postoje preduzeca ili aktivhosti koje predstavljaju
opasnost po zivotnu sredinu?

9.Da |li se problemi odnose na odredena podrucja ili su

rasprostranjeni na celoj teritoriji?




INTERVIJUI U ZAJEDNICI

Sprovodenje intervjua je mogucnost da se <clanovi zajednice
aktiviraju i ukljuc¢e u proces donoSenja odluka. To je oblik
akcionog istrazivanja zasnovan na sledec¢im principima:

* Ne Cinite nista za ljude Sto oni mogu sami!
e Razvijajte resurse zajednice tako Sto cete pitati ljude.

e Budite radoznali i otvoreni prema svemu Sto se deSava u
komSiluku.

Trener moze podeliti uCesnike u grupe od po 3-4 osobe.
Zamolite ih da intervjuiSsu 5 do 10 stanovnika zajednice
kako bi saznali Sta misle o aktuelnim pitanjima u njihovoj
lokalnoj zajednici. Moguca pitanja:

e Kako vidite svoju zajednicu: koji su resursi dostupni?
Koje za vas postoje mogucnosti za donoSenje odluka?
Koji problemi postoje?

e Kada bi ste mogli da promenite jednu stvar u svojoj
zajednici, Sta bi to bilo?

e Kako bi ste to promenili?

e Da I|li bi ste bili zainteresovani da postanete kreator
promena u svojoj zajednici?

Cij ovog dela istrazivanja (obrada svih podataka) je
dobijanje tekstualnog opisa konteksta koji mapa opisuje.

Po zelji, na osnovu misljenja/percepcije mladih i
intervjuisanih osoba (Sto se izricito trazi), moze se uneti
skala identifikovanih ekolosSkih aspekata. Skala se moze
napraviti uz pomoc¢ razlicitih tehnika:




e Opisivanje nivo numerickom vrednosSc¢u: napisati wu
objavi.

e Uspostavljanje sociometrijske metode: mladi ucesnici
povlace Iliniju na terenu; na jednom kraju reda je
vrednost O a na drugom 10, dok je u sredini vrednost 5.
Od mladih se trazi da postave liniju prema tome koliko
misle da je problem ozbiljan: konac¢na vrednost je
utvrdeno vecinom glasova.

RazliCiti nivoi ozbiljnosti problema mogu biti prikazani na
mapi sa grafickim elementima.




2. PRISTUP MAPIRANJU ZAJEDNICE

Mapiranje zajednice je detaljna analiza situacije u odredenim
zajednicama. On pruza osnovu na kojoj se mogu graditi buduce akcije
i fokusira se na sledeca pitanja:

e Koje su najvece potrebe i izazovi ovog podrucja?
e Koji su resursi?
e Sta mladi kazu o ovoj oblasti - i $ta misle da bi trebalo promeniti?

Dok je svrha ovog kompleta alata da obezbedi instrument za
opisivanje zajednice iz perspektive odrzivosti, mapiranje zajednice
moze posluziti za razlicite svrhe. Moze biti korisno za mnoge aspekte
istrazivanja jer pokriva Sirok spektar analiza raspolozivih resursa i
pomaze U uspostavljanju novih kontakata sa postojecim lokalnim
organizacijama, projektima i inicijativama. To takode moze da
obezbedi prvi kanal za aktivaciju zajednice ka nekom pitanju. Takode,
pruza priliku mladima da zaista rade zajedno na necemu konkretnom
i opipljivom od pocetka njihovog prvog pristupa u aktivaciji ka
odrzivosti ili bilo kom drugom uzroku.

Analiza postojeceg konteksta pomaze da se identifikuju praznine i
fragmentacije u strategijama ka odrzivosti: dati rezultati predstavljaju
veoma korisno sredstvo za privlacenje paznje kreatora politike.
Ponekad je potrebna sistematska analiza situacije da bi se privukla
sredstva za projekat odrzivosti (ili bilo koji drugi projekat).

Hajde da se malo zadrzimo na razlicitim metodama sprovodenja
analize situacije.




2.1 MAPIRANJE SREDSTAVA ZAJEDNICE

e Ovaj metod zahteva okupljanje razlicite grupe ljudi iz zajednice

gde nedostaje odrzivost ili koja se moze poboljsati: mladi i stari,
radnici i profesionalci, zene i muskarci, nastavnici i direktori,
drzavni sluzbenici i zaposleni, ljudi ukljuceni u usluge ili

preduzetnistvo.

e Kako Dbi prikupili razlicite perspektive prilikom utvrdivanja
strategija odrzivog razvoja vazno je podsticati uces¢e mnogih
predstavnika. U ovoj fazi, cilj je postavljanje pitanja i anketiranje
¢clanova zajednice kako bi se identifikovali problemi u zajednici i
njihovi osnovni uzroci. Mladi mogu prikupiti podatke, proceniti ih i

odluciti na koje pitanje ili problem Zele da se fokusiraju. Prilikom
prikupljanja podataka, takode je vazno proceniti sve aktivnosti koje
mogu uticati na odrzivost ili se na neki nacin suocCavaju sa

problemom odrzivosti. Ovo moze ukljucivati mala preduzeca,
maloprodajne objekte, grupe u zajednici, nevladine organizacije i
sluzbe javne uprave koje imaju za cilj da unaprede zajednicu. Na
kraju procesa, mozete nacrtati fiziCku mapu sa svim organizacijama
u zajednici, nihovim adresama i uslugama koje pruzaju. Poslednji
korak je predstavljanje rezimea i razvoj plana odrzivosti.

Osnovne informacije

Geografsko / « Taéne granice
administrativho » Preklapanje sa administrativnim podelama?
podrucje

» -Dogadaji i razvoj dogadaja koji se smatraju relevantnim za
situaciju
» -Nije potrebna detaljna istorijska analiza

Istorijski razvoj i
identitet oblasti

» Broj stanovnika, naseljenost (gustina)

o Demografska struktura u poredenju sa regionom ili
Demografski podaci drzavom

» Socio-ekonomski profil

o Etnicke, verske i kulturne grupe, manjine




Mladi ljudi

Socio-ekonomska
situacija/
Sluzbe za mlade/
Obrazovanje, obuka i
ucenje

Podaci koji se odnose na socio-ekonomsku situaciju
mladih, zdravstveno stanje i obrazovnu situaciju
Objekti za slobodno vreme za mlade

Usluge za mlade (pruzaoci usluga, ciljne grupe)
Posebne usluge za mlade u riziku

Skole i druge obrazovne moguénosti u okruzenju
(od predskolskog do univerzitetskog)

Obrazovanje mladih o odrzivosti

Skole sa inovativnim programima

Veze izmedu Skola i zajednice (,otvorene skole“):
Problemi povezani sa obrazovanjem, na primer
iskljucenje pojedinih grupa iz visokokvalitetnog
obrazovanja, napustanje skole itd.

Saradnja izmedu sluzbi za mlade i Skola

Sistemi podrske za prelazak iz Skole u odrasli i radni Zivot

Javni sektor

Opis strukture organa javne vlasti

Odgovornost za oblast; podela mocéi izmedu lokalnog i
regionalnog/nacionalnog nivoa

Aktuelni prioriteti lokalne uprave, posebno u vezi sa
mladima, obrazovanjem, urbanom/ruralnom
regeneracijom

Drugi javni programi od koristi ovoj oblasti, posebno u
oblasti mladih, obrazovanja, urbane/ruralne regeneracije
Politike u¢esc¢a; mogucnosti uticaja na donosenje javnih
politika

Privatni sektor

Ekonomska struktura podrucja

Preovladujuca preduzeca i radna mesta

Uloga manijih preduzeca

Ekonomski razvoj tokom proteklih godina i bududi
izgledi

Nezavisni sektor

Aktivnosti nevladinih organizacija u okruzenju
Omladinska udruzenja
Crkve, verske zajednice

Zakljucak

Klju€ni izazovi i dostupni resursi




Da bi ste dalje razvili istrazivanje, mozete dobiti aktuelne mape
teritorije (obi¢no se dobijaju od gradskih ili turistickih kancelarija ili
sa weba za Sstampanje). Podelite grupu u timove od po 3-4 ucCesnika i
radite na mapi: kodirajte i oznacite regione aktivhosti malih
preduzeca, oblasti propadanja/potencijala, aktivnosti koje
predstavljaju rizik/prilike za odrzivost, oblasti u kojima se moze
rukovati sa otpadom itd. Razgovarajte o potencijalu koji je realizovan
ili nedovoljno iskoris¢en i zamislite koja su preduzeca potrebna u
zajednici (ali joS ne postoje).

Vazno je da se ova vezba radi sa poznate lokacije. Ako grupa
predstavlja razlicite lokalitete, moze se podeliti U manje grupe na
osnovu toga odakle dolaze.

Kao alternativa, grupa moze nacrtati veoma grubu geografsku mapu:
puteve, gradove, brda, granice - bilo Sta Sto opisuje podrucje koje se
analizira. Vazno je zapamtiti da mapa ne mora biti tac¢na ili detaljna.
U sledecem koraku, grupa se moze ponovo podeliti na timove od po 3-
4 ucCesnika. Koristeci razlicite boje za razliCite tipove organizacije (na
primer: zelena za fabrike, zuta za prodavnice, crvena za stanovanje,
plava za vladine zgrade itd.) svaki tim moze da istakne razlicCite
karakteristike zajednice. Zatim ¢e cela grupa identifikovati neke od
dobrih stvari o lokalnoj zajednici, lokalnoj imovini i resursima,
odgovarajuci na sledeca pitanja:

e Koje usluge i objekte ima zajednica?

e Koje vesStine poseduje zajednica?

e Koja su pitanja odrzivosti (na primer: otpad, Sirenje urbanih
sredina, zagadenje)? Gde ?

e Koje oblasti predstavljaju opasnost po zivotnu sredinu?

Kao poslednji deo, ucCesnici treba da napisSu na lepljivim papiricima
neke od svojih emocija ili osecanja vezanih za razlicite delove oblasti,
zgrade i objekte koji mogu biti pozitivni ili negativni. Trebalo bi da
postave ove lepljive nalepnice na mapu. Zatim c¢e grupa identifikovati
neke aspekte koje zeli da poboljsa u svojoj zajednici, probleme ili
brige i na kraju, oblasti ili teme gde je potrebno dalje istrazivanje.




Na kraju je potrebno razmisljanje. Grupa ce biti okupljena da podele
svoja osecanja o aktivnosti, da istraze pretpostavke i probleme koji su
U osnovi njihovih stavova i da razgovaraju o tome zasto razliCiti ljudi
imaju razliCite percepcije. Mladi treba da se zapitaju zasto neka mesta
na mapi privlace mnogo pozitivhih komentara a druga mesta mnogo
negativnih. Sto je jo$ vaznije, trebalo bi da se usredsrede koje su
kljucne teme koje su se pojavile. Kako ovo pomaze da se uz pomoc
same zajednice pokrene akcija za odrzivost i ekoloSku prihvatljivost?

Ova aktivhost moze direktno dovesti do dalje analize koja se moze
razviti na sledeci nacin.




2.2 GRAFICKI PRIKAZ PROBLEMA |
RESENJA

Stablo sa problemima i reSenjima je alat za razvoj zajednice zasnovan
na imovini (Asset-Based Community Development, skraceno ABCD).
ABCD je pristup izgradnji zajednice koji se fokusira na imovinu
zajednice; razvili su ga Dzon P. Krecman i Dzon Meknajt, koji veruju da
,Svaka pojedinacna osoba ima kapacitete, sposobnosti i darove. Svaki
put kada osoba iskoristi svoj kapacitet, zajednica je jaCa a osoba
mocnija. Zato su jake zajednice u osnovi mesta gde se identifikuju,
vrednuju i koriste kapaciteti lokalnog stanovnistva. Slabe zajednice su
mesta koja ne uspevaju, iz bilo kog razloga, da mobiliSu vestine,
kapacitete i talente svojih stanovnika ili ¢lanova.” (Izgradnja zajednica:
put ka pronalazenju i mobilizaciji imovine zajednice (Building
Communities from the Inside Out: A Path Toward Finding and
Mobilizing a Community’s Assets), Evanston, IL: Institut za istrazivanje
politike (Institute for Policy Research) 1993),,

Polazeci od ovog shvatanja, Krecman i Meknajt razvili su brojne alate
koji mogu pomoci da se identifikuju vesStine stanovnika i da ih koriste
za razvoj zajednice.

Analiza stabla problema je centralna za mnoge oblike planiranja
projekata i dobro razvijena medu razvojnim agencijama. Analiza
stabla problema pomaze u pronalazenju reSenja mapiranjem
anatomije uzroka i posledice oko problema slicno kao Mapa uma, ali
sa vise strukture. Ovo donosi nekoliko prednosti:




e Problem se moze rasc¢laniti na delove kojima se moze upravljati i
definisati. Ovo omogucava jasnije odredivanje prioriteta faktora i
pomaze u fokusiranju ciljeva.

e Postoji vise razumevanja problema i njegovih cesto medusobno
povezanih, pa Cak i kontradiktornih uzroka. Ovo je Cesto prvi korak
U pronalazenju reSenja od gde svi dobijaju.

e |dentifikuje konstitutivna pitanja i argumente i moze pomoci da se
utvrdi ko su i Sta su politicki akteri i procesi u svakoj fazi.

e Pomaze da se utvrdi da |li su potrebne dodatne informacije, dokazi
ili resursi da bi se izneo jak argument ili izgradilo ubedljivo resenje.

e Sadasnji problemi - a ne ocigledni, buduci ili prosli problemi - se
reSavaju i identifikuju. Proces analize Cesto pomaze da se izgradi
zajednicki osec¢aj razumevanja, svrhe i akcije.

Da bi ste nacrtali drvo problema, grupe treba podeliti u timove od po
3-4 osobe. Svaki tim treba da identifikuje jedan fokusni problem o
temi odrzivosti u svojoj zajednici, njenim efektima i korenima
postojeceg problema. Zatim, svaka grupa upisuje naziv takvog
problema u centar debla crteza drveta. |1z ovog debla dalje idu grane:
svaka grana predstavlja efekat, neke posledice problema koje grupa
na kraju zeli da promeni - indirektno i dugorocno; na grani treba
napisati nekoliko reci ili reCenicu za opis problema. Umesto toga,
svaki koren je uzrok: nesto Sto je izvor problema ili sa ¢im se treba
direktno pozabaviti kako bi se resSio problem. Kada se drvo nacrta,
moze se dalje razviti u stablo reSenja, dodavanjem glavnih uzroka i
posledica, mogucih reSenja koja bi takode mogla da obezbede osnovu
za akcioni plan za odrzivost u zajednici.




2.3 STRATEGIJE ODRZIVOSTI KAD
ISTRAZIVANJE TRZISTA

Poslovni svet neprestano pruza primere i alate za analizu i reSavanje
problema zajednice; dok analiziramo odgovarajuce kontekste sa
stanovista preduzetnistva, moguce je fokusirati se na trzisSnu nisu, koja
je mali, ali specifican i dobro definisan segment stanovnistva ili
trzista. ldentifikovanjem ,praznina® na trzistu ili potreba, zelja i
zahteva koje druge firme ili organizacije slabo ili uopsSte ne
ispunjavaju, moze se razviti proizvod ili usluga i ,stvoriti” trziSna nisa.
Na slican nacin, mapa zajednice zasnovana na pitanjima odrzivosti
mogla bi da se fokusira na mali segment zajednice koji ima potrebe
koje se ne reSavaju na odrziv nacin ili se uopste ne resavaju, kao sto je
nedostatak javnog prevoza ili neefikasan tretman otpada. Da bi to
uradila, grupa mladih takode moze da pozajmi neke instrumente iz
istrazivanja trzista.

Istrazivanje trzista moze pruziti kljucne informacije o navikama,
sklonostima, misljenjima i potrebama trenutnih i potencijalnih kupaca
i korisnika, pomaze da ostanete fokusirani na ono Sto vasa zajednica
smatra hitnom potrebom i koje navike bi bili spremni da promene
kako bi poboljsali kvalitet Zivota (sa stanovista odrzivosti).

Neke od najcesSce koris¢enih metoda istrazivanja trzisSta su sledece:

e Ankete (koristeci upitnike za intervjue jedan na jedan, telefonom,
e-mailom ili preko on-line anketa)

e Fokus grupe (medu grupom, vodic za diskusiju koristi moderator)

e Licni intervjui (sa ciljem dobijanja subjektivnijih podataka nego
preko anketa. Postavljaju se nestrukturirana i otvorenija pitanja)

e Posmatranje (posmatranje potrosaca/korisnika u akciji)




2.4 SKENIRANJE MEDIJA
/IVOTNE SREDINE

Skeniranje zivotne sredine je proces koji obicno koriste preduzeca i
druge organizacije za pracenje svog unutrasnjeg i spoljasnjeg
okruzenja u potrazi za promenama koje bi mogle znaciti nove pretnje
i prilike. Donosioci odluka cCesto koriste skeniranje zivotne sredine
kako bi prikupili, organizovali i analizirali podatke o svojoj imovini i
nedostacima kako bi vodili strateSko planiranje i donosenje odluka. U
poslovanju, skeniranja zivotne sredine prikupljaju relevantne i
verodostojne informacije koje nisu mogle doci iz internih izvora, kroz
razlicite metode, ukljucujuci pregled literature, procene on-line baze
podataka, skeniranje drustvenih medija, pregled politike, procenu
konkurenata i izmedu ostalih strategija trazenje misljenja
stejkholdera, kao sto su klijenti, odbori osoblje.

Skeniranje zivotne sredine je zadatak istrazivanja. Dobri skeneri rade
sve vrste stvari kako bi pronasli tragove o tome kako se svet menja:
Citanje vesti, blogova, gledanje TV i YouTube-a itd. Njihov cilj je da
otkriju tragove, ideje, misli i podele ih sa svojom grupom i vasom
zajednicom.

Skeniranje zivotne sredine po definiciji treba da bude mnogo Sire od
rutinskog istrazivanja trzista i monitoringa koji se obavlja wu
organizaciji. Trebalo bi da ukljuci Siri pogled od uobicajenog na sile i
razvoje koji oblikuju interese organizacije.

Prilikom skeniranja, treba imati otvoren pogled na ono sto bi moglo
biti vazno i Sto je Sire moguce prikupljati ideje i informacije. Vazno je i
da ne dozvolite pristrasnost, da znanje o ovoj temi ili oCekivanja suze
vas pristup.




Najnovija metodologija u ovoj oblasti fokusira se na skeniranje medija.
Kroz ovaj pristup, istrazivanje postaje dinamicnije i angazovanije i
prikladnije za mlade. Medutim, posSto je skeniranje medija obi¢no deo
Sireg pristupa, njegova najbolja upotreba u procesu mapiranja
zajednice je da se smatra stalnim instrumentom za azuriranje i
pracenje promena u njihovoj zajednici kako bi mapiranje uvek bilo
azurano.

Zadatak je da se imenuju miladi ljudi zaduzeni za pracenje medija.
Svaki od ,posmatraca“ treba da kreira alatku za “push” obavesStenja
(nesto poput GCoogle upozorenja) o temi relevantnoj za njihovu
zajednicu, koristeci reC za upit, kao Sto je ime svog grada i tema do
koje mu je stalo. Oni mogu da provere rezultate sa bilo kojom
ucestalos¢u koju smatraju neophodnom; na dnevnom, nedeljnom ili
mesecnom nivou. Grupa treba da uspostavi i trenutak deljenja
rezultata; na primer jednom mesecno. Ako “posmatraci medija” imaju
relevantna azuriranja, grupa ¢e ih primiti i u skladu sa tim ukljuciti u
SVOju mapu zajednice.




2.5 SWOT ANALIZA

Kada se sazna zajednica koja se ispituje, grupi je potreban istrazivacKki
alat koji ulazi u detalje problema i moguc¢ih reSenja. Pokrenuli smo
prosSirenu simulaciju sa jo$ jednim alatom koji potice iz sveta
preduzetnistva - SWOT analizom. Ovaj model, nastao u kontekstu
strateskog planiranja za projekte i kompanije, veoma je svestran i
takode se prilagodava mapiranju zajednice. Stavide, lako se prikazuje
na grafikonu: na levoj strani tabele nalaze se pozitivhi elementi:
prednosti i mogucnosti. ,Snaga”“ predstavlja sve u zajednici Sto daje
dobar primer ekoloSke odrzivosti ili pokazuje spremnost da se resi
problem. ,Prilike” predstavljaju snage promene koje joS nisu aktivne u
zajednici, ali bi mogle postati. Na desnoj strani su negativni elementi:
,Slabosti® predstavljaju sva postojeca i nereSena pitanja odrzivosti
zivotne sredine, a ,pretnje” su negativne sile promena koje mogu
pogorsati situaciju. Gornja linija predstavlja unutrasnje faktore, donja
spoljasnje.

Korisno Stetno
(do postizanja cilja) (do postizanja cilja)
Interno poreklo Snage Slabosti
Eksterno poreklo Mogucnosti Pretnje

Source: https://freesvg.org/swot-en [own display]



https://freesvg.org/swot-en

Sledeca faza istrazivanja podrazumeva grupisanje podataka. Od
mladih se trazi da podatke koje su prikupili i informacije koje imaju o
pitanjima zivotne sredine napiSu na post-ovima, praveci razliku
izmedu: ljudi (pojedinaca ili grupa stejkholdera koji se bave pitanjima
zivotne sredine, ili segmenta stanovnistva koji su slabi ili posebno
ukljuceni u problem) mesta (prostori u kojima je koncentrisan
problem ili potencijalno resenje) aktivnosti (organizacije ili kompanije
koje se ponasaju dobro ili Stetno za odrzivost zivotne sredine)
ponasanja (dobre ili loSe navike). Svaki post mora da sadrzi samo
jedan element. Korisno je uspostaviti Sifru boja za razlikovanje svake
od kategorija. Drugi deo ove faze izrade mape sastoji se u tome da se
od mladih trazi da na tabli koja predstavlja grafik SWOT analize
postave nalepnice, tako da se svaki pojedinacni element (tj. svaki
pojedinacni element - osoba, mesto, aktivhost ili ponasanje) tumaci
kao snaga, prilika, slabost ili pretnja. Ako su mladi ljudi odlucili da
klasifikuju probleme po ozbiljnosti, oni najhitnije problem mogu da
postave gore, a manje ozbiljne ispod ili da dodaju ocenu vaznosti
svakom postu ili da koriste pecate razliCite veliCine elementima koje
su smatrali ozbiljnijim i oCiglednijim.

Primer. Mladi iz Loana koristili su virtuelnu tablu. Kao slabe
kategorije, izlozene riziku od loseg ponasanja, istakli su starije |
neregularne strance (ljude, zuta boja). Ekoloski operateri i opstinski
administratori (ljudi, zZuta boja) kao kategorije koje se mogu
obrazovati da svoje delovanje u korist Zzivotne sredine ucine
rasirenijim | odlucnijim. Subjekti i njihove moguce inicijative (roze
boja) ukljucene su u prednosti koje su vec prisutne | U Mogucnosti:
dani ciscenja plaza ili dogadaji za podizanje svesti kao moguce
konstruktivne akcije i najmanje jedno udruzenje koje je vec sprovelo
slicne aktivnosti; Grupa se nije fokusirala na skalu ozbiljnosti, ali na
primera recimo da je velicina kutija mogla da predstavlja ,velicinu”
problema. Na kraju, njihova analiza je izgledala ovako:




Prednosti i moguénosti Rizici i opasnosti

Unutrasnje

Miact i o 3o | Parkowd o nkaca 8 [ =747 .
OReCa Nl o oiirhEvani,

tuni
Spoljasne U Oppeortunita

IZVOR: YEPP ITALIJA [SOPSTVENI PRIKAZ]

Online

Poslednji korak u prevodenju SWOT analize konteksta u mapu
zajednice je da se ona stavi u on-line format koji je tokom vremena
lako primenljiv, lako deljiv i azuriran i da koristi jednostavan i
prepoznatljiv vizuelni element za svaku od kategorija (na primer
koristiti alatku Miro). Drugi deo ovog vodica opisuje kako da
koristite Miro kao alat za mapiranje zajednice.




3. VEZBE MOBILIZACIJE ZAJEDNICE

U sledecem poglavlju su vezbe koje se mogu testirati i primeniti na
lokalnom nivou, poredane po velicini potrebnih resursa.

Da bi se obezbedila priprema za trenere i ucesnike kao potencijalne
multiplikatore, svaka vezba je oblikovana kao tabela i podeljena na
oCekivane rezultate, korake i metode za ukljucCivanje stejkholdera. U
ovom kontekstu, oni mogu biti pojedini gradani, predstavnici
nevladinih organizacija, preduzeca, Skola, kreatori politike ili osobe
ukljucene u procese donoSenja odluka. Pitanje njihovog ucesca
podrazumeva razmenu i ukljucivanje u mapiranje zajednice, sadasnju
ili naknadnu diskusiju van mreze i on-line, kao Sto je Stap govornika
(talking stick), aktivho sluSanje u malim grupama ili on-line ankete.
Ove metode se mogu razlikovati u zavisnosti od odgovarajucih
postavki, kulturnih komponenti i okvira svake radionice. Svaka tabela
za vezbe takode predlaze metode za ukljucivanje mladih, navodi
materijale potrebne za izvodenje vezbe i deli savete za trenere. Ovi
saveti sadrze korisne informacije o tome kako zapoceti i zavrsiti
aktivnost, predlazu pitanja za analizu ili preporucuju pitanja
interkulturalne/socijalne/politicke zajednice koja bi se mogla uzeti u
razmatranje.




3.1 VEZBE SA NAJMANJOM
KOLICINOM POTREBNIH RESURSA

UDRUZIVANIJE GRUPA ZA ZAJEDNICKO DELOVANIJE

Format Diskusija/okupljanje/komsijski sastanci

Tip Izmesano

¢ Okupljanje razlicitih

grupa u zajednici radi pozivanja na zajedni¢ku akciju i

Ocekivani postizanje zajedni¢kog cilja, na primer zabraniti novi
rezultat reaktor Nuklearne elektrane Krsko (Hrvatska).

J Razviti strategiju i plan za akciju javnih grupa koja
okuplja razlicite grupe

Koraci IstraZivanje, terenski
aktivnosti rad, prikupljanje grade, pisanje

Objavljujte intervjue, video zapise i tekstove na podcast
Koristite drustvene mreze i web stranice da
podstaknete zajednicu o delikatnim pitanjima.
J : Organizovati okupljanje aktivnih grupa.
Akcije se mogu zasnivati na kritickom i humoristickom
tumacenju razlicitih problema

Metode
za ukljuéivanje
stejkholdera

Preko javnih razgovora i panel diskusija u srednjim
Skolama i nha univerzitetima.
J Ucestvovanjima na festivalima (elektronske muzike).

Metode
ukljucivanja mladih

Stampac, papiri,
slajdovi, trake, zvucnici i mikrofon, bimer, oprema za
ucionicu

Sta
je potrebno?

Najvazniji element
je da treneri deluju na istom nivou sa mladima, bez bilo
kakve hijerarhije.

Saveti

za trenere Vazno je ukljuciti se u akcije i koristiti jezik i simbole koji su

karakteristi¢ni za mlade generacije:
aktivan odmor u prirodi, biciklizam, elektronsku muziku,
direktnu demokratiju, rodnu fluidnost, drustvene mreze
kao alate za komunikaciju i kreativnost.




DISKUSIJA | NAPOMENE

Glavna ideja je prikupljanje ideja i iskustava vezanih za pitanja zivotne sredine i
diskusije o njima u grupama i svi zajedno. Bi¢e pozvan nastavnik prirodnih nauka u
lokalnim Skolama da pruzi vise informacija o razliCitim ekoloskim procesima.

za ukljucivanje
stejkholdera

Format Diskusija/okupljanje/komsijski sastanci
Tip Offline (2 hours)
. s Razgovor o svim misljenjima i iskustvima kako bismo mogli da
Ocekivani lod . iy iz d Yo Ktive i
rezultat sagledamo situaciju iz drugacije perspektive i razumemo
moguca resenja.
Pre aktivnosti:
Napraviti plan za drustvene medije, kako bi ste informisali ljude
o predstoje¢em javnom sastanku (posteri, video i pozivi);
Tokom dana aktivnosti:
e Energizator
Koraci ¢ Uvod o dogadaju - svrha i zadaci
aktivnosti ¢ Podeliti ucesnike u male grupe
e Grupe raspravljaju o razli¢itim delovima zajednice. Govore o
neophodnim poboljsanjima, problemima i dobrim
praksama
e Zajednicka diskusija o glavnim problemima (najbolje i
najgore) koje je svaka grupa prepoznala
Napraviti zajedni¢ku tablu o glavnim idejama/problemima
Evaluacija
Metode Za ukljucivanje stejkholdera u mapiranje lokalnih Skola, bice

pozvani nastavnici nauke i hemije da ispricaju vise o razli¢itim
procesima u prirodi.

Metode
ukljucivanja mladih

Da bi se mladi ukljucili u mapiranje, bice zamoljeni da se
pridruze sastanku gde ¢e imati priliku da govore o stvarima
koje Zele da promene u svojoj zajednici.

Sta
je potrebno?

Materijali za tablu: papir, markeri, lepak, makaze, slike, novine,
casopisi itd.

Saveti
za trenere

e Trener mora biti podstaknut da formira diskusije o
pitanjima zivotne sredine u svojoj zajednici.

e Kako bi zapoceli diskusiju trener mora ohrabriti ucesnike da
sagledaju situacije sa drugacije tacke gledista.

e Ako trener primeti da uc¢esnici nisu dovoljno aktivni, moze
predloziti da se igra Energizator.

¢ Na kraju, treneri moraju predloziti evaluaciju rada i govoriti
o prednostima ove aktivnosti.




VIDENIJE DOBROG

Format

Diskusija/okupljanje/komsijski sastanci, skupstina
zajednice, otvoren prostor, izlozba na otvorenom

Tip

lzmesSano

Ocekivani rezultat

Kreiranje lokalne inicijative sa ciljem podizanja svesti o
specificnom problemu grada, ali na pozitivan nacin.

Primer: U Zagrebu (Hrvatska), to bi bilo podizanje svesti o
potocima i vodenom bogatstvu grada i njegovoj
eksploataciji.

Koraci aktivnosti

Istrazivanje, terenski rad, prikupljanje materijala, izrada
osnovnih koraka projekta, preduzimanje akcija (tender za
najbolji umetnicki rad na temu, izlozba/projekcija radova,
javni razgovor).

Metode za ukljucivanje
stejkholdera

¢ Objavljivati intervjue, video zapise i tekstove na
drustvenim mrezama, potpisivati peticije i slati ih
stejkholderima,

® Pozivanje na javne razgovore o srodnim temama (na
primer bogatstvo zagrebackih tokova)

Metode ukljucivanja mladih

* Preko javnog razgovora i panel diskusije u srednjim
Skolama i na univerzitetima.
Ucestvovanje na festivalima (elektronske muzike).
Preko drustvenih mreza (posebno Instagrama i
TikToka).

¢ |zrada tendera za nagradu za najbolji video/kratku
pri¢u/strip/knjigu/slikanje/kolaz. Najbolji dobijaju
simboli¢ne nagrade.

Sta je potrebno?

Laptop, Stampac, zvucnici i mikrofon, projektor, platno,
simbolicne nagrade (sapuni i kozmetika bez otpada, flase
za vodu, torbe...)

Saveti za trenere

Za trenere je vazno da ponovo pozabave problemom i
ucine ga privlatnim za zajednicu i uCesnike. Trebalo bi da
naglase nesto pozitivho na Sta zajednica treba da se
ponosi i Sto je Cini jacom.

Primer: Vezano za zagrebacke potoke - naglasiti
bogatstvo zagrebackih voda i nasu sposobnost da ih
zastitimo, umesto da isti¢u ljutnju i negativnhost prema
onima koji eksploatisu potoke. Ovo je tek drugi korak,
nakon jacanja zajednice u pogledu pozitivnih aspekata
njihovih zajedni¢kih dobara.




ZAJEDNO PROTIV PLASTIKE

Format Diskusija/okupljanje/komsijski sastanci, otvoren prostor

Tip Off-line

Otkrivanje razlic¢itih drustvenih grupa za zabranu
jednokratne upotrebe plastike.

Prikupljanje strategija javnog delovanja razlicitih
Ocekivani rezultat grupa.

e Kreiranje zajednickih planova grupne akcije,
umrezavanje izmedu zainteresovanih grupa.
Stvaranje baze znanja koja je otvorena za sve.

Istrazivanje, prikupljanje materijala, pisanje pitanja za kviz
koji se tice plastike, istrazivanja za filmove, slanje prijava
za kviz, implementacija kviza, projekcija filmova, javno
izlaganje o temi.

Koraci aktivnosti

¢ Objava intervjua, video zapisa i tekstova na
podkastovima

e Drustvene mreze i web stranice za pozivanje

Metode za ukljucivanje zajednice po pitanju jednokratne upotrebe plastike.

stejkholdera e Organizovanje javnih razgovora o ovom problemu koji

pogada ljudsku populaciju,

Pozivanje stejkholdera na javne razgovore,

Potpisivanje peticija

e Pozivanje mladih da ucestvuju u kvizu, projekciji
filmova i javnom govoru.

e Ucestvovanje na festivalima (pozeljno je da se ove
akcije baziraju na nekoliko festivala).

Metode ukljucivanja mladih

Stampag, papiri, trake, zvuénici i mikrofon, bimer, platno,

Sta je potrebno? nagrade za pobednike kviza

Vazno je izabrati/producirati film koji prikazuje mlade
ljude u akciji i da oni zaista mogu napraviti razliku.
Odabrati pravi film koji naglasava ulogu i snagu zajednice
potrebno je da inspirise mlade ljude, kako ne bi bili sa
negativnim mislima i osecajem da nema nade. Zaista je
Saveti za trenere vazno informisati mlade ali im pokazati | pozitivhe
aspekte kako male zajednice zaista prave razliku.

Primer: ,Plavo srce” je prica o malim zajednicama koje
spasavaju reke na Balkanu koje su bile u opasnosti od
eksploatacije i na kraju su nestale.




GRADENJE SAVEZA!

Format

Diskusija/okupljanje/komsijski sastanci, otvoren prostor

Tip

Offline

Ocekivani rezultat

¢ Oko inicijative je izgradena zajednica stejkholdera.
¢ Kljucna pitanja zivotne sredine u opstini su mapirana iz
perspektive stejkholdera.

Koraci aktivnosti

a) Akciona grupa osmisljava on-line i papirni upitnik koji treba da
trazi:
e kljuc¢na pitanja zivotne sredine u opstini
¢ specificne oblasti koje mogu zahtevati intervenciju (lokacija)
¢ predlozene akcije za poboljSanje stanja u opstini

b) Akciona grupa dizajnira specijalan bedz (nalepnicu), po uzoru
na TripAdvisor i druge slicne usluge, koje Sire svoje nalepnice
medu svojim partnerima.

BedZ oznacava korelaciju sa lokalnom zastitom Zivotne sredine,
godinu i QR kod, koji Salje ucesnika na web stranicu inicijative
koja detaljno objasnjava inicijativu i predstavlja partnere.

c) Na osnovu prethodno obavljene vezbe mapiranja stejkholdera,
Clanovi inicijative dopiru do razlicitih stejkholdera u lokalnoj
opstini, kao Sto su:

¢ Nevladine organizacije

e Kancelarije

e Turisticke agencije/pruzaoce usluga ($kole surfanja itd.)
* Restorani

Polazi od bliskinh aktera, povezani sa inicijativom (organizacije koje
podrzavaju mlade, sportski klubovi gde su mladi aktivni,
preduzeca njihovih roditelja, javne sluzbe itd.).

d) Od stejkholdera se trazi da popune upitnik.

e) Nakon popunjavanja upitnika, stejkholder treba da dobije
priliku da se pridruzi ovoj inicijativi za odredenu godinu. Ulazak u
inicijativu znaci obaveze i profit:

pridruziti se biltenu inicijative

¢ saglasnost da budu informisani o predstoje¢im aktivhostima i
dogadajima, kao i svim ekoloskim intervencijama u opstini

e uraditi nalepnicu inicijative i postaviti je ako je moguce na
vidljivo mesto i pratito drustvene mreze inicijative




Koraci aktivnosti

Profit (primer):

¢ dobijaju mogucnost da se dodaju kao partner na web stranicu
inicijative

¢ dobija pozitivhu ocenu u Gugl mapama (u kojoj se navodi
ucesce u projektu)

e dodat je na Google mapu projekta kao partner

¢ dobija priznanje od gradana za ucesce u inicijativi - na primer,
od mladih ljudi, koji takode postaju deo inicijative u koraku #3
,Regrutujte svoje trupe!”

Rezultati upitnika se analiziraju i obraduju:

¢ odredene oblasti koje zahtevaju intervenciju postavljaju se na
ekoloSku mapu opstine (pripremljenu u Google mapama,
GeoCitizen-u, lokalnom alatu za e-participaciju ili slicnim
servisima)

¢ kljucni ekoloski problemi su sumirani i opisani na web stranici
projekta

* analiziraju se radnje predlozene u upitnicima.

g) Na osnovu ovih predlozenih akcija i nakon analize klju¢nih
ekoloskih problema u zajednici, akciona grupa predlaze set akcija
koje treba preduzeti u ovoj godini.

Partneri inicijative se preko biltena informiSu o rezultatima i
akcijama koje ce se odvijati.

Metode
ukljuc¢ivanja mladih

* on-line anketa

¢ anketa na papiru

* pretplata na inicijativu

¢ bilten za pretplatnike komplet profita za pretplatnike

Sta
je potrebno?

Mladi ljudi bice ukljuceni kao pokretaci i koordinatori inicijative,
na svakom koraku ovog procesa.

* nalepnice za stejkholdere (odStampane, dobro dizajnirane)
Saveti e web stranica projekta
za trenere * baza podataka za prikupljanje podataka o partnerima
* telefoni/racunari za zapisivanje i prikupljanje podataka
Gore opisani proces je indikativan - pokazuje pravac, ali ga treba
Metode prilagoditi na osnovu ideja mladih uz podrsku odraslih (ako je

ukljuc¢ivanja mladih

potrebno). Aktivhost zahteva prethodnu vezbu mapiranja
stejkholdera.




3.2 VEZBE SA SREDNJOM
KOLICINOM POTREBNIH RESURSA

REGRUTUJTE SVOJE TRUPE!
Format Otvoren prostor, izlozba na otvorenom
Tip Off-line (1 dan u svakoj skoli)

Ocekivani rezultat

e Mladi ljudi iz razliCitih Skola doprinose ekoloskoj mapi opstine i
navode klju¢na ekoloska pitanja.
e Prikljuc¢uju se inicijativi/pocinju da prepoznaju inicijativu.

Koraci aktivnosti

a) Akciona grupa osmisljava on-line anketu koja treba:
e da pita mlade o
pitanjima zivotne sredine u opstini.
e da zatrazi specificne oblasti koje bi mogle zahtevaju
intervenciju (lokaciju).
e da zatrazi predloge akcija za poboljsanje situacije u opstini.

b) Akciona grupa dizajnira posebnu znacku (Spenadla i nalepnicu)
za mladog ucesnika Community Chalengers.

c) Mladi iz akcione grupe, koji dolaze iz iste Skole, udruzuju snage
da realizuju vezbu skolskog mapiranja.

d) Zajedno dizajniraju poster Community Chalengers-a (sa QR
kodom koji ga salje na upitnik) i Stand koji ¢e biti predstavljen u
skoli.

e) Za vreme raspusta, Stand se postavlja po hodnicima skole ili
ispred Skole. Clanovi akcione grupe Sire znanje o inicijativi medu
mladima i zovu mlade da se pridruze inicijativi, Sto znaci:

e Popuniti anketu tako Sto ¢ete svojim telefonima skenirati QR
kod na posteru.

e Saznati o buduc¢im inicijativama projekta (mozete se pridruziti
akcionoj grupi, u€estvovati u obuci o pitanjima Zivotne sredine
itd.).

Pratiti drustvene mreze projekta (bar jednu).

Podeliti objavu na svojim drustvenim mrezama o inicijativi,
pozivajuci druge mlade ljude da ucestvuju. Objave sadrze link
do upitnika (opcija).

* Prijaviti se na mejling listu (opcija).

f) Mladi koji se pridruze inicijativi dobijaju znacku (za kacenje na
ranac) i nalepnicu kojom se potvrduje njihovo ucesce u inicijativi.

g) Rezultati upitnika se analiziraju i obraduju:




Koraci aktivnosti

e odredene oblasti koje zahtevaju intervenciju postavljaju se na
ekolosku mapu opstine (pripremljenu u Google mapama,
GeoCitizen-u, lokalnom alatu za e-participaciju ili slicnim
servisima)

e klju¢ni ekoloski problemi su sumirani i opisani na web stranici
projekta

e analiziraju se radnje predlozene u upitnicima.

h) Na osnovu ovih predlozenih akcija i nakon analize kljucnih
ekoloskih problema u zajednici, akciona grupa predlaze akcije
koje treba preduzeti u ovoj godini.

Mladi koji podrzavaju inicijativu se o akciji obavestavaju preko
drustvenih mreza ili na email. Oni takode dobijaju analizirane
rezultate ankete.

Metode za
ukljucivanje
stejkholdera

Young people from the action group should directly approach
their teachers/school officials to receive permission to organise the
activity on the school corridor or in front of the school.

Metode
uklju¢ivanja mladih

¢ Online upitnik
¢ |nformacije date direktno u njihovoj skoli
¢ Atraktivhe znacke da imaju osecaj kao su deo inicijative

Sta
je potrebno?

Papir i markeri za izradu postera, Stampani QR kod, on-line
upitnik, kartoni i sto za pripremu Standa.

Saveti
za trenere

Neka akciona grupa odluci o sadrzaju ankete i procesu
ukljucivanja drugih mladih u mapiranje zajednice. Mozda imaju
bolje ideje.

Mozda Ce trebati da se napravi kanal drustvenih medija za mlade
koji podrzavaju inicijativu - na primer na Discord-u ili u gradskom
alatu za e-participaciju, gde ¢e mladi moci da reaguju i razmene
se o inicijativi.




AKTIVIRANJIE ZAJEDNICE ZA VREME JAVNIH DOGADAJA - | DEO

Format

Festival

Tip

Off-line

Ocekivani rezultat

Cinjenice i brojke se prikupljaju od zajednice

Koraci aktivnosti

Lokalna omladinska grupa organizuje festival ili ucestvuje na vec
postojecem festivalu. Ako dogadaj ima eko-drustvenu relevantnu
temu, moze se ocekivati veca saradnja; bice veci odziv ako se
ocCekuje poznati gost (zabavljac ili govornik koji je veoma upucen
u temu).

Mladi ljudi tokom dogadaja rade intervjue na temu odrzivosti
zivotne sredine, u posebnom prostoru ili se krecu¢i medu
ucesnicima. Da bi bili identifikovani kao grupa koja obavlja
odredeni zadatak, bilo bi bolje da oni koji postavljaju pitanja
imaju identifikacioni element (na primer, ista majica sa logom
svoje organizacije).

Pitanja bi mogla biti:

¢ Da li ste zainteresovani za temu ekoloske odrzivosti?

¢ Da li mislite, da po ovom pitanju, vasa zajednica Cini dovoljno?

¢ Koje pitanje odrzivosti zivotne sredine je ono koje vam je uvek
na umu i koje pitanje je ono koje je se ne bavi dovoljno
Zivotnom sredinom?

e Sta mislite da je dobar primer politike odrzivosti zivotne
sredine?

Metode za ukljucivanje
stejkholdera

Na ovakvom dogadaju je lako upoznati stejkholdere, posebno
lokalne kreatore politike i druga udruzenja koja se bave ovim
pitanjem.

Prvo ucesce se moze postici tako Sto ¢e oni ucestvovati u
prikupljanju podataka kao i svi ostali.

Dalje ucesSce se moze postici tako Sto bi se omogucila prilika za
iznoSenje prikupljenih podataka.

Metode ukljucivanja
mladih

Mladi se lako ukljucuju ako vide vrSnjaka koji trazi njihovu
aktivaciju; u maloj zajednici, mladim ljudima koji vode intervjue je
lako da se na dogadaju sretnu sa osobama koje vec poznaju iz
Skole i to olakSava saradnju.

Sta je potrebno?

Olovka, papir (ili tablet) za osobu koja postavlja pitanja, uniforme.

Saveti za trenere

Ako je moguce, lakSe je prikupljati podatke preko tableta i
interneta koristeci on-line obrazac.




AKTIVIRANIE ZAJEDNICE TOKOM JAVNIH DOGADAJA - Il DEO

Format

|zlozba nha otvorenom

Tip

Off-line

Ocekivani rezultat

 Cinjenice i brojke se prikupljaju iz zajednice.
¢ |dentifikovani su kljucni ekoloski problemi u zajednici.
¢ Prikupljene su najbolje prakse.

Koraci aktivnosti

Primer u lokalu: Tokom leta 2021. godine, opstinska policija
Loana uspesno eksperimentise sa tehnikom aktivacije zajednice
po pitanju bezbednosti i borbe protiv zloupotrebe alkohola i
droga medu mladima i kroz prisustvo gazeba u prostorima gde
se okupljaju mladi. Preko prezidijuma nude informacije i preko
anonimnih upitnika prikupljaju svedocenja.

Ista tehnika, uz modifikacije moze se koristiti za aktiviranje
zajednice po pitanju odrzivosti zivotne sredine. Za realizaciju ove
aktivnosti potrebno je:

e da postavite gazebo u oblasti sa velikim prometom, po
mogucstvu koju posecuju mladi ljudi: u blizini Skole, parka,
autobuske stanice ili tipicne popodnevne ili veCernje Setnje.

e Ukrasite svoj prostor informativnim materijalom koji
objasnjava temu vase aktivacije, a mozda i pruzajuci
gradanima informacije na temu odrzivosti zivotne sredine.

e Pripremite upitnik koji cete predati zainteresovanim licima
koje spontano pridu vasem gazebu.

Upitnik moze pitati koja pitanja odrzivosti zivotne sredine su im
bliska, gde je u zajednici potrebna akcija (u smislu odrzivosti
zivotne sredine), da li znaju za neki dobar primer i da li bi zeleli da
ostanu u kontaktu sa inicijativom.

Metode za ukljucivanje
stejkholdera

Ne mozete postaviti gazebo bez dozvole opstine ili Skole u kojoj
Cete postaviti: trazenjem dozvole uspostavice te kontakt sa
nadleznim, sto ¢e vam pomoci da podignete njihovu svest o
ovom pitanju. Koristite ovaj otvoreni kanal da dostavite
nadleznim organima rezultate istrazivanja.

Metode ukljucivanja
mladih

Ova praksa se fokusira na angazovanje mladih kroz prisustvo u
delovima grada koji najvise dozivljavaju. Verovatno je da bi to
funkcionisalo 100% potrebno je prethodno interesovanje javnosti
za temu kao i odredena sposobnost operatera gazeba da privuce
njihovu paznju, mozda tako Sto im pride i prvi zapocne razgovor.

Sta je potrebno?

Gazebo, posteri, flajeri, olovka, papir ili tablet za svakog ko
postavlja pitanja. Uniforme, odnosno nesto sto ce ljudi koji vode
aktivnost nositi da bi se identifikovali kao grupa.




Saveti za trenere

e Ponovite inicijativu nekoliko puta tokom odredenog
vremenskog perioda (na primer, jednom mesecno tokom
leta).

¢ Neprofitne organizacije Cesto ne placaju zauzimanje javnog
zemljista, tako da ova inicijativa ne bi trebalo da ima nikakve
troskove osim materijalnih.

e Da bi ste privukli paznju pre i posle pocetka oglasavajte svoju
aktivnost preko drustvenih kanala i saopstenja za Stampu.




AKTIVIRANJE ZAJEDNICE TOKOM JAVNIH DOGADAJA - Il DEO

Format

Sastanak omladinskog kluba/udruzenja

Tip

Off-line

Ocekivani rezultat

Predstavljena je i diskutovana mapa zivotne sredine.

Koraci aktivnosti

Aktivnost je efikasan nacin da se predstavi rad kao Sto je mapiranje
zajednice, a posebno mladima je znacajna drustvena vecera.

Aktivnost se sastoji od otvaranja omladinskog centra ili vaseg
prostora za sastanke zajednici na jedno vece i vecCere.

e Ukrasite prostor svoje zajednice posterima koji opisuju proces
Mmapiranja zajednice i njegove rezultate;

¢ Prikazite svoju fiziCku mapu ili ako je multimedijalna,
pripremite projektor ili veliko platno za prikaz;

e Ponudite laganu vecCeru na bazi Svedskog stola gde se moze
jesti stojeci:

* Pozovite svoju publiku da se slobodno krec¢e prostorom i uci o
temi Citajuci postere;

e Odredite trenutak tokom vecere, kao sto je pauza, gde cete
ilustrovati mapu zajednice govoreci ucesnicima o tome.

* Nakon prezentacije, ponovo zapocnite trenutak druzenja
nudeci zdravicu ili desert, tako da se publika ohrabri da ostane
i razgovara jos malo nakon predstavljanja mape vase zajednice.

Metode za
ukljucivanje
stejkholdera

Formalni poziv za prisustvovanje veceri treba poslati
predstavnicima vlasti, finansijerima inicijative, kao i
preduzetnicima ili drugim organizacijama koje su osetljive na ovu
temu. Nakon poziva trebalo bi da bude pracen neformalnim
kontaktom kao sto je telefonski poziv.

Metode ukljucivanja
mladih

Imamo nacin da kazemo odakle dolazimo: hrana uvek privlaci.
Ako pozovete mlade ljude da prisustvuju dogadaju kao Sto je
konferencija o klimatskim promenama, mogli bi biti obeshrabreni
da prisustvuju preteranoj formalnosti dogadaja, da predugo sede i
slusaju kao u Skoli. Ideja o veceri je, sa druge strane, oslobodena
ove formalnosti i omogucava opustenije ucesce.

Sta je potrebno?

Veliko, otvoreno mesto, hrana, Svedski sto, pribor za jelo,
informativni posteri, mapa vase zajednice ili neki medijski alati za
to.

Saveti za trenere

Za takav dogadaj morate izraCunati maksimalan kapacitet mesta i
pripremiti odgovarajucu koli¢inu hrane. Da bi ste upravljali
posecenoscu, moze biti korisna rezervacija, ali iskustveno gledano,
uvek postoje ljudi koji se pojave u poslednjem trenutku bez
prethodne najave. Ako se plasite da ¢e neSto od onoga Sto ste
pripremili biti baceno, obavestite udruzenje koje deli hranu
siromasnima da dodu i pokupe ostatke. Ako mozete, organizujte
dogadaj kao besplatan. Ako bas mora da se naplacuje ulaz, neka
cena bude $to niza da ne biste obeshrabrili mlade. Kao alternativa,
uvek mozete zatraziti besplatnu ponudu.




OBAVESTENJA | NAPOMENE

Osnovna ideja dogadaja je prikupljanje informacija o ekoloskim problemima koje su
uocene u svojoj zajednici. Dogadaj ce se odvijati u dve faze. Prva faza - ekoloski objekat,
gde c¢e svako imati priliku da zapiSe svoje ideje i iskustva na beloj tabli. Druga faza se odvija
na drustvenim mrezama, gde ¢e svaka osoba imati priliku da zapise svoje ideje i iskustvo
na JamBoard linku koji ¢e biti objavljen na razli¢itim drustvenim medijima

Format

|zloZzba na otvorenom, internet link.

Tip

Izmesano (1 nedelja).

Ocekivani rezultat

Prikupiti ¢injenice iz Sto Sire publike kako bi dobili informacije o
situaciji u svim podrucjima zajednice (razlicite grupe uzrasta i
lokacija). To je prilika da se lokalnim ljudima dozvoli da anonimno
govore o situaciji.

Koraci aktivhosti

e Napraviti tablu i referentni materijal za ljude kako bi mogli da
obavljaju ovu aktivnost.

e Postaviti tablu u urbano okruzenje koje posecuje mnogo
lokalnog stanovnistva (na primer, u centar grada, trzni centar,
ha neku terasu itd).

e Pozvati ljude da izraze svoje misljenje i ispricaju svoje iskustvo
o tome Sta su primetili u svojoj zajednici.

e Ekoloski objekti bice dostupni 1 dan. Od sledec¢eg dana do
kraja nedelje, ljudi ¢e u bilo kom trenutku imati pristup linku
za izrazavanje svojih misli i iskustava.

e Nakon ove nedelje, sve informacije bice prikupljene i
analizirane.

Metode ukljucivanja
miladih

Ne postoje posebne metode za ukljucivanje stejkholdera i mladih
ljudi u ovu aktivnost jer ¢e ovo biti ekoloski objekat dostupan
svima. Kako ¢e ova aktivnost imati dva dela, bi¢e potrebno da se
ljudi podstaknu da dele informacije o ovoj prilici.

Sta je potrebno?

Bela tabla, markeri, olovke, Stampa - referentni materijal, papir.

Saveti za trenere

Kako ova aktivnost nema potrebe za trenerima, vec za aktivnom i
strateSkom komunikacijom na drustvenim mrezama da informise
Sto veci broj stanovnistva, treneri moraju da vode racuna da c¢e

misljenje koje nije vezano za temu.




3.3 VEZBE SA  NAJVECOM
KOLIGINOM POTREBNIH RESURSA

SKUPSTINA COMMUNITY CHALLENGERS!

Format

Proces formiranja struktura

Tip

|zmesano

Ocekivani rezultat

e Struktura mobilisanih mladih ljudi uravnotezena sa strukturom
odraslih, koji podrzavaju inicijativu promene zivotne sredine i
koji mogu uticati na razliCite sredine.

e Odrasli treba da postanu mentori, savetnici i promoteri
inicijative medu ostalim odraslima u svojim inicijativama.

Koraci aktivnosti

Prvi korak je mobilizacija mladih i odabir grupe od 5-10 mladih
ljudi koji bi Zzeleli da preuzmu vodstvo projekta. Da bi se postigao
ovaj cilj:

a) Izrada nacrta koncepta akcije sa klju¢nim prekretnicama koje
treba postic¢i (na primer: izgradnja struktura, kreiranje strategije,
izgradnja partnerstava, izvodenje mapiranja zajednice,
sprovodenje i odrzavanje promena). Mladi ¢e biti predstavljeni kao
glavni inicijatori, lokalni super heroji koji predvode promene u
svojoj lokalnoj zajednici.

b) Sirenje ideje akcione grupe Community Chalengers-a na
mestima gde su mladi aktivni (lokalni mladi ekolozi i klimatski
demonstranti, nevladine organizacije ukljucene u ekoloske akcije,
na on-line platformi za e-participaciju zajednice (ukljucujuci
Mmlade), u Skolama, na univerzitetu, medu lokalnim omladinskim
klubovima).

Organizovanje dvodnevnih sastanaka mladih ljudi zainteresovanih
za ucesce i/ili vodenje inicijativa (na primer 2 subote zaredom).
Prvi sastanak ce trajati najmanje jedan dan, kako bi se objasnio
koncept inicijative, predstavio i razgovarao o moguc¢im ulogama,
izradio nacrt ciljeva koje treba postici i razmisliti o inicijativama
koje treba preduzeti. Kreirati on-line kanal saradnje i komunikacije
(kao basecamp, diskord, on-line platforma za e-participaciju).
Drugi sastanak bi¢e posvecen odabiru inicijativne grupe (5-10
mladih ljudi koji predvode inicijativu i postaju deo tela koje
odlucuje), mapiranju stejkholdera, identifikaciji potencijalnih
odraslih koji bi mogli da se pridruze inicijativi, kreiranju pravila i
izradu akcionog plana.

Mladi ljudi ¢e mapirati razliCite stejkholdere uz pomoc vezbe
mapiranja stejkholdera.

Do stejkholdera se dolazi pozivom kao mentori/savetnici.
-Ove osobe treba da budu predstavnici razlicite grupe
stejkholdera, na primer: iz Skole/univerziteta, lokalnog veca,
opstine, lokalnih preduzeca, turistickih agencija, lokalni
omladinski radnici ili ekolozi.

Methods to involve the
stakeholders

¢ Different stakeholders will be mapped by young people with a
stakeholder mapping exercise.

¢ The stakeholders will be reached by invitation to the body as
mentors/advisors.




Metode ukljucivanja
mladih

Inicijativa akcione grupe Community Chalengers-a ce se Siriti na
mestima gde su mladi aktivni i to:

izmedu lokalnih mladih lidera
izmedu lokalnih mladih ekologa i klimatski demonstrana,
izmedu lokalni nevladini organizacija koje su ukljucene u
ekolosSke akcije,

e preko on-line platformi za e-ucesce zajednice (ukljucujuci
mlade)

¢ u Skolama, na univerzitetu, medu lokalnim omladinskim
klubovima

Sta je potrebno?

Laptop sa prikljuckom na internet, papir, prostor na 2 dana (soba
za ~20 osoba, sa TV ili projektorom, tablom, flipcartovima,
olovkama).

Saveti za trenere

Mozda bi bilo relevantno ¢ak i pre izgradnje strukture, kreirati
kanale za distribuciju na mrezi. Na TikTok-u, Instagram-u,
Facebook-u, u zavisnosti gde su mladi ljudi aktivni, sa pocetnom
strategijom Sirenja za informisanje mladih o inicijativi i
omogucavanje deljenja pod zajednickim hashtagom.

Ako je moguce, od samog pocetka bice ogranicena upotreba
papira i opreme za jednokratnu upotrebu.




STUDIISKI PROGRAM ZIVOTNE SREDINE U SKOLI

Osnovna ideja aktivnosti je kreiranje programa aktivnosti koji bi se mogao integrisati u
Skole. U ovom programu bice razliCite aktivnosti vezane za stanje zivotne sredine u
zajednici gde c¢e svaki uCesnik imati priliku da proucava razlicita ekoloska pitanja i

povezanost sa zajednicom. Grupe se popunjavaju iz razreda.

Format Studijski program

Tip Offline (40 minuta)

Podstaknuti mlade da sagledaju situaciju u svojoj zajednici i da

Ocekivani rezultat . ) . : e
govore o onim stvarima koje su im najvaznije.

Pre aktivnosti:

¢ Napravite program koji ¢e biti integrisan u skolski program -
sastavite sve aktivnosti, materijale, Energajzer itd.

e Aktivnost ¢e biti organizovana u 2 faze po 40 minuta
Identifikujte grupe (mladi od 13-19 godina iz lokalne skole) i
napravite plan Casa

e Grupe se popunjavaju iz razreda

Aktivnosti 1. faze:
¢ Uvod o dogadaju—svrha i zadaci
¢ Diskusija o situaciji u zajednici
e Aktivnost kreiranja mape gde ucesnici mogu oznaciti
mogucnosti i izazove

Koraci aktivnosti

Aktivnosti 2. faze:
e Sve uklju¢ene grupe se sastaju i stvaraju jednu zajednic¢ku
mapu
e Evaluacija

Metode za
ukljucivanje
stejkholdera

Nastavnici ¢e biti ukljuceni u aktivnost koja ¢e ucenicima pruziti
neobicniji nacin nastave.

Da bi se mladi ljudi ukljucili u mapiranje, postoje mogucnosti za
ucenje na kreativan nacin i dobijanje novih informacija o svojoj
zajednici.

Metode ukljucivanja
mladih

Papir, Spenadle, Stampana karta grada za svaku grupu (A4 format),

Sta je potrebno? Stampana karta grada za zajednicki rad (A3 format)




Saveti za trenere

e Trener ¢e biti nastavnik

Mora da podstice ucenike da kriticki razmisljaju i sagledavaju
stvari iz drugacijeg ugla

Trener mora da ukljuci sve ucesnike i da im zada konkretne
zadatke

* Trener moze da ocenjuje ucenike
e VeZbanje kroz vizuelno ucenje: obogatiti slikama, grafikama,

video zapisima, interaktivnim funkcijama i novim metodama
koji su povezani sa okruzenjem.




SUPERNATURAL FESTIVAL

Supernatural festival je dogadaj kojim se obelezava Medunarodni dan planete
Zemlje.

Supernatural festivali moze okupiti razliCite ekoloSke nevladine organizacije, akademske
institucije, razne kompanije, poznate licnosti i medije. Program Cine muzika, zelena pijaca,
ekolosSke radionice i debate. Koncept festivala je edukacija i zabava.

Supernatural festival moze postati glavna aktivistiCka platforma oko koje se ljudi okupljaju
za odredeni cilj. Svake godine festival prati odredenu temu, a ta tema se istrazuje kroz
kampanje i radionice.

Primer: U Beogradu, Srbija, od 2007. godine festival je imao teme kao sto su zelena
arhitektura, reciklaza, organska poljoprivreda, biodiverzitet. 2022. godine festival ce se
fokusirati na pcele | biljke koje su prijateljske za njih. Bice aktivisticka platforma za
promovisanje dobrobiti pcela i biodiverziteta gradova. Ovaj dokument za mapiranje
zajednice bice primer kako mobilisati zajednicu oko teme pcela i biodiverziteta grada.

Format Festival
Tip Blended
o Mptivisati gradane ovog kraja da ucestvuju u aktivizmu za
Ocekivani rezultat o ngilsefeéi metode nauke, od zajednice se prikupljaju Cinjenice i

brojke o biodiverzitetu podrucja.
e EkoloSka mapa je predstavljena i diskutovana na festivalu.

e Osmisliti i pokrenuto kampanju pozivajuci gradane da
ucestvuju u nau¢nom projektu gradana.
Prikupiti podatke i slike.
Predstaviti ih na festivalu.

Koraci aktivhosti

Supernatural festival okuplja gradane, predstavnike nevladinih
organizacija, preduzeca, skole i kreatore politike. Nevladine
organizacije bi¢e direktno pozvane, a mnoge od njih bic¢e
zainteresovane da se pridruze posto krenu pozivi na festival.
Lokalne Skole su odabrane i pozvane da ucestvuju u radionicama.
Na festivalu svi u€estvuju u programu.

Primer:
Metode za ukljuéivanje | NVO (Nevladine organizacije): lokalna NVO aktivna za pcele na
stejkholdera dogadaju ¢e organizovati radionice o pcelama. Bi¢e organizovana

predavanja i debate. Pre manifestacije, lokalna nevladina
organizacija ¢e preko drustvenih mreza promovisati festival kroz
Serovanje informacija o dobrobiti pcela i na taj nacin stvoriti
pompu i interesovanje gradana.

Firme: privredna drustva koja su deo festivala su partneri i
sponzori manifestacije. Oni ¢e promovisati svoj proizvod ili uslugu
kroz projekte korporativne drustvene odgovornosti.




Metode za ukljucivanje
stejkholdera

Lokalni kreatori politike: posto je festival fokusiran na biodiverzitet
gradova, pozvacemo opstine u tom podrucju da uzmu ucesce i
razgovaraju o buduc¢im aktivnostima grada u pogledu povecanja
zelenih povrsina grada. Pored toga, kreirali smo inicijativu u buduc¢im
projektima grada za sadnju biljaka koje su bliske pc¢elama. Festival ¢e
biti aktivisticka platforma za ciljeve.

Skole: mapirati $kole sirom okruga, pozvati ih da mapiraju
biodiverzitet podrucja i prezentuju rad na festivalu

Gradani: kroz kampanju festivala pozvati gradane na projekat nauke o
gradanima: bice pozvani da mapiraju biodiverzitet podrucja grada,
prikupe podatke i predstave ih na festivalu.

Detaljnije objasnjenje metode nauke:

Kroz kampaniju za festival, preko drustvenih mreza pozvati gradane da
budu deo naucnog projekta mapiranja biodiverziteta na lokalnom
podrucju (Opstina Stari grad). Za festival bi¢e postavljena posebna
stranica na drustvenoj mrezi i ljudi ¢e biti pozvani da slikaju pcele,
insekte i biljke u okolini u kojoj zive. Ovo ce biti interaktivna grupa u
kojoj ¢e ljudi razgovarati o onome Sto su videli, postavljati pitanja i
fotografije, komentarisati itd.

Ideja je da se angazuje lokalna zajednica da bude svesnija o
biodiverzitetu u okruzenju, da se upozna sa njegovim vrednostima i da
se podigne svest i potreba za njegovom zastitom. Prikupljene
fotografije bice izlozene na festivalu.

Tim biologa bi¢e deo grupe na drustvenim mrezama, koji ¢e biti
zaduzeni za vodenje stranice i komunikaciju sa gradanima.

Primer: Gradanin slika pcelu na cvetu, podeli stranicu i ljudi
raspraviljaju o onome sto vide. Biolog daje detaljnije informacije o
fotografiji.

Pre festivala planiramo da napravimo izlozbu fotografija snimljenih
slika, a ljudi ce na festivalu moci dalje da se upoznaju sa
biodiverzitetom podrucja.

Metode za ukljucivanje
mladih

Supernatural festival je orijentisan prvenstveno na mlade. Na dogadaj
ih privlaci muzika i kada tamo budu uklju¢eni u razne obrazovne
programe.

Ukupna ciljna grupa festivala su mladi od 16 do 25 godina, ali i
porodice sa decom. Kampanja za festival ¢e ih privuci na dogadaj i
motivisati ih da se angazuju u projektima nauke.




¢ |okalna lokacija za festival (dozvola opstine), tim za dogadaje i
organizaciju, oprema za bine, ulaze i sl.,, sanitarne zgrade,
tereni za hranu i pice, saradnja sa lokalnim aktivistima,
dobavljacima hrane itd.

¢ Fotografije koje su snimili gradani bice odStampane i izlozene
na festivalu.

Sta je potrebno?




4. DODATNI1ZVORIT KORISNI LINKOVI

Mobilizacija zajednice: strategije vodene najboljom praksom
(Community Mobilization: Strategies Guided by Best Practice).
Zagovornici mladih, Strategije zdravstvenih informacija (Advocates for
Youth, Health Information Strategies). Autor: Barbara Huberman, RN,
BSN, Med; dr Tom Klaus; i Laura Davis, MA. 2014. Preuzeto 05.07.2021.

Mobilizacija zajednice i ucesce" (Community Mobilization and
Participation) (u PDF-u). Odeljenje za razvoj zena i dece (Women and
Child Development Department), Orrissa. str. 197-205. Preuzeto
05.07.2021.

Mobilizacija Zivotne sredine u Evropi i Sedinjenim Drzavama
(Environmental Mobilization in Europe and the United States). U
Vingtieme Siecle. Revue d'histoire, vol. 113, broj 1, 2012, str.15-27.
Preuzeto 05.07.2021.



https://www.advocatesforyouth.org/resources/health-information/strategies-guided-by-best-practice-for-community-mobilization/
https://www.advocatesforyouth.org/resources/health-information/strategies-guided-by-best-practice-for-community-mobilization/
https://www.advocatesforyouth.org/resources/health-information/strategies-guided-by-best-practice-for-community-mobilization/

DRUGI DEO: DIGITALNE MAPE
ZAJEDNICE NA MREZ

U ovom delu, razmotricemo jednostavan nacin kreiranja digitalne
mape zajednice koja prikazuje klju¢na pitanja zivotne sredine i klime
u lokalnoj zajednici, kao i klju¢ne ucesnike, potencijalne partnere,
resurse i reSenja za ova pitanja. Ove digitalne mape kreiraju lokalne
grupe miladih ljudi koji saraduju i ilustruju kako vide svoju zajednicu,
Sta su problemi i koje promene bi zeleli da vide i na kojima aktivno
rade u saradnji sa vrSnjacima, partnerima, kreatorima politike i drugim
akterima u zajednici.

Ovaj deo kompleta alata vas vodi kroz razlicite korake Kkreiranja
digitalne mape zajednice kroz kratki “korak po korak” vodic¢ i video
uputstvo.




0. SOFTVER: MIRO

Miro je digitalna bela tabla na mrezi koja ima beskonacno “platno” i
omogucava vam da uradite bilo Sta Sto tabla moze da uradi: od
pisanja na njoj, dodavanja slika, dodavanja lepljivih beleski i Sirokog
spektra drugih funkcionalnosti. To je real-time alatka, tako da vam
omogucava da vidite Sta drugi rade na tabli a oni mogu da vide Sta vi
radite. Miro se koristi u razlicite svrhe i pomaze u vizuelizaciji ideja,
diskusija, beleski pa ¢ak i vezbi mapiranja.

Neke od osnovnih funkcija kao Ssto su frame-ovi za tekst, lepljive
beleSke, oblici i okviri su objasnjeni u MIRO-u kroz tutorijale i vodicCe
za ucenje i inspiraciju.

Glavni razlog zasto smo odabrali MIRO za nasSe digitalne, interaktivne
Mmape zajednice je taj Sto je veoma intuitivan i lak za koris¢enje. U isto
vreme nudi mnogo alata za kreiranje i personalizaciju mapa zajednice
kao i alate preko kojih se lako dalje moze Serovati i saradivati tako da
nekoliko ljudi moze istovremeno da radi na mapi.

Da bi ste imali vise funkcija ili da bi ste mogli da delite sa vise ljudi,
MIRO mozete lako da nadogradite na uslugu koja se placa. Za nase
potrebe, besplatna verzija MIRO-a je dovoljna.

PocCnite tako Sto cete se prijaviti na: www.miro.comza besplatnu
verziju.



http://www.miro.com/

Oflajn mapa zajednice i analiza situacije kao osnova

lako mozete u MIRO-u da pocnete da kreirate svoju mapu od nule
direktno, preporucljivo je da pocnete sa Off-line vezbama i
aktivnostima koji su opisani u prvom delu ovog kompleta. U ovom
prvom delu, sledece metode su detaljno opisane: uspostavljanje i opis
zajednice, ankete, foto safari, prikupljanje Cinjenica i brojki, intervjui u
zajednici, fokus grupe, sociometrijska metoda, mapiranje imovine
zajednice, drvo sa problemima i reSenja, istrazivanje trzista, skeniranje
ekoloskih medija i SWOT analiza. Za digitalne mape zajednica u MIRO-
u, ove metode i njihovi rezultati mogu predstavljati veoma dobru bazu
podataka, tema za diskusiju, identifikovanje ekolosSkih problema,
potencijalnih resursa i partnera kao i mnoge druge aspekte o kojima
je ranije bilo reci u vasoj grupi.

Imajte na umu da mapiranje zajednice (Off-line ili On-line) ima snazan

fokus na proces i saradnju; o razlicitim gledistima koje <clanovi
zajednice mogu imati o odredenim pitanjima ili resursima i
ucesnicima u vasoj zajednici, kao i o mogucnosti azuriranja i

dodavanja novih elemenata na mapu.

Dakle, to je procesno orijentisan alat za saradnju. lako su Cinjenice i
brojke o va$oj zajednici i njenim ekoloskim pitanjima, kao i krajnji
rezultat posedovanja detaljne i ilustrativhe mape, kljuc¢ni, ovaj alat
takode ima subjektivhe elemente koji pokazuju Sta je vazno ¢lanovima
zajednice i mladim ljudima, uzimajuci u obzir njihove razlicite tacke
pogleda. Na primer, za neke ljude odredene kompanije u zajednici su
uzrok kljucnih ekoloskih problema u zajednicama, a drugi ih vide kao
potencijalne partnere ili klju¢ne ucesnike u reSavanju problema
zivotne sredine. Neki ih vide kao problem, a drugi kao potencijalni
resurs za reSenje;verovatno su obe strane u pravu.




6. KLJUCNE KARAKTERISTIKE
JIGITALNIH MAPA GOMMUNITY
CHALLENGERS-A

a. Besplatan, intuitivan i jednostavan za koriséenje

Cinjenica da MIRO ima besplatnu verziju je kljué¢na za Sirenje i efekat
umnozavanja digitalnog alata za mapiranje i omogucava buduc¢im
korisnicima da jednostavno i slobodno koriste ovaj alat za mapiranje
sopstvene zajednice. Nazalost, MIRO je samo na engleskom, ali
njegove karakteristike koje su veoma jednostavne za koris¢enje Cine
ga veoma prilagodenim korisnicima i veoma intuitivnim za korisc¢enje.

b. Zasnovan na vebu, aZuriran, deljiv i interaktivan

MIRO je zasnovan na web-u i kreirane mape moze da kreira nekoliko
korisnika u isto vreme. Mape se lako mogu Serovati na mrezi i
azurirati. Tokom projekta Community Challengers, novi elementi bice
dodati mapi sSto je Cini zivim alatom za razliku od staticnih mapa.
Pitanja zivotne sredine i podaci oko njih, kao i moguca reSenja, nove
ideje za njihovo reSavanje i nove inicijative pojavice se tokom i nakon
projekta Community Challengers. Zbog toga su toliko vazne ove
interaktivne funkcije.




c. Neograni¢eno kreativno izrazavanje

Svaka zajednica je drugacija i unutar svake zajednice pojedinci imaju
razlicite poglede na (ekoloska) pitanja, resurse, kljucne ucesnike u
svojoj zajednici. Zbog toga, alat za digitalne mape zahteva Sirok
spektar opcija i mogucnosti za kreativno izrazavanje. MIRO ima mnogo
funkcija koje omogucavaju sa jedne strane slican stil za sve mape
zajednica projekta Community Challengers a sa druge strane, za
individualne dizajne kroz Sirok spektar boja, oblika, ikonica, emodzija,
ubacenih vizuelnih prikaza, fotografija, video zapisa, text box-ova,
komentara kao i mnogo drugih funkcija. Svaka digitalna mapa
zajednice bice kreirana na mnogo razli¢itih nacina i odrazava kreativni
izraz svake lokalne grupe.

d. Fokusiranje se na ekoloska pitanja i resenja

Mapa moze odrazavati mnogo razlicitih aspekata zajednice od
drustvenih i ekonomskih do infrastrukturnih aspekata, zdravlja,
zivotne sredine i joS mnogo toga. U projektu Community Challengers
fokusiramo se na pitanja zZivotne sredine i klime i pokuSavamo da
predstavimo koja su kljucna pitanja, ali i resursi i potencijalni partneri
ili kljuéni ucesnici u zajednici. Mnogi ekoloSki izazovi mogu biti
lokalni, ali su na kraju povezani sa regionalnim, nacionalnim ili
svetskim ekoloSkim izazovima. Dakle, digitalna mapa moze

predstavljati lokalna pitanja koja su hitna ili vazna za lokalnu
zajednicu, ali ih povezuje i sa globalnim temama ili inicijativama kroz
text box-ove, linkove ka organizacijama i inicijativama, video zapise
itd.

e. Geografski i tematski pristup

Mnoga pitanja zZivotne sredine ili klimatskih promena, kao Sto su
zagadenje vazduha, prekomerna potrosnja, plasti¢ni otpad, kisele kise
tesko je locirati na preciznim geografskim mestima na mapi, jer mogu
postojati u celoj zajednici. Ipak, preko digitalnih mapa pokuSavamo da
identifikujemo ove kljucne probleme u zajednici i pokuSavamo da ih
postavimo na mapu preko vizuelnih alata kao sSto su ikonice,
fotografije, okviri za tekst, lepljive beleSke, itd. S obzirom na prirodu
vecine ekoloskih problema, vazno je ne postaviti ih na preciznu
lokaciju na mapi vec¢ ih postaviti negde i dati potrebna objasnjenja i
vizuelne nagovestaje.




7. TEHNICKI ASPEKTI MIRO-A

MIRO je besplatan i dostupan svima. Svakom ucesniku je potreban
digitalni uredaj ili ga deli sa joS 2-3 osobe. Alat je lako dostupan na
mobilnim uredajima i laptopovima i sa internet vezom koja je stabilna.

Postoji ogroman broj tehnickih aspekata. Za zajednicki rad, svim
ucesnicima je potreban pristup tabli. Ovo se moze uraditi deljenjem
istog prijavljivanja sa svim ucesnicima, deljenjem veze na forumu ili
podeSavanjem sopstvenih naloga. Vlasnik table treba da obezbedi da
sVi imaju pristup za uredivanje, a ne samo da ,pregledaju” (read only).
Ovo se moze podesiti neposredno pre kopiranja linka sa pozivnicom.

Mogu se koristiti Mape uma u razlicitim stilovima, tabele koje se mogu
prilagoditi potrebama. Dok ljudi rade istovremeno, jedno lice treba da
bude ,Cuvar” ili kustos: rasporeduje post-ove, emodzije, beleSke i vodi
pregled prikupljenih postova. MIRO nema ograni¢enja i nudi mnogo
Sablona (templates).

Sa ,frame“-ovima koji se mogu podesiti, odredena polja, mape uma ili
prostor za saradnju mogu se sacuvati pod odredenom temom (na
primer ,Ideje za promenu”). MIRO tabla u celini se ne moze sacuvati,
dok se frame-ovi mogu sacuvati kao PDF dokument na jednoj stranici i
lako deliti sa ostalim ucesnicima.

Tehnicki aspekti, ovde navedeni, su samo neki najistaknutiji primeri
mogucnosti za rad sa MIRO-m. Platforma pruza mnogo vise funkcija
koje se mogu otkriti kroz intuitivho korisnicko okruzenje.




8. KAKO NAPRAVITI SVOJU
DIGITALNU MAPU ZAJEDNICE U
MIRO-U

Svaka digitalna mapa se kreira u grupnom procesu, a odluke o tome
kako vizuelno predstaviti elemente unutar mape, zavise u potpunosti
od c¢lanova grupe. Sledece preporuke i primeri dati u ovom kompletu
alata su samo kao smernice. Na svakoj grupi je da odabere sopstveni
stil, vizuelne elemente i alate za pravljenje sopstvenih digitalnih mapa.

Digitalne mape zajednice: Tutorijal (video koji ¢e biti izraden i
ubacen)

P T Y —

a Link ka Youtube videu Youtube:
https://www.youtube.com/watch?
v=z6yK-MhJShA
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https://www.youtube.com/watch?v=z6yK-MhJShA

KORAK 1: Prijava
Prijavite se besplatno na www.miro.com i napravite praznu belu tablu.

KORAK 2: Geografsko podruc¢je kao pozadina

1.Pronadite geografsku kartu: Kao sto je objasnjeno u prvom delu,

vazno je utvrditi geografsko podrucje vase zajednice. Mozete
pronaci geografsku mapu iz svoje zajednice, okruga, grada ili sela i
skenirati je ili pronaci digitalnu mapu na mrezi. Evo nekoliko web
lokacija na kojima mozete dobiti besplatne digitalne mape:
WWW.mapcarta.com,

Kao alternativa, mozete nacrtati mapu svoje zajednice sa glavnim

putevima, rekom ili drugim vaznim znamenitostima. Ako je crtez

uraden rucno, slika se moze skenirati ili fotografisati i postaviti na

MIRO.

2. Ubacite svoju mapu tako sto prevucete mapu na tablu. Ova mapa
bice glavnha pozadina vase digitalne mape zajednice.

U MIRO-u postoji Sirok spektar ikonica i emodzija koje mozete
pronaci u pretrazivac¢ima ikonica i emodzija (lcon and Emoji
Finders) samo uz pomo¢ trake za istrazivanje (Research Bar).
MozZzete koristiti ikonice i emodzije koje zelite - crno-bele ili u
boji. Medutim, preporucdujemo da koristite isti tip/stil ikonica u
istoj kategoriji (spomenici i znamenitosti, kljucni ucesnici, kljucna
sredstva, ekoloSka pitanja itd.). Na taj nacin imacete visSe
konzistentnosti unutar vase digitalne mape zajednice i ucinicete
je vizuelno privlacnijom. Ako nema dostupne ikonice ili emodzija
za reC koju trazite, pokusSajte da potrazite slicnu rec.

Primer: Ne postoji ikonica za re¢ ,prekomerna potrosnja“
(overconsumption), ali kada se trazi reC ,zagadenje” (pollution),
ima mnogo razliCitih ikonica i jedna koja bi mogla da se uklopi u
reCc ,prekomerna potrosnja“ (overconsumption):

Dalje, ako vam se ne svidaju predlozZzene ikonice ili emodzije,
takode mozete da kreirate sopstvene i da ih ubacite/prevucete na
SVOju mapu.



http://www.mapcarta.com/
http://www.miro.com/

KORAK 3: Kljuéni spomenici i znamenitosti

Koris¢enjem ikonice “Finder” u meniju MIRO table, ubacite glavne
spomenike i orijentire u mapu kao sto su kljucne zgrade (crkva,
opsStina, sud, policija, itd.) i druge znamenitosti (parkovi, igralista,
planine, plaze itd). Takode pomaze i davanje geografske orijentacije i
kljucnih referenci. Ako je ikonica sama po sebi razumljiva, mozete
postaviti samo ikonicu ili mozete napisati objasnjenje kroz traku za
tekst. Takode, postoje neki zanimljivi emodziji koji se mogu koristiti.

e e & A ki S i
Eﬂ"%ﬂ\

KORAK 4: Kljucni ucesnici

U mapiranju imovine zajednice, takode je vazno identifikovati kljucne ucesnike i
vazne institucije za mlade ljude u kontekstu projekta Community Challengers i
pitanja vezana za zivotnu sredinu i klimatske promene. Tu su Skole, opstina,
organizacije aktivne u ovoj oblasti, javni sektor (javni organi), preduzeca i preduzeca
(privatni sektor) i Nevladine organizacije ili udruzenja (nezavisni sektor). Ako je
ikonica sama po sebi razumljiva, mozete ostaviti samo ikonicu ili mozete napisati
objasnjenje kroz traku za tekst. Takode, postoje neki zanimljivi emodziji koji se mogu
iskoristiti.
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KORAK 5: Kljuéna sredstva, resursi potencijalni partneri

Neke od ovih ubacenih institucija, organizacija i aktera mogu se
oznaciti kao pozitivha sredstva ili resursi u zajednici, a posebno u
kontekstu projekta Community Challengers. Kao oznaka za pozitivnu
ili potencijalnu ulogu ovih sredstava ili resursa, mozete dodati
simbole, ikonice ili emodzije kao Sto su palac na gore ili bilo koji drugi
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KORAK 6: Pitanja zivotne sredine i klime

Klju€ni ekoloski problemi u lokalnoj zajednici koje je grupa u prvom delu
identifikovala tokom Off-line vezbi mapiranja, mogu se staviti na digitalnu mapu
preko ikonica i teksta i/ili lepljivih beleski. Klju¢na pitanja Zivotne sredine u nastavku
su opisana u Priru¢niku o odrzivosti i klimatskim akcijama (1O1). Da bi ste detaljno
opisali lokalni problem mozete koristiti iste kategorije i kodove boja iz Prirucnika
(tbc) dodati text-box i/ili lepljivu belesku ili komentar.

e Kréenje Suma

e Prenaseljenost

e Prekomerna potrosnja

e Ostecenje ozonskog omotaca

e Kisele kise

¢ Klimatske promene i globalno zagrevanje
e Urbano Sirenje

e Zagadenje

e |Industrijski i ku¢ni otpad

e Gubitak biodiverziteta




KORAK 7: Akcije vezano za klimu

Kada su ekoloSka i klimatska pitanja identifikovana i ilustrovana na
mapi, dalje treba da se unesu moguca resenja, inicijative ili ucesnici
koji bi mogli da rese ili ublaze te probleme. To mogu biti moguce
akcije klju¢nih ucesnika KORAK-a 4, postojece akcije kljucnih
sredstava, resursa ili potencijalnih partnera iz KORAK-a 5, ili NOVE
projektne ideje, kampanje ili bilo koje druge klimatske akcije koje
grupa osmisli. Klimatske akcije mogu biti oznacene logotipom - Cilj 13
.Klimatske akcije” Ciljeva Odrzivog Razvoja (Goal 13 “Climate Action” of
the Sustainable Development Goals) ili slicnim simbolom. Kroz
ubacene box-ove za komentare na ovu postojecu ili predlozenu
klimatsku akciju, moze se pokrenuti razmena i ljudi mogu davati
komentare i razmenjivati ideje o tome.

KORAK 8: Emodziji (Emotions) ili ose¢anja

Kada je Sirok spektar elemenata dodat na mapu (od kljucnih spomenika,
znamenitosti i uCesnika do ekoloskih problema) neki od njih mogu biti oznaceni
emodzijima kako bi se pokazalo da li su to problem, resenja ili resursi za reSavanje
ovih problema. Savrsen alat za ovo su emodziji koji se mogu naci u Emoji Finderu, ali
se mogu Koristiti i drugi vizuelni alati.




KORAK 9: Community Challenges

Kako se projekat nastavlja, mladi Community Challengers-a u
razlicitim delovima Evrope ¢e uciti kako da koriste umetnost i
preduzetniStvo za podizanje svesti i reSavanje odredenih ekoloskih i
klimatskih izazova. U okviru projekta Community Challengers i kao
sledec¢i KORAK nakon kreiranja digitalnih mapa, mladi ¢e u svojim
lokalnim zajednicama kreirati video snimke, pesme, vizuelne
umetnicke radove i pozorisSne predstave koje se bave ekolosSkim i
klimatskim pitanjima. Ova umetnicka dela treba da budu postavljena i
dodata u digitalne mape zajednice u obliku fotografija, video zapisa,
zvukova i drugih oblika sa objasnjenjima u polju za tekst ili komentar.
Takode mogu biti vizuelno oznaceni Community Challengers logom.

COMMUNITY
CHALLENGERS

KORAK 10: Dodatni elementi

SWOT Analiza

U prvom delu ovog kompleta alata opisujemo SWOT analizu. Ta
analiza se moze lako dodati (ubacivanjem tabele) i moze biti
dodatni element na mapi. Da bi se dobile povratne informacije ili
da bi se ¢lanovi grupe ukljucili u razmenu misljenja, mogu se
dodati komentari.

Community Visions

Nakon Sto analiziraju svoju zajednicu, ekolosSka i klimatska
pitanja u svojoj zajednici kroz Off-line aktivnosti i digitalnog
Mmapiranja zajednice, grupama bi moglo da se predlozi zanimljiva
vezba kroz koju mladi definisu viziju svoje zajednice. Ova vezba
moze biti u obliku pisanog teksta ili umetnicke forme (muzika,
video, vizuelna umetnost, itd.) i takode moze biti predstavljena i
dodata na digitalnu mapu.
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