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A verdade dos ingredientes que vém da natureza, cheios do que nutre vida e sadde. Aqueles que todo
mundo reconhece pelo nome, que ndo foram inventados, mas cultivados e colhidos com respeito as suas
origens. Que cabem na sua vida tanto em um suplemento quanto em uma receita de familia.

A verdade de quem te conta exatamente o que entrega. Nada de esconder ou disfarcar informacées.
Queremos que vocé entenda direitinho o que tem por trds do rétulo.

Isso se chama clean label, mas pode chamar também de transparéncia e confianca.

A verdade do bem-estar que dura. Néo sé um verdo, ndo sé uma fase da vida, mas por toda a vida.
Sem férmulas mdgicas, dietas padronizadas, restricdes absurdas. Com consciéncia alimentar que gera
autonomia para fazer melhores escolhas.

A verdade da nutricdo baseada em evidéncias cientificas, que busca os caminhos mais responsdveis para
fazer parte do seu dia a dia. E também te ajuda a compreender os impactos do que vocé come na satde
das outras pessoas e do planeta.

A sua verdade!

Seu corpo, seu estilo de vida, seus gostos, desafios e sonhos.

Alimente-se do que te respeita, integralmente. Nutrify.




5//52

NUTRIFY

NUTRIFY STYLE GUIDE 2022
Real Foads.

Nutrify € uma marca que inspira pessoas

a viverem com mais saude e equilibrio,

fazendo escolhas alimentares conscientes.
02 Manifesto Temos isso em mente no desenvolvimento
06  Missdo, visdo e valores de nossos produtos e no jeito como nos
comunicamos com consumidores, clientes e

08 Logo conceito .
prescritores.

10 Logo & Versoes

18  Color Code Este guia foi elaborado para ajudar vocé a
compreender o universo Nutrify em formas,
cores e palavras. Ele serd essencial para que
22  Iconografia vocé saiba como a marca deve se apresentar
em qualquer ponto de contato.

20 Tipografia

24  Papelaria
26  Aplicacées Boa leitura!
28 Guia Verbal

42  Moodboard

46 Dont's

48  KeyVisual
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Nutrify € uma marca que inspira
pessoas a viverem com mais sadde
e equilibrio, fazendo escolhas
alimentares conscientes.

Temos isso em mente no
desenvolvimento de nossos
produtos e no jeito como nos
comunicamos com clientes,
prescritores e consumidores.

Este guia foi elaborado para
ajudar vocé a compreender o
universo Nutrify em formas, cores
e palavras. Ele traz orientacdes
superimportantes sobre como

a marca deve se apresentar em
todos os pontos de contato.
Consulte sempre que precisar.

TNisséo

Impactar positivamente a longevidade
do ser humano a partir do despertar
sobre a responsabilidade de escolhas
sauddveis.

Viséo

Ser a marca reconhecida pela
suplementacdo clean label,
estabelecendo relagdes de confianga e
admirac@o com prescritores, encantando
e surpreendendo consumidores.

Vablores

NATURALIDADE
E SUSTENTABILIDADE

TRANSPARENCIA
EQUILIBRIO

CIENCIA COMO BASE

NUTRICAO COMO
CAMINHO

Valorizamos a integridade dos ingredientes naturais que
utilizamos, respeitando suas fontes e buscando o menor
impacto ambiental possivel.

Somos transparentes em nossa comunicac@o e em nossas
relagdes com prescritores, consumidores e parceiros
comerciais.

Temos uma abordagem integrativa de saude e bem-estar,
que considera o equilibrio fisico, mental e social. Essa é
nossa forma de valorizar a vida, individual e coletiva.

Inovamos com base em consensos cientificos. Traduzimos
em suplementos nutricionais o melhor que a ciéncia, a
tecnologia e a legislacGo permitem.

Acreditamos na boa nutricgo como um caminho para
ajudar as pessoas a viverem por mais tempo, com mais
saude e autonomia.



9//52

N

NUTRIFY.
Real Foods

NUTRIFY.
Real Foads

Para manter o link com a arquitetura de marca da
companhia, usamos a geometria como caracteristica
marcante da logomarca, presente na leta N.

Para a palavra Nutrify, escolhemos uma fonte
democrdtica e eclética, com pequenos ajustes nas letras
N e Y para estilo e exclusividade.

O contraste fica por conta do slogan Real Foods em

manuscrito, que traz leveza e proximidade.
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Os logotipos s@o
uma extensdo
gréfica das missoes
internas de

uma empresa.

Logo
Versdes

Aplicacao principal. Versdes secunddrias N U T R I F NUT RIFY-
N U T RI F Y: Deve ter prioridade na aplicagdo, sdo recomendados Y®

Real Foods
(R ) garantindo os elementos sempre apendas em casos
cods bem protegidos. extremos de restricdo ?2 Ze eYe 13
de espaco e cores. g
Como um bordado,
por exemplo.
Logo Secunddrio Logo Horizontal
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Area de

E importante _ -
morter @ morca Protegéo MRanEEEEREEEA DY
livre de qualquer ! e
outro elemento A drea de seguranga indica o mais préximo T NUTRIFY |
gréfico. que qualquer outro elemento gréficoo N U T R I F Y 77777 Real Foods | .|
mensagem podem ser posicionadosem L 1---- Yy e L
. N T T N [ 1 ARV I | S A S I I L A I DL R A I
Por isso. uma drea relagéo & marca, ao préprio simbolo ou '/, % R SR R /, x
' , nome da empresa. Essa protecdo deve ser Wea@ Slaad/& ‘
de seguranca é : Y SR
.. respeita em qualquer situacdo. 2 A IV S
definida ao redor
do logotipo.
'/, % '/, x
/)
””” Tamanho Minimo
vy [ | _
777777 > o 2 cm é o tamanho minimo recomendado para N
N . e ue se mantenha uma legibilidade adequada
o eat Jaoa q cacdo d d Em si - d NUTRIFY. NUTRIFY. NI %%H'FY
N T para comunicacdo da marca. Em situagdes de et onds S
TR | | espaco restrito, préoximo ao tamanho minimo, é
= : e recomendado a aplicacéo da versdo secundéria ’ ’
T Lyx| o | 2 cm 2 cm 2 cm
T
£
)
Z 0
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Logo N DN N

Nosso logotipo é

importafissimo para Aplicacoes NUTRIFY. NUTRIFY. NUTRIFY. NUTRIFY-
a construcdo de Real Foods Real Foods Real Foods Real Foads
nossa identidade, Apenas 3 versdes sdo aprovadas

o principal elmento para uso, com prioridade na

visual que nos aplicacdo primaria.

identifica.

Qualquer formato ndo apresentado
aqui, ndo s@o aprovados pela
NUTRIFY e nédo deve ser utilizado.

NUTRIFY: NUTRIFY. NUTRIFY. NUTRIFY-
Real Foads Real Foods. Real Foods Real Foods
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Dont's (%) N Q N QNNUTNFY.

Para evitar ruidos de
mensagem, e manter o logo
sempre bem exposto, essas
aplicagdes sé@o proibidas.

doeplcagsennt NUTRIFY: O NuTRIFY. Q Nl X, N Real Joods

aprovadas pela NUTRIFY, NUTRIFY.

sejam coloridos ou (/-\)8@6 51aad/& Real Foods Real Foods

monocromaticos.

& X NUTRIFY €3 NUTRIFY. o NUTRIFY.

Real Joads Real Foods Real Foads.
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O verde Nutrify
foi o ponto de
partida e definido
como a cor
principal, as cores
complementares
sdo estudos de

tendéncias globais.

Inspiracdo

A paleta proposta foi baseada nas

cores da embalagem. Tons de verde do
Branding, associag¢éo & natureza. Bege do
fundo palha dé& constraste e leveza. Tons
de magenta presentes na tampa, como
detalhes, trazem um toque de feminilidade
as composicoes.

COLOR CODE
& BALANCE

AREIA

CMYK
C4 M9 Y17 KO

RGB
R242 G227 B208

HSN
#F2E3DO

PANTONE
7527 C

VERDE NUTRIFY

CMYK
C76 MO Y58 KO

RGB
R16 G183 B 145

HSN
#10B791

PANTONE
339 C

TERRACOTA

CMYK
C29 M87 Y85 K29

RGB
R140 G52 B43

HSN
#8C352B

PANTONE
7624 C

VERDE FLORESTA

CMYK
C75 MO Y55 K40

RGB
RO G125 B 101

HSN
#007D65

PANTONE
568 C

CORAL

CMYK
C1 M51 Y46 KO

RGB
R242 G148 B 126

HSN
#F2947E

PANTONE
486 C
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TIPOGRAFIA

NUTRIFY
STYLE GUIDE 2022

A hierarquia tipogréfica

i i FONTE PRIMARIA FONTE SECUNDARIA UA«t S »
& um sistema usado oy Futura RS Nexa R cipt

para organizar o tipo,
gue estabelece uma ]

- Regular
Ordem de impOHanCiG SOBRE A FONTE o 'I: BO CP (DQ ER 2 -? UH\/I \JA/ KX LY'Q SOBRE A FONTE # 80D 8 7 g # 9 J g< i (rn
para os dados. Isso ' b q ; ho K| ‘ NOGPRARST UV WXY I
permi‘l'e que (o) |ei‘|‘or A futura, produzida por a ¢ e g bl m Nexa Rust € uma familia de a b/ c d e g g/ /I/ 1 J/ /?/ Z m
. Paul Renner e lancada em n o p qr s t u v w x Y Z fontes multifacetado que
encontre fGC||men1e o 1927. Sua caracteristica consiste em subfamilias de v o P’ q} voet w e w 9/ 2
que estd procura ndO e principal é a simplicidade e fontes. Neste projeto foi
, colaborar com a leitura em Regular proposto a variagdo Script,

navegue no ConerdO. movimento. A B C D E F G H I J K L M usado no slogan Real Foods,

N O P Q R S T U V W X Y Z na criagdo do logo original.

abcdefghijkIm

n opgrstuvwxXxyz
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Com influéncia ICONOGRAFIA

dos infogréficos de
dados, a linguagem
em icones simplifica

conceitos e é um
étimo recurso gréfico Para ajudar na comunicacéo é indicado o uso

dos icones da Skybox Creative, comprado e

para dar dinamismo oS I :
licenciado para Nutrify.

d grande volume de
informacdes.

Feminino, minimalista e leve sdo os pontos
fortes deste conjunto, que auxilia no
desdobramento do branding. Com temdtica
relevante ao contexto da marca, possui icones
de conceito, até alergénicos e "nGo contém"

STYLE GUIDE 2022

NUTRIFY
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7

E na interagdo
com o cliente,
com os parceiros
de negécio e até CO RPO RATE
mesmo entre os

funciondrios da

corporacdo que se Foi incorporado ao projeto
estabelece a fixacdo grdfico como grafismo, a letra N
e memorizqg(jo de do logomarca original.

uma marca através
de suas aplicagdes
gréficas.

A geometria traz sobriedade,
minimalismo e elegéncia a
comunicagdo corporativa,
reforcando o recall de marca
junto ao consumidor.
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Amar e respeitar seu

corpo por meio de uma
alimentacdo consciente
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ARQUETIPO
DE MARCA

O que €?

O conceito de arquétipo nasceu com o
psiquiatra e psicoterapeuta Carl Jung,
como forma de condensar as principais
motivagdes bdsicas das pessoas. De acordo
com esse conjunto, elas seriam divididas
em 12 grandes grupos.

Aplicados as marcas, os arquétipos
ajudam a despertar emocoes e
estabelecer vinculos mais profundos
com os consumidores.

SEGURA - Tudo que fazemos é embasado
em evidéncias sélidas e resultado do trabalho
dedicado de um time de especialistas.
Confiamos em nossos processos, nossas
pessoas e naquilo que entregamos.

ACOLHEDORA - Estamos abertos a receber
muito bem todo mundo que esteja em busca de
uma vida mais saudével e consciente. Ouvimos
sem julgar e sentimos prazer em explicar.

TRANSPARENTE - Defendemos didlogos
francos e construtivos. Ndo prometemos nada
gue a gente ndo possa cumprir e ndo temos
problemas em assumir falhas quando elas
acontecem.

DESCONTRAIDA - Tratamos de coisas sérias,
mas ndo somos sisudos. Acreditamos que a
leveza convida & conversa e ajuda a trazer mais
pessoas para perto.

QUESTIONADORA - Gostamos de questionar
o status quo, os velhos hdbitos e padrées que
podem afastar as pessoas de uma vida mais
saudavel, equilibrada e feliz. Gostamos de
manter as ideias em movimento, sempre.
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Tubricéo gue explica,
endgoassusta

5 PILARES D e | & g

tom de voiz

E o que aproxima a nutricdo das pessoas, que conecta o “O mais indicado é “Vocé tem que...”
saber cientifico a alimentacéo cotidiana de forma leve e néo que vocé...”
impositiva. “A maca é um
L. . “A magd, essa fruta carboidrato...”
(’?WWW&VP&C@, Com os prescritores, falamos como uma parceira experiente, deliciosa e versdtil, é
enao que respeita a inteligéncia e a experiéncia prética de nosso fonte de carboidratos “Para vocés
interlocutor. e rica em xxxx...” entenderem, o
JoN) . o que o estudo estd
%& E@ﬁbmea(da Para os consumidores, somos uma especialista que desmistifica “Quando analisamos mostrando é que...”
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Juntos teansfomamas.

conceitos complexos com um discurso acessivel, livre de
tecnicismos, mas nunca superficial ou simplistal

Nossa nutricdo é baseada em evidéncias, mas nédo é “nutricéo
de laboratério”. Consideramos as evidéncias no contexto da
vida real. Falamos de alimentos em toda sua potencialidade:
nutritiva, cultural e subjetiva.

Falamos de nutricdo em um tom: EXPLICATIVO
Mostramos nosso conhecimento com clareza e sem
arrogdncia. Estamos sempre disponiveis a esclarecer duvidas
e trocar experiéncias.

os dados do estudo,
podemos ver que...”

“E como vocé
pode aplicar isso
na hora de definir
seus lanches
intermedidrios, por
exemplo?2”
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& Equilibriodtudo

E o que diz: “vocé néo é SO o que vocé come, mas suas
escolhas alimentares IMPORTAM”, que deixa clara nossa
visé@o holistica de saude e bem-estar.

Né&o promovemos padrdes, mas autoconhecimento

e conscientizacdo; preferimos estratégias nutricionais
individualizadas a dietas. Estamos interessados em
conquistas duradouras, que ajudem a construir uma vida
longeva e equilibrada, ndo em metas de curto prazo.

Falamos de nutrigéo e alimentag@o de forma empética

(e simpdtica), mostramos respeito as diferentes vivéncias.
Para nés, a boa nutricdo ndo impde regras rigidas, mas
favorece a autonomia para fazer melhores escolhas, todos
os dias.

Falamos de nutricio em um tom: EMPATICO
Mostramos respeito as diferentes vivéncias, ndo impomos

regras rigidas, trazemos informagdes e apontamos caminhos
que favorecam a autonomia de quem conversa com a gente.

Q..

Q&zmanda

“Bem-estar didrio”

“Melhorar a
composicéo corporal,
de acordo com

suas necessidades e
objetivos”

“Sadde integral”

“Para manter uma
pele sauddvel e
bonita em qualquer

idade”

“Projeto verao”

“Perder x quilos em
x dias

“Corpo ideal”

“Para deixar sua
pele mais jovem”

lean label

E o que fala de verdade, simplicidade e qualidade.

Enfatizamos a importéncia do consumo de suplementos
e alimentos com formulacdes limpas, sem ingredientes
artificiais ou incompreensiveis.

Somos transparentes e honestos em relacdo aos beneficios
de nossos produtos. Evitamos exageros que possam colocar
em risco a confianga depositada em nds por prescritores e
consumidores.

Mostramos o bem que podemos fazer no dia a dia das
pessoas de um jeito inteligentemente simples: sem falsas
promessas, sem dietas mirabolantes, com nutrigdo de
qualidade.

Falamos de nutricdo em um tom: SIMPLES
Traduzimos em palavras a simplicidade inteligente dos

nossos produtos, queremos que todos compreendam quem

somos e o bem que podemos fazer.

35// 52

Q o,

Q&zmana”a

“Menos itens no
rétulo, mais nutrigéo
no seu dia.”

“Alimentos e
suplementos livres de
substéincias sintéticas,
nocivas ds pessoas e
oo planeta.”

“Que contribui
para manter niveis
sauddveis de xxx no
organismo.”

“A férmula perfeita
para atingir seus
obijetivos.”

“Um suplemento
para levar

vocé a maxima
performance.”

“Que vai suprir
todas as suas
necessidades de
XXXX."”
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Real Foads

E o que coloca a poténcia nutritiva dos ingredientes naturais
em destaque

Falamos com orgulho sobre o que nos faz diferentes da maioria
dos suplementos: a origem natural dos ingredientes que
utilizamos.

Mostramos que é possivel, sim, um produto industrializado
ser sauddvel de verdade! E explicamos como: falamos sobre
formulacées e processos que permitem manter ao mdximo os
beneficios nutricionais dos ingredientes naturais trazendo mais
praticidade para o dia a dia.

Néo nos colocamos como substitutos dos alimentos in natura,
mas como aliados de uma rotina alimentar rica, sauddvel e
saborosa.

Falamos de nutricdo em um tom: APAIXONADO
Somos muito orgulhosos do que nos diferencia: produtos a
base de alimentos reais. Falamos com paixao do tema, para
gue todos se sintam tdo encantandos por ele quanto nés.

Q..

Q&mwna”a

“A proteina vegetal
que utilizamos tem
como base ervilha
e arroz orgdnicos.
E isso faz toda
diferenca, sabe por
quée...”

“O suplemento
proteico pode ser
uma o6tima opgdo
para aqueles

momentos em que...”

“Mdaxima tecnologia
e ingredientes
importados”

“O suplemento
proteico substitui o
jantar...”

@ Juntos tansformamas,

E o que sugere que dd para ser diferente, que propée uma
transformacé@o positiva da realidade.

Incentivamos as pessoas a ampliarem o olhar para as conexdes
entre seu prato e o mundo ao redor, a se conscientizar sobre

o impacto de suas escolhas na sadde individual, coletiva e
ambiental.

Somos ligeiramente provocativos, promovemos
guestionamentos, mas de forma acolhedora. Néo falamos
como ativistas, mas como quem compartilha descobertas e
convida a pensar junto.

Falamos de nutricdo em um tom: CONVIDATIVO
Mostramos possibilidades, contamos histérias que inspiram
e convidamos todo mundo a pensar “serd que da para fazer
diferente2”.
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Q o,

Qé’amana”a

“Vale a gente
pensar que, 0o
priorizar produtos
orgénicos...”

“Vocé sabe para
onde vai a sujeira
dos seus produtos de
limpeza?”

“Separamos algumas
dicas que podem te
ajudar a reduzir o
lixo doméstico.”

“Entéo é dbvio que
comprar produtos
orgdnicos...”

“Todos sabem que
produtos de limpeza
sGo poluentes para
os rios.”

“Para gerar menos
lixo, é sé seguir
essas regras:”




Tutricéo

* Densidade nutritiva

* Poténcia nutritiva

* Valor nutricional

* Alimentacdo equilibrada
Necessidades individuais
Estratégias

* O que a ciéncia diz sobre...

e Comer consciente

ean dabel

* Poucos ingredientes

* Origem natural

* Sem quimicos

* Livre de...

* Nada de .... artificiais
* Comida de verdade

* Fundamental

* S6 o que faz bem

* Orgénico

gﬂ..ﬂ a.gﬂ

* Seu estilo de vida

* Sua histéria

* Suas escolhas

* O que faz sentido
para vocé

* Do seu jeito

No seu tempo
* Que se encaixa na
sua rotina

o

Corpo e mente

Nutritivo e saboroso
Longevidade com satde
Bem-estar de verdade
Cuidar de vocé e do meio
ambiente

Saude das pessoas e do
planeta

O i

& autros
quendo falam

Verbos
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Sabar

Naturalmente saboroso
Sabor suave e especial
Gostoso de um jeito
surpreendente

* Simplesmente delicioso

* Adocado naturalmente

* Gostinho de natureza

* Aroma naturalmente
envolvente

Conaciénei

* Ingredientes integros

* Origem orgénica

* Que vém de fontes
sustentdveis

* Atitudes positivas

* Que ajuda a preservar

* Na prdtica, isso
significa que...

* A importéncia disso
para nossa saude...

* E como podemos fazer
isso no dia a dia?

* Como aplicar isso na
sua alimentagdo?

Qualidade e Jecnologia

Um suplemento que inova
ao trazer...
Transformamos um
ingrediente natural em um
alimento prético e nutritivo
Feito apenas com
ingredientes selecionados,
de fontes sustentdveis

Natural
Simples
Saboroso
Nutritivo
Verdadeiro
Poderoso
Consciente
Pratico
Acolhedor
Gentil
Sustentdvel
Limpo
Solar

Ativo
Préximo
Interessado

Artificial
Rebuscado
Imediato
Complicado
Pesado
Exigente
Rigido
Imponente
Agressivo

Frio

Distante
Inconsequente
Desinteressado
Individualista

tem tudoa vel

Verbas gue
O com a gente

Sutros
quenao

Equilibrar
Descobrir
Conscientizar
Integrar
Respeitar
Simplificar
Priorizar
Preferir
Convidar
Sugerir
Ajudar
Refletir
Considerar
Pesquisar
Cuidar
Nutrir
Transformar
Exercitar

Complicar
Impor
Determinar
Isolar
Julgar
Padronizar
Bloguear
Cobrar
Fragmentar
Ignorar
Secar
Trincar
Malhar
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EXPRESSOES
(Pwp/ueta/um

¢ Nutritiva, consciente, de verdade.

* Vida real. Pessoas reais. Alimentos reais.

* Nutricdo de verdade. Bem-estar sem filtros.
* Alimente sua verdade.

e Saude na esséncia. Nem mais, nem menos.

* Sem quimicos, sem excessos, repleto do que faz bem.

* Menos itens no rétulo, mais nutricdo no seu dia.
* Forca nutritiva que vem da natureza.

e Saude em sintonia com suas escolhas.

e A ciéncia da nutrigdo em estado puro

* Nutricdo que faz sentido para vocé.

e Um dia a dia mais sauddvel, isso é natural!

* Forca vegetal. Sadde do seu jeito.

POR FIM,

mas-naoemenos.

Gostamos de falar “nés”,

afinal, somos parceiros
dos nutricionistas e
consumidores.

Somos leves, descontraidos,
mas ndo excessivamente
informais. Evitamos girias

e “memes verbais”.

tinguagem
neuta, néo
usamoeis.

@ vl

Bom humor pode e deve
ter lugar em nossa fala,
mas sempre evitando
ironias ou excessos que
possam comprometer

a credibilidade da

mensagem.

Devemos procurar nos
comunicar de forma cada
vez mais inclusiva e ndo
discriminatéria sob nenhum
aspecto, no entanto, ainda
ndo utilizamos a lingagem
neutra.

“Populacdes
indigenas” em lugar
de “os indios”

“Nutriente importante
para atletas” em
lugar de “nutriente
importante para os
atletas”

Todes; bem-vindx;
namorad@s
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NUTRIFY

NUTRIFY STYLE GUIDE 2022
Real Foads.

MOOD |
BOARD
dook & Feel

REF REF

Esses sGo os elementos que
devem estar presentes na
comunicacéo da NUTRIFY.
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Despojado Contato com
o natural

DN

NUTRIFY.
Real Foods.

Dia ensole

A combinacdo de elementos
naturais e interacéo humana
possibilita a criacéo de uma
estética contempordnea e
orgdnica, que nos ajuda a dar
forma aos nossos valores.

(q]
N
(@]
(q]
L
a
D
O}
L
—
>
'_
)

NUTRIFY




NUTRIFY
STYLE GUIDE 2022

MOOD
BOARD

Dont s (X)

Esses sdo os elementos
qgque NAO devem estar
presentes na comunicacdo

da NUTRIFY.
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NUTRIFY.
Real Foods

KEYVISUAL

NATURAL, SIMPLES, NUTRITIVO,
VERDADEIRO, PODEROSO,
CONSCIENTE, PRATICO,
ACOLHEDOR, GENTIL,

SUSTENTAVEL, LIMPO, SOLAR,
ATIVO, PROXIMO E INTERESSADO.

Esses sdo os elementos aspiracionais
que devem estar presentes na
comunicagdo da Nutrify.

STYLE GUIDE 2022

NUTRIFY
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O objetivo do projeto
gréfico é propor uma
estrutura flexivel que
permita demonstrar o
conceito de forma orgénica
com foco em direcéo de
arte de fotografia.

A soma de elementos
naturais, texturas e
sombras, ddo o contexto
aspiracional para a
verdadeira protagonista
da comunicacéo, a
consumidora.

Sem grafismos presentes,
apenas uma diagramacgdo
refinada, o photoshop sai
de cena e dé lugar & fotos
reais. Permitindo montar
composigdes com conceitos
simples e compostos.
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