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Leis de Incentivo
Cultural e Esportivo
O que são as leis de incentivo?
São mecanismos concedidos pelo governo a pessoas físicas e jurídicas 
para viabilização de projetos culturais, esportivos e sociais de outras 
pessoas físicas ou jurídicas, por meio da destinação de parte de seus 
impostos devidos. Os incentivos fiscais estão previstos no artigo 174 
da Constituição Federal e são regulamentados por leis específicas, de 
acordo com a área e a esfera legislativa (federal, estadual ou municipal).

Que benefícios podem ser obtidos pelo patrocinador que utilizar 
os incentivos fiscais?
Além do benefício fiscal, muitas leis preveem que as empresas 
patrocinadoras recebam um percentual dos produtos resultantes do 
projeto, bem como a exposição de sua marca nos produtos e em todo 
o material de divulgação. Por exemplo, quando uma empresa patrocina 
um livro aprovado no artigo 18 da Lei Rouanet, pode abater do Imposto 
de Renda 100% do valor destinado ao projeto (até o limite de 4% do 
imposto devido) e ainda recebe uma cota de exemplares que pode utilizar 
para presentear clientes, parceiros, acionistas e colaboradores. Além disso 
a empresa ganha visibilidade e suporte positivo de marca na área em que
ela optou, podendo ser cultural, esportiva ou social.

Quais impostos são abrangidos pelas leis de incentivo fiscal?
• Esfera federal: Imposto de Renda de Pessoa Jurídica (IRPJ) e Contribuição Social sobre 
o Lucro Líquido (CSLL).
• Esfera estadual: Imposto sobre Circulação de Mercadorias e Serviços (ICMS).
• Esfera municipal: Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU) e Imposto Sobre Serviços (ISS).

Pode-se aproveitar os benefícios fiscais de mais de uma lei simultaneamente?
Sim, desde que respeitados os limites de cada lei e os limites globais de cada esfera legislativa. No caso 
das leis federais, por exemplo, as pessoas jurídicas poderão destinar para projetos incentivados até 9% 
do Imposto de Renda devido:

• 4% para cultura (Rouanet, Audiovisual e Funcine);
• 1% para esporte;
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• 1% para os Fundos da Criança e do Adolescente;
• 1% para os Fundos do Idoso;
• 1% para o Programa Nacional de Apoio à Atenção à Saúde da Pessoa com 
Deficiência (Pronas/PCD);
• 1% para o Programa Nacional de Apoio à Atenção Oncológica (Pronon).

Somente para o Estado de São Paulo: 3% para a Cultura (ProAc) e 3% para 
o Esporte (PIE) - abatimento de ICMS

Abaixo destacamos as leis utilizadas pelo Atacadão:

Lei Rouanet - Lei Federal de Incentivo à Cultura 

Lei Federal nº 8.313: A Lei Rouanet, Lei Federal de 
Incentivo à Cultura, é utilizada por pessoas jurídicas ou 
físicas que desejam financiar projetos culturais. Os Projetos 
inscritos de acordo com o artigo 18, preveem para a pessoa 
jurídica, abatimento de 100% do valor incentivado até o 
limite de 4% do Imposto de Renda devido (a empresa 
deve ser tributada com base no lucro real). 

Os patrocinadores podem receber até 10% do produto cultural do projeto 
investido para distribuição promocional gratuita. Os projetos inscritos de acordo 
com o artigo 26, preveem para a pessoa jurídica, abatimento de 30% do 
valor incentivado, até o limite de 4% do imposto de Renda devido, mas prevê 
o abatimento do valor do patrocínio como despesa operacional 
no Balanço Patrimonial.

ProAC – Programa de Ação Cultural

A Lei Estadual nº 12.268: O Programa de Ação Cultural – PROAC oferece ao 
contribuinte do ICMS a oportunidade de patrocinar a produção artística e cultural 
do estado de São Paulo, apoiando financeiramente através do ICMS, projeto 
previamente aprovado pela Secretaria da Cultura do Estado. Quem participar 
do programa poderá aproveitar-se de benefício fiscal, creditando-se do valor integral 
destinado ao patrocínio. Poderá ser Patrocinador, a empresa contribuinte de ICMS que 
esteja em situação regular perante a SEFAZ e que tenha apurado imposto a recolher 
no ano imediatamente anterior.

PIE - Lei Paulista de Incentivo ao Esporte

A Lei Estadual nº 13.918: O Programa de Incentivo ao Esporte (PIE) é utilizada por
pessoas jurídicas que desejam financiar projetos desportivos e paradesportivos 
inscritos na Secretaria de Esporte, Lazer e Juventude do Estado de São Paulo 
através do abatimento de 100% do valor incentivado até o limite de 3% do ICMS 
devido pela Pessoa Jurídica.
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Lei Rouanet

ProAC

PIE

Distribuição dos patrocínios realizados pelo Atacadão nas leis culturais e 
esportivas no Brasil:
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Análise dos incentivos culturais realizados pelo Atacadão em 2015:

•Patrocínios em projetos diversificados, nos segmentos de música, teatro, dança e circo. Privilegia 
projetos que prevejam ações presenciais e de cultura regional, impactando o público local e 
aumentando a efetividade com as comunidades nas quais o Atacadão possui lojas. 
•Projetos variados, que foram realizados nas regiões Norte, Nordeste, Sul, Centro Oeste e Sudeste 
do Brasil.
•Considerando o público presente em cada projeto, o impacto foi positivo e com baixo valor unitário. 
O valor médio foi de R$ 18,84 por pessoa.
•Grande volume de mídia espontânea durante a realização dos projetos, além das mídias previstas nos 
projetos incentivados.
•Visibilidade de marca nas cidades aonde os projetos foram realizados, ampliando a divulgação 
institucional do Atacadão.
O Atacadão voltou ao mercado cultural com diversidade de projetos, atendendo todas as regiões 
brasileiras e com custo unitário muito baixo. O ano foi de grandes realizações, cumprindo com os 
objetivos propostos.
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PROJETOS
LEI ROUANET



Lei Rouanet - DANÇA

Objetivo do projeto:
Realização do Projeto Arraiá do Rela Bucho, no bairro do Catolé, na cidade 
de Campina Grande - PB e no Alto do Moura, em Caruaru - PE. Um evento 
cultural que enfatiza as quadrilhas juninas, o forró tradicional, a gastronomia 
típica, a decoração peculiar e os demais ícones da popular festa junina nordestina, 
oferecendo à população local e ao turista, durante os finais de semana e feriados 
do mês de junho, 40 apresentações de dança e 20 trios de forró, durante 20 dias. 

Descrição do que foi realizado e em qual período:
O Alto do Moura em Caruaru, foi cenário da casa do Forró Relabucho 2015, no 
período de 11 a 30 de junho de 2015. Recebendo um público diário de 1.500 
pessoas, que dançaram muito forró, ritmo oficial dos festejos. Campina Grande 
também recebeu o forró do Relabucho 2015, no período de 11 a 30 de junho 
de 2015, onde recebemos diariamente um público de 200 pessoas, sempre levando 
aos convidados presentes, o melhor do nosso festejo, com quadrilhas, trio pé de serra, 
grupos folclóricos e culturais. Ambientes idealizados para atender melhor aos convidados: 
SPA com salão de beleza e massagem, Sala de Jogos, Lan House, Lounge para aquele descanso 
merecido, Posto Médico, Bar, Banheiros Químicos, Sala de Imprensa, Camarote, Serviço de 
Buffet e palco para os shows e apresentações culturais.

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO

Quantidade de público presente:

De 11 a 30.06.2015 recebeu 1.500 pessoas 
por dia, totalizando 28.500 pessoas no evento, 
durante os 19 dias. 

De 11 a 30.06.2015 recebeu 200 pessoas por dia, 
totalizando 3.800 pessoas no evento, durante 
os 19 dias. 

CARUARU: 

CAMPINA GRANDE:
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Divulgação de Mídia prevista no projeto:

ESPAÇO EM MÍDIA - Assinatura em forma de APRESENTA, junto ao Ministério 
da Cultura, por ser patrocínio através de incentivo fiscal: 

RÁDIO
300 inserções 45”- Rádio 102 FM, com assinatura de 3” do patrocinador.
300 inserções 45”- Rádio Clube FM, com assinatura de 3” do patrocinador.
300 inserções 45”- Rádios locais de Caruaru, Campina Grande e João Pessoa, 
com assinatura de 3” do patrocinador.

MÍDIA EXTERIOR
Outdoor - 1 Campanha de 01 bi semanas com 30 placas na região metropolitana 
do grande Recife, BR 232, Caruaru/PE e Campina Grande/PB.

Lei Rouanet - DANÇA
1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO

MÍDIA IMPRESSA
5.000 Cartazes de vitrine 
200.000 Panfletos 
50 camisetas produtores, 
coordenadores e diretores do evento

MÍDIA DIGITAL
Hot site com a divulgação do evento e 
suas atrações 

MERCHANDISING DO PATROCINADOR

 

EXPOSIÇÃO DA MARCA EM CADA CIDADE: 
Aplicação de 1 marca em destaque no Pórtico da 
entrada oficial do evento.
Aplicação de 1 marca em destaque no Palco principal.
Aplicação de 1 marca em destaque na testeira do bar.

VISIBILIDADE EM CADA CIDADE
01 blimp aéreo gigante sobreposto à área da entrada 
OFICIAL DO EVENTO. 
20 flanges na área interna do EVENTO.   
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COMERCIALIZAÇÃO DOS PRODUTOS DO PATROCINADOR
Liberação de espaços para comercializar com exclusividade os produtos
do PATROCINADOR.  

AÇÕES PROMOCIONAIS
O PATROCINADOR poderá desenvolver ações promocionais e comerciais 
no evento, em comum acordo com a CONTRATADA. 

OUTROS BENEFÍCIOS
Citação de AGRADECIMENTO pelos apresentadores no palco. 20% dos acessos 
do total da lotação dos espaços aonde serão realizados os eventos.
20 acessos, por dia de evento, a um camarote exclusivo para o cliente, em 
cada espaço, com buffet de comidas e bebidas típicas e decoração junina.

50 camisetas produtores, coordenadores e diretores do evento
Divulgação da equipe de produção- o que estava previsto no projeto:

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA

11



1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA
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Clipping de mídia do evento: 

 

 

http://saojoaodecampina.com/grandes-atracoes-animam-o-arraia-do-rela-bucho-neste-final-

de-semana/ 

 

 

http://saojoaodecampina.com/arraia-do-rela-bucho-estreia-no-sao-joao-de-campina-grande/ 

 

 

http://www.wscom.com.br/diversao/noticia/musica/ARRAIA+DO+RELA+BUCHO+ESTREIA+NO

+SAO+JOAO-187128 

 

 

http://www.robertajungmann.com.br/posts/ver/arraia-do-rela-bucho-ganha-patios-juninos 

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA
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http://www.caruaru.pe.gov.br/noticia/15/06/2015/alunos-se-apresentam-no-arraia-rela-

bucho.html 

 

 

http://www.celebspe.com.br/arraia-do-rela-bucho-recebe-grandes-atracoes/ 

 

 

http://www.celebspe.com.br/sao-joao-ainda-nao-acabou-no-arraia-do-rela-bucho/ 

 

 

http://saojoao.leiaja.com/2015/musa-do-calypso-anima-o-arraia-do-rela-bucho 

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA
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http://www.mondieu.com.br/arraia-do-rela-bucho-e-novidade-neste-sao-joao/ 

 

http://www.issoepe.com.br/2015/06/arraia-do-rela-bucho-em-caruaru.html 

 

 

 

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA
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Facebook 

 

- total de curtidas: 374 

- alcance total das publicações: 1.998 

 

Envolvimento 

 

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA
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Alcance Geral

 

 

Análise de origem de público 

 

 

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA
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Alcance orgânico das publicações 

 

 Instagram 

 

 - Total de curtidas recebidas: 2.164 

 - Total de comentários recebidos: 117 

Fotos que receberam mais curtidas 

 

Fotos mais comentadas 

 

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA
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Publicações de pessoas que curtiram os shows e marcaram o Arraiá do Rela Bucho 

 

1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA
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1- ARRAIÁ DO RELA BUCHO
Lei Rouanet - DANÇA

20



Lei Rouanet - TEATRO

2 - MOSTRA DE DANÇA, TEATRO E 
CIRCO NO SUL DO BRASIL

Objetivo do projeto:
Fazer arte por meio do teatro e circo dançado, apresentando um tema 
folclórico do Rio Grande do Sul, incentivando e recuperando a memória sobre 

o tema no cotidiano das pessoas. A ideia é a de priorizar o coletivo.

Descrição do que foi realizado e em qual período:

NOVO HAMBURGO:

PORTO ALEGRE: 

RIO GRANDE:

GUAPORÉ:

Apresentações do Grupo Tholl com o espetáculo “Imagem e Sonho”, na Sociedade 
Ginástica de Novo Hamburgo, no dia 24 de novembro de 2015; 
Público - 4000 espectadores do evento; 
O Atacadão de Novo Hamburgo esteve presente através de representantes e 
funcionários
 

Apresentações dos Grupos de Dança: CTG ESTÂNCIA DO MONTENEGRO, CTG LENÇO COLORADO, 
CTG TIARAYU, CTG GILDO DE FREITAS, CTG VAQUEANOS DATRADIÇAO, CTG GLAUCUS SARAIVA, 
CTG ESTANCIA GAUCHA, CTG LAÇO DE MIRA, CTG CAMPEIROS DO SUL, CTG CRUZEIRO DO SUL 
e o FESTIVAL DE COREOGRAFIAS. Acampamento farroupilha em Porto Alegre - RS, no Parque Harmonia, 
no período de 08 a 19 de setembro de 2015; 
Público – 80.000 espectadores do evento; 
O Atacadão esteve presente fisicamente no espaço, na praça do evento, durante os 16 dias.

Apresentações do Grupo Tholl com o espetáculo “Imagem e Sonho”, no Centro Municipal de Eventos da 
cidade de Rio Grande - RS, no dia 10 de outubro de 2015.
Público: 1800 espectadores do evento; 
O Atacadão de Rio Grande esteve presente com 01 representante e funcionários

Apresentações do Grupo Oigalê com o espetáculo “A Máquina do Tempo”, no Autódromo da 
Cidade de Guaporé – RS, no dia 07 de agosto de 2015; 
Público – 820 espectadores; 
Como o Atacadão não possui loja na cidade, várias pessoas demonstraram interesse em conhecer a
empresa. A loja mais próxima está localizada na cidade de Sapucaia do Sul – RS, distante 195 km.

Na abertura de todas as apresentação, o narrador fez menção ao patrocinador com as informações 
fornecidas pelo marketing do Atacadão;
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2 - MOSTRA DE DANÇA, TEATRO E 
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Quantidade de público presente:

Aproximadamente 87.000 espectadores do evento.

Divulgação de Mídia prevista no projeto:

NOVO HAMBURGO:

PORTO ALEGRE:

* 10000 - Flyers do evento sendo que 4000 serão distribuídos no Atacadão 
Novo Hamburgo, 3000 no Atacadão Sapucaia e 3000 em 12 escolas de Novo 
Hamburgo e  em 3 de São Leopoldo; 
* 100 spots Mídia Radiofônica – na rádio Alegria e 104 , no período de 10 de 
novembro a 23 de novembro de 2015; 40 camisetas com o logo do evento entregues 
no Atacadão de Novo Hamburgo; 
* 01 Site do evento – aplicação da logomarca ; 
* Citação do patrocinador na abertura do evento; 
* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página: 

; 
* Divulgação pelo site: ; 
* Divulgação nos jornais: O Sul, Jornal do Comercio e NH; 
* Divulgação nas rádios ABC e Alegria (entrevistas); 
* Divulgação no programa Sociedade em ação 

.

* 20000 - Flyers do evento distribuídos nos dias 25 de agosto à 04 de setembro de 2015, nas lojas do 
Atacadão e faculdades da região de Porto Alegre; 
* 100 spots Mídia Radiofônica – na Rádio 104 e na Rádio Liberdade, ambas da cidade de Porto Alegre, 
no período de 01 julho à 10 de setembro de 2015; 
* 300 spots de até 30” na Rádio Parque do evento; 
* 300 veiculações do VT institucional do Atacadão no painel de led do palco principal;
* 01 Carro plotado divulgou o evento pela cidade, no período de 25 de agosto à 04 de setembro de 2015;
* 5000 flyers do evento com aplicação da logomarca; 
* 20.000 jornais do evento, com aplicação da logomarca; 
* 03 placas de entrada do evento, 04 mapas de localização e 02 palcos -aplicação da logomarca; 
* 100 camisetas com o logo do evento entregues no Atacadão da Sertório; 
* 01 Site do evento – aplicação da logomarca; 
* 01 Site da Tv  Web- Tv Tradição- aplicação da logomarca; 

https://www.facebook.com/pages/Mostra-de-Dan%C3%A7a-Teatro-e-Circo/626770377424820
http://www.dannaproducoes.net/mostra/?p=home

https://www.youtube.com/watch?v=0GFyu1iGMy8,
https://www.youtube.com/watch?v=NQgGuijoFZY

2 - MOSTRA DE DANÇA, TEATRO E 
CIRCO NO SUL DO BRASIL
Lei Rouanet - TEATRO
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* 126.000 visualizações do evento pela TV WEB 1.100.000 pessoas no evento que 
visualizaram a marca do patrocinador - número da Brigada Militar no evento; 
* 01 espaço (galpão) do patrocinador no evento; 
* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página: 

; 
* Divulgação pelo site:  
* Divulgação pelo site: 
 Site Coletiva.net 1909: 
* Site PortoAlegre.travel 0809:  
* Site Palpitadas.com0709: 
* Facebook Movimento Tradicionalista Gaúcho dias 10 e 11/09: 

* Site Pauta Social: 
1809:
1609: 
1509: 
1109: 
* Blog Secretaria Municipal de Cultura de Porto Alegre 0809: 
http://cmcpoa.blogspot.com.br/2015/09/mostra-de-danca-teatro-e-circo-marca.html
* Mundo Gaúcho 1509, 1109, 1009 e 0809: 

* 10000 - Flyers do evento distribuídos entre os dias 05 e 09 de outubro de 2015, em 48 escolas de 
Rio Grande; 
* 100 spots Mídia Radiofônica – na rádio Oceano no período de 25 de agosto a 09 de outubro; 
* 1000 flyers convites do evento com aplicação da logomarca, entregues para as diretoras e entidades 
de Rio Grande; 
* 50 camisetas com o logo do evento entregues no Atacadão de Rio Grande; 
* 01 Site do evento – aplicação da logomarca;
* Citação do patrocinador na abertura do evento;
* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página: 

* Divulgação pelo site: 
* Divulgação pelo site:  

https://www.facebook.com/pages/Mostra-de-Dan%C3%A7a-Teatro-e-Circo/626770377424820
http://www.dannaproducoes.net/mostra/?p=home ;

http://www.coletiva.net/agenda/mostra-de-dancas-gauchas/; 
http://www.portoalegre.travel/site/contdetalhes.php?idConteudo=18891;

http://www.palpitadas.com/atacadao-presente-no-acampamento-farroupilha/

https://www.facebook.com/MovimentoTradicionalistaGauchoRS/

 http://www.pautasocial.com.br/pauta.asp?idPauta=50079
http://www.pautasocial.com.br/pauta.asp?idPauta=50053
http://www.pautasocial.com.br/pauta.asp?idPauta=50044
http://www.pautasocial.com.br/pauta.asp?idPauta=50019

http://mundogaucho.blogspot.com.br/

https://www.facebook.com/pages/Mostra-de-Dan%C3%A7a-Teatro-e-Circo/626770377424820
http://www.dannaproducoes.net/mostra/?p=home 

http://www.riogrande.rs.gov.br/pagina/index.php/noticias/detalhes+2f135
programacao-da-16-festa-do-mar-traz-shows-nacionais.html#.Vh-nfn6rSUk;
http://www.grupotholl.com/content/index.php?secao=agenda&id=1610;
https://www.youtube.com/watch?v=QTbFgr_2k04.

RIO GRANDE: 

2 - MOSTRA DE DANÇA, TEATRO E 
CIRCO NO SUL DO BRASIL
Lei Rouanet - TEATRO
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GUAPORÉ: 

* Convites distribuídos nos dias 03 e 04 de agosto de 2015, em 08 escolas 
públicas da cidade de Guaporé; 
* Mídia Radiofônica – 100 chamadas para o evento na Rádio Aurora e 
100 chamadas na Rádio Liberal, ambas da cidade de Guaporé, no período de 
28 de julho à 06 de agosto de 2015;
* Carro de som divulgando o evento pela cidade, no período de 28 de julho à 
06 de agosto de 2015;
* Promotores distribuíram os folhetos do evento pela cidade, no período de 28 de 
julho à 06 de agosto de 2015; 
* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página: 

; 
* Divulgação pelo site: .
https://www.facebook.com/pages/Mostra-de-Dan%C3%A7a-Teatro-e-Circo/626770377424820

http://www.dannaproducoes.net/mostra/?p=home

100 camisetas com o logo do evento entregues no Atacadão da Sertório
Divulgação da equipe de produção – o que estava previsto no projeto. 

2 - MOSTRA DE DANÇA, TEATRO E 
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Lei Rouanet - TEATRO
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Lei Rouanet - DANÇA

3 - ENCONTRO SULAMERICANO DE
CULTURA POPULAR

Objetivo do projeto:
A realização do Encontro Sul Americano de Cultura Popular, composto de 
manifestações culturais populares de todos os Países Sul Americanos, tem 
como objetivo principal o de fomentar o intercâmbio cultural e uma maior 
aproximação entre os países envolvidos, já que temos tratados de amizade, 
fazendo com que este encontro torne-se um direcionador de âmbito
internacional, focando a cultura como segmento de pluralidades e de 
geração de emprego e renda. Serão realizadas ações culturais em todos os 
campos da cultura popular, revelando talentos nacionais e internacionais.

Descrição do que foi realizado e em qual período:

Quantidade de público presente:

O Encontro Sul Americano de Culturas Populares 5ª Edição foi realizado entre os 
dias 18 e 20 de dezembro de 2015, na Praça Ana Martinha, no Bairro Pedra 90, em 
Cuiabá/MT. Composto de manifestações culturais populares do México e Argentina, 
do Recife, do Rio Grande do Sul, de São Paulo, Rio de Janeiro, e várias apresentações
 de cultura popular de Mato Grosso, fomentando o intercâmbio cultural, além de uma maior 
aproximação entre os Grupos envolvidos, focando a cultura como o segmento de pluralidade 
e de geração de emprego e renda (mais de 900 empregos diretos e indiretos no evento).

Uma média de 50.000 pessoas 
nos 3 dias do evento.
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Divulgação de Mídia prevista no projeto:
Conforme proposto no pedido de patrocínio, as contrapartidas do projeto 
foram aplicadas, muitas delas, além do proposto, conseguindo grande 
visibilidade na mídia local. 

* As logomarcas do patrocinador constaram nos mais de 20.000 convites virtuais 
disparados e nos 1.000 físicos entregues para autoridades e convidados; 
* Nos 8 banners (1x8m) colocados no local do evento; 
* Na testeira de palco (24m); nos 2 telões; 
* No telão de led no fundo do palco(4x3); 
* Na locução do carro de som durante 4 horas por dia, nos dias 18 e 19 de dezembro; 
* Nas mídias virtuais sites e blogs; na divulgação maciça do nome do patrocinador 
em todas entrevistas de rádio e televisão; 
* Nos 8 outdoors espalhados em pontos estratégicos da cidade; 
* No vídeo institucional do projeto durante os dias do evento; 
* Nos 10.000 programas panfletados junto com os folders, na semana do evento, no próprio 
bairro e espalhados em locais de grande circulação na cidade; 
* Nos 10 busdoors em linhas estratégicas para publicitar o evento; 
* Nas 500 camisetas que foram entregues aos participantes e usadas pela equipe; 
* Nas 200 inserções de rádio entre os dias 1 e 19 de dezembro; 
* Nas 50 inserções televisivas na TV Gazeta entre os dias 04 e 20 de dezembro, além da divulgação 
na rádio interna do Atacadão local, durante toda semana que antecedeu o evento.

500 camisetas em que foram entregues aos participantes e usadas pela equipe.
Divulgação da equipe de produção – o que estava previsto no projeto. 
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Lei Rouanet - TEATRO

Montagem do espetáculo e a realização de 15 apresentações no Tocantins 
e 10 apresentações em cidades da Amazônia legal, seguidas de conversas com 
o público sobre o processo de criação artística. Fortalecer as  criações artísticas 
existentes no Norte do Brasil com foco na cidade de Araguaína-TO, valorizando 
sobretudo, as produções locais. Utilizando elementos  do universo do Clown e 
músicas executadas ao vivo, A POÇÃO DO AMOR conta a história de uma 
pombinha que está à procura de um grande amor.

Objetivo do projeto:

Descrição do que foi realizado e em qual período:

ARAGUAÍNA:

BOA VISTA: 

IMPERATIZ:  

PALMAS: 

 
2 Apresentações, sendo uma às 16h e outra às 19h no dia 06 de dezembro 
de 2015 no Glamour do Lago em Araguaína - TO; 

Na abertura da apresentação o narrador fez menção ao patrocinador;

 
Dia 02 de março de 2016 no Teatro Sesc Mecejana em Boa Vista - RR; 

No fim de cada apresentação os atores agradeceram 
e fizeram menção ao patrocinador; 
Aproximadamente 235 crianças de escolas e ONG's 
assistiram ao espetáculo. 
I

Dia 05 de março de 2016 no Teatro Ferreira Gullar em 
Imperatriz- MA;  

No fim de cada apresentação os atores agradeceram 
e fizeram menção ao patrocinador; 
Aproximadamente 100 crianças de escolas assistiram 
ao espetáculo. 

3 Apresentações, no Teatro do Sesc em Palmas - TO; 
Lotação do espaço: 260 pessoas.

No fim de cada apresentação os atores fizeram 
menção ao patrocinador;

Público – 810 espectadores do evento;

Público – 518 espectadores do evento; 

Público – 390 espectadores do evento;  

Público – 645 espectadores do evento; 

4 - A POÇÃO DO AMOR
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Cessão de 1.000 ingressos do tipo cortesia ao patrocinador, sendo que serão até 90 ingressos por 
apresentação, conforme a capacidade dos teatros. Essas cortesias poderão ser distribuídas pelo 
patrocinador aos seus colaboradores, parceiros e clientes. Essas cortesias de ingressos podem ser 
substituídas por uma apresentação aberta e gratuita, a ser realizada no estacionamento da loja do 
Atacadão, localizada na cidade de Araguaina – TO, ou ainda em praça pública, com o apoio da Prefeitura 
da  cidade de Araguaina, com o destaque do patrocinador como o realizador do evento. Entrega de 
DVD contendo a prestação de contas final do projeto, que será entregue ao Ministério da Cultura, 
contendo relatório final de produção/execução do projeto, bem como o clipping de mídia.  

Divulgação de Mídia prevista no projeto:

600 cartazes, 
10.000 filipetas, 
5.000 folders, 
spots de rádio  e  chamadas em TV, 
veiculados em TVs e Rádios 
Culturais e Educativas.

Crédito de “Apresenta” (exclusivo) ao patrocinador em todos os materiais 
publicitários, que são os seguintes: Postagens e link em site do projeto, fan 
page e links patrocinados do facebook, e-banner, e-flyers, web vídeos, 
releases e fotos para jornais e impressos eletrônicos. 

Divulgação da logomarca do patrocinador em:

Quantidade de público presente:
Total de 2.363 pessoas no total das 4 cidades 

Lei Rouanet - TEATRO
4 - A POÇÃO DO AMOR
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https://www.youtube.com/watch?v=O27WdvqaM-
c&index=90&list=PLgc8ydYjQDJ6vdAhTFEq3Pi0_MpqPIKXV
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Lei Rouanet - TEATRO

5 - 18º NATAL BORBULHANTE DE
GARIBALDI

Objetivo do projeto:
Apresentar Espetáculos de Artes cênicas, caracterizando uma Festa Popular 
cíclica de cunho Natalino, desenvolvendo na comunidade valores e princípios 
essenciais para a prática em grupo da solidariedade, principalmente nessa data 
próxima ao Natal. Durante a programação na praça, contamos com a participação
do Papai Noel e das crianças, e principalmente, dos grupos de danças, orquestras 
e corais.  A execução desse projeto tem como propósito apresentar as diversas 
manifestações artísticas de todas as modalidades trabalhadas pela 
comunidade (dança, teatro e música instrumental), além de atividades que
interagem com o público.

Descrição do que foi realizado e em qual período:

Realizado em 

Público direto – 30000 espectadores do evento;
Público indireto – 3.500.000 mil pessoas através de mídia impressa, rádio e TV.

24 apresentações: abertura teatral musical de Natal “Em busca da fábrica encantada”,  Corais: Coros 
Canarinhos de Garibaldi, Natal em Cordas com Marcello Camina e Pepeu Gonçalves, banda Diretoria, 
Grupo Dança Stella D'Italia, Escola Musical Center, Grupo Fora de Ordem, Grupo Kapránós, Missa campal
e show Padre Ezequiel, Banda The Early Beat Band, show Vitor Kley, Quarteto de Sopros, Orquestra Jovem 
de Garibaldi, Cia Teatral Acto, Vocal Allegro, Rodrigo Solton, Big Trouble, Sunset Riders, Orquestra 
Municipal de Garibaldi, Farina Brothers, acústico Renan e Lucas, banda NShaid e Família Lima.

Na abertura das apresentações e dos shows, o narrador fez menção ao patrocinador com as informações
fornecidas pelo marketing do Atacadão, no período de 10 à 23 de dezembro de 2015.
.

GARIBALDI/RS

63



Lei Rouanet - TEATRO

5 - 18º NATAL BORBULHANTE DE
GARIBALDI

64



Divulgação de Mídia prevista no projeto:

* 1000 - Flyers do evento distribuídos nas rádios, escolas, e comércio de Garibaldi
* 300 - Spots, sendo 100 spots Mídia Radiofônica – na rádio Alegria e 100 na Rádio 
Garibaldi AM e 100 na 88 FM Mais Nova no período de 10 à 23 de dezembro 
de 2015;
* 01 blimp do patrocinador no evento;
* 12 anúncios jornais, sendo 5 anúncios no Garibaldense e 01 no Pioneiro;

* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página: cards com a 
logomarca do patrocinador:

* Divulgação pelo site: 

* Mídia Redesul:

* Finger: 

* Jornal do Comércio:

* Cordeiro e Vinho:

Jornal Pioneiro:

https://business.facebook.com/dannaproducoes/?business_id=774650345998020

http://www.turismogaribaldi.com.br/ Prefeitura/Secretaria de Turismo e Cultura
http://www.turismogaribaldi.com.br/noticias/natal-borbulhante-2015-inicia-nesta-
quinta-feira-na-praca-loureiro-da-silva
http://www.turismogaribaldi.com.br/noticias/garibaldi-lanca-oficialmente-a-programacao-
do-natal-borbulhante-2015
http://www.garibaldi.rs.gov.br/informacoes/noticias/natal-borbulhante-2015-inicia-nesta-
quinta-feira/

https://www.redesul.com.br/noticias/show/noticia/45320-natal-borbulhante-2015-inicia-nesta-
quinta-feira-na-praca-loureira-da-silva

http://www.finger.com.br/finger-rede/08-12-2015/natal-borbulhante-2015-inicia-nesta-quinta-feira-
na-praca-loureira-da-silva

http://edicao.jornaldocomercio.com.br/jornal/jcomercio/2015/11/26/1444/pdf/26-CID003.pdf
http://jcrs.uol.com.br/_conteudo/2015/11/especiais/464781-natal-borbulhante.html

http://cordeiroevinhobyucha.blogspot.com.br/2015/11/garibaldi-lancou-programacao-do-natal.html

http://pioneiro.clicrbs.com.br/rs/geral/cidades/noticia/2014/12/mais-de-tres-mil-pessoas-prestigiam-a-
abertura-do-natal-borbulhante-de-garibaldi-4661965.html
http://pioneiro.clicrbs.com.br/rs/cultura-e-tendencias/almanaque/noticia/2015/12/familia-lima-faz-
show-gratuito-nesta-quarta-em-garibaldi-4936387.html

Lei Rouanet - TEATRO
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Divulgação da equipe de produção – o que estava previsto no projeto. 
Não previsto no projeto.
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6 - TERNO NATAL
Lei Rouanet - MÚSICA ERUDITA

Objetivo do projeto:
O projeto cultural, Terno Natal - Coral das Crianças – Maestro Keiler Rêgo, é 
uma iniciativa que visa a celebração do ciclo natalino, que inclui o Natal e as 
Festas de Reis, na cidade de Salvador. O projeto pretende realizar 12 grandes
eventos itinerantes do Coral das Crianças do Maestro Keiler Rêgo. Transmitir 
para as crianças noções de educação musical, técnica vocal, aquecimento e 
desaquecimento da voz, autoconhecimento do seu aparelho fonador e da 
produção vocal em grupo; Colaborar para o desenvolvimento social dos 
menores; Colaborar para a diminuição do tempo ocioso e diminuição do 
estresse nas crianças do coro; Ressaltar a importância da Cultura Popular como 
instrumento de fortalecimento da identidade cultural e memória das comunidades 
envolvidas; Difundir junto aos turistas nacionais e internacionais que visitam a 
cidade, a riqueza da Cultura Popular baiana;

Descrição do que foi realizado e em qual período:

10 Apresentações em diferentes pontos da cidade, nos seguintes dias e locais:
 

* 10/12 – Corpo de Bombeiros – Barroquinha – 19h30 
* 13/12 – Igreja Menino Jesus de Praga – Bairro Guarani – 11h 
* 13/12 – A Feira da Cidade – Farol da Barra – 18h30 
* 16/12 – Paróquia da Vitória – Vitória – 19h 
* 17/12 – Fundação João Fernandes da Cunha – Campo Grande – 18h 
* 18/12 – Atacadão – Cajazeiras – 17h 
* 19/12 – Atacadão – Barros Reis – 18h 
* 22/12 – Teatro Castro Alves – Campo Grande – 17h 
* 24/12 – Igreja São Francisco – Pelourinho – 18h 
* 06/01 – Largo da Lapinha – Lapinha – 20h 

 pessoas, 
Quantidade de público presente:

30.000
considerando 3 mil espectadores por espetáculo. 
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Divulgação de Mídia prevista no projeto:

* 5.000 - Panfletos do evento com aplicação da logomarca distribuídos entre os 
dias 15 de dezembro de 2015 e 06 de janeiro de 2016, nos locais das 
apresentações, igrejas e locais com grande circulação do público alvo do evento. 
* 4 Banners de divulgação com aplicação da logomarca dispostos em todas as 
apresentações desde o dia 10 de dezembro de 2015 até 06 de janeiro de 2016 
* 1000 livretos com as músicas do espetáculo e aplicação da logomarca 
distribuídos nas apresentações no período de 16 de dezembro de 2015 à 06 
de janeiro de 2016; 
* 30 cartazes colados em pontos estratégicos da cidade com aplicação da logomarca; 
* Disparo do material gráfico com aplicação da logomarca para aproximadamente 
5.000 pessoas por meio de listas de transmissão no aplicativo WhatsApp; 
* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página: 

* Divulgação pelo site: 
* Mídia espontânea nos dois jornais de maior circulação da Bahia, A TARDE e Correio da Bahia; 
Mídia espontânea nos sites: IBahia, Correio, Bahia Prime, Bahia Governo do Estado entre outros. 
* Mídia espontânea nas TVs: TVE, Aratu, Band e TV Bahia com ao vivo no dia da estreia; 
* Mídia espontânea nas Rádios: Bandnews, Metrópoles, CBN e Educadora 

https://www.facebook.com/keiler.rego/ 
http://www.maestrokeilerrego.com.br/site/ 

Não previsto no projeto
Divulgação da equipe de produção – o que estava previsto no projeto. 
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Objetivo do projeto:
Realizar no Palácio dos Correios de Niterói, um Auto de Natal com: iluminação
e projeção mapeada (holograma) criando espetáculo cênico com temas 
artísticos e Natalinos; apresentações teatrais e de dança; trilha sonora com 
música clássica, instrumental, popular e canto coral; atividades que representem 
o imaginário natalino, ao mesmo tempo conectadas com a nossa cultura. 
Apresentar à população niteroiense artistas de renome no cenário musical do 
Brasil e do mundo, e também nomes da produção musical local, como corais 
escolares e da terceira idade, banda de sopros municipal, teatro inclusivo e 
cia. de dança de cadeirantes.

Descrição do que foi realizado e em qual período:

APRESENTAÇÕES PRÉVIAS:
Foram realizadas 6 apresentações musicais entre os dias 16 a 23 de dezembro de 2015, 
das 19h às 20h, na entrada do Palácio dos Correios; 
O patrocinador foi citado pelo apresentador na abertura e agradecimentos finais em 
cada apresentação; 
Público estimado de 50 espectadores ao dia (além do público circulante), totalizando um quantitativo 
de cerca de 300 espectadores no evento de aquecimento; 
 As apresentações que precederam o grande evento, do dia 25 de dezembro de 2015, trouxeram
 excelente resposta do público, promovendo a intervenção musical na rotina do centro da cidade, 
despertando o clima natalino e o interesse para a apresentação principal. As apresentações contaram 
com performances musicais de canções natalinas nacionais e internacionais, interpretadas por Vanja 
Ferreira (harpa), Duo Tangere (violino e piano), Camerata Laranjeiras (camerata de cordas), Coral dos 
Correios, Valerie Lu (duo de voz e violão) e Quinteto Brasileiro de Metais (instrumentos de sopro); 

EVENTO PRINCIPAL: 
 Apresentação no dia 25 de dezembro de 2015, das 18h às 22h, no Palácio dos Correios; 
 O espetáculo apresentou ao público niteroiense a produção musical como corais, banda de sopros 
municipal, orquestra de cordas composta por jovens oriundos de projeto sociocultural de música, teatro 
inclusivo e cia. de dança de cadeirantes; 
Público estimado de 9000 espectadores, provenientes de Niterói, São Gonçalo, Rio de Janeiro e 
municípios da Região dos Lagos, Região Serrana e Leste Fluminense; 
O patrocinador foi citado pelos apresentadores na narrativa de abertura do espetáculo, durante a 
apresentação e nos agradecimentos finais; 
 O evento principal foi realizado com grande sucesso, apresentando na fachada do Palácio dos Correios 
uma Opera Natalina que encantou e emocionou a plateia. A programação contou com a participação 
dos artistas Toni Garrido e Zelia Duncan, além de artistas locais Altay Veloso, dança de passinho com 
alunos de programa sociocultural, Rap com o cantor J Punk, leitura de cordéis, show de luzes e vídeo 
mapping (holografia). 
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Quantidade de público presente:

             300 pessoas nas apresentações prévias, 
                      9.000 no evento principal, 
                              aproximadamente 9.300 pessoas no total.

Divulgação de Mídia prevista no projeto:

Inserção da logomarca do Patrocinador sob a chancela “Patrocínio” e do Governo 
Federal, em todo o material de divulgação do projeto, composto por: 

* 02 (dois) banners em lona vinílica medindo 8,00x3,00m; 
* 10.000 (dez mil) filipetas; 4 (quatro) outdoors retangulares em lona vinílica; 
* 10 (dez) veiculações em busdoors;  2(dois) frontlights; 
* Inserção da marca da PATROCINADORA em todo material veiculado nas mídias sociais; 
* Inserção da marca da PATROCINADORA em todo material de mídia eletrônica; 
* Inserir a marca da PATROCINADORA nas projeções que serão veiculadas no local do evento; 
* Citação do patrocínio junto aos órgãos de imprensa, por meio de entrevistas e releases, quando da 
divulgação do evento; 
* Reservar para o Patrocinador 10% (dez por cento) da área reservada de autoridades para receber 
os seus clientes e convidados; 
* Ceder, sem ônus, imagens do evento; 
* Ceder, sem ônus, do direito de uso de imagens relativas ao projeto/evento em campanhas de 
divulgação institucional da patrocinadora, inclusive em seu site na internet; 
* Apresentação de teaser, com duração de 15” (quinze segundos);

EXTRA:
* 60 (sessenta) camisas de malha cardada fio 30.1, gola redonda em policromia frente e verso, utilizados
por toda equipe de produção; 
* 5 (cinco) anúncios em painéis da NELTUR (Niterói Empresa de Turismo e Lazer) posicionados nas 
principais vias da cidade; 
* 30.000 (trinta mil) agendas culturais, com o Natal da Cidade na capa e miolo; 
* 600 (seiscentas) pulseiras de identificação; 
* 4 (quatro) outdoors retangulares em lona vinílica, posicionados nas principais vias da cidade; 
* 20 (dez) veiculações em busdoors; 2(dois) frontlights em lona vinílica; 
* 7 inserções diárias de spot de rádio na JB FM, entre os dias 16 e 25 de dezembro; 
* 200 cartazes tamanho A3; 
* 200 cartazes tamanho A4; 
* 15 anúncios tipo bancadoor;

7 - NATAL DA CIDADE
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Divulgação da equipe de produção – o que estava previsto no projeto:
60 (sessenta) camisas de malha cardada fio 30.1, gola redonda em policromia 
frente e verso, utilizados por toda equipe de produção
             

7 - NATAL DA CIDADE
Lei Rouanet - MÚSICA INSTRUMENTAL
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Clipping de mídia do evento:
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PROJETOS
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Objetivo do projeto:
O Projeto “Mostra da Cultura Japonesa e Artes Integradas” fundamenta-se 
em ações e atividades culturais em torno de apresentações de danças típicas 
japonesas, em cinco cidades do interior de São Paulo, e tem como foco a 
contribuição cultural do povo nipônico para a cultura brasileira como um todo, 
mais especificamente para a cultura caipira, como importante agente na 
formação de nossa identidade cultural.

Descrição do que foi realizado e em qual período:

ARARAQUARA:

BAURU: 

10, 12 e 13 de Agosto de 2015

* 10 de Agosto de 2015 - Abertura da exposição fotográfica “Negro Interior” no saguão 
da Câmara Municipal de Araraquara e exibição do documentário “Negação do Brasil”; 
* 12 de Agosto de 2015 – Palestra “Diálogo entre Culturas” - "Integração da população japonesa 
na sociedade brasileira" – Universidade UNIARA; 
* 13 de Agosto de 2015 - Palestra “Racismo em Livros Didáticos de História”- Universidade 
UNIARA; Nos dias 15 e 16 de agosto de 2015 –Apresentações na Praça das Bandeiras, na cidade 
de Araraquara - SP. Dança Africana com Robertrix; atração artística – Joe Hirata; Marcelo Okama - 
desenhista de Mangá - “O espaço e o oriente”;  Show Dorival Caymmi;  Espetáculo “Senhora Inocência”; 
Samba de Coco - Bando do Tié Preto;  Contação de Histórias “Histórias caipiras e Japonesas” com 
Grupo Ciranda Roda Mundo;  Manifesto Capoeira; Marcelo Okama - desenhista Mangá - “O espaço e o 
oriente”; Show musical - Conversa de Botequim e Cultural Game temático - “Japão”. 

O público estimado foi de 5.000 pessoas, considerando todos os eventos.

02, 03 e 04 de Outubro de 2015
 
* 02 de Outubro de 2015 - Abertura da exposição fotográfica “Negro Interior” na Secretaria Municipal de 
Cultura de Bauru. 
* 03 de Outubro de 2015 –Clube da Viola de Bauru Grupo Country do Departamento dos Idosos do Clube 
Cultural Nipo Brasileiro de Bauru; Taiko de Okinawa: Ryukyu Koku Matsuri Daiko da cidade de São Paulo e 
show musical dos cantores Joe Hirata, Mônica Misawa, Jane Ashihara e Pâmela Ashihara. 
* 04 de Outubro de 2015 –Street Dance Bauru; Taiko Muguenkyo de Bauru; apresentações Culturais 
japonesas de Bauru e show de Guilherme Tenório, violeiro e cantor. Em todo evento, gastronomia e feira 
de artesanato Ubá. Projeto realizado no parque Público Vitória Régia em Bauru.

O projeto teve público fixo e público volante abrangendo aproximadamente 3 mil pessoas, 
contanto com as apresentações.

PROAC - CULTURA POPULAR
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10, 11, 12, 13 e 14 de Novembro de 2015

* 10 de Novembro de 2015 - Abertura da Mostra no Espaço Cultural Ezequiel 
Bambini, com apresentações do Odorido Nikkei Clube de Marília e do Grupo de 
Capoeira Negro Fujão; 
* 11, 12 e 13 de Novembro de 2015 –Palestra “Racismo nos livros didáticos de 
História” com a Mestre Sueli de Cássia Tosta Fernandes; Apresentações da 
Orquestra de Viola Caipira, do Coral Canto em Qualquer Canto, da cantora Pamela 
AshiraraYuri, dos cantores Edgar Ishidae Nikkei Joe Hirata; Violeiro e cantador 
Guilherme Tenório com interações com a Orquestra de Viola Caipira de Marília; do 
Grupo de Dança PietraLincahe do grupo de TaikoHibikiWadaiko–Nikkei de Marília; 
* 14 de novembro de 2015 – Realização de Oficina de Mangá com Agnes Yuba, 
homenagem aos paraninfos da Mostra, apresentação do Grupo de Dança Infantil 
Marília Afro Fest, do Grupo de TaikoMuguenkiode Bauru, do Grupo RequiosEisáTaiko, 
de Marília e do músico Laerte Marques, de Marília. Durante todo o evento foram realizadas
intervenções de Cosplay representando personagens famosos da cultura pop japonesa.  

O público estimado foi de 3.000 pessoas, considerando todos os eventos.

12 e 13 de dezembro de 2015 

* 12 de Dezembro, no Ginásio de Esportes da Nipo de São José do Rio Preto - SP, apresentações do Grupo 
de Taiko de Rio Preto, show da cantora Pâmela Ashihara, Show do cantor Edson Santo, show do cantor 
Joe Hirata, apresentação do ator e mágico do programa da Eliana – Ossamá Santo e grupo de Bon Odori 
de Rio Preto e região.
*13 de Dezembro, foram realizadas as apresentações do Grupo de Odori de Okinawa de Rio Preto com 
Sensei de São Paulo, Karaokê de Rio Preto, grupo de Taiko de Okinawa Ryukyu Koku Matsuri Daiko de 
São Paulo e apresentação do ator e mágico do programa da Eliana – Ossamá Santo. As apresentações 
encantaram a comunidade Japonesa, uma vez que foi a primeira edição do Projeto na cidade. Houve 
envolvimento, interação e um ótimo público. 

Considerando-se todas as ações do Projeto estimamos em torno de 5 mil pessoas.

 pessoas no total do projeto, somados os públicos das 
cidades de Bauru, Marília, São José do Rio Preto e Araraquara. 

MARÍLIA:

SÃO JOSÉ DO RIO PRETO: 

16.000
Quantidade de público presente:
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Divulgação de Mídia prevista no projeto:

BAURU:

SÃO JOSÉ DO RIO PRETO: 

ARARAQUARA:

 
* Promotores caracterizados e performáticos distribuíram os 5.000 folhetos do 
evento pela cidade, entre os dias de 02 e 04 de Outubro de 2015; 
*100 cartazes foram espalhados pela cidade entre os dias de 02 e 04 de Outubro 
de 2015. Houve matérias no jornal A CIDADE e entrevista em rádio. 
* Visita à loja do Atacadão três vezes. A Gerente Silmara compareceu ao
evento e houve sorteio de brindes do Atacadão nos dias 03 e 04 de outubro;
* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página:

; obtendo o alcance de dez mil
pessoas;
* Divulgação pelo site: ; obtendo o alcance de mil e quinhentas 
pessoas.

* Divulgação na programação cultural da TV TEM de São José do Rio Preto;
* Convites distribuídos às autoridades, grupos e ou associações diretamente ligados às etnias
envolvidas de forma direta por correio eletrônico. Mídia na Rádio Cultura de Monte Alto, com 
abrangência em 94 cidades, inclusive São José do Rio Preto;
* Carro de som, divulgando o evento pela cidade durante 2 horas por dia na semana que antecedeu o 
evento;
* Foram distribuídos panfletos na Loja do Atacadão em Rio Preto, nas ruas do centro da cidade e 
comércio do centro. Foi realizada em todas cidades, divulgação por meio de artistas que realizaram a 
divulgação com performances teatrais e musicais; 
* Divulgação pelas redes sociais pela AGCIP – , pela Seth Assessoria 

 e pela Associação Nipo Brasileiro de São José do Rio Preto; 
* Foram confeccionados 5 mil fordes – 100 cartazes – 2 faixas 4x1 e o Painel de Fundo do Palco. Todos 
com a logo marca do ATACADÃO.

 
* Foram distribuídos convites às autoridades da Prefeitura e Câmara de Vereadores da cidade de 
Araraquara;  
* E-mail marketing para grupos e associações ligados à colônia japonesa e de valorização da cultura 
negra da cidade;
* Chamadas para o evento na rádio Uniara, nos programas específicos sobre cultura nos dias 01, 08 e 
15 de agosto e chamadas específicas durante toda a programação diária; Carro de som, divulgando o 
evento pela cidade, entre 09 a 15 de agosto de 2015, com o total de 14 horas, divididas em 02 horas 
por dia; 

https://www.facebook.com/sethassessoria

www.sethac.com

www.agcip.org.br
http://www.sethassessoria.com
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* Promotores caracterizados e performáticos distribuíram os folhetos do evento 
pela cidade, no período de 10 a 14 de agosto de 2015, inclusive na loja do 
Atacadão de Araraquara;  
* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página: 

; 
* Divulgação pelo site: . 

* Convites distribuídos às autoridades, grupos e ou associações diretamente 
ligados às etnias envolvidas de forma direta por correio eletrônico; 
* Mídia na TV Rede Marília canal 4;
* Carro de som, divulgando o evento pela cidade durante 2 horas por dia. 
* Foram distribuídos panfletos nas principais ruas do centro da cidade, em locais de 
grande circulação de público, como o Mercado Municipal, rodoviária e na filial do 
ATACADÃO, realizado por um grupo de artistas que fez a divulgação com performances 
teatrais e musicais; 
* Divulgação pelas redes sociais, através do facebook na página: 

; 
* Divulgação pelo site: 

 

https://www.facebook.com/sethassessoria
www.sethac.com

https://www.facebook.com/sethassessoria
www.sethac.com.

MARÍLIA: 
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Divulgação da equipe de produção – o que estava previsto no projeto. 

Clipping de mídia do evento:

Não previsto no projeto
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Quem é a PARLAREMKTCULTURAL

A Parlare está no mercado há 10 anos, onde desenvolve projetos 
de Lei Rouanet, através da TV Cultura, além de proponentes nas 
diversas Leis de Incentivo, inclusive de projetos esportivos. 

Possuímos a maturidade necessária para desenvolver e dar 
assistência ao tripé da área cultural, que é o de captação de 
recursos incentivados com projetos próprios e de terceiros, a 
confecção de projetos personalizados e a prestação de serviços 
de consultoria na área cultural e esportiva junto às empresas.

Pela demanda dos patrocinadores, hoje atuamos também nas 

A Parlare MktCultural realiza esta intermediação e nela contempla o levantamento técnico, pesquisas e 
análises estruturais de projetos de todo o Brasil, através de métodos precisos de controle, 
acompanhamento da execução, até as entregas das contrapartidas e prestação de contas dos projetos, 
seguindo as diretrizes de cada empresa e de cada Lei de Incentivo.

Um dos pontos mais importantes na fase da Consultoria é realizar a análise das características do projeto, 
tais como:

O foco do projeto, o valor dos recursos disponíveis, local de realização, público beneficiado e a previsão
de início. A consultoria também irá se certificar de que a iniciativa está dentro de seu período de captação 
de recursos, estabelecido pela respectiva Lei. 

Verificamos a idoneidade da iniciativa e de seu proponente, investigando sua atuação em projetos já 
desenvolvidos, bem como sua situação perante os órgãos governamentais. Alguns aspectos da 
instituição podem passar mais segurança ao patrocinador/doador, tais como: produzir e publicar 
relatório anual de atividades sociais, o que demonstra transparência; contar com auditoria independente 
em suas contas, o que atesta maturidade na gestão de recursos; e acumular premiações, o que comprova 
avaliação e reconhecimento públicos.

Todo esse trabalho de análise, demanda tempo e conhecimento do mercado das leis de incentivo, dessa 
forma, garantindo a efetiva execução da iniciativa, atrelada à segurança jurídica e administrativa do 
patrocinador/doador. 

A consultoria em Leis de Incentivo minimiza a possibilidade de escolhas erradas e agrega valor, na 
medida em que agiliza e foca nas iniciativas que estejam alinhadas com os objetivos e diretrizes do 
patrocinador/doador.  

Leis Sociais, para ampliar a segurança desses patrocínios/doações, com o aproveitamento de todas as 
Leis de Incentivo do País.

Atualmente prestamos o serviço de Consultoria ao Grupo Atacadão, através da seleção, análise e 
apresentação mensal de projetos em todas as leis de incentivo.




