
Hoe bereik je een nieuw publiek,
samen met UiTinVlaanderen?
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Leuven



Sessie 14u30 - 15u30

UiTinVlaanderen bereikt een breed publiek in Vlaanderen en Brussel via gerichte en 
succesvolle contentcampagnes. In deze sessie leer je hoe je UiTinVlaanderen, UiTX en Vlieg 
kan inschakelen om je doelpubliek te bereiken én hoe je de strategieën die deze kanalen 
inzetten zelf kan toepassen voor je eigen doeleinden.

Daarnaast zoomen we in op de Erfgoeddag-case en deelt FARO de lessen die het heeft 
getrokken uit de evaluatie van hun grootschalige campagne in Vlaanderen en Brussel, en uit de 
samenwerking met UiTinVlaanderen en UiTX.

Lene Ector is teamlead bij het marketing- en communicatie-team van publiq. Samen met haar 
team denkt ze graag mee over de beste UiTinVlaanderen-kanalen om jouw activiteiten en 
campagnes in de kijker te zetten.

Seppe Van Pottelbergh vervult de rol van communicatiemanager bij FARO en is daarbij het 
aanspreekpunt voor de communicatie rond de Erfgoed Dag/Week. Daarnaast ligt zijn focus op 
jongerenparticipatie/communicatie en het effectief inzetten van sociale media.



Wat staat er de planning?

1. UiTinVlaanderen UiTgelicht: 
Wie bereiken we met UiTinVlaanderen, Vlieg en UiTX?

2. Hoe surf je mee op het bereik van UiTinVlaanderen?  
○ Voer je evenement in in UiTdatabank
○ Een landingsplek voor je campagne
○ Gerichte contentmarketing 

3. Erfgoeddag: een succesvolle campagne 



Wat is UiTinVlaanderen?



UiTinVlaanderen, de grootste vrijetijdsagenda

● meer dan 215K culturele activiteiten, historische plekken, sportieve 
evenementen, wandelroutes, fietstochten,… per jaar

● 750K sessies door meer dan 500K bezoekers per maand 
(waarvan gem 150K sessies voor artikels)

● Profiel: licht selectief op vrouwen (56%) en breed (van sport- tot 
cultuurliefhebber), maar relatief jong (40% = 25-44 en 35% = 45-65)

● 116K nieuwsbriefontvangers waarvan 33K met interesse in 
kinderaanbod en 10K in jongerenaanbod (OR 41%)

● Sociale media: gem. reach van 700K per maand



Vlieg wijst de weg naar de leukste activiteiten voor families

● Website: 90.000 sessies per maand voor artikels, zoekopdrachten 

en eventpagina’s met Vlieg-label

● Nieuwsbrief: 48.000 ontvangers

● Sociale media: reach van 200.000 ouders per maand

Vlieg inspireert families binnen de grote vrijetijdsagenda van UiTinVlaanderen. 

Maar ook organisatoren, gemeenten en mediapartners gebruiken het Vlieg-label 

in hun brochures, online kalenders en printkalenders. Zo herkennen 

(groot)ouders meteen kindvriendelijk aanbod. 



Cultuuravontuur voor 16 tot 26

UiTX (opvolger van BILL) is het jongerenmerk van UiTinVlaanderen en stuurt 

jongeren van 16 tot 26 op cultuuravontuur. UiTX is een label voor 

cultuuractiviteiten, gecureerd door jongeren. 

● Website: 25.000 sessies per maand voor artikels, zoekopdrachten 

en eventpagina’s met UiTX-label

● Nieuwsbrief: 12.860 ontvangers

● Sociale media: reach van 400.000 jongeren per maand



Bereik
(content)marketing

Inspiratie 
via clustering (zoekfilters) en inspiratie 
(artikels) 

Informatie
Kwalitatieve events 

Participatie
Gebruiker geïnspireerd?

SEO, SEA, nieuwsbrieven,
 social, campagnes …

uitinvlaanderen.be 

Events uit 
UiTdatabank

koop
ticket



Hoe bereiken we breed (nieuw) publiek?

- On the field acties: Schatten van Vlieg  en Hogescholen

- ATL-campagnes (Beleef Weer Meer)

- Snel vindbaar op organic en paid search (SEO en SEA)

- Influencermarketing 

- Social media advertising

- Samenwerkingen met externe media en partnerships

Nieuw publiek



Hoe zorgen we dat gebruikers terugkeren?

- Nieuwsbrieven

- E-mailmarketing: UiTalerts (bewaarde zoekacties), bijna 

afgelopen … 

- Retargetting ads

Herhaalbezoek



Hoe surf je mee op het 
bereik van UiTinVlaanderen?



Hoe surf je mee op het bereik van UiTinVlaanderen?

1. Organiseer je activiteiten? Voeg je aanbod toe aan UiTdatabank
    Deze verschijnen vervolgens in meer dan 1000 UiT-agenda’s. Activiteiten met een bovenlokale 
    uitstraling worden redactioneel in de kijker gezet op uitinvlaanderen.be

2. Nood aan een landingsplek voor je campagne? 
    Wij creëren een campagnepagina (plek) op UiTinVlaanderen met activiteiten en inspiratie.

3. Nood aan extra visibiliteit? Ga voor een contentpartnership op maat.
• Activiteiten of campagnes met een bovenlokale uitstraling worden in de kijker gezet via 

dedicated artikel, wedstrijd, formats op sociale media … 

• Lokale activiteiten integreren we in onze bestaande formats en hiervoor zetten we gerichte 
social advertising op.



Succesvol
invoeren
in UiTdatabank



www.UiTdatabank.be

ikdoemee.be



Waarom invoeren in UiTdatabank?

2M 
weergaven agenda

1,1M
weergaven detailpg’s 

300k 
zoekopdrachten

extra veel visibiliteit voor jouw event,
incl. doorklik naar eigen website/ ticketverkoop

Per maand op UiTinVlaanderen.be

750
partneragenda’s online

+
Verspreiding via uitgebreid partnernetwerk & redactionele aandacht

300k
weergaven redactionele content 

op UiV + groot bereik social 
media 

250
partneragenda’s in 

print



Enkele tips om je activiteit in te voeren

1. De naam / titel van je event: kort, helder en aantrekkelijk 

2. De introtekst / beschrijving: specifiek en what’s in it for you

3. De foto: liefst ‘mensen die beleven’

4. De details, categorieën, leeftijden en tags: zorgvuldig en compleet 

Belangrijk, want brede zichtbaarheid in agenda’s. Én het marketing-team van publiq 
biedt extra visibiliteit.

Meer tips voor een goede invoer in UiTdatabank? 
https://www.publiq.be/nl/events/broodje-uit-meer-publiek-met-de-uitdatabank

https://www.publiq.be/nl/events/broodje-uit-meer-publiek-met-de-uitdatabank


Jouw activiteit
uitgelicht
op UiTinVlaanderen



Contentmarketing op UiTinVlaanderen in een notendop

SEO- en SEA- friendly 
artikels

Onze expertise in 
vrijetijdscommunicatie en 
cultuurmarketing maakt onze 
content vindbaar, doeltreffend 
én steengoed. 

>> gem 150K sessies voor 
onze artikels per maand

Hapklare content voor 
sociale media

We vertalen de artikels naar 
posts, stories, reels, TikToks ...

Af en toe schakelen we 
influencers in voor extra 
authenticiteit.

>> gemiddelde reach van 1 
miljoen per maand 

Gerichte social en search 
advertising

We targetten gericht naar jongeren, 
ouders, sportfanaten, 
cultuur-liefhebbers ... op het juiste 
moment én in de juiste context.

>> Uit ervaring weten we dat 
onze content 3 x beter scoort in 
bereik en 45 x beter in kliks dan 
klassieke bannering.



We lichten activiteiten uit in SEO- en SEA-friendly artikels



We lichten activiteiten uit in artikels

De artikels worden geschreven door onze redactie in 
de look & feel van UiTinVlaanderen, Vlieg of UiTX.

Op deze artikelpagina plaatsen we 1 of meerdere 
CTA's naar activiteit(en) in de UiTdatabank waar de 
gebruiker nog meer gedetailleerde info kan vinden.

Optioneel kan op de artikelpagina een 
CTA naar de website van een partner 
worden voorzien.

 



En deze artikels lichten we uit op de website, via search, 
in onze nieuwsbrieven en op sociale media

Artikels worden over de gehele website 
uitgelicht aan de hand van redactionele sliders 
op landingspagina’s, tussen zoekresultaten en 
onderaan activiteitenpagina’s.

Voor een breder bereik dan enkel de website- 
bezoeker, promoten we de artikels ook in onze 
nieuwsbrieven, op search en op sociale media.

Nieuwsbrief met 
inspiratie voor families 
tijdens vakantieperiodes
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Nieuwsbrief 
UiTinVlaanderen



We maken content voor onze socials en targetten gericht naar jongeren, ouders, 
sportfanaten, cultuurliefhebbers … op het juiste moment in de juiste context



Onze UiTselectors inspireren andere jongeren op Instagram en TikTok



Een campagne
op UiTinVlaanderen



Een eigen plek voor campagne ‘mijn cultuurhuis’

Hoe kreeg deze campagne een plek op UiTinVlaanderen?

1. Verzamelen en verrijken van activiteiten in UiTdatabank 
en dus naast uitinvlaanderen.be ook in 750 online agenda’s

2. Landingspagina waar alle activiteiten en redactionele 
inspiratie verzameld staan: www.cultuurhuis.be

3. Inspirationele artikels, wedstrijden, nieuwsbrieven

4. Social en search advertising voor extra bereik

http://www.mijncultuurhuis.be


www.mijncultuurhuis.be 



Bereik campagne op kanalen UiTinVlaanderen

Meer dan een half miljoen van de UiTinVlaanderen bezoekers, gebruikers, volgers … hebben de campagne zien 
passeren. 

● Artikels + campagnepagina = 7.170 weergaven in golf 1 en 14.248 weergaven in golf 2

● Banner = 80.523 weergaven in golf 1 en 115.620 weergaven in golf 2 

● Facebook = 80.924 weergaven in golf 1 en 299.161 weergaven in golf 2 

● Wedstrijd ‘Win 1 jaar gratis cultuur’ = 12.612 weergaven

Totale bereik op kanalen UiTinVlaanderen = 610.258 weergaven



Campagne ‘Beleef Weer Meer Festivals’ 

Hoe hebben we festivals gepromoot op UiTinVlaanderen?

1. Verzamelen en verrijken van activiteiten in UiTdatabank 
en dus naast uitinvlaanderene.be ook in 750 online agenda’s

2. Landingspagina met alle redactionele inspiratie 
www.uitinvlaanderen.be/festivals

3. Inspirationele artikels, wedstrijden, nieuwsbrieven

4. Social en search advertising voor extra bereik

http://www.uitinvlaanderen.be/festivals


Nieuwsbrief met artikels specifiek voor ontvangers 
met interesse in jongeren- of kinderaanbod



Welke festival-gerelateerde pagina’s werden bezocht? 

Landingspagina: 
= 12.174 pageviews in 10.723 sessies

Redactionele content: bijv. artikel over duurzame 
festivals
= 104K pageviews in 70K sessies

Zoekopdrachten: bijv. alle festivals in Antwerpen
= 132K pageviews in 28K sessies waarin gebruikers via 
agenda zochten naar festivalaanbod

Digitale bannering

SEO & SEA (zoekmachines)

Nieuwsbrieven

Facebook & Instagram 
(advertising)

Eventpagina’s: bijv. 
Gentse Feesten, 
Foodtruckfestival 
SMA(A)K
= 406K pageviews in 
224K sessies



Artikels geven goesting om festivals te ontdekken

 Gem. sessieduur via artikels is 02:01 
min. Mensen lezen de artikels grondig en 
krijgen goesting om events op te zoeken. 

 Ze klikken vanuit artikels (gem. 2,3 
keer) door naar informatie over de 
festivals die we uitlichten.

 Wie via paid search komt, blijft  2:50 
minuten en bezoekt 7,43 pagina’s.
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Wie via bannering op website komt 
blijft 11 sec en bezoekt gemiddeld 
1,25 pagina’s.



Een content-
partnership
met UiTinVlaanderen



Campagne ‘Vlaamse Meesters op hun plek’

Om een zo breed mogelijk publiek van kunst- en 
erfgoedliefhebbers te bereiken, is Toerisme Vlaanderen op zoek 
naar mediapartners voor de promotie van de campagne.

Hoe hebben we dat aangepakt?

1. 4 dedicated artikels op UiTinVlaanderen 

● geadverteerd naar een brede doelgroep of gericht op families 
op Facebook & Instagram

● opname in UiTinVlaanderen-nieuwsbrief

2. post op Instagram UiTX getarget naar jongeren

3. verrijking van de locaties in UiTdatabank die in de artikels 
vermeld werden

https://www.uitinvlaanderen.be/tip/7x-vlaamse-meesters-kerken-en-kastelen


Campagne ‘Vlaamse Meesters op hun plek’

20K views op artikels

Reach op sociale media: 250K accounts

Reach nieuwsbrieven: 4 keer naar 113K ontvangers



Paleis te koop

Om de zomerprogrammatie kracht bij te zetten en een
breed publiek te bereiken, was Herita op zoek naar een 
partner voor de promotie van enkele zomerse activiteiten.

Hoe hebben we de expo gepromoot? We tipten deze in een 
artikel ‘7 zomerse expo’s’ 

● 11.993 weergaven door 8.736 gebruikers

● Gem. 43 seconden time spent op pagina

● artikel in de kijker in de nieuwsbrief naar 112.127 ontvangers 
(OR 40,62%)

● Via social advertising bereikten we 51.008 
personen/accounts. (2.536 kliks naar artikel)

https://www.uitinvlaanderen.be/tip/7-zomerse-expos


Facts in de kijker bij families

FACTS is niet alleen een paradijs voor volwassen fans van 
popcultuur, maar zeker ook voor kinderen. De organisatie 
zocht partners om families te enthousiasmeren. 

Hoe hebben we Facts gepromoot?

een dedicated artikel: 5 redenen om je kinderen mee naar 
Facts te nemen

• Post op Facebook geadverteerd naar brede 
doelgroep voor extra bereik (20.000 keer gezien)

• Opname in vakantie-nieuwsbrief naar 
38.000 families

een wedstrijd met 4.000 paginaweergaven 
& 900 deelnemers

https://www.uitinvlaanderen.be/tip/5-redenen-om-je-kinderen-mee-te-nemen-naar-facts
https://www.uitinvlaanderen.be/tip/5-redenen-om-je-kinderen-mee-te-nemen-naar-facts


Voorleesweek in de kijker bij families

Iedereen Leest wou enerzijds de oproep verspreiden om 
voorleesbuddy te worden. En anderzijds zochten ze partners 
om de activiteiten tijdens Voorleesweek bekend te maken. 

Hoe hebben we dit gepromoot?

een dedicated artikel: 7 keer voorleesplezier met kinderen

• Post op Facebook geadverteerd naar ouders
voor extra bereik (54.000 keer getoond)

• Opname in vakantie-nieuwsbrief naar 
48.000 families

een wedstrijd met 8.484 paginaweergaven & 1.896 deelnemers

https://www.uitinvlaanderen.be/tip/voorleesweek-7x-voorleesplezier-met-kinderen


Voorbeeld: Museum Night Fever 



Jongeren enthousiasmeren voor Erfgoeddag

Faro staat voor de uitdaging om een breder 
en vooral jonger publiek warm te maken voor 
Erfgoed(dag).

Hoe hebben we Erfgoeddag gepromoot? 

een jonge maker in de UiTX Spotlight, 
nieuwsbrief verzonden naar 12.412 jongeren en 
reach op Instagram van 20K jongeren.

een aankondigende video op Instagram & 
TikTok (reach 63K)

een sfeerverslag van een influencer op 
Instagram & TikTok (reach 50K)

https://www.instagram.com/reel/CrLynDNOCVv/
https://www.tiktok.com/@uitx___/video/7221625575327173893
https://docs.google.com/file/d/1KoEwtPAaEVhSlDOt1O7hl8XV9VEDEhRH/preview


Eens praten?

Zijn er campagnes of activiteiten (met bovenlokale uitstraling) die je extra in de 
kijker wil zetten op/met/via UiTinVlaanderen?

● Een suggestie voor een nieuw artikel waar jouw event in past of om je 
event op te nemen in een bestaand artikel?
→ stuur een e-mail naar liena@publiq.be

● Zin in een formelere samenwerking? Wil je inzetten op een specifieke 
doelgroep? Zoek je extra visibiliteit voor een campagne? Wil je een 
wedstrijd opzetten?
→ Stuur een e-mail naar lene@publiq.be

mailto:liena@publiq.be
mailto:lene@publiq.be


Erfgoeddag 2023
































